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Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte, diinya kuresel
olarak yeni bir dontsim strecine baslamis ve dinyadaki
bilgi akisini hizlandiran, enformasyonun zaman ve mekan
dinlemeden dolasimda olmasina imkan veren internet
hayatimiza girmistir.

Yeni medyayl geleneksel medyadan ayiran “kitle
hedefsiz bir medya tUretmek” olgusu distnildiginde,
web 3.0 mikroblog tiirevi, Facebook, Twitter, Instagram
gibi sanal ortamlarin ortaya ¢lkmasindan sonra, bu
mecralarin asli hedeflerinden sapip, kisilerin benliklerini,
anonim ya da gergek kisilikleriyle sunabildigi bir hal aldig
g6z dnlnde bulundurulmalidir.

Platon’'un “Magara Alegorisi”’nde aslinda mekanin
bir nevi sanallasmasi ve bugiin bu sanallasan mekanda
Goffman’in benlik sunumu, galisma agisindan en 6nemli

iki unsur olarak adlandirilabilir. Yapilan bu calismada
literatiire nicel veriler kazandirmak adina “igerik analizi”
yontemi kullanilmistir. Instagram uygulamasinin arama
ara¢ cubuguna anne, cocuk, ebeveyn, baba ve oyun
anahtar kelimeleri yazilip aratilarak bulunmus, en
yUksek takipgi sayisina sahip, arastirma evrenini temsil
edebilecegi dustnilerek belirlenmis bir drneklem ile
25 ebeveyn hesabi analiz edilip, yapilan paylasimlarin
cocuklar ve ebeveynler agisindan olusturabilecegi olasi
tehlikeler belirlenmeye galisiimistir.

Galismanin amaci, bu paylasimlarin ortaya ne tir
hukuksal veya saglik agisindan olusabilecek problemler
Uzerinde durmaktir. Bu teknolojik bagmliligin hangi
dlzeye geldigi ve alinabilecek tedbirler tartisilmaya
calisiimistir.

Children and The New Media: Example of “Sharenting”

Specified to Instagram

Today, with the new communication technologies,
the world has undergone a new transformation pro-
cess globally. With these innovations in communica-
tion technologies, the internet has came into our lives,
which accelerates the flow of information in the world
and allows information to be in circulation without any
importance of time and place.

Considering that the biggest diffierence that sepa-
rates the new media from the traditional, is to produce
mass-less media, after the emergence of virtual envi-
ronments such as microblogging, Facebook, Twitter,
Instagram, it should be taken into consideration the
fact that these new media tools have given people free-
dom of presenting themselves, anonymous or their real
identity.

Ananhtar Kelimeler Keyvwo

Plato’s Cave Allegory is actually a kind of virtualiza-
tion of the space, and today Goffman’s self-presenta-
tion in this virtualized space can be called the most im-
portant elements of the study. 25 parent accounts were
analyzed and the aim was to target the possible dangers
of the “sharenting” for children and parents. We found
the accounts by writing; mother, child, parent, father
and game keywords to the search tool bar of the Insta-
gram application.

The aim of the study is to focus on what kind of
legal and health problems these shares may cause. The
level of this technological dependence and the meas-
ures that can be taken are tried to be discussed.
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Giris
Sanal ortamlar, teknolojinin gosterdigi tahmin edilemez hizli degisim ile hayatimizin her
noktasina etki eder bir duruma gelmistir. Her tir icerik hizli bir sekilde baska ortamlara iletile-

bilmeye baslamis, sosyal paylasim aglari gibi hizmetlerin varlig| internet teknolojisini cagimizin
vazgecilmezi durumuna getirmistir. (Kirik, A. 2014 5.337)

Gunldmuz diinyasinda Facebook, Instagram, Twitter gibi sosyal medya siteleri insanlarin
ayrilmaz bir pargasi olmustur. 21’nci yizyilin baslarindan bu yana sosyal medyanin ortaya cikisi,
insanlara kendi materyallerini yiikleme, baskalarinin icerigine yanit verme, etiketleme veya
paylasma firsati sunmaktadir. Telefon teknolojisinin hizla gelismesi ile birlikte sosyal aglarda
fotograf paylasiminin oldukga yaygin bir hal aldigi ve her giin ortalama 100 milyondan fazla
fotografin ve videonun Instagram’a yiklendigi bilinmektedir.(Aslam, 2018) Bu paylasimcilik
akimindan ebeveynler de fazlaca etkilenmistir. Bartholomew (2012) yaptigl calismada an-
nelerin %98’inin ve babalarin % 89’unun cocugunun fotograflarini Instagram’a yuklediklerini
belirlemistir.

Kendinden dnceki nesillerle kiyaslandiginda, cocuklarini dijital bir kilttirle blyliten buglinin
ebeveynlerinin, dijital caga 6zglin annelik-babalik problemleriyle karsilastiklari soylenebilir.
Bununla birlikte yeni nesil anne-baba olmanin zorluklarinin yaninda yeni medya ortamlari, bu
ailelere yeni sorunlarla basa ¢cikma yolunda degisik firsatlar sunmaktadir. Sosyal bir normallik
olarak algilanabilecek yeni nesil anne-babalar, ¢cok yliksek bir oranla yasadiklari mutluluklari ve
zorluklari sosyal medya lizerinden paylasmaktadir.

Temel sorun olarak yeni medya ile bugiin gelinen teknolojik durumda, her anne-babanin
bir medya aracina sahip olmasi ve cocuklarini kendi 6zgir iradeleri disinda ifsa etmesi gorul-
ebilir. Yapilan bu calisma, cocuklarin yeni medya araclar kullanilarak nasil bir meta haline
getirilebilecegini sayisal veriler ile ortaya cikarmaya calismaktadir. Ebeveynler cocuklarini kul-
lanarak, ticari kaygiyla, diger anne-babalara bilgi verme amacli ya da sadece zaman gecirmek
icin paylasim yapmaktadir. Bazen bu paylasimlar abartilarak, hem hukuki acidan sorunlar
doguracak hem de cocugun saglkl gelismesini engelleyebilecek sorunlar ortaya ¢cikarmaktadir.
Instagram’da ebeveyn hesaplarinin nasil kullaniimasi ya da kullanilmamasi gerektigi sorularina,
farkli bir bakis acisi kazandirilmaya calisilmistir.

Aileler, cocuklarinin dogdugu glinden bugtine, ilk adimlarini, okula baslamalarini ve ergen-
liklerini kisaca ¢ocuklari onlara bu konuda engel olana kadar onlarin hayatlari ile ilgili her seyi
yayinlayarak cevrimigi bir glinlik meydana getirmektedir. AVG Teknoloji’nin 2010 yilinda yaptigi
bir arastirmaya gore ¢ocuklar daha 6 aylik olmadan dijital bir kimlik, anne ya da baba tarafindan
olusturulmaktadir. Ailenin ¢evrimici pratikleri ise bundan ¢ok daha 6nce, ¢cocuk daha dogmadan
anne adaylarinin ultrason gorintilerini paylasmasi ile baslamaktadir. (AVG Technologies, 2010)

2014 yilinin sonunda Michigan Universitesi tarafindan, Mott Cocuk Hastanesi’'nde ¢ocuk
sagligi konusunda 0-4 yas arasinda cocugu olan 569 anne-baba 6rnekleminde arastirma
yapiimistir. Anket sonuclarina gore annelerin %56’sinin, babalarin ise %34’linlin sosyal medyada
anne-babalik deneyimlerini paylastigi goriilmustir. Ailelerin %70’inden fazlasi baska ailelerin
yaptigl paylasimlardan ¢cocuklarinin utanabilecegini séylemistir. %51’i cocuklarin konumlarinin
actk olarak belirtildigi paylasimlar gordigini, %27'si ise uygunsuz denebilecek sekilde
cocuklarinin fotograflarini paylasan aileler gordiklerini belirtmistir. (Davis, 2015 akt. Brosh, A.
2016, S.226)

2015 yilinin sonunda Cevrimigi Aile Glvenligi Enstitlisi (FOSI) tarafindan yapilan arastirmada
6-17 yas arasinda ¢ocugu olan 589 aile ile anket yapilmistir. Bu arastirma sonucu Kasim 2015’te
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‘Aile Gulvenligi ve Teknoloji Kullanimi Raporu’ yayinlanmistir. Katihmcilarin %20’si ileride
cocuklarinin utanilacak olarak diisiinebilecegi bilgileri paylastigini séylemistir. Bunun Otes-
inde her on aileden biri paylastiklari bilgilerin ¢cocuklari tarafindan kaldiriimasinin istendigini
belirtmislerdir. (Family Online Safety Institute, 2015, s.22)

Sosyal Aglarda Benligin Sunumu

insanoglunun begenilme arzusu, digerleri tizerinde birakacagi ilk izlenim ve buna yénelik
cabalari benlik sunumu cercevesinde degerlendirilebilir. (Baritci ve Fidan, 2018 s.40) Daha ger-
cekei ve daha samimi iletisim saglayan yiz ylize iletisim boyutunun sanal ortamlara taginmasi,
bireylerin kendilerini ve varliklarini oldugundan farkli gosterebilecekleri bir zemine olanak tanir.
Bireyin kendisini ifade sekli degismekte ve sanal ortamda kabul goren sekle doniismektedir.
(Baritci ve Fidan, 2018 s.41)

Aranson, Wilson ve Akert’e gore benlik kim oldugumuza dair bildiklerimiz seklinde ifade
edilirken, onun en 6nemli 6zelligi ise kisiye kendi hakkinda bilgiler sunarak diger insanlarla iliski
kurmasini saglamasidir.

Amerikan sosyolog Erving Goffman’in 1959 yilinda kaleme aldigi “Glinliik Yasamda Benligin
Sunumu” (Presentation of Self in Everyday Life) galismasi, internet teknolojisindeki gelismelere
paralel olarak ortaya ¢ikan sosyal aglarda bireylerin benlik sunumu ile ilgili yapilan galismalara
kuramsal bir dayanak olusturmaktadir.

Goffman’in gelistirdigi dramaturjik yaklasimina gore bireyler ayni tiyatro oyunlarinda
oldugu gibi giinliik hayatlarinda da bir performans sergilemektedirler. Bu sekilde diger insan-
lar tarafindan (seyirciler, gozlemciler) begenilebilecek ve olumlu bir imaj olusturabileceklerdir
(Goffman, 2016 s5.15-28)

Buglin yeni medya teknolojileri, sahip olduklari 6zellikler sayesinde bireylere benlik su-
numu noktasinda yeni olanaklar sunmaktadir. Béylece bireyler, kendilerini olmak istedikleri ya
da konumuz 6zelinde gocuklarini gormek ya da gostermek istedikleri sekilde, imajlari yeniden
olusturabilme firsatini bulmuslardir.

internetin gelismesi geleneksel kimlik insasi kosullarini degistirmistir. Cevrimici ortamlarda
benlik sunumu ile ilgili 6nceki calismalar genellikle kisilerin kimliklerinin acikca belli olmadigi,
anonim (isimsiz) kullanicih ortamlardaki kimlik insasina odaklanmistir. (Ucar, 2015 s.314) Bu
calismalar kisilerin anonim c¢evrimici ortamlarda rol yapma (role-play) oyunlarina katildiklarini
ve normal karsit1 davranislarda bulunduklarini ortaya koymustur. Anonim (isimsiz) kullanicilarin
daha az oldugu flort siteleri gibi ortamlarda yapilan calismalarda ise kimlik konusunda farkl
sonuclara ulasilmistir (Zhao ve ark. 2008 5.1816-1817).

Teknolojik gelismeler sonrasi ortaya cikan sosyal aglarin kullanim amaci ¢esitlenmeye ve
farklilasmaya baslamasiyla, alisveristen bankaciliga, eglenceden egitime ve iletisim kurma-
ya kadar pek cok farkli alanda kullanilmaya baslamistir. internet teknolojisinin kitle iletisim
aracglariyla uyumlu ¢alismasi neticesinde bireysel ve toplu paylasimlara imkan veren bu aglarin
gelisimi de kolaylasmistir. Sosyal aglar Gizerinden anlik paylasimlar yaparak hizli geribildirimler
alinabilmektedir (Kirik, 2013 5.75)

Bu calismada, giindelik hayatta benligin sunumundan yola ¢ikilarak Instagram 6zelinde anne
ve baba kullanicilarin, gocuklarinin benlik sunumunu nasil yaptiklari, bundan herhangi bir maddi
ya da manevi kazanglari olup olmadigi, bununla birlikte benlik sunumunun sosyal aglarda nasil
degisimlere ugradigi anlasiimaya ¢ahsiimistir.
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Cocuk ve Medya

Gocuk ve gocukluk donemine iliskin yapilan tanimlar evrensel bir takim genel kabullere
ragmen genel olarak toplumlarin gelismislik dlzeyleri, siyasi rejimleri ve siiregelen kulturel
kodlariyla yakindan iliskilidir. Medyanin ¢ocuk ve ¢ocukluk donemine iliskin temel kabulii eriskin
olma/olmama durumuyla baglantilidir. Genel olarak 18 yas alti, resit olmamis kisilerin, toplum-
sal bir kategori olarak gocuk siniflandirmasina dahil edilmesi s6z konusudur. (Yetim, 2008. s.89)

Medya ve cocuk kavramlaribitiin bilesenlerikendiiclerinde cok katmanlive anlamlandirmaya
actk kavramlardir. Butiin ¢ocuklar cocukluk dénemini yasayarak cocukluktan uzaklassa da cocuk-
luk tarihi insanlik boyunca hep vardir. Ancak her kusak, icinde dogdugu medeniyet ve kiltir
ortaminda farkli cocukluklari yasayarak biyir ve erginlesir. (Sirin, 2014 s.1)

Artik diinyada ¢cocuk ve medya sarmali vardir ve her gecen giin genisleyen bu sarmalin
¢O6zimu Ulkelerin sinirlarini coktan asmis ve kiiresel bir soruna doénlismustir. Medyadan etkile-
nen taraf cocuk ve etkileyen tiim taraflarin katilimi ve paydasligi saglanmadikca cocuk ve medya
sorununun ¢oziilmesi de giderek imkansiz hale gelmektedir. (Sirin, 2014 s.1)

Yazili medyada yetiskinler, olusturulmus ve kurgulanmis gerceklik temsilleriyle ¢ocugu
nesnelestirirken, gorsel-isitsel medya cocugun bizzat kendi temsillerini olusturmasinda old-
ukca etkilidir. Cocugun 6zne olarak bu sirece dahil olmasinin anlami, gorsel ve isitsel medya
araciligiyla aktarilanlari etkilesim icinde bicimlendirmesi, anlamlandirmasi, 6ziimsemesi veya
reddetmesi olanaklidir. Elbette bu sirecteki 6zglirliik ve 6zne olus, seceneksizligin bir 6zglrligi
olarak da dusundlebilir. (Yetim, 2008. 5.95)

Yeni medya araclarinin ortaya ¢ikmasi, web 2.0, web 3.0 teknolojileri ve mobil teknolojilerin
geldigi seviye ile birlikte kullaniminin azimsanamayacak boyutlarda yayginlasmasi, herkesin, her
yerde icerik Uretip, istedigi zamanda istedigi kitle ya da bireyler ile bir tik sonunda paylasabilmesi,
beraberinde bulylk tehlikeleri de dogurmustur. Her insan gibi anne ve babalar da gerek ken-
di deneyimleri paylasmak gerekse de ticari ya da baska kaygilar ile izin almadan ¢ocuklarinin
fotograflarini paylasmaya baslamistir. Bu paylasimlar ile birlikte anne baba hesaplari fenomen
hale gelmis, ilgi cekmis ve ¢cogalmaya baslamistir.

Sharenting

Ebeveynlerin fotograflarini paylasma aktiviteleri ‘SHARENTING’ olarak adlandiriimakta ve
ilk olarak Mayis 2012’de Wall Street Journal yazari Stevan Leckart tarafindan “Over-sharent-
ing” ‘olarak kullanilmistir. (Marasl vd. 2016, s.399) Kelime, tanim olarak ilk kez Collins s6zIGg
tarafindan 2015 yilinda; “cocuklari hakkinda sosyal medya hesaplarindan diizenli ve detayli olarak
paylasimyapananne-baba pratigi” olarak tanimlanmistir. Kelime SHARE (paylasim) ve PARENTING
(ebeveynlik) kelimeleri birlestirilerek tiretilmistir. Kelimenin Tirkge karsihgl henliz tiretilmemis
olsa da literatlrde yapilan arastirmalarda “paylas-anababalik” olarak yer almaktadir. Kavramsal
olarak uygun gibi goriinse bile “sharenting” kelimesini tam karsilayamadigini diisinmekteyiz.

Aileler bu yolla sosyal kabul goriir ve anne babalik tatmini gerceklesir. Bundan da 6te aile ol-
gusunun olustugu ilk donemlerde yeni cocuk sahibi olan aile sosyal hayattan uzaklasir ve yalniz
hissedebilir. Dijital diinya anne-babalara bu ¢cikmazdan kurtulmak icin rahat¢a kullanabilecegi
firsatlar sunmaktadir. Buradaki elestiri ve sorun, anne-babanin cocugun o anda ya da gelecek-
te utanabilecegi ya da alenilesmesini istemeyecegi uygunsuz anlarin paylasilmasi ile ortaya
cikar. Cocuklarinin ‘6zel’ olarak tanimlanabilecek fotograflarini paylasma konusunda onlarin
rizasini almamak en bliyik sorun olarak degerlendirilebilir. Haliyle cocugun kendi sosyal medya
hesabi olmamasina ragmen, ailesi tarafindan olusturulmus bir dijital kimligi mevcut olacaktr.
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Cocuklarin zihinlerinde bu sanal aktiviteleri sekillendirmek, onlarin gelecekteki gevrimigi deney-
imlerini etkileyecektir.

Bircok ebeveyn, ebeveynlik gorevlerini en iyi sekilde yerine getirebildikleri konusunda to-
plumsal bir onay almak igin ¢ocugunun resimlerini asiri sekilde paylasmakta ve ¢ocuklarini
psikolojik tatmin araci olarak kullanmaktadir. Oyle ki, bu fotograflarla ilgili yorum ve begeni
yapilmasinin ebeveynlerin, ebeveynlik rolinden duyduklari memnuniyeti artirdig bildirilmistir.

“Sharenting” ile ilerleyen zamanlarda g¢ocuklar, bizlerden tamamen farkl bir gizlilik kavrami
ile buylyecektir. Her seyin aleni olarak paylasilabilmesi onlar igin normal algilanacaktir. Bu
yonde diuglinuildigiinde de onlar igin gizlilik unsurlari gok hizli bir sekilde tamamen yok olmaya
baslayacaktir.

Bununla birlikte belirtildigi Gizere gizlilik ve alenilik kavramlari tamamen farkli olan bu nesil igin
gizli ve 6zel olmasi gereken bilgileri paylasmak normallesecektir. Bahsedilen nesil buylidigiinde
arkasindan gelecek neslin daha da alenileserek biliylyecegini sdylemek yanlis olmayacaktr.

Anne babalarin yani sira, saglik personelleri, dogum fotografcilari ve 6gretmenleri cocuklarin
fotograflarini kontrolslizce sosyal medyaya yukleyebilmektedirler. Ayrica hashtag (etiketleme)
teknigi sayesinde sosyal medyada paylasilan bu fotograflar, diinyanin her yerindeki kullanicilara
aninda ulasabilmektedir. Boylece, bircok cocuk kendi sosyal medya hesaplarini kullanacak
olgunluga gelene kadar, aileleri tarafindan yaratilan dijital kimlikleri cok kiiclik yaslarda lzerine
gecirmis olmaktadir.

“Sharenting” ile baglantih baska bir fenomen ise ‘dijital kacirilma’ olarak adlandirilir.
Yabancilarin, anne babalarin yaptigi paylasimlari kopyalayarak sanki kendi cocuguymus gibi bir
dijital kimlik ile paylasim yapmasidir. Sonug olarak cocuga baska bir isim, baska bir hikaye ver-
ilir ve bambaska bir sanal hayat olusturulmus olur. Vurgulanmasi gereken konu, eylem nerede
gerceklesmis olursa olsun kacirmanin sug unsuru teskil etmesidir. (O’Neill, 2015)

Cocugun yasi ve kendi dijital kimligi Gzerinde ne diizeyde denetimi oldugu makul “sharent-
ing” sinirlarinin belirlenmesinde birincil hususlardan biridir. On ve on yedi yaslari arasindaki
ergenler ve ailelerinin “sharenting” konusundaki goruslerinin kiyaslandigi bir calismada (Mo-
ser, Chen, & Schoenebeck, 2017), ebeveynler ve cocuklarin, paylasim 6ncesinde cocuktan
izin alinmasi konusundaki gorusleri arasinda bir uyumsuzluk oldugu gorilmistir. Buna gore
ergenler, ebeveynlerinin bir icerik paylasacak olduklarinda, almalari gerekenden daha az izin
alma egiliminde olduklarini degerlendirirken, ebeveynler ise izin alma ihtiyacini daha az olarak
yorumlamaktadirlar. Ancak ebeveynlere gercekte izin alma girisimlerinin sikhgi ile almalari
gerekeni kiyaslamalari séylendiginde; daha gen¢ yaslardaki ebeveynler daha sik izin almak
gerektigini bildirmislerdir. Calismaya katilan ergenler, ebeveynleri tarafindan onlarin basarilarini
ya da iyi bir aile olduklarini goésteren paylasimlara olumlu bakarken, kendi mahremiyetlerini
ihlal olarak degerlendirdikleri ‘cirkin, evdeki halleri gosteren, 6zel, bebek gibi’ fotograflarinin
paylasiimasini ve yine kendi arkadaslari ve 6zel hayatlari ile ilgili bilgilerin ebeveynlerince
kullanilmasini istemediklerini séylemislerdir. Ozellikle yasin artmasiyla birlikte ebeveynlerin
cocuklarinin izin ile ilgili beklentilerini dikkate almamasi, ebeveyn — ¢ocuk iliskisinin gliven zemi-
nine zarar verebilmektedir.

Gunldmiuzde bircok ebeveyn cocuklarina 6zel sosyal medya hesaplariagmakta, bazi ebeveyn-
lerise durumu daha daileriye tasiyarak moda ikonu seklinde giydirdikleri gocuklarinin olaganustii
cekilmis fotograflarini “Instagram Unllsi” ya da Gnli bir “Instagram annesi” olma hayalleri ile
yayinlamakta, cocugunu bu sekilde popitler bir Griin haline getirmekten keyif almaktadir.
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Instagram’da Ebeveynlik

Gunldmuz ebeveynleride bu yeniiletisim aracindanicerik tiretme, bilgi edinme ve etkilesimde
bulunma gibi farkli amaclarla yararlanmaya baslamislardir. Instagram’da blogger olan anne ve
babalar Urettikleri icerikler ile kisisel paylasim yapmakta, takipgilere duygusal destek ve/veya
bilimsel destek saglamaktadir.

Instagram’da yer alan anne profilleri tecriibeli anne ve ¢ocuk gelisimi konusunda profesy-
onel kisilerin hesaplari olabildigi gibi, “anne” uzantili profil ismi olmaksizin profil bilgisi kisminda
anne olduguna vurgu yapan Instagram hesaplari da karsimiza ¢citkmaktadir. Cocuk biyilitme ko-
nusunda tecriibeli olarak distinilebilecek annelerin profillerinde “annelik ve cocuk bakimi” ko-
nusunda bilgi ve tavsiye icerikli paylasimlar yapilmaktadir. Bizim de {izerinde durdugumuz anne
profillerinde cocuklarin her aninin paylasiimasi ihmal edilmemekle birlikte cocuklariyla birlikte
olduklari paylasimlarla “mikemmel anne, iyi anne, iyi bir es, basarili bir ev hanimi ve basaril bir
is kadin1” kimligi insa edilmeye calisiimaktadir. (Yazici ve Ozel, 2017, 5.1717)

Cocuk gelisimi egitimi almis ve ayni zamanda annelik tecriibesine sahip kisiler tarafindan
olusturulan Instagram kullanicilarinin paylasimlari, bir profil insasindan ziyade annelik ve ¢cocuk
gelisimi konularinda diger annelere bilgi ve egitim icerikleri ile katki saglamaktadir. Anneleri
cocuklariyla kaliteli zaman gecirmeye tesvik etmekte ve takipgilerden gelen geri bildirimler
ile icerik paylasimini sekillendirmektedir. Bu profesyonel profiller yogun olarak anne ve anne
adaylari tarafindan takip edilmenin yani sira, 6grenci ve egitmenler tarafindan da takip edilerek
etkilesim gerceklestiriimektedir. (Yazici ve Ozel, 2017, 5.1717)

Ayni zamanda bazi anneler ¢cocuklarini sosyal medya hesaplari lizerinden “micro-celebrity”
olarak ticari amach kullanmaktan ¢cekinmemektedirler. Micro-celebrityler internet araciligiyla
popiilerlik kazanan fenomenlerdir. Urettikleri iceriklerle bir {iriin ya da haberi firma ya da marka
etiketleyerek paylasan fenomenler, bu sayede takipgilerinin bazi hizmet ya da Uriinlere yonelm-
esini saglamaktadir.

Hukuki Ac¢idan Sharenting

Tiirkiye’nin Taraf Oldugu Uluslararasi S6zlesmeler A¢isindan “Sharenting”

20.11.1989 Tarihli Cocuk Haklarina Dair Birlesmis Milletler S6zlesmesi (CHS)'nin, 16, 18 ve
19. maddeleri “sharenting” olgusu acisindan ele alinabilir.

Aslinda literatilirde, makul 6lclilerde bir “paylasanababalik”tan s6z edilmekte, ancak “shar-
enting” olgusunun asiriya kagmasi riskli olarak ifade edilmektedir. Bu maddeler i1si1ginda, “asiri-
paylasanababalik” (over-sharenting) olgusunun bazi durumlarda ¢ocuga karsi ebeveynden ya
da disaridan kaynakli istismar riskini olusturdugu degerlendirilebilir. (Kaya, G. ve Kaya U. 2017.
5.452)

Avrupa insan Haklari Sézlesmesi ise dogrudan ¢ocuk haklarina iliskin minferit diizenlemeler
icermiyor olsa da mahiyetine uygun oldugu 6lc¢tide icerigindeki hak ve 6zgurlikler ¢ocuklar igin
de gecerlidir.

AiHS’nin 8. Maddesi, Cocuk Haklari S6zlesmesi’nin 16. maddesiile benzer olup, 6zel hayatina,
aile hayatina, konutuna ve haberlesmesine saygi gosterilmesi hakkini diizenlemektedir.

T.c. Anayasasi Agisindan “Sharenting” Olgusu

Anayasa dogrudan cocuk haklarini 6zel olarak diizenlenmese de sayilan diger hak ve
Ozglirlikler mahiyetine uygun oldugu 6lctide cocuklar icin de gecerlidir. “Cocuk dogdugu an-
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dan baslayarak yetiskinlerle ayni degerde kisilik ve kisilik haklarina sahiptir. Bu nedenle insan
haklarina iliskin bildirgeler, s6zlesmeler ve anayasalarda kullanilan ‘herkes’ terimi igine gocuk da
girer” (Akyuz, 2010, s.46)

“Cocuk haklarinin korunmasi Anayasada devlete verilen yikiumluliiklerle glivence altina
alinmistir. Birlesmis Milletler biinyesinde yer alan UNICEF basta olmak lzere pek ¢ok uluslararasi
kurulus tarafindan izlenmektedir.” (Fendoglu, 2014, s.60)

Anayasasi’'nin 41, 42, 50, 56, 58, 61 ve 62. maddelerinde cocuk ve cocuk haklari icin
ozel dizenlemeler mevcuttur. istismar ve kétii muameleye karsi devletin ¢ocugu koruma
yikimlaliglu Anayasa’nin, Anayasanin Sosyal ve Ekonomik Haklar baslikli Gglincli boliminde,
Ailenin Korunmasi ve Cocuk Haklari baslikli 41. maddesinde diizenlenmistir.

Anayasa’nin Kisinin Hak ve Odevleri baslikh ikinci bolimiinde 20. maddesi ile 6zel hayatin
gizliligi ve korunmasi dizenlenmistir. Buna gore, ebeveynin sosyal paylasimlarinin ¢ocugun
Ozel hayat ve aile hayatinin gizliligine karsitlik olusturabilecegi bir durumda, ebeveyn ¢cocugun
anayasa ile korunan bir hakkini ihlal etmis olma durumu ile karsilasabilir.

Ornegin Roma Hukuku’nda ‘Pater Familias’ denilen aile babalarinin patria potestas
sozclgliyle adlandirilan aile tzerindeki tam ve mutlak yetkisine istinaden ¢ocugunun yasam
ve Olimu hakkinda dahi karar verme yetkileri bulunmaktaydi. Gliniimizde ise velayet hakki
cocugun Ustln yararinin gozetildigi, bir haktan cok ebeveynin listlenmesi gereken ¢ocuga karsi
odevler olarak degerlendirilebilir. (Kaya, G. ve Kaya U. 2017. 5.451)

Tiirk Ceza Kanunu A¢isindan “Sharenting” Olgusu

Turk Ceza Kanunu’nun 134. maddesi kisilerin 6zel hayatinin gizliligini ihlal etmeyi ve kisilerin
Ozel hayatinailiskin gériintli veya sesleri hukuka aykiri olarak ifsa etme fiilleri cezalandirici diizen-
lemeler icermektedir. Bu maddeyi ihlal eden kisiler hakkinda 1 yildan 3 yila, bu fiili gérinti ya
da ses kaydi ile yapan kisiler ise 2 yildan 6 yila, bu fiili kisilerin 6zel hayatini ihlal edecek sekilde
yaptiklarinda 2 yildan 5 yila kadar hapis cezasi ile cezalandirilmalari talebiyle haklarinda dava
acilabilir.

Turk Ceza Kanunu’nun 135. maddesi ise kisisel verileri hukuka aykiri olarak kaydetme sugunu
ve bu sucun nitelikli halini cezalandirici hiikiimler icermektedir. Bu maddeyi ihlal ederek sug
isledigi tespit edilen kisiler hakkinda 1 yildan 3 yila kadar hapis cezasi istemiyle dava agilabilir.

Turk Ceza Kanunu’nun 136. maddesi ise kisisel verileri hukuka aykiri olarak bir baskasina
veren, yayan veya ele geciren kimseyi diizenlemektedir. Bu maddeyi ihlal etmek suretiyle sugu
isleyen kisi hakkinda 2 yildan 4 yila kadar hapis istemiyle dava agilabilir.

Turk Ceza Kanunu agisindan 2017 yilinin Haziran ayinda istanbul’da blogger Nihan
Kayalioglu’na agilan dava, konuya ornek teskil etmesi agisindan 6nemlidir. Sosyal medyada
surekli iki cocugunun fotograflarini paylasan Nihan Kayalioglu'nun esinin, “Cocuklarimi reklam
malzemesi yapip para kazaniyor, istismara davetiye cikariyor” diyerek bosanma davasi agmasiyla
baslayan silirec, mahkemenin babayi hakh bularak ara kararda, anne Nihan Kayalioglu'na
cocuklarinin fotograflarini paylasmasini yasaklamis, ayrica velayetlerin de babaya verilmesine
karar vermistir. (Gazete Vatan, 2017)

Tiirk medeni kanunu yéniinden “sharenting” olgusunun degerlendirilmesi

Turk Medeni Kanunu, 24. maddesindeki “Hukuka aykiri olarak kisilik hakkina saldirilan kimse,
hakimden, saldirida bulunanlara karsi korunmasini isteyebilir”” diizenlemesi ile kisilik haklarina
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saldiridan korunmak igin korunma talep etme yolunu agmistir. Medeni Kanun’un 339/Il mad-
desi gocugu anne babasinin so6ziinu dinlemekle ylikimli tutmustur. Ancak tedip hakki gocugun
bireyselligini ve haklarini taniyan, ¢ocugun yiksek yararinin korunmasini temel alan CHS'ye ters
dismektedir.

Bununla birlikte Milli Egitim Bakanligi, okullarda sosyal medyanin kullanilmasi konusunda;
07.03.2017 tarihinde 2017/12 sayisi ile bir genelge yayinlamistir. Genelgede, “Facebook, Twit-
ter, Youtube gibi sosyal medya kanallarinda 6grenci resimleri, 6grenci videolari, 6gretmen res-
imleri ve videolarinin paylasilmasi konusunda agiklama yapilmistir ve hukuka aykiri paylasim

=0

yapanlar hakkinda yasal islem baslatilacag1” belirtilmistir.

Sonug olarak; “sharenting” olgusu asiriya kaghigi zaman, ¢ocugun kisilik haklarina ve 6zel
yasantisina saldiri teskil eder. Bunun sonucu olarak, diger hukuki haklari da sakli kalmak kosuluile
5651 Sayil “internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen
Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun” geregi gerekli tedbir ve yaptirimlarin uygulanmasi
icin, magdur cocuk yasal yollara basvurabilir.

Arastirma Yontemi ve Bulgular

Facebook, Twitter, Instagram gibi sanal ortamlar kisilere benliklerini, anonim ya da gercek
kisilikleriyle sunabilme firsat1 verir. Kullanicilarin kendi Giretimleri dogrultusunda gelisen bu or-
tamlarda, etkilesimin en 6nemli 6ge olmasi, hem kullanicinin hem de reklam verenlerin dik-
katini cekmistir. Oyle ki bazi kullanicilar sadece kendi benliklerini degil, hem hukuki hem de to-
plumsal kurallar baglaminda korumakla yikimla olduklari gocuklarinin da benliklerini, bu sanal
ortamlarda ticari amaglar ugruna ifsa etmekten gekinmemislerdir.

Bu ¢alismada 6rneklem, “Instagram’” uygulamasi tzerinden ebeveynlik pratikleri ve reklam
unsurlari iceren paylasimlarinda, ¢ocuklarini bir nevi meta olarak kullandigi dislinilen anne
ya da babalardan segilmeye c¢alisiimistir. Arastirma evreni, uygulamanin arama arag ¢ubuguna:
Anne, cocuk, ebeveyn, baba ve oyun anahtar kelimeleri yazilip aratilarak bulunmus; en yiik-
sek takipgi sayisina sahip, arastirma evrenini tanimlayabilecegi disiinllen yirmi bes kullanici
ile sinirlanmistir. Literatlir taramasinda gorilecegi gibi, alan ile ilgili yapilan arastirmalarda
sayisal veriler kullanilarak nicel bir sonuca ulasmis ¢alisma sayisi oldukga azdir. Bu nedenle, bu
¢alisma igerik analizi kullanilarak ulasilacak sonuglar agisindan énemlidir. Arastirma sonucunda
ebeveynlerin, diger anne babalari ne derece kendi deneyimleriyle yonlendirmeye ¢alistiklari,
cocuklarin kisisel gelisimlerine ne derece katkida bulunduklari, 6zel hayatin gizliligine ne derece
dikkat ettikleri, reklam unsuru igeren paylasimlari ne derece yaptiklari Gzerinde bilgi edinilmeye
cahsiimistr.

Arastirma evreninin buyukligli gbéz onliinde bulundurularak belirttigimiz o6lgitler so-
nucu ulasilan yirmi bes tekil kullanicinin, 6 Aralik 2018 ve 5 Ocak 2019 tarihleri arasinda to-
plamda bir aylik stre igerisinde yaptiklari paylagimlar tek tek incelenmistir. “Cocuklarin yizi
goriinmeyen paylasimlar”, “cocuklarin yizl gorinen paylasimlar” ve “diger (igeriginde
cocuk olmayan paylasimlar)” olarak li¢c gruba ayrilmistir. ikinci asama olarak Sekil 1'de de
incelenebilecegi gibi, ¢ocuklarin yizinlin goérindigu ve igerisinde ¢ocuk bulunup yizlerinin
gorinmedigi paylasimlarin igerigi incelenerek bes ayri grupta incelenmistir. Bunlar; “reklam
icerikli paylasimlar”, “egitim-gelisim amagl paylagimlar”, “¢ocugun utanabilecegi, 6zel olarak
degerlendirilebilecek paylasimlar”, “konum bilgisi paylasilan” ve “gocuklarin isimlerini iceren
paylasimlar” olarak siniflandirilmis ve bu paylagimlar toplanip, sayisal veriler ile beraber bir
¢cikarim yapilmaya calisiimistir.
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icerik analizi yapilirken éncelikle 6rneklem olarak secilen hesaplarin bir aylik siirecte, icer-
isinde gocuklarinin yer aldigi paylagimlar sayilmis ve kullanicilarin yaptiklari toplam paylagima
oranlari hesaplanmistir. Cocuklarin icinde yer aldigi her paylasim ayri ayri bu kategoriler icinde
analiz edilmis ve sayisal veriler bu yolla elde edilmistir. Ayni zamanda, bir paylasimin birden
fazla kategorideki 6geyi icerdigi 6rnekler mevcuttur. Bu ylizden bes alt kategori igcinde yer alan
sayisal veri toplami, “ylizi goriinen” ve “yizi gérinmeyen” st kategorilerinin toplam paylasim
sayisini gecebilmektedir.

Bes alt kategorinin ylzdelik dilimlerine ise, Ust iki kategorinin (ylzi goriinen, yizi goriin-
meyen) paylasim sayisi toplamina gore oranlanarak ulasiimistir. Toplam sayisal veri ylzdelik
oranlari da ayni yontem kullanilarak belirlenmistir.

Tablo 1'de o6rneklem igerisine dahil edilen kullanicilar, takipgi sayilari agisindan
degerlendirildiklerinde: 0-100 bin arasinda takipcisi olan 3; 100-200 bin arasinda takipgisi olan
7; 200-300 bin arasinda takipgisi olan 3; 300-400 bin arasi takipgisi olan 5; 400-500 bin takipgisi
olan 3 ; 600-700-800 bin ve 1 milyon bandinda takipgi sayisina sahip olan 1’er kullanici oldugu
gorilmektedir.

Arastirma ornekleminin incelendigi tarih araliginda toplamda 1176 (kullanicilarin toplam
paylasim sayilarinin %1,13) paylasim yapilmis, bu paylasimlarin 503 (arastirma siirecinde
yapilan paylasimlarin %41,8’i) tanesinde fenomenler ¢cocuklarini kullanmis, bu paylasimlaricinde
288 kez cocuklarin 6zel hayatlarinin gizliligi ve hukuki haklarinin ihlali olarak degerlendirilebilecek
icerige rastlanilmistir. Ozellikle yiiksek takipgili hesaplarin bu mecralari birer reklam alani olarak
kullanmaya baslamalari ve bu baglamda ticari bir bilesen olarak ¢ocuklarini kullandiklarina da
pedagojik acidan dikkat edilmelidir.

Tablo 1. Orneklem hesaplarin 6 Aralik 2018-5 Ocak 2019 paylasim detaylari
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Tablo 1°de yirmi bes ebeveyn hesabinin: 113 (%23,4) reklam igerikli, 34 (%7,1) egitim-
gelisim igerikli, 24(%5) 6zel ya da utanilabilecek olarak degerlendirilebilecek igerikli, 67
(%13,9) yer bildirimi yapilmig ve 50 (%10,4) acik sekilde cocuklarin isimlerinin yazildigi
paylasim tespit edilmistir. Yapilan toplam fotograf paylasiminin %41,8’1 gibi biiyiik bir oranda
kullanicilar cocuklarini kullanmayi tercih etmislerdir. Orneklem iginde yer alan 22 anneye or-
anla iki baba hesabi, %87,5 ve %70,8 oranlari ile paylasimlari i¢inde ¢ocuklarini en ¢ok paylasan
hesaplar olmustur. Arastirma i¢inde ¢ocugunun da dahil oldugu en ¢ok paylagimi yapan ikinci
hesap %77,6 ile “Kullanict 77 olmustur. Bir aylik siirecte en ¢cok paylasim yapan kisi 127 gon-
deri ile “Kullanic1 20” olurken, “Kullanic1 15” ise 16 paylagim ile en az paylasim yapan ebeveyn
olmustur.

Ebeveyn hesaplarinda paylasilan fotograflar icerisinde arastirma siiresince yapilan 1176
paylasimin %42,8’lik bir boliimiinde anne ve babalar ¢ocuklarini kullanmistir. Yani her 2
paylasimdan 1’inde ¢ocuklar kullanilmistir.
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Paylasim sayilar1 ve yiizdelik dilimler de ortaya ¢ikarmaktadir ki; ebeveynler herhangi bir
paylasim algoritmasi kullanmadan olagan hayat akiglar1 gibi goriinecek paylasim igerigi kul-
lanarak, cesitli ticari amaglar ya da kamusal fayda gozeterek paylasim yapmaktadirlar. Bu-
nunla birlikte giiniimiiz geleneksel medya izleyici sayilar1 ve satis rakamlari da goz Oniinde
bulunduruldugunda yirmi bes kullanicinin toplam takip¢i sayisinin 8 milyon 173 bine (Tiirkiye

niifusunun %10,33’1) ulagmas1 ve her gecen giin bu sayinin binler ile artiyor olmasi, belki de bu
konunun ciddiyetinin en korkutucu yani olacaktir.

Sekil 1. Orneklem hesaplarin, 6 Aralik 2018-5 Ocak 2019 tarihleri arasinda cocuklarini paylastigi fotograflarin
icerik detaylari
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Sekil 1’de 25 kullanicinin gocuklarini kullandigi paylasimlarin igerikleri yukarida belirtildigi
gibi bes ayri kategoride tasnif edilmistir. Egitim-gelisim igerigine sahip en fazla paylasimi 15 ile
“Kullanici 2” yapmistir. Reklam igerikli paylasimlarin en ¢ok 18 kez ile “Kullanici 12”nin; 6zel-
utanilacak igerikli paylasimlarin en ¢ok 8 paylagim ile “Kullanici 13”in; konum bilgisinin en gok
verildigi paylasimlarin 27 kez ile “Kullanici 25”in ve son olarak isim kullanilan paylasimlarin en
cok 12 kez ile “Kullanici 8”in yaptigi anlasiimistir. Kullanici 24 arastirma siiresi igerisinde belirle-
nen bes kategoriye dahil olabilecek paylasim yapmamistr.

Bu analizden cikabilecek sonug; ebeveynler isteyerek ya da istemeyerek cocuklariile ilgili en
gizli kalmasi gereken detaylari bile acik bir kaynak olarak insanlarin bilgisine sunmaktadir. Bazi
ebeveynler her ne kadar egitim ve gelisim icerikli paylasimlar yapsa da bu icerikten bir sekilde
cikar saglamayi diisinmektedir. Belli bir takipci sayisina ulasildiginda, anonim olan kullanici
adini, gercek adina ¢gevirmek bunun kanitlarindan biridir.

Paylasim analizlerinde igerik olarak en bilylk pay gorilecegi lizere 113 paylasim ile reklam
icerikli paylagimdadir. Cocuklarin kullanildigi toplam paylasimlarin %23,4’Gne denk gelen bu
oran her 4 paylasimdan 1’inin ticari kaygilar ile cocuklarin metalastirildigini ortaya ¢cikarmaktadir.

Aileler bu paylasimlarin, cocuklari Gizerinde daha az koti etkiye sebep olmasiicin paylastiklar
icerige dikkat etmelidir. Literatlirde, ebeveynlerin bu paylasimlari yapmadan dikkat etmesi ger-
eken hususlar pediatr olan Paula Otero’ya gore (2017) sunlardir:

1. Halka acgik olarak paylasmayacaginiz higbir bilgiyi cevrimici paylasmayin.
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2. Ailesel paylagimlar yapilacaksa mutlaka sosyal medya ortaminin giivenlik ayarlarindan
gerekli gizlilik kisitlamalari yapilmalidir.

3. Aile ozellikle arama motorlarinda ¢ocuklarinin adi aratildiginda bildirim gelecek sekilde
ayarlar yapmalidir.

4. Cocuklarinin saglik problemleri ya da baska rahatsizliklarini paylasacaklarsa anonim
olarak paylasmalidir.

Cocuklarinin gercek isimleriya da yerleri paylasilacaksa bununlailgili uyarilar yapiimalidir.
Aileler cocuklarina yapilacak paylasimlar ile ilgili veto yetkisini vermelidir.

Aileler herhangi bir sekilde cocuklarini kiyafetsiz paylasmamalidir.

© N o u

Aileler yapilan paylasimlarin cocuklarinin bugiin ve gelecek hayatlarini etkileyebilecekler-
inin farkinda olmalidir.

Unutulmamalidir ki bu 6nerilere uyulmasi ve yapilan paylasimlara dikkat edilmesi ¢ocuklarin
saghkli gelisimi icin gereklidir.

Sonug

Web 3.0 ile birlikte bireylerin internet lzerinden iletisim ihtiyacini gidermesi sosyal aglarin
daha fazla kullanilir hale gelmesini saglamistir. internet temelli iletisim araglari, 6zellikle
kullanicilarinin planli olarak 6zel profil sayfalari hazirlamalarina olanak taniyan sosyal ag siteleri,
benlik sunumu igin yeni firsatlar sunmaktadir. Glinimuzde artik bireyler yaptiklari her tirla
eylemi 6nceden tasarlamakta ve onu sosyal aglarda sunulabilir hale getirmeye c¢alismaktadir.
Goffman’in benlik sunumu kavrami bugtin Platon’un “Magara Alegorisi”nde oldugu gerceklikten
uzaklasip sanal bir hal almistir. insanlar sosyal aglari birer tiyatro sahnesine dénustirmiis, kendi
bilincalt gercekliklerini gerceklige dénlistiirme ¢abasi igine girmislerdir. Kendi benliklerinden de
ote cocuklarinin benliklerini bile bu mahiyette etkilesime sokmus, cocuklarini birer meta haline
getirmislerdir.

Gogunlukla anonim kullanici olarak karsimiza ¢ikan dijital benlik sunumlari paylasim ko-
nusu anne-baba oldugunda gerceklik algisina kotiu etki edebilecegi de disinilerek tercih
edilmemektedir. Hukuki agidan ¢ok biylk sorumluluklar ortaya gikabilecek olmasina ragmen
kullanicilar igeriklerinde var olan her tlrli gergek bilgiyi gizlemeden paylasim yapmaktadirlar.
Verdigimiz ornekleri de dustinecek olursak yakin gelecekte benzer davalar ile karsi karsiya kala-
cak kullanicilar olacagini séylemek yanhs olmayacaktr.

Cocuklarin 6zel hayatinin gizliligi ve kisilik haklari, “paylasanababalik” olgusu, ebeveyn
tutumlari ve yasal diizenlemeler dikkate alinarak incelenmistir. Ebeveynler, bir yetiskin olarak
kendi paylasimlarinda 6zerklige sahiptir. Fakat 6zellikle ¢ok kiiclik yaslarda dijital kimlikleri konu-
sunda karar alabilme, tercih belirtme yeterligine sahip olmayan ¢ocuklarinin, mahremiyetleri ve
glvenliklerini saglamak mecburiyetindedirler. Zira ebeveynlerin bu bakim verme ve yetistirme
mesuliyeti uluslararasi ve ulusal yasal diizenlemeler nezdinde vurgulanmaktadir.

Her ne kadar bazi ebeveynler kisisel deneyimlerini diger anne, babalar icin yol gosterici
olarak paylassa da, blylk cogunluk benlik sunumunu, kisisel tatmin araci ya da ticari kaygi ile
reklam igerikleri kullanarak yapmaktadir. Cocuklarin metalagsmasi hem hukuki hem de kisisel
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acidan buylk sorunlar ortaya cikaracaktir. Anne ve babalik hakki, cocugun rizasi alinmadan her
anini 6zglirce paylasma yetkisi dogurmamaktadir.

Yetiskinlik ¢agina geldiklerinde ¢ocuklarin, ebeveynlerinin onlarin rizasi olmadan yaptiklari
paylasimlara karsi dava agabilme hakkina dair diizenlemeler Fransa ve Almanya’da giindemded-
ir (Bessant, C. 2017). Turk Ceza Kanunu da bu anlamda olusabilecek bir sugun cezalandiriimasi
icin gerekli diizenlemelere sahip goérinmekle birlikte; toplumsal normlar dikkate alindiginda
Turkiye’de ¢ocuk tarafindan sikayette bulunulma olasilhigl Bati kiiltiirlerine kiyasla daha diisik
olabilir.

Bununla birlikte istanbul Beykoz Aile Mahkemesi’nce verilen blogger Nihan Kayalioglu karari
da g6z onlinde bulunduruldugunda, ebeveynlerin ¢ocuklarinin fotograflarini izinsiz ve haber-
siz paylasmadan, hukuki sorumluluklarini yeniden goézden gecirmeleri gerekliligi de ortaya
cikmaktadir. Bu eylem, mahkeme siireci de gostermektedir ki bosanma sebebi olarak goster-
ilebilmektedir. Bugiin olmasa bile fotograflari paylasilan cocuklar ‘blylidiklerinde’ ebeveynleri
hakkinda dava agabilme hakkina sahip olabileceklerdir.

Nicel veriler Gzerinden sonuglara ulasmak istedigimiz bu calisma, literatirde yapilan diger
calismalar ile benzer sonuglar vermis, anne babalarin biiyik oranda ¢ocuklarin hukuki haklarini
ve saghklh gelisimlerini disinmeden paylasim yaptiklari anlasilmistir. Konu ile ilgili diger
calismalar genel anlamda, yabanci kaynaklarda birebir gortismeler yapilarak ortaya ¢ikan nitel
veriler Gzerinden yapilmistir.

Aileler heniliz dogmamis cocuklarinin kisisel bilgilerini dijital kalintilar ile olusturmakta,
dogum tarihi, isim ve fotograflarini paylasarak, onlar i¢in glivensiz bir hayatin baslangicina se-
bep olmaktadir. En biiytk kaygi ise bugtlin verilen bu bilgilerin gelecekte cocuklarinin hayatlarini
nasil etkileyecegini, bu bilgiler 1siginda sosyal hayatta nasil siniflandirilacaklarinin tamamen bir
bilinmez olmasidir. Yakin gelecekte her gence utandiklar dijital ge¢mislerinden dolayi hukuki
isimlerini degistirme hakki verilecegi tahmin edilmektedir.
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