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Statii Tiiketiminin Toplumsal Sosyal Kabul Uzerine Etkisi

The Effect of Status Consumption on Social Recognition

Oz

Tarih boyunca sartlarin stivekli ve siiresiz olarak sekil degistirmesi
dogrultusunda ihtiyaglar ve amaclar da degismektedir. Insanoglu bu degisim
karsisnda  uyum  saglayabilmek icin  egilim ve davramslarim
degistirmektedir. Giiniimtizde, insanlarin teknolojiye bagimli olmasi ve
sanal kiilttiv ortamunda yasamas: bireylerin tiiketim tercihlerini de
degistirmektedir. Gelinen son noktada, bireyin satin aldig1 iiriin, tercih ettigi
marka, giydigi kiwyafet hatta dinledigi miizige g0re toplumdaki yeri
degerlendirilmektedir. Bireyin toplumda kendine yer edinmek icin yapmus
oldugu bu tiiketim ériintiisii ashnda siklikla karsilasilan statii tiiketiminin
de bir gdstergesi niteliindendir. Bu arastirmada, iiniversite 3rencilerinin
statii tiiketim davramslarimin sosyal kabul tizerinde anlamli bir etkisinin
olup olmadiimin belirlenmesi amaglanmaktadir. Ayrica bu arastirmada,
ogrencilerin demografik dzellikleri ile statii tiiketim davramslar: arasinda
istatistiksel olarak anlaml bir farkhilik olup, olmadigi ortaya konulmustur.
Yapilan regresyon analizi sonucuna gore, statii tiiketiminin sosyal kabul
diizeyi tizerinde pozitif ve anlaml bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir.
Statii tiiketimi ve demografik degiskenler arasindaki iliski incelendiginde ise;
statti tiiketimi ile yas, medeni durum, cinsiyet, egitim diizeyi ve gelir
seviyesi arasinda anlaml bir farkliligin olmadigr sonucuna varinugtir.

Abstract

Throughout history, the needs and goals have changed as the conditions
have changed continuously and indefinitely, and human beings have
changed their tendencies and behaviors in order to adapt to this change.
Today, the fact that people depend on technology and live in a virtual culture
environment also changes the consumption preferences of individuals. At the
last point reached, the individual is indexed according to the product he buys
himself in the society, the brand he prefers, the clothes he wears, and even the
music he listens to. This consumption pattern that the individual made to
gain a place in the society is actually an indicator of the status consumption
that is frequently encountered. The aim of this study was to determine the
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effect of status consumption behavior on social recognition and the relationship between sociodemographic characteristics
and status consumption behavior among university students. Regression analysis showed that status consumption had
a positive and significant effect on social recognition level. Status consumption was not significantly correlated with age,
marital status, gender, and education and income level.

Giris

Pazarlama biliminde ozellikle son yillarda goriilen degisim ve gelisimle birlikte, tiiketici ve
tiketim davranislarin altinda yatan temel diirtiiler ve etkenler incelenmistir. Gegtigimiz yillarda
tiiketici davranis1 sadece kisinin bir tirtinti satin alma kararmi nasil verdigi ile ilgilenmistir. Bu
donemde satin alma davranist daha genis kapsamli olarak tiiketicinin satin alma 6ncesi, an1 ve
sonrast olarak tim stireci kapsamakta ve bireysel olarak duygusal ve zihinsel boyutlariyla da
incelenmektedir (Kardes, Cronley ve Cline, 2014).

Hayatimizda duygular ve duygusal kararlar tiiketim aliskanlarimizi da etkilemektedir.
Duygusal satin alma davranislar1 sosyal ve kiiltiirel agidan tiiketici davranislari tiiketim
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aliskanliklarini etkileyen temel diirtti olarak ©ne c¢ikmaktadir. Bu durum giinlik tiiketim
kararlarmin onemli bir parcasmi olusturmaktadir. Bu dirtii insanlarin ne yedigi ve nerede
yediklerini, giydikleri kiyafetleri, evlerini dekore ettikleri mobilyalari, nasil iletisim kurduklarmi ve
diistincelerinin temelini de olusturmaktadir. Bu diistinceden hareketle tiniversite 6grencilerinin
statti tiiketiminin sosyal kabul {izerinde anlamli bir etkisinin olup olmadigmin incelenmesi
arastirmanin amacini olusturmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda ilk olarak konu ile ilgili literattir
incelemesi yapilmistir. Sonra arastirmanin metodolojisi hakkinda bilgi verilerek bulgular ve
sonuglar incelenmistir.

1. Statii Tiiketimi ve Sosyal Kabul

Toplumda sosyal kabul, kisilerin, kigkirtildiklarinda bile baskalarinin onaylanmamasini tesvik
edecek sekilde davranmaktan kagindiklarini gostermektedir (Millham, 1976). Bu kacinma modeli
goz oOntne alindiginda, sosyal kabul edilebilirlik icin davramslar, kisilerarasi risk alma
davranislardan kagindiklar1 gozlenmistir (Kiecolt, J., & McGrath, E. 1979). Bu durum bireyleri neyi
yapmamalar1 gerektigi konusundan ziyade toplumda bir yer edinerek kabul edilmeleri igin neleri
yapmalar1 gerektigini gostermektedir. Giintimtizde, toplumda kabul edilmenin ya da bir statiiyii
elde etme isteginin gosterim yollarindan biri de tiiketim tercihleridir. Tiiketim toplumu olmanin
bilimsel temel noktasina bakilirsa Veblen'nin (1899) aylak sinif teorisi, tiiketim aliskanliklarinin
sayginlik ve gii¢ sahibi olma durumunun bir disavurumu olan bireyin toplum i¢indeki stattistinii
ortaya koymanin bicimlerinden biri oldugunu kanitlar niteliktedir. Bu teoriyle, satin alimi, kullanimi
ve tiiketimi bir arag¢ olarak tanimlanmakta ve kisinin bununla toplumsal statii elde ettigi one
stirtilmektedir.

fgili literatiirde Goldsmith (1993)’e gore statii tiiketimi, bireylerin kendisi ve gevresini cnemli
olctide ilgilendiren diger stattileri paylasan ve sembolize eden tiiketici {irtinlerinin tercih edilmesi;
Eastman vd. (1999)ne gore, “kisilerin statti sembolii olan tirtinleri gevrelerindeki kisilere stattilerini
gostermek amaci ile satin almalarina neden olan motivasyonel bir stire¢”; Heaney vd. (2005) ne gore,
“bireylerin kendilerine ve toplumdaki diger bireylere gore statii sembolize eden {irtinleri satin
almalar1 yolu ile toplumdaki duruslarini gosterme gabalarinin motivasyonel bir siire¢”; Berger ve
Wars (2010)" a gore ise liiks veya ytiksek fiyatl tirtinlerin satin alinmasinin, statiistiniin veya sosyal
prestij verdigine inanilan bir tiiketici olgusu olarak tanimlanmaktadir.

Goldsmith vd. (1996), statti, sosyal prestij ve giic saglama isteginin tiiketici davramislarinda etkili
bir motive edici unsur oldugunu dile getirmistir. Niro vd. (2010) ise, iphone telefon sahipleri
tizerinde yaptiklari calismalarinda, akilli telefon satin alan tiiketicilerin statii tiiketiminde daha ¢ok
egilim gosterdiklerini, sosyal cevrelerine karsi ise bu marka kullaniminin bir hayranlik ve basar:
simgesi olarak degerlendirildigi sonucuna ulasmuslardir. Scheetz (2014) belirli bir markay1 satin
alma olasiligmin kisinin statiistine gore olumlu bir sekilde degistigi sonucuna ulagmuslardir.
Literattirde yer alan bu calismalar sonucunda tiiketicinin, geliri veya ait oldugu sosyal smifin
seviyesine bakilmaksizin, statti atfettigi mal ve hizmetleri satin almaya veya tiiketmeye calistig1
yorumu yapilabilmektedir. Ilgili literatiir incelendiginde statii tiiketiminin ekonomik degerler
(Eastman, 2011), triin gruplar1 (Chao ve Schor, 1998; Coopers, 2012), marka baglilig1 (O’Cass ve
Frost, 2002; Cronje vd., 2016), fiyat duyarlilig1 (Goldsmith vd., 2010; Eastman vd., 1999; Can, 2019),
ttiketici katilimi (Gao vd., 2016) ve materyalizm (Goldsmith ve Clark, 2012; Tokgoz, 2018; Aslay vd.,
2013) tizerinde etkisinin oldugu calismalar tizerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Statii tiiketimi,
tiiketicinin otorite kazanmak igin baskalarmin énem verdigi ve stattilerinin gostergesi olan tirtinleri
satin alip digerlerine karsi toplumsal konumlarimi giiclendirmeye yonlendirilen motive edici
stirectir (Can, 2019. Bu calisma statii tiiketiminin sosyal kabul tizerine etkisinin incelenmesi yontiyle
literatiirdeki diger calismalardan farklilik gostermektedir.

2. Metodoloji

2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmada, tiniversite 6grencilerinin statii tiitketim davranislarinin sosyal kabul {izerinde
anlamli bir etkisinin olup olmadiginin belirlenmesi amaclanmaktadir. Ayrica bu arastirmada,
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ogrencilerin demografik 6zellikleri ile statii tiiketim davranislar: arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir farklilik olup, olmadigi ortaya konulmustur. Universite 6grencilerinin satin alma davranis
bicimleri ve tirtin tercihleri ile toplumda yer edinmeleri arasindaki bagintinin incelenmesi ve bu
konuda yapilan ilk calismalardan birisi olmasi nedeniyle arastirma onem arz etmektedir.

2.2. Arastirmanin Kapsami

Arastirmanin evrenini 2019-2020 6gretim yilinda Selguk Universitesi Tktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesinde egitim alan tiniversite 6grencileri ve 6rneklemini ise bu evrenden kolayda 6rnekleme
yontemi ile segilmis 250 6grenci olusturmaktadir. Kolay, hizli ve ucuz veri elde etmenin en kestirme
yolu, kolayda ornekleme yontemi oldugu (Aaker vd., 2007) i¢in bu galismada kolayda ornekleme
yontemi tercih edilmistir.

2.3. Arastirmanin Sinirliliklar:

Her aragtirmada oldugu gibi bu calismada da mali ve zamansal kisitliliklar mevcuttur. Oncelikle
veriler Ekim 2019- Kasim 2019 zaman araliginda toplanmis olup, sadece belirli bir stire baz
alinmigtir. Bunun yan sira grenci dérneklemi tizerinden caligilmigtir. Ogrenci 6rneklemi hizl veri
toplama agisindan bir avantaj sagliyor olsa da daha heterojen tiiketici gruplarma gore belirli bir
yanliliga sebep olabilmektedir. Bir diger kisit ise arastirmanin drneklem sayisinin diisiik olmasi ve
arastirmanin verilerinin kolayda ¢rnekleme metoduyla toplanmis olmasidir. Bu durum arastirma
bulgularinin genellenebilirliginin 6niinde ciddi bir engel teskil edebilir. Dolayisiyla bulgularin
yorumlanmasinda yukarida bahsedilen kisitlarin goz ontinde bulundurularak ihtiyath bir tavir
benimsenmesi gerekmektedir.

2.4. Veri Toplama Yontemi

Arastirmanin verileri anket yontemiyle toplanmustir. Kullanilan anket formu ti¢ boliimden
olugsmaktadir. Anketin birinci béltimtinde Estman vd. (1999) tarafindan gelistirilen Statti Tiiketimi
olcegi, ikinci boliimiinde Reynolds (1982) tarafindan gelistirilen Sosyal Kabul olceginden
yararlanilmustir. Statii tiiketimi ile ilgili 4 maddeden ve sosyal kabul ile ilgili 32 maddeden olusan
51 likert tipi (1-Kesinlikle katilmiyorum, 5-Kesinlikle katiliyorum) olgekler kullanilmustir.
Calismada kullanilan orijinal olgeklerin 1ngilizce olmas1 sebebiyle Tiirkceye cevirme islemleri
gerceklestirilmistir. Gerekli diizenlemeler neticesinde tlgeklerin anket i¢in kullanilabilir olduguna
karar verilmistir. Anketin son kisminda ise katihmcilarin yas, cinsiyet, aylik gelir, egitim durumu ve
medeni durumunu belirlemeye yonelik demografik sorular yer almaktadir.

2.5. Veri Analiz Yontemi

Elde edilen verilerin analizinde SPSS 23 paket programi kullanilmistir. Orneklem grubunun
ozelliklerinin tespit edilmesine iliskin frekans ve ytizde hesaplamalari, arastirma degiskenleri
arasindaki iliskilerin derecesini ve yoniint belirlemek amaciyla korelasyon analizi, arastirma
modelinde yer alan degiskenler arasindaki etkileri tespit etmek icin ise regresyon analizleri
yapilmistir. Normallik testi icin Skewness ve Kurtosis degerleri kullanilmistir. Arastirma verilerine
yapilan normallik testi sonucunda verilerin normal dagilim gosterdigi belirlendigi icin
degiskenlerin demografik ozelliklere gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
parametrik testlerden t testi ve ANOVA analiz yontemleri kullanilmistir.

2.6. Arastirma Modeli ve Hipotezler

Arastirmanin amact dogrultusunda olusturulan arastirma modeli asagidaki gibidir:

Demografik
Ozellikler

Sekil 1: Arastirma Modeli
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Sekil 1'deki arastirma modeli; statii tiiketiminin bagimsiz degisken, sosyal kabul diizeyinin ise
bagimli degisken olarak ele alindigini gostermektedir.

Arastirma modeli dogrultusunda gelistirilen hipotezler asagidaki gibidir:

H1: Statti tiiketimi demografik 6zelliklere gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

H1a: Statii tiiketimi cinsiyete gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

H1b: Statii tiiketimi medeni duruma gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

Hlc: Statti tiiketimi yasa gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

H1d: Statti tiiketimi egitim diizeyine gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

H1e: Statii titketimi gelir diizeyine gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

H2: Statti tiiketiminin sosyal kabul diizeyi tizerinde anlamli bir etkisi vardir.

3. Bulgular

Arastirmaya katilan katilimcilarin %57,2’si erkek, %42,8’i kadindir. Katilimcilarin %79,6"s1 18-23
yas grubuna dahilken, %20,4"ti 24 ve {izeri yas grubunda yer almaktadir. Ankete katilanlarin aylik
ortalama gelirleri incelendiginde, %45,2’si 500 TL'den az, %23,6's1 500-999 TL arasinda, %13,2’si
1000-1999 TL arasinda ve %18’i ise 2000 TL ve {izeri gelir diizeyine sahip oldugu belirlenmistir.
Egitim durumuna bakildiginda, %601 lisans, %45,2'i 6n lisans, %8,8i lisansiistii mezunudur.
Katilimcilarin %87,6"s1 bekar, %12,4" evlidir.

3.1. Normallik varsayimi ve Giivenilirlik Analizi

Arastirmadaki Olceklerin gtivenirlilikleri Cronbach Alpha katsayisindan yararlanilarak
hesaplanmustir. Bu degerin 0,70 ve tizerinde olmasi, 6lgegin bir biitiin olarak giivenilir oldugunu
gostermektedir (Sipahi vd., 2008). Bu baglamda, arastirmada kullanilan tiim ¢lgekler gtivenilirdir.
Givenirlik analizinden sonra, verilerin dagilimlarini ortaya koymak i¢in normallik testi yapilmustir.
Normallik testinde veri gruplarimin carpiklik-basiklik (skewness-kurtosis) degerlerine bakilmuistir.
Carpiklik ve basiklik katsayilar1 +2 ile -2 araliginda degerler almis olan gruplarin normal dagilim
gosterdigi kabul edilmektedir (George ve Mallery, 2003). Her iki olgek icinde gerceklestirilen
normallik varsayimi testinde o©lcek ifadelerinin basiklik ve carpiklik katsayilari goz ontine
alindiginda, biittin ifadelerin degerlerinin +2 ve -2 aralig1 icerisinde kaldig1 gozlenmektedir. Bu
durum verilerin normal dagilim gosterdigine yonelik bir bulgu olarak degerlendirilmistir.

Tablo 1. Ol¢eklerin Normallik ve Giivenilirlik Analizi

Olgekler Madde Sayist Cronbach-Alpha Carp. Bas. KS (p) SW(p)
Statii Titketimi 4 0,805 ,259 -461 ,000 ,000
Sosyal Kabul 32 0,806 -,562 1,751 ,000 ,000

Arastirma kapsaminda ele alinan degiskenler arasindaki iliskileri test etmek amaciyla yapilan
korelasyon analizi sonuglar1 Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Korelasyon Sonuglar1

Pearson Correlation Coefficients Statii Tiiketimi | Sosyal Kabul
Pearson Corrlation 1 ,262%
Statii Tiiketimi Sig. ,010
N 250 250
Pearson Corrlation ,262* 1
Sosyal Kabul Sig. ,010
N 250 250
“p<0,05

Degiskenler arasindaki korelasyon katsayisinin 0,00-0,25 arasinda olmas: durumunda ¢ok zayuf
diizeyde iliski; 0,26-0,49 arasinda olmasi durumunda zayif dizeyde iliski; 0,50-0,69 arasinda olmast
drumunda orta diizeyde iligki; 0,70-0,89 arasinda olmasi durumunda kuvvetli diizeyde iliski; 0,90-
1,00 arasinda olmas1 durumunda ise cok kuvvetli diizeyde bir iliskinin oldugu kabul edilmektedir
(Kalayci, 2014: 99-125). Bu degerler dikkate alindiginda statii titketimi ve sosyal kabul arasinda
anlamli, pozitif yonde zayif bir korelasyon oldugu tespit edilmistir (r: 0,262).
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3.2. Regresyon Analizi
Arastirma modelinde ele alman degiskenler arasindaki nedensellik iliskilerini test etmek
amactyla yapilan basit regresyon analizi sonuglar1 asagida yer alan Tablo 3’'de verilmistir.

Tablo 3. Statii Tiiketiminin Sosyal Kabul Uzerine Etkisi

Bagimsiz Degisken B B R2 | Diizeltilmis R? T F P Durbin-Watson
Statii Tiiketimi 245 | ,262 | 36 32 2,692 | 6,818 | ,0001 2,029
Bagimli Degisken: Sosyal Kabul

Tablo 3’de, yapilan basit regresyon analizi sonucu; F degerine karsilik gelen anlamlilik degeri
incelendiginde kurulan modelin istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir (F: 6,818; p<0,01).
Statti tiiketimi bagimli degisken olan sosyal kabul diizeyinin %36’sin1 aciklamaktadir (R2: 0,36). Basit
regresyon analizi sonucu, statii tiiketiminin sosyal kabul diizeyi tizerinde pozitif ve anlaml1 bir
etkiye sahip oldugu belirlenmistir (B: 0,262; p<0,01). Dolayisiyla “Statii tiiketiminin sosyal kabul
diizeyi tizerinde anlamli bir etkisi vardir.” hipotezi (H2) kabul edilmistir. Ayrica regresyon
analizinde, degerler arasinda otokorelasyon olmamasi gerekir. Durbin- Watson (D-W) testi
otokorelasyonun kontrolii i¢in kullanilmistir. DW degeri 1,5 ile 2,5 arasinda ise otokorelasyon
olmadigini gosterir (Kalayci, 2014: 259-269). Model 6zeti tablosundaki D-W degeri (2,029) modelde
otokorelasyon olmadigini gostermektedir.

3.3. Aragtirma Degiskenlerinin Sosyo-Demografik Ozelliklere Gore Farklilagmasi

Arastirmaya katilan tiiketicilerin demografik 6zelliklerine gore algiladiklar: statii tiiketimlerine
iliskin gortsleri arasinda anlaml bir farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla bagimsiz iki
orneklem t-testi analizi ve tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmustir.

3.3.1. Statii Tiiketimi ve Cinsiyet

Tablo 4’e bakildiginda Levene testi anlamsiz ¢ikmus olup, bu durum gruplarin varyansinin
homojen oldugunu gostermektedir. Fakat anlamlilik degerlerine bakildiginda ise erkek ve kadin
gruplari arasinda anlamliligin olmadig1 sonucuna ulasilmistir. “H1a: Statii tiiketimi cinsiyete gore
anlamli bir farklilik gostermektedir.” hipotezi yapilan t testi sonucuna gore red edilmis ve statii
tiiketim davranisinin cinsiyete gore farklilasmadig1 sonucuna ulagilmaistir.

Tablo 4. Statii Tiiketimi ve Cinsiyet (Bagimsiz iki Ornek T-Testi analizi)

Levene Testi Bagimsiz Orneklemler T-Testi
F p T Std. Sapma p
Esit Varyans ,742 ,390 -423 248 ,673
Esit Olmayan Varyans - - - 427 235,931 ,670

3.3.2. Statii tiiketimi ve Medeni Durum

Tablo 5de yer alan degerlere gore statti tiiketimi ve medeni durum Levene testi anlamsiz
cikmastir. T testi degerlerine bakildiginda ise evli ve bekar gruplarma gore farkin anlamli olmadig:
sonucuna ulasimistir. “Hlb: Stati tiiketimi medeni duruma gore anlamh bir farklilik
gostermektedir.” hipotezi yapilan t testi sonucuna gore red edilmis ve statii titketim davranisinin
medeni duruma gore farklilasmadig1 sonucuna ulasilmaistir.

Tablo 5. Statii Tiiketimi ve Medeni Durum (Bagimsiz Iki Ornek T-Testi analizi)

Levene Testi Bagimsiz Orneklemler T-Testi
F p T Std. Sapma p
Esit Varyans 5,216 ,023 -1,251 248 ,212
Esit Olmayan Varyans - - -1,2525 45,806 ,134

3.3.3. Statii Tiiketimi ve Yas Gruplar1

Uygulanan anket kapsaminda yas gruplar1 18-23 ve 24 ve tizeri olmak {izere ikiye ayrilmistir.
Tablo 6'da goriilecegi tizere Levene testi anlamsiz ¢ikmus olup, T-testi stitununa bakildiginda ise
yas gruplar1 arasinda farkin anlamli olmadig1 sonucuna ulasilmistir. “Hlc: Statti tiiketimi yasa gore
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anlaml bir farklilik gostermektedir.” hipotezi yapilan t testi sonucuna gore red edilmis ve statii
tiikketim davranisinin yasa gore farklilasmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Tablo 6. Statii Tiiketimi ve Yas Gruplar1 (Bagimsiz iki Ornek T-Testi analizi)
Levene Testi Bagimsiz Orneklemler T-Testi

F p T Std. Sapma p
Esit Varyans 2,360 ,126 -,075 248 ,941
Esit Olmayan Varyans - - -,082 88,096 935

3.3.4. Statii tiiketimi ve Egitim Diizeyi Varyans Analizi

Cevaplayicilar 6n lisans, lisans ve lisanstistii olarak {i¢ gruba ayrilmis olup, Tablo 7’de de
goriilecegi tizere egitim gruplari arasinda statii tiiketim egilimi agisindan anlamli bir farklilik
mevcut olmadigl sonuca varilmustir. “H1d: Statti tiiketimi egitim durumuna gore anlamli bir
farklilik gostermektedir.” hipotezi yapilan Anova testi sonucuna gore red edilmis ve statii tiiketim
davranisinin egitim diizeyine gore farklilasmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Tablo 7. Statii Tiiketimi ve Egitim Diizeyi Varyans Analizi

Egitim Gruplar Kareler Toplanmu 5d. Kareler ortalamasi F Sig.
Gruplar Arasi 1,602 2 ,801

Grup ici 153,704 247 ,622 1,287 278
Toplam 155,306 249

3.3.5. Statii Tiiketimi ve Gelir Diizeyi Varyans Analizi

Tablo 8'de de goriilecegi tizere gelir gruplar1 arasinda statii tiiketim egilimi agisindan anlaml
bir farklillk mevcut degildir. “Hle: Statti tiiketimi gelir diizeyine gore anlamli bir farklilik
gostermektedir.” hipotezi yapilan Anova testi sonucuna gore red edilmis ve statii tiiketim
davranisinin gelir diizeyine gore farklilasmadigi sonucuna ulasilmistir.

Tablo 8. Statii Tiiketimi ve Gelir Diizeyi Varyans Analizi

Gelir Gruplari Kareler Toplanmu Sd. Kareler ortalamasi F Sig.
Gruplar Arasi 2,506 3 ,835

Grup ici 152,800 246 ,621 1,345 | ,260
Toplam 155,306 249

Analiz sonugclarma gore, “H1: Statii tiiketimi demografik 6zelliklere gore anlamli bir farklilik
gostermektedir.” hipotezi yapilan t testi ve ANOVA analiz yontemleri sonucuna gore red edilmis,
statii tiketim davranisinin demografik 6zelliklere gore farklilasmadig1 sonucuna ulasilmustir.

Sonug ve Degerlendirme

Uygulanan anket ¢alismasinda yapilan analizler incelendiginde, toplam 250 kisi katiimda
bulunmustur. Bu arastirmada incelenmek istenen konu statii tiiketiminin toplumda sosyal kabul
gorme yoniinde bir etkisinin olup olmadigidir. Bu sebeple demografik sorularin haricinde
olusturulan anket kapsaminda Estman vd., (1999)'ne ait statii tiiketimi 6lcegi, Reynolds’a (1982) ait
sosyal kabul 6lcegi kullanilmistir. Olusturulan anket i¢in 6ncelikle normallik dagilimi ve gegerlilik
diizeyleri analiz edilmistir. Elde edilen sonuglara gore ifade degerlerinin -2 ve 2 aralig1 icerisinde
kaldig1 gortilmiis ve verilerin normal dagildig1 sonucuna varilmistir. Her iki 6lgek iginde Cronbach-
Alpha degerlerine bakilmis olup, statti tiiketimi olgeginin 0,80 ve sosyal kabul 6lgeginin 0,80
degerlerinde giivenilirliklerinin yiiksek oldugu goriilmistiir. Yapilan parametrik analizlerden
sonra regresyon analizi gerceklestirilmistir. Elde edilen model 6zetinde aciklanan toplam varyansin
%36 oldugu sonucuna ulasilmistir. Bagimsiz degisken statii tiiketiminin sosyal kabul tizerinde
pozitif ve anlamli bir etkiye sahip oldugu sonucuna ulasilmaistir.

Statui tiiketimi ve demografik degiskenler arasindaki iliskiye bakilmak igin T testleri ve Anova
analizleri gerceklestirilmistir. Elde edilen degerlere gore statii tiiketimi ile yas, medeni durum,
cinsiyet, egitim diizeyi ve gelir seviyesi arasinda anlamli bir farkliligin olmadig sonucuna
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varilmistir. Aslay vd., (2013) demografik 6zellikler ekseninde tiiketicilerin statii titketimi yapma
egilimlerini karsilastirdiklar1 calismalarinda cinsiyet ve medeni durum ile statii ttiketimi
egilimlerinde anlamli farkliliklarm olmadigini tespit ederlerken; yas, egitim durumu ve aylik
gelirleri ile statii tiiketimi egilimlerinde anlaml diizeyde farkliliklar oldugunu bulmuslardir.
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Extended Abstract

Aim and Scope

The aim of this study was to determine the effect of status consumption behavior on social
recognition and the relationship between sociodemographic characteristics and status consumption
behavior among university students. This study is important because it is one of the first to
investigate the relationship between buying behavior and product preferences and social status
among university students. The sample consisted of 250 university students from the faculty of
economics and administrative sciences of Selcuk University in the 2019-2020 academic year.
Participants were recruited using convenience sampling.

Methods

Frequency and percentage were used for sociodemographic data. The degree and direction of
the relationship between the variables were determined using correlation analysis. Regression
analysis was used to determine the effects between variables. Skewness and Kurtosis values was
used for normality testing. The results showed that the data were normally distributed, and
therefore, t-test and ANOVA (parametric tests) were used to determine the relationship between the
variables and demographic characteristics

Findings and Conclusion

Status consumption (independent variable) accounted for 36% of social recognition (dependent
variable) (R2: 0.36). Regression analysis showed that status consumption had a positive and
significant effect on social recognition level (B: 0,262; p <0,01). Status consumption was not
significantly correlated with age, marital status, gender, and education and income level.
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