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OZET: Bu calismanin amaci, Tiirkiye’nin hal sektériindeki ihracat rekabet giiciiniin belirlenmesi ve hali ihracatinda aslan payina
sahip ulkeler (Belgika, Cin, Hindistan, Hollanda) ile ihracat uzmanlasma duzeylerinin bir karsilastirmasini yapmaktir. Bu amagla
calismada, Ulkelerin 2008- 2017 yillarina ait ihracat ve ithalat verileri, Comtrade veri tabanindan cekilmistir. SITC Rev. 3
siniflamasina ait “659-Halilar ve Diger Yer Kaplamalari” uriin grubu altindaki 6 hali trin grubu icin Agiklanmis Karstlagtirmali
Ustiinliikler (RCA) yontemi kullanilarak analizler yapilmistir. Vollrath indeksi sonuglarina gére, Tiirkiye’nin 4, Cin’in 2, Hindistan’in
ise 5 hali iriin grubunda rekabet avantajina sahip oldugu belirlenmistir. Net Ihracat indeksine gore ise, Tiirkiye ve Cin’in tiim hali
urtin gruplarinin ihracatinda uzmanlastigl (rekabet avantajina sahip oldugu) sonucuna variimistir.

Anahtar Kelimeler: Hali ihracati, rekabet giicli, RCA, Vollrath indeksi.

IDENTIFYING COMPETITIVENESS OF TURKEY IN CARPET SECTOR
AND A COMPARISON WITH THE COUNTRIES WHICH ARE
EXPERTS ON CARPET EXPORT

ABSTRACT: The purpose of this study is identifying competitiveness of Turkey in carpet sector and comparing export specialization
levels with the countries those have the lion's share (Belgium, China, India, Holland). For this purpose, the carpet export and import
data of the countries for the years 2008- 2017 have been used in this study. These data have been gotten from Comtrade database. For
the six product group under "659- Carpets and Other Floorings" which belong to SITC REV. 3 classification have been analysed by
using Revealed Comparative Advantage (RCA) method. According to Vollrath index results, it has been determined that Turkey has
4, China has 2 while India has 5 competitive advantages in product groups. According to net export index however, it has been
concluded that Turkey and China has specialized (having competitive advantage) in all carpet product groups.
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1. GIRIS

Diinya ekonomisindeki gelismelerle birlikte Gretim yapilarinin
yani sira ticaret yapilari da degismektedir. Ozellikle 3. Sanayi
Devrimi ile tretim kahplari dikkate deger bir bicimde gelismis
ve 20. Yuzyilin ikinci yarisindan sonraki suregte dinya ticaret
hacmi 6nemli boyutlara ulagmistir. Dis ticaretin 6niindeki
engellerin kaldiriimasi ve daha serbest bir ticaret ortaminin
olusturulmasi, firmalar ve Ureticiler icin bir baski ortamini da
beraberinde getirmistir. Boylesi bir ortamda firmalar ve sektorler
icin bir kavramin 6nemi 6zellikle vurgulanmistir; rekabet. Piyasa
aktorleri artik en iyi, en gucl, en yenilikgi vs. olanlarin ayakta
kalmayi basardig! bir piyasa yapisi ile karsi karsiya kalmiglardir.
Bu nedenle, firmalarin ve sektorlerin bu rekabet ortaminda
ayakta kalabilmeleri icin rekabetci bir yapiya sahip olmalar
gerektigi Uzerinde durulmus ve bu konuyla ilgili bircok
akademik calisma yapilmistir. Bu baglamda rekabet g
kavrami hem yerelde (firmalar/sektorler icin) hem de Ulkeler
arasi (firmalar/sektorler icin) duzeyde ele alinmig, yeni
yaklasimlar ile konu ¢ok yonll incelenmis ve rekabet glcini
6lgcmeye yonelik bircok dl¢iim teknikleri gelistirilmistir.

Bu calismada, ticaret sonrasi verilerle rekabet giictinin élgimun-
de kullanilan Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (Revealed
Comparative Advantage-RCA) yontemi ile Turkiye’nin ve hali
ihracatinda soz sahibi dlkelerin, hali ihracat rekabet guglerini
belirlemeye yonelik analizler yapilmistir. Bu yontemle, Tirkiye
ile birlikte (2008-2017 donemi igin) kiresel 6lcekte en fazla
ihracat payina sahip (Hindistan, Cin, Belcika, Hollanda) bes
ulkenin hali sektoriindeki ihracat rekabet glgleri iki farkh RCA
indeksi kullanilarak hesaplanmigtir. Bu indeksler ile literatiirde
farkh sektorler icin yapilan calismalar s6z konusudur. Ancak bu
calismay! diger calismalardan ayiran birinci husus belirli bir
sektor tizerinde yogunlasmasidir (hah sektorii). ikinci husus ise,
yine diger calismalarda genel ihracat kalemi olan “Hallar ve
diger yer kaplamalar” driin grubunun bu c¢alismada alt
kategorilerine inilerek hali sektoriine ait alti farkh Griin grubu
icin analizlerin yapilmis olmasidir. Bdylelikle sadece bir bitiin
olarak sektorin degil, 6rnegin alt kategorilerden biri olan
“Dlgumlu ve sarmali hahlar ve yer kaplamalar” {irin grubu igin
ayri ayri alti siniflandirmanin RCA katsayilari hesaplanmistir.

Calismada ayrica, s6z konusu Ulkelerin ihracat yapilarinin
birbirine ne kadar benzer olduklar da belirlenmistir. Ulkelerin
ihracat yapisi birbirine ne kadar benzerse, tlkeler kiresel élcekte
birbirleriyle o derece rekabet icinde olacaklardir. Iste bu
benzerligi saptayabilmek i¢in Tlrkiye ile s6z konusu Ulkelerin

ihracat kalemleri karsilastirilmis ve sonuglar yorumlanmistir. Bir
de bu ulkeler ihra¢ ettigi mallarin Uretiminde acaba hangi
teknoloji yogunlugunu kullanmaktadirlar? Ornegin, Turkiye’nin
emek yogun mallarda mi yoksa zor taklit edilebilen mallarin
ihracatinda m1 uzmanlasmasi s6z konusudur? Bunlar icin de
ayrica analizler yapilmistir. Ulkelerin ihrag ettikleri tiriin gruplari
bes ana siniflandirmaya ayrilarak (emek yogun, sermaye yogun,
hammadde yogun, kolay ve zor taklit) bu Grtn siniflandiriimala-
rindan hangisinde uzmanlasma gosterdikleri belirlenmistir.
Bdylelikle, bir yandan Turkiye’nin hah sektdriindeki ihracat
rekabet giicl, alt sektorleriyle belirlenmis, diger yandan da
Ulkelerin hangi Uretim teknolojisinde uzmanlastigi oOlcilerek,
llkelerin Turkiye ile ihracat benzerlikleri de dikkate alinarak
sonuglar ayrintili bir sekilde yorumlanmustir.

2. VERI VE YONTEM
2.1. Calismanin Verileri

Calismada ulkelerin 2008’den 2017 yilina kadar olan ihracat ve
ithalat degerleri (ABD $) kullanilarak analizler yapilmistir. S6z
konusu ihracat ve ithalat verileri comtrade [1] veri tabanindan
cekilmistir. Benzerlik indeksi, SITC Rev. 3 gruplandirmasina ait
3 dijit altindaki 260 Urun grubu ihracat verileri kullanilarak
hesaplanmistir. Vollrath indeksi ve Net ihracat indeksi ise SITC
Rev. 3 gruplandirmasina ait 4 dijit altindaki 6 hah Griun grubu
ihracat ve ithalat verileri kullanilarak elde edilmistir. Bu 4 dijit 6
hali Griin grubu ve kodlar1 Tablo 1’deki gibidir:

Teknoloji  siniflandirmasina  ait  hesaplamalarda Ek-1’deki
tabloda yer alan drin gruplari, comtrade veri tabanindan
cekilerek analizler yapilmistir.

2.2. Kullanilan Ydéntem
2.2.1. ihracat Benzerlik indeksi

Calismada ilk olarak, tlkelerin ihracat kalemleri ve bu kalemlere
ait ihracat verileri dikkate alinarak, baz alinan bir (lke ile diger
tlkelerin ihracat profillerinin birbirine ne kadar benzer oldugunu
belirleyebilmek icin Thracat Benzerlik Indeksi (Export Similarity
Index - ESI) kullaniimistir. ESI, ihracatin mal gruplarina gére
oransal dagihminin bir benzerligini gostermektedir. Bu yoniyle
ESI, toplam ihracatin miktarindan/biytklugiinden etkilenme-
mekte ve kigik bir tlkenin ihracat yapisinin buylk bir tlke ya
da ulke grubu ile kiyaslanabilmesine olanak saglamaktadir [4, 5].
Ayrica ESI’y1 kullanarak, ulkelerin ihracat benzerliginin zaman
icindeki seyrini de izlemek mimkundr [5].

Tablo 1. SITC Rev. 3 Siniflandirmasindaki 4 Dijit Hali Uriin Gruplari ve Kodlari [2,3]

6591 Linoleum; sivanmis, kaplanmis mensucattan yer kaplamalari

6592 Diigumli ve sarmali halilar ve yer kaplamalari.

6593 Dokunmus halilar, yer kaplamalari-kilim, sumak, karaman vb.

6594 Tifte edilmis hahlar, tifte edilmis yer kaplamalari

6595 Dokunmus halilar ve dokumaya elverisli maddelerden yer kaplamalari.

6596 Keceden halilar, tufte-floke edilmemis karolar ve diger hali ve yer kaplamalari
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indeks, asagida da deginildigi gibi 0 ile 100 arasinda degerler alir
ve yiuzde olarak okunur. Baz alinan Ulkenin diger tlke(ler) ile
benzerlik indeksi ne kadar yiiksek ise s6z konusu Ulke, diger
ulke(ler) ile uluslararasi ticarette o derece rakip konumdadir.
Tersi durumda ise bu iki Ulke ihracatta uzak rakiplerdir ve ihracat
anlaminda birbirlerine tehdit olusturmazlar. Kisaca, Ulkenin
ihracattaki yakin ve uzak rakiplerinin hangileri oldugunu
belirlemek icin ihracat Benzerlik indeksi kullanimi literatiirde
oldukga yaygin bir yontemdir. indeksi ilk olarak Finger ve
Kreinin (1979) yaptiklari calismada uygulamiglardir.

ESI, ‘j” ve ‘m’ gibi iki Ulke i¢in asagidaki gibi formile edilebilir [5]:
ESI (jm, d) = {3k minimum [X (jw), Xk (mw)]}x100 (1)
Burada;

ESI (jm, d) > ‘j° ve ‘m’ ulkesinin ihracatlarinin benzerligini
(dunyaya toplam ihracat - d),

Xk(jW) -> ‘j’ ulkesinin ‘k’ Uriin ya da 0riin grubu ihracatinin, ‘j’
ulkesinin toplam ihracati icindeki payini,

Xk (MW ) > ‘m’ Glkesinin *k’ Grin ya da Uriin grubu ihracatinin,
‘m’ Glkesinin toplam ihracati igindeki payini gostermektedir.

ESI, ‘0’ ile “100’ arasinda degerler alir. indeks degeri ‘0’ ise iKi
Ulkenin ihracat kalemleri farkhdir yani ihracat benzerlikleri
yoktur. Dolayisiyla, iki tilke rekabet halinde degildir. indeks
degeri ‘100’ ise milkemmel bir ihracat benzerligi s6z konusudur.
Bu durumda her iki ulkenin ihracat kalemleri birbiriyle aynidir
ve bu iki lke tam bir rekabet i¢indedir [5, 6, 7, 8].

ESI’nin hesaplanmasi ile ilgili bir drnek: A ve B gibi iki tlkenin
diinyaya (D) 2 (rlin grubunda ihracat yaptigini varsayarsak, bu 2
ulkenin ihracat benzerligi su sekilde hesaplanir [5]:

Ihracatci A ve B (lkelerinin, diinyaya yaptiklari ihracat degerleri
tabloda gosterilmistir. Ornegin A Ulkesinin drin-1 toplam
ihracati 10$, B ulkesinin ise 500$’dir. Uriin-2 igin ise A’nin
toplam ihracati 90$, B’nin 500$’dr.

Tablo 2. A ve B Ulkesinin Thracat Verileri

Ihracatc!
A B
Uriin | Ihracat Degeri | X, (AD) | Ihracat Degeri | X, (BD)
1 10$ 0,1 500% 0,5
2 90% 0,9 500% 0,5
Toplam 100$ 1000$

Tablodaki verileri 1 numarali esitlikte yerine koyarsak:
ESI (AB, D) = [min. (0,1, 0,5) + min. (0,9, 0,5)] *100=60  (2)

olarak bulunur. Yani A ve B dulkelerinin ihracat benzerligi
%60’tir. Simdi bunu ayrintili agiklarsak:

ESI’nin, toplam ihracatin blyukliginden etkilenmedigini,
ihracatin mal gruplarina gore oransal dagilimiin benzerligini
gosterdigini soylemistik. Bu miktarsal etkiyi kaldirmak igin
A’nin ihracatini B’ye esitleyelim. A’nin Uriin-1 igin ihracati
100$, Urin-2 igin ihracati ise 900%, toplam ihracati da 1000$
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olsun. Goruldigu gibi ilk durumdaki oransal durum degismedi.
Simdi bu durumda Grin-1 icin A Ulkesi 100$°lik B {lkesi ise
500%’lik bir ihracat yapmistir. Yani A (lkesi ile B (lkesinin
Urtin-1 icin ortak ihracatlari (yurtdisi satiglar) 100$’dir ve bu da
1000$’Iik toplam ihracatin %10’una esittir. Uriin-2 igin ise A
Ulkesi 900$’1ik, B ulkesi ise 500$’lik bir ihracat yapmistir. Yani
A Ulkesi ile B ilkesinin {riin-2 icin ortak ihracatlari (yurtdig
satislarr) 500$’dir ve bu da 1000$’l1k toplam ihracatin %50’sine
tekabll eder. Formilde minimum degerlerin toplanmasi da
buradan gelmektedir. Uriin-1 icin minimum oran 0,1 (%10
benzerlik), 0rlin-2 i¢cin minimum oran 0,5 (%50 benzerlik).
Burada sadece 2 urun igin drnek verilmistir. Calismada ise 260
Urin grubu igin bu analizler yapilmis ve dlkelerin Tirkiye ile
olan ihracat benzerlikleri ortaya konmustur.

2.2.2. Agiklanmis Kargilastirmal Ustiinlukler Yontemi ve
Uzmanlasma

Aciklanmis Karsilastirmali  Ustiinlikler, ticareti temel alarak
Ulkelerin rekabet gucini belirlemeye calisan yodntemlerden
biridir. Bu yontem, Adam Smith’in 1776 yilinda yayinladig
Uluslarin Zenginligi adh kitapta, dis ticaretin yapilma nedenlerini
anlattigi, Mutlak Ustiinlukler Teorisine kadar geri gitmektedir.
Sanayi Devrimi ile birlikte basta dénemin ingiltere’si olmak
tzere, ulkelerin Gretim yapilarinda koklu degisiklikler olmus,
buhar gucunin kullaniimasiyla beraber makinelesme baslamis,
bu da maliyetlerin dusmesiyle birlikte Gretimin ciddi oranlarda
artmasina neden olmustur. Bu dretim artis karsisinda yurtici
talep yetersiz kalmis ve yurtdisi pazarlara agilma gereksinimi
dogmustur. Donemin iktisadi sistemi ise Merkantilizmdir ve
Merkantilist yaklasim dis ticareti “sifir toplamh” bir oyun olarak
gormekte ve ithalati engellemektedir. Bu iktisadi goruse gore, dis
ticarette bir tlkenin kazanci diger Ulkenin kaybidir. Ve bu durum
da uretim artiglarinin oldugu bir ortamda, dis ticareti kilitleme
noktasina getirmistir. 18. Yizyihin ikinci yarisinda Adam Smith
yayinladigl Kitapta, her Ulkenin diger bir tlkeden daha distk
maliyetle Urettigi, mutlak Uretim Gstunligine sahip oldugu
mallarda uzmanlasarak bu mallar Gretmesi ve bunlari ihrag
ederek, pahaliya drettiklerini ya da dretiminde uzmanlasma
gosteremedigi mallari ise ithal etmesi ile dis ticarette her Glkenin
kazanabilecegi fikrini ortaya atmistir [9].

Adam Smith’in Mutlak Ustiinlik Teorisi, iki tlke iki malli
modelde, llkelerden biri her iki trin grubunda da uzmanlasma
gosterdiginde dis ticaretin olmayacagi seklinde elestirilere maruz
kalmistir. Kendisinden sonra David Ricardo (1772-1823) bu
konuda o6nemli c¢alismalar yapmis, teorinin eksikliklerini
gidermis ve gunlimiizde de dis ticaretin temelini olusturdugu
kabul edilen Karsilastirmali Ustiinlikler Teorisini gelistirmistir
[9]. Ricardo teorisini, ulkeler arasindaki emek verimliligi
farkliliklarina  dayandirmis ve emek verimliligindeki bu
farkhihgin nedeninin de ulkeler arasindaki teknoloji farkliligi
oldugunu vurgulamistir [10]. Ricardo’ya gore, iki Ulkenin dis
ticarette uzmanlasmasi igin, bir Glkenin drettigi mahin fiyatinin
mutlak anlamda diger tlkenin Urettigi malin fiyatindan daha ucuz
olmasi gerekmemektedir. Clinkli s6z konusu iki tlkenin Urettigi
mallar arasindaki karsilagtirmali fiyat farki da uzmanlagmayi
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saglayabilmektedir [11]. Ricardo’nun teorisinden sonra da bir¢ok
dis ticaret teorisi gelmis ancak dis ticarette fiyatlarin 6nceden
kestirilememesinden dolaylr Kkarsilastirmali  Gstunlikleri  ve
ihracattaki uzmanlagmay! ¢6zmek kolay olmamistir. Ancak ilk
once Leisner (1958) daha sonra ise Bela Balassa (1965), dis
ticaret oncesi fiyatlara ulasmak muimkin olmuyorsa o zaman
yapiimis olan ticareti analiz ederek de Karsilastirmali
ustiinliklerin “aciklanabilecegini’ belirtmigler ve dis ticarette
uzmanlasmayi tespit etmede yeni bir dénem baslatmislardir.
Ticaret sonrasi (aciklanmig) veriler kullanilarak, artik lkelerin
dis ticaretteki uzmanlasma duzeylerini 6lgmek mumkin hale
gelmistir. ilk olarak Leisner (1958)’in uyguladigi ve Bela
Balassa’nin  gelistirmis oldugu bu yo6nteme Aciklanmig
Karsilastirmal Ustinliikler (Revealed Comparative Advantage -
RCA) yontemi denir. Balassa’nin bu yodntemi, ginimiz dig
ticaretinde ve Karsilastirmali Ustinluklerin agiklanmasinda ve
Olculmesinde siklikla kullaniimaktadir [12].

2.2.2.1. Balassa indeksi

Balassa Indeksinin temelini olusturan ve ticaret sonrasi verileri
kullanarak rekabet guciini 6lgmeye yonelik ilk ¢alismanin
Liesner (1958) tarafindan yapilmis oldugunu sdylemistik.
Liesner’in bu indeksi (L-RCA), bir Glkenin bir riin ya da Urln
grubundaki toplam ihracatinin, o driinu ihrag eden diger tlkelerin
toplam ihracatina orani seklinde hesaplanmaktadir [13].

Formilde, ‘X’ ihracati, ‘i’ bir dlkeyi, ‘j° Urln ya da (rlin

grubunu, ‘n’ ise ulke gruplarini gdstermektedir. Eger islem
sonucu 1’den biiyuk ise s6z konusu tlkenin diger ulke ya da tlke
gruplarina gore j drin ya da Urun grubu ihracatinda bir

uzmanlasma elde ettigi sdylenebilir.
L-RCA = Xij / an (3)

Bela Balassa, Liesner’in bu indeksini asagidaki sekilde
gelistirmis ve formile s6z konusu 0lkenin toplam ihracati ile
diinya toplam ihracatini da eklemistir [14]:
XJ X/
B-RCA = ﬁ (4)
X¥IX,

Formilde ‘j* tlkeyi, ‘t” donemi, ‘k’ Uriin ya da Uriin grubunu ve
‘w’ dinya ya da llke gruplarini gostermektedir. Buylk kesrin
pay kismi j Ulkesinin k mali ihracatinin yurt ici uzmanlasmasini,
payda kismi ise dinyanin k mali ihracatindaki uzmanlasmasini
ifade etmektedir. Yani formili acacak olursak, blyuk kesrin pay
kismi, j Glkesinin t donemindeki k mal ihracatinin, j tlkesinin
toplam ihracatina oranini verir. Blyik kesrin payda kismi ise,
diinyanin toplam k mali ihracatinin, diinyanin toplam ihracatina
oranini verir. Eger pay paydadan biyuk ise, yani tlkenin o driin
gurubundaki ihracat uzmanlagmasi, dunyanin ayni  Urin
grubundaki ihracat uzmanlasmasindan biylk ise s6z konusu
tlkenin o driin grubu ihracatinda dunya dlgeginde karstlagtirmali
bir Gstlinligli s6z konusudur.

Indeks sonuclarinin yorumu ise soyledir: Eger B-RCA degeri
‘1’den buyik ise, s6z konusu ulke o Urun ya da Grin grubu
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ihracatinda uzmanlasmistir ya da bir baska deyisle rekabet
avantajina/glictine sahiptir; B-RCA degeri eger ‘1’den kiglk ise
Ulke o drin ya da 0Orin grubu ihracatinda uzmanlasma
gosterememis yani rekabet dezavantajina sahiptir diyebiliriz [15,
16, 17].

Calismada Ulkelerin dretimde hangi teknoloji siniflandirmasinda
uzmanlasma  gosterdiklerinin  belirlenmesi  icin  Balassa
Indeksinden gelistirilen Vollrath indeksi kullaniimistir.

2.2.2.2. Vollrath indeksi ve Teknoloji Siniflandirmasi

Ulkelerin ihracatini, tretimde kullandiklari teknoloji yogunlu-
guna gore bes gruba ayirmak mimkindidr. Bunlar hammadde
yogun, emek yogun, sermaye yogun, kolay taklit edilebilen
arastirma bazli mallar ile zor taklit edilebilen arastirma bazli
mallardir. Bu siniflandirmalara ait Griin gruplari ve aciklamalar
EK-1’de verilmistir. Calismada bu tabloda yer alan uriin
gruplarinin toplami dikkate alinarak hesaplamalar yapilmistir.

Teknoloji siniflandirmasi icin RCA degerlerinin bulunmasinda
Vollrath’in Nispi Thracat Avantaji indeksi (RXA) kullaniimistir.
RXA indeksi, bir Glkenin ihrag malinin gifte hesabini (double
counting) énlemesi bakimindan klasik Balassa indeksinden [18]
ayrilmaktadir. Ornegin Ballasa indeksi, bir drin grubu RCA
degerini hesaplarken tlkenin ve dinyanin toplam ihracati iginden
s6z konusu Urtin grubunun ihracatini ¢ikarmamaktadir. Bu da
blyuk ihracat degerine sahip olan Urin gruplarinda, yaniltici
sonuglar verebilmektedir. Iste bu durumu RXA ortadan
kaldirmaktadir. Vollrath indeksinin formiild, bir tilkenin belli bir
Urtin ya da triin grubu ihracatinin yurtici uzmanlagsmasinin (pay),
ayni Urin ya da Urtin grubu ihracatinin dinya uzmanlasmasina
(payda) orani seklindedir [18, 19].

_XdIX,

RXA =Kk
X ktj / X —kjt

®)

X — ¢ llkesinin ‘t” doneminde ‘k’ trln (ya da Urtin grubu)
ihracatini,

Xt — ‘) llkesinin ‘t” déneminde ‘k’ Uriinii (ya da Uriin grubu)
hari¢ toplam ihracatini,

X3 — ‘t’ déneminde ‘X" hari¢ “k’ Uriinii (ya da triin grubu)
toplam dinya ihracatini,

X1« — ‘t" déneminde X7 ve ‘X hari¢ diinya toplam
ihracatini géstermektedir.

RXA > 1 ise rekabet avantaji oldugunu, 0 < RXA < 1 ise rekabet
dezavantaji s6z konusu oldugunu gosterir.

S6z konusu katsayilari daha ayrintili yorumlamak igin sonuclar
asagldaki gibi 4 gruba ayrilabilir [20]. Buna gére eger:

Grup-1 - 0<RXA <1 ise; Dezavantaj, rekabet glicl
(uzmanlasma) yoktur.

Grup-2 > 1<RXA<K?2 isg;
(uzmanlasma) vardir.

Zayif  bir  rekabet gici
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Grup-3 —» 2< RXA<4isg;
(uzmanlagma) vardir.

Orta derecede rekabet giici

Grup-4 — RXA > 4 ise; Guclu bir rekabet glicti (uzmanlasma)
vardir.

Burada formilu ayirt edebilmek icin RXA kullaniimistir. Ancak
icerikte Vollrath Indeksi ile analizlerde RXA vyerine RCA
kullaniimistir.

2.2.2.3. Net jhracat Indeksi (NEI)

CGalismada kullanilan Uglinci analiz yéntemi ise yine bir RCA
yontemi olan Net Ihracat Indeksidir. Indeks, belirli bir Griin
grubu icin net ihracatin (X-M), ihracat ve ithalat toplamina
bolunmesi ile hesaplanir [21]. indeks, “-1” ile “+1” arasinda
degerler alir. Negatif degerler, s6z konusu Urlin grubunda itha-
latin daha énemli oldugunu ve o lkenin ithalatta uzmanlastigini,
bir baska deyisle Glkenin o Uriin grubunda rekabet dezavantajina
sahip oldugunu; pozitif degerler ise ihracatin daha 6nemli
oldugunu ve Glkenin o Uriin grubunun ihracatinda uzmanlastigini
ve ortalamadan daha rekabetci oldugunu gosterir [22].

i i
th - Mkt

NEP,, = ; ;
X + My

(6)

Indeks degerinin tam “+1” olmasi (lkenin s6z konusu driin
grubunda tam ihracat¢l oldugunu, degerin tam “-1” olmasi ise
ulkenin o Grun grubunun tam ithalat¢isi oldugunu, degerin sifira
“0” esit olmasi da dlkenin s6z konusu uriin grubu ihracat ve
ithalatinin birbirine esit oldugunu gésterir [21, 22, 23].

Calismada RCA degerleri iki donem olarak gosterilmistir. 2008-
2012 yillarr arasi birinci donemi, 2013-2017 yillari arasi ikinci
donemi gostermektedir. Bir de tablolarda 2008-2017 yillari arasi
uygun ortalama RCA degerlerine yer verilmistir. Uygun
ortalama, serideki en buyik ve en kiglk (aykir) degerlerin
seriden cikarilarak ortalamanin alinmasi islemidir. Bu yoniyle
uygun ortalama, gézlem degerlerinin merkezi egilimini en uygun
sekilde dzetleyen yéntem [24] olarak calismada kullaniimistir.

3. LITERATUR ARASTIRMASI

Yapilan literatlir arastirmasinda, konu ile ilgili az sayida
calismaya rastlanmistir. Bu ¢alismalar, kullanilan yéntemler ve
elde edilen sonuclar ile birlikte asagida verilmistir. Bunun
disinda, calismanin analizinde kullanilan indeksler ile ilgili de bir
literatr tablosu olusturulmustur. Burada yer alan calisma
konulari dogrudan hali sektoru ile alakali olmadigi icin, sadece
indekslerin kullanildigi calismalar gosterilmistir. Ik olarak
literattirde hah trtn grubuyla ilgili calismalara bakacak olursak;

Yasmin ve Altaf (2014) Pakistan’in hali ve diger tekstil yer
kaplamalari HS-57 (riin grubundaki rekabet glicini 6lcmek ve
Cin ve Hindistan ile karsilastirmak amaciyla Balassa indeksi
kullanarak analizler yapmislardir. 1996-2009 yillari arasi HS-57
Urin grubu ihracat verileri kullanilarak yapilan analiz
sonuclarina gore Pakistan, Cin ve Hindistan’in hah ve diger
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tekstil yer kaplamalari Griin grubunda (HS-57) rekabet avantajina
sahip oldugunu belirlemislerdir [25].

Jain vd. (2015) Hindistan’in hali ve kilim endustrisinin rekabet
gucuni belirlemek amaciyla bir ¢calisma yapmislardir. 2001-2013
yili verilerinin kullanildigi calismada, HS-57 drtin grubu verileri
kullanilarak Balassa ve Vollrath indeksleriyle RCA katsayilarini
hesaplamiglardir. Analiz sonuglarina gore Cin, Belcika, Hollanda
ve Turkiye’nin HS-57 (riin grubunda rekabet avantajina sahip
olduklari belirlenmistir [26].

Bashimov (2017) yaptigi calismada, Turkiye, Cin ve Hindistan’in
hal sektoriindeki karstlastirmali Ustinligi analiz etmistir. 2000-
2014 yillari arasi verilerinin kullanildigi ve HS-57 Grin grubu
verilerinin baz alindigi calismada, Balassa Indeksi ile RCA
katsayilari hesaplanmigtir. Analiz sonuglarina gore, Cin, Hindistan
ve Tirkiye’nin hali sektoriinde rekabet avantajina sahip olduklari
belirlenmistir. Ayrica, Turkiye’nin RCA katsayisinin diger
tlkelere gore daha yiksek oldugu da vurgulanmistir [27].

Bunlarin disinda ¢alismada kullanilan indekslerin kullanildigi
akademik literatlr asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 3. Calismada Kullanilan indekslere Ait Literatiir Taramasi

[4, 28, 29, 30, 31]
[13, 32, 33, 34, 35]
[21, 36, 37, 38]

ihracat Benzerlik indeksi
Vollrath indeksi
Net ihracat indeksi

4. HALI IHRACATINDA ASLAN PAYINA (LION’S
SHARE) SAHIP OLAN ULKELER

Asagidaki tabloda, SITC Rev. 3 siniflandirmasina gore son on
yilda hali ihracatinda (659- Halilar ve diger yer kaplamalari) en
fazla paya sahip ilk bes tlke gosterilmistir. Buna gére 2012’den
2017’ye hali grubu ihracatinda Cin ilk sirada, Tulrkiye ikinci
sirada, Belgika tguncl sirada ve Hindistan dordunci sirada yer
almistir. S6z konusu yillarda Hollanda besinci sirada yer alirken,
sadece 2012 yilinda Amerika Birlesik Devletleri (ABD) besinci
siraya yerlesmis, Hollanda altinci siraya gerilemistir. Hollanda
2008 yilinda uguncl siradayken, 2009 yilinda dérdinci siraya ve
2010 yilinda altinci siraya gerilemistir.

Turkiye 2008 yilinda hal Griin grubu ihracatinda besinci siraday-
ken, 2009 yilinda Gglincu siraya yikselmis, 2010 yilinda dérdiinci
siraya disse de 2011 yilinda tglincii siraya ve 2012 yilinda ikinci
siraya ylkselerek 2017 yilina dek bu konumunu korumustur.

Asagidaki tabloda Ulkelerin 2008’den 2017’ye toplam ihracat
degerleri ABD dolari cinsinden gosterilmistir. Tablonun st
kisminda bu toplam ihracat degerleri yer alirken, tablonun alt
kisminda Ulkelerin 2008 yilindan 2017 yilina kadarki *“659-
Halilar ve diger yer kaplamalari” ana Grtin grubuna ait toplam
ihracat degerleri verilmistir. Bu degerlerin altinda ise, toplam
hali Griin grubu ihracatinin, tlkenin toplam ihracati icindeki payi
yiizde (%) olarak parantez icinde gosterilmistir.

Buna gore, Belgika’nin 2008 vyili toplam ihracat degeri
471.797.820 ABD dolari iken, hali {riin grubuna ait toplam
ihracatl ise 2.603.862 ABD dolaridir. Belgika’nin toplam hal
ihracati, toplam ihracatinin %0,6°sini olusturmaktadir.
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Turkiye hari¢ diger Ulkelerin hali ihracatinin, toplam ihracat
icindeki paylarinin %21’in altinda oldugu goriilmektedir. Sadece

Tirkiye, 2008 yili harig, tum yillarda toplam ihracati icinde
%2’in (zerinde bir hali ihracati gergeklestirmistir.

Tablo 4. Ulkelerin Yillara Gore Toplam Hali ihracati (x1000 ABD Dolari)

2017 2016 2015 2014 2013
1 |Cin 2.719.832 | Cin 2.540.119 | Cin 2.645.812 | Cin 2.703.305 | Cin 2.539.217
2 |TR 2.163.232 | TR 1.914.102 | TR 2.010.853 |TR 2.349.314 |TR 2.189.197
3 | Bel. 1.778.505 | Bel. 1.739.999 | Bel. 1.732.260 | Bel. 1.933.223 | Bel. 1.990.284
4 | Hind. 1.752.511 | Hind. 1.736.958 | Hind. 1.718.691 |Hind. | 1.800.893 |Hind. | 1.716.381
5 |Holl 1.168.675 | Holl. 1.070.875 | Holl. 1.042.365 | Holl. 1.345.916 | Holl. 1.336.482

2012 2011 2010 2009 2008
1 |Cin 2.431.321 | Cin 2.359.242 | Bel. 2.052.586 | Bel. 2.051.535 | Bel. 2.603.862
2 |TR 1.998.596 | Bel. 2.105.401 | Cin 1.980.612 | Cin 1.525.149 | Cin 1.631.279
3 | Bel. 1.861.903 | TR 1.603.281 | Hind. 1.330.414 |TR 1.077.138 | Holl. 1.187.339
4 | Hind. 1.351.128 | Hind. 1.279.802 | TR 1.268.603 | Holl. 1.003.328 | Hind. | 1.167.945
5 |ABD 1.116.245 | Holl. 1.238.180 | ABD 1.015.490 | Hind. 978.318 |TR 1.160.234
6 | Holl. 1.089.015 Holl. 1.014.545

Comtrade [1] verileri kullanilarak tarafimizca hazirlanmistir.

Tablo 5. Ulkelerin Yillara Gore Toplam ihracati, Toplam Hali fhracati (x1000 ABD Dolari) ve Hali Thracatinin Toplam hracat igindeki Paylari (%)

Toplam fhracat (x1000$)
Belgika Cin Hindistan Hollanda Turkiye

2008 471.797.820 1.430.693.066 181.860.898 545.853.405 132.002.384
2009 370.879.194 1.201.646.758 176.765.036 431.502.452 102.138.525
2010 407.595.914 1.577.763.751 220.408.496 492.645.872 113.979.451
2011 475.957.504 1.898.388.435 301.483.250 530.575.759 134.915.251
2012 446.854.421 2.048.782.233 289.564.769 552.461.794 152.536.652
2013 511.505.015 2.209.007.280 336.611.389 571.246.855 151.796.483
2014 472.201.274 2.342.292.696 317.544.642 571.347.542 157.714.945
2015 397.739.157 2.273.468.224 264.381.004 437.329.137 143.850.376
2016 398.033.265 2.097.637.172 260.326.912 444.867.363 142.529.583
2017 429.980.168 2.263.370.504 294.364.490 505.941.305 156.992.940

Ulkelerin Yillara Gore Hali Uriin Grubu Thracat Degerleri (ABD Dolarr)

Toplam fhracat icinde Hali Thracati Paylari (%)
Belcika Cin Hindistan Hollanda Tirkiye

2008 2.603.862 1.631.279 1.167.945 1.187.339 1.160.234

(0,6) (0,1) (0,6) (0,2) (0,9)
2009 2.051.535 1.525.149 978.318 1.003.328 1.077.138

(0,6) 0.) (0,6) 0,2) (12)
2010 2.052.586 1.980.612 1.330.414 1.014.545 1.268.603

(0,) (0.) (0,6) 0,2) (12)
2011 2.105.401 2.359.242 1.279.802 1.238.180 1.603.281

(0,4) 0,1) (0,4) (0,2) (1,2)
2012 1.861.903 2.431.321 1.351.128 1.089.015 1.998.596

0.4) 0.) (0,5) 0,2) (1.3)
2013 1.990.284 2.539.217 1.716.381 1.336.482 2.189.197

0.4) 0.) (0,5) 0,2) (1.4)
2014 1.933.223 2.703.305 1.800.893 1.345.916 2.349.314

(0,4) (0,1) (0,6) (0,2) (1,5)
2015 1.732.260 2.645.812 1.718.691 1.042.365 2.010.853

0.4) 0.1) 0,7) 0.2) (14)
2016 1.739.999 2.540.119 1.736.958 1.070.875 1.914.102

0.4) 0.) 0,7) 0,2) (1.3)
2017 1.778.505 2.719.832 1.752.511 1.168.675 2.163.232

(0,4) 0,1) (0,6) (0,2) (1,4)

Comtrade verileri kullanilarak tarafimizca hazirlanmistir [1].
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5. ULKELERIN HALI URUN GRUBUNDAKI iHRACAT
UZMANLASMA DUZEYLERININ BELIRLENMESi

5.1. Ulkelerin Turkiye ile olan ihracat Benzerlikleri

Bu bolimde hali ihracatinda diinya o6lceginde soz sahibi
ulkelerin, Tirkiye ile olan ihracat benzerlikleri analiz edilmistir.
Ydéntem olarak Ihracat Benzerlik indeksi (ESI) kullaniimistir. Bu
hesaplamada SITC Rev. 3, ¢ dijit siniflandirmadaki 260 (r{in
grubu igin analizler yapilmistir.

Ihracat Benzerlik indeksi, tlkelerin ihracat buyikliklerinden
etkilenmemekte, sadece Urlin gruplari bazinda karsilastirmalar
yapmaktadir. Bu da ihracat blyukliklerine bakilmaksizin,
tlkelerin ihracat benzerliklerini 6lgmeye olanak tanimaktadir.

Sekil incelendiginde, ilgili Ulkelerden 2008 yilinda Turkiye ile
ihracat benzerligi en yiksek olan dlkelerin %47 benzerlik orani
ile Hindistan, Belgika ve Cin olarak siralandigi gorilmektedir.
Yani 260 driin grubu ihracat verileri dikkate alindiginda,
Tirkiye’nin bu Ug¢ tlke ile olan ihracati %47 oraninda birbirine
benzemektedir. Buna karsin Turkiye’nin 2008 yilinda ihracat
benzerliginin en dusik oldugu llke %37,15 benzerlik orani ile
Hollanda’dir. Turkiye’nin ihracatta Hindistan, Belcika ve Cin ile
%47 benzerlik oraninin olmasl, ihracatta Tirkiye’nin bu llkeler
ile %47 oraninda benzer drunler ihra¢ ettigini, dolayisiyla
Tirkiye ile bu ¢ dlkenin ihracatta rekabet icinde oldugunu
gosterir. Buna karsin Hollanda ile daha dislk benzerlik séz
konusu oldugu icin ihracatta Hollanda ile daha diisik bir oranda
rekabet icinde oldugunu séylemek mimkinddir.

2012 yih incelendiginde, Turkiye’nin ihracat benzerliginin en
yiksek oldugu tlkenin Cin oldugu gorilmektedir. Burada dikkat
ceken durum, Hindistan’in benzerlik oraninin 2012 yilinda

Mahsun YALCIN

diusmils olmasidir (%47,82°den %43,60’a). 2016 ve 2017
yillarina gelindiginde ise Hindistan, tekrar Turkiye’nin ihracat
benzerliginin en yiiksek oldugu tlke konumundadir. Hollanda ise
tim yillarda benzerlik oraninin en disiik oldugu ulkedir. Ancak
son yillarda benzerlik oranindaki artislar da dikkat cekmektedir.

Genel olarak degerlendirmek gerekirse, s6z konusu ulkelerden
Hindistan, Belgika ve Cin Turkiye’nin ihracattaki (yiksek
benzerlik oranlarindan dolayi) yakin rakibi konumunda olan
ulkelerdir. Ozellikle son yillardaki benzerlik oranlarindaki arts,
bu ulkeler ile Tirkiye’nin daha ¢ok rekabet icinde oldugunu
gostermektedir.

Bir sonraki bélimde, Ulkelerin ihra¢ ettigi Urlinlerin teknoloji
yogunluklarina gore analizi yapilmistir. Cikan sonuglara gore,
ihracat benzerliginin yiksek oldugu dlkelerin hangi teknoloji
yogunlugunda rekabet giiciine sahip oldugu karsilastirmali olarak
ele alinmistir.

5.2. Ulkelerin Teknoloji Yogunluklarina Gére Uzmanlasma
Duzeyleri

Bu kisimda, ulkelerin ihrag ettikleri rtinlerdeki ihracat rekabet
gucleri bes ayri simiflandirma icin incelenecektir. Uriinlerin
Uretiminde kullanilan teknoloji yogunluklarina gore yapilan
siniflandirma emek yogun, sermaye yogun, hammadde yogun,
kolay taklit ve zor taklit edilebilen Grin gruplarindan
olugmaktadir. S6z konusu Urun gruplari Ek-1’de gorulebilir.
Analizler Ulkelerin 2008-2017 ihracat verileri ile yapilmistir. S6z
konusu ddénem, incelemede kolaylik saglamasi agisindan ikiye
ayrilmistir. Sonuglarin yorumlanmasinda 2008-2012 dénemine
birinci dénem, 2013-2017 dénemine de ikinci dénem denilmistir.
Bir de tim yillara ait uygun ortalama degerleri, 2008-2017
Uygun Ortalama bashgi ile gosterilmistir.

2008 Yih ihracat Benzerligi (%)

Hollanda
Cin 47.02

Belcika 47.30

Hindistan g 47,82

0.00 1500 3000 4500 60.00

2012 Yih ihracat Benzerligi (%)

Heollanda
Hindistan
Belcika

Cin

0,00 1500  30.00 45,00

2016 Yih ihracat Benzerligi (%)
Hollanda
Belcika

Cin §

Hindistan B B 5135

0,00 20,00 40,00 60,00

2017 Yih ibracat Benzerligi (%)
Hollanda
Cin

Belgika

Hindistan B

0,00 20,00 40,00 60,00

Sekil 1. Ulkelerin Tiirkiye ile olan ihracat Benzerlikleri (%)
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Tirkiye’nin teknoloji siniflandirmasina gére analiz sonuglari
Sekil 2’deki gibidir.
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Sekil 2. Tiirkiye’nin Ihracatta Teknoloji Yogunluguna Goére Uzma-
nlagma Duzeyi

Buna gore Tirkiye, emek yogun ve sermaye yogun mallarin
ihracatinda uzmanlagmis yani rekabet avantaji elde etmistir.
Uygun ortalama degerlerine gore Turkiye, emek yogun mallarin
ihracatinda orta derece bir Ustunlige (2,64), sermaye yogun
mallarin ihracatinda ise zayif Ustinluge (1,91) sahiptir. Emek
yogun urdnlerin ihracatindaki RCA degerlerine bakildiginda,
donemler arasinda bir istikrarin oldugunu sdylemek mumkindr.
Yani Turkiye, bu siniflandirmadaki uzmanlasma diizeyini yillar
itibariyle korumustur. Ancak sermaye yogun mallarin RCA
katsayilari incelendiginde, ikinci dénem itibariyle orta derece
ustlinliikten zayif 0Ostunlige gegisin oldugu gorilmektedir.
Bunun anlami, Turkiye’nin ilk dénem sermaye yogun mallardaki
orta derece ustunliginl (rekabet avantajini) koruyamadigidir.
Bununla birlikte Turkiye’nin, hammadde yogun mallar ile
arastirma bazli kolay ve zor taklit edilebilen mallarin ihracatinda
uzmanlasma gdsteremedigi belirlenmistir.

315328
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Hammadde Emek Yogun SermaveYogun Kolav Taklit Zor Taklit
Yogun
O2008-2012 B2013-2017 E2008-2017 Uyg. Ort.

Sekil 3. Belgika’nin hracatta Teknoloji Yogunluguna Gére Uzman-
lasma Diizeyi

Sekil 3’de Belgika’nin analiz sonuglari gosterilmistir. Buna gore
Belgika’nin, emek yogun, sermaye yogun ve kolay taklit edile-
bilen mallarin ihracatinda uzmanlagma gosterdigi belirlenmistir.
Belcika, rekabet avantaji elde ettigi bu Uriin gruplarinda zayif
Gstlinlige sahiptir. Donemsel olarak bakildiginda ise, rekabet
avantaji elde ettigi her (i¢ siniflandirmada da RCA katsayisinin
ikinci donem azaldigl tespit edilmistir. Buna Kkarsin Belgika,
hammadde yogun ve zor taklit edilebilen arastirma bazli mallarin
ihracatinda uzmanlasma gdsterememistir.
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Sekil 4. Cin’in Ihracatta Teknoloji Yogunluguna Gore Uzmanlasma
Dizeyi

Sekil 4’de Cin’in analiz sonuclari gosterilmistir. Buna goére Cin,
emek yogun Uriinler ile kolay ve zor taklit edilebilen Urunlerin
ihracatinda uzmanlasma gostermistir.  Emek yogun mallar ile
kolay taklit edilebilen mallarin ihracatinda orta derece Ustunluge,
zor taklit edilebilen arastirma bazli mallarin ihracatinda ise zayif
Ustunluge sahiptir. Emek yogun siniflandirmada RCA katsayisl
ikinci donem artmis, kolay taklit edilebilen siniflandirmada ise
ikinci donemde azalmistir. Buna karsin Cin, hammadde yogun ve
sermaye yogun mallarin ihracatinda uzmanlagsma gosterememistir.
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Sekil 5. Hindistan’in Thracatta Teknoloji Yogunluguna Gore Uzman-
lasma Diizeyi

Sekil 5’de Hindistan’in analiz sonuclari gosterilmistir. Buna gore
Hindistan, emek yogun ve hammadde yogun mallarin ihracatinda
rekabet avantajina sahiptir. Hindistan’in emek yogun siniflan-
dirmada orta derece Ustunliigii, hammadde yogun siniflandir-
mada ise zayIf Ustinlugl bulunmaktadir. Emek yogun siniflan-
dirmada RCA Kkatsayisinin ikinci donem dustugl, hammadde
yogun siniflandirmada ise ikinci dénem arttigi gorilmektedir.
Buna karsin Hindistan, sermaye yogun mallar ile arastirma bazl
kolay ve zor taklit edilebilen mallarin ihracatinda uzmanlasma
gosterememistir.

Sekil 6’da Hollanda’nin analiz sonuglari gdsterilmistir. Buna
gore Hollanda, hammadde yogun mallar ile kolay taklit edilebi-
len aragtirma bazli mallarin ihracatinda uzmanlasma gostermistir.
Her iki siniflandirmada da Hollanda, zayif Ustinliige sahiptir.
Hammadde yogun siniflandirmanin RCA katsayilari incelen-
diginde, ikinci donem dnemli bir artis dikkat cekmektedir. Bunun
anlami, Hollanda’nin hammadde yogun mallarin ihracatinda
ikinci dénem &nemli bir uzmanlasma gdstermis olmasidir. Buna
karsin Hollanda, emek yogun, sermaye yogun ve zor taklit
edilebilen mallarin ihracatinda uzmanlasma gésterememistir.
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Sekil 6. Hollanda’nin ihracatta Teknoloji Yogunluguna Gore Uzman-
lasma Duizeyi

Tablo 6’da ulkelerin teknoloji yogunluklarina gére uzmanlasma
dizeyleri ve 2017 yih Turkiye ile ihracat benzerlik oranlari
gosterilmistir. Ulkelerin Turkiye ile Ihracat benzerligi ilk satirda
gosterilirken,  Ulkelerin  hangi teknoloji  yogun Urunlerin
ihracatinda kiresel dlgekte bir rekabet avantajina sahip oldugu

“v” isareti ile gosterilmistir.

Buna gore Turkiye’nin ihracat benzerliginin yuksek oldugu
Hindistan, Belgika ve Cin ile emek yogun mallarin ihracatinda
rakip konumunda olduklarini séylemek mimkindir. Bunun
yaninda Turkiye, ihracat benzerliginin yliksek oldugu Belgika ile
sermaye yogun mallarin ihracatinda da bir rekabet icindedir.
Hollanda, Turkiye ile benzerlik oraninin en disiik oldugu Ulke
idi. Bu tabloda da goruldugl gibi Turkiye’nin rekabet avantaji
elde ettigi sektdrlerde (emek ve sermaye yogun), Hollanda’nin
rekabet avantajinin olmadigi goérilmektedir. Bu ylizden Turkiye,
benzerlik oranlari kisminda da belirtildigi gibi, Hindistan, Cin ve
Belcika ile daha fazla rekabet halinde iken Hollanda ile daha az
rekabet icindedir.

5.3. Ulkelerin Hali Uriin Grubu ihracatindaki RCA
Katsayilari

5.3.1. Net Ticaret Indeksi ile RCA Analizi

Bu béliimde Ulkenin daha cok endistri ici ticaretini 6lcen ve
llkenin sadece kendi ticari performansini belirlemek amaciyla
kullanilan Net Ticaret indeksi (NEI) ile analizler yapilmis ve
sonuclar asagidaki tabloda gosterilmistir. Buna gore negatif
degerler, s6z konusu malda (sektdrde) ithalatin daha 6nemli
oldugunu ve ulkenin o sektdrde rekabet dezavantajina sahip
oldugunu; pozitif degerler ise ihracatin daha énemli oldugunu ve
Ulkenin o sektdrde ortalamadan daha rekabetgi oldugunu gésterir
[22]. Degerin “1” olmasi llkenin s6z konusu Griin grubunda tam
ihracatci oldugunu, “-1” olmasi ise tam ithalat¢i oldugunu gosterir.

Mahsun YALCIN

Tablo incelendiginde, Tirkiye, Hindistan (6591 hari¢) ve Cin’in
tim drdn gruplarinin ihracatinda uzmanlastigl (UV: uzmanlasma
var) belirlenmistir. Yani burada dlkelerin séz konusu (riin
gruplarindaki ihracatlari, ithalatlarindan fazladir ve bu ulkeler
s6z konusu Urlin gruplarinin ihracatinda uzmanlasarak rekabet
avantajl elde etmislerdir. Burada dikkat edilirse, Hindistan’in
6592 ve 6593 kodlu drin gruplarinin RCA degerlerinin 0,99
oldugu gorilecektir. Bunun anlami, Hindistan’in bu @riin
gruplarinda neredeyse tam ihracatci (tam uzmanlasma)
konumunda oldugudur.

Buna karsin Belgika “6591, 6594, 6595 ve 6596” Uriin grubu
ihracatinda uzmanlagma gdsterirken, diger Urlin gruplarinda
uzmanlagma gosterememistir (UY: uzmanlasma yok). Hollanda’nin
ise “6594 ve 6596” Urlin grubu ihracatinda uzmanlasma gosterdigi,
diger Uruin gruplarinda uzmanlasma gosteremedigi belirlenmistir.

5.3.2. Vollrath indeksi ile RCA Analizi

Ulkelerin hali ihracatina iliskin 5 Griin grubuna ait ihracat
degerleri ile RCA Kkatsayilari hesaplanmis ve bu degerler
asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 8’e gore, “6591- Linoleum; sivanmis, kaplanmis mens-
ucattan yer kaplamalari” (rlin grubunda sadece Belgika ve
Hollanda uzmanlagsma goéstermis ve rekabet avantaji elde
etmistir. Her iki Glke de bu Uriin grubu ihracatinda orta derece
Ustlnluge sahiptir.

“6592-Diugumli ve sarmali halilar ve yer kaplamalari” ile “6593-
Dokunmus halilar, yer kaplamalari-kilim, sumak, karaman vb.”
Uriin grubu ihracatinda Tirkiye ve Hindistan’in uzmanlastigi ve
gucli tstiinluge (GU) sahip oldugu belirlenmistir. Buna karsin
aynt Urin grubu ihracatinda Belgika, Hollanda ve Cin’in
uzmanlasma gosteremedigi ve dezavantajli (D) konumda
olduklar tespit edilmistir.

“6594-Tufte edilmis halilar, tufte edilmis yer kaplamalari” {rln
grubu ihracatinda ise, Belcika ile Hollanda guclu Ustinlige,
Turkiye ve Hindistan orta derece istiinlige (ODU), Cin ise zayif
ustiinlige (ZU) sahiptir.

“6595-Dokunmus halilar ve dokumaya elverisli maddelerden yer
kaplamalar” 0rlin grubu ihracatinda Turkiye, Hindistan ve
Belcika guclu dstinlige sahip iken, Cin ve Hollanda rekabet
dezavantajina sahip ulkelerdir.

“6596-Keceden halilar, tufte-floke edilmemis karolar ve diger
hali ve yer kaplamalar1” tirin grubu ihracatinda ise, Hindistan’in
guclu Gstanlige, Belgika, Cin ve Hollanda’nin orta derece
ustinluge, Tarkiye’nin ise rekabet dezavantajina sahip oldugu
tespit edilmistir.

Tablo 6. ihracat Benzerligi ve Teknoloji Siniflandirmasinin Karsilastiriimasi

Hollanda Belcika Cin Hindistan Turkiye
(B;*Srﬁcéki]i?” (%) 41,61 48,41 48,15 50,84 -
Emek Yogun - v v v v
Sermaye Yogun - v - - v
Hammadde Yogun v - - v -
Kolay Taklit v v v - -
Zor Taklit - - v - -
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Tirkiye Hindistan
2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort. 2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort.
6591 0,36 0,20 0,29 uv -0,42 -0,41 -0,43 Uy
6592 0,12 0,42 0,23 uv 0,99 0,99 0,99 uv
6593 0,36 0,64 0,50 uv 0,99 1,00 0,99 uv
6594 0,54 0,68 0,61 uv 0,76 0,77 0,77 uv
6595 0,97 0,98 0,97 uv 0,95 0,96 0,95 uv
6596 0,47 0,21 0,33 uv 0,88 0,95 0,92 uv
Belcika Cin
2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort. 2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort.
6591 0,06 0,78 0,55 uv 0,69 0,49 0,60 uv
6592 -0,15 -0,20 -0,18 Uy 0,93 0,82 0,88 uv
6593 -0,46 -0,36 -0,40 904 0,50 0,00 0,22 uv
6594 0,80 0,76 0,78 uv 0,80 0,89 0,85 uv
6595 0,79 0,74 0,76 uv 0,87 0,82 0,84 uv
6596 0,68 0,73 0,71 uv 0,97 0,95 0,96 uv
Hollanda
2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort.
6591 -0,92 -0,24 -0,69 Uy
6592 -0,63 -0,42 -0,54 Uy
6593 -0,68 -0,63 -0,67 Uy
6594 0,55 0,59 0,57 uv
6595 -0,18 -0,05 -0,12 Uy
6596 0,69 0,61 0,65 uv
Tablo 8. Vollrath indeksi Sonuglarina gére RCA Katsayilari
Tirkiye Hindistan
2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort. 2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort.
6591 0,87 0,72 0,81 D 0,06 0,05 0,05 D
6592 11,0 5,8 8,6 GU 19,7 19,7 19,6 GU
6593 13,1 10,0 115 GU 12,9 232 18,1 GU
6594 31 35 33 obu 31 45 38 obu
6595 56,8 775 68,4 GU 6,0 5,9 5,9 GU
6596 1,4 0,6 0,9 D 10,0 10,0 9,9 GU
Belcika Cin
2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort. 2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort.
6591 1,03 3,36 2,04 oDU 1,15 0,60 0,85 D
6592 0,2 0,1 0,2 D 0,9 04 0,6 D
6593 03 0,3 0,3 D 0,6 01 0,3 D
6594 85 7,0 7,6 GU 1,2 15 1,4 zU
6595 8,8 48 6,7 GU 0,9 0,8 08 D
6596 4,3 34 39 oDU 38 3,2 35 obuU
Hollanda
2008-2012 ort. 2013-2017 ort. Ort.
6591 0,07 8,87 2,76 oDU
6592 0,1 0,1 0,1 D
6593 01 0,1 0,1 D
6594 48 4,6 4,6 GU
6595 05 05 0,5 D
6596 2,8 2,8 2,8 oDU
6. SONUC calismada, Aciklanmis Karsilastirmali  Ustunlukler yontemi

Hali ihracatinda s6z sahibi Glkeler ile Tirkiye’nin hali ihracatin-
daki uzmanlasma ve rekabet gugclerinin karsilastinldigi bu
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konu 260 Uriin grubu baz alinarak) ihracat benzerlikleri de
hesaplanmis ve Turkiye ile yakin rekabet icinde olan Ulkeler
belirlenmistir. Daha sonra, ihra¢ edilen drlnlerin Gretiminde
kullanilan teknolojiye gore yapilan siniflandirma dikkate
alinarak, Ulkelerin teknoloji siniflandirmasina ait (emek yogun,
sermaye yogun, hammadde yogun, kolay ve zor taklit edilebilen
mallar) uzmanlagma duizeyleri belirlenmis ve sonuclar yorumlan-
mistir. Bu sekilde Ulkelerin hem kendi ticari performanslari
belirlenmis hem de Turkiye’nin bu tlkeler ile ihracat benzerligi
ortaya konmustur. Son olarak da Ulkelerin kiresel anlamda hali
{riin grubuna ait ihracat rekabet giicleri Vollrath indeksi ve Net
Ticaret indeksi kullanilarak hesaplanmistir.

Ihracat Benzerlik indeksi sonuclarina gore, 2008 yilinda
Turkiye’nin ihracat benzerliginin en yiiksek oldugu tlke (%47,82
benzerlik orani ile) Hindistan olurken, benzerlik oraninin en
diigtik oldugu tlke (%37,15 ile) Hollanda olmustur. 2012 yilinda
s6z konusu Ulkeler icinde Cin (%46,42 benzerlik orani ile),
Turkiye’nin ihracat benzerliginin en vyiksek oldugu (lke
konumundadir. 2016 ve 2017 yillarinda Hindistan Tirkiye’nin
ihracat benzerliginin en yiksek oldugu ulkedir. Genel olarak
bakildiginda Hindistan, s6z konusu ulkeler icinde, Turkiye nin
ihracattaki en yakin rakibi konumundadir. Hollanda ise daha
diisik benzerlik oranindan dolayr s6z konusu ulkeler iginde
Turkiye ile daha az rekabet icindedir. Bunun nedenini bir sonraki
analiz olan teknoloji yogunluguna gore elde edilen RCA
sonuglari bize vermektedir.

Turkiye, emek yogun ve sermaye yogun mallarin ihracatinda
uzmanlasirken ve rekabet avantaji elde ederken, Hollanda ise,
hammadde yogun ve kolay taklit edilebilen arastirma bazli mal-
larin ihracatinda uzmanlasmis ve rekabet avantaji elde etmistir.
Dikkat edilirse Hollanda’nin Tirkiye ile ihracat benzerliginin
diisik oldugu tespit edilmisti. Bunun bir nedeni olarak, tlkelerin
uzmanlastigl sektorlerin farkli oldugu sdylenebilir. Tirkiye’nin
Ozellikle 2016 ve 2017 yillarinda ihracat benzerliginin yiiksek
oldugu Hindistan’in teknoloji yogunlugu incelendiginde, ham-
madde yogun ve emek yogun mallarin ihracatinda uzmanlastigl
ve rekabet avantaji elde ettigi gorulmektedir. Buradan, Hindistan
ile Turkiye’nin emek yogun mallarin ihracatinda rekabet iginde
olduklari sonucu gikmaktadir.

Ulkelerin kendi ihracat performanslarini (ihracat ya da ithalattaki
uzmanlasma diizeylerini) 6lcen Net Ticaret indeksi sonuglarina
gore ise, hali Urln gruplarinda Turkiye ve Cin’in tim 0rin
gruplarinin ihracatinda uzmanlastigi, Hindistan’in ise 6591 Urun
grubu harig, diger hali Grin gruplarinda uzmanlastigl sonucuna
ulagiimistir. Belgika’nin analiz sonuglarina gore, dort hali Griin
grubunun ihracatinda uzmanlasma gosterdigi, iki Grin grubunda
(6592 ve 6593) ise uzmanlagma gosteremedigi tespit edilmistir.
Hollanda, s6z konusu hali drin gruplarinda en disik ihracat
uzmanlasmasi gosteren Ulkedir. Sadece iki hali Griin grubunun
ihracatinda (6594 ve 6596) uzmanlastigi belirlenmistir.

Ulkelerin kiiresel 6lcekte ihracat rekabet giictiniin olup olmadi-
gini 6lcen Vollrath indeksi sonuclarina gore ise, Turkiye’nin
(6591 ve 6596 hari¢) dort hali Griin grubunun ihracatinda kiresel
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Olcekte bir rekabet avantajina sahip oldugu belirlenmistir.
Hindistan’in (6591 hari¢) bes hali Grin grubu ihracatinda,
Belgika’nin ise (6592 ve 6593 hari¢) dort hali Grin grubu
ihracatinda kuresel 6lcekte bir rekabet Gstunliigli s6z konusudur.
Hollanda, t¢ hali 0riin grubu ihracatinda (6591, 6594 ve 6596)
rekabet Ustlinligi elde ederken, Cin ise s6z konusu tlkeler igcinde
hal triin gruplar ihracatinda en az rekabet avantajina sahip tlke
konumundadir. Cin, sadece 6594 ve 6596 hali Urin gruplarinda
kiresel dlcekte bir rekabet avantaji elde edebilmistir. Literatiirde
yapilan calismalara bakildiginda, farkh siniflandirma (HS-57)
kullanilsa da sonuglarin bu calismadaki bulgulari destekledigi
goralmektedir. Yasmin ve Altaf [25] calismalarinda Cin ve
Hindistan’in; Jain vd. [26] Cin, Belcika, Hollanda ve
Turkiye’nin; Bashimov [27] ise yaptigl calismada Cin, Hindistan
ve Turkiye’nin hali Urn grubu ihracatinda rekabet avantajina
sahip olduklari sonucuna varmiglardir.

Turkiye icin sonuclar ¢zetlersek, kendi ticari performansi
acisindan bakildiginda, ttim hali Griin gruplarinin ihracatinda
uzmanlagma gosterdigi, yani s6z konusu 0rin gruplarinin
timinde ihracat¢l konumunda oldugu tespit edilmistir. Bununla
birlikte Turkiye, kiresel anlamda ihracat rekabet gucuni
gosteren Vollrath indeksi’ne gore ise, 6592, 6593, 6594 ve 6595
kodlu hali Grin gruplarinin ihracatinda rekabet avantajina
sahiptir. Dahasi Tirkiye, bu driin gruplarindan sadece birinde
(6594) orta derece ustiin iken, diger trun gruplarinin ihracatinda
ise guclu Ustlinlige sahip bir konumdadir.

Bu noktada Turkiye’nin, rekabet avantajina sahip oldugu hali
Uriin gruplarindaki rekabet avantajini korumaya ve gelistirmeye
yonelik politikalar uygulamasi, sektérin  kiiresel rekabet
ortaminda gug¢lu kalabilmesi icin son derece 6nemlidir. Bununla
birlikte, Turkiye’nin kendi performansi agisindan tiim hali {irlin
gruplarinin ihracatgisi olmasi ve kiresel dlcekte, iki hali Grln
grubu hari¢, rekabet avantajina sahip olmasi bu sektoriin
ekonomi ve dis ticaret icinde dikkate deger bir konumda
oldugunu da gostermektedir. Ozellikle Tirkiye’nin, emek yogun
sektorlerde kiresel dlgekte uzmanlastigl ve rekabet avantaji elde
ettigi disundlirse, emek yogun siniflandirma icinde yer alan bu
sektdriin (659- Halilar ve Diger Yer Kaplamalart) uygun ihracat
ve ticaret politikalari ile desteklenmesi ve gelistirilmesi buylik
Onem arz etmektedir. Bunun icin kiimelenme, kiimelenme icinde
koordinasyon ve isbirligi, tesvikler, wvergi indirimleri gibi
birtakim ekonomik ve siyasi politikalar ile sektoriin destek-
lenmesi hem rekabet avantajinin surddralmesinde hem de heniiz
rekabet avantaji olmayan (6591-6596 gibi) hah Griin gruplarinin
rekabet avantaji elde etmelerinde oldukga dnemli uygulamalar
olacaktir.
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Ek-1. SITC Rev. 3 Teknoloji Siniflandirmasi ve Uriin Gruplari [39]

SITCO Canli Hayvanlar ve Gida Maddeleri
SITC 2 (26 harig) | Tarimsal Hammaddeler
SITC 3 (35 harig) | Mineral Yakitlar ve Mineral Yaglar
SITC4 Hayvansal ve Bitkisel Yaglar
SITC 56 Gubreler
SITC 26 Dokumaya Elverisli Lifler (Elyaflar)
SITC 6 (62, 67, ;
68 haric) Imalat Mallari
SITC 8 (87, 88 Diger Uretim Mallari
haric)
SITC 1 Ickiler, Tutiin ve Mamulleri
SITC 35 Elektrik Enerjisi
SITC 53 Boyacilikta Kullanilan Uriinler
Ucucu Yaglar, Rezinoitler, Parfiimeri,
Se e Kozmetik
SITC 62 Kauguk Esya
SITC 67 Demir ve Celik
SITC 68 Demir ihtiva Etmeyen Madenler
SITC 78 Kara Tasitlari
SITC 51 Organik Kimyasal Uriinler
SITC 52 Inorganik Kimyasal Uriinler
SITC 54 Tip ve Eczacilik Uriinleri
SITC 58 Ik Haliyle Olmayan Plastikler
SITC59 Kimyasal Maddeler ve Uriinler
Biiro Makineleri, Otomatik Veri Isleme
SIS 1 Makinesi
Haberlesme, Sesi Kaydetme ve Kaydedilen
SITC 76 Sesi Tekrar Veren Alet.
SITC 57 1lk Haliyle Plastikler
SITC 7 (75, 76, )
78 haric) Makineler ve Ulagim Araclari
SITC 87 Mesleki, Bilimsel Olgii ve Kontrol Cihazlari
SITC 88 Fotograf Malzemeleri, Optik Esyalar, Saatler
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