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oz

Hem diinyada hem de Tiirkiye’de yazili basinin temsilcileri dijital iletisim teknolojilerine uyum
saglamanin yollarin1 aramaktadir. Tarihi baglamda toplumlar1 ve iligki bi¢cimlerinin seyrini belirlemis
olan gazeteler, bu sefer okuyucu kitlelerin sosyal aglara gecisi ile etkilenen konumunda bulunarak
okuyucularini takip etmek durumunda kalmislardir. Giinlimiizde gazeteler de birer birey gibi sosyal
medya aglarinda goriiniirliiglinii arttirma cabasindadir. Buna bagh olarak gazetelerin YouTube gibi
video temelli bir ortamda yayma baslamalar1 ise mesleki olarak kagittan videoya gecis olarak da
degerlendirilmistir. Cilinkii yazili basmnin video temelli bir sosyal medya platformu olan YouTube’da
yayincilik faaliyetlerinde bulunmasi gazeteciligin dijital doniisiimiine iliskin 6nemli bir agama olarak
kabul edilmektedir. Bu ¢aligmada matbu olarak da yayina devam eden gazetelerin Y ouTube kanallarinin
habercilik pratik ve deneyimleri incelenmistir. YouTube’da gazetelerin hangi haber konularinin izleyici
kitlesi (aboneler) tarafindan talep edilip onaylandigim (en fazla goriintiilendigi) anlamak ve tartigmak
bu aragtirmanin amacini olusturmaktadir. Diger yandan gazetelerin dijital doniisiimii ve sosyal aglardaki
akisa dahil olmasinin altinda yatan nedenler sorgulanmis ve tartigilmigtir. Bu baglamda nitel aragtirma
yontemlerinden durum deseni ¢er¢evesinde ele alinan gazetelerden elde edilen veriler icerik analizine
dayal1 betimsel analiz teknigi ile irdelenmistir. Yapilan analizde bireyleri eglendirecek, insanlarin ilging
buldugu veya ideoloji, catisma ve duygu yogunluklu video haberlerin daha fazla goriintiileme sayisina
ulastig1 anlagilmistir. Diger yandan ¢ogu ana akim gazetelerin artik YouTube kanali olusturdugu ve bu
kanallarim birer televizyon gibi kullanmaya ¢alistiklar1 ortaya ¢ikmustir.
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WRITTEN PRESS BEYOND THE BORDER: TRANSFORMATION OF
NEWSPAPERS FROM PAPER TO VIDEO AND ANALYSIS OF
JOURNALISM EXPERIENCES ON YOUTUBE PLATFORM

ABSTRACT

Newspapers, which have determined the societies and the course of their relationship in the historical
context, had to follow their readers this time as they were affected by the transition of the masses to the
social networks. Today, newspapers, like individuals, try to increase their visibility in social media
networks. On the other hand, publishing activities started on YouTube, a video-based social media
platform of print media, which can also be a transition from paper to video. In this study reasons for the
digital transformation of newspapers and their inclusion in the flow in social networks have been
questioned and discussed. The purpose of this research is to understand and discuss which news topics
of newspapers are requested and approved by the audience (subscribers) on YouTube. In this context,
the data obtained from the newspapers, which are handled within the framework of the case study, which
is one of the qualitative research methods, were analyzed with the descriptive analysis technique based
on content analysis. In the analysis, it was understood that entertaining, interesting or ideology, conflict
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and emotion intensive video news reached more views in this range. On the other hand, it has been
revealed that most mainstream newspapers have now established a YouTube channel and are trying to
use these channels as television.

Keywords: Newspapers, Journalism, Print Media, Social Networks, YouTube

GIRIS

Yazili basin haberciligi, gazetecilik kavraminin en saf hali ile karsilig1 olarak goériilmektedir. Birgok
televizyon kanalinda habercilik meslegini siirdiiren kisiler bile mesleklerini tanitirken ‘gazeteci’
kelimesini kullanmaktadir. Yine basta televizyonlarda olmak kaydiyla medyanin neredeyse tiim
alanlarinda c¢alisan haberciler kendilerini gazeteci olarak gormektedirler. Geleneksel gazetecilik
sOylemsel ve mesleki boyutu ile her zaman oldugu gibi varligin1 devam ettirmektedir ve goriiniise gore
uzun bir zaman da devam ettirecektir. Ancak ifade boyutu ile bu sekilde karsilik bulan gazetecilik ve
habercilik pratigi yazili basin ile gevrelenen siirlarini asarak ya da dijital teknoloji ve ilerlemelerin
zaruri kildigir birtakim degisimlerle birlikte tarihsel baglam ve deneyim alaninin disina dogru
uzanmaktadir. Gazetelerin ilk olarak dijitallesme hamleleri web sitelerinin aktif edilmesiyle baglamistir
ancak bugiin dijital fark kendisini meslegin igleyis pratigini doniistiirmesi biciminde gostermektedir.
Dijital teknoloji bir istisna degildir. Dijital, 6nceki teknolojik ortamlarin 6zelliklerini degistirerek ve
artirarak gazetecilik uygulamalarinin ve triinlerinin erigimini genigletmektedir. Gazeteciligin matbu
basilma ve yayina ¢ikarilma eylemlerine odaklanmasimi onurlu bir isleyis olarak gérmekle birlikte,
boyut, kisalik, aranabilirlik ve geri alnabilirlik ile gazetecilik is akis iliskilerinde yeni boyutlar
getirmektedir. Gazeteciligin hiza yonelimini ve onunla gelen ivme, anlilik ve eszamanlik imkanlarini
giiclendirmektedir. Ayrica dijital ortamlar giderek daha etkilesimli hale gelen katilim deneyimleri vaat
etmektedir (Zelizer, 2019: 344).

Gazetecilik mesleginin geleneksel boyutunun giiniimiiz hareketli ve anlik olaylarini aktarmaya yeterli
olup olmadiginin sorgulandig1 bir doneme girilmistir. Buna bagli olarak geleneksel gazeteciligin talep
edilme oranlar1 her gecen giin azalmaktadir. Tiim diinyada geleneksel gazeteler tiim ¢abalarina ragmen
diisen tirajlarinin &niine bir tiirlii gegememislerdir. Internet kullaniminin ve Internet’e baglanan cesitli
tiirlerdeki mobil cihaz kullaniminin yayginlagmasi ile, bireylerin medya tiiketim egilimleri bir ortamdan
diger bir ortama dogru kaymaya baslamustir (Aktas, 2013: 120). Ornegin Amerika Birlesik
Devletleri’nde gittik¢e azalan sayida insanin haber okumada ve takip etmede basili gazeteyi okudugunu;
daha ¢ok sayida insanin ise Internet’e basvurdugunu ortaya koymaktadir. PEW’in 2008 yilinda
gerceklestirdigi ‘Haber Medyast Tiiketim Arastirmasi'na gore, 2006 yilindan 2008 yilina kadar,
geleneksel gazetelerin okunma oranlarmin %34’ten %25’e diistiigiinii ortaya koymustur (Rosentiel,
2009). Giinlimiizde gazetecilerin tamami islerinin biiyiik kismini bilgisayarlarla yapmaktadir. Ancak
bilgisayarlar1 gazetecilik agisindan asil 6nemli kilan nokta onun veriyi sayisallastirmasi konusundaki
islevinde yatmaktadir. Bu da gazetecilik uygulamalarinin internet ortaminda somutlasabilmeleri
acisindan gerekli olan dijitallesmeyi saglamaktadir (Castilhos, 2009’dan akt. Yildirim, 2010: 234). Bu
dijitallesme egilimi nedeniyle haberler sadece dijitalleserek icerik haline gelmemis, ayrica metinden
gorilintliye de doniisiim egilimi gittikge artmistir.

Her yas kitlesinin sosyal aglar1 yogun ve kitlesel kullanim1 basili gazeteye olan ihtiyaci azaltan énemli
bir etken olmustur. Cilinkii haber artik internet erigiminin oldugu her yerdedir. Herkes gazeteci ve haberci
adayidir. Yurttag gazeteciligi de aktif pratik alanlardan biri haline gelmistir. Herhangi bir konu ile anlik
videolar, yorumlar, ¢ikarimlar, tablo ve grafikler sosyal medya aglarinin akis trafigine yansimaktadir.
Ozellikle trend’ler, hashtag’ler, check-in’ler, paylasimlar ve baska birgok ag tabanli orgiitlenme
olanaklar1 gazetelerin ertesi giinii analiz edecegi haberleri anlik ve hizlica tiiketilecek bir yapida
dolasima sokmaktadir. Habercilik meslegi ve deneyimi igin yeni olanaklar toplumun her kesiminden
talep gdrmekte, yayilmakta ve tiiketilmektedir. Bu tablo karsisinda geleneksel gazeteciligin oniinde ise
iki yol bulunmaktaydi. Ya geleneksel olarak matbu ve web sitesi destekli sinirlar dahilinde kiymetli ve
etik bir gazetecilik iddiasini siirdiirmek ve bu yolla gelir elde edip ayakta kalmaya calismak ya da sosyal
aglarin en popiiler olanlar1 dahil akisa dahil olmanin yollarin1 aramak. Goriilmektedir ki gazeteler ikinci
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yolu segmekte pek imtina etmemislerdir. YouTube’da var olmaya gayret eden geleneksel yazili basmin
ve gazetelerin ¢abasini bu sekilde degerlendirmek gerekmektedir.

Okuyucularin haber metinlerine aktif bir bicimde katilimina, hatta internet baglantist olan her
yurttasin bizzat gazetecilik yapmasina imkan saglayan soz konusu yeni mecra, gazeteciler i¢in
sadece yeni bir haber kaynagi degil, ayni zamanda meslegin interaktif bir bicimde yapilmasina
olanak saglayan yeni bir habercilik ortami oldugu goriiliir. Internet iizerinden ¢esitli bicimlerde
bilgi paylasma olanagi verebilen cesitli interaktif ara¢ bilesiminden olusan sosyal medya,
gazeteciler i¢in kaynak bulmak, kamuoyunun nabzimi tutmak, haber iiretmek gibi c¢esitli
gazetecilik faaliyetlerini yerine getirmede hayati bir rol almaya baslanmistir (Acharya vd.,
2012’den akt. Kurt, 2014 823).

Pavlik’e gore, gazetelerin sosyal medya ortamlarina dogru yonelimi, hiper medya, yiiksek okuyucu
kitlesinin katilimi, dinamik icerik, uyarlama gibi ayirt edici 6zellikleri olan baglamli gazetecilik,
internetin gazetecilikte dort agsamay1 degistirmesiyle ortaya ¢ikmistir. “Bunlardan ilki haber igeriginin
dogasinin degismesidir. Ikincisi, gazetecilerin islerini yapma seklinin degismesi; ii¢iinciisii, basin odas1
ve basin endiistrisinin yapisinin degisime ugramis olmasidir. Dordiinciisii ise yeni medyanin; haber
orgiitleri, gazeteciler, okuyucular, kaynaklar, rakipler, reklamcilar ve hiikiimetler arasindaki iliskileri
yeniden diizenlemesidir” (Taskiran, 2018: 221). Gazeteler ve diger haber organizasyonlarinin sosyal
aglarda yapilanmasimin bir nedeni de ¢evrimigi topluluk olusumlarinin artis gostermistir. Cevrimigi
topluluklar, insanlari diinyadaki benzer veya alternatif egilimleri, ilgi alanlarina sahip diger kisilerle
bir araya gelebilecekleri platformlar: ve alanlar1 genigletmekte ve yeniden yapilandirmaktadir (Mythen,
2010: 48).

Sosyal ag platformlar: “dijital/sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evirimi
gibi temel ayirici ozellikleri” (Manovich’ten Ozyal ve Tosun, 2017: 62), geleneksel medya
ciktilarimin yeni bir iiretim zeminine yerlesmesini sagladigr gibi, yeni igerik tiretim bigimlerini
gelistirerek medya alaminda tiirsel bir zenginlesmenin oniinii acmustir. Icerik iiretimindeki
zenginlik, geleneksel izleyicinin yerlesik rollerinin doniisiimiiyle birlikte kiiltiirel bir genislemeyi
miimkiin hale getirir. Sayisallagan teknolojilerin ag tabaninda islerlik kazanmasi, yeni medya ve
kiiltiir etkilegsimine dair yaklasimlarin gelismesini saglamistir. Yeni medya kuramlart dahilindeki
Katilimei Kiiltiir tartismalar: bu yaklasimlar arasinda yer almaktadir (Ozyal ve Tosun, 2017: 62).

Sosyal aglarla yeniden dizayn edilen habercilik pratikleri ile gazeteler kendilerinin tarihsel
yolculuklarina devam edebilmek i¢in dijitallesmenin bir gereklilik oldugunu gérmiislerdir. Her ne kadar
bu doniisiimiin temelinde ‘acaba gazetelerin dijitallesmesi ve sosyal aglarda tipki birer bireymis gibi
orgiitlenmeye dahil olmasi geleneksel anlamda gazetecilik mesleginin sonu mudur? gibi bir soru akla
getirse de en azindan gazetelerin birden ¢ok yaym ortaminda var olmayi gerekli olarak gordiikleri agik
hale gelmistir. Gazetelerin bu doniisiimii yasarken 6zellikle YouTube platformu iizerinde ne zamandan
bu yana olduklari, hangi konu ve temalara yayinlarinda agirlik verdikleri, gazetelerin en ¢ok izlenen ve
goriintiilenen video haberlerin neler oldugu ve izleyici taleplerinin hangi konularda 6ne ¢iktigmin
analizini sunmak bu aragtirmanin temel problem ve alt sorularini olusturmaktadir. YouTube
platformunun gazeteler i¢in kagittan video-habere gecisin bir yansimasi olup olmadig tartigmasi ise
caligmanin seyrini belirlemektedir. Bu baglamda anaakim ve muhalif medyay: temsil ettikleri diigiiniilen
6 gazete belirlenmis, nitel aragtirma yontemi ile ele alinmig, YouTube platformundaki haberleri analiz
edilmis ve bu alanda birikecek olan literatiire katki saglanmas1 amaglanmistir.

GAZETELERIN DiJITAL DONUSUMU

Bilgi, kiiresel bir dijital alanda yeni bir hizla ilerler ve bilgi ¢aginda anlilik veya 7/24 raporlama gibi
oldukga yaygin olarak kullanilan terimlerin haber {iretme sdylemine hakim olmaya bagladig1 bir tiir
gazetecilik bi¢imi ortaya ¢ikar. Ayrica, son yillarda gelistirilen kullanimi kolay teknoloji, kamera veya
cep telefonu ile internet baglantis1 olan herkesin her tiirlii igerigi liretmesini ve yaymasini saglamistir.
Nitekim, haber aligverigine katkida bulunan bir dizi alternatif haber dagiticist (kiiresel) habercilik
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alanina girmistir. Gillmor bunlara standart olmayan haber kaynaklar1 demektedir (2006: xx). Bu
teknoloji temeli gazeteciligin ¢ok platformlu yapisi, basili medya, radyo ve televizyonun geleneksel
medya organlar1 ile ulusal ve yabanci gazetecilik arasindaki sinirlarin ¢evrimi¢i olarak bulaniklastigi ve
birlestigi bir sekil almistir. Bilgi kiireleri birlesmeye ve birbirlerini etkilemektedir. Blogcular, kullanict
tarafindan olusturulan igerik saglayicilar, yurttas gazeteciler veya medya aktivistleri kiiresel bilgi
aligverisi alanina girmisler ve haber degisim zincirinin hayati bir pargasi haline gelmislerdir. Cok az
sayida kap1 bekeisinin haberleri kitlelere yayin olarak dagittig1 kapal bir gazetecilik alaninin sonunu
getiren yeni bir baglant1 diizeyi ortaya ¢ikmaktadir (Chaffee ve Metzger, 2001: 369). Gazeteciligin
geleneksel tek yonlii topla ve dagit yapisi, uclarma tek yonli baglantilar ile merkezden ¢evreye dogru
ilerlemekteydi (Benkler, 2006: 179). Teknoloji temelli bilgi ve enformasyonun yeni iiretim ve dagitim
kanali olan internet ve dijital gazetecilik geleneksel haberciligin isleyisini de kokiinden degistirmistir.
Medya endiistrisi siirekli olarak teknoloji kaynakli tiirbiilanslara maruz kalmaktadir. Basili haber
endiistrisi, iletisim ve baski teknolojisindeki gelismeler ve siibvansiyonlu posta imkanlarinin geligsmesi
sayesinde 19. ylizyilin sonunda hizla genislemeye baglamistir. Basili haberler {izerindeki ilk teknolojik
baski isaretleri, telsizin haber ve reklamcilik i¢in rakip bir iletisim kanali haline geldigi 1930'larda
goriilmiistlir. 1950'lerde TV nin daha fazla oranda etkisi ile gazete tirajindaki diisiis kendini belirgin bir
bicimde gdstermistir. Internet, basili haberlere kars1 miithis bir rakiptir. Haberi kigida basma ve fiziksel
olarak dagitma ihtiyacim1 ortadan kaldirarak haber dagitim maliyetlerinde ciddi bir diisiise neden
olmustur. Daha da 6nemlisi, reklam verenler ve tiiketiciler arasinda dogrudan eslesmeye izin veren
ancak ayni zamanda gazetelerin reklam i¢in kanallar olarak roliinii azaltan sofistike bir reklam kanali
olusturmustur (Martens vd., 2018: 15). Dijital teknoloji, yeni sunum formatlarina yol acan gazetecilik
tarzi, bilgi toplama, kaynak bulma, analiz, dagitim ve finansman konularinda belirgin farkliliklar ortaya
koymustur. Ornegin listelenmis diizenli kisa yazilar, gifler, podcast'ler, sanal ve artirilmis gerceklik,
konusma arayiizleri, veri gorsellestirme, veri haberciligi ve yapay zeka temelli yazilim deneyimleri
bunlardan bazilardir. Gii¢lii depolama, erisim ve iyilestirme 6zellikleriyle gelistirilen bu yeni bigimsel
Ozellikler, bugiiniin haberlerini her zamankinden daha yakin ve kisisel, kullamigh ve etkilesimli
hissettirmektedir (Zelizer, 2019: 344). Bu teknolojik degisikliklerin haber medyasi endiistrisi lizerinde
giiclii bir etkisinin oldugu iilke olarak ABD gosterilebilir. Bu alanda ABD istatistikleri bunu
gostermektedir. ABD'de 2000 ve 2012 arasinda gazete reklam geliri, 1960 ile aym seviyede gercek
anlamda yaklasik 62 milyardan 22 milyar dolara diismiistiir (Chandra ve Kaiser, 2016: s 407-412).
Gazete basliklar1 ve bu yaylarin yazili tiraji bu donemde %50'den fazla azalmistir. Giinliik gazetelerde
tam zamanl gazeteci sayis1 57.000'den 41.000'e veya %18'e gerilemistir. En biiylik kayip gazeteden
cevrimici web sitelerine tasinan smiflandirilmis reklamlarda olmustur. Ayni zamanda dagitim
maliyetlerinin ortadan kaldirilmasi nedeniyle, cevrimici gazeteler cografi erisimini genisletmeyi
basarmiglardir. US Today, New York Times, Washington Post ve Fox News gibi en biiyiik haber
medyas1 2017'de ayda 80-100 milyon ¢evrimi¢i okuyucuya ulagsmistir. (Comscore, 2020).

Gazetecilikteki dijital doniigiimiin temel bir 6zelligi, ¢cevrimdigt haber yaymnciliginda dogrusal bir is
modelinden ¢evrimici haber yaymeciliginda ¢ok tarafli bir pazara veya platform is modeline gegistir.
Haber dagitimindaki dijital doniistimiin bir diger adimi, sosyal medyanin ¢evrimigci haber yayincilarinin
tiikketici erigimini genisletme imkanini gittikce arttirmasidir. Bunun bagh sebepleri bulunmaktadir.
Birincisi, kullanicilar sosyal medyada birbirleriyle ve diinyayla etkilesim kurmak i¢in daha fazla zaman
harcamaktadir. Tiiketicinin ve okuyucunun dikkati yavas yavas geleneksel medyadan sosyal medyaya
gegtikce, haber medyas1 yayincilar tiiketicileri takip etmek ve sosyal medya platformlarinda bir kanal
gerceklestirmek zorunda kalmuslardir. Ikincisi, kullanicilar internete erismek icin PC ve diziistii
bilgisayarlardan daha ¢ok mobil cihazlar tercih etmektedir (Martens vd., 2018: 15). Dijital teknolojinin
etkisi ile acik bir sekilde, formatlarin ¢esitlendirilmesi, medya ortaminin gecis asamasinda oldugu ve
kamusal aliskanliklarin akis halinde oldugu anlamma gelmektedir. Ozellikle, teknolojik olarak
okuryazar olan geng tiiketiciler ve okuyucular haberlere erisimlerini, yetiskin kitlelerin geleneksel
medya tiiketimine paralel olarak, genellikle internet ve cep telefonlar araciligiyla erisilen yeni medya
kaynaklarindan alinan haberler ile arttirmaktadir (Roberts ve Foehr, 2008). Bu nedenle, yeni iletigim
teknolojileri risk olarak kabul ettikleri sorunlarinin raporlanabilecegi ve iletilebilecegi dijital veri
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kanallarm genislettikge, iletisim olanagini kisitlayan siireg ve risk alani dagilmustir. Ozellikle, web
sitelerinin  diiz icerikten kullanicilarin web sayfalarmin igerigini degistirebilecegi veya
diizenleyebilecegi bir platforma donistiriildigli teknoloji olan Web 2.0 c¢evresinde erisim
gerceklestirenler tarafindan biiyiik bir hayranlik olusturulmustur (Gauntlett, 2007). Bu noktada yeni
medya ortamlarindaki sekillenen gazeteciligi ag toplumu olma o6zelligi iizerinden degerlendirmek
gerekmektedir. Ag icerisinde sosyallesen okuyucu agda akiskan olan bilgi akis1 {izerinden diger birgok
baslik ve konudan etkilendigi gibi haberleri de edinmesi gerektigi, eger yeterince giincel olan haberlere
zamaninda erisemezse kendisini eksik hissetmektedir.

Ag ortamina endeksli dijital doniisiim bir tir sayisallasmayi ifade etmektedir. Haber iiretim
sistemlerinin sayisallasmasi, geleneksel olarak gazete, radyo ve televizyon birimlerinin internet
ortaminda biitiinlesmesi icin gerekli teknolojik zemini hazirlamistir. Sayisal sistemler
gazetecilerin iirettikleri icerigi bir¢ok yonden desteklemeleri icin, veri dosyalarini (ses, video,
metin) aymi ortamda kullanabilmelerini miimkiin kilmaktadir. Boylece, tammlanan yondesme
stireci aynt anda ya da daha sonra medya kuruluslarinin ses, goriintii ve yazinin aym forumda
kullamilabilecegi ve hizli bir etkilesimin gergeklestirilebilecegi farkli haber uygulamalarimin
yapilabilecegi bir sahneye tasinmasina olanak saglamistir (Yildwim, 2010: 233).

Ayrica kullanici tarafindan olusturulan igerik, ana akim haber kuruluglarinin ortak bir 6zelligi haline
gelmigtir. Bu yeni ortamda izleyiciler, video sitelerini ve diger materyalleri haber sitelerine sunmalari
i¢in siirekli bir bigimde tesvik edilmektedir (Stanyer, 2008: 206).

Tenenboim-Weinblatt ve Baden (2018: 482) gazeteciligin dijital doniisiimiinii, gazetecilerin bir haber
hikayesi hazirlamak icin {i¢lincii taraf metin materyali kullamimlarma miidahale etmesi olarak
tanimlamaktadir. Bu miidahaleler:

(1) Mevcut kaynak metinlerden anahtar bilgilerin ve alintilarin segilmesi;
(2) Segilen igerikleri az cok 6nemli, kesin, tartigmali vb. olarak tasnifi ve sunulmast;

(3) Bu igeriklerin diger kaynaklardan, gegmisten ve yorumlardan yararlanilarak daha fazla bilgi
ve enformasyon ile arttirilmasi;

(4) tiim habercilik olanaklarini karakteristik haber anlatilar1 hazirlamak i¢in diizenlemek. Bu
miidahaleler yoluyla gazeteciler, gazetecinin ve orijinal kaynaklarin ortak yapimlari olan haber metinleri
olusturmak i¢in kullanilan kaynak materyalin anlamin1 yeniden insa ederler.

Gorildigi iizere Weinblatt ve Baden habercilikteki dijital doniisiimii bir miidahale ve metin igerikli bir
gelisim olarak degerlendirmektedir. Sosyal aglar {izerinden gergeklesen bu ilerleme ve miidahale sonrasi
ise yliksek kontrollii, kapal1 bir gazetecilik sisteminin az ya da ¢ok statik akiginin yerini dinamik bir
bilgi aligverisi modu almaktadir. Ag gazeteciligi alani, kurumsal veya kamu hizmeti haber saglayicilart
gibi geleneksel gazetecilik bigimlerinin, yurttas gazetecilerinden alternatif haber kuruluslarina kadar
sayisiz diger bilgi saglayicisi ile yan yana ¢alistig1 ortak bir bilgi alan1 haline gelmistir. Aslinda bu bilgi
saglayicilarin her biri, daha karmasik bir bilgi aligverisi sistemi i¢inde bir diigiim olusturur. Bu diigimler
sayisiz form alabilir, boyutlar1 degisir ve agin belirli niglerine yerlestirilir. Bu noktada gazetecilik
merkezleri i¢in gelisen temel mesele, bu karmasik bilgi aligverisi sistemi iginde gazetecilerin kendilerini
nasil yeniden konumlandirmak istedikleri seklinde belirmektedir (Heinrich, 2008: 5). Ciinkii
sistematiklesen ve bicimsellesen (¢esitlenen) habercilik platformlar1 ve olanaklari igerisinde gazetecinin
rolii gelenekselde oldugundan ¢ok daha bagka bir hal almaktadir. Gazetecinin ve gazeteciligin yetismesi
gereken adres, yanitlamasi gereken soru ve uyumlu hale doniigmesi gereken boyut artarken, her gecen
giin daha radikal ilerlemeler kaydetmektedir.

Haber endiistrisinde hayatta kalmak gazetecinin sadece bireysel mesleki ve teknolojik becerilerine degil,
aynt zamanda haber merkezi yOnetiminin iglevsel esneklik talebinin sonuglariyla basa c¢ikma
kapasitesine de bagli olmaktadir. Medya uzmanlar1 ve profesyoneller tarafindan, haberlerin yeniden
tanimlanmasinin temel yollarmin daha girisimci bir zihniyet gerektirdigi ortaya ¢ikmakta; isin genis
gorev ve sorumluluklarimi yerine getirmek i¢in yliksek derecede uyarlanabilirlik ve yaraticilik gerekli
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hale gelmektedir (Paulussen, 2012: 198). Gazeteciligin islevlerini siirdiirlirken, haberleri ilgili haber
izleyicileriyle baglantili hale getirmek i¢in daha degerlendirici, politik, kiiltiirel, duygusal ve
profesyonel olmaktadir. Haber medyas1 birgok tetikleyiciyi, kurucu itici giicli ve ayn1 zamanda medya
endiistrisindeki gelismelerin zorluklarimi yasamakta, teknolojik ilerlemeler, organizasyonel degisim,
rekabet baskis1 ve siirekli degisen kullanici talepleri ve yaratici fikirlere uyum saglamak i¢in dijital
alanda devam eden ve gittikce daha da yogunlasan dinamik degisimi yakalamaya c¢aligmaktadir
(Murschetz ve Friedrichsen, 2017: 118). Aym zamanda katiliml izler kitle ile olan etkilesimli
beraberligini sabit tutmaya ve gelistirmeye ¢aligmaktadir. Dijitallesen haber pratiklerinde igerikleri talep
eden, sekillendiren, onaylayan ve yeniden iireten taraf gittikce olaylara sahit olma 6zelligi ile izleyiciler
olmaktadir. Dijital medyanin yayilmastyla sahitlik bireysel bir secim, tekrar eden bir segenek, kitlesel
bir fenomen haline gelmistir. Gorgii taniklar sadece medyada bilgi kaynagi olarak goriinmekle kalmaz,
ayn1 zamanda medya icerigini kendileri olusturabilir ve dagitabilir. Krize ve catigsmaya standart ve ritiiel
bir yanit olarak, mobil kameralar veya diger dijital kayit cihazlar ile ortaya ¢iktiklarinda, videolar ve
fotograflar, kiiresel, dijital medya ortamindaki medya platformlarindan, kuruluslardan, kurumlardan ve
aktorlerden olusan bir iliski ag1 aracilifiyla aninda dagitilabilir. Diger bir deyisle, goérgii taniklan dijital
medya teknolojilerini uygulamalarina dahil ederek ve mevcut medya sisteminin mantiklarina
uyarlayarak kendilerini akigin igerisinde etkili aktorlere doniistiirmiislerdir (Mortensen, 2014: 12-13).
Buna bagl olarak denilebilir ki dijitallesen gazetecilik pratikleri kullanici ve izleyici tabanl bir igerik
yonetimi, teknolojik olanaklar dnciiliigiinde bir doniisiim ve gazetecinin profesyonelligi tarzinda bir
miidahalenin ortak ilerleme siirecini kapsamaktadir.

GAZETECILIK VE SOSYAL AGLAR

Gazetecilik i¢in sosyal aglar, haberlerin kamusal birlikte iiretimi, gazeteciler, okurlar1 ve kaynaklar
arasindaki etkilesim, isbirlik¢i iretim modelleri, haberlerin siirekli olarak diizenlenmesi ve yeni bilgilere
dayanarak revizyon yapilmasi gibi Ozelliklerini iyilestirmesi ve site yoneticilerinin ¢evrimigi site
etkilesimini yonetme konusunda bir etik gelistirmeleri geregi demektir (Flew ve Wilson, 2010: 148).
Sosyal ag siteleri ise, bireylerin sinirh bir sistem iginde ger¢cek ya da degil bir profil olusturduklari,
baglant1 paylastiklart diger kullanicilarin bir listesine eristikleri bir kamusal alan formunun en son nesli
ve sistem icindeki diger kisiler tarafindan yapilan baglantilarin listesinin goriintiilenebilir veya
degistirebilirler oldugu akis ortamlaridir (Boyd ve Ellison, 2007). Bu sitelerin kullanicilar1 arabuluculuk
halindedir ve tersine, sosyal ag siteleri, insanlarin arabuluculuk teknolojisi yoluyla herkesin
toplanabilecegi ortamlar saglamaktadir (Hermida, Fletcher, Korell ve Logan, 2012: 816).

Gazetecilik ile sosyal aglar arasi iligkiyi en agik sekilde ifade eden sey web 2.0 teknolojisidir. Web 2.0
olarak tanimlanan internet teknolojileri, izleyicilerin olaylarin gézlemlenmesi, secilmesi, filtrelenmesi,
dagitilmas1 ve yorumlanmasina katilmasini kolaylastirmistir. Sosyal ag temelli medya ise, haberlerin
Web 2.0'in ideolojik ve teknolojik temelleri {izerine inga edilen ve kullanici tarafindan olusturulup talep
halinde degistirilmesine izin veren bir grup internet tabanli uygulamadir (Kaplan ve Haenlein, 2010,
s.61). Bruns katilimer kiiltiirin bir karsili1 olarak gordiigii sosyal medya ve sosyal aglar1 produsage
kavrami ile anlatmaktadir. Produsage, gesitli ¢evrimici ortamlarda, agik kaynakli yazilimlarda ve
blogosferde gerceklesen kullanici tarafindan yonetilen igerik olusturma tiiriidiir. Sosyal aglar agik
katilim, hiyerarsik olmayan toplulugun ortak tiretimi, nihai iirtinlerden ziyade dijital kusurlarin stirekli
stireci ve revizyonu ve toplumsal olarak iiretilen ve sahip olunan igerik ile karakterize edilen modeller
sunmaktadir (Bruns, 2008: 23-30). Yani kullanicilar sadece tiiketici degil, ayn1 zamanda tireticilerdir ve
sosyal medyada {ireticiler ve tliketiciler arasindaki fark muglaklagsmaya baglamistir. Bruns, YouTube'u
iyi bir 6rnek olarak gostermistir. Cevrimici video paylagim web sitesi YouTube, kullanicilarin yaratici
icerikleri dagitmasina ve iireticiler ve izleyiciler arasindaki engelleri ortadan kaldirarak, en ¢ok izlenen
videolar1 araciligtyla aga katilmalarina olanak tanimaktadir (Bruns, 2008). Bu yoniiyle habercilik i¢in
diger sosyal aglar arasinda YouTube, 6nemli bir platform haline gelmekte ve etkili bir alternatif haber
platformu olarak kabul edilmektedir.
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Gazeteler ve Ozellikle ana akim medya kanallar sosyal medyada her gegen giin daha da goriiniir hale
gelmektedir. Nielsen’gdre (2009) kesin nedenleri ne olursa olsun, ana akim medya kuruluglarinin sosyal
medya platformlarini ve aglarini bu kadar ciddiye almasinin altinda yatan ii¢ temel neden bulunmaktadir.
1) Daha iyi hikayeler anlatmak: Gillmor’a gore (2006) haber organizasyonlar kitle kaynakli yorumlar,
resimler, videolar, i¢ goriiller ve fikirlere dayanarak haber toplama kaynaklarimi ve c¢iktilarim
zenginlestirmeye calismaktadir. 2) Daha iyi iligkiler kurma: Etkilesimli kullanicilar, haber kaynaklarina
sadik olma ve onlarla daha fazla zaman harcama egilimindedir. Bu da onlar1 reklam verenler i¢in veya
diger sirket hizmetlerini tanitmak ve satmak i¢in daha degerli kilmaktadir. 3) Yeni kullanicilar1 edinme:
Kitlelerin sosyal aglarla daha fazla zaman gecirmesiyle, sosyal aglar eski sadik kullanicilara ulagmak
veya yeniden baglanmak ya da yenilerini aramak i¢in bariz bir yer haline gelmistir.

Sosyal medya ortamlari ayrica ana akim medya i¢in iki sebepten dolay1 cazibe alanlaridir. Bunlardan
ilki gercek zamanli haberlere artan kitle ilgisi olmas1 ve ikincisi ise herkesin haber iiretmeye katilma
kolayliginin bulunmasidir. Sosyal aglar1 kullananlar, haberlerin se¢imi ve dagitimi yoluyla neyin 6énemli
olduguna karar vermek iizerinde 6nemli derecede kontrol sahibi hale gelmislerdir. Buna bagl olarak
sosyal medyadaki haber akisi, endiistrinin izleyicilerle olan iligkisini yeniden sekillendirmistir. Ciinkii
gazetecinin halkin neyi bilmesi ve ne zaman bilmesi gerektigine karar veren bir profesyonel olarak
otoritesini zayiflamistir. Diger yandan Olmstead ve arkadaslarina gére haberin sosyal aglarda kiiltiirel
bir deger haline gelmesiyle, gazetelerin haberlerini sadece hangi kullanicilarin tiiketmek isteyecegini
degil, aym1 zamanda bu okuyucularin hangi icerikleri aktaracaklarini anlamaya 6zen gostermektedirler.
Boylece bu kavrayis hikayelerin nasil bir araya getirilecegi ve hatta hangi hikayelerin ilk basta ele
aliacagi konusunda da anahtar rolii gérmeye baslamigtir (2011: 129). Bu yoniiyle sosyal aglar ve medya
ortamlar1 hikdye cesitliligi konusunda sorun yasanmayan mecralardir. Katilimei kiiltiiriin en belirgin
ozelliklerinden birisi de haber organizasyonlarinda istedikleri hikayeleri bulamayan okuyucu ve izleyici
kitlenin kendi hikayelerini yaratma olanaklarina sahip olmasidir.

Guardian'in eski yaym danigmani ve yorumcusu James Robinson, sosyal aglar1 acgiklarken izleyicilerin
bu alanlarda daha etkin olduklarimi vurgulamistir. Ona gore sosyal aglar, neredeyse medyanin
demokratiklesmesinin temel parcasi olmuslardir. Ciinkii hangi bitlere inandigimiza karar veriyorsunuz;
hangi bitlere inanmadiginizi, hangi bitlerin alakali oldugunu anlayip ve kendi haber gorisiiniizii
olusturabiliyorsunuz. Sosyal aglar giivenilir marka, miikemmel analiz ve harika yazarlara sahip medya
kuruluslart i¢in milkemmel tamamlayicidir. Gazetecilik siirecinin bagka bir boyutudur (Newman, 2009:
32). Bu baglamda ana akim gazetelerin sosyal aglarda uyguladiklarnn 3 temel stratejiden
bahsedilmektedir. Bunlardan ilki biiylime veya yonelimli strateji (kisaltmanin istikrar ve biiylime hedefi
ne olmalidir), ikincisi portfOy stratejisi (ne kadar konsantrasyon veya cesitlilige sahip olmasi gerektigini
dolayli olarak dikkate almayi gerektiren is kolu portfoyli ne olmalidir) ve son olarak ebeveynlik
stratejisidir (kaynaklarin nasil dagitildigi ve portfoy genelinde sahip olunan yetenekler, faaliyetler ve
0zel alanlar ile is kollarinin ne kadar entegre oldugu) (Murschetz ve Friedrichsen, 2017: 119). Goriildiigii
iizere sosyal aglarda bulunan medya kanallar1 i¢in uyum ve entegrasyon siirecin her agamasinda belirgin
bir mesele olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Gazetecilik i¢in sosyal medya platformlarinda katilimci ve paylasim merkezli akisa dahil olmanin en
onemli gerekliliklerinden biri goriintiilii iceriklerin iretilmesi ve dolasima sokulmasidir. Ciinkii
bugiiniin olaylara sahit olmak isteyen goriintii tabanli izler kitlesi i¢in inandiricilik sahit olmakla paralel
bir boyuta sahiptir. Bu nedenle yayin organ bir gazete bile olsa inandiriciligini arttirmak ve hem sadik
kitlesini korumak hem de baskalar1 i¢in bir alternatif olabilmek igin g¢evrimici goriintiilii haber
deneyimlerini ¢ogaltmak cabasindadir. Cevrimici goriintli temelli yaymlar su agilardan 6énem teskil
etmektedir:

* Cevrimici video yeni bir yayin faaliyeti boyutudur: Cevrimigi kitlelerin katilimini tegvik ettigi
icin de pasif bir yaymlanma bigiminden daha fazlasidir ve bu nedenle gazetelerin yeni video
hizmetlerinin tam potansiyellerinden yararlanabilmeleri i¢in igerigin yeniden konumlandirilmasi
gerekmektedir.
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* Birgok gazete icin, ¢cevrimigi video hala yeni bir alandir ve bu alanin avantajlarim1 gergcekten
yakalayabilmek i¢in, gazetelerin bazi 6nemli zorluklar1 agmalar1 gerekmektedir. Bunun i¢in ¢oklu ekran
stratejilerine gelistirilmeli, teknolojik konular ¢oziilmeli, standardizasyon saglanmali, igerikler
korunmal1 ve yenilikg¢i is modellerine ihtiya¢ duyulmalidir.

* Cevrimigi videoda igerikleri cesitlendirme, risk iceren bir stratejidir. Bir gazetenin mevcut
yayinciligi i¢in goriintii temelli bir biiyiime potansiyeli az oldugunda uygun bir segenektir.

» Kaynaklar, yonetimsel yeterlilikler ve yetenekler kritik basar1 faktorleridir. Tiim bunlar
gazeteler icin biiyiik zorluklardir (basyazi becerileri, yakinsama yonetimi becerileri, lojistik,
organizasyon, teknoloji talepleri).

* Popiiler yiiksek kaliteli igerik olusturmak ve segmek ekonomik basari igin kritik 6neme sahiptir.
Gazetelerin, gorlintii temelli icerikler ve hikayelerinden anlamli derecede bir gelir elde edebilmeleri
heniiz zorlu bir asamadadir (Murschetz ve Friedrichsen, 2017: 124).

Yeni gazetecilik modellerinin ilerici bir potansiyele sahip oldugunu belirten Atton, sosyal aglar ve
goriintii temelli gazeteciligin demokratiklik tarafina vurgu yapmustir. O’na gore (2004: 41) yeni sosyal
aglardaki gazetecilik anlayis1 ana akim medyada goriiniirliigii seckin grup ve bireylerin varligi tarafindan
kisitlanan ve gizlenme egiliminde olan yurttaglarin bakis acisimi agik¢a 6n plana ¢ikararak haberlere
erigim hiyerarsisini tersine ¢evirmeyi amaglamalidir. Ciinkii bu tiir bir gazetecilik giiclinii katilimciliktan
ve yurttaglarin talep ve uygulamalarindan almaktadir. Ve bu alternatif haber medyas1 uygulamalar ile
gazetecinin gergegin tek temsilcisi olma iddiasmi da yikima ugratmistir. Sosyal aglardaki yurttas
katiliml1 yeni tip gazetecilik uygulamalar ile gazetecinin gergekligin tek uzmani ya da tanimlayicist
olarak goriilen statiistine meydan okunacak potansiyel de ortaya ¢ikarmaktadir.

ARASTIRMANIN AMAC VE YONTEMI

Bu caligmada halihazirda geleneksel olarak yaymn yapiyor olan 6 gazetenin YouTube kanal
incelenmigtir. Arastirmada YouTube’da yer alan bu kanallarin en popiiler (bu ifade YouTube un kendi
tanimlamasidir) veya en fazla gorlintilemeye ulagmis olan 100 haberi belirlenerek analize tabii
tutulmustur. Caligmanin amaci yazili basin 6zelligi bulunan gazetelerin goriintiilii haber deneyimleri ve
habercilik pratiklerini incelemektir. Son yillarda gazetelerin dijitallesmesi ile haberin sosyal aglarda
gorilinlir olmaya baslamasi, YouTube platformu i¢in de gecerli bir hale gelmistir. Habercilik disinda
giindelik yasam alanlarinin neredeyse tamamu ile ilgili video veya igerik barmdiran bir platformda
habercilik pratiklerinin artmasi ise YouTube’un son yillarda artan izleyici kitlesinin bir etkisi sonucunda
gerceklesmistir. Sosyal aglarm en kullanmilir olanlarinda goriiniirliigii artan habercilik deneyimleri
sonucunda matbu sekilde yayimlanmaya devam eden gazetelerin bile YouTube gibi video ve goriintiilii
temelli bir platformda bulunmak zorunda hissetmelerini saglamistir. Bu nedenle kagida dayali bir
habercilik pratiginin video temelli bir ortamda nasil yer edinecegi konusunda bir fikir olusturmasi
amaciyla gergeklestirilen bu inceleme gazeteciligin dijital doniigiimii alanina da yeni bir katki sunmay1
hedeflemektedir. Bu baglamda gazetelerin habercilik pratiklerini degerlendirebilmek amaciyla bu
incelemede asagidaki arastirma sorulari yanitlanmaya calisilmistir.

Q1. Gazetelerin YouTube hesaplarindaki abone, video ve goriintiileme sayilar kagtir?

Q2. Gazete bazinda incelenen haber videolarinda temsil edilen agirlikli konular nelerdir?

Q3. Gazetelerin en ¢ok ve en az izlenen video haberleri hangileridir? Bu video haberler izleyici
kitleden goriintiime oranlarina yonelik (izleyici kitlenin haber tercihleri ve konu dnceliklerini
yorumlayabilme agisindan) nasil doniisler almigtir?

Q4. Ele alinan tiim gazetelerin incelenen haberlerinin genelinde tizerinde agirlikli olarak durulan
konular hangileri olmugtur?

Caligmada 6rneklem olarak belirlenen gazeteler ise HaberTiirk, Yeni Safak, Hiirriyet, S6zcii, Cunhuriyet
ve BirGlin gazeteleridir. Bunlardan HaberTiirk, Yeni Safak ve Hiirriyet ana akim medyay1, Sozcii,
Cunhuriyet ve BirGiin ise muhalif gazeteleri temsilen secilmistir. Bu gazeteler belirlenirken yapilan
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diger sinirlandirmalar ise hali hazirda matbu olarak yaymciliga devam etmeleri ve YouTube
platformunda en az bir yildir yaymcilik yapiyor olmalaridir. Belirlenen gazeteler yayin politikasi
acisindan da cesitlilik gostermektedir. Analize tabi tutulan gazetelerin hem mevcut hiikiimet karsiti ve
hem de destekleyicisi yelpazesinde bulunmasi, ¢aligmadaki evrenin tiim ana akim ve muhalif gazeteleri
kapsamasini olanakli kilmaktadir. Calismanin veri seti ise 6 gazete hesabinda paylasilmis, en fazla
gorilintiileme sayisina ulagmig olan 100 video haberdir. Toplam 600 video-haber incelenerek haber
kategorileri belirlenmis ve konularima gore kodlanmigtir. Verilerin analiz edilmesinde ise betimsel analiz
teknigi kullanmilmistir. Bu yolla YouTube platformunda hangi haberlerin daha fazla ragbet gordiigii,
gazetelerin YouTube kanallarinin hangi tema ve konulara agirlik verdikleri anlasilmaya ve ifade
edilmeye calisilmistir. Arastirmanin zaman aralig1 belirtilememistir. Incelenen haber kanallarmin en ¢ok
goriintiilenen 100 video haberi ele alinmigtir. Bu haberlerden bazilari yillar dncesine, bazilari ise aylar
Oncesine gidebildigi gibi bazilar1 da bir iki giin Oncesine gidebilmektedir. Bu nedenle 6rneklem
belirlenirken arasgtirmanin sinirlili§i zamansal agidan belirlenememistir.

ARASTIRMANIN BULGULARI

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de geleneksel yazili basin dijital teknolojilerin 6n ayak oldugu
ilerlemelerin gerisinde kalmamak icin yollar aramaktadir. Habercilik pratikleri internet temelli tim
habercilik pratiklerinde oldugu gibi geleneksel medya pratiklerini de derinden etkilemistir. Yazili basin
baghig1 altinda degerlendirilebilecek gazetelerin sosyal medya aglarmmda varligmi siirdiirebilmesi
habercilik mesleginin gelecegi agisindan da 6nem teskil etmektedir. Bu nedenle gazeteler mesleki olarak
varliklarin1 daimi kilabilmek adma sosyal medya platformlarinin en yaygin kullanilan alanlarinda
orgiitlenmelerini siirdiirmektedir. Gazetelerin sosyal medya aglarinda goriiniir olma gayretleri veya
dijital 6l¢ekte biiylime yatirimlarimi arttirmalar1 meslegin dogasi acisindan olanakli ve isabetlidir. Ancak
yazili basin olarak degerlendirilen matbu yaymeciliga dayanan gazetelerin YouTube gibi video temelli
platformlarda yayin faaliyetlerini siirdiirmeleri yazili basinin bugiine kadar i¢inde kaldig1 sinirlar disina
uzandiklart gercegini gozler Oniine sermektedir. Bu arastirma kapsaminda incelenen 6 gazetenin
YouTube platformunda aktif hale getirdikleri hesaplar kurulus tarihleri, abone, video ve gorilintiileme
sayilar1 Tablo 1’de 6zetlenmektedir.

Tablo 1: Gazetelerin YouTube Hesaplariyla Ilgili Sayisal Degerler

Say1 | Hesap Ad1 Kurulus Tarihi | Abone Sayis1 | Video Sayis1 | Goriintiileme Sayisi
1 Aksam TV 7 Kas 2012 64.100 3914 45.938.164
2 Yeni Safak 14 Haz 2016 174.000 3.865 106.317.591
3 Sozci TV 19 Agu 2016 115.000 1.575 13.488.072
4 Cumhuriyet TV 11 May 2019 43.000 2.448 12.411.399
5 Hiirriyet 20 Sub 2014 29.400 3.355 24.989.998
6 BirGiin TV 19 Eki 2014 13.300 1.250 5.764.030

Tablo 1 incelendiginde ele alinan gazetelerden kurulus tarihi en eski olan gazetenin 2012 tarihli Aksam
TV oldugu goriiliirken, en son kurulan gazete hesabinin ise 2019 tarihli Cumhuriyet TV oldugu
anlagilmaktadir. Abone sayisi en fazla olan gazete 174.000 ile Yeni Safak, en az abonesi olan ise 13.300
ile BirGiin TV oldugu sonucuna varilmaktadir. Yeni Safak daha muhafazakar, daha orta sinifa hitap
eden ve daha popiiler konular isleyen bir gazete iken BirGiin TV nin daha ideolojik ve belirli bir hedef
kitleye hitap etmesinin sahip olduklar1 abone sayisini etkiledigi goriilmektedir. Video sayilart
incelendiginde ise ilk sirada 3.914 ile Aksam TV’nin, ikinci sirada 3.865 ile Yeni Safak’in ve ti¢lincii
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sirada ise 3.355 ile Hiirriyet gazetesinin bulundugu ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel olarak en ¢ok
okunan, okuyucu kitlesine sahip olan gazete Hiirriyet’tir. Ancak YouTube haber anlayisi ve pratikleri
geleneksel yazili basinin sahip oldugu habercilik anlayisindan ve uygulamalarindan oldukga farklidir.
YouTube goriintiilii olmasi, habercilik disinda belki de binlerce konu veya kanalin bulundugu bir
platform olmasi, tekrar izlenebilir, etkilesimli, geri beslemeli bir mecra olmasi habercilik pratiklerini
derinden doniistiiren 6zelliklerden sadece birkaci olmaktadir.

YouTube iizerinden yayincilik gazeteden ziyade televizyon haberciligine daha ¢ok benzemektedir. Canl
yaym Ozelligi, program yapabilme olanagi, belirli konular cercevesinde alanla ilgili bilim insani,
sanatkar, politikaci, egitmen veya uzmanlarim c¢agrilmasini ve bir tartisma veya diyalog ortami
gelistirilmesini saglamaktadir. Hatta seri halinde devam eden programlar kullanict (izleyici)
yorumlarindan  beslenerek bir sonraki glinlinde talep veya elestirilere gore yeniden
sekillendirilebilmektedir. Ayn1 zamanda video haber veya program esnasinda veya sonrasinda izleyici
ile etkilesime girilebilmektedir. Bu agidan gazetelerin YouTube ortamindaki kanal isimlerine
bakildiginda bazilarinin gazetenin isminin sonuna TV ibaresi aldig1 goriilmektedir. Hatta TV ibaresi
almayan gazeteler sadece Hiirriyet ve Yeni Safak gazeteleridir. Televizyona benzerlik barindiran bir
diger ozellik de gazetelerin tiraj veya okunma sayilar kaygisindan uzak olmalaridir. Bu platformda
gazetelerin ilgilendigi kavram daha ¢ok goriintiileme sayisidir. Gazeteler isimlerini birer TV markasi
haline getirmeye calismakta ve gorlintiileme sayisin1 da arttirmaya c¢alismaktadir. Cilinkii YouTube
ortaminda gazetelere reklamlar ya da hesap AdSense 6zelligi ile gelir elde etmesini saglayacak olan sey
gorilintiileme sayis1 ve izlenme siiresidir. Goriintiileme sayilari i¢in Tablo 1 incelendiginde ilk {i¢ siray1
106.317.591 ile Yeni Safak, 45.938.164 ile Aksam TV ve 24.989.998 ile Hiirriyet gazetelerinin aldig1
saptanmigtir. Tabi bu izlenme ve goriintiileme sayilarii belirleyen en 6nemli 6zellik de gazete
kanallarinin agirlik olarak hangi temalar veya konularda yayin yaptiklardir.

Gazetelerin YouTube Platformlarinda Tercih Ettikleri Agirlikli Temalar

Incelenen 6 gazetenin YouTube kanallarinda geleneksel olarak iizerinde yogunlastiklar1 konulardan
farkl1 konulara egildikleri genel olarak goriilebilmektedir. Dijitallesme ve goriintii temelli olma
gerekliligi gazetelerin mesleki olarak alisik olduklar yazili basin olma 6zelliginin disinda birtakim
yaynlar yapmalarmi gerekli kilmigtir. Ozellikle abone sayis1 daha fazla olan veya bu sayilar1 arttirmak
niyetinde olan gazeteler gérece daha popiiler, ideolojik ve tartismali konulara agirlikli olarak yer
vermiglerdir. Ele alinan 6 gazetenin kanallarinda yer verdikleri video haberlerin hangi temalarda
olduklar1 Tablo 2’de 6zetlenmistir.
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Tablo 2: Gazetelerin YouTube Kanallarindaki Haberlerin Tematik Olarak Siniflandirilmasi

Gazetelerin YouTube Kanallarindaki Haberlerin Tematik Olarak Siniflandirilmasi
Temalar Aksam Yeni | Hiirriyet | Sozcii | Cumhuriyet | BirGiin | Toplam
TV Safak TV

Yasam 23 10 24 10 13 11 91
Magazin 22 4 12 6 0 2 46
3. Sayfa 2 1 19 3 0 1 26
Politika 6 18 6 45 79 37 191
Kiiltiir/Sanat 3 0 6 9 0 20 38
Spor 3 4 4 2 0 13
Dis Haberler 2 11 2 4 0 4 23
Hayvan/Doga/Kent 22 3 13 4 7 1 50
LGBTI 0 0 1 0 0 1 2
Savas/Asker/Polis 9 46 7 5 0 16 83
Kadin/Cocuk 6 0 4 9 1 6 26
Engelli 0 3 0 0 0 0 3
Diger 2 0 2 3 0 1 8

Gazeteler belirlenirken daha ideolojik ve daha popiiler konularda yayin yaptig1 diisiiniilen gazeteler
secilmistir. Sonug olarak haberlerin agirlikli olarak hangi temalarda yer aldigi incelendiginde de
gergekten belirli gazetelerin belirli alanlarda oldukca fazla video haber yayinladiklari goriilmiistiir.
Tablo 2 incelendiginde video haberlerin toplam 13 ayr1 temada gruplandig anlasilmaktadir. Bu temalar
altinda belirli gazetelerin farkli bazi temalara agirlik verdigi ve bu yonleriyle diger gazetelerden
farklilastign saptanmaktadir. Ornegin Aksam gazetesinin yasam, magazin ve Hayvan/Doga/Kent
alanlarinda, Yeni Safak gazetesinin politika ve Savas/Asker/Polis haberlerinde, Hiirriyet gazetesini
yasam ve 3. Sayfa haberlerinde, Sozcli gazetesinin politika haberlerinde, Cumhuriyet gazetesinin
politika haberlerin ve BirGiin gazetesinin ise Politika, Kiiltiir/Sanat ve Savag/Asker/Polis haberlerinde
yogunlastig1 ortaya ¢ikmaktadir. Cumhuriyet gazetesinin polis, asker veya ordu haberlerine hi¢ yer
vermedigi de Tablo 2’den anlagilmaktadir. Yine 6zellikle 45 haberle Sozcii ve 79 haberle Cumhuriyet
gazetelerinin agirlikli olarak isledigi konularin yalnizca politik meseleler oldugu goriilmektedir. Bu
gazetelerden daha sag ve muhafazakar olan Aksam ve Yeni Safak gazetelerinin hiikiimete daha yakin
ve destekleyici politik haberler ile asker ve polis kategorisinde daha ¢ok sehit haberleri ve Tiirk
Ordusu’nun kahramanliklar haberlestirilirken, daha muhalif ve yine kismen sol ideolojik olarak goriilen
Cumhuriyet, S6zcli ve BirGilin gazetelerinin ise hiikiimet karsiti ve asker, polis ve ordu temelli
haberlerinin daha elestirel bir bi¢imde haberlestirildigi saptanmistir. Bu habercilik anlayis1 ile gazeteler
kismen de olsa geleneksel yayin politikalarina ve ideolojik yakinliklarma gore haberler yapmaya 6zen
gostermislerdir.

Toplumsal anlamda tartigmali konularin ne kadar haberlestirildigi de belirli kavramlar ¢ergevesinde
incelenmistir. Ornegin kiiltiir ve sanat haberleri gazeteler agisindan pek de iizerinde durulan konular
olmamigtir. Bu ¢ercevede 20 video haber ile BirGiin gazetesi diger gazetelerin oldukga Oniinde bir
saylya ulagsmaktadir. Yeni Safak ve Cumhuriyet gazetelerinin en ¢ok izlenen 100 haberi arasindan higbiri
kdiltiir sanat konularinda olmamustir. Yine spor haberleri en ¢ok goriintiileme alan haberler igerisinde
olmamustir. Spor kategorisinde Aksam 3, Yeni Safak 4, Hiirriyet 4 S6zcili 2 haberde goriiniir olmay1
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basarabilmistir. Cumhuriyet ve BirGiin gazeteleri ise spor haberleriyle en ¢ok izlenen haberleri
icerisinde bulunamamigtir. Hayvanlar, doga ve kent konular1 hem {iilkenin hem de gezegenin gelecegi
acisindan onem arz etmektedir. Bu nedenle ayn bir kategori altinda degerlendirme yapilmasi gerekli
goriilmiistlir. Ancak 22 haberle Aksam gazetesi ve 13 haberle Hiirriyet gazetesi disinda diger gazetelerde
bu konular oldukc¢a az iglenmistir. Cumhuriyet gazetesi 7, S6zcii gazetesi 4, Yeni Safak gazetesi 3 ve
BirGiin gazetesinin 1 haberi en ¢ok goriintileme alan hayvan, doga ve kent haberleri olmustur.
Toplumsal olarak tartismali ve hak kayiplar1 oldugu iddialarinin oldugu sosyolojik bir mesele olan
LGBTI bireylerin hikayelerini barindiran haberler de pek izlenen haberler olmamiglardir. Bu konuda
Hiirriyet ve BirGiin gazetelerinin birer haberi disinda baska video habere rastlanmamustir.

Kadin, ¢ocuk ve engelli kategorileri ise dezavantajli gruplari temsil eden kategorilerdir. Kadin ve cocuk
temsilinde 9 haberle Sozcii niin ve engelli kategorisinde ise 3 haberle Yeni Safak gazetesinin bu konular
acisindan diger gazetelere nazaran daha duyarli oldugu goriilmektedir. Kadm ve ¢ocuk konularina
BirGiin ve Aksam gazetelerinin 6, Hiirriyet gazetesinin ise 4 haber olusturdugu saptanmistir. 12 haber
kategorisine girmeyen 6rnegin ekonomi, teknoloji veya egitim gibi konular ise diger kategorisi altinda
kaydedilmistir. Gazetelerin en ¢ok yer verdikleri veya en ¢ok izlenen son 100 video haberlerin sayilarin
coktan aza dogru siralandig1 bicimi Grafik 1°de gosterilmektedir.

Gazetelerin YouTube Kanallarindaki Haberlerin Tematik Olarak Coktan Aza Dogru
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Grafik 1: Gazetelerin YouTube Kanallarindaki Haberlerin Tematik Olarak Coktan Aza Dogru
Siralanmasi

Incelenen toplam 600 haberin hangi temalarda yogunlastiklarina bakildiginda ise baz1 konularin oldukga
on planda oldugu anlasilmaktadir. Tiim haberler igerisinde hangi temalarin en ¢ok islendigine
bakildiginda politika konusunun 191 haberle ilk sirada oldugu goriilmektedir. Bunun nedenini 3
gazetenin muhalif egilimli, iki gazetenin de hiikiimet yanlis1 egilimli oldugu sdylenebilir. Boylelikle
siyasileri destekleyen gazeteler onlarin faaliyetlerine sikca yer verirken, muhalif egilimli gazetelerin de
ya muhalefetteki siyasileri haberlestirmis ya da iktidar partisi iiyelerini sikga elestirmislerdir. Bu da
izleyici kitlelerde politik konularin takibi i¢in gazete haberlerinin de birer alternatif olabilmesini
saglamistir. Politika haberlerinden sonra ikinci sirada 91 haberle yasam ve iigiincii sirada 83 video
haberle Savas/Asker/Polis temelli haberlerin bulundugu gériilmektedir. Hayvan/Doga/Kent haberlerinin
50 ve magazin haberlerinin 46 video haberle yine 6n siralarda oldugu anlasilmaktadir. Engelli, LGBTI
ve diger kategorisindeki haberlerin de en az islenen ve izlenen video haberler oldugu saptanmistir.
Gazetelerin 3. Sayfa, kiiltiir/sanat ve Kadin/Cocuk haberlerine de yer vermekten imtina etmedikleri
Tablo 2 ve Grafik 1’den anlagilmaktadir.
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Haberlerin yiizdelik olarak temsilleri ise Grafik 2’de 6zetlenmistir.

Gazetelerin YouTube Kanallarindaki Haberlerin Tematik Olarak Coktan Aza Dogru Yiizdelik
Siniflandirilmast
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Grafik 2: Gazetelerin YouTube Kanallarindaki Haberlerin Tematik Olarak Coktan Aza Dogru
Yiizdelik Olarak Siralanmasi

Tablo 1’de say1 olarak ¢oktan aza dogru siralanan haber kategorileri Grafik 2’de yiizdelik olarak
Ozetlenmigstir. Buna gore, politika kategorisi ylizde 31,83 ile ilk sirada, yasam kategorisi yiizde 15,17 ile
ikinci sirada ve Savag/Asker/Polis kategorisi ise 13,83 ile {igiincii sirada yer almaktadir. Tiim haberler
icerisinde en az sayida temsil edilen son ii¢ kategoriden ise Kiiltiir/Sanat yiizde 6,33, Kadin/Cocuk
kategorisi 4,33 ve 3. Sayfa haberleri yilizde 4,33 olarak yer almistir. Grafik 2’de siralanan haber
kategorilerinden ylizde olarak 4’ten daha az oranda yer bulmus olan kategoriler siralamaya
eklenmemistir. Dolayisi ile yiizde 4’iin iizerinde kalan 8 kategori yiizde olarak siralanmustir.

Incelenen Gazetelerin En Cok ve En Az Goriintiilenen Haberlerinin Analizi

Gazetelerin YouTube platformu iizerinde yayincilik yapan kanallarindaki haberlerden hangilerinin daha
fazla ilgi gordigii YouTube haberciliginin yoniinii 6ngérebilmek agisindan 6nem teskil etmektedir. Bu
nedenle ele alinan 6 gazetenin YouTube platformundaki en ¢ok ve en az goriintilleme alan haberleri
haber baglig1 (konusu), goriintiileme ve yorum sayilar agisindan incelenmistir. Bu degerler Tablo 3’te
gosterilmektedir.
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Tablo 3: Arastirmada Incelenen Hesaplarm En Fazla Goriintiilenen Haberleri

Gazetenin En cok izlenen haberi Goriintiilenme Yorum
Ad1 Sayisi Sayisi
Aksam TV Ofkeli boga dehset sagt1! 5.238.517 288
Yeni Safak Bir képegin inanilmaz degisimi! 6.891.519 1697
Sozei TV Sehit annesi askeri erkani goriince feryat etti 1.568.194 328
Cumhuriyet | AKP'nin yilizde 49 oy aldig1 Bahgelievler'de 347.033 1031
TV yurttaglar kime oy verecek?

Hiirriyet CNN muhabiri Angela Rye'in cinsel organina 1.601.678 573

dokununca gozyaslarina boguldu
BirGiin TV ‘Siz Serefsizsiniz, Biz Serefli Tiirk Polisiyiz’ 2.354.231 737

Tablo 3 incelendiginde Aksam gazetesinin en ¢ok izlenen video haberinin bir hayvan haberi oldugu
gorlilmektedir. Toplamda 5.238.517 goriintilleme alan habere 288 de yorum gelmistir. Yeni Safak
gazetesinde en popiiler 100 haber icerisinde ilk siray1 6.891.519 goriintiileme ile yine bir hayvan haberi
bulunmaktadir. Bu haber 1697 de yorum almistir. S6zcii gazetesinde en ¢ok goriintiileme alan haber
1.568.194 ile bir sehit haberidir ve 328 yorum almistir. Cumhuriyet gazetesinin YouTube kanali olan
Cumbhuriyet TV ise bir siyasi haber ile 347.033 goriintiileme ve 1031 yoruma erigmigtir. Hiirriyet
gazetesinde en fazla goriintilleme alan haber bir magazin haberidir. Bir muhabirin yurtdisinda yasadigi
olumsuz bir olay1 goriintiileyen habere 573 yorum gelmistir. BirGiin TV’de an fazla goriintiileme alan
haber ise bir polis ve avukat tartigmasimi konu almaktadir. 737 yorum alan haber, kanalin genel
goriintiileme oraninin ¢ok istiinde ger¢eklesmistir.

Toplamda 2 hayvan, bir siyasi, bir magazin, bir polis/adliye ve bir sehit haberi kanallarin en ¢ok
goriintiileme alan haberleri arasinda yer almistir. Buradan da anlasilmaktadir ki ya insanlar giindelik
ugraglarindan uzaklagtiran ilging veya mizah igerikli haberler ya da dram veya ¢atigma igerikli olanlar
YouTube izleyici kitlesi tarafindan onaylanmakta ve tiiketilmektedir. Tiiketilmektedir ¢iinkii YouTube
icerigini goriintilleyen bir kullanicisina benzer igerikleri gorlintiillemesini Onererek belirli tarzda
iceriklerin veya videolarin siirekli izlenmesini tegvik etmekte ve buna bagh olarak izleyicisini reklam
veya iriin yerlestirmelere bogmaktadir. Haberler de ilgi uyandirarak ve ilgingligi 6n plana cikararak
tiklama oranlarini arttirmaktadir. Gortintiileme alan haberlerde bir diger 6l¢iit de haberin konusunun bir
iinli ile ilgili olup olmamasidir. Goriintiilerin 6zellikle bir kadn iinlii ile ilgili olmas1 goriintiilemenin
artisini saglayacak olan bir etmendir. Nitekim Hiirriyet gazetesinin haberinde hem konunun magazinel
bir dille ifadesi hem de iinlii sayilabilecek bir isme yer vermesi meraki arttiran 6geler olarak kabul
edilmektedir.

Diger yandan haber kanallarinda en az izlenen haberlerin neler oldugu da YouTube izleyicisinin
gazetelerden ne gibi video haberler umduklarini da gosteren 6teki gostergelerdir. Ancak burada (Tablo
4’te) Ozetlenen haber videolar1 kanallarin toplam haberleri igerisinde en az izlenen haberler degildir.
Yine incelenen 100 video haber igerisinde en az goriintiileme alan haberlerdir. Zaten en az goriintiileme
alan haberleri analiz etmek saglikli sonuglar vermeyecektir. Ciinkii YouTube da igeriklerin giincel
olmasi veya hangi tarihte yiiklendigi goriintiileme sayilarini etkileyen 6nemli bir degiskendir. Tablo 4’te
incelenen haber kanallarinin en az goriintiileme alan haber videolar gosterilmistir.

Tablo 4: Arastirmada Incelenen Hesaplarin En Az Gériintiilenen Haberleri

Gazetenin Adi En az izlenen haberi Goriintiilenme | Yorum
Sayisi1 | Sayisi
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Aksam TV Merhametli Tiirk askerinden i¢inizi 1sitacak 47.615 34
davranig

Yeni Safak Tabuta Sigmayanlar: Sehit Mevliit Pekdemir 231.829 125
(6.Boliim)

Sézcii TV Vagonun lizerinde selfie gekmek isterken 16.563 11
elektrik akimia kapildilar

Cumhuriyet TV Tutuklanan yazarimiz Baris Terkoglu'ndan tarihe 22.399 64
gececek savunma!

Hiirriyet Unlii isimleri aglatan kamu spotu 34.569 9

BirGiin TV Memleketin Halleri 2. Boliim 3444 0

Tablo 4 incelendiginde en az goriintiileme alan haberlerin bazilarinin en ¢ok goriintiileme alan haberlere
konu bakimindan benzedigi anlasiimaktadir. Ornegin Yeni Safak gazetesinin en az goriintiileme alan
haberi 231.829 goriintiileme ve 125 yorum ile Savag/Asker/Polis kategorisinde bulunan bir sehit haberi
oldugu goriilmektedir. Aslinda daha az goriintiileme almasmin nedenlerinden birisinin bu videonun
haberden ziyade bir program olmasi oldugu sdylenebilir. YouTube izleyici kitlesinin 6zelliginden dolay1
kisa vidolarin genel olarak daha fazla goriintiileme aldigi bir platformdur. Kisa videolar daha
izlenmektedir ¢iinkii YouTube ilgili bagka videolarn izlenmesini siirekli tegvik etmekte ve izleyicisinin
ekranina tagimaktadir. Dolayisi ile uzun siireli videolara ilginin sabit kalabilmesi ger¢eklesmesi daha
zor bir durumdur.

Haberler incelendiginde Aksam TV nin az goriintiileme alan haberinin 47.615 goriintiilleme ve 34 yorum
ile bir askerinin haberi, S6zcli TV nin 16.563 goriintiileme ve 11 yorum ile tren raylarinda bir elektrik
carpmasi haberi, Cumhuriyet TV nin 22.399 goriintiileme ve 64 yorum ile gazeteci tutuklanmas1 haberi,
Hiirriyet’in 34.569 goriintiileme ve 9 yorum ile iiziicli bir kamu spotu haberi ve BirGiin TV nin 3444
goriintiileme ve 0 yorum ile Memleketin Halleri adli program oldugu anlasilmaktadir. Bu sonuglara gore
YouTube platformunda gatigma ve ilginglik igermeyen ve kisi odakli video haberlerin en az goriintiileme
alan haberler oldugu goriilmektedir. Dolayisi1 ile ‘tabut’ ifadesi gibi 6liimii andiran soguk ifadeler ile
‘1sitma’ gibi daha sicak ifadeler veya zitlik, catisma ya da mizah barindirmayan video haberlerin daha
az gorintiileme aldiklar saptanmustir.

SONUC

Gazetecilik teknolojik, pratik ve uygulanabilirlik ve nihayetinde anlamin {iretimi agisindan tarihsel
seyrinin yoniinii degistirmistir. Bugiin gazetecilik isleyis bigimi, okuyucu ve izleyiciyi etkileme giici,
onlardan etkilenme potansiyeli ve olusturabildigi algilar acisindan da degisim igerisindedir. Ag ve bilgi
toplumu olma 6zelligi uzun yillardir alanin disiiniir ve sosyologlari tarafindan tartisilmaktaydi. Bu ag
ve teknoloji toplumu bilginin {iretimi, dagitimi ve igsellestirilmesi konularinda ilk elden sorumlu olan
gazetecilik kiiltiirinlin de diger tiim kiiltlirel formlar1 doniismesi i¢in tetiklemistir. Gazetecilik teknik ve
pratiginin doniisiimiiniin iki temel yansima bi¢iminden s6z edilebilmektedir. Bunlardan ilki meslegin
dijital doniistimii ve ikincisi ise dijitallesen gazeteciligin gittikge kullanici, okuyucu ya da yurttasg
katilimi ve tegvikiyle sosyal aglardaki akisa dahil olmasidir.

Dijital doniigiimiin web 2.0 teknolojisi ile geldiginden bahsedilebilir. Klasik haberlerin toplanip
dagitilmasi, gazetelerin kagit olarak basimi ve dagilimi ve gazetecinin okuyucularin giindemini
belirledigi ve bilginin (haberin) tek iireticisi olarak var oldugu donemden kullanici veya okuyucu
merkezli bir yapiya gecildigi bir donem yasanmustir. Adina yurttas gazeteciligi ya da ne denilirse
denilsin gazetecinin ve gazetecilerin haber tizerindeki iktidarlarinin yikildigir belki modern dénem
sonrast bir ¢aga girilmistir. Artik tim teknik olanaklarimi kullanmaktan imtina etmeyen okuyucu
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haberdar olmak istedigi konularin gazetelerde bulunmasmi talep edebilmekte, kizgmhik ve
pismanliklarin1 anlik ve acgik sekillerde bir¢ok diyalog kanali kullanarak haber merkezlerine
ulagtirabilmektedir. Bununla da sinirli kalmayan okuyucu, tepkisini dile getirebildigi gibi tepkilerden
dogan bir enerjiyle haberi iireten ve dolagima sokan bile olabilmektedir. Tiim bu miidahaleler gazetelerin
caga uygun olarak tiim gerekli ekipmanlara (kamera, fotograf makinesi, bilgisayar, drone vs.) sahip
olmakla kalmay1p bunlar1 her gecen giin gelistirmekte ve diger yandan da nitelikli ve profesyonel bir
gazeteci profilini de biinyesinde bulundurmaya caligmaktadir. Tiim teknolojik siire¢lere hakim, yaratici
ve girigken bir profesyonel kadro dijital doniisiimle birlikte gazeteciligin temel gereksinimleri arasina
girmistir.

Dijitallesen gazetecilik bu sefer de mekan ile ¢atigmasinin sinirlarini genisletmekte ve klasik sinirlari
dahilinde kalmay1 reddetmektedir. Yiizyillardir kagit bigiminde baski ile varligim siirdiirmiis gazeteler
artik birer insan gibi diislinmekte ve hareket etmektedir. Bu durum ag toplumu olmanm da bir
gerekliligidir. Gazeteler bireyler gibi kullanici hesaplari agmakta, kigisel yorum, oneri ve tartigmalara
dahil olmaktadir. Ayni zamanda yine yayincilik faaliyetlerinin sinirlarii genisleterek sosyal aglara dahil
olmaktadir. Aglar gazetecilik pratiklerini ve kiiltiiriinii derinden etkilemektedir. Akigkan bir
enformasyon akisinin oldugu toplumsal ve sosyal aglar, haberin anlik olarak tiiketildigi ve belki
unutuldugu yerlerdir. Haberlerin okunmasi veya takip edilmesinin ¢ok kisa bir siiresi vardir. Bu siire
icerisinde aglarda gerekli paylasim faaliyetini gerceklestiremeyen gazeteler akisin diginda kalacaklar ve
okuyucular tarafindan unutulacaklar1 hissine kapilmaktadir. Ciinkii sosyal aglarin etkisinin giinliik
yasam pratiklerini de diizenledigi bir cagda bu pratiklerin igerisinde yer almamak gazeteler icin ¢ok
biiyiik eksiklik olmaktadir. Bu nedenle k&gida baski seklinde yayin hayatlarina devam eden gazeteler de
birer internet temelli haber kurulusu gibi ortamlar aras1 yapilanmasini siirdiirmekte ve ¢ok kullanilan
sosyal medya aglarinda gorliniirliigiinii arttirmaktadirlar. YouTube da izleyici kitlesinin giin gegtikce
arttig1 bir sosyal medya platformu olarak gazeteler i¢in cazibe merkezi haline gelmistir. Tiirkiye’de
tarihsel olarak pek geriye gitmese de gazetelerin YouTube ortaminda goriiniir olmaya basladiklar
goriilmektedir.

Caligmaya konu olmus YouTube hesaplar degerlendirildiginde 2012 senesinden bu yana gazetelerin
YouTube ortaminda yer aldig1 anlagilmistir. YouTube artik habercilik faaliyetleri i¢in de cazip bir hale
gelmistir. Gorlintii ve video temelli sosyal medya platformlarinin izleyici kitlesi arttikca gazetelerin de
bu ortamlarda yayin faaliyetlerine baglamasi kag¢inilmaz hale gelmistir. Bu ortamlarda yayin yapmaya
baslayan gazetelerin haber pratikleri sonucunda gazeteciligin goriintii ve video temelli habercilige dogru
gecisi hizlanmistir. YouTube kanallarinda gazetelerin tam olmasa bile birer televizyon gibi yayin
yapmaya bagladiklar1 goriilmektedir.

Haftalik programlar, belirli tematik yayinlar, konuk ve uzman davetleri esliginde yoruma dayali tartisma
icerikli yayinlarmn artis1 géze carpmaktadir. Bu 6zelligi ile gazeteler de tarihsel pratik ve deneyimlerinin
disina ¢ikarak habercilik yapma iddialarini siirdiirmiislerdir. YouTube’un gelecek vadeden bir haber
platformu olabilecegi gozler oniinde tutulursa gazetecilik mesleginin de yasam alanlari, sinirlan ve
kiiltiiriinii ¢agin yeni olanaklar1 ile besledigi ve kagittan videoya dogru gecisi ile hi¢ de
kiigtimsenmeyecek bir doniisiim yasadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Her ne kadar klasik gazetecilik mesleginin
ettik ve mesleki normlari ile devam ettirilemeyecek bir deneyim alaninin igine girilse de gazetecilik ve
habercilik pratiginin yeni etik, mesleki ve teknik yapilanmasi ile varligimi yeni kosullara uyumlu hale
getirerek siirdiirme iddias1 da demokratik toplum iddiasi ile paralel bir gelismedir.
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