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Ozet

Siyasal reklamlar, siyasal kampanya siirecinin en 6nemli araglarindan biridir. Siyasiler
secmenler lizerinde tutum degisikligi yaratmak i¢in 6zellikle se¢im donemlerinde siyasal
reklamlara siklikla bagvurmaktadirlar. Dolayisiyla temelinde belli bir goriisii benimsetme
amaci olan siyasal reklamlarin altindaki esas metni ¢6ziimlemek dnem tagimaktadir. Bu
calismada, 23 Haziran’da tekrarlanan Istanbul Belediye Baskanlig1 Secimleri’nde secim
oncesi CHP tarafindan yayimlanan ‘“23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak” ve AK Parti
tarafindan yayinlanan “Is Ehlinin, Karar Milletin” adl1 siyasal reklam filmleri siyasal reklam
coziimlemelerinde siklikla kullanilan gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir.
Istanbul segimlerinin 6ne ¢ikan bagkan adaylart Ekrem Imamoglu ve Binali Yildirim’mn
siyasal iletisim yontemi olarak kullandig1 reklam filmlerinin 6ncelikle genel betimlemesi
yapilmis ve anlat1 yapist incelenmistir. Daha sonra anlamlandirma baglig1 altinda reklamdaki
temel karsithiklar ortaya konmus ve reklamin anlamlandirilmasina katki saglayan gosteren-
gosterilen analizi yapilmistir. Son olarak ise elde edilen tiim verilerden yola ¢ikilarak
adaylarin reklamlarda vermek istedikleri mesajlar karsilastirilmistir.
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Abstract

Political advertisements are one of the most important tools of the political campaign process.
Politicians frequently use political advertisements, especially during the election period so as to
create a change of attitude on voters. Therefore, it is important to analyze the underlying text of
political advertising, which has the purpose of adopting a certain view. In this study, political
commercial films “The Right Will Be Found on June 23 published by CHP and “Work Belongs to
Competent And Decision Belongs to People” published by AK Parti before the istanbul Mayor
Elections repeated on June 23 were analyzed with semiotic analysis method, which is frequently
used in political advertising analysis. Primarily, the commercial films, which were used as a political
communication method by the prominent presidential candidates. Ekrem imamoglu and Binali
Yildirim for istanbul istanbul election, were described in general, and the narrative structure was
examined. Then, the main contrasts in the advertisement were revealed under the title of explanation
and the showing-show analysis, which contributes to the explanation of the advertisement, was
made. Finally, based on all the data obtained, the messages that the candidates want to give in the ads
were compared.
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Giri

Siyazal iletisim Antik Yunan ve Roma imparatorluklarina kadar dayanan, siyasilerin toplumu
kendi lehinde etkilemek zorunda oldugu dolayisiyla demokrasinin varlik gosterdigi
toplumlarda kac¢inilmaz olan bir iletisim seklidir (Aydin ve Siislen, 2018). Siyasal iletisim,
siyasal siirecler ile iletisim siirecleri arasindaki iligkileri ele alan bir arastirma alani,
politikacilarin iktidara gelme cabalarina uygun olarak propaganda amach yiiriitiilen iletisim
faaliyetleri veya belirli siyasal amaglara ulasmak icin siyasetcilerin kullandigi bir iletisim
bi¢imi seklinde tanimlanabilir. Alan yazinda bunun gibi ¢ok farkli tanimlar1 yapilan siyasal
iletisim kavrami Aziz (2003) tarafindan ise “belli ideolojik amaglarin, toplumda belli
gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere siyasal aktorler tarafindan cesitli iletisim tiir ve

tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisim” seklinde tanimlanmistir.

Siyasal iletisim tanimlarina bakildiginda, belli fikirleri topluma benimsetmek adina yapilan
iletisim ¢aligmalart oldugu dikkat ¢ekmekte dolayisiyla siyasal iletisim denince akla ilk gelen
kavramlardan biri de propaganda olmaktadir. Kagit¢ibasi ‘na (1999) gore propaganda “kisi ya
da gruplarin fikir, tutum ve davranislarini etkileme amacina yonelik iletisim, yani tek yonlii
haberlesme” olarak tanimlanabilir. Propaganda, ikna temelli, tutum degistirme amacli yapilan
eylemler oldugu icin siyasal alanda sik¢a basvurulan bir yontemdir bu yiizden siyasal iletisim

ve propaganda kelimeleri i¢ i¢ce gecmistir (Vodinali ve Cotok, 2015).

Siyasi aktorler siyasal iletisim siireglerinde yiiriittiikleri calismalar1 ve propaganda
faaliyetlerini cesitli kitle iletisim araglar1 ile topluma duyurmaktadirlar. ilk 6nce gazete
ilanlan ile baslayan siyasal iletisimde kitle iletisim araglarini kullanma siireci 20. yiizyilin
ikinci yarisindan sonra teknolojinin geligsmesi ile birlikte degisiklige ugramistir (Aziz, 2003).
Teknolojinin gelisimi ile birlikte siyasiler mesajlarini ilk once televizyonlardan sonra da
internet lizerinden yayimlamaya bagslamiglar ve bdylece mesajlarin1 daha genis kitlelere

iletebilme firsatin1 yakalamiglardir.

Propagandanin ve siyasal iletisimin temelde ikna etme ve tutum degistirme amaci tagidig1 goz
oniine alindiginda yapilan siyasal reklam kampanyalarinin goriinenin ardinda farkli anlamlar
da iletmek istedigini sdylemek miimkiindiir. Gostergebilim hem kisilerarasi iletisim hem de
kitle iletisiminde aktarilan iletileri ¢6ziimleme yontemidir (Cebi, 2007). Bu yiizden siyasal
reklam kampanyalarint incelerken bu kampanyalarin altinda yatan c¢esitli anlamlar

cozlimleme yontemi olarak gostergebilim yaygin bir bicimde kullanilmaktadir. Bu ¢alismada
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amag, 23 Haziran 2019°da tekrarlanan Istanbul Belediye Baskanlig1 Segimleri dncesi CHP’nin
yaymladig1r “23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak” ve AK Parti tarafindan yaymnlanan “Is
Ehlinin, Karar Milletin” adli siyasal reklam kampanyalarmin gostergebilimsel olarak analiz

edilmesidir.

Yaymnlanan bu siyasal reklamlarin {izerinden CHP Istanbul Belediye Baskan Adayr Ekrem
Imamoglu’nun ve AK Parti Istanbul Belediye Baskan Adayr Binali Yildirim’in segmenin
goziinde kendini nerede konumlandirmaya calistigi, vermek istedikleri asil mesajlar ve bu
mesajlarin hangi dogrultuda ve hangi gosterge unsurlari ile aktarildigi analiz edilmistir. Bu
amacla c¢oziimleme; genel betimleme, anlati yapisi ve anlamlandirma basliklar1 altinda
yapilmistir. Reklam ¢dzlimlemesi yapilmadan once siyasal iletisim siirecinde siyasal reklam

kavrami ve sonrasinda ise gostergebilim kavrami incelenmistir.

Siyasal iletisimde Siyasal Reklam
Siyasal iletisim, adindan da anlasilacag iizere, iletisim bilimi ile yakindan iliskilidir. Bunun

disinda sosyoloji, sosyal psikoloji, psikoloji, tarih, halkla iliskiler ve propaganda gibi daha
pek c¢ok alanla da kesisim icindedir (Can, 2012). Temelde ikna, tutum degisikligi gibi
amaglan giiden siyasal iletisimin psikoloji, sosyal psikoloji, halkla iliskiler, iletisim teknikleri
gibi alanlarla ne kadar baglantili oldugunu sdylemek zor olmayacaktir. Ciinkii ikna siirecinin
basariya ulagsmasinda hedef kitleyi iyi tanimak, mesajlarin giivenilir bir kaynak tarafindan
iletilmesi, gii¢lii bir iletisim stratejisi gibi pek ¢cok degisken vardir ve bunlar ancak bahsedilen

alanlarin yardimi ile gergeklesebilmektedir (Doruk, 2015).

Siyasal iletisim ile yakindan iligkili olan bir diger kavram ise reklamdir. Se¢meni oy verme
davranisina yonlendirmek, partinin ya da siyasinin lehinde etkilemek adina yapilan her tiirlii
reklam calismasina “siyasal reklam” adi verilir. Se¢cim donemlerinde artan, belli bir siirede,
genis kitleleri ikna etmek amagli yapilan tiim iletisim ¢aligmalarina ise siyasal kampanya
iletisimi denir. Siyasal reklamlar siyasal kampanya iletisimi siirecinde bliyiik 6neme sahiptir
ve 2.Dilinya savasindan bu yana propaganda amagh kullanilmaktadirlar. Siyasal reklam
denince akla genelde televizyonda yayinlanan reklam filmleri gelmektedir ancak siyasal
reklamlar brosiir, gazete ilani, afis, bildiri, miting seklinde de olabilirler. (Uztug, 2003:7-8).
Siyasal reklamlarin temel amaglar1 su sekilde siralanabilir (Erding, 2010: 55-56):
e Yeni bir Siyasal partiyi, lideri, aday1 ve yeni vaatleri kamuoyuna tanitmak,

e Hedef kitlelerin oy verme giidiilerine seslenerek miimkiin oldugunca genis kitlelerin destegini

kazanmak,
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o Siyasal parti, lider ve adaylar i¢in imaj olusturmak,

e Diger kampanya calismalarin1 desteklemek,

e Halkla iliskiler kapsamindaki yiiz yiize iletisimle ulasilamayan se¢gmenlere ulasmak,

e Parti hakkindaki olumsuz 6n yargilar ve diisiinceleri diizeltmek ve olumlu yonde degistirmek,

e Sec¢menleri bilgilendirmek, onlar1 siyasal katilima y6nlendirmek.

Siyasal reklamlarin 6nemi siyasiler ve partiler icin gitgide artmaktadir. Siyasiler siyasal
reklamlar araciligt ile kendilerini daha iyi ifade etme olanagi bulurken, kendileri ya da
partileri hakkinda medyada var olan yalan yanlig bilgileri diizeltebilmekte ve bu bilgiler ilk
agizdan yayildigi icin insanlarin goziinde daha inandirici olmaktadir. Siyasal reklamlar
araciligtyla siyasi aday ya da parti medyanin onu konumlandirdig sekilde degil kendi istegi
yoniinde konumlandirabilmektedir (Uztug, 2003). Siyasal kampanya iletisimi karmas1 i¢inde
siyasal reklamlar, segmen iizerinde davramig degisikligi yaratmak, onlari istenilen tercihi
yapma noktasinda yonlendirmek ve taraftar yaratmak adina oldukca onemli bir konuma
sahiptir (Vodinali ve Cotok, 2015). Siyasal reklamlar segmen i¢in de olduk¢a 6nemli bir yere
sahiptir ki ABD’de bununla ilgili yapilan bazi aragtirmalar segmenin haberlerden daha gok
siyasal reklamlardan etkilendigini ve bu reklamlarin karar verme agamasinda se¢cmene daha

cok yardimci oldugunu ortaya koymustur (Uztug, 2003).

Siyasal iletisim igerisinde siyasal reklamin 6neminden bahsederken siyasal reklam tiirlerine
deginmek de yararli olacaktir. Siyasal reklamlar genelde pozitif ve negatif reklamlar olarak
ikiye ayrilmaktadir. Pozitif reklamlar, adayin ya da partinin olumlu 6zelliklerine vurgu yapar.
Ayrica yaghlar, gengler, engelliler vb. gibi toplumun ¢esitli kesimlerini 6n plana ¢ikararak
segmenin goziinde olumlu imaj yaratmaya calisirlar ve gelecekte yapacaklarindan
bahsederler. Negatif reklamlar ise genelde rakibe odaklanir ve diger siyasi adaylarin ya da
partilerin fikir ve diisiincelerini elestiriyi igerir. Alan yazina bakildiginda pozitif ve negatif
siyasal reklamlarin disinda siyasal reklamlarin, konu/imaj igerigi ve korku ¢ekiciligi gibi
iceriklere sahip olanlar seklinde farkli tiirlere boliindiigii de goriilebilir (Kaid’ten (2004) akt.:
Aydin ve Siislen, 2018). Nedimoglu’a (1990) gore ise siyasal reklamlar agik, gizli ve marjinal
olmak iizere ti¢ farkli grupta incelenebilir. Gizli reklamlarda partiyle ilgili bilgi verilmez ve

rakip partiye oy verenler hedeflenir, agik reklamlarda ise parti ile ilgili bilgiler agikca verilir.
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Marjinal reklamlarda ise se¢im sonuglarini etkileyebilecek, kararsizlar gibi, marjinal gruplara
yonelik ve onlarin isteklerini géz oniine alan mesajlar verilir. Gizli, agik ve marjinal reklamlar

genelde partiye oy vermesi muhtemel olan segmenlerin son kararlarina yonelik yapilir.

Siyasal iletisim ag1 i¢inde bulunan, siyasi aktorler, se¢gmenler ve medya kanallar1 siyasal
reklam i¢in olduk¢a 6nemlidir. Siyasal reklamin amacina ulasmasi i¢in siyasiler tarafindan
gonderilen mesajin segmen tarafindan dogru anlasilmasi, siyasilerin dogru medya kanallarini
secmeleri ve medyadan her zaman en iyi sekilde yararlanmalar1 gerekir (Aydin ve Siislen,

2018).

Siyasal kampanya siirecinin en 6nemli sacayaklarindan biri olan siyasal reklamlarin partilerin
ya da siyasilerin amaglarina ulagsmasinda, oy toplamasinda ve taraftar kazanmasindaki etkisi
yadsinamaz derecededir. Bu noktada secilen siyasal reklam tiirleri, tercih edilen medya
kanallari, verilecek mesajlar, reklamlarda kullanilan tema, renk gibi Ogeler Onem

kazanmaktadir.

Gostergebilim ve Siyasal Reklam
Ilkg¢aglarda insanlar iletisim kurmak icin magara duvarlarma cesitli sekiller ¢izmisler ve ilk

once bu sekiller {izerinden anlagmaya ¢alismislardir. Diinya iizerindeki kiiltlirlerde resimler,
cesitli sekiller, kelimelerin sozsliz ve jestsiz bir iletisim bi¢imi olarak kullanilmasinin ilk
ornekleridir. Alfabenin kullanilmasi ise 12000 y1l gibi uzun bir siire sonra gergeklesmistir.

Insanlar anlasabilmek icin ilk 6nce gorsel iletisimden yararlanmislardir (Ugar, 2004).

Yukarida da bahsedildigi gibi gorsellik iletisim kurmanin en eski ve etkili yollarindan biri
olmustur. insanlarin birbirleri ile anlasmak i¢in kullandiklar1 dil disindaki diger 6geler de
ornegin, davranislar, el-kol hareketleri, mimikler, goriintiiler, tiyatro gosterileri, mimari
yapilar gibi her anlamli biitiin aslinda birer ileti yaymaktadir. Bu anlamli biitiinler ¢esitli
birimlerden olusan dizgelerdir ve dizgeler birimlerden olusur, bu birimler ise gosterge olarak
adlandirlir. Gostergeler kendisinden baska bir seye gonderme yaparlar. Gostergebilim, bu
gosterge dizgelerini ve gostergelerin gonderme yaptiklar1 anlamlari inceleyen bilim dal
olarak tanimlanabilir. (Doruk, 2015: 10; Guiraud ‘tan (1994) akt.: Ozgiir, 2006: 5). Bu
anlamda gostergebilim, bir gorlintliniin ya da metnin goriinen kismini degil goriinen kismin

altinda yatan anlami analiz etmeye calisir.
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Cagdas gostergebilimin Onciilerinden olan ilk isim Ferdinand de Saussure digeri ise Charles
Sanders Peirce’diir. Saussure gostergebilimin Avrupa’daki, Peirce ise Amerika’daki
kurucusudur. Saussure daha ¢ok dilbilim tiizerinde durmus gostergebilimin daha sonra
kurulacak bir alan oldugunu vurgulamistir. Saussure, dilbilimsel gostergeyi ses imgesi ve
kavram olarak ele alir ve O’na gore, gosteren (ses imgesi) ve gosterilen (kavram) digsal
herhangi bir nesneden bagimsizdir ve hem ses imgesi hem de kavram toplumsal anlagmalara

dayanir (Dagtas, 2003: 52-53).

Pierce ise mantikla yakindan iligkili bir kuram tasarlamistir. Pierce, gostergeleri goriintiisel
gosterge (ikon), belirtisel gosterge ve simge (sembol) olarak iige ayirmistir (Doruk, 2015: 10).
Ayrica Peirce gostergeyi yorumlayan (interpretant), nesne (object) ve gosterge
(representatum) den olusan tiglii bir model seklinde agiklamistir. Aslinda iki arastirmacinin
siiflandirmasi birbirine benzemektedir. Peirce’iin “representatum’u Saussure’iin gosterenine
karsilik gelir ancak Peirce, Saussure’den farkli olarak gosterileni nesne (object) ve
yorumlayan (interpretant) olarak iki boliime ayirmistir (Deely’den (1990) akt.: Caglar, 2012).

Gostergebilime Fransa’da onemli katkilart olan bir diger kuramci ise Roland Barthes’tir.
Barthes daha c¢ok popiiler kiiltiir iizerine odaklanmis ve ¢oziimlemelerini dil-s6z, gosteren-
gosterilen, diiz anlam-yan anlam kavramlar icerisinde yapmigtir. Barthes’a (1976) gore, diiz
anlam gostergelerde gosterilenin oldugu gibi yani nesnel anlamiyla kavranmasi, yan anlam ise
gostergenin ima ettigi anlamdir ve Barthes yan anlama olduk¢a onem vermistir. Diiz anlam
gostergenin direk olarak temsil ettigi sey, yan anlam ise gostergenin gdstermek ve iletmek
istedigi anlam olarak tanimlanabilir. Gosterilen kavramlar gercek diinyanin zihinlerdeki soyut
hali, gosterenler ise somut karsiliklaridir. Kavramlar topluluklarin ortak kiiltiir paydalar

say1lir, dolayisiyla bireysel degildirler (Akt.: Caglar, 2012).

Goriildugi gibi gostergebilim yan anlam-diiz anlam, gosteren-gosterilen gibi kavramlarla ister
sOzll ister sozsiliz olsun her tiirlii gostergenin anlamini ¢oziimlemeye calisir. Dolayisiyla
giiniimiizde reklam olgusunu ¢oziimleme noktasinda oldukca fazla kullanilan bir yontem
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii reklamlar kurgulanirken kullanilan renkler, mekanlar,
iletiler, kisiler gibi her tiirlii unsur belli bir mesaj1 iletmek i¢in “amagli” bir bi¢imde segilir ve
kisilerin bu mesajlar1 onaylamasi i¢in bilingli ¢aligmalar yapilir (Cubuk¢u ve Soéziineri, 2016:
53). Gostergebilim reklamlarin bu bilingli caligmalarini analiz etmede 6nemli bir yere sahiptir.
Bu sebeple siyasal reklam analizlerinde de siklikla kullanilan yontemlerden biri

gostergebilimsel analiz yontemidir. Alan yazma bakildiginda siyasal reklamlarin
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gostergebilim yontemi ile c¢oziimlemesine yonelik yapilan arastirmalarin gitgide Onem

kazandigini gérmek mimkiindiir.

Arastirmanin Yontemi
Bu calismada siyasal iletisim yontemlerinden biri olan siyasal reklamlarin ¢éziimlenmesinde

tercih edilen yontemlerden biri olan gdstergebilimsel analiz yontemi kullanilmigtir. Reklamlar

gosteren-gosterilen ayrimi lizerinden incelenmistir.

31 Mart 2019°da yapilan Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlig1 Secimlerinin AK Parti ve
CHP olarak iki parti arasinda oldukca ¢ekismeli gegmesi, sonrasinda oylarin ¢alindigr ile ilgili
ortaya atilan pek c¢ok spekiilasyon ve son olarak da YSK’nin sec¢imlerin tekrarlanmasi
gerektigini a¢iklamasi ile oldukga ilging bir siire¢ yasanmistir. Se¢imlerin 23 Haziran 2019°da
tekrarlanacagi agiklandiktan sonra, bir 6nceki se¢imde birbirine yakin oylar alan AK Parti ve
CHP siyasal kampanya iletisimi siirecinde birer siyasal reklam filmi yaymnlamistir. Bu
calismada CHP’nin yayinlamis oldugu “23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak” ve AK Parti’nin
yayimlamis oldugu “Is Ehlinin, Karar Milletin” adl1 reklam filmleri gostergebilimsel analiz
yontemi ile incelenmistir. Bu reklam filmlerinin arastirmanin amacina uygun belirli 6zellikler
tasidig1  distiniilmektedir dolayisiyla oOrneklem yontemi olarak amagli 6rnekleme

kullanilmustir (Aziz, 2010: 55).

Bu amagla ¢oziimleme; genel betimleme, anlati1 yapist ve anlamlandirma basliklar1 altinda
yapilmistir. Anlamlandirma baghg: altinda ise reklamlardaki temel karsitliklar ortaya
koyulmus ve daha sonra gosteren ve gosterilen tablolar1 paylasilmistir. Boylelikle siyasal
reklamlarin gostergeler aracilig ile vermek istedigi anlam analiz edilmeye ¢alisilmis ve bu iki

reklamin vermek istedigi asil mesajlar birbirleri ile karsilagtirilmistir.

“23 Haziran’Da Hak Yerini Bulacak” Reklam Filminin Genel Betimlemesi
23 Haziran 2019 sec¢imlerinden 6nce CHP tarafindan hazirlanan ve 15 Haziran 2019 tarihinde

yayinlanan “23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak™ adli siyasal reklam filmi tam 1 dakika
siirmektedir. Reklam ilk dnce Istanbul Bogazindan kisa goriintiilerle basliyor, ilk goriintii
bogazda bir cami siluetidir ve hemen sonrasinda bogazdan bir kesit goriiniiyor. Arkada kus
sesleri ve bogazdan gecen gemilerin sesleri esliginde televizyondan yayilan bir ses “YSK
bugiin aldig1 kararla istanbul segimlerinin tekrarlanmasina karar verdi” seklinde duyuluyor.
Bu ses duyulurken sirasiyla haberi dinleyen bir berber ve miisterisi, bir balik¢i, camdan bakan
yash bir teyze, tamirci bir adam ve televizyonda haberi izleyen kiiciik bir ¢ocuk sirasiyla

goriilityor.
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Sekil 1 Sahnelerden Kesitler

Reklamin ilk kesitlerine bakildiginda herkesin yiiziinde bir umutsuzluk ve mutsuzluk hakim
oldugu goriilityor. Reklamin bu boliimiinden sonra kii¢iik ¢ocuk yerinden kalkar ve bisikletine
yerlestirdigi bir megafona Ekrem Imamoglu’nun daha 6nceki mitinglerinde sdylemis oldugu
bazi sozlerden alintilar olan “Belki caniniz sikkin ama umudunuzu yitirmeyin, buradayiz, asla
vazge¢meyin. Heyecanimiz ytiksek, gencligimiz var, biz adalete susamis, demokrasiye inanan
Tiirk genciyiz” sozlerini soyledigi bir kaset yerlestirir. Bu sozler duyulurken ¢ocuk bisikleti
ile dolasmaya baslar ve yiiziinde bir giiliimse vardir. Oniinden gectigi her insanin bu sozleri
duydugunda yiizii giilmeye baslar. Kafede oturan insanlar, sucu, balik¢i, sokaktaki gencler,
calgicilar, pazardaki kadin ¢cocugu goriir ve giiliimsemeye baslarlar. Bu sirada ise partinin bu
secim kampanyasi siirecinde slogani haline gelen “Her Sey Cok Giizel Olacak” sozlerini
iceren heyecanli bir miizik arka fonda duyulmaktadir. Cocuk carsi, Pazar gezdikten sonra en

son Ortakdy Camii’nin 6niinde, bogaz kenarinda durur.

Sekil 2 Sahnelerden Kesitler
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Reklam filminin son bdéliimiinde ¢ocuk gelen seslere dogru doner ve arkasinda kocaman
coskulu bir kalabaligin ona dogru yiiriidiigiinii goriir ve mutlu olur. Kalabalik ile yiiriiyen
insanlarin iizerinde “Her Sey Cok Giizel Olacak” sloganinin yazdig: tisortlerin var oldugu
goriiliir ayn1 zaman da insanlarin bazilarinin elinde yine ayni sloganin yer aldigi pankartlar
vardir. Bu sirada arkadan Ekrem Imamoglu’nun “23 Haziran’da israf diizeni bitecek,

2

Istanbul’da hak yerini bulacak, her sey c¢ok giizel olacak” sozleri duyulur ve Bogaz
kopriisiinden asagi Ekrem Imamoglu’nun resminin ve “Her Sey Cok Giizel Olacak”
sloganinin yer aldig1 biiyiik bir pankart iner. Herkes o tarafa dogru bakar ve reklam Ekrem

Imamoglu’nun “Her Sey Cok Giizel Olacak” sloganini ii¢ kez tekrarlamasi ile son bulur.

Sekil 3 Sahnelerden Kesitler

Reklamin Anlat1 Yapisi

“23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak” reklam filminde Istanbul’un esnafindan, balikcisina,
evdeki yaslisina, tamircisinden, su satanina, ¢algicilarina, sokaklardaki genclere ve ¢cocuklara
kadar biiytlik bir kitleye hitap ediliyor. Burada dikkat ¢eken unsur aslinda orta ve alt gelir
seviyesine sahip insanlara vurgu yapilmasi. “Her Sey Cok Giizel Olacak” slogani reklamdan

da anlasilacag lizere alt ve orta gelire sahip insanlara umut vadediyor.

Reklamin 06ziinde var olan figiir bir ¢ocuktur. Hatta tim reklam boyunca bir ¢ocugun
insanlara 6nderlik ediyor olmasi da dikkat ¢ekici. Cocuk, Ekrem Imamoglu’nun sdzlerini
hatirlatmadan &nce segimin iptal oldugunu duyan Istanbullu’lar adeta iptal olmasimin bile bir
seyi degistirmeyecegini diisiinmektedirler. Reklamin basinda Istanbullu’nun yiiziine yansiyan
mutsuzluk ¢ocugun televizyon karsisinda otururken se¢imlerin iptal oldugunu duydugu anda
disar1 firlamas1 ve bisikletine koydugu megafondan insanlara Ekrem Imamoglu’nun sézlerini
hatirlatmasi ile adeta son bulmustur. Cocuk reklamin geri kalaninda hep giilimsemektedir,

onilinden gectigi insanlara da bu sozler ile umut olmustur ve arkasina umut dolu biiyiik bir

216



D ) Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisic © 2020 ¢ 7 (2) * giiz/fall: 207-227

kalabalig1 toplamay1 bagarmistir. Reklamin ana karakterinin bir ¢ocuk olmasi aslinda temiz ve
saf bir geleceg§e gonderme yapiyor olabilecegi gibi partinin ¢ocuklara ve genglere ne kadar
deger verdiginin ve giivendiginin bir gdstergesi de olabilir. Buradan “gelecegimizin umudu
cocuklardir” sonucunu ¢ikarmak miimkiin. Ayrica reklamda bir ¢ocugun partiye destek
veriyor olmasi1 da insanlara “cocuklar bile bize giiveniyor” mesajin1 vermek iizere
kurgulanmis olabilir. Ayrica ¢ocuk figiiriiniin 6n planda olmasi genglige, dinamiklige de
gonderme yapiyor olabilir ki Ekrem Imamoglu’nun arka fonda duyulan “Heyecanimiz

yiiksek, gengligimiz var” gibi climleleri de bu unsurlara vurgu yapmaktadir.

Reklamim basinda var olan umutsuzluk insanlarin aslinda var olan yonetimden mutlu
olmadiklarina ve bir seylerin degismesi gerektigine de bir gobnderme seklinde yorumlanabilir.
Ciinkii Ekrem imamoglu’nun “umudunuzu kaybetmeyin, vazgegmeyin” gibi sozleri insanlarin

yiiziinii giildiirmeyi bagarmis ve insanlar1 bir araya toplamistir.

Reklam filmi boyunca Istanbul’un simgesi haline gelen Istanbul bogazi, koprii, bogaz
kenarindaki camilerden goriintiiler ve Ismi Istanbul olan bir gemi goriiliiyor. Reklamda
Istanbul bogazindaki goriintiilerle beraber mavi renk agirlikli olarak kendini hissettiriyor
ayrica elinde pankartla topluca ylirliyen insanlarin tigortlerindeki “Her Sey Cok Giizel
Olacak” sloganin da mavi yazildigin1 goriiyoruz. Mavi renk genelde goz yiiziinii, denizi,
siirsizlig1 ve huzuru temsil etmektedir. Bunun disinda dikkat ¢eken bir diger renk ise kirmizi.
Reklam filminin ana karakteri olan c¢ocuk kirmizi bir tisort giymektedir. Kirmizi rengi
heyecanit ve enerjiyi temsil ettigi gibi azim ve kararliligi da temsil etmektedir. Ayrica
insanlarin elindeki pankartlarda kalp iginde yazilan “Imamoglu Varsa Umut Var” yazisi ve
reklam filminin sonunda kdpriiden asag: sarkitilan “Her Sey Cok Giizel Olacak” sloganinin da
kirmizi oldugu dikkat ¢ekiyor. Sloganin yazili oldugu bayragin rengi beyaz ve iizerinde aynm
zamanda Ekrem Imamoglu’nun resmi var. Beyaz renk daha temiz bir gelecegi, saflifi,
diiriistliigii ifade ediyor (Doruk, 2015: 51-53). Beyaz rengin anlami Ekrem Imamoglu ile
ozdeslestirilmeye ¢alisilmig. Reklamin miizigi olarak canli ve hareketli bir miizik tercih
edilmis, sozlerini ise “Her Sey Cok Giizel Olacak” slogani olusturuyor. Reklamin miizigi
reklamin vermek istedigi “umut, genglik, gelecek, dinamizm” mesajlarini destekler nitelikte.

Bu siirecte “Her Sey Cok Giizel Olacak™ olacak sloganini tiim siyasal iletisim ¢alismalarinin
bel kemigi yapan parti o an var olan yonetime bir seylerin kotii gittigi ve bu siirecten sonra her
seyin giizel olacagi mesajin1 vermeye ¢aligmaktadir. Ayrica reklamdaki “Imamoglu Varsa

Umut Var” yazili pankartlarda “su an her sey kétii olsa bile Iimamoglu’nun yénetime gegmesi
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ile 1yi olacak, umudumuz var” mesajin1 vermeye calisiyor. Zaten reklamin basinda “Belki
caniniz sikkin ama umudunuzu yitirmeyin, buradayiz, asla vazge¢cmeyin. Heyecanimiz
yiiksek, gengligimiz var, biz adalete susamis, demokrasiye inanan Tiirk genciyiz” ve sonunda
“23 Haziran’da israf diizeni bitecek, Istanbul’da hak yerini bulacak, her sey ¢ok giizel olacak”
olarak duyulan sozler reklamin tiim imalarim1 agiklar niteliktedir. Var olan diizenden bir
memnuniyetsizlik dile getiriliyor ve umutla her seyin daha iyi olmasi bekleniyor. Ayrica
“adalete susamig Tiirk gencligi” vurgusu var olan diizenin adaletsizligine de gonderme
yapiyor ve diizeni elestiriyor. “Israf diizeni bitecek” vurgusu da yine olan diizeni elestirmek

lizerine yapilmistir.

Bunun disinda reklam boyunca CHP’nin degil belediye baskan adayr Ekrem Imamoglu’nun
on planda olmasi1 ve reklamin sadece onun {izerinden yiiriitiilmesi de ilgin¢ bir nokta. Buradan
insanlarin aslinda CHP’ye degil Ekrem Imamoglu’nun kendisine giiven duyuyor olmasi
sonucuna varilabilir bu sebeple bu siyasal reklamda partiye vurgu yapilmasmin belki de oy
kaybina bile neden olabilecegi diisiiniilmiis olabilir. Son olarak bu siyasal reklamin tiirlinii
belirtmek gerekirse pozitif reklam tiiriine girdigini sdylemek miimkiindiir. Siyasi kisilik 6n
plandadir ve olumlu bir imaj cizilmeye c¢alisilmistir. Ayrica toplumun ¢esitli kesimlerinden

insanlara odaklanilmis ve rakip partiyi karalama tlizerine bir kurgu olusturulmamastir.

Anlamlandirma

“23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak™ reklam filminin anlamlandirilmasina katki saglayan
temel karsithiklar Tablo 1°de verilmistir.

Geng Yaslh

Heyecanli Dingin/isteksiz

Adalet isteyen Zuliim eden/Hak yiyen
Demokrasiye inanan Despot olan

Israf diizenine kars1 Savurgan
Vazgecmeyen Yilgin

Umudunu yitirmeyen Vazgecmis

Giizel Koti/Cirkin

Tablo 1 Karsithiklar

Bu tablodan yola ¢ikarak CHP’nin diger partiler iginde kendini; geng, heyecani yiiksek,
adaleti saglayacak, demokratik, israfa son verecek, yilmayan, umudunu kaybetmeyen ve her
seyin giizel olmasini saglayacak bir parti olarak konumlandirmaya ¢alistig1 sdylenebilir. CHP
bu reklam filminde, insanlarin umudu olacagini ve var olan adaletsizliklere, haksizliklara son
verecegini, sahip oldugu gencligin ve heyecanin giizel isler yapmasina olacak taniyacagini

sOoylemektedir. Karsitliklar listesinin sag siitununda var olan kavramlarin ise CHP’nin
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secilmemesi durumunda yasanmast muhtemel ya da hali hazirda yasanan gercekler oldugunu

pozitif sdylemlerin arkasina saklayarak ifade etmeye calistigini sdyleyebiliriz.

“23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak™ reklam filminin anlamlandirilmasina katki saglayan

gosteren-gosterilen iligkisi Tablo 2°de verilmistir.

Gosteren Gosterilen

Cami badet-iman-Maneviyat/Istanbul’un simgelerinden
Képrii Birlestirme /Istanbul’un simgelerinden
Deniz Sonsuzluk, Ozgiirliik

Berber/Miisteri Uretkenlik/Halk

Balikc1 Uretkenlik /Bolluk/Bereket

Tamirci Uretkenlik

Yash kadin Kok salmak/Gegmis/Tecriibe

Cocuk Umut/Gelecek

Geng ki1z ve erkek Umut/Gelecek

Pazar Halk

Dans /Miizik Hareket/Heyecan

Kalabalik/Topluluk Destek/Taraftar/Se¢men

Alkis Destek/Taraftar/Se¢men

Pankart Destek/Taraftar/Se¢men

Gemi Yolculuk/Umit

Ekrem Imamoglu Lider

Tablo 2 Gésteren-Gosterilen iliskisi

Gosteren-Gosterilen iligkisinin verildigi tablo incelendiginde Istanbul’un simgelerinden biri
olan cami goriintiilerine yer verildigi goriilmektedir. Cami silueti ile gosterilen ibadet,
maneviyat gibi duygulardir, parti burada kuvvetli inanca sahip oldugunu gdstermeye
caligmakta ve maneviyat1 giiclii secmenleri de kendine ¢cekmeye caligmaktadir. 15 Temmuz
Sehitler kopriisii de yine birka¢ kez verilen goriintiilerden. Hem Istanbul’un simgelerinden
biri oldugu hem de insanlar ve parti arasinda kurulmasi istenen bagi temsil ettigi i¢in
paylasilmis olabilir. Esnafa dair verilen kesitler ise liretkenligi ve halkin kendisini temsil
etmektedir. Cocuk ve genglerin var oldugu kesitler ise gelecegi ve umudu temsil ediyor ki bu
reklamin genel temasiyla oldukca bagdasiyor. Pencerede beliren yasli kadin, yasli kesimi
temsil ederken tecriibesi ¢cok olan bu kesimin bile Ekrem Imamoglu’na umut bagladiginimn
gostergesi. Ayrica miizik ¢alan grup ve ¢cocugun bu grupla dans ettigini i¢eren kesit partinin
vurgu yaptig1 heyecana, harekete ve genclige gdnderme yapiyor. Reklamin sonlarma dogru
cocugun arkasinda beliren, alkislayan ve ellerinde aday1 destekleyici pankartlar tagiyan insan
toplulugu ise adayr destekleyen biiylik se¢men grubunu temsil etmekte ve adayin

taraftarlarinin ¢cogaldigr izlenimini vermektedir.
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“fs Ehlinin, Karar Milletin” Reklam Filminin Genel Betimlemesi

23 Haziran 2019 sec¢imlerinden 6nce AK Parti tarafindan hazirlanan ve 19 Haziran 2019
tarihinde yayilanan “Isi Ehline Verin, Istanbul Kazansin” adli siyasal reklam filmi 1 dakika
30 saniye siirmektedir. Reklam boyunca belediye baskan adayr Binali Yildirnm’in sesi
arkadan duyulmakta ve bu sirada cesitli goriintiiler gelmektedir. Reklam Istanbul’un simgesi
olan bogazdan bir gériintii ile baslyor ve arkadan “Istanbul’u yonetmek demek isin ehli
olmak demektir” sozii duyulmaktadir. Hemen sonrasinda bir kiitliphane goriintiisii var ve
icerisinde ders calisan insanlar ile geng bir kiz dikkat ¢ekmekte, bu sirada yanan bir 151k da
oldukea dikkat cekici ciinkii arkadan “isin ehli olursan ¢opten elektrik liretip hem geceyi hem

gelecegimizi aydinlatirsin” climlesi duyuluyor.

Sekil 4 Sahnelerden Kesitler

Devam eden sahnede parkta neseyle oynayan ¢ocuklar, bogaz kenarinda temiz hava alan yash
bir ¢ift ve gen¢ bir kiz sonrasinda ise hayvan barmaginda kopekleri seven aile goriintiiye
giriyor, arkadan duyulan ses ise “Hava kirliligini bitirir, sehrin her kdsesine dogalgaz gotiiriip
tertemiz bir hava sunarsin sehrin tiim sakinlerine” seklinde. Sonraki sahnede ise geng bir kiz
su ictikten sonra yash iki kadma mutlulukla ¢ay gétiiriiyor ve “Isin ehli olursan Istranca’dan,

Melen’den su getirip, her yudumda mutluluk olursun” ifadesi duyuluyor.

Sekil 5 Sahnelerden Kesitler
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Bundan sonraki sahnede “Hali¢’1 batakliktan kurtarip kiirek ¢ekersin basartya, kiiltlir merkezleri
yapar engel tanimazsin” sozleri duyulurken Halig’te kiirek ¢ekenler ve kiiltiir merkezinde resim
yapan engelli bir cocuk gériintiiye giriyor. “Isin ehli olup yollar, tiineller, kavsaklar yaptigin gibi
goniilden goniile kopriiler kurarsin” climlesi duyulurken ise kopriiniin (Osmangazi Kopriisii)
iizerinden gecip evlilige dogru giden bir cift gdze carpiyor. Sonraki sahnede bir baba kizin
kavusmas1 var ve arka fonda “isin gercekten ehli olursan kitalar1 birlestirir, denizin altindan
kavusturursun insanlart sevgiyle, neseyle” sozleri duyulur (baba eve gelitken Avrasya
Tiineli’nden gegiyor). “Diinyayr hayran birakirsin yaptigin eserlerle eger isin ehli olursan”

climlesi ile beraber sanatla ugrasan geng kizlar goriintiiye girer.

Sekil 6 Sahnelerden Kesitler

Son sahne ise Istanbul Hava Limani’nin kulesinden bir gériintii ile basliyor ve sonrasinda
Binali Yildirim halkla selamlasirken gortiliiyor ve “25 yil 6nce emin ellere teslim ettiginiz bu
biiyiik emaneti, simdi ehil ellerde daha da ileriye gotiirmeye talibim” climlesini sdyliiyor.
Reklam Binali Yildirim’1n “isi ehline verin Istanbul kazansin, isi ehline verin millet kazansin”
ve “Is ehlinin karar milletin” sézleriyle son buluyor. Reklam filminin son kesitinde Binali
Yildirnm’in resmi ve reklamin slogani yer aliyor, sol alt kosede ise AK Parti amblemi

goriiliiyor.

Sekil 7 Sahnelerden Kesitler
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Reklamin Anlat1 Yapisi
AK Parti tarafindan 23 Haziran se¢iminden dnce yayinlanan “Is Ehlinin Karar Milletin” adli

reklam filmi genel betimlemeden de anlagilacag iizere ¢ocuk, geng ve yasl olarak toplumun
her yas kesiminden insana hitap ediyor ve her yastan insani hedef kitlesi olarak goriiyor.
Bunun disinda partinin engelli insanlara ve ¢ocuklara hatta hayvanlara olan hassasiyeti de
reklamin bazi kesitlerinde belirtilmis. Zaten “sehrin tiim sakinlerine” seklinde bir ifade de

yine reklamda yer almis durumda.

Reklamin 6ziinde “Is ehlinin karar milletin” sloganindan da anlagilacag: gibi AK Parti’nin
geemis yillardaki deneyimlerine gonderme var. Hatta reklam filmi boyunca ge¢miste
Istanbul’a yapilan yatirimlardan bahsediliyor. AK Parti déneminde yapilan yeni hava alan,
kopriiler, yollar, tiineller, Hali¢’in temizlenmesi, agilan kiitiiphaneler ve kiiltiir merkezleri
bunun disinda Istanbul’un sahip oldugu temiz hava ve temiz su gibi icraatlar siralaniyor.
Gecmiste yapilanlar referans gosterilerek segmenden isi ehline yani tecrilbbeye birakmasi
isteniyor ve 25 yillik tecriibeye giivenmesi bekleniyor. Burada aslinda rakibe bir gonderme
var ¢iinkii Istanbul 25 yildir AK Parti tarafindan yonetiliyor ve rakip bu konuda tecriibeye
sahip degil. Reklamin tiim anlati yapasi gec¢miste yapilan icraatlar1 ve bu tecriibeyi

vurgulamak {izerine kurgulanmis.

Reklamda Istanbul’da yasayan geng, yasl, cocuk her yastan insanin mutlulugu ise
gozlerinden okunuyor. Reklamin vermek istedigi diger bir temas: ise “sevgi”. Kopriilerin
insanlar1 birlestirdigi, yollarin insanlar1 kavusturdugu, bu sayede goniilden goniile bag
kuruldugu mesaji ve sevgi temasi reklamin geneline hakim durumda. Engelli ¢ocugun
Ogretmenin gozline sevgiyle bakmasi, baba kizin kavusmasi, gen¢ ciftin evlenmesi gibi
kesitler sevgiye, mutluluga ve kavusmaya génderme yapiyor. “Isin ehli olup yollar, tiineller,
kavsaklar yaptigin gibi goniilden goniile kopriiler kurarsin” ve “isin gercekten ehli olursan
kitalar1 birlestirir, denizin altindan kavusturursun insanlar1 sevgiyle, neseyle” ciimleleri de
bunu destekler nitelikte. Reklamda parti tarafindan yapilan somut icraatlar sevgi ve mutluluk
ile 0zdeslestirilmis durumda. Bunun disinda reklamin basinda kiitiiphanede yanan bir masa
lambasi ile gelecegi aydinlatma vaadine bir gdnderme olarak karsimiza ¢ikiyor zaten “igin
ehli olursan ¢opten elektrik iiretip hem geceyi hem gelecegimizi aydinlatirsin™ ifadesi de bunu

belirtmekte. Masa lambasi partinin amblemine bir gonderme de olabilir.

Reklamda belli bir renk agirligi yok, genelde giin 1518inda ve dis mekénlardan kestiler var

ancak reklamin sonunda sloganin ve Binali Yildirim’in yer aldig1 resimdeki yazilarin kirmizi
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ve beyaz olmasi dikkat ¢ekici. CHP’nin reklaminda da beyaz iizerine kirmiz1 yazilar tercih
edilmisti. Beyaz renk temizlige, diirtistliige ve istikrara gonderme yaptig1 gibi kirmizi renk ise
canlilign ve azmi temsil etmektedir (Doruk, 2015: 51-53). Binali Yildirim diiriist siyaset
anlayis1 ve yonetim istegi ile 6zdeslestirilmeye c¢alisilmis. Reklamin dikkat ¢eken bir diger
unsuru ise, son kesitteki resmin sol alt kosesinde AK Parti ambleminin yer almasi. Bu
reklamda parti’nin giicinden de faydalanilmak istenmis ayrica AK Parti reklaminda adayin

kendisi de yer almustir.

Bu siyasal reklamin tiiriinti belirtmek gerekirse, pozitif reklam denebilir. Clinkii kars1 partiyi
karalama, kotiileme yoluna gidilmemistir. Siyasi kisilik 6n plana ¢ikarilmis ve partinin ve
adaymn yediden yetmise herkesi kucakladigi, insanlar1 sevgiyle birlestirdigi, gecmiste
Istanbul’a ¢ok biiyiik yararlari dokundugu ve bu konuda isin ehli oldugu vurgusu yapilarak
aday ile ilgili olumlu imaj ¢izilmeye ¢alisilmistir. Ayrica Binali Yildirim’in yer aldigi son
sahnede milletle i¢ i¢e, mutlulukla konustugu ve selamlastig1 dikkat ¢ekiyor. Bu da adayin
halkin i¢inde oldugu, onlardan bagimsiz olmadig1 ve herkesi kucakladigi imajin1 vurguluyor.
Son olarak reklam filminin miiziginden bahsetmek gerekirse sakin ve geleneksel Tiirk
Miizigine benzer ezgilerin duyuldugunu sdylemek miimkiin. Reklamin temasina uygun olarak

dingin ve huzur veren bir miizik kullanilmis.

Anlamlandirma
“Is Ehlinin, Karar Milletin” reklam filminin anlamlandirilmasina katki saglayan temel

karsithiklar Tablo 3’de verilmistir.

Esin ehli Tecriibesiz

Engel tanimaz Pes eden

Basari Yetersiz
Mutluluk Uziintii, Hiiziin
Sevgi Nefret

Nese Keder, Uziintii
Gelecegi aydinlatan Gelecegi karartan
Kavusturan / Birlestiren Ayiran

Tablo 3 Karsithklar

Bu tablodan yola ¢gikarak AK Parti’nin diger partiler i¢inde kendini tecriibeli, zorluklart asmus,
insanlar1 birbirine kavusturan, sehre mutluluk, sevgi ve nese getiren ayn1 zamanda Istanbul’a
yaptig1 yatirnmlar ile Istanbul’un gelecegini aydinlatmis basarili bir parti olarak
konumlandirmaya ¢alistigini sdylemek miimkiin. Karsitliklar tablosunun sag siitununda yer alan
kavramlarla ise AK Parti disindaki partilerin Istanbul’u yonetmek konusunda tecriibesiz oldugu,

Istanbul’u ydnetme yeterliligine sahip olmadiklar1 ve segildikleri takdirde sehre iiziintii ve
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karanlik bir gelecek getirebilecekleri mesaji verilmeye calisilarak, se¢men {izerinde endise
yaratilmaya calisilmistir. Bu endise direk olarak negatif kelimeler secilerek degil pozitif

kelimelerin karsitliklarinda gizlenmistir.

“Is Ehlinin, Karar Milletin” reklam filminin anlamlandirilmasina katki saglayan gdsteren-

gosterilen iliskisi Tablo 4’de verilmistir.

Gosteren Gosterilen

Kiitiiphane Bilgi

Geng kiz Umut/Gelecek

Lamba Aydinlik bir gelecek
Cocuklar Umut/Gelecek

Su Canlilik/Hayat

Yaslh kadin/erkek Kok salmak/Geg¢mis/Tecriibe
Aile Bag/Giiven/Mutluluk
Hayvanlar Tiim canlilara saygi

Cay Geleneksellik
Kiirekgiler/spor Basari

Engelli ¢ocuk Toplumun tlimiinii kucaklama
Evlilik Birliktelik/Mutluluk

Koprii Birlestirme /Istanbul’un simgelerinden
Sanat Kiiltiir

Tiinel Birlestirme

Baba-kiz Giiven/Sevgi

Vatandaslar Millet

Binali Yildirim Lider

Amblem Kimlik

Tablo 4 Gésteren—Gosterilen Iliskisi

Gosteren-gosterilen tablosu incelendiginde kiitliphane ile partinin gelecege, bilgiye, egitime
onem verdigi vurgulanmak istenmistir. Gen¢ kiz, yanan masa lambasi, parkta mutlulukla
oynayan ¢ocuklar ise umuda ve gelecege yapilan bir génderme. “Isin ehli olursan ¢dpten
elektrik tiretip hem geceyi hem de gelecegi aydinlatirsin” ciimlesi de bunu destekler nitelikte.
Binali Yildirim’in Istanbul se¢imini kazanmasi durumunda genglerin ve ¢ocuklarm mutlu
olacaklari, aydinlik bir gelecegin onlar1 bekledigi vurgusu yapilmakta ayn1 zamanda gengligin
ve ¢ocuklarin gelecegin umudu oldugu ve onlara Onem verildigi de c¢ikarilabilecek
anlamlardan. Bunun disinda ¢ocuklar1 olan bir aile, kavusan baba-kiz, evlenen bir ¢ift gibi
kesitler bag, giiven, mutluluk, birliktelik, kavugsma gibi anlamlar cagristirmakta. Reklamda
parti’nin 25 yil iginde Istanbul’a yaptig1 tiim yatirimlar sevgi, birliktelik, kavusma, hasretin
sona ermesi, mutluluk gibi kavramlarla &zdeslestirilmis durumda. “Isin ehli olup yollar,
tiineller, kavsaklar yaptigin gibi goniilden goniile kopriiler kurarsin” ve “isin gergekten ehli
olursan kitalar1 birlestirir, denizin altindan kavusturursun insanlar1 sevgiyle, neseyle”

climleleri de bunu destekler nitelikte. Ailenin bir barinakta sevdigi kdpekler ise partinin sehrin
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tiim sakinlerini sahiplendigi, merhamet duydugu ve korudugu anlamlarina gelmektedir. Cay
ise Tiirk toplumunun geleneksel yoniinii vurgulamakta ve partinin ve adayin geleneksellikten
kopmadig1 anlamina bir gonderme seklinde yorumlanabilir. Cini sanat1 ve kiirek sporundan
kestiler de yine partinin sanata ve spora olan destegini vurgulamakta ayrica 25 yillik
basarisina da bir gonderme olarak algilanabilir. Engelli ¢ocugun oldugu kesit ise yine
merhamet duygusu ile 6zdeslestirilebilir ve burada da vurgulanmak istenen toplumun tiimiine
verilen 6nem. Reklamin sonunda vatandaglarin arasinda goriilen Binali Yildirirm’in oldugu
kesitte ise millet destegini arkasina almig, onlarla yakindan ilgilenen bir lider profili ¢izilmeye
calisilmis. Reklamim son kesitindeki resimde ise “Is Ehlinin, Karar Milletin” slogan1 yer
aliyor ve sol alt kosede AK Parti amblemini goriiyoruz, bu da partinin kimligini vurgulayarak,
partinin sahip oldugu olumlu imajin belediye baskan adayina transfer edilmeye ¢alisilmasi

anlamina gelmektedir.

Reklamin tiimii “Is Ehlinin, Karar Milletin” sloganin da anlasilacag: iizere aslinda partinin
Istanbul’a yaptig1 yatirimlar ve Istanbul’u ydnetmek konusunda sahip oldugu 25 yillik bir

tecriibeye segmenin giiven duymasi ve oy vermesi iizerine kurulmus durumda.

Sonu¢
23 Haziran 2019’da Istanbul Belediye Baskanlig1 tekrarlanan segimi oncesi CHP’nin

yaymladign “23 Haziran’da Hak Yerini Bulacak” ve AK Parti tarafindan yaymlanan “[s
Ehlinin, Karar Milletin” adli siyasal reklam filmlerinin genel anlati yapisina, karsitliklar
tablosuna ve gostergebilimsel yontemle olusturulan gosteren-gosterilen iliskisine bakildiginda

belediye baskan adaylarinin farkli temalar iizerinden segmenden oy istedigi goriilmiistiir.

Reklamlarin anlamlandirilmasina katki saglayan karsitliklar tablolari incelendiginde CHP’nin
aday1 Ekrem Imamoglu’nun kendini geng, heyecanli, adaleti saglayacak, demokrasiye inanan,
Istanbul’da var olan israfa son verecek, yilmayan, haksizliga ugrayan ancak umudunu
yitirmeyen ve Istanbul’da her seyin onun segilmesi ile ¢ok daha giizel olacagini vaat eden bir
lider olarak konumlandirmaya c¢alistigin1 goriiyoruz. Tablo 2’deki gosteren-gosterilen
iligkisine bakildiginda ise, gosterenin altinda var olan gosterilenlerin yine reklamin genel
temasina uygun olarak, hareket, heyecan, umut, iimit, millet destegi, genclik, iiretkenlik gibi

kavramlara gonderme yaptig1 soylenebilir.

AK Parti’nin siyasal reklamimin karsithiklar tablosu incelediginde ise Binali Yildirim’in
kendini, isi bilen, daha dnce Istanbul’a biiyiik yatirnmlar yapilmasina destek olmus bir lider

olarak konumlandirdig1 gériilmektedir. Ayrica iiyesi oldugu partinin 25 yil boyunca Istanbul’a
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basar1, sevgi, mutluluk, nese getirdigi ve yapilan yatinmlarla Istanbul’u diinyanin imrendigi
bir kent haline doniistiirdiigli de vurgulanmak istenenlerin arasinda. Tablo 4’deki gosteren-
gosterilen iliskisine bakildiginda, geleneksellikten kopmamis, tiim canlilar1 kucaklayan,
milletin yaninda, birlestirici giicii olan, bagarili, mutluluk, sevgi, giiven veren, sanata, spora
destek olan, bilgiye 6nem veren, gencinden yaslisina toplumun her yastan insaninin yiiziini

giildiirmiis, aydinlik bir gelecek vaat eden gibi anlamlarin ima edildigi goriilmektedir.

CHP reklamda hak, hukuk, adalet vurgusu yapip kendini heyecanli, geng, yonetmeye istekli
olarak konumlandirmaya calisirken, AK Parti ise Istanbul’u yonetme konusundaki tecriibesini
vurgulayarak Istanbullu’dan oy istemistir. Bunu yaparken aslinda rakibinin tecriibesiz
olmasini bir avantaj bilip bunu agik¢a belirtmeden kullanmaya ¢alismistir. AK Parti gelecek
ile ilgili belirli vaatlerde bulunmazken ge¢miste yapilanlari referans gosterip tecriibeye
giivenilmesi gerektigini vurgulamistir. CHP ise 31 Mart’ta yapilan ve iptal edilen se¢imlerde
haksizliga ugradig1 ancak bu se¢imde hakkin yerini bulacag iizerinden ilerlemis ve var olan
diizen degistiginde her seyin daha giizel olacagini belirtmistir. AK Parti daha ¢ok sevgi, nese,
mutluluk, aile ve tecriibe gibi temalar iizerinden giderken, CHP genclik, heyecan, umut,

demokrasi, adalet, hak, hukuk gibi temalar iizerinde durmus ve se¢gmenden bu yolla oy

istemistir.
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