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Oz

Bu ¢aligmada turizm ile enflasyon arasindaki iligki arastirilmistir. Turizm harcamalar: arttik¢a carpan mekanizmasi ile katlanarak
gelire yansimaktadir. Bu durum o ekonomideki toplam talepte bir artiga yol agar. Artan talep kargisinda toplam arz yetersiz kaldiginda,
ekonomide genel bir talep fazlasi olusur. Sonugta fiyatlarin genel diizeyde artmasi i¢in baski yaratacaktir. Turist talebindeki bu artis
sektorde fiyat artislari olusturabilir. Turizmi temsilen degisken olarak turizm gelirleri belirlenmis ve degiskenler arasindaki iligki
yapisal kirilmali birim kok testleri ile nedensellik testleri uygulanarak incelenmistir. Caligma bulgularina gore; turizm ile enflasyon
arasinda ¢ift yonli nedensellik iliski bulunmaktadir. Bu iligkide turizm gelirleri enflasyona kisa ve uzun dénemde neden olmaktadur.
Enflasyonun turizm gelirlerine olan nedenselligi ise kisa donemde ortaya ¢ikmakta orta ve uzun donemde kaybolmaktadir. Turist
talebindeki artigin ortaya ¢ikmasi sektorde fiyat artiglar: olugturabilir. Ayrica turizm gelirlerindeki artiga paralel olarak ozellikle o
turistik bolgede gayrimenkul ve arsa fiyatlar1 da artabilir. Artan turizm gelirlerinin enflasyona yol agmamast igin, turistik talebi
kisitlayici politikalar yerine, turistik arz1 artirici iktisat politikasi uygulamalarina yer verilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Gelirleri, Enflasyon, Yapisal Kirilma, Frekans Dagilimli Nedensellik Testi.

Empirical Analysis of Tourism Receipts and Inflation Relationship in Turkish Economy

Abstract

In this study, the relationship between tourism and inflation was investigated. As tourism expenditures increase, it is reflected
exponentially on income through the multiplier mechanism. This leads to an increase in total demand in that economy. When
total supply falls short in the face of rising demand, a general demand surplus occurs in the economy. This will put pressure on
prices to increase at the overall level. This increase in tourist demand can create price increases in the sector. Tourism receipts were
determined as a variable which representing tourism and the relationship between variables was examined by applying unit root
tests with structural break and causality tests. As a result of the study findings; tourism receipts cause inflation in the short and long
term. The causality of inflation on tourism receipts is lost in the medium and long term. The emergence of an increase in tourist
demand can create price increases in the sector. In addition, in parallel with the increase in tourism receipts, real estate and land
prices may increase, especially in that touristic region. In order to ensure that increasing tourism receipts do not lead to inflation,
instead of policies restricting tourist demand, tourist supply-enhancing economic policy practices should be included.
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GIRIS

Enflasyon mal ve hizmetlerde meydana gelen yillik
artiglar olarak tanimlanabilir. Bagka bir ifadeyle enflas-
yon, toplam talebin toplam arzi asmas1 sonucu fiyat-
lar genel seviyesindeki siirekli yiikselmedir. Enflasyon

tilkedeki fiyat istikrarinin bozulmas: anlamina geldigi
i¢in arzu edilen bir durum degildir (Tunca, 2005).

Turizm harcamalar1 artinca, ¢arpan mekanizmasi
araciligiyla gelire katlanarak yansimaktadir. Bu da o
ekonomideki toplam talebin artmasina sebep olmakta-
dir. Toplam arz, artan toplam talep karsisinda yetersiz
kaldiginda, ekonomide genel bir talep fazlasi ortaya
cikmaktadir. Boylece, fiyatlar genel diizeyinde artis yo-
niinde bir baski olusacaktir.

Turistik talepte ortaya ¢ikan bu artis, sektorde fiyat
artiglar1 olusturabilir. Bu durumun sebebi, turizm arzi-
nin esnek olmayan yapisidir. Turizm sektoriiniin enf-
lasyona sebep olmasinin bir bagka sebebi de tilkedeki
turizm gelirleriyle giderleri arasindaki farktir. Eger dis
turizm giderleri gelirlerden biiytik ise, yani pasif dis
turizm bilancosu durumu varsa, artan doviz talebi ne-
deniyle doviz fiyat: yiikselecek, boylece ulusal paranin
degeri diisecektir. Bu durumda fiyat artiglarinin ortaya
¢itkmasina neden olacaktir. Turistik mal ve hizmetleri
tiretmede kullanilan tiretim faktorlerine 6denen fiyat-
lardaki artiglar, bu mal ve hizmetlerin maliyetini artti-
rarak fiyatlarin da artmasina neden olabilir.

Ayrica, turizm sezonunda, genel fiyat artis1 karsi-
sinda ozellikle gayrimenkul ve arsa fiyatlar1 da buna
paralel artacaktir. Bu durumda, gayrimenkul degerinin
artmasi nedeniyle insanlar daha fazla kirayla vergi 6de-
yecek ve boylece enflasyon baskisi artacaktir (Bahar &
Kozak, 2013).

Turizm sektoriiniin gelismesi i¢in 6ncelikle iilkenin
ekonomisine ve politikalarina iliskin risklerinin diisitk
olmasi gerekir. Turistler ekonomik ve siyasi istikrari
olan iilkeleri giivenilir olduklar: i¢in ziyaret ederler.
Dolayisiyla ekonomik ve politik istikrar1 olan tilkeler
diger rakiplerine gore 6nemli avantajlara sahip olurlar.
Tirkiyenin de diinyadaki turizm gelirlerinden daha
fazla pay alabilmesi i¢in politik ve ekonomik istikrarini
saglamas gerekir (Karadag, 2021).

Dolayisiyla iki degisken arasindaki iliskinin aras-
tirilmasi 6nem tagimaktadir. Bu ¢aligmada turizm ile
enflasyon arasindaki iligki aragtirilirken turizmi tem-
silen degisken olarak turizm gelirleri belirlenmis ve
degiskenler arasindaki iliski birim kok testleri ile ne-
densellik testleri uygulanarak tespit edilmistir. Litera-
tiirdeki caligmalardan farkli olarak bu ¢alismada kisa,
orta ve uzun dénem ayrimina gidilerek nedensellik
analizi yapilmistir. Béylece iki degisken arasindaki ilis-
ki donemsel olarak agiklanabilmektedir.
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Calismanin ilk boliimiinde turizm sektort ile enf-
lasyon arasindaki iliski kavramsal gercevede anlatil-
mustir. Sonrasinda konu ile ilgili daha 6nce yapilmis
olan caligmalar irdelenmigtir. Caligma bulgularin su-
nulmasi ve yorumlanmasi ile sonlanmigtir.

LITERATUR TARAMASI

Turizm ve enflasyon arasindaki iligkiyi inceleyen
calismalarin ilkinde I¢6z (1991), aragtirmasinin sonu-
cunda turizm ile enflasyon arasindaki iliskiye dikkat
cekmistir. Aragtirmaya gore; turizm aktiviteleri ile enf-
lasyonist hareketlerde artislar yasadig: tespit edilmigtir.

Coppin (1993), makalesinde, 1980’lerde Barba-
dos'un turizme bagimli ekonomisinde enflasyonun
belirleyicilerini incelemek i¢in {i¢ aylik veriler kulla-
nilmigtir. Reel turizm faaliyeti diizeyi gibi talep yonlii
etkilerin yani sira ithal enflasyon ve faiz oranlar1 gibi
arz yonli etkileri de s6z konusu dénemde enflasyonun
onemli belirleyicileri olmustur. Buna ek olarak, bul-
gular enflasyona yonelik giiglii, mevsimsel Oriintiiler
ortaya koymakta, ikincisi yerel fiyatlarin hiikiimetin
yillik biitcesi gibi kurumsal siireclerden etkilendigini
gostermektedir.

Tse (2001) ise calismasinda ekonomik faktorlerin
turist harcamalar1 ve otel odas1 doluluk orani {izerin-
deki etkisine iliskin konular1 incelemistir. Bir beklen-
tiler modeli kullanarak, gercek turizm harcamalarinin
beklenen gelire, beklenen doviz kuru ve fiyat seviyesi-
ne bagl oldugu one stiriilmiistiir. Makalenin sonuglar:
otel doluluk oraninin turist akiglari, déviz kurlary, fiyat
seviyesi ve kalis siiresinin bir fonksiyonu oldugunu or-
taya koymaktadir.

Xue-Pin (2012) makalesinde, Hainan Adasrndaki
turizm endiistrisi ve enflasyon arasindaki nedensel ilis-
kiyi incelemistir. Esbiitiinlesme testi, Hainan Adasrnda
turizm endiistrisi ve enflasyon arasinda uzun vadeli
bir denge iliskisi oldugunu gostermektedir. Granger
nedensellik testide, Hainandaki turizm endustrisinin
enflasyon tizerinde etkili oldugu hipotezini destekle-
mektedir. Buna ek olarak etki-tepki fonksiyonunun
ampirik kanitlari, Hainandaki turizm biiylimesinin
enflasyona olumlu bir bask: olusturabilecegini agik¢a
gostermektedir.

Mushtaq & Zaman'in (2013) Giiney Asya Isbirligi
Orgiitii iilkeleri (Banglades, Butan, Nepal, Pakistan ve
Sri Lanka) i¢in yapmis oldugu makale goriilmektedir.
Calismada 1995-2011 yillar1 arasindaki veriler tizerin-
den Panel esbiitiinlesme analizi yapilmistir. Buna gore
ekonometrik modelde turizm gelirleri bagimli degis-
ken iken, bagimsiz degiskenler kisi basina diisen GS-
YIH, gayri safi sermaye olugumu, ticari agiklik ve tiike-
tici fiyat endeksi olmustur.
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Caligma sonucunda ekonomik biiyiimenin turizm
gelirleri tizerinde oldukg¢a olumlu etkisinin oldugu be-
lirlenmigstir. Ayrica ticari agiklik degiskeninin turizm
gelirleri tizerinde etkili oldugu saptanmustir. Gayri safi
sermaye olusumunun ise turizm gelirleri tizerinde et-
kisinin olmadig1 belirtilmistir. Calismada turizm ge-
lirlerinin arttirilmas i¢in enflasyon oraninin da diisitk
kalmas: gerektigi belirtilmigtir.

Yong (2014) enflasyonun Avrupa iilkelerinde tu-
rizm talebine katkisini nasil etkiledigini incelemistir.
Calismada yenilikgi iilkelerin turizm endiistrilerini
desteklemede yenilikgiligini kanitlayan bir hipotez 6ne-
rilmektedir. Ayrica, bu iliskinin tlkelerdeki enflasyon
maliyetleri ile nasil degistigini degerlendirmektedir.
Son Kiiresel Inovasyon Endeksi’ne (GII) dayanarak, 14
Avrupa iilkesi 6rnek olarak secilirken, bu tilkeler 1988-
2010 6rnek doneminde enflasyona maruz kalmaktadar.
Sabit etkili panel veri ¢ercevesinde, Uygulanabilir Ge-
nellestirilmis En Kiigiik Kareler yontemiyle iliski tah-
min edilmistir. Sonugta tilkelerin turizm endiistrisinde
yenilik¢iliginin giderek daha giiglii oldugu hipotezini
desteklemektedir ve bu fayda, iilkelerde meydana gelen
enflasyon baskisiyla degismemektedir.

Atay Kayis & Aygiin (2016) ise turizm geliri ile ge-
nel fiyat diizeyi arasindaki nedensellik iliskisini aras-
tirmigtir. Caligmada Tiirkiye ekonomisi i¢in 2003-2011
donemi verileri aylik olarak kullanilmigtir. Oncelikle
degiskenler mevsimsellik 6zelliginden arindirilmigtir.
Duraganliklar: kontrol edilerek VAR analizi yapilmis-
tir. Granger nedensellik testi ve Wald testi ise nedensel-
lik iligkisini tespit i¢in uygulanmistir.

Caligmanin bulgularina gore, Tiirkiyede analizi ya-
pilan dénemde turizm geliri ile enflasyon arasinda ne-
densellik iliskisine rastlanilmamistir. VAR analizindeki
etki-tepki ve varyans ayristirmasina gore degiskenle-
rin, birbirlerini aciklama orani ¢ok diisitk kalmaktadir.

Ilgaz Yildirim & arkadaslarinin (2017), yaptig: ¢alis-
mada ise; donem olarak 2005-2015 yillar1 secilmis ve ve-
riler aylik olarak alinmistir. Calismada turizmi temsilen
turizm gelirleri degisken belirlenmis ve éncelikle ADF
birim kok testi uygulanmigtir. Test sonucunda seriler
diizey degerlerinde duragan degil iken, birinci farklar1
alarak duraganlastirilmistir. Sonrasinda uzun dénemli
iligkiyi tespit etmek i¢in Johansen es biitiinlesme testi,
VECM modeli yapilmistir. Analiz sonucunda, turizm
gelirleri ile enflasyon degiskenlerinin uzun dénemli bir
iliskiye sahip oldugu tespit edilmistir. Kisa dénemde ise
soz konusu degiskenler arasinda herhangi bir iliskiye
rastlanilmamistir. VECM modeli ise enflasyonun turizm
gelirlerini negatif etkiledigini ifade etmektedir.

Naidu vd. (2017), ¢alismasinin temel amaci Fijinin
kentlesme, enflasyon ve turizm ¢iktilar1 arasindaki
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iliskiyi incelemektir. Bu ¢alismada 1985-2015 donemi
yillik zaman serileri verileri kullanilarak kentlesme,
enflasyon ve turizm ¢iktilar1 arasindaki iliskiyi incele-
mek i¢in Autoregressive Dagitilmis Gecikme sinurt testi
kullanilmigtir. Caligma sonucunda, kentlesme, enflas-
yon ve turizm arasinda uzun vadeli bir iliski tespit edil-
mistir. Bu ¢aligmanin sonuglari, uzun vadede turizmin
kentlesme {izerinde énemli ve olumlu bir etkiye sahip
oldugunu dogrulamaktadir. Turizm gelirlerindeki %
I'lik bir artisin kentlesmeyi % 0.000165 artiracag: be-
lirtilmigtir. Kisa vadede kentlesme ve enflasyon ise Fi-
jinin turizm gelirlerini etkilememektedir.

Shaari vd. (2018), turizmi enflasyon i¢in potansiyel
bir faktor olarak aragtirmistir. Analizde tiiketici fiyat
endeksi ve 1986dan 2014 kadar turist varis say1s1 ve-
rileri kullanilmistir. Bu ¢alismada, Otoregresif Dagitil-
mis Gecikme (ARDL) yaklagimini kullanan nicel bir
yaklagim benimsenmistir. Para arzi, ekonomik biiyii-
me, devlet harcamalar1 ve faiz orani gibi cesitli kont-
rollii degiskenler de dahil edilmistir. Sonuglar turizm
endiistrisinin hem kisa hem de uzun vadede enflasyo-
nun belirlenmesinde 6nemli bir rol oynadigini goster-
mektedir.

Deniz & Kog¢ (2019), g¢aligmalarinda Turkiye de
2005Q3-2017Q2 donemleri i¢in, enflasyon, ihracat, tu-
rizm ve istihdam gibi 4 bagimsiz degisken ile bagimh
degisken olan ekonomik biiyiime arasinda anlamh bir
iliski olup olmadigini ve degiskenlerin ekonomik bii-
yimeyi nasil etkiledigini “Coklu Regresyon Modeli”
kullanarak analiz etmektir. Analiz sonuglarina gore;
Tiirkiye de 2005Q3-2017Q2 donemleri arasinda, eko-
nomik biiylime ile turizm, enflasyon ve istihdam ara-
sinda anlamli bir iligki oldugu ve turizm, enflasyon ve
istihdamin ekonomik bityiimeyi pozitif yonde etkiledi-
¢i, ihracat ile ekonomik biiylime arasinda ise anlamh
bir iliski olmadig, ihracatin ekonomik biiytimeyi etki-
lemedigi sonucuna ulagilmistir.

VERI VE YONTEM

Bu béliimde ilk olarak ekonometrik uygulamaya bir
6n hazirlik mahiyetinde kullanilan verilerin nitelikleri
aciklanacaktir. Turizm gelirlerini etkileyen faktorlerin
analizinde kullanilacak olan veri setinin ortak kullani-
ma uygun zaman dilimi 2000-2020 yillar: olarak belir-
lenmistir. 2000 yilinin Ocak ayryla 2020 yilinin Aralik
ay1 arasi ¢aligmanin zaman araligini olusturmus olup
her bir degiskene ait bu siire zarfinda elde edilen 252
adet veri istatiksel olarak anlamli bir sonug ortaya koy-
mak amaciyla analiz edilmistir. Calismada E-Views
6.0 ve Gauss 6.0 paket programlar1 kullanilmigtir. Bu
degiskenlerle ilgili veriler Kiiltiir ve Turizm Bakanli-
g1 ve TUIKden elde edilmistir. Bu nedenle etik kurul
onayma gerek duyulmamigtir. Veriler mevsimsellik
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ozelliginden arindirilmistir. Verilerle ilgili agiklamalar
agagidadir;

Bagimli degisken olarak ele alinan turizm geliri
verilerinde yabanci ziyaretcilerden elde edilen gelirler
toplamindan olusan degerler kullanilmis ve analizde
tgel simgesiyle gosterilmistir.

Enflasyon analizde enf simgesi ile gosterilmigtir.
Tiiketici Fiyat Endeksi (TUFE) verileri TUIK internet
adresinden elde edilmistir. Enflasyonun yiiksek oldu-
gu donemlerde Tiirkiyedeki mal ve hizmet fiyatlarinin
artmastyla turistik iirtinlere olan talebin azalacagi ve
bu durumunda turizm sektoriini etkileyecegi disii-
niildiigiinden analize dahil edilmistir.

Caligmada serideki yapisal kirilmay: dikkate alma-
dan birim kokiin varligini arastiran testlerden Phil-
lips-Perron (PP) testleri kullanimigtir. PP testleriyle
serilerin duragan olmadig1 bos hipotezi(HO) test edil-
mektedir. Bos hipotezin reddedilmesi durumunda se-
rilerin duragan oldugu sonucuna varilmaktadir.

Perron (PP) 1989 yilinda birim kok testi gelistir-
mistir. Finansal zaman serilerini analiz etmede 6ne
¢ikan bu testin avantaji, kullanicinin test regresyonlar1
i¢in spesifik bir gecikme uzunluguna sahip olmayigi-
dir. Maksimum gecikme degerleri Newey-West Cri-
teria (Newey-West kriteri) dikkate alinarak belirlenir.
Bu birim kok testinde temel olarak 1 nolu regresyon
denklemi kullanilmaktadir:

Ay[:B'D[‘H'Ey[_l +Mt (1)

Burada i seviye degeri [1(0)] veya heteroskedastik
belirlenebilir. PP birim kok testinde hata terimlerinde-
ki serilerin heteroskedastisiti ve korelasyon problemi

t _,ve T istatistiklerinin tekrar diizenlenmesi ile (mo-
d1f1ye) diizeltilebilir (Cetin vd. 2012:94-95).

Zivot &Andrews testinde, ardisik arttirilmigs DF
test yontemiyle analize konu olan degiskenler i¢inde-
ki secilen her kirilma noktasinda regresyon denklemi
tahmin edilmektedir. Bu parametreler 6zelinde f ista-
tistigi hesaplanmaktadir. Otonom ve trend fonksiyonu
egiminde bilinmeyen bir zaman noktas: segilir ve bu
noktada trend duragan tek zaman kirilmali hipotezine
kargin, birim kokiin varligin ileri siiren temel hipotez
test edilir (Ugler, 2011;167).

Bu ti¢ modelin denklemleri asagidaki gibidir (Zivot
& Andrews, 1992; 255);

Model A:

K
) +Z CjAYt—j ‘e, (2)

=1

AYI :uA +aAYt-1 +Bt+eADUt (}"
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Model B:
k
Ay =p "+ +y"DT, (A)+a"Y, +D cjAy, +e, (3)
1
Model C:

Ay, =n+0°DU, (1) +,+yDT, (1) +aY, +ZcAle+a 4)

Frekans alani yaklasimina gore nedenselligi test
edebilmek i¢in iki boyutlu zaman serisi vektorii olus-

turmugtur: [ y ]. ve z, sonlu sirali VAR terki-
bindedir. -t Lttt
O(L)z,=¢, )
- P
Burada @) =1-OL-..-0 I, , gecikme

boyutu ile Lkzl =z, dir. Farkli frekanslarda Granger
nedensellik ise su sekilde tanimlanmstir. (Bayat vd.
2013:79).
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Bootstrap tabanli Toda-Yamamoto nedensellik
analizi de Hacker & Hatemi-J (2006) tarafindan ge-
ligtirilmistir. Yazarlar bu metotla nedensellik testinin
ampirik biiyiikliik 6zelliklerinin iyilestigi ve MWALD
testinin farkli durumlarda bile gercek degerine yaklas-
t1g1 sonucuna ulagsmaktadir. Hacker & Hatemi-J (2006)
bootstrap simiilasyonunu gergeklestirmek igin ilk ola-
rak Granger nedenselliginin olmadig: H, hipoteziyle,
her bir simiilasyon i¢in simiile edilmis K* datasini elde
etmektedir.
K =Tz+¥" (7)

Bu esitlik tahmin edilen parametre degerlerini gos-
termektedir. Yani T = KZ’ (ZZ )" dir. y* notasyonu ise,
bootstrap hata terimlerini gostermektedir.

X=(W, , W )VeX—(W’ ....... ,W’.p)
Bu denklemlerde W X,/ n1n gec1kmeh degerlerlnl sim-
gelemektedir. X 'yi behrleyen esitlikte, X agiklayici de-
gisken matrisini gostermektedir. Granger nedenselligi
yoktur hipotezi ile bu esitlikler test edilmektedir (Yildi-
rim & Kesikoglu, 2012:142).



Tiirkiye Ekonomisinde Turizm Gelirleri ve Enflasyon ligkisinin Ampirik Analizi

BULGULAR

PP birim kok sinamasina gore ise, turizm gelirleri
degiskeni diizey degerinde duraganlasmistir. Enflasyon
degiskeni ise birinci farkinin alinmasi ile duraganlas-
mugtir.

Tiim degiskenlerde sabitli ile trend ve sabitli model
dikkate alinmistir. Bunun sebebi degiskenlerin birinci
farklarinda yapilan PP birim kok testlerine iligkin test
istatistik degerlerinin %1 MacKinnon kritik degerle-
rinden biiyiik olarak bulunmasindan kaynaklanmak-
tadir. Bu nedenle tiim degiskenler birinci farklar: (bir
onceki doneme gore degisimi) alinmak suretiyle analiz
edilmistir.
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diizey degerlerinde duragan degildir. Tablodaki sonug-
lara gore; tiim degiskenler diizey degerlerinde dura-
ganlagsmamigtir.

Bu sonuglara gore, bagimli degisken olan turizm ge-
lirleri her iki modelde 2016 yili Temmuz ayinda kirilma
gostermistir. Bu kirilmanin sebebi bu ayda gergeklesen
darbe girisimidir. Tiirkiye'nin turizm gelirleri bu aydan
sonra iilkede goriilen belirsizlikten sonra azalmistir.

Yine sonuglara gore enflasyon degiskeninde de, her
iki modele gére ayn1 aylarda kirilma goriilmiistiir. 2003
yilinda enflasyon oranlarimin disiise gegisiyle enflas-
yon oranlar1 2004 y1li Ocak ve Subat aylarinda kirilma-
lar gostermistir.

Tablo 1. Degiskenlere liskin PP Birim Kok Testi Sonuglari

. SABITLI TRENDLI ve SABITLI
DEGISKEN

t-istatistik Kritik Deger t-istatistik Kritik Deger

-3,4567 (%1) -3,9956 (%1)

TGEL -5,5249* [4] -2,8730 (%5) -6,1714[4] -3,4281 (%5)
-2,5729 (%10) -3,1374 (%10)

-3,4728 (%1) -3,9950 (%1)

ENF -3,300*%* [7] -2,8800 (%5) -2,7366 [7] -3,4278 (%5)
-2,5767 (%10) -3,1372 (%10)

-3,4564 (%1) -3,9950 (%1)

AENF -8,2027* [5] 22,8729 (%5) -8,3750* [5] 23,4278 (%5)
-2,5729 (%10) -3,1372 (%10)

Not: Koseli parantez i¢indeki degerler bantgenisligi(Bernett Karnel) degerlerini belirtir.

*, % % notasyonlart sirast ile

%1, %5 ve %10 anlamlilik diizeyine gore degiskenin duraganligini belirtmektedir. A parametresi birinci farki, AA

parametresi ikinci dereceden farki gostermektedir.

Tablo 2'de degiskenlere iliskin ZA birim kok testi
sonuglar: bulunmaktadir. ZA testinin uygulamasinda
tahmin edilen modelden ilki (Model A) ortalama kiril-
mayla ilgili iken, Model C ise yapisal bir degisimin hem
ortalama hem de egimi degistirdigini gostermektedir.
Bu testlere gore degiskenin t-istatistik degeri kritik
degerlerden kiigiik ise degiskenin duragan olmadigini
ifade eden HO hipotezi kabul edilir. Yani degiskenler

Frekans Dagilimi nedensellik testi sonuglarina gore
turizm gelirleri enflasyona kisa ve uzun donemde ne-
den olmaktadir. Enflasyonun turizm gelirlerine olan
nedenselligi ise kisa donemde ortaya ¢ikmakta orta ve
uzun dénemde kaybolmaktadir.

Bootstrap tabanli Toda-Yamamoto nedensellik
analizi sonuglar1 %1 %5 ve %10 anlamlilik diizeylerine

Tablo 2. Degiskenlere Iligkin ZA Birim Kok Testi Sonuglari

Model A Model C
MODEL
Min T-stat Kirilma Min T-stat Kirilma
2016 M7 (1) 2016 M7 (0)
tgel -4,48 -4,11
[-3,64] [-1,58]
2004 M2 (0) 2004 M1 (0)
enf -3,28 -3,25
[-3,04] -0,18

Not: Parantez igindeki degerler Akaike Bilgi Kriteri tarafindan secilen gecikme sayisini, kogeli parantez igindeki
degerlerde degiskene ait t-statics degerlerini gostermektedir. Modeller i¢in Zivot ve Andrews (1992:256-
257)’den alman kritik degerler Model A’da %1 ve %5 anlam seviyeleri igin sirasiyla -5.34 ve -4.80, Model C’de
%1 ve %5 anlam seviyeleri i¢in sirasiyla -5.57 ve -5.08dir.
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gore Tablo 4de sunulmustur. Bootstrap tabanli To-
da-Yamamoto nedensellik testine gore iki degisken
arasinda gosterilen yonde nedenselligin olmasi igin
tablodaki MWALD degerlerinin %1, %5 ve %10 an-
lamlilik diizeyinde verilen kritik degerlerden biiyiik
olmas1 gerekmektedir.

Mustafa Sit-Ali Sen

rilma goriilmiistiir. 2003 yilinda enflasyon oranlarinin
distise gecisiyle enflasyon oranlar1 2004 yili ocak ve
subat aylarinda kirilmalar gostermistir.

Frekans dagilimi nedensellik testi sonuglarina gore
turizm gelirleri enflasyona kisa ve uzun doénemde

Tablo 3. Frekans Dagilimi (Frequency Domain) Nedensellik Testi Sonuglari

Uzun Dénem Orta Donem Kisa Donem
(Di 0.01 0.05 1.00 1.50 2.00 2.50
tgel => enf 2.2819* 2.4944* 1.4617 2.2960 1.3309 4.0344*
enf => tgel 0.1466 0.1275 1.4016 1.9777 3.9632* 2.9295*

Not: VAR modellerinden elde edilen gecikme uzunluklar1 Schwarz bilgi kriterine gore belirlenmistir. Her bir @,

(frekans) 0 ile mwe(0, m) arasinda ve F test istatistigi 2.30’a denk olan (2, T-2p) serbestlik derecesiyle

belirlenmektedir.

Turizm gelirleriyle enflasyon arasinda %10 anlam-
lilik diizeyinde nedensellik iliskisine rastlanilmistir. Bu
nedenselligin yonii hem turizm gelirlerinden enflasyo-
na hem de enflasyondan turizm gelirlerine dogru gift

neden olmaktadir. Enflasyonun turizm gelirlerine olan
nedenselligi ise kisa donemde ortaya ¢ikmakta orta ve
uzun donemde kaybolmaktadir.

Tablo 4. Bootstrap Tabanli Toda-Yamamoto Nedensellik Testi Sonuglari

Hipotezler Optimal VAR Gecikme MWALD % 1 Kritik % 5 Kritik % 10 Kritik
Uzunlugu (k+dmax) Istatistigi Deger Deger Deger

tgel #> enf 11 21,103** 26,220 20,782 17,804

enf => tgel 11 30,675* 27,450 21,157 18,314

Not: *, ** ve *** sirastyla %1, %5 ve %10 diizeyinde anlamlilig1 ifade ederken, Tablodaki #> notasyonu ilgili iki

degisken arasinda gosterilen yonde Granger nedensellik iligkisi olmadig hipotezini ifade etmektedir. Gecikme

uzunluklar: SIC kriterine gore belirlenmistir.

yonlii olarak saptanmustir. Bu sonugcta Frekans Dagili-
mi nedensellik analiziyle tutarlidir.

SONUC

Bu ¢aligmada Tiirkiye ekonomisi 6zelinde turizm
gelirleri ile enflasyon arasindaki iliski ampirik olarak
analiz edilmistir. Iktisat literatiiriinde bu anlamda ¢a-
lisma sayis1 makale bazinda ¢aligmalarla sinirlidir. Ne-
densellik analizleri yapilmadan o6nce serilerin birim
kok icerip icermedikleri PP birim kok testiyle sinan-
mustir. Testin sonuglarina gore, turizm degiskeni diizey
degerlerinde duragan iken, enflasyon degiskeninin bi-
rinci farkinda duragan oldugu tespit edilmistir. Ayrica
yapisal kirilmay1 dikkate alan Zivot Andrews (ZA) tek
kirilmali birim kok testi uygulanmistir. Bagimli degis-
ken olan turizm gelirleri her iki modelde 2016 yili tem-
muz ayinda kirilma géstermistir. Bu kirilmanin sebebi
bu ayda gerceklesen darbe girisimidir. Tiirkiyenin tu-
rizm gelirleri bu aydan sonra iilkede goriilen belirsiz-
likten sonra azalmistir. Yine sonuglara gore enflasyon
degiskeninde de, her iki modele gore ayni aylarda ki-

Bootstrap tabanli Toda-Yamamoto nedensellik ana-
lizinden elde edilen sonuglara gore; Turizm gelirlerinden
enflasyona dogru %5, enflasyondan turizm gelirlerine
dogru ise %1 anlamlilik diizeyinde nedensellik iligkisine
rastlanilmistir. Turizm gelirlerinin enflasyon tizerindeki
etkisi daha ¢ok uzun dénemde goriilmektedir.

TARTISMA VE ONERILER

Bu nedensellik iliskisinin iktisadi yorumuna gore,
turizm gelirlerindeki artis ¢arpan mekanizmasi ara-
ciigiyla toplam gelire katlanarak yansimaktadir. Bu
durumda tlkedeki toplam talebin artmasma sebep
olmaktadir. Toplam arz, artan toplam talep karsisinda
yetersiz kaldiginda, ekonomide genel bir talep fazlas:
ortaya ¢ikmaktadir. Boylece, fiyatlar genel diizeyinde
artis yoniinde bir baski olusacaktir.

Bagka bir agidan degerlendirildiginde, turistik ta-
lepte bir artisin ortaya ¢ikmasi sektorde fiyat artislari
olusturabilir. Bu durumun sebebi, turizm arzinin esnek
olmayan yapisidir. Ayrica, turizm gelirlerinin artmasi-
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na paralel olarak ozellikle o turistik bélgede gayrimen-
kul ve arsa fiyatlar1 da artabilir. Bu nedensellik sonu-
cuda, literatiirdeki caligmalarin sonuglarina benzerdir
(Tse 2001; Xue-Pin 2012; Ilgaz Yildirim vd. 2017; Sha-
ari vd. 2018).

Enflasyonun turizm gelirlerine olan nedenselligi ise
kisa donemde ortaya ¢ikmakta orta ve uzun donem-
de kaybolmaktadir. Bu nedensellik iliskisi, enflasyon
sonucu turizm sektoriindeki mal ve hizmet fiyatlari-
nin yiikselmesiyle sektdrdeki mal ve hizmetlere olan
talebin azalacagi boylece turistler tarafindan yapilan
harcamalarin azalmasiyla turizm gelirlerinin olumsuz
etkilenebilecegi seklinde agiklanabilir.

Tim bu sonuglara gore; artan turizm gelirlerinin
enflasyona yol agmamast icin, turistik talebi kisitlayic
politikalar yerine, turistik arz1 artirici iktisat politikasi
uygulamalarina yer verilmelidir. Turizm sektoriinde
enflasyonun daha hassasiyetle olciilebilmesi icin TUFE
(Turizm Fiyat Endeksi) veya TURFE (Turistik Fiyat
Endeksi) gibi turizm sektoriine yonelik fiyat endeksleri
olusturulabilir.

Karadagn (2021) belirttigi gibi siirdiiriilebilir tu-
rizm i¢in fiyat istikrarinin saglanmas: gerekir. Fiyat is-
tikrarinin saglanmasi uzun dénemde turizme yonelik
yatirimlarin artmasini saglayacaktir. Turizme ydnelik
tesvik politikalarinin uygulanmasi, yatirimcilara vergi
indirimleri gibi bir¢ok alanda kolayliklarin saglanmasi
da turizme yonelik yatirimlarin artmasina neden ol-
maktadir. Boylece turizmde artan yatirimlar, turizm
gelirlerini artiracaktir.

Bundan sonraki ¢alismalarda enflasyonu etkileyen
bagka makroekonomik degiskenler analize eklenerek
aragtirma gelistirilebilir. Bu ¢alismanin sinirliliklarin-
dan biri, Tiirkiye ekonomisine dayali olmasidir. Gele-
cekte diger gelisen ekonomiler tizerinde benzer calis-
malar yapilabilir.
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Destek Bilgisi: Bu ¢alismanin hazirlanmas: stire-
since herhangi bir bireyden ya da kurumdan ayni ya da
nakdi bir yardim/destek alinmamuistir.

Cikar Catismasi: Makalede herhangi bir ¢ikar ca-
tismast ya da kazanci yoktur.

Etik Onayr: Bu ¢alismanin tiim hazirlanma siireg-
lerinde etik kurallara riayet edildigini yazarlar beyan
eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Turizm Akade-
mik Dergisinin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tim so-
rumluluk makale yazarlarina aittir.

Etik Kurul Onay:: Bu arastirma etik kurul karari
gerektirmeyen aragtirmalar arasinda yer almaktadir.

Arastirmacilarin Katki Orani:
1. Yazar Katki Orani = %50,

2. Yazar Katki Orani = %50.
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EXTENSIVE SUMMARY

Empirical Analysis of Tourism Receipts and
Inflation Relationship in Turkish Economy

Mustafa SIT*, Ali SEN

Introduction

Inflation can be defined as annual increases in goo-
ds and services. In other words, inflation is a steady rise
in the overall level of prices as a result of total demand
exceeding the total supply. Inflation is not desirable be-
cause it means destabilising the country’s price stability
(Tunca, 2005).

As tourism expenditures increase, it is reflected
exponentially on income through the multiplier mec-
hanism. This leads to an increase in total demand in
that economy. When total supply falls short in the face
of rising demand, a general demand surplus occurs in
the economy. This will put pressure on prices to incre-
ase at the overall level. This increase in tourist demand
can create price increases in the sector.

In this study, the relationship between tourism and
inflation was investigated. Unlike the studies in the li-
terature, causality analysis was performed by making
short, medium and long term distinctions in this study.
Thus, the relationship between the two variables can
be explained periodically. Tourism receipts were de-
termined as a representative of tourism and the relati-
onship between variables was determined by applying
unit root tests and causality tests. In the first part of the
study, the relationship between the tourism sector and
inflation was explained in the conceptual framework.
Subsequently, previous studies on the subject were exa-
mined. The study ended with the submission and in-
terpretation of the findings.

Method

In this section, the attributes of the data used in a
pre-preparation nature will be explained to the econo-
metric application first. The time frame for common
use of the data set, which will be used in the analysis of
factors affecting tourism receipts, was set as 2000-2020.

In the tourism income data treated as dependent
variables, the values of the sum of receipts obtained
from foreign visitors were used and shown by the tgel
symbol in the analysis. Inflation is illustrated by the enf
symbol in the analysis. Consumer Price Index (CPI)
data for the period 2000-2020 were obtained from
tuik internet address. During periods when inflation

" Corresponding author at: Harran University, School of Tourism and
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was high, the demand for touristproducts will decrea-
se with the increase in prices of goods and services in
Turkey and in this case it will affect the tourism sector.
The relationship between variables was examined by
applying unit root test with structural break and cau-
sality tests.

Findings

According to the PP unit root test, the tourism rece-
ipt variable has been stagnant in the level value. In the
PP unit root test, inflation variable has been static with
the receipt of the first difference.

According to za structurally fractured unit root test
results, dependently variable tourism receipts were
broken in June 2016. In the inflation variable, there was
a break in the same months according to both models.

According to the results of frequency distribution
causality test, tourism receipts cause inflation in the
short and long term. The causality of inflation on tou-
rism receipts is lost in the medium and long term.

There was a 10% difference between tourism receip-
ts and inflation. The direction of this causality has been
determined dual. This result is consistent with frequen-
cy distribution causality analysis.

Conclusion

The impact of tourism receipts on inflation is more
common in the long term. According to the econo-
mic interpretation of this causality relationship, the
increase in tourism receipts is reflected exponentially
to total receipt through the multiplier mechanism. In
this case, it leads to an increase in total demand in the
country. When total supply falls short in the face of ri-
sing demand, a general demand surplus occurs in the
economy. This will put pressure on prices to increase at
the overall level.

The emergence of an increase in tourist demand
can create price increases in the sector. The reason
for this situation is the inflexible structure of tourism
supply. In addition, in parallel with the increase in tou-
rism receipts, real estate and land prices may increase,
especially in that touristic region.

According to all these results; in order to ensure
that increasing tourism receipts do not lead to infla-
tion, instead of policies restricting tourist demand,
tourist supply-enhancing economic policy practices
should be included.



