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Oz: Giiniimiizde iilkelerin ekonomik gelisiminde ve ihracat performansi artiginda teknoloji yogun iiretim tek
basina yeterli olmamaktadir. Rekabetin artmasiyla ihracat hacimlerini arttirmayi hedefleyen iilkeler ve igletmeler
Urin ve pazarlama inovasyonu faaliyetleri ile ihracata konu olan iiriin ve hizmetlerini gelistirmek ve yenilemek
durumundadir. Bu ¢aligmada inovasyon faaliyetleri kapsaminda markalagsma ve ihracat iligkisi incelenmis,
ticarilesme diizeyinin ihracat iizerindeki etkisinin ortaya ¢ikarilmasi amaclanmistir. Inovasyon faaliyetleri
kapsaminda patent tescil sayisinin, marka tescil sayisina oranlanmasi ile elde edilen ticarilesme orani bagimsiz
degisken; ihracat hacmi ise bagimli degisken olarak modele dahil edilmistir. Bu ¢alismada uzun dénemli iligkilerin
tespiti amaciyla Gregory-Hansen esbiitiinlesme testi uygulanmistir. Nedensellik iligkilerinin ortaya ¢ikarilmast
amaciyla ise frekans alani nedensellik testine bagvurulmustur. Esbiitiinlesme analizi sonuglara gore degiskenler
arasinda uzun donemli iligkilerin bulundugu tespit edilmistir. Buna ek olarak frekans alani nedensellik testi
sonucunda, ihracattan ticarilesme oranina dogru orta vadede bir nedensellik iligkisi bulundugu goriliirken,
ticarilegsme oranindan ihracata dogru uzun vadede bir nedensellik iliskinin var oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ihracat, Markalasma, Ticarilesme, Gregory-Hansen Esbiitiinlesme Testi, Frekans Alani
Nedensellik Testi

Abstract: Nowadays, technology-intensive production alone is not sufficient for the economic development of
countries and the increase in export performance. Countries and enterprises aiming to increase their export volumes
by increasing competition have to develop and renew export products and services that are subject to export
through product and marketing innovation activities. In this study, the relationship between the branding and
export within the scope of innovation activities are analysed and it is aimed to reveal the effect of the level of
commercialization on exports. The rate of commercialization obtained by the ratio of the number of patent grants
to the number of trademark registrations within the scope of innovation activities is included in the model as the
independent variable while the volume of exports as the dependent variable. Gregory-Hansen cointegration test is
applied to determine long-term relationships among the variables in the study. The frequency domain causality
test is conducted in order to reveal causality relationships. According to the results of cointegration the analysis, it
was determined that there were long-term relationships between the variables. In addition, it is demonstrated that
there is a causality relationship from export to commercialization rate in the medium term, while there is a long-
term causality relationship from commercialization rate to export as a result of the frequency domain causality
test.
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1. Giris

Gegtigimiz son 30 yil iginde ivme kazanan teknolojik gelismeler iilkelerin iletisim ve lojistik
altyapisini gii¢clendirmis bunun sonucunda uluslararasi faaliyetlerde daha etkin rol oynamalarina ortam
hazirlamistir. Gerek tilkelerin igsel teknolojik geligsmeleri, gerekse dogrudan yabanci yatirimlar ile
i¢sellestirdikleri teknolojik yatirimlar katma degeri yiiksek iiriinlerin ihrag¢ edilmesinde 6dnemli bir faktor
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ancak iilkelerin ihracat faaliyetlerindeki basarisinin sadece teknoloji yogun
iiriin {iretimi ile sinirli kalmadig: giiniimiizde, miisteriyi liretimin bir parcasi olarak ele alan yeni {iretim
modelleri gelistirilmektedir. Sadece teknoloji yogun firiin iiretimin degil bu iirlinlin markalasarak
ticarilesmesi i¢in de yatirimlar yapilmaktadir. Dolayisiyla bir iiriiniin iiretim siirecinin 6ncesinden
baglayan ve nihai miisteriye ulasana kadar gegen tiim siireclere inovasyon (yenilesim) faaliyetlerinin
entegre edilmesi iilke ve isletmelerin rekabet avantaji kazanmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

Inovasyon, “dnceki iiriin veya siireclerden 6nemli dl¢iide farkli olan potansiyel miisteriye veya
kurum tarafindan kullanima sunulan yeni veya gelistirilmis bir {lirlin veya siire¢c” olarak ifade
edilmektedir (OECD/Eurostat, Oslo Manual, 2018: 20). Bu baglamda inovasyon (1) iirlin veya siiregler
ile ilgilidir, (2) Oncekilerden ciddi anlamda farkli olmalidir, (3) miisteri ve kurumlar tarafindan
kullanilabilir olmalidir.

OECD/Eurostat (2018) inovasyonu kapsam olarak; riin inovasyonu, siire¢ inovasyonu, orgutsel
inovasyon ve pazarlama inovasyonu olmak iizere dort ceside ayrmustir. Uriin inovasyonu mal,
hizmetler, fikri miilkiyet iirtinleri, bunlarin bilesimleri ve tasarim 6zellikleri ile ilgili yenilikleri; siire¢
inovasyonu tiretim, dagitim, lojistik, bilgi ve iletisim sistemleri ile ilgili yenilikleri; orgiitsel inovasyon
idari ve yonetim ile ilgili yenilikleri; pazarlama inovasyonu ise pazarlama, satis ve satig sonrasi
faaliyetler ile ilgili yenilikleri icermektedir (OECD/Eurostat, Oslo Manual, 2018).

Bu calismada birgok ¢alismadan farkli olarak ihracat performansi ile iiriin inovasyonu sonucunda
ortaya ¢ikan yeni Uriiniin markalasarak ticarilesmesi arasindaki iliskinin ortaya ¢ikarilmasi
amaglanmaktadir. Bu amagla kabul edilen patent sayisinin marka tescil sayisina oranlanmasi ile elde
edilen ticarilesme orani ile ihracat performansi arasindaki iligki aragtirilacaktir (Sekil 1).

: /‘.{

Ticarilesme lhracat

Performansi

Sekil 1. Arastirma Modeli

Caligma kapsaminda olusturulan arastirma modeli sonucunda, iiriin ve pazarlama inovasyonu
neticesinde gerceklesen ticarilesme diizeyinin ihracat performansi iizerinde pozitif etkiye sahip olmasi
beklenmektedir. Bununla birlikte, ihracat performansi arttikca inovasyon diizeyinin artmasi ve
ticarilesme ile karsilikli etkilesimin olmasi beklenmektedir. Bu dogrultuda, degiskenler arasinda uzun
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donemli iligkiler esbiitiinlesme analizleri vasitasiyla sinanacak ve kisa, orta ve uzun donemli nedensellik
iligkileri frekans alan1 nedensellik testi ile analiz edilecektir.

2. Literatiir Taramasi

20.yy’1n baslarinda inovasyonun ekonomik biiylimeye etkisi Schumpeter (1934) tarafindan ele
almmis ve ekonomik kalkinma; (1) yeni bir {irliniin veya bilinen bir {iriiniin yeni bir ¢esidinin piyasaya
stiriilmesi, (2) iirliniin satig1 veya Uretiminde heniiz sektor tarafindan denenmemis yeni metotlarin
uygulanmasi, (3) yeni pazarlarin agilmasi, (4) hammadde ve yari mamul tedariginde yeni kaynaklarin
elde edilmesi, (5) yeni bir endiistri yapisinin olusturulmasi olmak iizere inovasyonun biiyiik 6lciide
neden oldugu yapisal degisikliklerin tarihsel siireci olarak tanimlanmistir (Schumpeter, 1934°ten akt.
Sledzik, 2013: 90). Bu baglamda inovasyonun ihracata dayali ekonomik kalkinmanin altindaki en
onemli sebeplerden biri ve pazarlama faaliyetlerinin odak noktasi oldugu sdylenebilir. Isletmeler ihracat
ile yeni bilgiler 6grenerek inovasyon performansini arttirabilir boylece inovasyon yoluyla yeni ve daha
iyi Urlinlerle yeni ihrag pazarlar bulabilir, dolayisiyla ihracat ve inovasyonun birbirini olumlu yénde
glglendiren ve tamamlayan dinamik bir iliski igerisinde oldugu sdylenebilir (Golovko ve Valentini,
2011: 362). Literatiirde bu iliskiye ait hem makro hem de mikro 6l¢ekte yapilmis bir¢ok ampirik
caligmaya rastlamak miimkiindiir.

DiPietro ve Anoruo (2006) konuyu makro 6lgekte ele alarak, bir dlkenin yaraticiliginin ihracat
performansina olan etkisini, yaraticiligi olusturan dort bilesen (inovasyon, teknoloji, teknoloji transferi
ve is girisimleri) kapsaminda incelemis ve yaraticilifin gelistirilmesinin ihracati arttirmada etkili bir yol
olduguna dikkat ¢ekerek yaraticilik ile ihracat hacmi arasinda pozitif yonlii bir iliski oldugunu ortaya
cikarmistir. Benzer sekilde Tekin ve Hancioglu (2018) inovasyon ve ihracat performansi arasinda pozitif
ve anlamli bir iligki bulmus, ihracat performansi iizerinde daha etkili olan inovasyon belirleyicilerini
arastirma sistemleri, insan kaynagi, fikri varliklar, girisimcilik ve inovatdrler ile baglantilar olarak
siralamustir. Sungur vd. (2016) ¢aligmalarinda Tiirkiye nin 1990-2013 dénemi icin Ar-Ge, inovasyon,
ekonomik biiyiime ve ihracat arasindaki iliskiyi analiz etmis, ¢alismanin sonunda patent sayisindan ve
Ar-Ge’de calisan isgiicli sayisindan ihracata dogru tek yonli, ihracattan da Ar-Ge’ye dogru tek yonli
nedensellik iliskisi bulmustur.

Ahimbisibwe vd. (2013) inovasyon ve ihracat iliskisini isletme diizeyinde ele alarak inovasyon
ve ihracat performansi arasinda anlamli pozitif yonlii bir iliski bulmus, isletmelerin ihracat
performanslarini arttirmak igin inovasyona odaklanmalar1 gerektigine dikkat ¢ekmistir. Benzer sekilde
inovasyon ve ihracat yogunlugu arasindaki iliskiyi inceleyen Pla-Barber ve Alegre (2007) yaptiklar
caligmada bu iki degisken arasinda pozitif bir iligki bulmus ve teknoloji ile ilgili konularin ihracat
performansinin incelenmesinde 6nemli oldugunu vurgulamigtir. Bunlara ek olarak Cetin ve Gedik
(2017) inovasyon ve ihracat performansi arasinda pozitif bir iliski oldugu, firmalarin inovasyon diizeyi
arttikca ihracat performansinin arttig1 sonucuna ulagsmistir. Ciitcii (2017) ise tekstil sektorii kapsaminda
inovasyonun ihracat performansi tizerindeki etkisini analiz ettigi ¢alismasinda galisan sayisi, tiniversite
mezunu ¢alisan sayis1 ve Ar-Ge degiskenlerinin ihracat miktar1 iizerinde 6nemli etkisi oldugunu ortaya
cikarmistir. Ancak bir¢ok calismadan farkli olarak s6z konusu galigmada egitim, patent ve yatirim
degiskenlerine ait sonuglar anlamsiz ¢ikmigtir.

Literatiirde siire¢ inovasyonundan ziyade {iriin inovasyonunun isletme verimliligini etkiledigine
ve bunun da isletmeleri ihracat pazarlarina ittigine (Cassiman ve Martinez-Ros, 2007); uriin ve siire¢
inovasyonunun bilegsiminin bir igletmenin ihrag pazarlarina giris ihtimalini arttirdigina (Van Beveren ve
Vandenbussche, 2009) yonelik bulgulara rastlanilmaktadir. Bunlara ek olarak Ar-Ge faaliyetlerinin ve
stire¢ inovasyonunun gelistirilmesinin igletmelere maliyet avantaji saglayacagina ve bu durumun iiriin
inovasyonuna dayali farklilasmadan ziyade daha yiiksek ihracat faaliyetlerine neden olabilecegine
dikkat ¢ekilmistir (Filipescu vd., 2013). Ihracat ile Ar-Ge harcamalar1 arasindaki iliskiyi inceleyen
Yildinnm ve Kesikoglu (2012) caligmalarinda Ar-Ge harcamalarindan ihracata dogru tek yonli bir
nedensellik iliskisi bulmus, Ar-Ge politikalarinin ihracati arttirmada énemli bir faktér olabilecegine
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isaret etmistir. Kongmanila ve Takahashi (2009) yaptiklar1 calismada {iriin inovasyonunun ihracat
performansini ve dolayisiyla isletme karliligini belirlemede 6nemli bir faktor oldugunun altini ¢izmistir.

Literatiirde bazi ¢aligmalar ise pazarlama inovasyonu kapsaminda konuyu ele alarak inovasyon,
yaraticilik ve markalagma iizerinde yogunlagsmaktadir. Markanin pazarlama girisimlerindeki
yenilik¢iligi, markanin rekabet giiciine yaptigi katkilarin bir fonksiyonu olarak karsimiza
¢ikabilmektedir (Gupta vd., 2016). Moghaddam ve Armat (2015) inovasyon ve markalasmanin
isletmenin pazarlama ve finansal performansina olan etkisine yonelik kavramsal bir model gelistirerek,
her iki degiskenin de KOBI’lerin performanslari iizerinde etkili oldugu sonucuna ulasmistir. Sok vd.
(2013) ise igletmenin pazarlama, inovasyon ve Ogrenme yeteneginin isletme performansi ile pozitif
yonlil bir iliskide oldugunu ortaya ¢ikarmustir.

Yeni bir teknolojinin ortaya ¢ikmasinda miisteri icin deger yaratmak en zorlu gérev olsa da
ticarilesme hizi ve benimsenme orani isletmenin teknolojik basarisini 6nemli 6lgiide etkileyebilmektedir
(Boehlje, 2004: 92). Teknolojinin basarili bir sekilde ticarilestirilmesi ise isletmelerin teknolojilerinin
maliyeti, hizi, kalitesi ve yenilik 6zellikleri agisindan miisterilerinin ihtiya¢larini karsilamasina olanak
saglayacaktir (Zahra ve Nielsen, 2002: 377).

3. Yontem ve Bulgular

Bu calisma ile Tiirkiye’de gerceklestirilen yenilik ve teknolojik gelismelerin markalasmasi, yani
ticarilesmesi ve ihracat arasindaki iliskilerin ortaya koyulmasi amaglanmistir. Bu dogrultuda, ¢alisma
kapsaminda Tiirkiye’nin ihracat hacmi ile ticarilesme diizeyi arasindaki uzun dénemli iligkiler ve
nedensellik iliskileri analiz edilmektedir. Uzun donemli iliskilerin analizi 6ncesinde modeldeki
degiskenlerin duraganligini test etmek icin birim kok analizleri gerceklestirilmis ve sonrasinda
degiskenler arasindaki uzun donemli iligskiler Gregory-Hansen (1996) esbiitiinlesme testi ile analiz
edilmigtir. Daha sonra degiskenler arasindaki nedensellik iligkileri Breitung ve Candelon (2006) Frekans
Alani nedensellik testi vasitasiyla incelenmistir. Son olarak degiskenler arasindaki uzun dénem katsay1
tahminleri Phillips ve Hansen (1990) tarafindan gelistirilen Tam Diizeltilmis En Kiicliik Kareler
(FMOLS) ve Dinamik En Kiiglk Kareler (DOLS) yontemleriyle gerceklestirilmistir.

Analizler kapsaminda degiskenlere iliskin veri kisit1 nedeniyle 1983-2018 dénemine ait veri seti
kullanilnustir. Ihracata iliskin veriler Diinya Bankasi veri tabamindan temin edilirken, ticarilesme
oranma iliskin patent ve marka tescilleri Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (WIPO) veri tabanindan elde
edilmistir. Calisma kapsaminda olusturulan arastirma modeli asagida yer almaktadir (1);

In(IHRACAT), = 8, + B, In(TICARILESME); + (1)

Denklem 1°de yer alan IHRACAT degiskeni, Tiirkiye'nin toplam ihracat hacmini,
TICARILESME degiskeni ise patent tescil sayisinin marka tescil sayisina oranini temsil etmektedir.
Arastirma kapsaminda kullanilan degiskenler, farkli birimleri daha saglikli bir sekilde karsilastirma ve
etkilesimlerini daha dogru bir bigimde ortaya koymak amaciyla logaritmik formda analizlere dahil
edilmistir.

ihracat Ticarilesme Orarn
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Sekil 2. Thracat ve Ticarilesme Oraninin Trendleri
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Sekil 2’de aragtirma kapsamindaki ihracat degiskeninin 1983 ve 2018 yillar1 arasinda yiikselen
bir trende sahip oldugu gosterilmektedir. Buna karsin, ticarilesme oraninda azalan bir trend oldugu
gorlilmektedir. Bu durum, ihracata dayali sanayilesme stratejisine gecis ile birlikte ihracatin
yiikseldigini, ancak bu ihracatin ticarilesme diizeyinden bagimsiz bir sekilde gelistigini gostermektedir.

3.1. Duraganhk Analizleri

Analiz kapsamindaki verilere ait trendler degerlendirildikten sonra degiskenler arasindaki
iligkileri inceleyebilmek icin degiskenlerin diizeylerinde ya da birinci farklarinda birim kok
icermemeleri gerekmektedir. Gergeklestirilen zaman serisi analizlerinde degiskenlerin duragan
olmamalarimin, yani birim kok icermelerinin bir nedeninin de ekonomide yasanan yapisal kirilmalar
oldugu bilinmektedir. Ekonomide gelisen yapisal kirilmalarin serilerin ortalamalarini, trendlerini veya
hem ortalamalar1 hem de trendlerini saptirabilecegini ve bunun sonucunda sahte birim kok meydana
getirebilecegi diistiniilmektedir. Baska bir ifade ile yapisal kirilmalar1 hesaba katmayan birim kdk
testleri, seriler birim kok icermese dahi duragan olduklari yoniinde sonuglar verebilmektedir. Yapisal
kirilmalarin ve yasanan ekonomik soklarin bir ekonomiye ait serilerin analizlerinde yapisal kirilmay1
hesaba katan birim kok testlerine bagvurulmamasi durumunda sonuglarin sapmali olabilecegi ve yanlig
sonuclara ulasilabilecegi ifade edilmektedir. Tirkiye ekonomisinin 1983-2018 yillar1 arasindaki siirece
baktigimizda, ekonomide yapisal kirilma olasiliginin bulunmasi nedeniyle bu ¢aligmada igsel olarak
yapisal kirilmayr dikkate alan Zivot-Andrews (1992) birim kok testine bagvurulmustur. Analizler
kapsaminda model A sadece sabitteki bir kirilmayi test ederken ve model C hem sabit hem de trenddeki
bir kirllmay test etmektedir. Zivot & Andrews (1992) tarafindan ortaya koyulan model A ve model C
asagida yer almaktadir (2,3);

Model A=>AY, = + ot + 8V, + DU, + X2, a; AY,_; + &, 2
Model C => AY, = ) + St +8Y,_y + 8DU, + yDT, + B2, a; AV, ; + &, (3)
Tablo 1. Zivot & Andrews Yapisal Kirtlmali Birim K6k Testi Sonuglari
Z&A (Duzey) Z&A (1. Fark)
Degiskenler Kirilma K . Test Kirilma K . Test Model
Tarihi Istatistigi Tarihi Istatistigi
In(IHRACAT) 2001 0 -3.389817 2008 0 -5.969184 A
In(IHRACAT) 2003 0 -3.987189 2002 1 -6.150046 C
In(TICARILESME) 2009 0 -3.051704 1989 0 -7.898321 A
In(TICARILESME) 1998 0 -3.632419 1989 0 -7.686043 C
Kritik Model A => %10 : -4.194 ; %5 : -4.444 ; %1 : -4.949
Degerler Model C => %10 : -4.894 ; %5 : -5.176 ; %1 : -5.719

Not: ##* ** ye * sirasiyla %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeylerini ifade etmektedir

Tablo 1’de modeldeki degiskenlerin tek yapisal kirilma altinda duraganligin test eden Zivot &
Andrews (1992) birim kok testi sonuglar yer almaktadir. Test sonuglarina gore; ihracat ve ticarilesme
oraninin tek yapisal kirilma altinda birim kdke sahip olduklari, baska bir ifadeyle diizeylerinde duragan
olmadiklar1 ortaya koyulmustur. Ancak, serilerin birinci farklar1 alindiginda, yani I(1) diizeylerinde
duragan hale geldikleri tespit edilmistir.

Serilerde goriilen yapisal kirilma tarihlerine bakildiginda; ihracatta 2002 ve 2008 yillarinda,
ticarilesme oraninda ise 1989 yilinda yapisal kirilmalarin meydana geldigi gézlemlenmektedir. Bu
durum, Tirkiye ekonomisinin ulusal ve kiiresel ekonomide meydana gelen ekonomik krizlerden
etkilendigini gostermektedir. 2002 yilina kadar gelinen siiregte ortaya ¢ikan ulusal ve uluslararasi
ekonomik sorunlarin neden oldugu 2001 krizinin etkileri ve 2008 yilinda ABD’de baslayip kisa siirede
birgok iilkeyi etkisi altina alan kiiresel ekonomik kriz Tiirkiye nin ihracatinda yapisal kirtlmalara neden
olmustur. Bununla birlikte, kiiresel ekonomiye entegre olma g¢abalar1 ve 1989 yillarinda azalan kamu
yatirimlarina karsin 6zel kesim yatirimlarinin bu azalmayi kapatamamasi inovasyon, markalasma ve
ticarilesme diizeylerinin bu durumdan etkilendigini gostermektedir.
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3.2. Esbiitiinlesme Analizi

Yapisal kirilmalarin bulundugu serilerin uzun dénemli iligkilerinin test edilmesi i¢in yapisal
kirilmalar1 goz Oniinde bulunduran testlerin uygulanmasi, modeldeki degiskenler arasindaki uzun
donemli iligkileri analiz ederken daha gecerli sonuglar elde edilmesini saglamaktadir. Gregory-Hansen
(1996) esbiitiinlesme testi, Engle ve Granger (1987) yaklasgiminin gelistirilmis versiyonu olmakla
beraber, bu teste gore daha gecerli sonuglar ortaya koymaktadir. Bunun en 6nemli nedeni, Gregory-
Hansen egbiitiinlesme testinde yapisal kirilma tarihleri igsel olarak tayin edilmektedir. Gregory-Hansen
(1996) esbiitiinlesme testinin arastirmada kullanilmasinin bir diger nedeni ise, standart esbiitiinlesme
testleri egbiitlinlesik vektoriin zaman igerisinde degismedigini varsayarken, Gregory-Hansen (1996) tek
yapisal kirilmaya izin veren, esbiitiinlesik vektdrde igsel olarak belirlenen bir kirilma zamaninda
degisecegini Onermektedir. Gregory-Hansen tarafindan gelistirilen esbiitiinlesme testinde yapisal
kirilmalar1 hesaba katan ii¢ tane model ortaya koyulmustur. ilk model diizeyde yapisal kirilmay1 (4),
ikinci model trendle birlikte diizeyde yapisal kirilmay1 (5), ligiincii model ise rejimde (sabit ve egimde)
yasanan yapisal kirilmayi (6) dikkate almaktadir (Gregory ve Hansen, 1996: 103). a4, a3, az Ve a,
rejim kaymasindan once esbiitiinlesme egim katsayilart ile a1, @,3, @33 Ve a4, egim katsayilarindaki
degisikligi belirtmektedir.

Ve = U1+ U@ + a1 X + ApZp + azep + @y Sy + & (4)
Ve =M1+ UpP; + B + a1 X + azZ + azer + aySe + & (5)

Ve = U1+ Up@Pr + A1 X + A1 PeXe + ApZe + AppPrZ + 36 + Q3308 + AuSp + XgPrSe + E(t )
6

Yapisal kirilmalarin bulundugu serilerin uzun donemli iligkilerinin test edilmesi i¢in yapisal
kirilmalar1 géz oniinde bulunduran testlerin uygulanmasi, modeldeki degiskenler arasindaki uzun
donemli iligkileri analiz ederken daha gegerli sonuglar elde edilmesini saglamaktadir. Gregory-Hansen
(1996) esbiitiinlesme testi, Engle ve Granger (1987) yaklasiminin gelistirilmis versiyonu olmakla
beraber, bu teste gdre daha gegerli sonuclar ortaya koymaktadir. Bunun en 6énemli nedeni, Gregory-
Hansen esbiitiinlesme testinde yapisal kirilma tarihleri i¢sel olarak tayin edilmektedir. Gregory-Hansen
(1996) esbiitiinlesme testinin arastirmada kullanilmasinin bir diger nedeni ise, standart esbiitiinlesme
testleri esbiitiinlesik vektoriin zaman igerisinde degismedigini varsayarken, Gregory-Hansen (1996) tek
yapisal kirilmaya izin veren, esbiitiinlesik vektorde igsel olarak belirlenen bir kirilma zamaninda
degisecegini Onermektedir. Gregory-Hansen tarafindan gelistirilen egbiitiinlesme testinde yapisal
kirilmalar1 hesaba katan ii¢ tane model ortaya koyulmustur. ilk model diizeyde yapisal kirilmay1 (4),
ikinci model trendle birlikte diizeyde yapisal kirilmay1 (5), igiincii model ise rejimde (sabit ve egimde)
yasanan yapisal kirilmay1 (6) dikkate almaktadir (Gregory ve Hansen, 1996: 103). a4, a3, a3 Ve a,
rejim kaymasindan dnce esbiitiinlesme egim katsayilari ile a4, @53, @33 V€ 44 €gim katsayilarindaki
degisikligi belirtmektedir.

Tablo 2. Gregory-Hansen Egbiitiinlesme Testi Sonuglart

Model Klrll_m.a . ADF %1 Kritik %05 Kritik
Tarihi Istatistigi Deger Deger
C 2006 -5.73 (0) -5.13 -4.61
CIT 2006 -6.09 (0) -5.45 -4.99
C/S 2000 -6.11 (0) -6.02 -5.50

Not: () AIC bilgi kriteri ile belirlenen optimal gecikme uzunlugunu géstermektedir.

Tablo 2°de yer alan Gregory-Hansen yapisal kirilmali egbiitiinlesme testi sonuglar1 dogrultusunda
aragtirma modelinde yapisal kirtlmalarin 2001 krizi ile sonuglanacak olan 2000 yilinda ve Tiirkiye’nin
giiclii ekonomi politikalar1 olusturmaya basladigi 2006 yilinda yasandig1 gézlemlenmektedir. Arastirma
modelinde ADF test istatistiklerinin %1 kritik degerlerinden mutlak deger olarak yiliksek olmasi
nedeniyle degiskenler arasinda egbiitiinlesme iliskisi olmadigina dair bos hipotez reddedilmektedir. Bir
bagka deyisle, ihracat ile ticarilesme orani arasinda uzun donemli bir iligkinin oldugu ortaya
koyulmustur.
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3.3. Frekans Alam1 Nedensellik Analizi

Arastirma modelinde yer alan degiskenler arasinda uzun dénemli iliski bulundugunun ortaya
koyulmasindan sonra, degiskenler arasindaki nedensellik iliskileri test edilecektir. Engle ve Granger
(1987) degiskenler arasinda uzun donemli iligkilerin tespit edilmesi durumunda, degiskenler arasinda en
azindan tek yonlii bir nedensellik iligkisinin bulunabilecegini ileri siirmektedir. Granger (1969)
nedensellik testi uygulanirken Wald ve F testi ile degiskenler arasindaki uzun donemli iliskileri hesaba
kattigindan, degiskenler arasindaki kisa donemli nedensellik iligkileri dikkate alinmamaktadir. Bu
eksigin giderilmesi amaciyla Geweke (1982), Hosoya (1991) ve Yao ve Hosoya (2000) spektral
iligkilere dayanan frekans nedensellik analizini gelistirmistir. Frekans nedensellik testi, degiskenler
arasindaki nedensellik iliskilerini farkli frekanslarda test etme imkéni tanimaktadir. Frekans alani
nedensellik testinin uygulanmasi i¢in Breitung and Candelon (2006) asagidaki denklemi olusturmustur

(7,

Xe=¢1+ Z?:l AjXe—j + Z?zl Biye-j + Z‘.iig’fi"‘ A Xe—f + ZiZZTf" BrYe-r + &t (7
Tablo 3. Frekans Alani Nedensellik Testi Sonuglari
e Uzun D6nem Orta Donem Kisa Donem
Nedensellik Yond w=01  w=05  w=l  w=15  w=2  w=25
In(IHRACAT)#>In(TICARILESME) 1.839 1.898 6.822**  5.016* 0.421 0.311

In(TICARILESME)#>In(IHRACAT) 6.249** 5.129* 1.468 1.195 0.609 0.794
Not: *** ** ye * sirasiyla %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeylerini ifade etmektedir.

Frekans alani nedensellik sonuglart Tablo 3’te yer almaktadir. Sonuglara Wald testi istatistikleri
ve olasilik degerleri dogrultusunda; ihracat ve ticarilesme orani arasinda iki yonlii bir nedensellik iliskisi
tespit edilmistir. Ihracattan ticarilesme oranmna dogru orta vadede nedensellik iliskisinin bulundugu
gozlemlenirken; ticarilesme oranindan ihracata dogru uzun dénemde bir nedensellik iligkinin var oldugu
goriilmiistiir.

o
!

0 1 4 3 ! 1 7
Frakans Frekans

Test Isiatistdy 5% Kritk Defjer 10% Knbik Dedar Tost ltagshly — 5% Kmk DeQar 1% Krnk Dader |
2 Y J

Sekil 3. Frekans Alani Nedensellik Iliskileri

Frekans alani nedensellik analizi sonucunda ortaya koyulan degiskenler arasindaki kisa, orta ve
uzun donemli nedensellik iligkileri Sekil 3’te gosterilmistir. Sekil 3 incelendiginde, ihracattan
ticarilesme oranina dogru orta donemde nedensellik iligskisinin bulunmasi, belirli bir siire ihracatin
devam ettirilmesinin ardindan markalagsma siirecinin gelistigini gostermektedir. Bununla birlikte,
ticarilesme oranindan ihracata dogru uzun dénemde nedensellik iliskisinin var olmasi diizenli ihracatin
stirdiiriilmesi sonucunda uzun dénem sonunda inovasyon ve markalasma diizeyinin de arttirilabilecegini
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ortaya koymustur. Bu dogrultuda, ticarilesme kapsaminda ortaya koyulan inovasyonlarin markalagarak
ihracatin arttirilmasinda biiyiik 6nem arz ettigi gézlemlenmektedir.

3.4. Uzun Dénem Katsayr Tahminleri

Bu calismada, Philips ve Hansen (1990)’in gelistirdigi “Tam Diizeltilmis En Kiiciik Kareler
Yontemi (FMOLS)” ve Saikkonen (1992), Stock ve Watson (1993)’1n ortaya koydugu “Dinamik En
Kiiciik Kareler Yontemi (DOLS)” kullanilarak degiskenler arasindaki uzun donemli iligkiler test
edilmistir. FMOLS ve DOLS tahminleri, esbiitiinlesik degiskenler arasindaki uzun vadeli denge
iligkisini tahmin etmeyi amaglamaktadir. Parametrik olmayan FMOLS tahmin tekniginde avantaj, hem
i¢sellik hem de seri korelasyonun diizeltilmesidir, buna karsin DOLS parametrik bir tahmin teknigidir
(Ben Jebli vd., 2016). DOLS, ilk farki alinan degiskenlerin yatay kesit gecikmeleri ve onciilleri ile
esbiitiinlesme denklemini kullanarak standart en kiigiik kareler tekniginde (OLS) var olan i¢sellik ve seri
korelasyonu ortadan kaldirir. FMOLS ve DOLS tahmin yontemleri dogrultusunda kullanilan esitlikler
asagida yer almaktadir (8,9);

Y, = X't + Diyr +uge (8)
Ye = X'tB + Dicv1 + Xj=—q AX/HJ’S * Vi ®)

Tablo 4. Uzun Dénem Katsayr Tahmin Sonuglart
In(IHRACAT), = B, + B,In(TICARILESME), + £

FMOLS DOLS
Dlzgigsll?;lslllir DiineltlJ ig:tsaym T Degeri Uij:tszc))'?s?m T Degeri
In(TICARILESME) 0.109™" [ggig] 0.105™" [ggig]
Bo 23.126™ [?)Oggg? 23.169" ?02 '2972?
R? Degeri 0.57 0.77

Not: *** ** ye * sirasiyla %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeylerini ifade etmektedir. “[ ]” igerisindeki degerler
standart hata degerlerini gostermektedir.

Caligma kapsaminda olusturulan modeller dogrultusunda uzun dénem katsay1 tahminleri
gercgeklestirilmis ve analizlere iligkin sonuglar Tablo 4°te gosterilmistir. Sonuglar incelendiginde, toplam
ticarilesme oraninin ihracat diizeyi lizerindeki etkilerini ortaya koyan katsayilarin her iki tahmin yontemi
sonucunda pozitif ve istatistiki olarak anlaml1 oldugu goriilmektedir. FMOLS ve DOLS yontemine gore
uzun donemde ticarilesme oranindaki %1°lik bir artisin ihracat diizeyini yaklasik olarak %0.11
diizeyinde arttirdig tespit edilmistir. Elde edilen bulgular, Tiirkiye’de teknolojik gelismeye bagli olarak
markalagsma diizeyinin ylikselmesinin ihracat diizeyi lizerinde olumlu etkiler ortaya cikardigini
gostermektedir.

4. Tartisma, Sonuc ve Oneriler

Inovasyon calismalarinin markalasmasi sonucunda ticarilesme ile ihracat diizeyi arasindaki
iligkilerin tespit edilmesini amaglayan bu c¢aligma ile ticarilesme diizeyinin Tiirkiye’nin ihracat hacmi
tizerindeki uzun donemli etkileri ve nedensellik iligkileri ortaya koyulmustur.

fhracat ve ticarilesme diizeyi arasindaki uzun dénemli iliskileri sinamak amaciyla Gregory-
Hansen yapisal kirilmali egbiitiinlesme testi gerceklestirilmistir. Analiz sonuglarina gore, Tiirkiye’nin
ihracat diizeyi ile ticarilesme diizeyi arasinda tek yapisal kirilma altinda uzun dénemli iligski bulundugu
tespit edilmistir. ihracat ve ticarilesme oran1 arasindaki nedensellik iliskisi ise frekans alan1 nedensellik
testi ile incelenmistir. Nedensellik analizi sonuglari ihracattan ticarilesme diizeyine dogru orta vadede
bir nedensellik iligkisinin olustugunu, ticarilesme diizeyinden ihracata dogru ise uzun vadede bir
nedensellik iligkisinin meydana geldigini gostermektedir. Bu durum, ihracat faaliyetlerinin markalagsma
ve dolayisiyla ticarilesme diizeyinin artisinda 6nciil bir faktor oldugunu ortaya koymaktadir. Analizlerin
son asamasinda ise ihracat ile ticarilesme diizeyi arasinda uzun donemli katsayr tahmini
gercgeklestirilmistir. Bunun sonucunda, ticarilesme oraninin ihracat diizeyi lizerinde pozitif ve istatistiki
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olarak anlamli bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Benzer sekilde DiPietro ve Anoruo (2006)
inovasyonun bir iilkenin ihracat hacmi ile pozitif yonli iliskili oldugunu savunmustur. Buna ek olarak
Tekin ve Hancioglu (2018) inovasyon ve ihracat performansi arasinda pozitif ve anlamli bir iliski
bulmustur. Diger yandan Ciitcii (2017) inovasyonun tekstil ihracati iizerindeki etkisini analiz ettigi
calismasinda Ar-Ge degiskeninin tiim modellerde anlamli oldugunu ancak patent degiskenin bircok
modelde anlamsiz ¢iktigini belirtmistir.

Elde edilen bulgular literatiir dogrultusunda degerlendirildiginde, inovasyon faaliyetlerinin ve
yeniliklerin iilkelerin ihracat performansi iizerinde olumlu etkiler sagladigi tespit edilmistir. Calismanin
bulgular dogrultusunda, markalagsma sonucu artan ticarilesme diizeyinin ihracati orta ve uzun dénemde
olumlu yonde etkileyecegi ortaya koyulmustur. Bu baglamda Tiirkiye’de inovasyon politikalar1 ve
markalagsma faaliyetlerinin ihracat degerlerinin artmasinda etkili oldugu ve bu faaliyetlerin
desteklenmesinin dnem arz ettigi diisliniilmektedir.
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Extended Abstract
Purpose

Technological developments that have gained speed in recent years have strengthened the communication
and logistics infrastructure of the countries. Thus, they have created an environment for the countries to play a
more active role in international activities. Both the internal technological developments of the countries and the
technological investments they have internalized with foreign direct investments emerge as important factors in
the exportation of high value-added products. However, the success of countries in export activities is not limited
to the production of technology-intensive products. New production models that consider the customers as a part
of the production have been developed. Today, investments are made not only for the production of technology-
intensive products but also for the commercialization of the products via branding. Therefore, integrating
innovative activities into the processes that start from the production of a product to it reaches the end customer is
of great importance for countries and businesses to gain competitive advantages in export markets. Countries and
enterprises aiming to increase their export volumes by increasing competition have to develop and renew export
products and services that are subject to export through product and marketing innovation activities. Accordingly,
the purpose of paper is that it is demonstrated the relationship between export and commercialization through
branding of innovation and technological development in Turkey.

Conceptual Framework

In the literature, it is possible to find many empirical studies analysing the relations between export and
innovation in both macro and micro scales. Many studies examining the relationship between innovation and
export performance of countries reveal that there is a positive relationship between export and innovation (Tekin
and Hancioglu, 2018; DiPietro and Anoruo, 2006). Similarly, studies regarding the subject at the firm level argue
that there is a significant positive relationship between innovation and export (Cetin and Gedik, 2017;
Ahimbisibwe et al., 2013; Pla-Barber and Alegre, 2007). In this study, the relationship between the branding and
export within the scope of innovation activities are analysed and it is aimed to reveal the effect of the level of
commercialization on exports. The rate of commercialization obtained by the ratio of the number of trademark
registrations within the scope of marketing innovation to the number of patent grants within the scope of product
innovation is included in the model as the independent variable while the volume of exports as the dependent
variable.

Methods

This paper aims to reveal the relationship between export and commercialization through branding of
innovation and technological development in Turkey. In this regard, long-term and causal relationships between
export volume and level of commercialization are analyzed in Turkey within the context of the paper. Before the
analysis of long-term relationships, Zivot and Andrews (1992) unit root analyzes was performed to test the
stationarity of variables in the model, and then long-term relationships between variables were analyzed using the
Gregory-Hansen (1996) cointegration test. Later, the causality relationships between variables were examined
through the Breitung and Candelon (2006) Frequency Domain causality test. Finally, long-term coefficient
estimates between variables were performed by Fully Modified Ordinary Least Squares (FMOLS) and Dynamic
Ordinary Least Squares (DOLS) methods developed by Phillips and Hansen (1990).

In the analyses, it is used the data set for the period 1983-2018 due to data constraints on variables. While
data on exports were obtained from the World Bank database, patent grants and trademark registrations regarding
the commercialization rate were gained from the World Intellectual Property Organization (WIPQ) database. The
research model within the scope of the study is as follows;

In(EXPORT), = By + B1In(COMMERCIALIZATION), + ¢
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Findings and Discussion

According to the results of the Zivot & Andrews (1992) unit root test with structural break, it has been
demonstrated that export and the rate of commercialization has a unit root with the structural break, in other words,
they are not stationary at their level. However, it has been determined that the series have not unit root at first
differences, that is, they have become stationary at I(1) levels. According to the Gregory-Hansen cointegration test
results, the null hypothesis that there is no cointegration relationship between the variables is rejected because the
ADF test statistics are higher in absolute value than the critical values of 1% in the research model. In other words,
it has been demonstrated that there is a long-term relationship between export and commercialization rate.
According to the results of frequency domain causality analysis, the determination of causality relationship from
export to commercialization in the medium term indicates that the branding process has developed after the
continuity of exports for a length of time. In addition, the determination of a causality relationship from
commercialization to exports in the long run revealed that the level of innovation and branding can be increased
at the end of the long term as a result of maintaining regular exports. In this direction, it is observed that the
commercialization by innovations and branding has significant impacts on increasing the exports. When the long-
term coefficient estimation results are examined, it is seen that the coefficients of the commercialization rate are
positive and statistically significant as a result of FMOLS and DOLS methods. According to the FMOLS and
DOLS method, it has been determined that 1% increase in the commercialization rate increases the export by
approximately 0.11% in the long term. The findings show that rising the level of branding, depending on the
technological developments has positive impact on the exports in Turkey.

Results and Recommendations

When the findings are evaluated in line with the literature, it has been determined that innovation activities
have positive effects on the export performance of countries. In line with the findings of the study, it has been
revealed that the rising the level of commercialization as a result of branding has affected the exports positively in
the medium and long term in Turkey. In this context, it is thought that innovation policies and branding activities
are effective in increasing the exports in Turkey and that it is crucial to support these activities.



