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0z

Medya her doneminde politik olmustur. Clinkii ortaya koydugu iriinlerin dili ve
soylemi politiktir. Bunun bir diger nedeni medya sodylemleri, iktidar sahiplerinin ya
istemedikleri ya da dontstiirmek istedikleri tiirden sdylemlerdir. Bundan olsa gerek
gliclii iktidarlarin karsi savas baslattiklar1 pek ¢ok kurumun basinda medya gelmektedir.
Medyay1 denetim altina almak ve Oyle tutmak aykir1 ya da marjinal sdylemlerin yasam
alanlarini daraltmaktadir. internetin ve sosyal aglarin gelismesine kadar gazeteciler igin
var olabilmelerinin yegane sarti ana akim medya kuruluslarinin birinde bulunmakti.
Ancak bugiin sosyal internet aglar farkli boyutlarda yeni bagimhliklar veya tartismal
durumlar yarattiklar1 gibi artik gazetecilik mesleginin de icra edilebilecegi birer alan
haline gelmistir. Baz1 gazeteciler alternatif bir alan olarak degerlendirdikleri YouTube
platformunda da mesleklerini icra etmeye ¢alismaktadir. Bu ¢alismada YouTube ortaminin
yapisi, habercilige elverisli olup olmadigi ve burada habercilik mesleginin devam edip
edemeyecegi gibi konular YouTube platformunda habercilik yapmaya ¢alisan gazeteciler
lizerinden incelenmistir. Bulgularin degerlendirilmesi sonucunda sdylenebilir ki YouTube
goruntili haberlerin tretilmesi ve hedef kitleye ulastirilmasi i¢in popiiler bir mecra
haline gelmektedir. Bu ¢alisma gostermistir ki, geleneksel medya ile sinirhh kalmayan
gazeteciler, habercilik deneyimlerine YouTube gibi sosyal medya platformlari tizerinden
devam edebilmekte ve belirli bir hedef kitleye ulasabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Medya, Gazetecilik, Gazeteciler, Sosyal Medya, YouTube.
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Abstract

The media is one of the many institutions where strong powers started a war against
it. Controlling and keeping the media under control is to narrow the living spaces of
the contrary or marginal discourses. For this reason, media institutions are under the
control of governments, or they are tried to be controlled. In the world and in Turkey, it
is possible to take a photo of it in terms of media history. Until the development of the
internet and social networks, the only condition for journalists to exist was to be in one of
the mainstream media organizations. However, this is not the case today. Social internet
networks may have created new addictions or controversies of different dimensions.
However, it has also become an area where journalism can be practiced. As a result of
evaluating the findings, it can be said that YouTube is becoming a popular medium for
producing video news content and delivering it to the target audience. This study has
shown that journalists who are not limited to traditional media can continue their
journalistic experiences through social media platforms such as YouTube, and reach a
specific target audience.

Keywords: Alternative Media, Journalism, Journalists, Social Media, YouTube.

728 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Say/lssue 2, 727-748


https://orcid.org/0000-0001-8252-5262

Serkan Bulut Egemen Soylemin Kiyisindakiler: Alternatif Bir Platform Olarak YouTube’da Gazetecilik

Giris

Habercilik tipki karli daglarin zirvelerinden eriyen suyun bir yolunu bularak gol, deniz
ya da okyanuslara dogru akisina benzemektedir. Burada dag metaforu haberlere konu
olabilecek olay1 cagristirmaktadir. Eger bir olay gerceklesirse ve bu olay bir grup insani
veya toplumu ilgilendiriyorsa bu olayin oldugu bilgisi muhakkak bu olaydan etkilenen
veya duygusal, kiiltiirel ya da cografi 6zellikleri bakimindan olayin par¢asi konumundaki
insanlara ulasacaktir. Tarihten bugiine farkli bicimlerde kaynaktan hedefe bir bicimde
ulasmis olan olayin hakkindaki bilgi ya da enformasyon yine tarihten bu yana bu olayin
gerceklesmesinde rolii olan ya da bu olay duyuldugunda herhangi bir sebepten dolay1
rahatsiz olacak olan gii¢ sahiplerini rahatsiz etmistir. Bu nedenle olayin bilinmemesine
iliskin farkl ¢abalarin ortaya konmus oldugu goriilmiistiir. Bundan bir asir kadar énce
belki ¢ok kolay bir bicimde lizeri ortiilen ya da duyulmasi istenmeyen gelismelerin
gizlenmesi (kamuoyundan) gorece daha kolay iken bugiin gii¢ elitlerinin bu istekleri
oldukca zorlasmis ve bir olayin gizli kalmasi oldukga zor hale gelmistir. Clinkii bugiin
zirveden vadilere ve ovalara dogru akmakta olan suyun suyollar1 yeni denebilecek bir
giiciin etkisiyle olduk¢a ¢ogalmistir. Bu gii¢ internettir.

Internet ¢ok genis cesitlilikte platformu veya mecrayr biinyesinde barindiran bir
kavramdir. Habercilik acisindan degerlendirildiginde haber web siteleri, 6nceleri bloglar,
telefonlar tzerinde kurulan uygulamalar, e-posta hesaplar1 ¢evresinde haberlesen
insanlar, sosyal medya hesaplar1 ve ortamlari haberlesmenin giiclii platformlar: haline
gelmistir. Ana akim medya ortamlarinin kontrole agik yapisi, tekellesmis sermaye
yapilari, gii¢ sahipleri ile ideolojik ve ekonomik ortak ¢ikarlari genisce bir kitleyi (6zellikle
gencleri) sosyal medya ortamlarina itmistir. Bununla da sinirli kalmayan baski ortamlar:
gazetecileri de yeni haberlesme yollar1 bulmak ideali ile sosyal medya ortamlarina
yonlendirmektedir. YouTube video paylasim imkaninin en 6nde gelen platformlarindan
biri olarak son zamanlarda gazetecilerin burada var olma istegini tesvik etmektedir. Tim
bu gelismelerin ortaya koydugu fotograf ise alternatif medya iddias1 ve pratiklerinin
gliclenmesi seklindedir.

Toplumlar kendilerini iletisimle gerceklestirirler, varoluslarini anlamlandirirlar. iletisimin
engellenmesi, toplumlarin kendi gercekliklerinden koparilmas1 ve iktidara bask: ile
tabi edilmesi anlamina gelir. Iletisim 6zgiirliigiinii savunma siireci alternatif medyalarin
yaratilmasini gerekli kilmistir ve Marx bu medyalar1 Volkspresse halkin basini, medyasi
olarak adlandirmistir. Otekilestirilmis tiim toplumsal gruplarin birlikte hareket etmesi ve
varoluslarinmi kisitlayan, baski altinda tutan devlet yapilarina karsi1 6zgiirliik¢ii bir anlayisla
ortaklasmalari gerekliligi 6nemli bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir. Deleuze ve Guattari’ye
ait rizom medya (rhizomatic media) modeli otekilerin alternatif medyalarini birlestiren
bir agin gerekliligini ortaya koyar. Rizom medya yapisi ¢izgisel olmayan, merkezi olmayan,
anarsik, gocebe, birbiriyle bagintili kollara sahip olan bir ag tarzindadir ve ¢ogulculugu,
katilimcilig1 temel alan bir mantiga sahiptir (Bailey, Cammaerts, Carpentier, 2008, s. 25- 33;
Coban, 2014, s. 2-3).

YouTube’un kendi yapisal dinamikleri bir yana birakildiginda (gelir elde edebilme
yontemleri, reklam verene baglilik, arama motoru optimizasyonu gibi bircok kritere
baglilik, icerik, tirtin ya da haberlerin platform iizerinde tretilecek her tir sunumun
belirli kurallara gore tiretilmesi gerekliligi vs.) tam da yukarida bahsedilen rizom medya
modeline uymaktadir. Gazeteciler ve hedef kitleleri etkilesimli bir sekilde katilimci medya
ornegini gelistirmektedir. YouTube ana akimin disinda ya da kiyisinda kalmis caresiz
(gorinen) gazeteciler icin var olma ve mesleklerini siirdiirme olanagi getirmistir. Yine
ana akim medyadaki dil, bicim ve sinirlarin disinda davranabilme, haber biiltenini kendi
ve hedef kitlesinin onceliklerine gore belirleyebilme sansi yaratmaktadir. Habercilik
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kurallarini her seyin 6niine koymak ve insanlarin ortak cikar: icin hareket etmek ayni
zamanda entelektiiel ve aydin bir gazeteci olmanin da bir gerekligi olarak gortilmektedir.

Bir toplumda entelektiiel, 6nemli rol oynayan bir figiirdiir. Bireyselligin bazen biraz
romantik ya da kahramanca goriintiisii, zaman zaman kamu entelektiielinin olgulara
iliskin sosyolojik kavrayisini tikayabilirken, giincel ve endise duyulmasi gereken konulara
bagimsiz olarak hitap etme kapasiteleri ve pratikleri kamuoyunun dinamiklerine katkida
bulunmaktadir. Siyasi olgulara duyarli olan kamu entelektiiellerinin bu konulardaki
ileriye doniik ifade ve tahminleri de biiylik Olglide gercege doniismiistiin. Kamu
entelektiiellerinin ¢ogu kendileri i¢in bir iktidar ya da politik kariyer arayisinda degildir
(Dahlgren, 2013, s. 89). Bugiin sosyal medya kanallariyla gercege ulasmak isteyen gozii
kara gazeteciler icin de durum bu sekildedir. Ya da en azindan kamuoyunun beklentisi
bu yondedir. Alternatif medya iddiasinin gerceklesebilmesi icin tam da gerekli olan sey
toplumsal konu ve olaylara iliskin gazetecilik etiginin gerektirdigi mesleki gereklilikleri
ve refleksleri sergilemektir.

YouTube son yillarda gortintiilii haberler i¢in 6nemli bir platform haline gelmektedir. Bu
calismanin problemi geleneksel medya kuruluslarindan ayrilmis ya da uzaklastirilmis
olan gazetecilerin habercilik mesleginde ne gibi isler ortaya koyduklarini (bu gazetecilerin
bazilar1 su anda baska bir medya kurulusunda c¢alisiyor olsa bile), YouTube platformunun
alternatif bir goruintiili haber ortami olup olamayacagini ortaya koymaktir. Bu calismada,
gazetecilik ve gazeteci kavramlari sosyal medyanin giiclii bir platformu olan YouTube
uzerinden degerlendirilmistir. Alternatif medya ortami olarak YouTube’un gazetecilik
ve gazeteci icin yeterli bir platform olup olmadigl 6rnek gazeteciler lizerinden analiz
edilmistir. Alternatif medya, sosyal medya ve gazetecilik kavramlan ile ilgili literatiir
taranarak sosyal aglarin gazeteciler i¢cin mesleklerini icra edebilecekleri bir alan olup
olmadig1 sorusuna yanit aranmistir. Arastirmada YouTube platformu tizerinden habercilik
yapan 9 gazetecinin YouTube hesaplari (kanallar1) 6rneklem olarak belirlenmis ve analize
tabii tutulmustur.

Alternatif Medya ve Gazetecilik

Alternatif medya fikri baskin ve egemen ana akim medya olusumu karsisinda gelistirilmis
bir teoridir. Alternatif medya teorisi, 1960’larda ve 1970’lerde yerel ve toplumsal radyo
ve televizyon icin olusturulmustur. Merkezilestirilmis, ticarilestirilmis, devlet kontrollii
ve hatta profesyonel medyanin egemenligine meydan okumustur. Genellikle bu teorinin
uygulanmasinin anahtarinin zamanin yeni teknolojisinde yattig1 gorilmiistiir. Bu teori
kictk capl, ticari olmayan ve genellikle bir amaca bagh olan medyay1 agiklamaktadir.
Katilim ve etkilesim anahtar kavramlardir. Su anda, siyasi hayati yeniden canlandirmak
icin oldukca fazla olan beklenti, yeni interaktif medyanin gerceklesmesi vaadine katki
saglamaktadir. (McQuail, 2000, s. 160). Ciinki alternatif medya teorisi dogrudan bir
bolge veya lilke icin siyasi sinirlamalari ve sorunlari ¢cagristirmaktadir. Yaygin medya i¢in
zorlasan 0zgiir ve bagimsiz habercilik, yasam alani olarak alternatif medyanin varligini
gerekli kilmistir.

Ana akim medya tarafindan gergeklestirilen icerik tiretim ve sunum faaliyetlerinden bir sekilde
farklilasan cesitli uygulamalar1 agiklamak icin yurttas medyasy, sivil toplum medyasi, halk
gazeteciligi, acik yayincilik, katilimcr medya, etkilesimli gazetecilik, bagimsiz medya, muhalif
medya, radikal medya, alternatif medya gibi ¢esitli kavramlar kullanilmaktadir. Bu kavramlar
siklikla birbiri yerine kullanilsa da aslinda aralarinda girift bir farklilasmadan s6z edilebilir.

PVANTER

Bu kavramlar genellikle “sessizlerin sesi”, “li¢iincti diinyanin sesi”, “tekel dis1 habercilik” gibi
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tekelci ana akim medyadan farkliliklar1 vurgulayan tanimlara atif yapmakta ve genel olarak
“alternatif medya deneyimleri” olarak ele alinmaktadir (Taylan, 2012, s. 12-13).

Couldry ise alternatif medya projelerinin medya alanlarinin dogallastirilmamasiyla
sonug¢landigini, amatoér medya ireticilerini medyanin giiciinii yeniden dengelemeye
ve gazetecileri medyanin organize bir sosyal stre¢ oldugunu diisiinmeye tesvik ettigini
savunmaktadir. Pierre Bourdieu bu durumu sembolik gii¢ olarak acgiklamaktadir.
Sembolik gii¢, gercekligi insa etme glcidir. Alternatif medya, ana akim medyanin
kurallarina ve temsillerine karsi ¢ikmakta gibi goriinen bir gerceklik olusturmaktadir.
Katilimci amatdr medya tiretimi, kurumsal ve profesyonel medya giiciintin tekellesmesine
karsi ¢ikmakta ve medya tekeline sembolik formlar iliretme konusunda meydan
okumaktadir. Bu nedenle, alternatif medya ve alternatif gazetecilikten bahsetmek,
baskin, profesyonel medya uygulamalar: ile marjinal, amator uygulamalar arasindaki
iliskiyi tanimaktir (Bourdieu, 1991; Couldry, 2000, s. 21). Ciinkii aslinda ana akim ve
tekellesmis medyada belirli sembolik mesajlar ve gii¢ iliskileri insa edilmektedir. Tek
tip ekonomik ve sembolik bir iktidar alani olan medya da iiretilen diisiinsel siire¢ ve
imajlar da boylelikle tek tiplesmektedir. Alternatif medyanin dogusunu ve hizlanmasini
saglayan stire¢ de ana akim egemen medyanin bu tekelci ve tek tip yapisinin disinda kalan
gazetecilerin pratikleridir.

Alternatif iletisim tartismalarinda karsimiza ¢ikan etkilesimli gazetecilik, katilimci gazetecilik
gibi kavramlar, ana akim medya kuruluslarinin kendi ticari icerik tiretimi siireglerini
kullanicilarin katilimina agmalarini imlemektedir. Etkilesimli gazetecilik, internetin etkilesim
ozelligine vurgu yapan bir kavramdir ve profesyonellerin olusturduklari icerigi yayinladiktan
sonra kullanicilardan gelen geri beslemeye ac¢ik olmak ve bunu dikkate almak dogrultusundaki
sorumluluklarini anlatmaktadir. Katilimc1 gazetecilik ise kullanicilarin igerik iiretim
stirecinin farkli asamalar1 olan igerigi toplama, segme ve sunma siireglerine katilmalarinin
hayata gecirilmesi gerektigi, kullanicilara bu dogrultuda olanaklar sunulmasi anlaminda bir
kavramdir. Yurttas gazeteciligi ise icerik liretim siirecini profesyonellerin ellerinden alan,
liretimin bireyler tarafindan yapildigy, ticari medya kuruluslarinda bagimsiz uygulamalardir
(Paulussen vd. 2007, s. 14; Basaran, 2010, s. 260).

Goruldugi lizere alternatif medya diisiincesinin tiim alt bilesenlerinde 6éne ¢ikan kavram
katilimciliktir. Son yillarda dijitallesen ana akim medyada da geri besleme ve katilimcilik
giderek artan bir egilimi isaret etmektedir. Ancak bu katilimcilik goriiniirde olmasa bile
oldukca ideolojik ve sinirli bir katilimdir. Bu tiir bir katilimcilik, genel egemen diisiince
ve ideoloji cercevesinde gerceklesen bir katilimcilik tiriduir. Oysaki alternatif medya
aglarindaki katilimcilik tiri daha ¢ok hak temellidir ve 6tekilerin temsil edilmesidir.

Alternatif gazetecilik, sadece belirli konularin ve basliklarin ana akim kapsami ile
ilgili degil, ayn1 zamanda haber epistemolojisi ile ilgili memnuniyetsizlikten de
kaynaklanmaktadir. Temel elestirisi, haber metinlerinin ters piramidi; ticari gazeteciligin
hiyerarsik ve sermayelestirilmis ekonomisi, bir uygulama olarak gazeteciligin
profesyonel, elit temeli; mesleki tarafsizlik normu ve kitlenin alic1 olarak alt rolii; haber
kaynaklar: ve temsil diizenleri gibi konulara da yonelik olup bunlarin alternatiflerini de
vurgulamaktadir (Atton ve Hamilton, 2008, s. 1).

Dile getirilmis olan tiim bu basliklar, gegmiste medya 6zdenetim kuruluslari, anayasalar
ve yasalarin da konusu olmus ve savunulmustur. Ancak ne yazik ki ana akim medya
siireclerinde tiim bu bashklar birer sorun haline gelmektedir. Ozellikle medya
kuruluslarinin diger ticari is alanlari ile birlesmesi ve bu tip bir tekellesme alternatif
ve genel ideolojik ortama aykir1 diisiincelerin medya ortamlarinda temsil edilmesini
zayiflatmistir. Gazetecilik meslegi kamuoyunun haber alma hakkin1 degil de ticari
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cikarlart 6n plana koydukga etik habercilik degerleri de pratik alanda gergekligini
yitirmektedir. Bu nedenlerin de etkisiyle diinyanin genelinde okuyucu ve izleyici kitlesi
genelde internet ortamina, 6zelde ise sosyal medya aglarina kaymak dogrultusunda bir
egilim gostermektedir.

Sosyal Aglarda Alternatif Gazetecilik

Sosyal medyanin ve sosyal aglarin genis caph kullanimi beraberinde geleneksel basinin
kiiciilmesini de getirmektedir. Bugiin yerel medya kuruluslar1 yok olmanin esigine
gelmektedir. Gelirlerini ilanlardan ve belediyelerin kismi desteklerinden saglamaktadir.
Ciinkii sosyal medya yerelde bile olsa gazetenin gerekliligini ortadan kaldirmistir. Bu
durum ulusal basin agisindan da farkh degildir. Avrupa’da basili gazete tiraji 2010’dan
2015’e ylizde 21 azalmis ve basili reklamlar yiizde 23 oranina kadar diismiistiir. Gazete
reklamciligindaki bu belirgin diisiis, televizyon reklamlarindaki durgunluk ve dijital
reklamciliktaki hizli biliytime ile son zamanlarda yasanan reklam degisiklikleri, genel
medya pazarinin nasil bir yonde evrildiginin bir gostergesidir. Bu degisikliklere yanit
olarak, cogu haber medyasi kurulusunun genel tepkisi, dijital firsatlar1 takip etmek icin
yapilan yatirimlarin arttirilmasi, genellikle kayda deger gider tasarrufu ve pazar giicii ve
stirimden kazanma arayisinda piyasa konsolidasyon girisimleri olmustur. Daha dijital,
mobil ve sosyal medya ortamina dogru ilerlemeye devam ettikge, geleneksel haber liretimi
icin daha az ve daha kismi kaynak saglayacaktir ve haberlerin dijital yayinlanmasinin
onemi gittikce daha belirgin hale gelecektir. Maliyet diisiirme ve konsolidasyon,
karlihgin kisa vadede saglanmasina yardimci olabilir, ancak kendi baslarina uzun vadeli
stirdiiriilebilir bir habercilik imkanin1 desteklemeyecektir (Nielsen ve Cornia, 2016,
s. 17-18). Burada maliyet diistirme ve gider tasarrufu 6nemli iki kavramdir. Ciinkii ana
akim medyada bu iki kavramin karsiligi gazeteci istihdaminda kisintiya gitmektir. Bir
diger deyisle bu durum gazetecilerin issiz kalmasi ile sonug¢lanan bir durumdur ki bu da
gazetecileri zor bir ekonomik darbogaza siirtiklemekte, habercilik mesleginin niteligini
kaybetmesine neden olmaktadir. Alternatif medyaya dogru gecisin 6nemli bir nedeni de
bu ekonomik sorunlardir.

Sosyal medya iizerinden gazetecilik mesleginin hatirlattig1 bir diger konu gazetecinin
sosyal medya ag1 ile kurdugu siibjektif iliskidir. Onemli bir konu gazetecinin sosyal aglarda
0zgiin olup olmadigidir. Sosyal medya kiiltiirlerinin iletisim uygulamalari, gazeteciligi
normatif 6zgiinliik idealine doniistiirebilir. Ozgiinliik, benligin cevrimici baglamda, kisinin
gercek 0z kimliginin bir uzantisi olarak gorilebilecek sekilde temsil edilmesini ifade
eder. Bir uygulama olarak 6zglinliik, bireylerin kisisel iceriklerini paylagsmalarini ve bu
iceriklerle etkilesime girmelerini miimkiin kilan sosyal medya platformlarinin teknolojik
ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu paylasim kiiltiiriinde, otantik kendini temsil etme,
diger sosyal medya kullanicilariyla etkilesime girmenin popiiler bir yolu haline gelmistir
(Bossio 2017, s. 28-29). Kisisel begeniler, deger yargilari, farkliliklar ve farkindaliklar
sosyal medyada genis yanki uyandirmaktadir. Bu nedenle habercilik mesleginin yani sira
sosyal medyanin bu kendine has dinamikleri gazetecilerin lizerinde diisiindiigii konular
olarak one cikmaktadir. Ciinkii takipgi kitlelerini ikna etmenin etkili bir yolu da gayet
seffaf olundugu hissini uyandirmaktir. Bu konuda kisisel seffaflik terimini kullanan
Hedman (2016, s. 5), sosyal medya kiiltlirlerine getirilen normlarin gazeteciligin aksine
bir slireg olarak, gazetecilerin glivenilirligine vurgu yapacagini ifade etmektedir. Baska bir
deyisle giiven, gazeteciler ve takipgileri arasindaki iliskiye gomiilii hale gelir: gazeteciler,
ozgiinliik ve daha sonra gilivenilirlik izlenimi vermek amaciyla Kkisisel gorislerini,
deneyimlerini ve 6zel hayatlarinin ayrintilarini paylasir. Sonug olarak, gazeteciler sadece
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calismalar hakkinda degil, ayn1 zamanda sosyal medya varliklar: aracilifiyla kendilerine
ne tir bir izlenim biraktiklar1 konusunda da degerlendirilmektedir.

Most popular social networks worldwide as of January 2019, ranked by number
of active users (in millions)

2271

Facebook

YouTube

WhatsApp

Facebook Messenger

WeChat

Instagram

QQ

QZone

Douyin [/ Tik Tok

Sina Weibo

Reddit

Twitter

Grafik 1: Sosyal medya platformlarini etkin kullanan kisi sayisi (milyon bazinda)
(https://www.innerarchitect.com/top-20-social-networks-by-active-users-2019/)

Garfik 1'de goriilecegi lizere 2018 yili itibariyle sosyal medya aglarini aktif kullanan
kullanici sayis1 giderek artmaktadir. Bu rakamlar ¢ok biiyiiktiir ve diinyada halihazirda
en az 3,5 milyar insanin ¢evrimigi hale gelebilmektedir (bu say1 7,7 milyar insanin oldugu
yerylziinde azimsanmayacak bir sayidir). Bu veriler, sosyal medya platformlarinin
diinyadaki her li¢ kisiden biri ve tiim internet kullanicilarinin iicte ikisinden fazlasi
tarafindan kullanildigi anlamina gelmektedir. Sosyal medya diinyay1 degistirmistir.
Bu degisim, teknolojilerin hizli ve genis bir sekilde benimsenmesini, is ortaklarimizi
bulma seklimizi, haberlerden bilgiye nasil eristigimizi ve siyasi degisim talep etmek i¢in
nasil orgiitlendigimizi de sekillendirmektedir (Ospina, 2019). Diinya’da Arap Bahari
ve Tirkiye’de Gezi Parki eylemleri insanlarin ne kadar ¢abuk ve organize bir sekilde
orgutlendikleri ve degisim talebinde bulunduklarina 6rnek teskil etmektedir. Mobil
medyaya gecis, en 6nemlisi Facebook olmakla birlikte YouTube ve Vimeo gibi video
paylasim sitelerinin, WhatsApp ve Snapchat gibi mesajlasma servislerinin, Instagram
ve Pinterest gibi fotograf paylasim sitelerinin ve Twitter gibi mikroblog araclarinin
artmasiyla birlikte sosyal medyanin ytikselisine eslik etmektedir. Bu hizmetlerin bir¢ogu,
dijital medya ortaminda merkezi bir konuma sahip az sayida biiyiik teknoloji sirketi
tarafindan sunulmaktadir. Google, 6rnegin YouTube’un sahibi ve Facebook, WhatsApp ve
Instagram’in sahibidir (Nielsen ve Cornia, 2016, s. 10). Aslinda sosyal medya aglarinda
da kiiresel olgekli tekellesmelere dogru gidildigi goriilmektedir. Bu durum hem kullanici
kitlelerin benzer sosyal aglar1 kullanmasi hem de bu aglarin sermaye yapilarinin da
homojenlesmesinin bir sonucu olarak degerlendirilebilir.
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Bircok durumda, gazeteciler aslinda sosyal medyay1 erken ve istekli olarak benimseyen
patronlarin aksine, kisisel bir marka gelistirme, diger gazetecileri takip etme ve onlarla
sohbet etme, yeni kaynaklar ve fikirler arama ve gercekten sevdikleri ve paylasmak
istedikleri islerden metrik tabanl bir gosteri sunma firsati olarak benimsemistir. Bircok
gazeteci icin sosyal medyada yer almak ayn1 zamanda acimasiz bir kitlenin elestirilerine
maruz kalmak ve giiniin her saatinde baska bir platformu yodnetmek zorunda
hissetmek anlamina gelmektedir. Ancak sosyal medya ve gazeteciligin genel hikayesi,
kamu sOylemiyle ve son on yilda yayinlanan bir¢ok akademik ¢alismada bahsedildigi
gibi, gazetecilerin genel olarak ihtiyaclarim karsilayacak sekilde, kendilerine adapte
edebilecekleri ve gazetecilik otoritelerini yeniden kurabilecekleri ilgi cekici yeni bir alanin
kolayca benimsenebilecegi ve gazeteciler icin rahathikla dolasilabilen bir yer oldugudur
(Lewis ve Molyneux, 2019, s. 2580).

Sosyal medya aglarindaki gazeteciler hiyerarsik diizeni olan baskici bir ortamdan daha
rahat hareket etme ve daha 6zgiir haberler yapabilme sansina sahip olmaktadir. Ayrica
gazeteciler kendilerini takip eden okuyucu ve izleyici kitlesiyle mesleki hayatlarinin énceki
donemlerinde hi¢ olmadig1 kadar yakin bir iliski ve diyalog i¢erisine de girebilmektedir.

Alternatif Bir Habercilik Platformu Olarak YouTube

Ana akim medyalarda baski altinda olan hak odakli ve 6zgiir habercilik pratigi, kendine
genel olarak sosyal medya platformlarinda, 6zelde ise YouTube’da alan yaratabilmektedir.
Tiirkiye’de 10 y1l1 gegcmeyecek bir gecmisi olmasina ragmen YouTube kaynakli habercilik
biiytik bir ivme kazanmaktadir. Genellikle ulusal medya kuruluslarindan dislanmis veya
bir sekilde ayr1 diismiis gazetecilerin var oldugu bir platform olan YouTube, zamanla
bir¢ok medya kurulusunun da var olmaya ¢alistig1 bir platform haline gelmektedir. Bunun
ana nedenlerinden biri sosyal medya kullanicilarinin her gecen giin artmasidir.

YouTube, kullanicilarinin ytizde 80>inden fazlasinin ABD disinda bulundugu, diinyanin
en biuyiik ikinci arama motorudur. Her gin bir milyar saat YouTube video icerigi
izlenmektedir. YouTube, bir arsiv, bir kiitiiphane, bir ortam, bir laboratuvar, modern bir
ozan, dijital cag icin bir hikaye anlaticis1i ve modern bir mitoloji kaynagi olarak cesitli
kaynaklara ev sahipligi yapan bir platformdur (Aslam, 2018; Kavoori, 2015). Gazetecilik
icin kiiresel bir platform olan YouTube, ¢ok sayida igerik ve haber kanali imkanin
sunmaktadir (Sumiala ve Tikka, 2013). “Google’in 2006 yilinda 1,65 milyar dolara satin
aldig1 YouTube, olagantistii derecede basarili bir eglence aracidir. YouTube, bazi raporlara
gore yillik 20 milyar dolar gelir elde ediyor ve platformun degeri su an i¢in 140 milyar
dolar1 asmistir” (Galip, 2019). Ancak YouTube, diinya genelinde haberlerin tiretimini
ve tiikketimini de biiyiik ol¢iide etkilemistir. Ornegin Japonya’daki 2011 tsunamisini
gosteren en poptler 20 YouTube videosu yaklasik 100 milyon kez izlenmistir. Ertesi yil,
Pew Arastirma Merkezi, haber kuruluslar tarafindan kullanilan tiim videolarin yiizde
39’unun sivillerin ¢ektigi ham goriintiiler olduklarini ortaya koymustur. Amator videolar,
haber tiiketicilerine, siddetli i¢ savas nedeniyle profesyonel haber kuruluslarinin uzak
durduklari Suriye i¢ savasi hakkinda degerli bilgiler saglamistir (Schiavenza, 2015).

Cesitli dlizeylerde haber igerigi saglamanin yani sira, izleyicilere daha once izlenen
haberlerle ilgili, konu basligina gore izleyecekleri videolar 6nermektedir. YouTube ayrica
en iyi sonuglarin algoritma siralamasiyla 6ne ¢ikarilmasina olanak tanimaktadir. Rieder,
Matamoros Fernandez ve Corominarnin YouTube arama sonuglarinin goriinirligii
konusunda yaptiklari ¢alismada gosterdikleri gibi, YouTube'un arama islevi, aramalarda
en uygun icerige ait sonuglari siralamak ve giinden giline gelistirmek i¢in tasarlanmistur.
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Ayrica, icerik olusturucularinin bir kitle olusturmasina, bu kitleyi konsolide etmesine,
kanal aboneliklerini ayricalikli kilan platform onerilerine ve aboneliklerin arama
siralamasini nasil etkiledigini de gostermektedir (Sumiala ve Tikka, 2013; Rieder,
Matamoros-Fernandez ve Coromina, 2018, s. 63; Djerf-Pierre, Lindgren ve Budinski,
2019, s. 237). Gazeteciler, bir takip¢i toplulugu olusturarak kendilerini pazarda
konumlandirmak i¢cin ekonomik sermaye olusturabilmektedir (Hanusch ve Bruns 2017,
s. 29). Kisacasi sosyal medyanin giilt bir platformu olan YouTube, gazeteciler icin uygun
bir izleyici/dinleyici kitlesi olusturmasi icin bir alan sunmaktadir.

Diger yandan ana akim medyanin ne kadar gazetecilik olanagi sundugunun otesinde
onemli bir konu da gazetecilerin insanlara neler sodyledikleridir. Ge¢miste, halk aydinlari
biiyiik ve oncelikle felsefi sorulara cevap vermislerdir. Ciddiyetle ve ¢ekinmeden,
insanligin kozmostaki yerini sormuslardir. Yaslarin ahlaki hastaliklarini teshis etmeye
calisiyorlardir. Uygarhigin diisiiste olup olmadigini1 ve diisiiste ise bunun nedenlerini
merak etmislerdir. Glinlimiizde kamu aydinlari, aksine, en ¢ok ayrinti meseleleriyle
ilgilenmektedir. Ornegin Cin para politikasinin gelecegi, bir sonraki iklim degisikligi
zirvesii¢in beklentiler, etik teoride bazi yeni trendler vs. banallikleri, konularinin genelligi
ile orantili olarak katlanarak artmaktadir (Dahlgren, 2013, s. 92). Zaten ana akim medya
tarihteki biiytlik diistiniirlerin sorduklari sorulara benzer konularin haberlestirilmesinden
pek de yana degildir. Bugiin kiiresel ¢captaki gazetecilikte yasanan olumsuz doéniisim ya
da yozlasma da kiltiirel ve politik yozlasmanin bir devami niteligindedir.

YouTube’da gazetecilik meslegini siirdiiren Sevim Go6zay’a bu alanda gazetecilik meslegini
soyle aciklamaktadir: “Meslegimizi icra edecegimiz medya kalmadi. Tamamiyla siyasi
ve ticari hegemonyaya teslim olan, alternatife hi¢ alan birakmayan bir hale dontisti
geleneksel medya. Ozel televizyon tarihine baktigimizda asag1 yukari yirmi yilda her seyi
tiketmis, yiikselip maksimuma erisemeden 6lmus, ilkesiz bir sektor goriiyoruz.” Yine
YouTube’da program yapan Firat Fistik da Tiirkiye’de YouTube ve gazetecilik konusunda
elestiride bulunmustur.

YouTube’un, TV gibi geleneksel medya aracglarindan bir farki da iireten-tiiketen iliskisinin
karsilikl etkileme bi¢cimini almasi, izleyiciyi edilgen bir konumdan ¢ikarip suni bir toplulugun
pargast haline getirmesi. Mobil platformlarda daha kaliteli igerik sunmasi ve kolay ulasilabilirlik
de YouTube’un artilarindan. Insanlar TV benzeri 24 saatlik bir yayin akisindansa istedigi bilgiyi
istedigi zaman alabilecegi mecralara yoneliyor. Bu durum bagimsiz gazetecilerin herhangi
bir kuruma dahil olmadan gazetecilik faaliyetini 6zgilirce siirdiirmesini miimkiin kiliyor.
(Yiinciiler, 2018).

YouTube’da gazetecilik yapan Kkisiler, geleneksel medya hakkinda genellikle ilkesizlik
ve ulasilabilirlik kavramlarina deginmistir. ilki mesleki olarak yozlasmayi ve kuralsizlik
ortamina vurgu yaparken ulasilabilirlik daha ¢ok zaman ve mekdn meselesine
gondermede bulunmaktadir. Okuyucu/izleyici ve dinleyici kitlesi bugiin hizli yasayan
ve hizl tiiketen bir yapidadir. Bu her anlamda bu sekilde yasanmaktadir. Zaten ideolojik
veya politik nedenlerle geleneksel ana akim medyada kendilerine ve diisiincelerine uygun
yayin ve ortamlar bulamayan otekiler veya dezavantajli gruplar, sosyal medya aglarina
gecisi en hizli kisiler olmaktadir.

YouTube gibi sosyal aglar, yayin kithgindan dijital bolluga gecisi, icerik ekonomisini ve
cok sayida aktoriin artik icerik liretimi ve yayilimi ile ilgilendigi bir yeniden yapilandirma
saglamistir (Hutchins ve Rowe, 2009; Peer ve Ksiazek, 2011, s. 47). YouTube, haberlerin
gercek iddialarin1 ve haber yapiminin profesyonel hegemonyasini degistiren gorsel
olarak motive edilmis amator giidiimli haber kiiltiiriinii tesvik etmektedir. Bu nedenle,
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izleyici olarak profesyonel haber kurumlariyla, haber yapimiyla ve kisilerle, yerlerle ve
uygulamalarla ve kendi diinyamizin otesindeki kiiresellesmis diinyayla iliskilerimizi
sturdirme seklimizi etkileyen bir platform haline doniismiistiir (Sumiala ve Tikka, 2013,
s. 318; Soukup, 2014, s. 17). Burada platform kavrami, YouTube’un sosyal, ekonomik ve
teknolojik 6nemini vurgulamak icin yaygin olarak kullanilan birka¢ metafordan sadece
biridir. YouTube soylemine girerken, gercekten de YouTube'un bir dizi yerlesik kiiltir
kurumuna tasidiglr goriinen benzerlikleri konusunda hayret etmeye baslar. YouTube
genellikle bir kiitiiphane, arsiv, laboratuvar veya televizyon gibi bir ara¢ gibi konusulur
(Snickars ve Vonderau, 2009, s. 13).

Tim bu o6zellikler goz oniine alindiginda geleneksel tek yonli yayincidan hedef
kitleye dogru bir kitle iletisiminin, yerini nispeten ucuz olmasi sayesinde yaygin
kullanimi miimkiin olan ve kullanici tarafindan olusturulan ortamda sekillenen sosyal
medyaya biraktig1 sdylenebilmektedir. Bu ag teknolojisi, kullanimi kolay teknolojik
araclardan ve vatandaslari medya igerikleri liretmeye tesvik eden kiiltiirel egilimler
sonucunda olusmaktadir.

Proaktif giindem belirleme ve kamu gazeteciligini tesvik etmenin yan sira, ag medyas,
geleneksel kitle iletisim aracglarinin kontroliinliin atlatilmasina olanak taniyarak,
bazilarinin dijital ¢cagda kimin gazeteci olarak kabul edilebilecegini belirleyen bir dizi
ozellikleri de sorgulamasina neden olmaktadir. Bu baglamda, yeni medya teknolojileri
toplumsal degisimin potansiyel kaynaklaridir ve eszamanl olarak halklar aras1 katihm
ve 0zerklik olasiligini arttirmaktadir. Bu nedenle sosyal online aglar uizerinden ilerleyen
habercilik nedir sorusuna vatandas gazeteciligi dogrudan bir yanit olarak goériilebilir
(Hartley, 2005; Jacobs, 2000, s. 22). Yeni iletisim teknolojileri, halk tyelerinin (yani
elit olmayanlarin) ortak cikarlar1 temsil etme sorumlulugunu tistlenmesini ve bilginin
yaratilmasi ve yayilmasina aktif olarak katilmasini miimkiin kilmistir. YouTube, katilimci
yayinciligin baslica érnegidir (Antony ve Thomas, 2010, s. 1284). Ve oyle goriintyor ki
bugilinkii ekonomik degerini de yakin gelecek icerisinde bir hayli arttiracaktir. Ayrica
YouTube gibi interaktif ve katilimci sosyal aglar, habercilik pratiklerinin daha genis ¢aph
olarak yer buldugu mecralar olmaya dogru ilerlemekte ve bu yonde kapsamli yenilikler
yaratacaga benzemektedir.

Amag ve Yontem

Sosyal medya platformlari, kitle iletisim araclarinin ge¢miste sagladigi haberlesme
imkanini bugiin internet aglari tizerinden miimkiin hale getirmektedir. Daha demokratik,
orgutly, erisimi kolay, hizli, etkilesimli ve glincel yapiya sahip olan sosyal ag platformlarsi,
bu yontyle habercilik alaninda da geleneksel medyadan poptiler ve tercih edilebilir hale
gelmistir. Ayn1 zamanda sosyal ag platformlarinin geleneksel medyadaki tek tiplesme ve
tekellesmelere birer alternatif haber ortamlari olarak sekillendigi de soylenebilmektedir.
Son yillarda geleneksel haber kuruluslarindan herhangi bir sebeple ayrilmis ya
da uzaklastirllmis olan gazetecilerin bu sosyal medya platformlarinda habercilik
meslegini siirdiirdikleri gorilmektedir. Bu ¢alismanin da amaci giincel sosyal medya
platformlarindan biri olan YouTube'un habercilik meslegi i¢in ne kadar uygun bir ortam
olabildigini sorgulamaktir. Bu kapsamda arastirmanin alt amaglari séyle ac¢iklanabilir:

1. Geleneksel medyada gazetecilik yapmis kisilerin YouTube platformunda habercilik
meslegini icra edip edemeyecegini irdelemek.

2. YouTube'un alternatif bir haber ortami olup olmadigini tartismak.
3. YouTube hedef kitlesinin platform iizerinde ne tiir haberler talep ettigini anlamak.
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YouTube platformu iizerinden gazetecilik meslegini siirdiiren gazeteciler lizerinde
yogunlasan bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmis ve 6rneklem durum
deseni cercevesinde ele alinmistir. “Arastirmalarda durum ¢alismalari, bir olay1 meydana
getiren ayrintilar1 tanimlamak ve gormek, bir olaya iliskin olas1 aciklamalar: gelistirmek
veya bir olay1 degerlendirmek amaciyla kullanilmaktadir” (Gall, Borg ve Gall, 1996’dan
akt. Buytikoztirk vd., 2014, s. 21). Durum c¢alismalarinda bir ya da daha fazla olay,
ortam veya sosyal grup ya da konular derinlemesine incelenmektedir. Bu calismada
ise gazetecilik mesleginin ve gazetecilerin geleneksel ana akim medya kuruluslarindan
koparilmalar1 sonucu bir sosyal medya platformu olan YouTube iizerinden gazetecilik
yapmaya c¢alismalar1 durumu incelenmistir.

Calisma kapsaminda daha once geleneksel gazetecilik mesleginde ¢alismis ama bir
sebeple bu meslekten ayrilmis ya da uzaklastirilmis olan 9 gazetecinin YouTube kanali
ele alinarak video sayilari, igerikleri ve aldiklar1 yorumlar gibi durumlar tzerinde
durulmustur. Bu 9 gazeteci ve YouTube hesab1 amagsal 6rneklem esasina gore se¢ilmis
ve YouTube platformu iizerinde bireysel imkanlar ile habercilik yapmaya c¢alisan tiim
gazeteci evrenini temsil etmektedir. Bu kapsamda incelemenin seyrini belirleyecek olan
asagidaki arastirma sorulari belirlenmistir:

1. Gazetecilerin hesaplari tizerinden paylastiklari video sayilari kagtir?
2. Bu gazetecilerin ortak habercilik yonleri nelerdir?

3. Gazetecilerin hedef Kkitlelerinden aldiklar1 reaksiyonlar nasildir? (Yorumlar
lizerinden)

4. Kanallarin abone sayilar1 kactir ve bu sayilar katilimci etkinligini ifade etmekte
midir?

5. En ¢ok ve en az yorum alan videolar ve konular1 neler olmustur ve bu veriler
YouTube izleyicisinin haber tiiketim aliskanliklarini belirlememize yardimci olur mu?

Arastirmanin bulgular kisminda kategorisel icerik analizine dayanan betimsel analiz
teknigi kullanilmis ve en temelinde yukaridaki sorulara yamitlar aranmistir. Igerik
analizinde arastirmanin gecerlilik ve giivenilirligini saglamlastirmak i¢in ilk kodlayicidan
sonra ikinci bir kodlayicr bulunmus ve benzer sonuglar elde edilmistir. Orneklemi
olusturan 9 gazetecinin YouTube kanalarindaki haberlerinin tiimii incelendigi icin
calisma belirli bir zaman1 dilimi belirlenmemis olup her kanalin kuruldugu ilk tarih
ile arastirmanin kaleme alindig1 tarih arasindaki stireci kapsamaktadir. Tim bulgular
cercevesinde YouTube platformu iizerinde gergeklestirilen habercilik faaliyetinin ana
akimin kiyisinda kalmis gazeteciler ve gazetecilik anlayisi i¢in alternatif medya 6zelligi
gosterip gostermedigi tartisiimistir.

Arastirmanin Bulgulan

YouTube’da gazetecilik ve habercilik deneyim ve pratikleri her gecen gin gelismekte,
okuyucu ve izleyicinin YouTube ortamina gecisi yoniindeki egilim artmaktadir. Glinimuz
dijital caginda yazidan ziyade gorintiiniin 6nemli oldugu goriilmektedir. YouTube ¢cok kisa
zaman icerisinde haberleri ayrintilarina kadar izleme, inceleme ve farkli kaynaklardan
da gorebilme imkanini goruntili olarak saglamaktadir. Bu o6zelligi ile son yillarda
gazetecilerin de ilgisini ¢ceken bir platform haline gelmistir.

Tiirkiye gibi hareketli kiiltiirel ve siyasi gelismelere sahip olan tilkelerde gazetecilerin
dijital ortama kaymasinin tek sebebi YouTube’'un haberciligin dogasina uygunlugu olmasa
da YouTube'un alternatif bir alan sunmasi, 6nemli bir neden olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Cinkii aslinda Tiirkiye’de genellikle bir sekilde calistigl geleneksel medya kurulusunda
isine devam edemeyen ve issiz birakilan gazetecilerin alternatif haber mecralarina
yoneldikleri gorilmektedir. Bu calismada YouTube hesaplar: incelenen 9 gazeteci de
ana akim medyada yasadiklar1 sorunlar sonucunda alternatif bir gazetecilik meslegi
gerceklestirmekte mecbur kalmistir. incelenen kanallarin (ya da hesaplar) oncelikle
abone ve video sayilarina bakilmistir. Bu ¢alismanin 6rneklemini olusturan gazetecilerin
hesaplarina ait bu bilgiler Grafik 2’de verilmistir.
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Grafik 2: Gazetecilerin YouTube Hesaplarinda Bulunan Abone ve Video Sayilari

Grafik 2 incelendiginde en fazla aboneye sahip li¢ gazeteci, 839 bin abone ile Ciineyt
Ozdemir, 209 bin abone ile irfan Degirmenci ve 156 bin abone ile Rusen Cakir olarak
one cikmaktadir. Bu li¢ gazeteci kamuoyu tarafindan bilenen, sevilen ve takip edilen
gazetecilerdir. Diger bir degisle linlii isimlerdir. Buradan da ¢ikarilabilir ki YouTube’da
yayin yapmak isteniyorsa Unlii olmanin, taninip takip edilmenin biiylik bir avantaji
bulunmaktadir. Bu ii¢ gazeteci de tipki diger gazeteciler gibi basarili, toplumsal meselelere
dikkat cekebilen, elestirel ve etkili sunumlari olan gazetecilerdir. Burada 6ne ¢ikan diger
bir konu ise bu li¢ gazeteci arasindan Medyascope isimli kanaliile 16.639 video yayinlayan
Rusen Cakir’dir. Abone sayisinin fazla olmasinin ikinci bir nedeni olarak da video/haber
sayisinin fazla olmasi gorilebilir. Gazeteciler arasindan en az abone sayisina ise 3620
abonesi ile Sevim Gozay ve 5060 aboneye Siikrii Kiigliksahin sahiptir.

Incelenen gazetecilerin hesaplarinda kimisinin kendi ismini, kimisinin de yeni bir
kanal ismi kullandig1 gorilmiistiir. Kanallarin goriintiilleme sayilar1 ve kurulus yillar
arasinda benzerlikler ve farkhiliklar bulunmaktadir. Aslinda gazetecilerin bazilar1 kendi
hesaplarinda tipki birer televizyon kanal gibi yayin yapmaktadir. Kanal sahipleri, zaman
zaman konuk davet etmekte bazen kendileri ayr1 bir program yapmakta veya giindemi
degerlendirmek tizere baz1 baska gazetecilerle tartismaktadir. Bu nedenle bir programi
veya kendisinden ziyade kanal ismini 6n plana ¢ikarmaya c¢alismaktadir. Gazetecilerin
kanallar1 hakkindaki bazi bilgiler Tablo 1’de 6zetlenmistir.

Tablo 1: Arastirmada Incelenen Hesaplarin Isim, Kurulus Tarihi ve Gériintiilenme Bilgileri

Gazetecinin Adi Kanal Adi Kurulus tarihi Gdriintiilenme sayisi
Sevim Gozay Sevim Gozay 4 Subat 2017 232.533

Gokhan Ozbek 23 Derece 4 Mayis 2017 1.694.709

irfan Degirmenci irfan Degirmenci 28 Subat 2017 9.150.585
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Gazetecinin Adi Kanal Adi Kurulus tarihi Gdriintiilenme sayisi
Rusen Gakir Medyascope 11 Agustos 2015 69.139.854

Sukru Kigliksahin Sukri Kugliksahin 26 Nisan 2013 194.580

Unsal Unli Unsal Unlt 4 Mart 2014 12.639.895

Yavuz Oghan bidebunuizle 4 Ocak 2015 9.762.484

Cuneyt Ozdemir Cuneyt Ozdemir 13 Aralik 2010 118.552.377
Levent Gultekin Levent Glltekin 17 Nisan 2018 3.118.649

Tablo 1 incelendiginde gazetecilerden Gokhan Ozbek, Rusen Cakir ve Yavuz Oghan’in
YouYube haber kanallarinda kendi isimlerinden ziyade kanal isimleri kullandiklari
gorilmektedir. Gazetecilerden Sevim Gozay, Gokhan Ozbek ve irfan Degirmenci’nin ayni
yll icerisinde hesaplarin1 aktif hale getirdikleri goriiliirken kanallardan en eskisinin
2010 tarihinde kurulan Ciineyt Ozdemir ve en yenisinin de 2018 yilinda kurulan Levent
Giiltekin oldugu gorilmektedir. Bu demektir ki YouTube iizerinden gergeklestirilen
habercilik faaliyetinin Ttirkiye’deki gecmisi ¢cok eski degildir. Kanallarin ¢ogu 2015 yili ve
sonrasinda kurulmustur.

Kanallarin izlenme veya goruntilenme sayilarina bakildiginda burada da poptlerlik
olgusunun etkisi goriilebilmektedir. Ciineyt Ozdemir 118.552.377 ile ilk sirada yer aldig
goriuliirken gazeteci Siikru Kiiciiksahin 194.580 ile son sirada yer aldig1 ortaya ¢ikmaktadir.
Diger taninan ve takip edilen gazeteciler Rusen Cakir, Unsal Unlii ve irfan Degirmenci de
yine en fazla izlenme/goriintiilenme sayisina ulasan diger isimler olmustur.

Incelemeye tabii tutulan bir diger konu da en ¢ok izlenen haberlerdir. Bu konu
YouTube kullanicilarinin YouTube platformunda ne gibi haberler géormek istediklerini
otaya koyacak olan bir konudur. Bu bashkta analize tabii tutulan haberler
Tablo 2’de aktarilmistir.

Tablo 2: Arastirmada Incelenen Hesaplarin En Fazla Gériintiilenen Haberleri

Gazetecinin Adi En cok izlenen haberi ‘ Goriintiilenme Sayisi ‘ Yorum Sayisi
Sevim Gozay “Hayatin Anlami” Konuk: Dr. Agah Aydin 24154 48

Gokhan Ozbek Dogu Akdeniz Enerji Politikalan ve Tirkiye 61.385 72

irfan Degirmenci Tanzim satis kuyrugunda 6fke 1.057.501 13.493
Rusen Cakir Darbeci komutanlarin emniyetteki gdrtntuleri 3.395.003 1925
Sukri Kigliksahin Muharrem ince’ni Kayseri Mitingi 14.646 49

Unsal Unli Miting meydanlari ilk kez AKP’yi mutlu etmiyor 100.192 370
Cuineyt Ozdemir Saka Degil, “Sadece Seyma” Kitap Analizi... 3.340.889 12.945
Levent Gultekin Her sey cok glizel olacak mi? - Levent Gultekin 303.093 685

Tablo 2’ye bakildiginda gazeteciler arasindan haberi en c¢ok izlenen isim “Darbeci
komutanlarin emniyetteki goriintiileri” adl1 video haber ve 3.395.003 goriintiilenme ile
Rusen Cakir olmustur. Bu haberde 15 Temmuz Darbe girisimi sonrasinda tutuklanan
darbeci askerlere iliskin goriintiiler yer almaktadir ve video aslen Anadolu Ajansi
tarafindan c¢ekilmistir. Bu video haberi Ciineyt Ozdemir’in “Saka Degil, ‘Sadece Seyma’
Kitap Analizi..” adl1 video haberi de 3.340.889 ile ikinci sirada yer almistir. Sosyal medyada
fenomen bir ismin hakkindaki bu kitap analizi, kisinin fenomen olmasindan dolay1 da
cok izlenen bir video haber oldugu anlasilmaktadir. Her ne kadar haberler icerisinden
en az goriintiilemeyi gazeteci Siikrii Kiiciiksahin’in yayinladigi “Muharrem Ince’ni Kayseri
Mitingi” adli video alsa da YouTube ortaminda siyasi konulara oldukga ilgili bir kitlenin var
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oldugunu séylemek miimkiindiir. Ciinkii irfan Degirmenci’'nin “Tanzim satis kuyrugunda
ofke” baslikli haber videosu da o dénemde oldukg¢a giindeme gelen ve siyasi tartismalara
yol agmis olan bir konudur.

En cok yorum alan haberlerde 13.493 Irfan Degirmenci'nin “Tanzim satis kuyrugunda
ofke” ilk siray1 alirken, Ciineyt Ozdemir’in “Saka Degil, ‘Sadece Seyma’ Kitap Analizi..”
adli video haberi 12.945 yorum ile ikinci siradadir. En az yorumu ise 48 yorum ile
Sevim Gozay’'in “Hayatin Anlami’ Konuk: Dr. Agah Aydin” haberi almistir. Genel olarak
bakildiginda en ¢ok goriintiileme alan 9 haberden 7’si politik konulu haberlerdir.

Bir diger onemli konu da en az goriintiileme alan video haberleridir. Yine bu haberler
de izleyicilerin etkilesime girmekten kacindiklar1 konular olarak ele alinabilir.
Orneklemi olusturan gazetecilerin en az izlenen haberleri incelenmis ve tablo 3’te
ozetlenmeye calisiimistir.

Tablo 3: Arastirmada Incelenen Hesaplarin En Az Gériintiilenen Haberleri

Gazetecinin Adi En az izlenen haberi Goriintillenme Sayisi | Yorum Sayisi
Sevim Gozay “Kitap Hediye GinU” Konuk: Bilent Senver 140 2

Gokhan Ozbek Nikki Haley Ne Yapacak? 49 0

irfan Degirmenci Yeni Yiliniz Kutlu Olsun 1,317 11

Rusen Gakir HDP Diyarbakir Mitinginin Ardindan 10 0

Sukri Kigiksahin 4x4 Gundemi 15 0

Unsal Unli Gazetelerin Yazdiklari-Yazamadiklan 56 0

Yavuz Oghan Yavuz Oghan’la Bidebunudinle 6 0

Cuneyt Ozdemir DiSK Eylemi Devam Ediyor 56 0

Levent Gultekin Yikim Mi? Huzur Mu? Sen Karar Vereceksin! 94 0

Tablo 3’te her gazetecinin kendi haber kanalinda en az ilgi gormiis haber tespit edilmistir.
Buna gore tiim haberler icerisinde en az haber Yavuz Oghan’in kanalindan 6 goriintiileme
ile “Yavuz Oghan’la Bidebunudinle” adli video haberdir. Yavuz Oghan’in haberine
bakildiginda da 1 saat 20 dakikalik bir video haber oldugu goriilmektedir. En az izlenme
almasinin bir nedeni de videonun uzun izlenme siiresine sahip olmasi olabilmektedir.

Burada o6ne ¢ikan bir diger konu da celiskili bir durumun yansimasidir. En ¢ok izlenen
9 haberden 7’sinin politik icerikli haber oldugu ortaya ¢ikmistir. Ancak Tablo 3’te en az
goruntiilenen video haberlerden biri de yine politik icerikli olan ve gazeteci Rusen Cakir'in
“HDP Diyarbakir Mitinginin Ardindan” adl1 video haberdir. Belki de o donemde giindemde
olmamasi az izlenmesine neden olabilir. Ancak yine Rusen Cakir’a ait bir baska YouTube
kanalinda da video haberin yayinladigi ve 40000 goriintiileme aldig1 gorilmustiir. Burada
bu kadar az izlenmesinin bir nedeni de ikinci bir video paylasimi olmasidir.

Gazetecilerin YouTube hesaplarinda analizi yapilan bir diger konu da bu gazetecilerin
kanallarinin “hakkinda” kisimlarindaki “agiklama” béliimlerinde neler yazdiklaridir.
Clinkl gazetecilerin gazetecilik ve fikir 6zgiirligli konusundaki gorisleri, alternatif
medyanin gliclenmesi bakimindan olduk¢a 6nem teskil etmektedir. Agiklamalar Tablo
4’te aktarilmaya ¢alisiimistir.
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Tablo 4: Arastirmada Incelenen Hesaplarin Aciklama Béliimlerindeki Ifadeler
Gazetecinin Adi Kanalin aciklama béliimiindeki aciklama

Burada kimi tnlt kimi yepyeni simalarla kilttr-yagam-medya konularinda

sohbet ediyoruz. Yazarlar, yayincilar, sanatcilar, akademisyenler, bilim adamlari,
sosyal medya kisilikleri konugum oluyor. Programin ismi ‘Popller’ bu arada,
Medyascopetv’de her garsamba canli yayinlaniyor. Film-kitap-sanat diye bagladik
ama gitgide dallanip budaklandik, insan ve toplum psikolojisine daldik, fena

da olmadi sanki? Abone olup zil butonuna tiklarsaniz her hafta yeni videolarla
bulusuruz. Bazen ciddiyetle, bazen sakarlik ve kahkahayla ama her zaman
merak, kusku ve hevesle... Goris, yorum ve Onerilerinizi eksik etmeyin.

Sevim Gozay

iletisim ve ulasim alanlarinda yasanan bas déndiiriicii gelismeler, kapitalist
ekonomik sistemin tim kurumlariyla diinyada egemen olmasinin dogal sonucu

olan kiresellesme nedeniyle kendi Glkemiz diginda yasanan gelismeleri ve haberleri
Gokhan Ozbek de yakindan takip etmek bir ihtiyag haline gelmistir. Kelebek etkisi nedeniyle
Hindistan’da meydana gelen bir olayin tlkemizi etkilememesi distintlemez.

Bu gerceklikten hareketle amacimiz diinyayi sizler adina takip ederek tlkemizi
etkileyebilecegini diisindligimiiz haber ve konular hakkinda sizleri bilgilendirmektir.

irfani Hiir (Her Pazartesi-Carsamba-Cuma yeni video

Irfan Degirmenci saat 21’de burada ifadesini kullanmistir.

Medyascope orijinal ve sansUrsiiz gorsel-isitsel gazetecilik icerigi sunan bagimsiz
bir platformdur. Sansirsuz kaliteli gorsel-isitsel gazeteciligi ayirt edici web-yerli
tlketicilere baglamak icin stirdirilebilir bir platform olmayi hedeflemektedir.
Uluslararasi Basin Enstitiisi’niin (IPI) 2016 Ozgiir Medya Onciisti Od(ilii sahibi.

Rusen Gakir

Sikri Kigliksahin | Agiklama bulunmuyor.

Tdm yaz, video ve Podcast’ler icin unsalunlu.com.tr Yayinlara

Unsal Unld destek olmak igin: https://www.patreon.com/unsaluniu

Bidebunuizle bir haber platformudur. Siyasetten ekonomiye, iklimden kadin haklarina,
kiltirden sanata, spora, Turkiye’de olup biteni anlamak isteyenlere, glvenilir haber
ve yorum arayanlara hitap eden bir haber platformudur. Bidebunuizle’de yasakl isim
olmaz, yasakl bir konu da yoktur. Kanal kamuoyunun bilgi edinmesi gereken her
baslikta ve olayda habercilik hassasiyetleri gergcevesinde yayin yapar. Yayinlarinda
cinsiyetci bir dil kullanmamaya, kadin erkek esitliligine, cocuk haklarina 6zen gésterir.

Yavuz Oghan

Ozgiir, bagimsiz, kafasina gére, cesur, komik, son derece ciddi, kafa karistiran, eglenceli,
ufuk acgan, vizyon katan yorumlariyla Ciineyt Ozdemirin kisisel YouTube sayfasi.

Levent Gultekin resmi hesabidir. Odalardan salona inme ¢agrisidir. “Evet ben de
insanim, sen de. Evet ben de bu Ulkenin evladiyim, sen de” diyenlerin bulugsmasidir.
Hicbir aynm yapmadan, kimseyi dislamadan, kimseyi kimligiyle, inanciyla, kisisel
Levent Gultekin tercihleriyle yargilamadan... Agiz tadiyla, 6zgur, adil, kardesce bir hayat yasama
¢agrisidir. Gelin... Salona inelim. Tum Turkiye’nin iyiligi icin, bu medeni cesareti
gosterelim. Glnki onurumuzu kiran, bizi bozuk bir hayata mahkim eden sey
aslinda mevcut ayrisma ve bolinmuslik. Bizler salona indik. Sizi bekliyoruz.

Cuineyt Ozdemir

Tablo 4’te de aktarildig gibi gazetecilerin cogu bu agiklama béltiimlerini haber kanallarinin
ve kendi mesleki gériislerinin izlerini tasiyacak bicimde ifadeler yazmistir. Ornegin
Sevim Gozay’in “Bazen ciddiyetle, bazen sakarlik ve kahkahayla ama her zaman merak,
kusku ve hevesle” aciklamasi bir gazetecide ¢ogu zaman var olan ya da olmasi gereken
duygusal ve mesleki duygular ifade etmektedir. Yine Gékay Ozbek de “amacimiz diinyayi
sizler adina takip ederek tilkemizi etkileyebilecegini diisiindiigiimtiz haber ve konular
hakkinda sizleri bilgilendirmektir” seklindeki bir habercilik refleksini ifade etmistir.
Ozbek, kapitalist ekonomik sistem ve kiiresellesmeye de deginerek bu iki olgu nedeniyle
diinyanin bir biitiin haline geldigi vurgusunu yapmaktadir.

Bir diger basarili YouTube gazetecisi olan Rusen Cakir, “orijinal ve sansiirsiiz gorsel-
isitsel gazetecilik ve bagimsizlik” vurgusu yaparak aslinda ana akim medyadaki duruma
gondermede bulunmaktadir. Zaten YouTube platform yapisi geregi gercekten de politik
anlamda bagimsiz denebilecek bir yayin anlayisini (kismen) mimkiin kilmaktadir. Yine
Yavuz Oghan da “Tiirkiye’de olup biteni anlamak isteyenlere, giivenilir haber ve yorum
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arayanlara hitap eden bir haber platformudur” ifadesini kullanarak etik ve evrensel
gazetecilik anlayisina gondermede bulunmaktadir. Ana akim medyada pek mumkiin
olmayan “Yayinlarinda cinsiyetci bir dil kullanmamaya, kadin erkek esitliligine, ¢cocuk
haklarina 6zen gosterir” gibi ifadeler bu kanalin agiklamalarini diger kanallardan ayiran
bir 6zelliktedir. Clinkii hak odakli habercilik her yurttasin ililkesinde olup biteni oldugu
gibi 6grenebilme hakkina saygi duyularak ve ozellikle dezavantajli gruplarin haklarini
elde edebilmeleri gerektigi inanci ve politikasi ile yayin yapmaya ¢alismaktadir.

Bir diger gazeteci Ciineyt Ozdemir ise “Ozgiir, bagimsiz, kafasina gore, cesur, komik, son
derece ciddi, kafa karistiran, eglenceli, ufuk acan, vizyon katan” gibi ifadelerle alternatif
olma vurgusunu giiclendirmistir. Bu kavramlarin pratik karsiliklarini ana akim medyada
bulmak miimkiindiir. Ancak burada bahsedildigi anlamda degil. Ana akim medyada
yaratilan kafa karisikligi, bazi olaylarin yilan hikayesine donmesi ve sonugsuz kalmasi
sik¢a gortlen bir durumdur. Ancak YouTube haberlerinde ¢ogunlukla haberler videonun
ilerleyen dakikalarinda netlik kazanmakta, sorgulatmakta ve bilgi vermektedir. Hatta
biraz siibjektif yorumlarla tartismali olarak aktarilmaktadir. Bu da izleyiciyi YouTube
haberlerine baglayan etkili bir ydontem haline gelmistir.

Levent Giiltekin de agiklamasinda duygusal ve farkl bir tislup kullanmaktadir. Giiltekin
“Hicbir ayrim yapmadan, kimseyi dislamadan, kimseyi kimligiyle, inanciyla, kisisel
tercihleriyle yargilamadan... Ag1z tadiyla, 6zgiir, adil, kardesce bir hayat yasama ¢agrisidir.
Gelin... Salona inelim” ifadelerini kullanmaktadir. Buradaki ayrimcilik vurgusu da
yine ana akim medyadaki kronik sorunlara ve alternatif medyanin esitlik¢ci yapisina
gondermede bulunmaktadir. Kutuplastirmanin oldukg¢a ivme kazandigi ana akim medya
karsisinda YouTube haberciligi sadece evrensel gazeteciligin etik ve mesleki kurallarina
bagl kalarak alternatif bir haber mecrasi olabilme iddiasini giiclendirmektedir. Gultekin
mevcut medyay1 da “mevcut ayrisma ve boliinmiisliik” seklinde elestirmektedir.

Sonug

YouTube sadece haberciligin degil, sosyal degisimin, kiltiiriin dijitallesmesinin muhtemel
ve en giiclii kaynaklarindan biridir. 2005’ten bu yana hi¢ de tahmin edilemeyecek ve
azimsanmayacak boyutta bir biiytime gostererek internete erisimi olan tiim cografyalarda
devasa bir erisim adresi olmustur. Basa ABD olmak tlizere diinyanin bir¢ok farkl yerinde
en ¢ok kullanilan ve vakit gecirilen sosyal medya platformlarindan biri haline gelmistir.
Bu ozelligi sayesinde habercilik acisindan degerlendirildiginde sadece alternatif
distincelerin degil, biiyitk medya kuruluslarinin da hedef kitlelerine ulasmalarinda
oncelikli bir mecra haline gelmistir. Buglin bu mecrada var olmak, bir¢ok farkl kaynak
acisindan elzem hale gelme hissi uyandirmaktadir.

Elde edilen bulgular sonucunda denilebilir ki YouTube platformu tzerinden
gerceklestirilen habercilik faaliyeti en azindan geleneksel medyadan gelen gazeteciler
icin cok eski bir gelenek degildir. Hatta kurulus tarihlerine bakildig1 zaman agirlikh
olarak YouTube haberciliginin ancak bes y1l 6ncesine kadar gidebildigi goriilmektedir.
Ancak bu kisa gegmisine ragmen ana akimin kiyisinda kalmis bazi gazetecilerin basariyi
yakalamasina olanak saglamistir Zamanla geleneksel medya okur/izler kitlesinin de
agirhikhi olarak sosyal aglara gececekleri diisiintildiiglinde YouTube’'un haberciligin
gelecegi acisindan etkili ve verimli bir mecra olacagl sdylenebilmektedir. Ciinki
geleneksel medyada sevilen ve ilgi ile takip edilen gazetecilerin YouTube ortaminda da
onemli hedef kitlelerinin oldugu eldeki bulgulardan anlasilmaktadir. Grafiklerden de
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anlasilacagl tizere en ¢cok aboneye sahip olan ti¢ gazeteci kamuoyu tarafindan taninan ve
popiiler olan gazetecilerdir.

Bir sosyal medya platformu olarak YouTube geleneksel ve etik habercilik degerlerinden
farkli degerleri 6n planda tutmaktadir. Geleneksel medya tek tarafli ve izleyicinin
icerikleri belirleme noktasindaki tercihlerine kapali bir alandir. Halbuki YouYube
her dakika izleyici kitlenin izlemis oldugu haberden bir baskasina ge¢me imkani
dogurmaktadir. Bu da demek oluyor ki habercilik agisindan YouTube gazetecilerinin
dikkat etmesi gereken en 6nemli konu izler kitleden aldig1 feedback’tir. Ciinkii kullanici
tercihleri ve talepleri disinda yapilacak olan haberler ya hi¢ goriintiileme almayacaktir
ya da ¢ok az alacaktir. Bulgulara gore degerlendirilecek olunursa YouTube ortaminda en
ilgiyle takip edilen haber videolar: siyasi icerikli olanlardir. Haberlerin gortntiilii olmasi,
siyasi konularin hassasiyetle takip edildigi iilkemizde en ¢ok izlenen igerikler olmasina
katki saglamaktadir.

Elde edilen bulgularda en az izlenen haberlerin video siirelerinin uzun oldugu
gorulmistir. YouTube takipgi kitlesinin bir 6zelligi de kisa siireli iceriklerin daha ¢ok
izlenme sayisina ulastigidir. Habercilik agisindan kamuoyunun genel iyiligi ve yararina
olan her olay haber yapilmalidir. Ancak YouTube bu kuralin gegerli olmadig1 bir mecradir.
Bu platform glincel ve ilgiyle takip edilebilecek konularin daha fazla ilgi gérdigi bir
platformdur. Bunlar da takipgi kitlesinin kabul ettigi fenomen haline gelmis kisilerle ilgili
icerikler, politik meseleler, enerjik ve canli bir haber sunumu ve mizahi bir anlatimdir.
Videolarin izlenme sayilarina bakildiginda bu konularin ¢ok izlenen haber videolarinda
bulundugu goriilmektedir.

YouTube haberciligi konusunda ¢ok tartismali iki konu 6zgiinliik ve bagimsizliktir. Bu
platform tUzerinden tekellesme olgusu bir problem olarak goériinmemektedir. Burada
tekellesebilecek tek kurulus sinirsiz yetki alaniyla YouTube’un kendisidir. Ancak bunun
disinda bir kurulus ya da sermaye grubunun burada yogunlasmasi ¢ok miimkiin
gorinmemektedir. En azindan geleneksel medyada oldugu hali ile zordur. Asil sorun
gazetecinin aktif hale getirecegi haber kanalindan gelir elde edebilmesi i¢in reklam alma
zorunlulugunun olmasi ve yeterli derecede bir goriintiillemeye ulasmasi gerekliliginin
haber iceriklerini olumsuz etkileyebilmesi ihtimalidir. Ciinkii bu mecrada gazeteci ya
da alternatif kanallar i¢gin sabit bir gelir s6z konusu olmayacaktir. Bu nedenle ekonomik
kazanc icin gazeteciler farkl yollara basvurmay: deneyebilirler. Bu durum da gazetecinin
bagimsizligini olumsuz yonde etkileyebilir. Diger bir konu da 6zgiinliiktir. Giindemde
olan belirli konularin izleyiciler tarafindan oldukc¢a fazla gortintileme alma durumu,
gazetecileri yayin politikalar1 anlaminda tek tipgi bir haber cesitligine stiriikleyebilir. Bu
ihtimaller karsisinda dahi gazeteci hak odakli, 6tekilerine goriislerine yer verme, kamu
gazeteciligi, baris gazeteciligi, elestiri ve sorgulama kiiltiirii, insan haklar1 ve dezavantajh
gruplara saygi ilkelerinden taviz vermemelidir. Nefret sdylemlerinde bulunmamaya 6zen
gostermelidir. Aksi halde alternatif bir medya alaninda da kalmayacaktir.

YouTube ortaminda yayin yapan gazetecilerin hesaplari incelendiginde, bu gazetecilerin
yayin politikalarin1 6zgiirce idame ettirebildikleri goriilmektedir. Daha genis Kkitlelere
ulasma gayreti ise ancak sosyal medya aglarinin yapisini (6rnegin kanallarin analitik
ozelliklerine hakimiyet) net bicimde anlamlandirarak, toplumsal fenomenlere ve giincel
sorunlara agirlik vermeye devam ederek sonuca ulasacaktir.

Bulgularin degerlendirilmesi sonucunda soylenebilir ki YouTube goriintiilii haberlerin
tretilmesi ve hedef kitleye ulastirilmasi icin popiler bir mecra haline gelmektedir. Bu
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calisma gostermistir ki, geleneksel medya ile sinirh kalmayan gazeteciler, habercilik
deneyimlerine YouTube gibi sosyal medya platformlari tizerinden devam edebilmekte ve
belirli bir hedef kitleye ulasabilmektedir. YouTube ortaminin haber tiretimi deneyimleri
icin gorece yeni olmasi bugiin izlenme oranlarinin sayisini olumsuz olarak etkileyebilir,
ancak her gecen giin artan izleyici ve abone sayilari, YouTube'un gorintiilii haber
konusunda iddial bir platform haline gelmesini miimkiin hale getirmektedir.
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On the Edge of Sovereign Discourse: A Study on Journalism
and Journalists on YouTube as an Alternative Platform

Serkan Bulut (Res. Asst. Ph.D.)

Extended Abstract

The media has been political in every period of its history because the language and
discourse of the products produced by the media are political. Another reason for this
is the media discourses - the kind of discourses that the rulers do not want. The media
is one of the many institutions where strong powers started a war against it. Controlling
and keeping the media under control is to narrow the living spaces of the contrary or
marginal discourses.

For this reason, media institutions are under the control of governments, or they are
tried to be controlled. In the world and in Turkey, it is possible to take a photo of it in
terms of media history. Until the development of the internet and social networks, the
only condition for journalists to survive was to be in one of the mainstream media
organizations. However, this is not the case today.

Social internet networks may have created new addictions or controversies of different
dimensions. However, it has also become an area where journalism can be practiced.
Journalists who try to exist in two globally influential social media fields such as Twitter
and Facebook are trying to perform their profession in the field of YouTube, which they
consider as an alternative environment today. In this study, the structure of the YouTube
environment, whether it is suitable for journalism and whether the journalism profession
can continue here, has been examined through journalists trying to report on YouTube.
It has been questioned whether alternative journalists trying to report can build an
alternative media understanding in the YouTube environment - which has been criticized
for ad dependence, difficulties in reaching the target audience, or similar reasons.

In this study, the concepts of journalism and journalists were evaluated through YouTube,
a powerful platform of social media. In the research, YouTube accounts (channels) of 9
journalists who are reporting on the YouTube platform were determined as samples and
analyzed. In this context, the following research questions were determined, which will
determine the course of the examination:

1. How many videos do journalists share on their accounts?
2. What are the common journalistic aspects of these journalists?
3. What are the reactions of journalists from their target groups? (Via comments)

4. What are the subscriber numbers of the channels, and do these numbers represent
the participant effectiveness?

5. What have been the most and least commented on videos and topics, and does this
data help us identify YouTube viewer’s consumption patterns on news?

In the analysis of the research, the content analysis technique was used, and answers to
the above questions were sought. Within the framework of all the findings, it has been
discussed whether the journalistic activity carried out on the YouTube platform shows
alternative media features for journalists, who are on the edge of the mainstream, and
their sense of journalism.
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As a result of the examination made within the scope of this study, it can be said that the
journalistic activity carried out through the YouTube platform is not a very old tradition,
at least for journalists from traditional media. When we look at the establishment dates,
it is seen that YouTube journalism can be traced back to five years ago. However, despite
this short history, it allowed some journalists who were on the edge of the mainstream
to succeed. Considering that over time, traditional media readers and audiences will
also move over to social networks, it can be said that YouTube will be an effective and
productive medium for the future of journalism.

As a social media platform, YouTube prioritizes values that are different from traditional
and ethical journalism values. Traditional media is one-sided and closed to the viewer’s
preferences in determining the content. However, YouTube gives one the opportunity to
switch over from the news watched by the audience every minute to another. This means
that the most important issue that YouTube journalists should pay attention to in terms
of journalism is the feedback they receive from the audience because news that will be
made outside of user preferences and demands will either receive very few or no views.

Two very controversial issues on YouTube reporting are originality and independence.
The phenomenon of monopolization on this platform does not seem to be a problem.
The only organization that can be monopolized here is YouTube itself, with unlimited
authority. However, it does not seem possible for an organization or a capital group to
concentrate here. The main problem is that the journalists must receive advertisement in
order to generate income from the news channel they will activate, and the necessity of
reaching a sufficient view may affect the news content negatively. As there will be no fixed
income for journalists or alternative channels, journalists can try to go different ways for
economic gain. This situation may adversely affect the independence of the journalist.
Another issue is originality. The fact that viewers receive specific topics on the agenda
can lead journalists to create uniform news coverage in terms of broadcast policies. Even
in the face of these possibilities, the journalist should not compromise the principles of
rights-oriented, giving opinions to others, public journalism, peace journalism, the culture
of criticism and questioning, human rights, and respect for disadvantaged groups. They
should be careful not to make hate speech. Otherwise, it will not remain in an alternative
media area.

For example, Levent Gliltekin, one of the journalists examined, uses an emotional and
different style in the channel description. Giiltekin uses the following statements in his
news channel: “Without any discrimination, excluding anyone, judging anyone with their
identity, belief, and personal preferences. It is a call to live a free, fair, brotherly life with
a mouthful taste. Come on. Let’s go to the hall.” Another journalist Yavuz Oghan does the
following: “The channel broadcasts within the framework of journalistic sensibilities in
every topic and event that the public needs to receive information about. It pays attention
not to use any sexist language in its broadcasts, and to the equality of women and men,
and children’s rights.”

When the accounts of journalists broadcasting on YouTube are analyzed, it is seen that
these journalists can freely maintain their publication policies. The effort to reach wider
audiences will only conclude by clarifying the structure of social media networks (for
example, dominating the analytics features of the channels) and continuing to focus on
social phenomena and current problems.

Keywords: Alternative Media, Journalism, Journalists, Social Media, YouTube.
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