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0z

Televizyon, insanlarin hayatina girdigi ilk giinden bu yana, onlarin tizerindeki etkisini
artirmis ve gerceklik kavramsallastirmalarinda birincil kaynaklarin 6ntine ge¢mistir.
Televizyondan yansiyan imajlar ise toplumda kimin, hangi gruplarin, ya da deger
yargilarinin 6nemli oldugunu insanlarin bilincine ekerek; egemen bagiml iligkilerinin
degismez, degisse de yerine daha kétiisiiniin geleceginin icsellestirilmesinde aktif olarak
rol almistir.

Bu calismanin konusunu, Tiirkiye'deki televizyon izleyicisinin, haberlerden sonra en
cok tercih ettigi program tiri olan televizyon dizilerinin icerigi olusturmaktadir. Bu
anlamda calismanin amaci, televizyon izleyicisine ne tir bir diinya tasviri sunuldugunu
ortaya koymaktir. Bu amacgla en ¢ok reyting alan 7 ulusal televizyon kanalinin prime-
time kusaginda yayinlanan 24 dizi, George Gerbner’in 1960’larin sonunda olusturdugu
Kiiltirel Gostergeler Projesinin ikinci asamasi olan Mesaj Sistem Coziimlemesine tabi
tutulmustur. Coziimleme sonucunda Tiirkiye’de prime-time’da yayinlanan dizilerde,
ABD'’deki televizyonlarin egemen icerigini temsil edecek sekilde, siddetin yogun olarak
kullanildigl, yashlarin ve toplumda yer alan bazi gruplarin gormezden gelindikleri
ve toplumdaki oranlariyla kiyaslandiginda cinsiyet, yas gurubu ve sosyo-ekonomik
statiilerden olusan cesitli gruplarin son derece orantisiz olarak temsil edildikleri; bir
diger ifade ile bu dizilerin gercekligin ¢arpitilmis bir resmini sunduklar1 bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Televizyon, Televizyon Dizileri, Yetistirme Kurami, Mesaj
Sistem Coziimlemesi.

* Bu caligma, Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi’ne 2019 yilinda sunulan “Siddet, Genel Yagam, Kisilik Ozellikleri Ve Yag
Bakimindan Televizyonun Yetistirme Roli” baglikli doktora tez ozetidir.
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Abstract

Since the day it entered the lives of individuals, television has increased its effect on
individuals and gotten ahead of the primary sources in individuals’ conceptualization
of reality. The images reflected from television have imposed who, which groups or
which value judgments are important in society to the minds of individuals, and these
images have played an active role in the internalization of the statement that dominance-
dependent relations are unchangeable, even if it is, it can only change into being worse.
The subject of this study comprises of television series, which is the most preferred
program type following the news by the audience in Turkey. Therefore, the aim of the
study is to reveal what kind of a world depiction is offered to television’s audience. To
achieve this, 24 television series broadcasted during primetime on 7 national channels
with the highest ratings have been subjected to Message System Analysis, the second
stage of Cultural Indicators Project created by George Gerbner in the late 1960s. As a
result of the analysis, it has been detected that violence is intensely used, old individuals
and some groups in society are ignored and various groups comprising of genders, age
groups and socio-economical statuses are unevenly represented when compared with
their rates in society in television series broadcasted during primetime in Turkey in a
way to represent the dominant content in USA’s televisions; in other words, it has been
found that the television series represent a distorted image of reality.

Keywords: Communication, Television, TV Series, Cultivation Theory, Message System
Analysis.
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Giris

Kitle iletisim araglar1 igerisinde en yaygin olarak kullanilan televizyon, George Gerbner
ve Larry Gross’un (1976) bundan yaklasik 45 sene 6nce belirttigi gibi, besikten mezara
neredeyse her eve niifus etmis durumdadir. Nielsen ve Statica gibi arastirma sirketlerinin
verilerine gore, buglin Amerika’daki evlerin % 95.6’sinda; Avrupa’daki evlerin % 95’inden
fazlasinda; RTUK’iin 2018 raporuna gore ise Tiirkiye’deki evlerin % 94.3’iinde televizyon
bulunmaktadir. Televizyonun hemen her yerde acgik kalma siiresi, diger kitle iletisim
araclarinin yayginlasmaya baslamasina paralel olarak zaman igerisinde azalma egilimi
gosterse de bugiin Tiirkiye'deki bir izleyici, zamaninin 3 saat 34 dakikasini televizyon
karsisinda gecirmektedir ve bu stire ile Tirkiye, Avrupa’da en ¢ok televizyon izleyen
tilkeler arasinda yer almaktadir.

Bu kadar yaygin olarak kullanilan bir kitle iletisim araci, beraberinde temsil ve
insanlarin gergeklik kavramsallastirmasi sorunlarini da beraberinde getirmistir. Zira
Shrum ve O’Guinn’in (1993) de belirttigi gibi, televizyondan yansiyan imajlar, her
zaman icin televizyon izleyicisi adina arketipler sunmus ve bu sunumlar onlarin bu
arketipler hakkindaki inanc¢larim sekillendirmistir. Kiiltiirel Gostergeler Projesi (KGP)
kapsaminda olgunlasan Yetistirme Kurami, yukarida s6zii edilen bu sorunlara sistematik
bir aciklama getirme girisiminde bulunarak, akademik cevrede ses getirmis ve yillar
icerisinde iletisim bilimleri alaninda en sik basvurulan 3 temel kuramdan bir tanesi
olmustur. Gerbner ve ekibi 30 seneyi askin bir siire boyunca, kayit ettikleri prime-time
kusaginda, siddetin yogun olarak kullanildigini, yas/cinsiyet/etnik kékenden olusan
belirli gruplarin, bagimh konumlarini pekistirecek sekilde, ya gormezden gelindiklerini
ya da belli bash stereotiplestirmeler ile sunulduklarin1 bulgulamistir. Proje ekibi ayni
zamanda, televizyonu cok izleyen kisilerin belirli inanislari ve algilar1 abartma egiliminde
olduklarini ortaya koymustur. S6z gelimi, Yetistirme Coziimlemesinin (YC) ilk donem
bulgularinin ortaya koydugu gibi, televizyonu cok izleyen Kkisiler, az izleyen kisilere
kiyasla, gercek tam aksi olmasina ragmen, saglik ve giivenlik kurumunda gérev yapan
personel sayisinin ¢ok fazla oldugu kanisina sahiptir. Benzer sekilde elde edilen diger
bulgular, televizyonu c¢ok izleyen kisilerin kadinlarin, yashlarin ya da azinlik olarak
siiflandirilan gruplarin da gercek hayattakinin aksine toplumda ¢ok az bir niifusa
sahip olduklar1 yoniinde inanisa sahip olduklarini ortaya koymustur. Ne var ki bu yanhs
alg1 ve temsil sorunu, hi¢ de masum degildir. Gerbner’a (1990)’a gore azinligin gérece
zaylf, egemenin ise giiclii gosterilmesi, azinlik lizerinde fazladan bir glvensizlik ve
bagimlilik yetistirmektedir.

Gerbner’in, Yetistirme Kurami ABD disinda yer alan tilkelerdeki akademik cevrelerce
hizla kabul gérmiis ve televizyonun yetistirme etkisi, bu iilkelerde de test edilmistir.
Fakat diger tilkelerde gerceklestirilen bu ¢alismalarin, genellikle reklamlar (Eisend ve
Moller, 2007; Chan ve Cai, 2009; Kwak, Zinkhan ve Dominick, 2009; Das, 2010; Prieler
ve Centeno, 2013; Opree, Buijzen, Reijmersdal ve Valkenburg, 2013); ya da yashlar
(Signorielli, 1979; Rakoczy ve Staudinger, 2004; Prieler, Ivanov ve Hagiwara, 2016);
siyahiler (Carter, 2008; Weaver, 2016); kadinlar (Sheperd, 2006; Saito, 2007; Yamamoto
ve Ran, 2014; Sink ve Mastro, 2016) gibi belirli gruplarin temsili lizerinde yogunlastigi,
televizyonun en ¢ok izlendigi zaman aralig1 olan prime-time kusaginin biitiinltik¢ii bir
coziimlemesinin ise ihmal edildigi goriilmiistir. Ne var ki Gerbner’in (1990) da altini
cizdigi gibi, temsil ve sosyal gerceklik kavramsallastirmalari ile televizyonun, izleyicilerin
algilarini belirleme giici, televizyonun belirli programlar: ya da belirli temsilleriyle degil,
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biitiinsel igerigi ile iligkilidir. Bu anlamda televizyonun biitiinsel iceriginin sistematik bir
sekilde ¢ozlimlenmesi 6nem arz etmektedir.

Bu c¢alismanin konusunu, Tiirkiye’deki ulusal televizyon kanallarinin prime-time
kusaginda en ¢ok yer verdikleri program tiirii olan, televizyon dizilerinin genel yapisi
olusturmaktadir. Bu baglamda, prime-time kusaginda yayinlanan televizyon dizilerinde,
izleyicilere nasil bir diinya tasviri sunuldugunu ortaya koymak, ¢alismanin genel amacini
olusturmaktadir. Bu anlamda, ¢alismanin cevaplandirmaya ¢alistig1 soru su sekildedir:
Tirkiye’de prime-time’da yayinlanan televizyon dizileri, televizyonun genel igerigini
yansitacak o6lciide, Amerika Birlesik Devletleri'ndeki televizyonlarin egemen igerigini
temsil etmekte midir?

Bu soruya cevap almak amaciyla, RTUK'iin 2018 senesi Eyliil ay1 verilerine gore en yiiksek
reyting almis 7 ulusal televizyon kanalinda yayinlanan 24 televizyon dizisi, kapsamlh
bir icerik analizi teknigi olan, Mesaj Sistem Coziimlemesine (MSC) tabi tutulmustur.
Coziimleme sonunda, ¢ogu diger tilke televizyonlarinda oldugu gibi, Turkiye'deki
televizyon diinyasinin da iceriklerini, ABD’nin televizyon yayincilik politikalarini
yansitacak sekilde olusturdugu, belirli gruplarin (kadinlar/azinliklar/yashlar) belirli
stereotiplestirmeler ile resmedildikleri ve genel itibariyle televizyon dizilerinin,
gercekligin carpitilmis bir resmini sunduklar tespit edilmistir.

Gercekligin Kaynagi Hikayeler ve Kiiltiirel Gostergeler Projesi

Tim canlilarda oldugu gibi, insanoglu da dogdugu andan itibaren, diinyay1 tanima
cabasina girer ve sonu gelmez deneyimlerinin birikimiyle, yasadigi diinyay1 anlamlandirir.
Bu siirecte insanoglunu diger canhlardan farkli, avantajli ve istiin kilan sey ise onun
sosyal bir varlik olmasidir. Bu anlamda, insani sosyallestiren en 6nemli arac¢ hikayelerdir.
Gerbner’a (1999, s. 9) gore bildigimiz ya da bildigimizi diistindiiglimiiz seylerin ¢ogunu
kisisel olarak hi¢ deneyimlememisizdir. Bu ylizden sadece insan 1rki, anlatilan hikayeler
araciligiyla 6rtilmis bir diinyada yasamaktadir.

Insanlarin yasantisinda, seylerin nasil isledigi, seylerin ne oldugu ve seyler hakkinda
ne yapmamiz gerektigini anlatan ti¢ farkl, ancak birbiriyle iliskili hikdye vardr. Ilk
tiir hikayeler, insan yasantisinda goriinmez olan, ancak gerceklik olarak adlandirilan
fanteziyi ifade eder. Ikinci tiir hikdyeler bugiin karsimiza “haberler” olarak ¢ikar ve
icerisinden ¢iktig1 toplumlarin vizyon, kural ve amaglarini teyit etmeye aracilik eder.
Uciincii tiir hikayeler ise deger ve secimleri ifade eder. Bu hikayeler bugiin karsimiza
reklamlar olarak cikar ve gilinlimiizde dinsel 6giit ve emirler ile yasalarin yerini
almistir. Iste bu ti¢ hikaye, bugiin kiiltiir olarak adlandirdigimiz olguyu meydana getirir
(Gerbner, 1996; Morgan, 2014).

Insanlik tarihi kadar eski olan hikayelerin, anlatim bicimlerindeki evrim, insanligin
gelisimi ile el ele yiiriimiistiir. Ozellikle kéleler icin yasak olan yazi, cok nadir kullanildig
icin ilk hikayeler yiiz yiize anlatilmistir. Bu baglamda, Gerbner (1999, s. 10-13) insanlari,
yerlesik toplumsal dilizene uymasi yoniinde motive eden hikayelerin anlatim siirecindeki
en buyiik degisimin, ilk biiyiik devrim olan endiistriyel devrimin meyvesi “matbaanin”
icadinda sakli oldugunu soyler. Matbaa sayesinde standardize edilen ve sonsuz sayida
iretilebilen kitaplar aracilifiyla hikayeler, zaman ve mekan engeline takilmadan nesiller
boyu aktarilabilme o6zgiirliigiine kavusmustur. ikinci biiyiik devrim ise elektronik
alaninda yasanmis, bu devrimin en onemlilerinden biri olan televizyon ise ses ve
gorintiiyl biinyesinde barindiran karakteristigi ile kendisinden o6nceki diger icatlarin
ontine gecerek, modern diinyadaki en 6nemli hikaye anlaticis1 konumuna yiikselmistir.
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Televizyon, bu o6zelligi sayesinde ¢ok kisa bir siire igerisinde kabile reisi gibi evlerin
salonlarinin ortasina kurulmus ve insanlar etrafina toplayarak hikayelerini anlatmaya
baslamistir. Gerbner (1999) bu durumu toplumlarin yeniden kabile edilmesi (re-
tribilazition) olarak nitelendirmistir. Zira artik hikayeler insanlara aileleri, kilise, okul ya da
herhangi biri tarafindan degil, evin icerisinde en az 7 saat acik olan televizyon tarafindan
anlatilmaktadir ve bebekler daha dogduklar1 andan itibaren televizyonun hikayelerine
maruz kalmaktadir. Sonug¢ olarak eskinin devlet-kilise iliskisinin yerini, glinlimiizde
devlet-televizyon iliskisi almistir (Gerbner, 1992, s. 102). Mitoloji, din, efsaneler, egitim,
sanat, bilim, yasalar ve siyasetin biiyiik kiiltiirel hikayeleri, artik televizyon tarafindan
giderek daha fazla paketlenmekte ve yayilmaktadir. Bir diger ifade ile yasadigimiz
ve yeniden yarattigimiz anlati diinyasi, pazarlama stratejilerine gore tasarlanmis bir
diinyadir (Morgan ve Shanahan, 1997, s. 5). Bu anlamda televizyondan yayilan ve ideolojik
islev goren hikayeler, kiiltiirel zeminde neyin var oldugunu, neyin 6nemli ya da 6nemsiz
oldugunu teyit eder. Ayni hikayeler, toplumdaki egemen ve bagiml iliskisinde, egemen
degerleri ortak deger haline getiren, kurulu diizeni mesrulastiran ve sterotiplestirmeler
ile toplumdaki bagimh sinifin bagimli konumunu yeniden lireten mesajlar bittiniinden
olusmaktadir. izleyiciler, televizyonun ideolojik hikayeleri ile yetisirken, diizenin devami
icin kendilerine bicilen rolleri kadermiscesine ic¢sellestirir. Morgan ve arkadaslarinin
(2009, s. 35) da belirttigi gibi, okuryazarlik ve hareketliligin tarihi engellerini asan
televizyon, bir yandan heterojen gruplarin birincil ortak sosyallesme ve giindelik bilgi
kaynag1 haline gelirken, diger yandan belki de endiistri 6ncesi dinden bu yana ilk kez
egemen ve bagimliy1 tek cati altinda bulusturmustur.

Televizyon tarafindan iletilen hikayeler ilk bakista son derecede farkli goriinse de
(bircok farkli tema, bu temalar: ileten bir¢cok farkli program tiirti ve bunlar: ileten
bir¢cok farkli insan tiirii), bu mesajlarin sistematik analizi sonucunda elde edilecek
bilgi, bireysel ve toplumsal degerleri sekillendirme giiclindeki televizyon igeriklerinden
izleyiciye yansitilan genel tutarhliktir (Shrum, 2017, s. 1). Ne var ki bu hikayeler, insanlar
lizerinde dogrudan bir etkiye sahip degildir (Morgan ve Shanahan, 1997, s. 5). Yani,
kitlesel olarak iiretilen hikayeler, bizim disimizdaki insanlarin ne diisiindiigiinii veya
ne yaptigin1 anlatmaz. Aksine bu insanlarin seyler hakkinda ne diisiindiiklerini ve ne
yaptiklarini anlatip, ortak bilincin yaratilmasinda basrol oynayarak (Gerbner, 1970,
s. 81), kiiltlirel ortamin kesintisiz agini o6rer ve insanlar1 toplumsal cinsiyet, yas, sinif,
meslek ve yasam tarzi rolleri olarak sosyallestirir (Gerbner, 1999, s. 9). Sonug itibari ile
televizyon, sosyal kaliplar1 yayginlastirmak, bir dengeye kavusturmak ve degistirmek
yerine, bu kaliplar1 izleyiciler lizerinde yetistirerek, degisime diren¢ gdstermeye aracilik
eder (Gerbner ve Gross, 1976). iste televizyonun bu hikaye anlaticisi rolii, iletisim
arastirmalarinda en ¢ok basvurulan li¢ kuramdan bir tanesi olan Yetistirme Kuraminin bel
kemigini olusturmaktadir.

Gerbner, 1960°lara gelindiginde Gross ile birlikte televizyon politikalarini, programlarini
ve etkilerini incelemek i¢in genis tabanly, entegre bir yaklasim saglamak tizere tasarlanmis
Kiiltirel Gostergeler Projesi adi verilen bir arastirma projesi gelistirmistir (Gerbner,
1973). Gerbner bu proje kapsaminda, televizyonun egemen oldugu bir kiiltiirel ortamda
biliyiimenin ve yasamanin sonuclarini anlamamiza yardimci olmak igin Yetistirme
Kuramini teorize etmistir (Morgan, Shanahan ve Signorielli, 2009, s. 13).

Projenin kokeni ABD’de artan siddet olaylarina dayanmaktadir. J.F. Kennedy ve M.L.
King’in suikast sonucu 6ldiiriilmesiyle iilkede yasanan siddet ve siddet algisinin doruk
noktaya ulasmasi sonucu, 1968 senesinde Amerikan hiikiimeti tarafindan Siddetin
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Nedenleri ve Onlenmesi Komisyonu kurulmustur. Komisyonun Kitle Medyas1 Calisma
Grubunun, Gerbner’dan televizyondaki siddet iizerine giivenilir bir ¢6ziimleme yapmasini
istemesi, KGP’'nin dogmasina vesile olmustur (Gerbner, 1992, s. 8-10).

Tarihsel olarak temellendirilen, teorik olarak yonlendirilen ve ampirik olarak desteklenen
bu proje (Gerbner, Gross, Morgan, ve Signorielli, 1986), tasarlandigl ilk glinden bu yana,
Amerikan toplumunda kiiltiirel sembollerin en goriiniir oldugu mecra olan televizyon
ile biiylimenin ve yasamanin etkilerine ve sonuglarina odaklanmistir. Proje birbirini
tamamlayan ii¢ arastirma sorusundan olusmaktadir (Signorielli ve Morgan, 1990;
Shanahan ve Morgan, 2003; Potter, 2006).

1. Kitle iletisim araglarindan yansiyan igeriklerin tiretimini etkileyen unsurlar ve bu
iceriklerin altinda yatan siirec, baski ve kisitlamalar nelerdir?

2. Kitle iletisim araglarindan yayilan goériintiilerin, mesajlarin, degerlerin ve derslerin
baskin kaliplari nelerdir?

3. Bu mesajlarin, televizyon izleyicisinin sosyal gerceklik kavramsallastirmasina
katkis1 nedir?

Bu li¢ soru sirasi ile medya mesajlarinin nasil uretildigi ve dagitildigina odaklanan
Kurumsal Siire¢ Coézlimlemesine; medya tarafindan yayilan mesajlarin iceriklerine
odaklanan MSC'ne ve bu mesajlara maruz kalmanin izleyicilerin sosyal gerceklik
kavramsallastirmalarin1 nasil etkiledigini kesfetmeye olanak saglayan YC'ne denk
dismektedir (Gerbner, 1973; Shanahan ve Morgan, 2003; Shrum, 2017). Bu anlamda
kurumsal siireclerden gecerek tiretilen televizyonun mesaj sistemlerine maruz kalma
orani arttikca, izleyicilerin televizyon diinyasinin gercekliklerini i¢sellestirmesi olarak
tanimlanabilecek Yetistirme Kuraminin 6ziinii MSC olusturmaktadir. Zira televizyonun
yetistirme etkisini ortaya koymak i¢in hazirlanan anket sorularina MSC'nden elde
edilen veriler kaynaklik etmektedir. Bir diger ifade ile kurumsal siire¢ ¢éziimlemesiz
gerceklestirilen bir YC ne kadar miimkiinse; MSC’z YC, bir o kadar imkansizdir. Bu anlamda
MSC’nin dogasinin tam olarak anlasilmasi, YC'nin anlasilmasinda kilit rol oynamaktadir.

Mesaj Sistem Goziimlemesi

YC basitce televizyonun, televizyon izleyicisinin sosyal gerceklik kavramsallastirmasina
olan bagimsiz katkisinin arastirilmasidir ve temel argiimani, televizyonu ¢ok izleyenlerin
sosyal gerceklik algilarinin televizyondan kaynaklanacagi yoniindedir. Bu ¢6ziimlemeye
aracilik eden veri toplama teknigi ise ankettir. Anket sorulari, arastirmacinin televizyon
iceriginden tesadiifi olarak elde ettigi veriler 1s18inda degil, televizyon igeriginin
oOlctlebilir ve sistematik bir ¢6ziimlemesi sonucu olusturulmaktadir. Bu noktada devreye,
televizyondan yansiyan mesaj iceriklerinin kapsamli bir sekilde analiz edildigi MSC
girer. Sayilabilir materyallerin sistematik kodlamasi sonucunda elde edilen veriler, YC'ne
kaynaklik edecek olan demografik tahmin ve deger yargilari sorularina dontistirulir.

Iletisimi mesajlar araciliflyla olusan etkilesim ve Kkiiltiirii olusturan, sembolik cevreyi
yaratan ve onun tarafindan giidiilen insani bir silire¢ olarak tanimlayan Gerbner’a gore
(Morgan, 2014) aynui iletisim, direkt olarak gézlemlenemeyen durum, iligki ve siirecler
hakkinda yapilacak ¢ikarimlari miimkiin kilan ve bigimsel olarak kodlanmis olan sosyal
bir olgudur. Her tiirli icerik ise iletisim alisverisinde kullanilan bir nevi madeni paradir
(Gerbner, 1958, s. 86). Televizyondan yansiyan bu igerikler, kurumsal bir amaca hizmet
etmek i¢in olusturulmaktadir ve bu ama¢ mesaj sistemlerinin pargalara béliinmesi ile
gorunir kilinabilir (Gerbner, 1973, s. 563-564).
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MSC'nin 3 temel amaci vardir (Gerbner, 1990, s. 252):

1. Kiilttirel alanda yer alan sosyal sistemlerin fiili politikalar1 hakkinda ipucu
elde etmek.

2. Bu kayitlari insan potansiyelinin, toplumsal iliskilerin ve degerlerin ifade edildigi
bir sistem olarak incelemek: Bir¢ok iletisim arastirmacisi bu sistemin kapsaml
cozlimlemesini (icerik ¢6ztimlemesi) ihmal etmektedir. Bu da belli bir kiiltiiriin 6nemli,
baglantili ve anlamli oldugu diisliniilen en zengin a¢iklamalarinin géz ardi edilmesi
anlamina gelmektedir.

3. Gozlemlenebilir bu tiir sonuclarin géstergesi olan eylemleri ortaya ¢ikarmak.

Ozliice televizyonun sembolik diinyasinin yapisini, bilesenlerini ve olusumunu ortaya
cikarmay1 amaclayan (Gerbner ve Gross, 1976) ve televizyon icerigi hakkinda sistematik
ve kiimilatif gozlemler yapmak icin son derece giivenilir sonuglar veren MSC, herhangi
bir izleyicinin (veya izleyici grubunun) gorebilecegi seyleri belirlemek icin degil,
topluluklarin uzun siire maruz kaldig1 en temsili, istikrarli ve tekrarlayan toplu mesaj
kaliplarin1 degerlendirmek i¢in kullanilmaktadir (Gerbner, Gross, Morgan ve Signorielli,
1986). Coziimleme sonuglari, standart bir icerik analizinden farkli olarak 6rneklemi
degil, aksine heterojen gruplarin neleri 6ziimsediklerini temsil eder. Bir diger ifade
ile sonuglarin genelleyici olmak gibi bir iddias1 vardir (Gerbner, 1973). Bu baglamda
siddet, azinliklar, cinsiyet rolleri, meslekler ve diger portreler acisindan televizyonda en
istikrarli, yaygin ve tekrarlayan gortintiileri izlemek icin, hafta i¢i prime-time kusagi ve
hafta sonu tiim program tiirleri 1968’den itibaren 30 yil1 agkin bir siire boyunca, haftalik
periyodlarda kayit edilmistir (Signorielli ve Morgan, 2009). Proje ekibi ¢6zltimlemelerine,
cogu izleyici i¢in sembolik diinyanin merkezini canlandiran ve insanlarda o diinyada
yasama istegi uyandiran diziler, ¢izgi filmler ve televizyon filmleri ile baslamistir
(Gerbner ve Gross, 1976). Gerbner ve ekibi 6zellikle, televizyondan yansiyan siddetin
roliinii analiz edebilmek adina prime-time’1 kayit aralig1 olarak belirlemistir. Zira prime-
time diinyasini olusturan “rol dagilimi” ve “kader” hikaye anlatma siirecinin en temel
yapitasidir. Konusmali rolii olan her karakterin (ana karakter/yan karakter) kodlanmasi
sonucunda, oldukga istikrarli ve tutarl bir veri elde edilmistir (Gerbner, 2014, s. 445).
Ayrica televizyon diinyasinin ana hatlar1 ve dinamikleri hakkinda varsayim itiretmek
yerine sadece karakter profilleri degil, ayn1 zamanda s6zii edilen diinyanin cografyasi,
niifus bilesimi, tematik ve aksiyon yapisi, zamansal ve mekansal boyutlar1 da goézler
ontine serilmistir (Gerbner ve Gross, 1976, s. 181-182).

KGP’nin olusturulmasina vesile olan temel konu siddet oldugu icin, MSC’'ne dair ilk bulgular
da siddet Ozelindedir. Siddetin televizyonda son derece yaygin olarak kullanildigini
bulgulayan proje ekibine gore, ortaya ¢ikan veriler, siddetin gruplar arasindaki dagiliminin
hic de gelisigiizel olmadigini ortaya koymaktadir. Buna gore, prime-time diinyasinda
yer alan karakterlerin yaklasik 1/3’u siddetin herhangi bir yonuyle (siddet uygulayan/
siddete maruz kalan) muhatap olmaktadir (Gerbner, 1992) ve belli gruplarin siddet
uygulamaktan cok siddete maruz kalma ihtimalleri daha muhtemeldir. Siddet uygulayan
her 10 karaktere karsilik gelen kurban sayis1 beyaz erkekler icin 12, beyaz olmayan
erkekler icin 13, alt sinif kadinlar i¢in 17, gen¢ kadinlar i¢in 18, beyaz olmayan kadinlar
icin 18 ve yashlar i¢in 33 Kisidir (Gerbner, 1980). Bunun yaninda televizyon diinyasi
orta sinif, beyaz ve erkek olanin hegemonyasindadir. Azinliklarin neredeyse hi¢ temsil
edilmedigi bu diinyanin 3/4’tint erkekler olusturmaktadir. Gergek diinyadaki oranlarinin
aksine gencler toplam popiilasyonun 1/3’iinti olustururken, yashlar 1/5 oraninda temsil

Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Sayi/Issue 2, 1409-1430 1415



Prime-Time’da Yayinlanan Televizyon Dizilerinin Genel icerigi Hasan Cem Celik, Secil Deren van het Hof

edilmektedir (Gerbner, 1992; Gerbner, 2014). Sonugc itibariyle, Gerbner ve arkadaslar
(1982, s. 107) Amerikan Niifus idaresi verilerinden cok uzak olan televizyonun bu temel
demografisini, tiiketici harcama egrisi ile iliskilendirmis ve bu ¢arpik niifus yapisinin
sosyal yasamda adaletsizligi yetistirdigini bulgulamistir.

Yetistirme Kuramina ait ilk bulgularin, bundan 43 sene 6nce Gerbner ve Gross tarafindan
Televizyonla Yasamak: Siddet Profili (Living with Television: The Violence Profile) isimli
makalede yayinlanmasindan sonra, yetistirme ¢alismalar1 zaman igerisinde Arjantin’den
Japonya’ya bir¢ok farkli tilkede gercgeklestirilmistir (Morgan ve Shanahan, 1997, s.
2). Tirkiye’de son derece siirli sayida gercgeklestirilen yetistirme ¢alismalarinin ise
tamamina yakininin ¢6zliimleme birimini siddet olgusuyla sinirladiklar1 (Taylan, 2011;
Calisir ve Dudu, 2015; Ercan ve Demir, 2015; irfanoglu, 2017; Pinarbasi, Cevher, Yardim
ve Enkhtuya, 2018) ve MSC yapmaksizin YC gerceklestirdikleri goriilmiistiir. Ancak tekrar
hatirlatmakta fayda var ki YC icin hazirlanacak anket sorularina kaynaklik eden yegane
veri, MSC sonucunda elde edilmektedir.

Yontem

Bu ¢alismada Prof.Dr. Se¢il DEREN VAN HET HOF’'un danismanlhiginda ytriitiilen “Siddet,
Genel Yasam, Kisilik Ozellikleri ve Yas Bakimindan Televizyonun Yetistirme Rolii” isimli
doktora ¢alismasinda yer alan MSC bulgularina yer verilmistir. Ad1 gecen tez ¢calismasinda,
her ne kadar YC bulgular1 yer alsa da bu verilere ¢calismanin sinirliliklarindan dolay1 yer
verilmemistir. Calismanin érneklemini, 29 Ekim 2018 ve 2 Kasim 2018 tarihleri arasinda,
Tiirkiye’de 7 ulusal televizyon kanalinda yayinlanan televizyon dizileri olusturmaktadir.
Diziler belirlenirken, Eyliil ayinda Tiirkiye’de en yliksek reyting alan televizyon kanallari
kistas olarak kabul edilmistir. Televizyon Izleme Arastirmalar’min Eyliil ay1 verilerine
gore, bu kanallarin sirasi ile Atv, Star Tv, Fox Tv, Show Tv, Kanal D, Trt 1 ve Tv8 oldugu
tespit edilmistir. Bunun yaninda bu 7 kanalda hafta i¢i her giin dizi yayinlanmadigi ve bazi
kanallarin bazi glinlerinde film, yarisma ya da tartisma programlari oldugu goériilmiistiir.
Bu baglamda, arastirmanin biitiinselligini bozmamak adina, s6zii edilen program tiirleri
arastirmaya dahil edilmemis ve sonug olarak, 6rneklem haftas1 boyunca 24 televizyon
dizisi kaydedilmistir.

Orneklemi olusturan diziler, “Bandicam” bilgisayar ekran kayit programi ile 7 ayr
bilgisayara, ayni anda canli olarak kaydedilmistir. Televizyon yapimcilik stratejileri
geregi, her televizyon kanali dizilerin yeni bélimiini yayinlanmadan 6nce, bir énceki
boliimiin 6zetini de yayinlamaktadir. Bu anlamda, televizyon iceriklerinde yer alan her
gorintiiniin izleyiciye olan etkisi géz dniinde bulundurularak, bir énceki boliim 6zetleri
de arastirmaya dahil edilmis, bu da 6rneklemde yer alan icerigin zenginlesmesini
saglamistir. Kayitlar, prime-time kusaginin bitis saati olan 23:00'te durdurulmamis ve
dizilerin son sahnelerine kadar devam etmistir. Buradaki gerekce, sz konusu diziler
haftalik periyodlarla yayinlandiklarindan, dizi senaristlerinin bir sonraki haftanin
konusu olabilecek 6nemli bir degisimi son sahneye saklamalaridir. izleyicinin, dizinin bir
sonraki bolimiinii merak etmesi amaciyla 6zenle hazirlanan bu son sahneler, bilhassa
karakterlerin tutarl bir sekilde ¢6ziimlenmesinde oldukc¢a 6nemlidir. S6z gelimi, herhangi
bir dizinin basladig1 andan itibaren, bir karakter icin kodlanan “iyi” ya da “kotii” olarak
belirlenen kisilik 6zelliginin, dizinin son sahnesinde yer degistirmesi, ¢c6ziimlemeyi saat
23:00’ten ziyade dizi bitene dek yapmaya zorunlu kilmistir.

Orneklemde yer alan diziler, birbirinden bagimsiz 5 béliime ayrilmis olan kayit
cizelgelerine kodlanmistir. Bu boéliimler sirasi ile bir biitiin olarak dizi igerigi, ana

1416 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Sayi/Issue 2, 1409-1430



Hasan Cem Celik, Secil Deren van het Hof Prime-Time’da Yayinlanan Televizyon Dizilerinin Genel icerigi

karakterler, yan karakterler, yash karakterler ve siddet iceren eylemlerdir. Boylece prime-
time televizyon diinyas1 demografi, karakter profilleri ve televizyon diinyasinin eylem
yapist hakkinda bilgi saglayabildigimiz ayrintili bir icerik analizine tabi tutulmustur.
Bu sekilde yapilan bir kodlama bize demografik gercekler ile televizyon diinyasini
kiyaslayabilme imkani da sunmustur.

Dizi Kodlama Cizelgesi

MSC her televizyon dizisinin genel hatlarinin kodlanmasi ile baslar. Kodlama cizelgesi,
olusturuldugu ilk giinden bu yana cesitli degisikliklere ugramis ve bugiinkii en kapsaml
halini almistir. Biz de bu ¢alismada, ¢izelgenin 1994 senesinde revize edilmis son hali
kullandik. Bu baglamda ¢6éziimlenen her televizyon dizisi format, ton, zaman, yer, tarih,
hayatin yonleri, saghk, siddet, silahl1 kuvvetler ve cinsellik boyutlarindan olusan 10 ayri
baslik altinda incelenmistir.

Karakterlerin Belirlenmesi ve Karakter Kodlama Cizelgeleri

MS(C’'ndeki ikinci asama, prime-time kusagini olusturan popiilasyonun belirlenmesidir.
Bunun icin oOncelikli olarak, karakterlerin her biri ¢ocuk ve ergenler (0-18), geng
yetiskinler (19-30), aile ve is kariyerleri oturmus yerlesik yetiskinler (31-59) ve yashlar
(60+) olmak tlizere dort yas grubuna ayrilmistir. Daha sonra her bir karakter, Gerbner
ve arkadaslarinin tanimina sadik kalinarak ana ve yan karakter olarak belirlenmistir.
Buna gore hikaye acisindan esas olan ve hikdye orgiisiinden ¢ikarilmasi durumunda
hikayenin biitiinsel 6zelligini kaybedecegi kesin olan, yani basrolleri oynayan herkes
“ana karakter”, ana karakter disinda “konusan” diger tiim karakterler ise “yan karakter”
olarak kodlanmistir. Bu sekilde yapilan bir kodlama, televizyon diinyasini olusturan
popiilasyonun genel haritasinin ¢ikarilmasina yardimci olmustur.

Ana ve yan karakterleri tanimlayan veriler demografik (cinsiyet, yas, irk, sosyo-ekonomik
statli ve meslek), betimleyici (karakter tipi, rol, basari, mutluluk ve siddet ile olan iliski),
saglik (fiziksel ya da zihinsel handikaplar), cinsiyet ve romantik iliskiler (medeni durum,
cinsel yonelim ve aile iliskileri) ve sadece ana karakter ¢éziimlemeleri i¢in kullanilan
iki kutuplu kisilik 6zelliklerinden olusan 5 tip 6geden olusmaktadir. Boylece bir yandan
hangi cinsiyet ve yas gruplarinin gérmezden gelindigi, diger yandan ise bu gruplarinin
hangi stereotipler ile 6zdeslestirildigi kesfedilebilmistir.

Bulgular

Calismanin bu bolimde, 29 Ekim 2018 ve 2 Kasim 2018 tarihleri arasinda, Eyliil ay1
verilerine gore, prime-time’da en yiiksek reyting alan Atv, Star, Fox, Show Tv, Kanal D, Trt
1 ve Tv8 kanallarinda, prime-time’da yayinlanan 24 televizyon dizisinin MSC verilerine
yer verilmistir.

Prime-Time Dizilerin Genel icerigi
Orneklem haftasinda en fazla dizi yayinlayan kanallarin 5’er televizyon dizisi ile Star Tv

ve Atv oldugu goriilmistiir. Bu kanallar 4 televizyon dizisi ile Kanal D, 3’er televizyon
dizisi ile Trt 1 ve Fox Tv, 2’ser televizyon dizisi ile Show Tv ve Tv8 izlemistir.

Bu dizilerin tamamina yakininin “cinsiyetler arasi iliskiler, ask”, “ev, aile, evlilik, aile i¢i
sorunlar, ailenin 6nemi”, “su¢”, “6liim”, “polis, yargilama, mahkeme”, “fakirlik, zenginlik”
temalar1 etrafinda oOrildigi gorilmistir. “Doga”, “mistisizm” ve “bilim” temalarina
hicbir dizide yer verilmemistir. “Din” temasina sadece 2 programda tesadifi olarak yer

verilmistir. “Yabanci uyruklu insanlar” 2 dizinin odak noktasiyken, 4 dizide gayet belirgin
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olarak islenmistir. Sadece 1 dizide odak noktasi olan “siyaset” temasi, 6 dizide gayet
belirgindir. Hi¢bir dizide odak noktasi olmayan “egitim, 6gretmen ve 6grenci” temasi ise
5 dizide gayet belirgin, 3 dizide ise tesadiifii olarak yer almistir. Son olarak, Tiirkiye'nin
geleneksel aile, orf ve geleneklerini yansitacak sekilde, “Anne ve babaya karsi suglar”
temasi sadece 1 dizide gayet belirgin olarak islenmistir.

Dizilerin 14’i “oldukga ciddi” igerige sahiptir ve bu say1 en fazla icerigi olusturmaktadir.
Geri kalan 10 televizyon dizisinin 5’er tanesi “ne mizahi ne ciddi” ve “mizahi” tondadir.
Bagska iilkelere ihra¢ edilmeleri durumunda, toplumsal gerceklige kolayca uyum
saglayabilen “ask” ve “siddet” temalarinin kiiltiirel kodlara takilmama o6zelliginden
dolayi, bunlar dizi yapimcilar tarafindan en fazla kullanilan temalar haline gelmistir.
Askeri, tarih, ask ve polisiye temal dizilerin yogunlugu ve hepsinin ortak noktasi olan
siddet unsurunun bu ii¢ tiirde de sik¢a kullanilmasi, “oldukga ciddi” igerikli dizi sayisini
ylkselten bir diger etken olmustur.

Dizilerde senaryolarin gectigi yerlesim birimlerine ve sehirlere bakildiginda, “sehirlerin”
ve Istanbul’un, biiyiik bir tistiinliigii oldugu gériilmiistiir. 24 dizinin 21’inde hikayelerin
Istanbul’da gecmesinden dolayi, yerlesim yeri olarak “sehrin” ¢ok ¢ikmasi kaginilmaz
olmustur. TUIK'in 2018’de yayinladign “niifus ve demografi” verilerine gore, toplam
niifusun % 92,27’si il ve ilgelerde, geri kalan % 7,63’liikk kesimi ise kdy ve kasabalarda
yasamaktadir. Bu noktada, yerlesim yerleri baglaminda televizyon diinyasinin gercek
diinyay1 yansittigi soylenebilir. istanbul’'un diger sehirler iizerinde kurmus oldugu
listiinliik ise endiistrinin gecmisten bugiine hep Istanbul merkezli olmasi, geleneksel
liretimden modern iiretime gegiste tiim degisimlerin Istanbul’dan baslamasi, Istanbul
disindaki yapilanmalarin agirhkli olarak yine istanbul merkezli olmas1 ve bélgeler
aras1 is boliimiiniin genellikle Istanbul tarafindan belirlenmesi ile iliskilendirilebilir
(Sénmez, 2013, s. 15). istanbul’'un bu kadar ¢cok ¢ikmasinin diger iki énemli nedeni ise
hem oyuncu kadrolarinda yer alan insanlarin ¢ogunlukla Istanbul’da yasamasi, hem de
15 milyon niifuslu bu sehrin, kiltiirel cesitliligi icinde barindiran kozmopolit yapisidir.
Dizilerde senaryolarin gectigi diger sehirler 1’er kez olmak iizere Izmir, Adana, Trabzon
ve Urgiip’tiir. Burada en dikkat cekici nokta, senaryolarin gectigi sehirler arasinda Dogu
ve Giineydogu’dan herhangi bir sehrin bulunmamasidir.

24 dizinin 22’sinin hikayesi “glintimiizde”, geri kalan 2 dizinin 1 tanesi 1900’ler 6éncesinde,
digeri ise 1900-1939 tarihleri arasindaki ge¢mektedir. Burada en dikkat ¢eken nokta,
hicbir senaryonun “gelecekte” gecmiyor olmasidir. Coziimlenen dizilerin tamamina
yakinin glinlimiizde geciyor olmasi, televizyonculuk stratejisi olarak diistintilmelidir. Zira
s0z konusu dizilerin yapimcilari, Tirkiye toplumunun bugiiniinii ya da yakin ge¢misini
yansitarak ve bilinmeyen zamanin bilinmeyen karakterleri yerine, i¢inde yasanilan,
bilinen ve gozlemlenebilen zamanin karakterlerine yer vererek, dizi izleyicilerinin
kendilerini dizilerdeki karakterler ile 6zdeslestirmelerini hedeflemektedir.

Televizyonda ayrimciliga ugrayan gruplarin basinda “engelliler” gelmektedir. Birlesmis
Milletler (2017), “Engelli Kisilerin Haklarina Iliskin Soézlesme” metni yaymnlamis ve
“Ulusal medya siklikla engellilik konusundaki farkindaligi ve biling diizeyini artirmay1
hedefleyen cesitli yayinlara yer verir” ifadesini kullanmistir. Ne var ki medyada engelli
ayrimciliginin birebir yansimasi olacak sekilde, ¢6ziimlemesi yapilan 24 dizide yer alan
934 karakterden sadece 3’li “engelli” olarak resmedilmistir. Bu 3’li karakterin de komik
rollerde yer almasi ise bash basina bir arastirma konusudur.
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Dizilerin siddet agirlikli olmasi nedeniyle, fiziki hastaliklar dizilerin tamaminda belirgin
olarak islenmistir. Kalic1 hafiza kayiplari ve Alzheimer gibi zihinsel hastaliklara ise sadece
7 dizide yer verilmistir. Bunu yaninda sadece 6 dizide uyusturucu, 13 dizide ise alkol
temasi islenmis, ancak bu temalarin zararh etkileri gosterilmemistir.

Yapilan ¢oziimlemeler, televizyondan yansiyan igeriklerin giiniimiizde hala toplumun
uzlastig1 sosyo-seksiiel degerlere sadik kaldigin1 ve bu yonde bir toplumsal gergeklik
olusturma egiliminde oldugunu dusiindiirmektedir. Dizilerde ¢iplakligin yok denecek
kadar az gosterildigi, sadece heteroseksiiel kimliklere yer verildigi ve sosyo-seksiiel
tabularin korunduguna dair bulgular, s6z konusu dizilerin Tiirkiye toplumunun cinsiyet
kaliplarina ve ahlaki degerlerine uygun bir sekilde senaryolastirildig1 ve toplumsal
cinsiyet rollerini yeniden irettigini gostermektedir. Dizilerde yer alan bu toplumsal
cinsiyet kaliplari, gercek yasamda bu degerlerin ve kaliplarin disinda duran bireyler icin
“otekilik” riski tasimaktadir. Gergekten de kimlik kurgusu, toplumsal ve bireysel anlam
diinyalarinin insasinda belirleyici referanslardan biridir, ¢linkt kimlikler hem toplumsal
hem de bireysel olarak insa edilmektedir (Karakas, 2013). Bu anlamda televizyon, gittikce
cesitlenen icerigi ve tematik kanallarin zenginligine ragmen, toplumun “alisik” oldugu,
“yabanc1” olmayan degerlerin tiretildigi bir ara¢ olma 6zelligini siirdiirmektedir.

Prime-Time Dizilerinin Karakterleri

Calismanin bu boéllimiinde, prime-time televizyon diinyasini olusturan karakter
popiilasyonunun 6zelliklerine yer verilmistir. Ayrica televizyon diinyasi ve gercek diinya
arasinda demografik karsilastirmalar yapabilmek adina, zaman zaman TUIK verilerine
basvurulmustur. Bu sayede, televizyon diinyasinda giiciin hangi gruplara ait oldugu ve
hangi stereotiplestirmelerin pekistirildigi ortaya konulmustur. Bu amag¢ dogrultusunda
cinsiyetler ve toplumsal yas gruplar1 karsilastirma yapilacak degiskenler olarak
belirlenmistir. Karakterler ¢oziimlenmeden 6nce, prime-time diinyasinin demografik
goriiniminiin genel hatlariyla degerlendirilmesi, bize giiclin hangi gruplar arasinda
paylastirildigini gostermesi agisindan yararlh olacaktir.

Buna gore 24 televizyon dizisinde 47’si ana, 887’si yan olmak tizere toplam 934 karakter
kodlanmistir. Bu karakterlerin 362’si kadin, 572’si erkektir. TUIK verilerine gore,
toplumda sayisal olarak neredeyse esit olan kadin ve erkekler; televizyon diinyasinda son
derece orantisiz olarak temsil edilmistir. Bir diger ifade ile 1 kadin karaktere kars: 3 erkek
karakterin oldugu televizyon diinyasi erkek egemenligindedir.

Ayni istikrarsizlik yas gruplarinin dagiliminda da kendisini gostermektedir. Buna gore
televizyon diinyasinin en kalabalik yas grubunu “yetiskinler” olustururken, bu yas grubunu
“genc yetiskinler” ve “cocuk ve ergenler” takip etmektedir. Televizyon diinyasinda en az
temsil edilen yas grubu ise “yaslilardir”. Ancak geng yetiskinler disindaki gercek rakamlar,
bunlardan oldukg¢a farkhidir. Tirkiye'nin yetiskin niifus orani, televizyon diinyasinda
yansitilanin yaklasik yarisi kadardir. Televizyon diinyasi ve gercek diinya arasindaki
oransal farklliklarin en fazla oldugu yas grubu cocuk ve ergenlerdir, zira Tiirkiye’deki
bu yas grubunun orani televizyon diinyasindaki oranin yaklasik 3,5 katidir. Yine oransal
farkliliklarin en ytliksek oldugu bir diger yas grubu yashlardir. Gergekten de Tiirkiye’deki
yaslilarin orani, televizyon diinyasinin 2,5 katindan daha fazladir.

934 karakterin yaklasik yarisi tist sinif olarak, geriye kalan karakterlerin de neredeyse
tamami orta sinif olarak resmedilmistir. Alt siniflar ise yaklasik % 10 ile en az temsil
edilen grup olmustur. Ancak TUIK'in (2017) “Gelir ve Yasam Kosullar1 Arastirmasi”
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verilerine gore, toplam Tiirkiye niifusunun zaten % 14t “stirekli yoksulluk” sinir1 altinda,
% 28,7'si de “maddi yoksunluk” sinir1 altinda yasamaktadir. Amerikan televizyon yayin
politikalarinin uygulandig Tiirkiye’'de, prime-time’da tst ve orta siniflarin bu kadar ¢ok
gosterilmesi sasirtici degildir, ¢linkii alt siniflarin 6gleden sonralar1 yayinlanan reality-
showlarda goriilmesi daha olasidir. Bununla birlikte, dizilerde yer alan alt siniflar st
siniflara hizmet etmekten mutluluk duyacak sekilde resmedilerek, sinif diismanliklar
yok edilir ve gili¢ farkliliklar1 en aza indirgenir. Bu anlamda prime-time’da yayinlanan
dizilerde, bir yandan mevcut toplumsal yapida herhangi bir esitsizligin yasanmadigi
fikri islenirken, diger yandan boyle bir esitsizlik yasansa bile, bu durumun bireysel bir
“cabasizligin” nedeni olabilecegi fikri siklikla izleyiciye dayatilmakta, bdylelikle mevcut
statiikonun devamliligi saglanmaktadir.

Prime-Time Dizilerinin Ana Karakterleri

Dizilerin tamami bir agk hikayesi tizerine kurulu oldugu i¢in 47 kadin ve erkek ana karakter
birbiriyle orantili olarak resmedilmistir. Ana karakterlerin 35’i yetiskin, 12’si geng yetiskin
ve bir tanesi ergendir. Bununla birlikte hicbir yash karakter, ana karakter olarak temsil
edilmemis ve bu kisilerin tamami yan karakter konumuna mahkiim edilmistir. Sosyo-
ekonomik statiileri st sinif olarak belirlenen ana karakterlerin tamamina yakini, “ciddi”
olarak resmedilmistir. Bu karakterlerin 40’1 “iyi, kahraman” tipindedir. Zira televizyon
izleyicisinin kendisiyle 6zdeslik kurmak isteyecegi kisinin, kahraman karakterde olmasi
kacinilmazdir. Kotii olmak s6z konusu olunca, kadinlar erkeklerden daha fazla kotii
olarak tasvir edilmistir. Mutluluk ve basar1 konusunda da magdur olan taraf kadinlardir.
Zira dogrudan mutsuz ve dogrudan basarisiz olarak kodlanan kadinlarin sayisi erkeklerin

sayisinin iki katidir.

Siddet, televizyon dizilerinin hammaddelerinden bir tanesi oldugu icin, ana karakterlerin
tamami siddetin herhangi bir yoniiyle (uygulayan/uygulanan) karsi karsiya kalmistir.
Burada dikkat ¢eken nokta, kadinlarin siddet uygulayan taraftan ¢ok, siddete maruz kalan
taraf olmasidir. S6z konusu, ana karakterlerin saglik durumlari olunca, kadin ya da erkek
hicbir karakterin fiziksel ve zihinsel handikabi bulunmamaktadir.

Televizyon dizilerinin geleneksel Tirk orf, adet ve deger yargilarini yeniden trettigini
soylemek glic degildir. 47 karakterin tamami heteroseksiiel birey olarak resmedilmis,
farkli cinsel yonelimlere yer verilmemistir. Ana karakterler acgisindan aile yasantisi
da onemlidir. 31 karakterin ailesi ile olumlu iliskisi vardir ve yine 2 karakterin ailesi
gorinmese de ailesiyle olumlu iliskilerinin olduguna dair referanslar vardir. Bu durumla
iliskili olarak 37 karakter ya anne/babasiyla ya esiyle, ya cocuklariyla ya da genis aile
liyeleriyle yasayan insanlar olarak tasvir edilmistir. Burada en dikkat ceken nokta ise
yalniz yasayan 3 karakterin de erkek olmasidir. Bir bagka ifadeyle, kadinlarin tamami
yukarida sozii edilen herhangi bir aile tiyesi ile birlikte yasamaktadir. Karakterlerin 1/3"
evlidir ve hepsi cocuk sahibidir. Medeni durum ac¢isindan dikkat ceken en 6nemli detay ise,
medeni durumu kodlanamayan 2 karakterin de erkek olmasidir; yani kadin karakterlerin
hepsi bir sekilde medeni durum (evli/bekar/dul) siniflandirmasina tabi tutulmustur.

Karakterlerin kisilik 6zelliklerine bakildiginda, cinsiyet rollerinin televizyon dizileri
araciligiylayeniden iiretildigi gériilmustiir. Ancak kadinlarin erkeklerden daha az sempatik
ve daha fazla soguk olduklari tespit edilmistir. Gortintiiniin beklenenin aksine bu sekilde
sonug vermesi, iktidarini siddet ile saglayan erkegin aksine, kadinlarin “makbul” kadin
olabilmek adina bu sekilde bir karakter sergileyerek toplumda kabul gérmeye ¢alismasi
olarak okunabilir. Dizilerde erkeklerden daha “adil” olan kadinlarin, en az erkekler kadar
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“gucli karakterli” olarak resmedilmis olmasi bu savimiz1 desteklemektedir. Kadinlarin
erkeklerden iustiin olduklar diger olumlu sifatlar ise sakinlik ve rasyonalitedir. Mafya,
askeri, savas ve polisiye agirlikh dizilerin fazla olmasindan dolayi, erkekler kadinlara
kiyasla cok daha agresif ve siddet egilimli olarak resmedilmistir. Kadinlar, ad1 gegen bu
dizi formatlarinda rol alsalar bile, tipki toplumdaki rollerinden beklendigi gibi narin,
sakin, bariscil ve rasyonel olarak resmedilmistir.

Erkekler kadinlara kiyasla daha list diizey mesleklerde is yeri sahibi ya da yonetici
olarak resmedilmistir. Zekd s6z konusu olunca kadinlar ve erkekler neredeyse esittir.
Ancak burada dikkat ¢eken nokta, hi¢bir kadinin 5°li likert dlgekte dogrudan “zeki”
olarak kodlanmamis olmasidir. Yani 22 kadin karakterin 18’i “kismen zeki” olarak
kodlanmistir. Ayrintili olarak incelendiklerinde, kadinlarin sorun ¢ézmekten ¢ok sorun
yaratan, cevaplayan degil soru soran ve son karari erkege birakan taraf olduklar: tespit
edilmistir. Erkeklerin ise 14’i “kismen zeki”, 6’s1 dogrudan “zeki” olarak kodlanmistir. Bu
durum “beceri” konusunda da kendisini gostermistir. Kadinlarin sadece 3’ii dogrudan
becerikliyken, bu say1 erkeklerde 8’dir. “kismen becerikli” olan kadin karakterler bile
“kismen becerikli” olan erkeklerin yardimina muhtag olarak resmedilmistir.

Karakterlerin tamaminin, giiniimiiz tiiketim toplumunda dayatilan, idealize edilmis
bedenlere uygun olarak resmedildikleri gorilmiistiir. Sosyo-ekonomik statiileri ile
dogrudan iligkili olarak, biitiin karakterler temiz ve tertipli olarak resmedilmistir. 22
kadin karakterin, 21’i, toplum tarafindan kadinlarin olmasi gerektigine inandirildig ideal
kilodadir. Yetiskinlikten yashliga gecis doneminde olan 1 kadin ise tek “kilolu” karakterdir.
Ayn1 durum erkekler icin de gecerlidir. Kisacasi, ideal olmayan bedenler televizyon
diinyasinda ya gorinmez, ya da ¢ok nadiren goriinseler bile yashlkla iliskilendirilir.
Ana karakterler fit ve enerjik olmalarinin yaninda ayni zamanda uzun boyludur ve tipki
kilolularda oldugu gibi, kisa boylulara da televizyonda yer yoktur. Kadinlar son derece
“kadins1”, erkekler son derece “erkeksi”dir. Sonucta tiim bu fiziksel 6zelliklerin psikolojik
getirisi olarak kadinlarin tamamina yakini, erkeklerin ise tamami “6zgiiven” sahibidir.

Prime-Time Dizilerinin Yan Karakterleri ve Yagh Karakterler

Ana karakterlerde oldugu gibi, yan karakterlerde de erkeklerin tisttinliigli s6z konusudur.
Erkeklerin sayis1 kadinlarin 1,5 katindan daha fazladir. Ana karakterlere kiyasla,
onemsiz roller olarak adlandirabilecek yan karakterlerde bile erkeklerin kadinlara goére
sayisal olarak istlin olmasi, televizyon diinyasinin erkek egemen bir yapida oldugunu
kanitlar niteliktedir.

Ana karakterlerde oldugu gibi, yan karakterlerde de en fazla temsil edilen yas grubu,
yetiskinler olmustur ve bu yas grubundaki erkeklerin sayisi kadinlarin sayisinin 2 katidir.
Bu yas grubunu sirasi ile geng yetiskinler ve ergenler takip etmektedir. Yashlar ise 887
karakter arasinda 46 karakter ile en az temsil edilen yas grubunu olusturmaktadir.
Gergek hayatta % 12,96’lik bir paya sahip olan yaslilarin, televizyon diinyasinda yaklasik
3 kat1 kadar daha az temsil edilmesi, onlarin 60 yasindan sonra sembolik olarak yok
edilislerinin acik bir gostergesidir. Yash kadinlar ise bu konuda “cifte dozda ayrimciliga”
maruz kalmaktadir. Televizyonda zaten erkeklerden daha az temsil edilen kadinlar,
yaslandikca neredeyse hi¢c goziikmemektedir. Zira, televizyon diinyasinda 1 yash kadinin
oldugu yerde 2 yash erkek vardir.

Diger tim yas gruplarinda en az bir ana karakter olmasina karsin, yash karakterlerin
tamami yan karakter olarak resmedilmistir. Yani Gerbner’in ana karakterin tanimini
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yaparken belirttigi gibi, bahsi gecen bu yash karakterlerden herhangi birinin hikaye
orgustinden ¢ikarilmasi, hikayenin biitiinsel 6zelligini bozmayacaktir. Bu karakterizasyon,
onlarin gercek hayatta ikinci plana atilmishklarinin agik bir géstergesi olarak okunabilir.
Bu ikinci plana atilmis konumlarina da sadece hikaye orgiisii icerisinde aile iliskilerinde
oynadiklari rollerle kavusabilmislerdir.

En az temsil edilmelerinin yaninda, slire olarak en az gosterilen yas grubunun da
yine yashlar olmasi, yas ayrimciiginin agik bir gostergesidir. Calisma hayatinda
neredeyse hi¢ gosterilmeyen bu karakterlerin yarisindan fazlasinin {st-sinif olarak
kodlanmasinin ana nedeni ise bu karakterlerin cogunlugunun yasadisi isler ile ugrasan
erkeklerden olusmasidir.

Yash karakterlerin yarisindan fazlasinin dul/bosanmis olarak resmedildigi ve yash kadin
karakterlerin karakterizasyonlarinin medeni durumlar: tizerinden olusturuldugu tespit
edilmistir. Yash karakterlerin hikayelerde yer alabilmelerine aracilik eden ana etkenler,
onlarin ¢ocuklariyla olan iliskileri ve aile icerisinde oynadiklari merkezi roldiir. Bu
anlamda ¢alismadiklar: gibi herhangi bir sosyal aktivite ile de ilgilenmeyen bu karakterler,
evlerde koselerine ¢ekilmis olarak resmedilmistir.

Genel olarak soylersek yasl karakterler saghikli olma egilimindedir. Zihinsel hastaliga
sahip sadece 2 karakter vardir ve her ikisi de kadin olan bu karakterlerin hastaliklari
Alzheimer’dir. Yashlarin 6zgiir, bilge ve saygi goren insanlar olarak resmedilmeleri onlarin
olumlu ozellikleri arasinda yer alirken; sert mizagli, beceriksiz ve problem kaynagi
olarak resmedilmeleri olumsuz o6zellikleri arasinda yer almaktadir. Bunun yaninda
yash karakterlere ¢ocuk muamelesi yapilmasi, ¢ok yasl olanlarin yaslari ve biitiin yash
karakterlerin teknolojiye adaptasyon sorunlarinin komedi unsuruna dontstiiriilmesi,
yaslilarin yas ayrimciligina ugradiklari 6rnekler arasinda yer almaktadir.

Yan karakterlerin sosyo-ekonomik statiilerinin dagilimi, ana karakterlerinki ile benzerlik
gostermistir. Yani en fazla temsil edilen grup yine “iist siif” olmustur ve onlar1 “orta
sinif” takip etmistir. “Alt sinif” ise en az temsil edilen grup olmustur.

Karakterlerin rolleri incelendiginde, onlarin da ana karakterlerde oldugu gibi
cogunlukla “ciddi” olarak resmedildikleri goriilmiistiir. Dikkat ¢eken bir diger 6nemli
nokta ise kadinlarin erkeklere kiyasla daha fazla “komik” rollerde yer almalaridir. Ana
karakterlerde oldugu gibi, yan karakterlerin de cogunlugu “iyi, kahraman” tipindedir.
Ancak ana karakterlerde olanin aksine bu kez erkekler kadinlara kiyasla daha “kotii”
olarak resmedilmistir. Oranlarin bu sekilde cikmasindaki temel etken ise mafya, askeri,
savas ve polisiye agirlikli dizilerde yer alan figliran erkek sayisindaki fazlaliktir.

Yan karakterlerin mutluluk durumlarinda dikkat ¢eken ilk nokta televizyon diinyasindaki
mutsuz insanlarin mutlu insanlardan daha fazla olmasidir. Mutsuz bir toplum portresi
sunan bu veriler daha ayrintili olarak incelendiginde, biitiin yas gruplarindaki kadinlarin
erkeklere kiyasla daha mutsuz olduklari; toplumsal yas gruplarina gore ise en mutsuz yas
grubunun yashlar oldugu tespit edilmistir.

Basar1 konusunda cinsiyetler arasi kiyaslama karmasik sonuglar vermistir. Basarili
erkek oraninin basarili kadin oranindan fazla olmasi nedeniyle, basarisiz kadin oraninin
basarisiz erkek oranindan fazla olmasini beklemek dogaldir. Ancak kadinlardaki
“kodlanamaz” oraninin erkeklere kiyasla daha fazla ¢ikmasi, kadinlardaki basarisizlik
oraninin erkeklerdeki basarisizlik oranindan az ¢ikmasina neden olmustur. Kisaca
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hem basarili hem de basarisiz erkek orani kadinlardan daha fazladir. Basar1 unsurunda
“kodlanamayan” kadinlarin oransal olarak erkeklerden fazla olmasi, erkeklerin hikayenin
gidisatina yon veren ana cinsiyet oldugunun ve kadinlarin ikici planda kaldiginin agik bir
gostergesidir. En basarisiz yas grubu ise yaslilardir.

Yan karakterlerin siddet ile olan iligkileri de yine ana karakterlerinkiyle benzer sonuglar
vermistir. Bir diger ifade ile erkek yan karakterlerin tamamina yakiny, bir sekilde siddetin
tarafi (uygulayan/uygulanan) olmustur. Bunun yaninda yan karakterlerin sadece %1’inde
fiziksel ve zihinsel handikap belirlenmistir ve yas gruplar1 acisindan magdur olan taraf
yine yashlardir.

Gerbner ve Gross (1976), kadinlarin romantizmi, aileyi ve aski temsil ettiklerinin altini
cizer. Karakterlerin medeni durumlarina bakildiginda, bu karakterlerin yarisindan
fazlasinin “kodlanamaz” ¢iktig1 ve bunun medeni durumunda heterojen bir dagilima
yol actig1 goriulmiistir. Bunun yaninda 887 karakterden sadece 6 yetiskin karakterin
birlikte yasadig: tespit edilmistir. Bu anlamda bir kez daha, televizyon iceriginin Turk
orf, adet ve deger yargilarim1 yansittig1 rahathkla soylenebilir. Zira kadinlarin rolleri,
evlilik kurumunda daha belirgin olarak o6ne c¢ikmaktadir. Nitekim kodlanamayan
erkeklerin, kodlanamayan kadinlardan daha fazla olmasi, kadinlarin hikdyelerde medeni
durum agisindan daha ¢ok siniflandirmaya dahil edildigini sdylemektedir. Bir diger
ifadeyle, kadinlarin hikayelerde var olmalarina aracilik eden en temel olgu onlarin
medeni durumlaridir.

Son olarak, karakterlerin ebeveyn olup olmamalar1 agisindan yapilan bir ¢éziimleme,
toplumdaki hangi gruplarin, onlara uygun gortilen hangi rollerle stereotiplestirildiklerini
gormemiz agisindan 6nemli veriler saglayabilir. Buna gore anne olarak tasvir edilen kadin
sayisl, baba olarak tasvir dilen erkek sayisindan daha fazladir. “Kodlanamaz” oraninin
kadinlarda diisiik olmasi tipki medeni durumda oldugu gibi, kadinlarin erkeklere gore
daha fazla siniflandirmaya tabi tutuldugunu ve hikayeye dahil edilmede annelik rollerinin
bir ara¢ oldugunu géstermektedir.

Siddet iceren Eylemler

Coziimleme sonucunda, siddetin Tiirkiye’deki dizi sektoriiniin hammaddesini
olusturdugu goriilmistiir. Bu anlamda 24 dizide, 183 siddet sahnesi kodlanmistir. Bu
sahnelerinin toplam siiresi 6.453 saniye, yani 1 saat 47 dakikadir. Ortalama 2 saat siiren
televizyon dizileri icerisinde bu siire ilk bakista az gibi goziikse de bu durum, aslinda
her dizinin ortalama 5 dakika 35 saniyesinin sadece fiziksel siddet sahnesiyle dolu
oldugu anlamina gelmektedir. Siddete en fazla siire ayiran kanallar ise sirasiyla TRT1
ve Atv olmustur. Siddet olaylarinin tamamina yakini istanbul ve diger biiyiiksehirlerde,
giindiiz saatlerinde gerceklesmistir. Bu durumun, izleyiciler iizerinde Istanbul'un ve
diger biiyiiksehirlerin; 6zellikle de giindiiz saatlerinin tehlikeli oldugu algis1 yaratmasi
muhtemeldir. Bu siddet hareketlerinin 167’si “ciddi” 14’ti “mizahi” tondadir. Burada
dikkat ceken husus ise mizahi siddet uygulayanlarin cinsiyet dagilimi ve uygulanan siddet
hareketinin sug teskil edip etmedigidir. Buna gore uygulanan 14 mizahi siddet hareketinin
7’sini tek bir erkek karakter, sonucu su¢ unsuru teskil edecek sekilde gerceklestirmistir.
Geri kalan 7 siddet hareketini ise 7 farkl kadin karakter, siddet hareketinin sonucu sug
teskil etmeyecek sekilde gerceklestirmistir. Diger bir ifadeyle mizahi siddet, cogunlukla
kadinlarin erkeklere uyguladig bir siddet tiiridir.

Televizyon dilinyasindaki siddetin tamamina yakininin erkekler arasinda yasandigi
gorilmiistir. Bununla birlikte siddet uygulayan kadinlarin orani, siddete maruz kalan
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kadinlarin oranindan daha fazladir. Bir baska ifadeyle, kadinlar siddete maruz kalmaktan
ziyade siddet uygulayan taraftir. Siddet olayina katilan kisilerin birbirlerini tanima
durumlarina bakildiginda, 183 olayin 99’unda taraflar birbirlerini tanimakta 70’inde ise
tanimamaktadir. Bu ayrinti televizyon izleyicisinin zihninde, yabancilara karsi temkinli
olunmasi gerektigi imaj1 cizebilecegi gibi, ayn1 zamanda onlar tizerinde her an yabanci
biri tarafindan saldiriya ugrayabilecekleri korkusu da uyandirabilir.

Siddet olaylarina karisan taraflarin sosyo-ekonomik siniflarina goz atildiginda ise,
catismalarin yarisindan fazlasinin st siiflar arasinda yasandigr goérilmustiir. Benzer
sekilde alt siniflarin da en ¢ok ¢atisma halinde oldugu taraf, yine alt siniflar olmustur. Bu
sekilde televizyon izleyicisine sosyo-ekonomik siniflar arasinda bir ¢atismanin olmadigi
imaj1 verilmeye calisiimistir.

Sonug ve Degerlendirme

Konusu Tiirkiye’de yayinlanan televizyon dizilerinin genel icerigi olan bu calismada,
televizyon izleyicisine ne tiir bir dilinya tasviri sunuldugu ortaya konulmaya
calisiimistir. Bu amagla en ¢ok reyting alan 7 televizyon kanalinin prime-time kusaginda
yayinlanan 24 televizyon dizisi KGP’'nin ikinci asamasi olan MSC’'ne tabi tutulmustur.
Orneklemde yer alan diziler bir biitiin olarak programin icerigi, ana karakterler, yan
karakterler, spesifik olarak yash karakterler ve siddet iceren eylemlerden olusan 5 ayri
kategoride degerlendirilmistir.

Buna gore prime-time’da yayinlanan dizilerin tamamina yakininin giiniimiiz tarihini
yansittil, yine hikayelerin tamamina yakininin sehirlerde 6zellikle de Istanbul’da
yasandigy, fiziki ve zihinsel kisith bireylerin gormezden gelindigi ve Tiirkiye toplumunun
gelenek ve goreneklerini yansitir sekilde, geleneksel cinsiyet rollerinin ve aile yapisinin
yeniden uretildigi tespit edilmistir.

Coziimlemesi yapilan 24 dizide ana, yan ve yash karakter olmak ilizere toplamda 934
karakter kodlanmistir. Cikan demografik sonuglar Amerikan televizyon diinyasiyla
benzerlik gostermistir. TUIK'in verileriyle karsilagtirildiginda, televizyon diinyasinda
temsil edilen cinsiyet ve yas kategorilerinin, gercek diinyay1 yansitmaktan ¢ok uzak
oldugu tespit edilmistir. Buna gore, kadin ve erkek sayisinin neredeyse esit oldugu
Tiirkiye'nin erkek egemen televizyon diinyasinda, erkeklerin kadinlardan neredeyse iki
kat1 daha fazla temsil edildigi; benzer sekilde her yas kategorisinde erkeklerin oraninin
kadinlarin oranindan daha fazla oldugu goriilmistiir. Bunun yaninda, basari, kabiliyet,
zeka ve mutluluk gibi olumlu 6zelliklerde de erkeklerin kadinlardan daha tstiin olarak
resmedildikleri tespit edilmistir.

Yas kategorilerinde en fazla temsil edilenlerin “yetiskinler”, en az temsil edilenlerin ise
“yashlar” oldugu bulgulanmistir. Bu verilerden hareketle, yas kategorilerinin temsilinin de
gercekligi yansitmaktan cok uzak oldugunu séylemek miimkiindiir, zira TUIK verileriyle
karsilastirildiginda, televizyonda delikanlilik 6ncesi 3,5 kat, yashlar 2,5 kat daha az;
yetiskinler ise 2 kat daha fazla temsil edilmistir.

Televizyon diinyasinda ana, yan ya da yash fark etmeksizin, karakterlerin tamamina
yakininin Tirk kokenli oldugu ve diger karakterlerin olumsuz stereotiplestirmeler ile
resmedildikleri bulgulanmistir. Insanlara gormek istedikleri hayatlar1 sunan televizyonda
en cok temsil edilen sosyo-ekonomik statii ilist siif olmustur. TUIK verilerine
gore, Tirkiye’de yasayan insanlarin yarisindan fazlasi yoksulluk sinirinin altinda
yasamasina ragmen, alt sinif kategorisine giren bu insanlarin televizyon diinyasinda
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% 14 ile temsil edilmesi, televizyonun gercekligi ne derece yansittigi konusundaki
soruyu akla getirmektedir.

Yash karakterlerden hi¢ biri ana karakter olarak resmedilmedigi gibi, ayni yasl karakterler
en az temsil edilen ve en az goriiniir olan yas grubu olmus; bu durum da toplumda yash
bireylere atfedilen degerin ve onlarin ikinci plana atilmighklarinin agik bir gostergesi
olarak yorumlanmistir. Bu yas grubunun da magdur olan tarafi yine kadinlar olmustur.
Ayrica bu karakterler sosyal hayati olmayan, koéselerine ¢ekilmis ve bir ise yaramayan
insanlar olarak resmedilmistir. Sonu¢ olarak televizyon, insanlarin yasllhiga bakisini
olumlu yonde etkileyemez. Kisacasi, Gerbner ve arkadaslarinin ifade ettigi sekliyle,
televizyonda yash olmak hi¢ de 6zenilecek bir durum degildir.

MSC son olarak, siddetin televizyondaki sunumu tzerinden gergeklestirilmistir. Cikan
sonuglar ABD televizyon diinyasiyla benzerlik gostermis ve dizilerde siddetin yogun
olarak kullanildig1 gorilmustiir. En fazla siddet gosteriminin, ulusal kanal olan TRT 1’de
yer almasi ise akillara, televizyonda sunulan siddetin, hiikiimetlerin alacag giivenlik
tedbirlerine sorgusuz sualsiz boyun egecek insan dogasinin yetistirilmesine aracilik ettigi
varsayimini getirmistir. Siddet olaylarinin tamamina yakinin erkekler arasinda; istanbul
ve buyiiksehirlerde 6zellikle giindiz saatlerinde gerceklestigi tespit edilmistir. Dikkat
ceken bir diger nokta ise siddete karisanlarin birbirlerini taniyip tanimama durumlaridir.
Cikan sonuclar, siddetin birbirini taniyan insanlar arasinda yasandig1 kadar, tanimayan
insanlar arasinda da yasandigini ortaya koymustur. Tim bunlar bir araya gelince, son
derece giivensiz bir diinya goriintiisii sunan televizyon dtinyasi, bu géruntuler araciligiyla
izleyicilerine hakimiyet ve giliciin kimde oldugunu her firsatta hatirlatmaktadir.
Sonug¢ olarak, Gerbner'in da belirttigi gibi bu gorintilere ¢ok fazla maruz kalan
izleyicilerin, genel bir paranoya halinde “acimasiz diinya sendromuna” tutulmalar:
kacinilmaz goziikmektedir.

Ozetle soylenecek olursa, Tiirkiye'de prime-time’da yayimnlanan dizilerin, ABD’deki
televizyonlarin egemen igerigini temsil ettigi, bir diger ifade ile televizyon diinyasinin
gercekligin ¢arpitilmis bir resmini sundugu sonucuna ulagimistir. Gelecekte yapilacak
olan MSC arastirmalarinin, Gerbner ve arkadaslarin1 yaptig1 gibi, hafta sonu tiim giin
icerisinde yayinlanan diger program tiirlerini de kapsamalidir. Bu tiir bir arastirma
Tirkiye’deki televizyon diinyasinin tam olarak anlasilabilmesine olanak saglayacaktir.
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General Content of Television Series Broadcasted in Prime-Time
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Extended Abstract

Since the day it entered the lives of individuals, television has increased its effect on them
and it has gotten ahead of the primary sources in individuals’ conceptualization of reality.
The images reflected from television have imposed who, which groups or which value
judgments are important in society in the minds of individuals and they have played an
active role in the internalization that dominance-dependent relations are unchangeable,
even if it is, it can only change into being worse. George Gerbner systematically explains
the contribution of television to individuals’ conceptualization of reality. In this sense,
to understand the results of living with television, Gerbner has theorized Cultivation
Theory within the context of Cultural Indicators Project. According to Cultivation Theory,
the conceptualization of social reality by individuals, who watch television more, shows
resemblance with the reality of television. The theory comprises of three organically
interrelated stages as Institutional Process Analysis, Message System Analysis and
Cultivation Analysis and the most important stage is Message System Analysis. The main
stage, in which the data to be the resource of the survey questions which will be used in
Cultivation Analysis, includes Message System Analysis. In other words, Message System
Analysis is prerequisite for Cultivation Analysis. In this sense, Gerbner and his group kept
track of prime-time on weekdays and the all-day dramatic programs on weekends for
over 30 years to discover what kind of a world is offered to audience. As a result, it is
found that a distorted world view is delivered to television’s audience.

Turkey is among the most television-watching countries in Europe and audience in
Turkey mostly prefer television series following the news. Therefore, the subject of this
study comprises of television series. The aim of the study is to reveal what kind of a
world depiction is offered to television’s audience. To achieve this, Gerbner’s Cultivation
Theory, one of the most referred theories in communication studies, is used. Cultivation
Theory argues that the conceptualization of reality by individuals, who watch television
more, resembles television’s reality. In this sense, a systematical analysis, which is
Message System Analysis, of the messages delivered through television is important.
Therefore, it becomes possible to discover what kind of a world is established in the
minds of individuals.

The question this study tries to answer is that, does television series broadcasted on
primetime in Turkey represent the dominant content of the televisions in United States of
America to an extent of reflecting the general content of television?

It is seen that the cultivation studies, which were previously made in Turkey, limit the
analysis unit with the phenomenon of violence and they ignore the analysis of the prime-
time, which is the time period when television is watched most. Because of this, we have
tried to provide an insight to personality traits, general life and old-age images besides
violence in this study. For this, we have subjected 24 television series broadcasted on
7 national channels to Message System Analysis. The television series which included
in the sample were recorded live via a screen recording program called Bandicam to 7
different computers. However, the records were not stopped at 23:00, which was the end
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of prime-time, but all series were recorded until the end of the episodes. The series in the
sample were encoded on record charts which were divided into 5 independent sections.
These sections are respectively the content of the program as whole, main characters,
secondary characters, specifically old aged characters and the actions of violence.
Therefore, the world of primetime television is subjected to a detailed analysis which
provides information about demography, character profiles and the action structure of
television world.

As a result, it is seen that in the television series broadcasted during primetime,
violence is intensely used to reflect the dominant content of United States of America;
old individuals, women and certain socio-economical classes are ignored and they are
reflected less when compared with their rates in real life. In other words, it is seen that
television offers a distorted image of reality.

The study comprises of three main topics:

1. The Resource of Reality and Cultural Indicators Project: This part addresses the
structure of the stories which establish the backbone of George Gerbner’s Cultivation
Theory and the historical background of Cultural Indicators Project.

2. Message System Analysis: This part comprises of the extensive content analysis,
id est. Message System Analysis’ basic features which differentiate it from the other
content analysis and the results of the first Message System Analysis practiced as part
of Cultural Indicators Project.

3. Method: In this part, the way of practicing Message System Analysis is explained in
a detailed way and the findings as the result of the analysis are included.

Keywords: Communication, Television, TV Series, Cultivation Theory, Message
System Analysis.
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