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OZ|
bankacilik sektoriinde faaliyet gosteren farkl
banka tiirlerinin karlilig1 {izerinde etkisi oldugu
diistintilen reklam ve tanitimin énemi her gecen
giin artmaktadir. Bu dogrultuda calismada,
Tiirkiye’de  katilim  bankaciligi  sektoriiniin
finansal performanst ile reklam giderleri
arasindaki iliskinin arastirilmasi amaglanmistir.
Calismada, 2010/Q1-2020/Q1 arasindaki toplam
41 ¢eyrek donem verileri kullanilmistir. Ampirik
calismada Oncelikle reklam gideri ve finansal
performans gostergesi olan net faaliyet kari ile

Rekabetin giderek hizlandig1

donem net kari degiskenlerine ait seriler
mevsimsellikten arindirilmis  ve logaritmik
transformasyona tabi tutulmustur. Ardmndan

serilerin duraganlik sinamasi yapilmig ve Engle-
Granger es biitiinlesme testi ile uzun donem
iligkisi arastirilmistir. Son olarak da degiskenler
arasindaki kisa donem iliski VECM Granger
nedensellik analizi ile test edilmistir. Analizden
elde edilen bulgulara gore katilim bankaciligi
sektoriiniin  finansal performansi ile reklam
giderleri es biitiinlesiktir. Yani degiskenler, uzun
donemde birlikte dengeye gelerek ayni yonde
hareket etmektedir. Ayrica, VECM Granger
nedensellik testi sonuglarina gore kisa donemde
reklam giderlerinden finansal performansa dogru
tek yonlii nedensellik tespit edilmistir.
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AB STRACT | The significance

of advertising and promotion, which is thought to
have an impact on the profitability of different
types of banks operating in the banking sector,
where competition is gradually accelerated, is
increasing day by day. The aim of the study is to
investigate the relationship between advertising
expenses and the financial performance of
participation banking sector in Turkey. In this
study, data for total 41 quarters between the of
2010/Q1-2020/Q1 have been analysed. The
seasonally adjusted of series belonging to
advertising expenses and financial performance
indicators net operating profit, net income
variables has been tested primarily and
logarithmic transformation. Then, the stability of
series has been tested and the long-term
relationship of the series is analyzed with Engle-
Granger cointegration. Finally, the direction of
short term relationship between the series has
been tried to be determined with VECM Granger
causality test. According to findings from the
analysis, advertising expenses and financial
performance of participation banks are co-
integrated. In other words, the variables move to
in the same direction by coming to balance
together in the long run. In addition, according to
the results of VECM Granger one-way causality
was determined from avdertising to financial
performance in short term.
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1. GIRIS

Katilm bankalarn, faizsizlik prensibi dogrultusunda bankacilik
islemlerini siirdiiren ve bu yoniiyle diger? bankacilik tiirlerinden ayrilan finansal
kurumlar olarak tamimlanabilir. Baska bir ifade ile katilim bankalan tlizigi,
kurallar1 ve usulleri Islam hukuku ilkelerine bagl olan ve faaliyetlerinin herhangi
birisinde faiz 6demesi olmayan finansal kurumlardir (Maljichi, 2014, s. 292).
Faaliyetlerinde faizi kullanmayan bankalar literatiirde; islami banka, faizsiz
banka, kar zarar ortakligi bankacilifi veya katilim bankasi seklinde cesitli
kavramlarla ifade edilmektedir.

Faizsiz finans sistemi iginde faaliyet gosteren katilim bankalarmin
diinya’da modern anlamda ortaya ¢ikis1 20 yy.’in ikinci yarisindan itibaren
baslasa da (Islahi, 2018, s. 404) faizsiz finans sistemi diisiincesinin Islamiyet’in
dogusuna kadar dayandigi sdylenebilir (Tiby, 2011, s. 7).

Birinci Diinya Savasi ve sonrasinda yasanan 1929 Diinya ekonomik
buhraninin  olumsuz sonuglar1 atlatilamadan Ikinci Diinya Savasi bas
gostermistir. Yaganan bu gelismelerin finans sistemine olan olumsuz etkileri
neticesinde finansal sistemin isleyisi sorgulanmaya baslamis ve alternatif finans
sistemi arayisi siirecine gidilmistir. Bu durum Miisliiman toplumlarin yogun
olarak yasadigi cografyalarda, 1940’11 yillarin ortalarinda Malezya ve daha sonra
da Pakistan’da katilim bankacilig1r alaninda ilk girisimlere vesile olmustur
(Alrifai, 2017, s. 153).

Katilim bankaciligl, modern anlamda uygulanmaya basladigr 1970’li
yillardan itibaren Suudi Arabistan, Iran, Malezya ve Pakistan gibi iilkeler basta
olmak iizere diinya genelinde yaygin hale gelmeye baglamistir. 1990’1 yillara
gelindiginde ise katilim bankacilig1 uygulamasi uluslararasi bankalarin dikkatini
cekerek ozellikle Miisliiman niifusun yogun olarak yasadigi yerlerde Islam
hukuku gercevesinde hizmet vermeye baslamistir (Tiirkiye Katilm Bankalari
Birligi, 2015, s. 11).

Diinya’da 2018 yili itibar1 ile katilim bankalariin toplam bankacilik
sektorii i¢indeki payr %6 seviyelerinde olup, toplam aktif blyiikligi ise 1,76
trilyon Amerikan dolarina yiikselmistir. 2024 yilinda ise 2,17 trilyon Amerikan
dolarina yiikselecegi tahmin edilmektedir. Kiiresel faizsiz finans varlik
biiyiikliigiiniin ise 2024 yilinda 3,47 trilyon Amerikan dolarma yiikselecegi

2 Bankacilik islemlerinde faizi kullanan bankalar.
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hedeflenmektedir. 2018 yilinda diinya’da toplam 520 adet katilim bankasi
faaliyet gosterirken bu bankalarin 301°i islemlerinin tamamini islam hukukuna
gore siirdiiriirken, 219’u ise faizsiz penceredir® (Islamic Finance Development
Report, 2019, s. 24). Diinya’daki katilim bankacilig1 aktif biiyiikliigiine iliskin
bilgi Grafik 1’de gosterilmistir.
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Grafik 1: Diinya’da Katilim Bankalarinin Toplam Aktif Biiyiikliigi
Kaynak: (Islamic Finance Development Indicator, 2019, ss. 1-67)

Diinya’da 2012-2018 yillar1 arasinda katilim bankalarinin toplam aktif
biiyiikliik degerlerinin verildigi Grafik 1 incelendiginde, aktif biiytikligiin ilgili
yillar arasinda genel olarak artan bir trend iginde oldugu ifade edilebilir. Bu
biiylikliiglin, 2024 yilinda yaklagik 2,1 trilyon Amerikan dolara ulagmasi
beklenmektedir.

Tiirkiye’deki uygulama alani incelendiginde, bankacilik sektoriinde
tamamlayici bir rol iistlenen katilim bankaciligr ile ilgili ilk girisim 1985 yilinda
faaliyete giren Ozel Finans Kurumlari olmustur. 2005 yilinda Bankacilik
Kanunu’nda yapilan diizenleme ile birlikte s6z konusu finans kurumlarina banka
statiisii verilmesiyle katilim bankalarinin finans sektoriinde etkinliginin arttig
goriilmiistiir (Tiirkiye Katilim Bankalar1 Birligi, 2018, s. 46). Ozellikle 2015
yilindan itibaren kamu katilim bankalarinin da sisteme girmesi ile birlikte
bankacilik sektorii igindeki payr artmustir. Buna iligkin bilgi Tablo 1°de
gosterilmistir. Tiirkiye’de 2020 yili itibar ile 6 adet katilim bankas1 faaliyet
gostermektedir.

3 Faizsiz pencere, diger banka tiirleri altinda faizsiz finans kapsaminda sunulan bankacilik
hizmetidir.
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Tablo 1: Tiirkiye’de Katilim Bankalarinin Aktif Biyiikliigii ve Bankacilik

Sektoriindeki Pay1
Katihm
Katihm Tiirkiye Bankacilik Bankalarinin
Yillar Bankalarinin Sektorii Toplam Toplam
Aktif Biiyiikliigii ~ Aktif Biiyiikliigii Bankacilik
(Milyon &) (Milyon £) Sektoriindeki Pay:

(%)
2005 9,945 406,915 2,44
2006 13,729 498,587 2,75
2007 19,435 580,607 3,35
2008 25,769 731,64 3,52
2009 33,628 833,968 4,03
2010 43,339 1,006,672 4,31
2011 56,076 1,217,711 4,61
2012 70,279 1,370,614 5,13
2013 96,086 1,732,413 5,55
2014 104,319 1,994,329 5,23

2015 120,253 2,357,453 5,1
2016 132,874 2,730,942 4,87
2017 160,136 3,257,819 4,91
2018 206,931 3,867,426 5,35
2019 Arahk 284,45 4,491,708 6,33

Kaynak: Tiirkiye Katilim Bankalar1 Birligi Veri Tabani

Tablo 1°deki veriler incelendiginde 2005 yilinda katilim bankalarinin
aktif biiytikligi 9,9 milyar £ iken 2019 Aralik itibar ile 284,4 milyar £’ye
yiikselmistir. 2005-2019 yillar1 arasindaki 15 yillik donemde katilim bankalarmin
toplam aktif biiyiikliigii yaklasik olarak 30 kattan fazla biiyiime gostermistir.
Tiirkiye bankacilik sektoriiniin aktif biiytkligi ise 2019 yili sonunda 4,4 trilyon
£’ye ulagsmistir. Katilim bankalarinin toplam bankacilik sektorii icindeki pay1
2019 yilsonu itibar ile %6,33 oranindadir.

Gelistirilen teknolojiyle birlikte her alanda oldugu gibi katilim
bankalarinin da diger bankalarla yaptig1 rekabet yarisi hiz kazanmigtir. Sunulan
bankacilik hizmetlerinin gerek bireysel gerekse de kurumsal miisterilere
anlatilmasinda ve dolayisiyla katilim bankalarinin performansinda reklamlarin
onemi son derece buyliiktiir. Bu sebeple Tiirkiye’de faaliyet gosteren katilim
bankaciligr sektoriintin 2010-2019 yillar1 arasinda reklam igin ayirdiklar
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giderler, yillik net faaliyet kar1 ve donem net kar1 tutar cinsinden Grafik 2’de
gosterilmistir. Buna gore 2010-2019 arasindaki 10 yillik dénemde katilim
bankaciligr sektoriiniin toplam net faaliyet kar1 yaklasik olarak 943 milyon £’den
3,1 milyar #’ye yiikselmistir. S6z konusu bankalar tarafindan ayrilan reklam
giderlerinin ise ilgili yillar arasinda yaklasik olarak 49 milyon £’den 158 milyon
£’ye yikseldigi gorilmektedir.
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Grafik 2: Katilim Bankacilig1 Sektoriintin Yillik Net Faaliyet Kar1, Donem
Net Kar1 ve Reklam Giderleri (Bin %)
Kaynak: Tiirkiye Katilim Bankalar1 Birligi Veri Tabanindan Elde Edilerek
Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Yukaridaki tiim bilgiler ¢ercevesinde ¢alismada cevaplar1 aranan temel
arastirma sorular1 su sekildedir.

1. Katilim bankalarmin finansal performans ile reklam giderleri arasinda kisa
donemde iligki var midir?

2. Katilim bankalarinin finansal performansi ile reklam giderleri arasinda uzun
donemde iligki var midir?

Arastirma sorular1 kapsaminda ¢alismada katilim bankaciligi sektoriiniin
2010/Q1-2020/Q1 arasindaki 41 ¢eyrek donem verileri dikkate alinarak sektoriin
finansal performansi iizerinde reklam giderlerinin olas1 etkisi ve bu etkinin
yoniinlin ortaya koyulmasi amaclanmistir. Bu dogrultuda c¢alismanin girig
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boliimiinden sonraki siireg sirasiyla literatiir incelemesi, veri seti ve ekonometrik
yontem, bulgular, sonug ve degerlendirme seklindedir.

2. LITERATUR TARAMASI

Literatiirdeki konu ile ilgili ¢aligmalar incelendiginde, reklam
giderlerinin firma performansi tizerindeki etkisini arastiran ¢alismalarin oldugu
goriilmektedir. Ancak, reklam giderlerinin bankacilik sektorii ve 6zellikle katilim
bankalarinin finansal performansi arasindaki olasi iliskisini inceleyen ¢aligmalar
ise oldukea kisithidir. Bu sebeple rekabetin gittikge hizlandigi bir ortamda katilim
bankalarinin finansal performansi ile reklam giderleri iligkisinin arastirilmasi
calismanin 6zglin degerini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla c¢aligmadan elde
edilecek bulgularin literatiire 6nemli katkida bulunacagi kanaatindeyiz. Bu
dogrultuda yerli ve yabanci ¢aligsmalar su sekilde siralanabilir; Hirschey (1982),
1977 yilinda yayimlanan Fortune 500 firma listesinde yer alan ve 12 ana {iretim
sektoriinde faaliyet gosteren 390 firmanin verilerini kullanarak, reklam
giderlerinin firmalarin piyasa degeri iizerindeki etkisini arastirmistir. Finansal
degiskenler olarak net kar, hasilat ve toplam varliklarmm piyasa degerlerini
kullanmigtir. Korelasyon analizinin kullanildigi g¢aligma sonucunda reklam
giderleri firmalarin piyasa degeri iizerinde artiric1 etkiye sahip oldugu sonucuna
ulagmustir.

Hall (1993), ABD’de faaliyet gosteren imalat¢1 firmalarin 1976-1991
yillar arasindaki verilerini kullanarak Ar-Ge ve reklamin firma degeri iizerindeki
etkisini incelemistir. Regresyon analizinin kullanildig1 c¢alisma sonucunda,
firmanin borsa degeri iizerinde hem reklam hem de Ar-Ge giderlerinin
istatistiksel olarak pozitif yonlii etkisi oldugunu ortaya koymustur.

Andras ve Srinivasan (2003), cesitli sektorlerde faaliyet gosteren 876
firmanin karlilig1 iizerinde, reklam ve Ar-Ge giderlerinin etkisini incelemislerdir.
COMPUSTAT veri tabanindan elde edilen veriler, en kiiciik kareler analizine tabi
tutulmustur. Analiz sonucunda reklam giderleri ile firmalarin kar marj1 arasinda
istatistiksel olarak pozitif yonlii bir iligki saptamiglardir. Reklam giderlerinin,
ozellikle aktif karlilik ve 6z sermaye karlilig1 lizerinde belirgin derecede rol
oynadigi sonucuna ulagmislardir.

Ors (2003), 1960’li ve 1970’li yillara iliskin verileri kullanarak
ABD’deki bankalarin karlilig1 tizerinde reklam giderlerinin etkisini aragtirmistir.
Granger nedensellik ve panel en kiicliik kareler yonteminin kullanildig:
calismanin analiz bulgularina gore reklam giderlerinin, bankalarin karliligim
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artirict yonde etkisinin oldugunu tespit etmistir. Ayrica nedensellik analizi
sonucuna gore reklam giderleri, karliliktaki artisin Granger nedenidir.

Shah vd. (2009), 1990-1998 yillar1 arasinda Birlesik Krallik’da verisine
ulagilabilen firmalarin piyasa degeri lizerinde reklam giderlerinin etkisini
incelemislerdir. Tlgili yazarlar ¢calismada en kiigiik kareler yontemini kullanmis
ve firmalarin piyasa degeri ile reklam gideri arasinda istatistiksel olarak pozitif
yonlii bir iligki oldugunu tespit etmislerdir.

Altin (2010) tarafindan yapilan calismada, Istanbul Menkul Kiymetler
Borsasina (IMKB) kote olan ve sinai endekste hisse senetleri islem goren 142
sirketin piyasa degeri lizerinde reklam giderlerinin etkisi arastirilmistir. Klasik en
kiigiik kareler regresyon analizinin kullanildigi ¢alisma sonucunda firmalarin
piyasa degeri ile reklam giderleri arasinda istatistiksel olarak anlamli ve pozitif
yonlii bir iligkinin oldugu ortaya koyulmustur.

Gu ve Li (2010), COMPUSTAT veri tabanindan faydalanarak ilag
sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin piyasa degeri iizerinde reklam giderlerinin
etkisini 1995-2004 dénemi i¢in arastirmiglardir. Firmalarin finansal performans
gostergesi olarak hisse senedi getirilerini ele almislardir. Toplam 776 firmanin
yillik verilerini kullandiklar1 regresyon analizi sonucunda firmalarin piyasa
degeri ile reklam gideri arasinda ayni yonlii iliskinin oldugunu belirlemislerdir.

Joshi ve Hanssens (2010), Apple, Dell, HP, IBM gibi firmalarin 1991-
2005 arasindaki 15 yila iliskin aylik finansal verilerini (hasilat, kar pay1 vb.)
kullanarak s6z konusu firmalarin piyasa degeri ile firmalar tarafindan ayrilan
reklam giderleri arasindaki iliskiyi incelemislerdir. Calismada VAR analizini
kullanmiglardir. Analiz sonuglarina gore reklam giderlerinin uzun dénemde
firmalarin piyasa degeri iizerinde istatistiksel olarak pozitif yonde etkili oldugunu
saptamislardir.

Dauda (2015), Nijerya’da 2000-2012 yillar1 arasinda gida ve igecek
sektoriinde faaliyet gosteren ve Nijerya borsasina kote olan firmalarin finansal
verilerini kullanarak satig gelirleri ve karlilik iizerinde reklam giderlerinin etkisini
arastirmigtir. Yazar, analiz teknigi olarak ek kiigiikk kareler ydntemini
kullanmistir. Calisma sonucunda firmalar tarafindan ayrilan reklam giderlerinin
satig gelirleri tizerindeki etkisinin istatistiksel olarak anlamsiz oldugu ancak
firmalarin karlilig1 iizerinde istatistiksel olarak ayn1 yonlii etki gosterdigini tespit
etmigtir.
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Jalang’o (2015), Kenya’da yaptig1 caligmasinda ticari bankalarin finansal
performansinda dijital reklamlarin etkisini yapisal esitlik modeli kapsaminda path
analizi ile incelemistir. 42 ticari bankanin yOneticisi ve asistanlari tizerinde anket
calismasi yapan yazar geleneksel medya araglarinda (televizyon, gazete, radyo
vb.) ve dijital platformlarda (web sayfasi, mail, sosyal medya vb.) bankalara
yonelik verilen reklamlarin daha ¢ok dijital medya lizerinde agirlik kazandigi, bu
durumun ise reklam maliyetlerini diisiirdiigii ve bankalarin finansal performansi
izerinde daha artirict etki olusturdugunu tespit etmistir.

Oyedokun vd. (2015), Nijerya’da firmalarin finansal performansi
iizerinde reklamlarin etkisini aragtirmislardir. Finansal performans gostergesi
olarak hisse basina kar, faiz ve vergi &ncesi (FVOK) kar gibi degiskenleri
kullanmiglardir. SPSS programi vasitasiyla yapilan regresyon analizinden elde
ettikleri bulgulara gore reklam giderleri ile firmalarin finansal performansi
arasinda istatistiksel olarak anlaml1 bir iliski oldugunu saptamislardir.

Riaz vd. (2015), Pakistan’da 2008-2012 yillar1 arasinda kamu ve 6zel
sermayeli ticari bankalarin finansal performansi iizerinde reklam giderlerinin
etkisini aragtirmiglardir. Regresyon yonteminin kullanildigi analiz bulgularinda,
reklamlarin bankalarin karliligi tizerinde pozitif yonlii etkisinin oldugunu ortaya
koymuslardir. Ayrica 6zel sermayeli bankalarin 6z sermaye karliligi {izerinde
reklam giderlerinin, kamu sermayeli bankalara gore daha fazla etkili oldugunu
tespit etmislerdir.

Acar ve Temiz (2017), Tiirkiye bankacilik sektoriiniin karliligi ve hasilati
ile reklam gideri iligkisini 2007-2015 yillar1 arasindaki 35 ¢eyrek donem verileri
lizerinde incelemislerdir. ilgili yazarlar finansal performans gostergesi olarak
bankalarin aktif karliligini kullanmis ve 51 bankaya ait verileri en kiigiik kareler
yontemini kullanarak analiz etmislerdir. Calisma sonucunda bankalarin finansal
performansi iizerinde reklam giderlerinin istatistiksel olarak anlamli ve pozitif
yonde etkisinin oldugunu tespit etmislerdir.

Rahman vd. (2019), Amerika’da ila¢ sektoriinde faaliyet gosteren 174
firmanin 2001-2016 yillar arasindaki verileri kullanarak reklamlarin verimliligi
ile finansal performans1 arasindaki iliskiyi arastirmiglardir. Performans
gostergesi olarak aktif karlilik (ROA) ve 06z sermaye karliligi (ROE)
degiskenlerini kullanmuslardir. Ilgili yazarlar, veri zarflama analizini kullanmis
ve reklam verimliligi artisinin firma karliligin1 da arttirdigt sonucuna
varmiglardir.
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Xu vd. (2019), Giiney Kore’de 2012-2016 doneminde faaliyet gosteren
firmalarin finansal performansi ile Ar-Ge ve reklam giderlerinin iliskisini
incelemislerdir. Panel en kiigiikk kareler yonteminin kullanildigi calismada,
finansal performans gostergesi olarak firmalarn aktif karlilign (ROA), satis
gelirleri ve toplam aktifler kullanilmigtir. Analiz sonucunda &zellikle biiyiik
Olgekli firmalarin karliliginda, reklam ve Ar-Ge’nin pozitif yonli etkisini
saptamislardir.

Literatiirdeki calismalar degerlendirildiginde genel olarak firmalarin
finansal performansi iizerinde reklam giderlerinin etkisini arastiran ¢alismalarin
yogunlukta oldugu tespit edilmistir. Finans sektoriiniin adeta lokomotifi
konumunda bulunan bankacilik sektorii iizerinde g¢aligmalarin kisitli olmasi
dikkat c¢ekmektedir. Calismanin bundan sonraki kisminda veri seti ve
ekonometrik yonteme deginilmistir.

3. VERI SETi VE EKONOMETRIK YONTEM
3.1.  Arastirmanin Etik Izinleri

Yapilan bu ¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve
Yayin Etigi YoOnergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara
uyulmustur. Yonergenin ikinci bolimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yaymn
Etigine Aykirni Eylemler” baghgi altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gergeklestirilmemistir.

3.2. Veri Seti

Caligmada Tiirkiye’de katilim bankaciliglr sektoriiniin 2010/Q1 ile
2020/Q1 arasindaki toplam 41 ¢eyrek donemlik verileri zaman serisi yontemleri
ile analiz edilmistir. Ampirik ¢alismada, kisit olarak 2010-2020 y1llar1 arasindaki
donemlerin alinmasmin nedeni, degiskenlere ait verilerin kesintisiz olmasidir.
Calismada kullanilan degiskenler ve bu degiskenlere ait kodlar Tablo 2’de
gosterilmistir.

Tablo 2: Ampirik Calismada Kullanilan Degiskenler
Degiskenin Kisaltmasi (Kodu) Degiskenin Tanimi
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NFK Net Faaliyet Kar1
DNK Donem Net Kari
REKLAM Reklam Giderleri

Calismanin analiz kisminda, katilim bankalarina iligkin ¢eyrek donemlik
net faaliyet kar1, donem net kar1 ve reklam gideri verilerinin tamamina Tiirkiye
Katilim Bankalar1 Birligi (TKBB) veri tabanindan ulagilmastir.

3.3. Ekonometrik Yontem

Caligmanin analizinde kullanilan ekonometrik yontemde ilk asamada,
¢eyrek donemlik zaman serileri TRAMO/SEATS teknigi ile mevsimsellikten
arindirilmig, daha giivenilir ve tutarli sonu¢ elde etmek icin de logaritmik
transformasyona tabi tutulmustur. Ikinci asamada serilerin duraganlik smamasi
yapilmis ve ardindan seriler arasindaki uzun dénem iliskiyi tespit etmek igin
Engle-Granger ko-entegrasyon yontemi kullanilmistir. Son olarak da modeli
olusturan degiskenler arasindaki kisa donem iliski ve iliskisinin yOniinii
belirlemek icin VECM Granger nedensellik testi uygulanmastir.

3.3.1. Genisletilmis dickey-fuller (ADF) ve phillips-perron (PP)
birim kok testleri

Herhangi bir degiskene ait serinin uzun dénemde sahip oldugu 6zellik,
bir dnceki donemde degiskenin aldig1 deger, ilgili donemi (cari donem) ne sekilde
etkileyebileceginin belirlenmesiyle tespit edilebilmektedir. Bundan dolayi serinin
nasil bir siirecten geldigini anlayabilmek i¢in, serinin her donem igin aldigi
degerin daha oOnceki donemlerdeki degerleriyle regresyonunun bulunmasi
gerekmektedir (Tar1, 2018, s. 387). Diger bir ifade ile daha dnceden tanimlanan
degiskenin diizey degerinde 1(0) ya da farklar1 alinarak I(1) duragan haline
getirilmesi gereklidir. Degiskenin birim kok icermesi yani duragan hale
getirilmemesi, olmayan bir iligkinin varmis gibi géziikmesine neden olmaktadir
(Sarikovanlik vd., 2019, s. 88). Ciinkii Granger-Newbold (1974) ifadesi ile sahte
regresyonlar ortaya ¢ikabilir. Bu durum yiiksek diizey R? degeri ile anlamli t-
istatistikini saglayarak tahmin sonuglari agisindan iyi bir goriintii vererek yaniltici
olabilmektedir (Seviiktekin & Nargelegekenler, 2010, s. 305).

3.3.2. Engle-granger es biitiinlesme testi
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Ko-entegrasyon ya da es biitlinlesme kavrami ilk olarak Engle-Granger
(1987) tarafindan ortaya koyulmus bir analiz tiiriidiir (Cil, 2018, s. 371). Bu
yontem tek denkleme dayali ve En Kiigiik Kareler (EKK) y6ntemi kullanilarak
yapilan bir testtir (Tar1, 2018, s. 416).

Yi=ao + ailXi+ un @

Xi=bo + bi1Y: + ux (2)

Engle-Granger es  biitiinlesme  testi  yukaridaki  regresyon

denklemlerinden biri kullanilarak yapilabilmektedir. Bu denklemler yardimiyla
hata terimi (e;) elde edilmektedir.

e=ve.; + v 3)

Es biitiinlesme testinde tiim degiskenlerin, ayni dereceden I(2) duragan
olmasi gerekmektedir. Buradan hareketle elde edilecek olan regresyon
kalintilarmin yani hata terimlerinin ise diizey degerinde 1(0) duragan olmasi
gerekmektedir. Modeldeki degiskenler arasinda uzun donemli bir iliski
bulunmasi durumunda modeli olusturan degiskenler arasinda en azindan tek
yonlii bir nedensellik oldugundan Vektér Hata Diizeltme Modeli (VECM)
kullanilabilecektir (Sarikovanlik vd., 2019, s. 131).

Yukaridaki bilgiler dogrultusunda bu ¢alismada iki adet arastirma modeli
kurulmustur. Modeller sirasiyla su sekildedir.

NFK. = a9 + &;REKLAM + u, @)
DNK, = by + b,REKLAM + u3 5)

Denklemlerde;

ap ve by sabit terimi,

a; ve b; bagimsiz degiskene ait katsayiyi,

u hata terimini ve t ise zaman1 gostermektedir.

4. BULGULAR

Bu boliimiinde ampirik ¢alismada kullanilan degiskenlere iliskin tanitict
istatistiki bilgilere yer verilmistir. Ardindan serilerin mevsimsellik etkisinin
Oncesi ve sonrast gosterilmis, daha sonra duraganliga iliskin ADF ve PP birim
kok testi sonuglart sunulmustur. Son olarak da uzun donem iligkiyi test eden
Engle-Granger es biitiinlesme ve VECM Granger nedensellik testi sonuglari
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verilmis ve bulgular yorumlanmistir. Bu baglamda, bagimh degiskeni temsilen
katilim bankacilig1 sektoriiniin finansal performans gostergesi olarak kullanilan
net faaliyet kari, donem net kar1 ve bagimsiz degisken olarak kullanilan reklam
gideri degiskenine iligkin tanitic1 gostergeler Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3: Degiskenlere Iliskin Tanitic1 Gostergeler

o, Ortala Maksimu Minimu Gozlem
Degiskenler ma  Medyan m m Std. Hata  gayi

LOGNFK 13.6683 13.5707  14.6683 12.3817  0.52183 41

LOGDNK 13.4219 13.3388  14.4044  11.5498  0.55319 41

LOGREKLA

M 10.7781 10.7693  12.3511  9.95088  0.46022 41

Katilim bankaciligi sektoriiniin 2010/Q1-2020/Q1 donemlerine iliskin
veriler incelendiginde, sektoriin en fazla net faaliyet karina ulastigi donem 2019
yil1 dordiincii ¢eyrek oldugu goériilmektedir. Bu donemde elde edilen, toplam net
faaliyet kar1 yaklasik 3,1 milyar £’dir. En diisiik net faaliyet kar1 ise 2011 yili
birinci ¢eyrektir. ilgili ceyrek dénemdeki toplam net faaliyet kar1 209 milyon &
diizeyinde ger¢eklesmistir. Reklam giderleri agisindan ise katilim bankaciligi
sektorii en fazla reklam giderine 157 milyon # ile 2019 yil1 dordiincii ¢eyrekte
kaynak ayirmistir. En az ise yaklasik 6,6 milyon £ ile 2010 y1l1 birinci geyrekte
ayrilmistir. Degiskenlere iligkin gbézlem sayisi ise 41°dir. Gézlem sayist analiz
i¢in yeterli diizeydedir.

Modeli  olusturan zaman serilerinin  mevsimsellik  etkisinden
arindirilmamis ve armdirilmig halleri sirasiyla asagidaki sekillerde gosterilmistir.
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netfaaliyetkari NETFAALIYETKARI_SA
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Sekil 1: Net Faaliyet Kar1 (NFK) Serisinin Mevsimsellikten Arindirilmamis ve
Armdirilmig Gorliniimii

donemnetkari DONEMNETKARI_SA
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Sekil 2: Donem Net Kar1 (NFK) Serisinin Mevsimsellikten Arindirilmamis ve
Armdirilmis Gorliniimii
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reklam REKLAM_SA
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Sekil 3: Reklam Giderleri Serisinin Mevsimsellikten Arindirilmamis ve
Arindirilmis Goriiniimii

Ampirik ¢aligmada zaman serisi yontemlerinin énemli bir varsayimi,
serilerin duraganlik sinamasidir. Mevsimsellikten arindirilan ve dogal
logaritmalar1 alman serilerin diizey degerlerindeki duraganlik sinamasina iligkin
sonuglar Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4: Diizey Deger 1(0) ADF ve PP Birim Kok Testi Sonuglari

ADF Birim Kok Testi PP Birim Kok Testi
Degiskenler Sabitli ~ Sabitli- Sabitsiz- | Sabitli Sabitli- Sabitsiz-
Trendli Trendsiz Trendli Trendsiz
-0.473 -1.739 1.093 -1.113 -2.820 1.000
LOGNFK_SA (0.885) (0.714) (0.925) (0.701) (0.198) (0.913)
LOGDNK_SA -1.735 -2.851 0.554 -1.747 -2.923 0.991

(0.406) (0.188) (0.831)  (0.400) (0.166) (0.912)
-4.401 1.019 0.519 -3.946 -5.705 0.729

LOGREKLAM_SA "y go1y*++ (0.171)  (0.821) (0.004)*** (0.000)*** (0.868)

MacKinnon Kritik 5 feq 4373 2650  -3.605 4205 -2.624
Degeri  (%1)
MacKinnon Kritik
Degott (045 2971 3580 -1953  -2936  -3.526  -1.949
MacKinnon Kritik
Desott (9410) 2625 3225 -1.609  -2.606  -3.194  -1.611

**%: %1 Onem diizeyinde anlamli. (Parantez i¢i degerler olasilig1 (p-degeri)
gostermektedir.)
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Tablo 4’teki duraganlik siamasi sonuglar incelendiginde net faaliyet
kari, donem net kar1 ve reklam gideri degiskenlerinin diizey degerlerinde 1(0)
istatistiksel olarak duragan olmadiklar1 tespit edilmistir. Bu nedenle serilerin
birinci mertebeden farki alinarak I(1) duragan hale getirilmistir. Buna iliskin
sonuglar Tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5’deki ADF ve PP birim kok testi sonuglarma gore net faaliyet
kari, donem net kar1 ve reklam gideri degiskenlerine ait serilerin birinci
mertebeden farki alimarak duragan hale getirilmistir. Birim kok testi icin
gelistirilen;

Hipotez (Hy)= Birim kok vardir ve
Hipotez (H;)= Birim kék yoktur hipotezlerinden Hy reddedilmis ve alternatif
hipotez H; kabul edilmistir.

Tablo 5: Birinci Farkinda I(1) ADF ve PP Birim Kok Testi Sonuglari

ADF Birim Kok Testi PP Birim Kok Testi
Degiskenler Sabitli Sabitli- Sabitsiz-| Sabitli Sabitli- Sabitsiz-
Trendli Trendsiz Trendli Trendsiz

9762 9775 -9.668 -9.809 -9.924 -9.572
ALOGNFK_SA  (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)*
%k %k %% %% %k %k

6855 -6.855 -6.795 7433 -7.674 -7215
ALOGDNK_SA  (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)*
%k %k %% %% %k %k

-11.333  -11.182 -11.330 -11.333 -11.182 -11.330

ALOGRS]ZKLAM— (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)*
%% %% £33 £33 %% %%
MacKimnon Kritik -~ 5 10 4911 2625 3610 -4211 -2.625
Degeri (%1)
MacKinnon Kritik
Degeri (%5) -2.938 -3.529 -1.949 2938 -3.529 -1.949
MacKinnon Kritik
Degeri (%10) -2.607 -3.196 -1.611 -2.607  -3.196 -1.611

**%: %1 Onem diizeyinde anlamli. (Parantez ici degerler olasilig1 (p-degeri)
gostermektedir.)
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Engle-Granger es biitlinlesme analizinde serilerin birinci mertebeden
farklar1 alindig1 i¢in kayip degerler ortaya c¢ikmaktadir. Bu kayip degerlerin
(kalintilarin) ise diizey degerde I(0) duragan olmasi gerekmektedir. Birinci
arastirma modeline iligkin sonuglar Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6: Birinci Arastirma Modeli Kalint1 Degerlerin Diizey Deger 1(0) ADF
Birim Kok Testi Sonuglari

Desisken ADF Birim Kok Testi
cglyie Sabitli  Sabitli-Trendli Sabitsiz-Trendsiz
. -8.188953  -8.587056 -8.318923
KALINTIDEGERT™*  0o00y+*+  (0.0000)*** (0.0000)***
MaCKmno(r}) /ﬁr)‘“k Degerl 3 670300 -4.309824 2.647120
MaCKmn"g /I?)mk Degert 5 967767 -3.574244 -1.952910
0
MacKinnon Kritik Degeri , ¢r79g9 3221728 -1.610011
(%10)
**. Bagimli degiskeni net faaliyet kari olan modele ait kalinti degeri
gostermektedir.

**%: %1 Onem diizeyinde anlamli.

Tablo 6’daki Engle-Granger es biitliinlesme testine iligkin kalintilarin,
olasilik sonuglarina gore net faaliyet kari ile reklam gideri degiskenleri es
biitiinlesiktir. Diger bir ifade ile her iki degisken uzun dénemde birlikte dengeye
gelmektedir. Net faaliyet kar1 ve reklam gideri degiskenlerine iliskin hesaplanan
kalintilarin diizey degerde 1(0) duragan oldugunu gosteren goriiniimii Sekil 4’te
verilmistir.

KALINTIDEGER1

-0.8

T T T T T T T T T T
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Sekil 4: Birinci Aragtirma Modeline Ait Serinin Diizey Deger I(0) Duraganlik Goriinimi
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Ikinci arastirma modeli icin hesaplanan kalinti degerlerin diizey deger
1(0) duraganlik sonucu Tablo 7°de verilmistir.

Tablo 7: Ikinci Arastirma Modeli Kalinti Degerlerin Diizey Deger 1(0) ADF
Birim Kok Testi Sonuglari

ADF Birim Kok Testi

Degisken Sabitli  Sabitli-Trendli Sl

Trendsiz

- -4.088703 -4.709823 -4.14442

*k
KALINTI DEGER2 (0.0027)*** (0.0027)*** (0.0001)***

MacKinnon Kritik

Degeri (%1) -3.605593 -4.205004 -2.624057
MacKinnon Kritik

Degeri (%5) -2.936942 -3.526609 -1.949319
MacKinnon Kritik

Degeri (%10) -2.606857 -3.194611 -1.611711

*. Bagimhi degiskeni donem net kari olan modele ait kalinti degeri
gostermektedir.
**%: %1 onem diizeyinde anlamli.

Tablo 7’deki Engle-Granger es biitiinlesme testi sonuglarina gére donem
net kar1 ile reklam gideri degiskenleri es biitiinlesiktir. Yani her iki degisken uzun
donemde birlikte dengeye gelerek ayni yonde hareket etmektedir. Donem net
kar1 ve reklam gideri degiskenlerine iliskin hesaplanan kalinti degerin diizey
degerde 1(0) duragan oldugunun goriintiisii Sekil 5’te verilmistir.

KALINTIDEGER?2
1.0

0.5 _|

0.0

-0.5 _|

-1.0 |

-1.5 _|

-2.0

T T T T T T T T T T
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Sekil 5: Tkinci Arastirma Modeline Ait Serinin Diizey Deger 1(0) Duraganlik Gériiniimii

Calismada es biitiinlesme testinin ardindan, seriler arasindaki kisa donem
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olast iligki ve iligkinin yoniinii belirlemek i¢in Vektor Hata Diizeltme Modeli
(VECM) analizi yapilmistir. Birinci aragtirma modeli i¢in elde edilen sonuglar
Tablo 8’de gosterilmistir. Test igin gelistirilen temel hipotez ve alternatif hipotez
su sekildedir;

Ho= Reklam giderleri, kisa donemde net faaliyet karinin VECM Granger nedeni
degildir.

Hi= Reklam giderleri, kisa donemde net faaliyet karinm VECM Granger

nedenidir.

Tablo 8: Birinci Aragtirma Modeli VECM Granger Nedensellik/Blok Digsallik

Wald Testi Sonuclari
Olasihk Nedensellik
- a "
Degiskenler Chi-Sq  Df* ) Yénii Sonug¢

Bagimsiz ALOGREKLAM_SA  50.27331 4 0.0000%** o
Tek Yonlii
onel 50.27331 4 0.0000%** ‘ Nedensellik

Anlamlilik

e AHOGNIESA 1378563 ! 0.8479 Nedensellik
Genel - Yok
Anlamlilik 1.378563 4 0.8479

**: Serilere iligkin uygun gecikme uzunluklari belirlenirken Akaike Bilgi Kriteri kullanilmustir.
**%: %1 onem diizeyinde anlamlidir.

Birinci aragtirma modeli VECM Granger nedensellik/blok digsallik Wald
analizi sonuglarina gore (p<0.05) temel hipotez reddedilmis ve alternatif hipotez
kabul edilmistir. Bu sonugla, net faaliyet kar1 ile reklam gideri arasinda
istatistiksel olarak reklam giderlerinden net faaliyet karina dogru tek yonli bir
nedensellik iligkisi tespit edilmistir.

Ikinci arastirma modeli igin yapilan VECM Granger Nedensellik analizi
sonuglari ise Tablo 9’da gosterilmistir. Test i¢in gelistirilen temel ve alternatif
hipotez su sekildedir;

Ho= Reklam giderleri, kisa donemde donem net karinin VECM Granger nedeni
degildir.

Hi;= Reklam giderleri, kisa donemde donem net karmin VECM Granger
nedenidir.
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Tablo 9: Ikinci Arastirma Modeli VECM Granger Nedensellik/Blok Dissallik

Wald Testi Sonuglari
- . Df Olasithk  Nedenselli
Degiskenler Chi-Sq « ) K Yonii Sonu¢

Bas ALOGREKLAM S  4.14573 1 0.0217*

agtmsiz A 1 * Tek Yonlii
Genel 414573 0.0217* ‘ Nedenselli
Anlamlili 1 1 . k
k
Bagimsiz ALOGDNK SA I 1181 ! 1 0.2777
Genel ) Nedenselli
Anlamlili 1'1181 ! 1 0.2777 k ok
k

*: Serilere iliskin uygun gecikme uzunluklari belirlenirken Akaike Bilgi Kriteri kullanilmisgtir.
**: %5 onem diizeyinde anlamlidir.

Donem net karinin bagimli degisken oldugu ikinci aragtirma modeli i¢in
yapilan test sonuglarma goére olasilik degeri p<0.05’in altinda oldugundan
alternatif hipotez (H;) kabul edilmistir. Analiz ¢iktilarina gore katilim bankacilig
sektoriinde kisa donemde reklam giderlerinden donem net karina dogru
istatistiksel olarak tek yonli bir nedensellik saptanmastir.

5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Tiirkiye Katilim Bankalar1 Birligi tarafindan yayimlanan verilere gore,
katilim bankalarinin toplam aktif biiyiikliigli Temmuz 2020 itibari ile 350 milyar
£’yi agsmis durumdadir. Tiirkiye bankacilik sektorii iginde katilim bankalarinin
aktif biiytikliglii ise aym donemde %6,4’e yiikselmistir (Tirkiye Katilim
Bankalar1 Birligi). Faizsiz finans sisteminde faaliyet gosteren katilim bankacilig
sektorii 2020 yil itiban ile Tiirkiye’de otuz yedinci yilimi geride birakmuistir.
Faizsiz finans sisteminde faaliyet gosteren g¢esitli kurum ve kuruluslar tarafindan
yaymmlanan raporlar incelendiginde katilim bankalari, bankacilik sektoriinde
onemli bir pay edinmeyi amac haline getirip faaliyetlerine devam ederek her
gecen giin bliylimeye ve gelismeye devam etmektedir. Bu dogrultuda ¢alisma,
katilim bankalar1 tarafindan sunulan bankacilik {iriin ve hizmetlerinin potansiyel
miisterilere duyurulmasi, tanitilmasi, bilgilendirilmesi ve katilim bankalarmin
rekabet giiciinii artirabilmesi agisindan onem arz etmektedir. Bu baglamda,
kattlim bankalar1 tarafindan yapilan reklam giderlerinin, bankalarin finansal
performans ile iligkisi ¢alismanin konusunu olusturmaktadir.
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Bu calismada, Tiirkiye’de faaliyet gosteren katilim bankalarinin net
faaliyet kar1 ve donem net kari ile reklam gideri arasindaki iligkinin tespit
edilmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda 2010-2020 yillar1 arasindaki
toplam 41 ¢eyrek donem veriler analiz edilmistir. Ampirik caligmada zaman
serisi yontemleri kullanilmigtir. Dort asamadan olusan ekonometrik analizde
oncelikle degiskenlere ait seriler, c¢eyrek donem verilerden olustugu igin
mevsimsellikten arindirilmig, daha giivenilir ve tutarhi analiz sonuglar1 elde
edebilmek i¢in de logaritmik transformasyona tabi tutulmustur. Ardindan
serilerin duraganligi Genisletilmis Dickey-Fuller (ADF) ve Phillips Perron (PP)
birim kok testi ile stnanmustir. Daha sonra Engle-Granger es biitlinlesme testi ile
serilerin uzun dénem iligkisi analiz edilmistir. Son olarak da VECM Granger
nedensellik testi ile seriler arasinda kisa donemdeki olasi iliski ve iligskinin yonii
belirlenmeye ¢aligilmugtr.

Analizden elde edilen bulgulara gore, katilim bankaciligi sektorii
tarafindan ayrilan reklam giderleri ile sektoriin net faaliyet kar1 ve donem net kart
es biitiinlesiktir. Diger bir ifade ile uzun donemde serilerin birlikte dengeye
geldigi saptanmistir. Birinci ve ikinci arastirma modellerini olusturan seriler
arasinda istatistiksel olarak pozitif yonlii ve anlamli bir iligki tespit edilmistir. Bu
baglamda reklam giderlerindeki artis, uzun doénemde katilim bankacilig
sektoriiniin finansal performansini pozitif yonde etkilemektedir. VECM Granger
nedensellik testi sonucuna gore reklam giderlerinden hem net faaliyet karina hem
de donem net kara dogru kisa donemde tek yonlii nedensellik iligkisi oldugu
sonucuna ulasilmistir. Yani reklam giderlerindeki artis, kisa dénemde katilim
bankaciligr sektoriiniin net faaliyet karinda ve donem net karindaki artigin
nedenlerinden birisidir. Bu ¢aligmanin ekonometrik analiz sonuglari, literatiirde
ticari bankalarin finansal performansi ile reklam giderleri iliskisini aragtiran
Jalang’o (2015), Riaz vd. (2015) ile firmalarin finansal performansi ve reklam
gideri iligkisini aragtiran Rahman vd. (2019) tarafindan yapilan ¢alisma sonuglari
ile paraleldir.

Sonug olarak, Tiirkiye’de Katilim Bankalar1 Birliginin 2025 yil1 vizyonu
kapsaminda katilim bankalarinin toplam bankacilik sektorii igindeki paymin
%15’e yiikselmesinin hedeflendigi bir ortamda, katilim bankalar1 daha fazla
reklam gideri ayirarak gerek televizyon, gazete ve radyo gibi geleneksel medya
araclarindan gerekse de facebook, twitter ve instagram gibi sosyal medya
araclarindan, sunulan bankacilik hizmetlerini miisterilere anlatarak net faaliyet
karin1 ve donem net karini artirict politikalar gelistirebilecegi kanaatindeyiz.
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Ozellikle, Aralik 2019°da Cin Halk Cumhuriyeti’nde patlak veren ve sonrasinda
tim diinyay1 etkileyen COVID-19 salgim iilkemizde de etkisini gostermistir.
Yasanan bu gelisme birgok sektérde oldugu gibi 6zellikle finansal sektoriin can
damar1 konumunda olan bankacilik sektoriinde hizli bir dijital degisim ve
doniisiime neden olmus ve buna bagl olarak katilim bankacilig1 sektorii de gerek
gelencksel medyada gerekse de sosyal medya araglarinda bankacilik
hizmetleriyle ilgili daha fazla reklam ve tanittmda bulunmustur. 2020 y1l1 birinci
ceyrek donemde (Ocak, Subat ve Mart) katilim bankaciligi sektoriinde 215.5
milyon % reklam ve ilan giderinde bulunulurken bu rakam ayni yilin ikinci
¢eyreginde (Nisan, Mayis ve Haziran) yani pandemi déneminde iki kattan fazla
artarak 452.3 milyon #’ye ulasmistir (Tiirkiye Katilim Bankalar1 Birligi, 2020).
Yasanan gelismeler ve ¢alismadaki analiz sonuglar1 dikkate alindiginda katilim
bankacilig1 sektorii tarafindan reklam ve tanitim igin ayrilan giderler, katilim
bankalarinin finansal performansi iizerinde 6zellikle de faaliyet karliliginda etkili
oldugunu gostermektedir. Bu baglamda katilim bankalarinin, bankacilik
islemlerindeki siireci, kullandirdig1 faizsiz finansman araglarinin igerigini,
sunulan bankacilik hizmetleri ve diger bankalardan farklarini gerek bireysel
misterilere gerekse de kurumsal miisterilere ig¢inde bulundugumuz dijital
donisiim ¢aginda imkanlar dahilindeki tiim platformlarda daha fazla tanitmasi
gerektigi kanaatindeyiz.

6. CIKAR CATISMASI BEYANI

Yazarlar arasinda ¢ikar ¢catigmasi bulunmamaktadir.

7. MADDI DESTEK

Bu ¢aligmada herhangi bir fon veya destekten yararlanilmamaistir.
8. YAZAR KATKILARI

TE: Fikir;

TE, HOE: Tasarim;

TE: Denetleme;

TE, HOE: Kaynaklarin toplanmas1 ve/veya islenmesi;
TE: Analiz ve/veya yorum;

HOE: Literatiir taramasi;

TE, HOE: Yaziy1 yazan;

HOE: Elestirel inceleme
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9. ETIK KURUL BEYANI VE FIKRi MULKIYET TELIiF
HAKLARI

Calismada etik kurul ilkelerine uyulmustur ve fikri miilkiyet ve telif
haklar1 ilkesine uygun olarak gerekli izinler alinmigtir.
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