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Teknolojik gelismelerin bir yansimasi olarak kitle iletisim araglariin birbiri ile olan iligkisi artmstir.
Diger kitle iletigsim araglar gibi televizyonda internet ile yakinsamaya girerek dnemli bir degisim ve
cesitlilik gostermigtir. Bu ¢esitliligin ve degisimin bir sonucu olarak izleyiciler yeni yayin tiirleri ile
tanigmistir. Bu yeni donemde izleyici artitk daha aktif bir konumdadir. Bu nedenle televizyon
rekabetinde icerigin dnemi artmigtir. Amerikali Netflix sirketi, 2016 yilinda 130 tilkeye yonelik olarak
hizmet vermeye baslamistir. Tiirkiye’de de yerli bir girisim olarak Blu TV faaliyete ge¢mistir. Bu
caligmanin amaci Netflix Tiirkiye ile Blu TV igeriklerini karsilagtirmaktir. Bu karsilagtirma yapilirken
igerik analizi uygulanmistir. Arastirma sonuglarina gore; Netflix Tiirkiye’nin igeriklerinde Blu TV’ye
nazaran daha fazla yabanci yapim yer almaktadir. Her iki yaym platformuna tiirler baglaminda
bakildiginda dizi ve film tiirii olarak en ¢ok dram One ¢ikmaktadir. Yapim yili olarak yapilan
karsilastirmada ise Netflix Tiirkiye’de yer alan igeriklerin Blu TV’den daha giincel oldugu goriilmiistiir.
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BLU TV VERSUS NETFLIX: A COMPARISON TO CONTENTS

ABSTRACT

As areflection of technological developments, the relation of mass media with each other has increased.
Like other mass media, television has undergone significant change and diversity by converging with
the internet. As a result of this diversity and change, viewers met new types of broadcasts. In this new
period, the audience is now more active. The importance of content increased in television competition.
American Netflix company started to serve 130 countries in 2016. In Turkey, Blu TV has started its
operations as a domestic initiative. The aim of this study is to compare Blu TV content with Netflix
Turkey's content. Content analysis method was applied while making this comparison. According to the
research results, Netflix Turkey's content includes more foreign productions than Blu TV. When looking
at both broadcast platforms in terms of genres, drama stands out the most in terms of series and movie
genre. In comparison to the year of production, the content on Netflix Turkey was more recent than Blu
TV.
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GIRIS

Insanoglu var oldugu ilk giinden bu yana iletisim kurma ¢abast igerisindedir. insanlik tarihinde iletisim
siireci pek cok degisim gdstermistir. iletisim kurmak icin ¢esitli araclar1 kullanan insanlar bilim ve
teknigin gelisimi sayesinde iletisim araclarindaki doniisiim siirecini hizlandirmistir. Doniisiim gegiren
kitle iletisim araglar1 insan hayatinda 6nemli bir yer tutmaya baslamistir. Bu baglamda kitle iletigim
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araglar ile ilgili yapilan akademik caligmalar 6nem kazanmistir. Kitle iletisim araglari igerisinde
televizyonla ilgili yapilan caligmalar genellikle etki aragtirmalari, alimlama ¢alismalari ve temsil odakli
olmustur.

90’11 yillarda yeni bir kitle iletigim araci olarak internet ortaya ¢ikmugtir. Internetin sahip oldugu
hipermetinsellik, etkilesim, kitlesizlestirme, eszamansizlik gibi 6zellikler sayesinde kitlesel olarak en
yaygin kullanilan kitle iletisim arac1 olmustur. Internet yakimsama yoluyla diger kitle iletisim araglarini
oldugu gibi televizyonu da doniistiirmiistiir. Giiniimiizde televizyonu sadece TV alicisinda degil ayni
zamanda bilgisayar ekranlarinda ve mobil cihazlar aracilifiyla da izlenebilmektedir. Yakinsama
televizyon hizmetlerini de ¢esitlendirmistir. VOD, OTT, IPTV, Web TV gibi yeni hizmetler internet
iizerinden kullanicilara sunulmaya basglamistir.

Yeni nesil televizyon yayinciligimin kiiresel temsilcilerinden biri olan Netflix; 190 iilkede 140 milyonu
asan abone sayist ile izleyicilere pek ¢ok farkli televizyon igerigi hizmeti saglamaktadir. Netflix’in
kiiresel Ol¢ekte bagarist lilkemizde de Blu TV ve Puhu TV gibi platformlarin yayma baglamasina 6n
ayak olmustur. Blu TV ve Puhu TV’nin yayima baglamasi1 Netflix Tiirkiye nin faaliyete gegmesiyle bu
yayin platformlarinda hazirlanan yerli igeriklerin sayis1 artmistir. Bu yaym platformlart izleyici
acisindan geleneksel televizyon yayinlarina onemli bir alternatif haline gelmistir.

Bu caligsma ile Manuel Castells’in ilk olarak gliindeme getirdigi ag toplumu kavrami ger¢evesinde Netflix
Tiirkiye’de yer alan igeriklerle Blu TV de yer alan igerikler karsilastirilmistir. Bu karsilagtirma
yapilirken igerik tiirli, yerli yapim/yabanci yapim, yapim yili gibi dzellikler dikkate alinmigtir. Bu
caligmada icerik analizi yontemi uygulanmistir.

KURAMSAL BiR CERCEVE OLARAK AG TOPLUMU KAVRAMI

Insanm ve toplumun déniisiimiinden iletisim ortamlar: da etkilenmektedir. Iletisimin temeli olan insan
iletisiminden baslayarak, giinlimiiziin en karmagik iletisim mekanizmalar1 ve ortamlarina kadar bir
doniisiim yasanmistir (Dilmen ve Ogiit, 2006). Iletisim araglarmin déniisiimii dénemsel olarak devam
etse de temel olan sey insanin iletisime duydugu ihtiyagctir.

Gelecek bilimci yazar Alvin Toffler, Uciincii Dalga isimli kitabinda iletisim araglarmin evrimiyle
gergeklesen iletisim devriminden bahseder. “Ugiincii dalga ile yeniden hizli bir degisim yasanmaktadir.
Toplum hizla degisirken, insanlarin da hizlanmasi gerekmektedir” (Toffler, 2014: 8). Bilgi yagmuruna
ugrayan birey, kendini bu yeni duruma hazirlamak durumundadir. Buna uyum saglayamayan birey
toplumun gerisinde kalacaktir.

Yasanilan bu teknoloji temelli doniigiimii Peter Drucker, kapitalizm sonras1 donem olarak ifade etmistir.
Drucker'a gére post-kapitalist toplum Ikinci Diinya Savasi'ndan hemen sonra olusmaya baslamustir. Yeni
toplum post 6n ekiyle baslasa da anti-kapitalist olmayacaktir, ama kapitalizm dis1 da olmayacaktir
(1994: 19). Bilgi isciligi kavramm ilk defa kullanan Drucker, toplumsal yasamda bilgi is¢ilerinin
avantajli bir konumda bulunacaklarini belirtir.

Daniel Bell ise, 1973 yilinda yayimladig1 The Coming of Post-Industrial Society adli eserinde sanayi
toplumunun ideolojiden yoksun oldugunu ve bes katli bir doniigiim ile var olan bir yapist oldugunu
vurgular. Bell’e gore (1999: 67), bu bes kat: iiretim ekonomisinden hizmet ekonomisine gegcis,
profesyonel ve teknik sinifin iistiinliigii, yeniligin ve kamu politikalarinin olusturulmasinin kaynagi
olarak kuramsal bilginin kazandig1 yeni bir merkezilik, gelecegi 6ngorerek aydinlatma zorunlulugu ile
karar alimima yonelik yeni bir diisiinsel teknolojinin gelismesidir. Bu baglamda Bell'in sanayi sonrasi
toplum diisiincesinin en 6nemli dayanagi kurumsal bilgidir. Bell, kurumsal bilginin enformasyon
olgusunun gelisimi ile pek ¢cok sektdre niifuz eden bir duruma gelecegini belirtir.

Gilinlimiizde yeni iletisim teknolojilerine iligkin yasanmakta olan geligsmeleri toplumsal bir doniigiim
olarak degerlendiren ve bu toplumsal yapiy1 da “ag toplumu” kavramiyla adlandiran Manuel Castells
(2005), yasanan bu degisimlerin sosyo-ekonomik olarak onemli sonuglar1 oldugunu belirtmistir.
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Castells’in ag toplumu kavramsallagtirmasi, ileri seviyedeki iletisim teknolojilerinin kiiresel dlgekte
olusturdugu bazi aglarin ¢evresinde sekillenen toplumsal yapiya dayanmaktadir.

Castells, ag toplumu tabirinden 6nce kullanilan “endiistri sonrasi” ve “enformasyon toplumu” gibi
tanimlamalarin gliniimiizdeki durumu agiklamak konusunda yeterli olmadigini belirtir. Castells ayrica
ag toplumunun varligini bilgi ve iletisim teknolojilerinin varligi ile bir tutar. Teknolojik erigimi olan
bireyler her yerden her istedigi zaman aglara baglanabildigi, ag toplumu; interaktif bilgisayar aglarma,
yeni iletisim aglarim yaratarak sosyal ve ekonomik hayati sekillendirmektedir.

Enformasyon kavrami iizerine sekillenen “ag toplumu” kavrami, ozellikle Manuel Castells’in
caligmalarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Castells’e gore (2005: 622-623), ag toplumu, temelinde iletisim
aglarinm1 barindiran, kiiresellesmeyle birlikte varligini kanitlayan, yeni diinya diizenini agiklayan bir
yapidir. Toplumsal doniisiimde ortak bir nokta arayan Castells, s6z konusu ortak noktanin teknoloji
degil, “aglarin ve kimliklerin ¢ifte mantig1” oldugunu sdyler: Bir yanda yeni enformasyon
teknolojilerinin besledigi, giiciinii oradan, teknolojiden alan aragsallik aglari; diger yanda insanlarin
zihinlerinde tarihlerine, cografyalarina, kiiltiirlerine kok salmig kimligin giicii. Bunlarin arasindaysa
kurumlarin krizi ve acili yeniden yapilanma siirecleri yatmaktadir (Ince, 2006: 174).

Castells’in ag toplumu kavraminda agin bir merkezi yoktur. Bu ag hem kiiresel hem de yerel anlamda
faaliyet gosteren bir agdir. Bu sekilde degerlendirildiginde, Castells’in ag toplumu kavrami belli bir
odag1 merkez almaz. Ancak, bu “odaksiz” yapinin hicbir kuralinin ya da mantiginin olmadig1 anlamina
gelmez. Portes, Castells, ve Benton’un editorliigiinii yaptiklari, The Informal Economy: Studies in
Advanced and Less Developed Countries adli kitapta (1989: 298) tiim bu farkliliklarin arkasinda ortak
bir toplumsal ve ekonomik gerceklik bulundugunu bu bas dondiiriicii gorgiil ¢esitliligin {istesinden
gelebilmek icin evrensel siireclerin reddiyle olaylara dayali yaklasima geri doniisiin ise yaramayacagini
vurgulamaktadirlar.

Bu noktada ag toplumunun kiiresellesme ile olan bagi1 glindeme gelmektedir. Kiiresellesme kavrama,
kavram etrafindaki kesif yorum bulutunu bir yana birakarak sdyleyecek olunursa, 6ziinde ulusal
sinirlarin gegiskenliginin arttigi, kiiltiirel semboller basta olmak {izere, finansal kaynak ve maddi
metalarin dolagiminin gelistigi ve hiz kazandigi, son olarak da insanlarin dolagiminin eskiye kiyasla
onemli bir yogunluk kazandig1 bir diinyay1 anlatmaktadir (Waters, 1995: 17). Waters’in tamimindan yola
¢ikarak agin olusumunda kiiresellesme siirecinin rolii oldugu sdylenebilir.

Yerel-kiiresel iliskisi, siyaset ile politik olan ve iletisim teknolojileri alaninda iddia edilen toplumsal
degisimler birbirinden bagimsiz gerceklesmez. Bu alanlar ayn1 zamanda etkilesim i¢inde de olabiliyor.
Bu etkilesim, Manuel Castells’e gore (2000: 76), daha sonradan toplumsal yapiy1 sekillendirdigini
sOyledigi ag yapisinin temelini atiyor. Giiniimiizde sosyal hareketler ve devlet-toplum iligkileri
baglaminda ortaya ¢ikan toplumsal degisimlerin, bilgi ¢ag1 ve ag toplumunun sosyal, siyasal sonuglar
ve internetin s6z konusu ikili dogas1 géz oniinde tutulmadan anlagilmasi miimkiin gériinmemektedir
(Kok ve Tekerek, 2012). Bu baglamda toplumsal hareketlerin temelinde de ag toplumunun etkisini
gdrmek miimkiindiir. Sanalliga dayali ag toplumu, bugiine kadar gériilmemis bir diizeyde yayilma ve
Orgiitlenme imkani sunarak, bir anda bircok insanin ‘cevrimi¢i bir arada’ bulunmasini
saglayabilmektedir. Bu ise yeni bir orgiitlenme ve eylem bigiminin dogmasini kolaylastirmigtir (Goker
ve Dogan, 2011). Goksel Goker ve Adem Dogan’in belirttigi eylem bigimlerinin en somut 6rnekleri
Arap Bahari olarak adlandirilan toplumsal isyan hareketlerinde goriilmiistiir. Arap baharinda insanlar
sosyal aglar {izerinden organize olup sokaklara dokiilerek toplumsal muhalefet hareketlerine onciiliik
etmislerdir.

Ag toplumu kavramina gore, tarihi ve cografi baglarin olmadig: bilgisayarl iletisim kiiltiiriinde gii¢
iligkilerini tekrar diizenleyecek akislar alam1 ve aglarda yasiyoruz. Ag iletisimi daha 6nce vardi ama
Castells’in yeni oldugunu soyledigi sey, yeni iletisim teknolojileri paradigmasinin tiim toplumsal yapiya
yayilmasi i¢in elle tutulur fiziksel bir temel saglamasidir (Akdogan, 2014: 57). Itir Akdogan’in bu
noktada belirttigi fiziksel temel internet ve buna bagli olarak gelisen sosyal aglardir. internetin ve sosyal

Submit Date: 03.08.2020, Acceptance Date: 14.09.2020, DOI NO: 10.7456/11004100/006 410
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2020 Volume 10 Issue 4, p.408-422

aglarin yaygilagmasi ve yakisama sayesinde yeni iletisim teknolojilerine ait pratikler toplumun
biitiinline yayilir.

Castells, bir agin hedefini ii¢ sekilde aciklar: ilk olarak gelir arttirmak; ikinci olarak hiikiimetlerce
sahiplenilmis kurumlar/sirketler i¢in politik giicii arttirmak ve son olarak hem finansal olarak hem de
kiiltiirel olarak sermayenin ¢ogalmast icin izleyici yaratmak ve etkilemek (2012: 420). Castells, ticari
gelir elde etmek kadar, etki yaratmanin da onemli oldugunu sdyler. Etki yaratmak, siyasi, kdiltiirel
anlamda gii¢ sahibi olmak anlamina gelmektedir.

Ag toplumu kavramina insan iligkileri baglaminda degerlendiren Jan Van Dijk (2006: 63), yeni bir
toplum modelinin ortaya ¢ikacagini ve bu toplum modelinde iliskilerin yiiz yiize iletisim yerine sosyal
aglar lizerinden gergeklesecegini ve buna hazir olunmasi gerektigini belirtmistir. Ayrica Dijk (2006: 32-
33), kitle toplumu ve ag toplumunun arasindaki farki tespit ederken kitle toplumunun temel yapisinin
biitiinliikli ve ag toplumun ise bireyci yapisina dikkat ¢ekmektedir. Bu kapsamda yeni iletisim aglarinin
ve medyanin, giinimiiz modern toplumlarmin kurumsal temelde o6zelliklerini sekillendirdigini
sOyleyebiliriz.

Ag toplumu kavrami, televizyon yaymciligi acisindan disiiniildiiglinde, goriinti ve ses
teknolojilerindeki gelismelerle birlikte, yayincilikta yeni ortamlarin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.
Yaymciligi ifade etmek i¢in kullanilan tek tip tanimlar, artik yayimcilik sektoriiniin tamamini kapsayacak
nitelikte degildir. Yaymnciliga yeni bir boyut kazandiran teknolojik gelismelerin temelini de sayisal
teknolojiler olugturmaktadir. Sayisallasmanin toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel yasama olan etkisini
degerlendiren ag toplumu kavrami teknik olarak yayincilikta yasanan cesitliligi anlamada 6nemli bir
bakis agis1 sunmaktadir.

Literatlirde de ag toplu kavramu ile iliskili olarak internet televizyonu olgusunu inceleyen arastirmalar
bulunmaktadir. Bu ¢aligmalarin ilkinde Aysegiil Akaydin (2014), ag toplumu ve kullanimlar doyumlar
yaklagimimin kuramsal ¢ercevesinde ip tv kavramini incelemistir. Hasan Yaman (2017), ag toplumu
kavraminin sundugu kuramsal bakis acisi ile etkilesimli televizyon kavramini incelemistir. 2019
yilindaki ¢aligmasinda ise Semih Kopuz, kiirellesme kavrami ve ag toplumu c¢ergevesinde Netflix’i
degerlendiren bir ¢aligma yapmustir.

YENI ILETIiSIM TEKNOLOJILERI VE TELEVIZYON

Bilgisayarlan birbirine baglayan bir ag olan internet, kitle iletisim araclar1 i¢erisinde de 6nemli bir yere
sahiptir. Diger kitle iletisim araglarinin igeriklerini etkileyen ve bu araglar1 doniistiiren yapisiyla internet
en etkin Kkitle iletigim arac1 haline gelmistir. Internet, bilginin yayilmas1 ve paylasilmasindaki rolii ile
kullanici sayisini git gide artirmaktadir. Internete erisimin artmasi, bilginin smirsiz bir sekilde ag iginde
dolagmastyla enformasyon ¢agi olarak adlandirilan bir donem yasanmaktadir. Goriintii, ses ve daha pek
cok veri tiirii ag i¢inde paylasilirken bu ag ortami igerisinde kitle iletisim araclari da dijital bir dontisiim
yasamaya baglamislardir.

Teknolojik olarak yasanan bu devrim bireyi de etkilemistir. Internet teknolojisinin giindelik hayatin bir
parcas1 haline gelmeye baslamasiyla birlikte; bireyin yasam sekli alisgkanliklar1 degismeye baslamistir
(Aktas, 2005). Birey i¢in enformasyonun 6zgiirce dolasima sokuldugu internet ortaminda aradigi bilgiye
ulasabilmenin yani sira istedigi medya igerigini tercih etme sansi ortaya ¢ikmugtir. Ik donem igerisinde
pasif konumda sadece televizyon ekraninda gosterileni izleyebilen birey, teknolojinin gelismesiyle
birlikte yaymlara fikir belirtme firsat1 bulmaya baslamistir (Cayci, 2013: 1651). Geleneksel televizyon
yayinciliginda izleyici sadece fax ve telefon yoluyla televizyon yaymlarina katilabilirken, internet
sayesinde izleyici ve televizyonun etkilesimini artmistir.

Ik olarak sadece yazilarin paylasildigi internet ortamu, giderek gesitliligini arttirarak video ve ses
paylasiminin da yapildig1 bir mecra haline gelmistir. Tam bu noktada internet kullanicilarin aktif roliine
vurgu yapildiginin sdylenmesi gerekmektedir. Esslin’in (1991: 11) televizyonun toplum {izerinde
kurdugu hakimiyeti anlatmak adina kullandig1 televizyon ¢aginin kapanmak {izere olduguna giiclii bir
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sekilde inanmlmaktadir. Televizyon cagmin yerini her alana niifuz eden internet c¢agi almustir.
Televizyonla etkinlik kazanan gorsel kiiltiir, internetin etkisiyle farkli boyutlara ulasmistir.

Internet ile yasanmaya baslayan bu déniisiimde yeni tiir izleyici tanimlamasinda izleyicinin bakis1 ve
mesaj1 anlamlandirmasi gergevesinde olusturulan yaklasimlar hala 6nemli rol oynamaktadir. Yeni
medya iceriklerini bir metin olarak degerlendirip izleyiciyi bu metinlerle kurdugu iliski baglaminda
degerlendiren yaklagimlar, izleyicinin tanimini ve g¢aligmalarinin igerigini de degistirmistir. Aydan
Ozsoy’a gore (2011: 113-114), izler kitleden kullaniciya, icerik tiiketicisinden iireten tiiketicilere dogru
onemli bir degisimin gerceklestigine yapilan vurgu ile yeni medya alaninda siiren izleyici tartismalari
ve ¢aligmalarinin bir yoniiyle teknolojik diger yoniiyle sosyal ve kiiltiirel oldugu diistiniiliir.

Teknolojinin ve yakinsamanin etkisiyle yeni tip izleyiciden s6z etmek miimkiindiir. Farkli igerik
hizmetlerinin bir ortamda toplanmasinin oniinii agan yakinsama ayni1 zamanda farkli platformlara bir
arag {izerinden de ulasabilmenin éniinii agmstir (Ozel, 2015: 15). Hizmet ve altyapi noktasinda yasanan
gelismeler izleyicinin farkli iceriklere tek bir aragta ulasabilmesinin oniinii agmigtir. Ayni anda birden
cok fiili ortam1 kullanabilen tiiketicilerin her birine ayirdiklar1 dikkat seviyesinin azaldigina vurgu
yapilirken, bireysel seyirciye daha iyi hizmet vermek isteyen igerik iireticilerine de ilging firsatlar
sunduguna dikkat ¢ekilir. Grant (2004: 349), coklu medya olarak adlandirilan yeni medya ortamlarinin
etkilesimli gorsel isitsel servisler ile giderek artan bir sekilde pasif Izleyiciyi neyi, ne zaman, hangi
cihazdan izleyeceklerine karar verebilen aktif oyunculara gevirdigini belirtir. Bu duruma bagli olarak
istege bagli video igerigi, kisisel video kaydetme servisleri, noktadan noktaya aktarim benzeri
kullanicilarin iirettigi igerigin genis bir izleyici kitlesi lizerinde degisiminin aligilmis yaym modeli
iizerinde etkileri olmustur.

Daha cok veri iletimi saglayan genis bant, mobiliteyi saglayan kablosuz aglar gibi yeni teknolojiler
sayesinde televizyon, degisik ekranlardan izlenebilen bireye yonelik nitelikleri ile 6ne ¢ikan iigiincii
jenerasyonunu yagamaktadir. Medya araglarinin yakinsamasi ile internet var olan igeriklerin kullaniciya
dagitilmasinda yeni bir kanal gibi islev goriirken ayn1 zamanda bireylerin kendi igeriklerini yaymasinda
da 6nemli bir rol tistlenir. IP TV 6demeli ya da iicretsiz yayin modelini temsil ederken, mobil TV; tek
yonlii, kullanici secimine bagli video igeriklerini hiicresel ag sistemleri iizerinden dagitimini
saglamaktadir.

Internetin bir video araci haline gelmesiyle artik televizyona ait biitiin igerikleri her yerden takip
edebilme imkan1 ortaya ¢ikmigtir. Bununla beraber igerik iiretenler ile igerigi tiiketenler arasindaki
smirlarin  belirsizlesmesiyle beraber televizyonun geleneksel kurumsal isleyisinde var olan bazi
kisitlamalarin ortadan kalkmasi kagmilmaz olmustur. Insanlar artik istedikleri igerikleri, istedikleri
zamanda ve istedikleri yerden takip edebilmektedir. Farkli araglar ile farkli platformlar iizerinden igerik
tiikketimi insanlarin o an ihtiyaglarini karsilamalar1 baglaminda ¢ok ¢esitli bir icerik sunmaktadir (Napoli,
2012: 81). Geleneksel televizyon yaymciliginin aksine yayin zamanimdan bagimsiz olarak gergeklesen
izleme deneyimi ile internet televizyon karsinda giiclii bir konuma sahip olmustur.

INTERNET TELEViIZYONU ORNEGIi OLARAK NETFLIiX VE BLU TV

Internetin televizyonu déniistiirme modellerinden biri de OTT TV (Over the Top Television) olarak
adlandirilmaktadir. Bu modelde genis bant veri aktarimu ile izleyicilere video igerikler abonelik yoluyla
sunulmaktadir. OTT TV teknolojisi izleyicilere ister mobil cihazlarindan (tablet, akilli telefon) isterlerse
de televizyonlarindan yayinlara istedikleri zamanda ulasabilmelerini saglamaktadir (Moyler ve Hooper,
2009). OTT TV teknolojisi internet lizerinden ¢esitli donanimlar kullanilarak televizyon alicilari yoluyla
da izlenebilmektedir. Apple TV, Boxee TV gibi set listii cihaz araciligi ile kullanilan sistemlerle de
bilgisayara indirilen 6zel yazilimlar araciligi ile de televizyon cihazi iizerinden izlenebilmektedir
(Akyol, 2015: 111). Giliniimiiziin en yaygin kullanilan OTT TV platformu Netflix’dir (Montpetit, Klym
ve Mirlacher, 2010: 529).

Netflix, her ay belli bir ticret karsiliginda iiyelerine film, belgesel, dizi gibi farkli tiirlerde icerikler sunan
bir OTT TV platformudur. Netflix kendisini internet televizyonu olarak adlandirmaktadir. Esra
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Demirkiran ise Netflix’i “online yayin platformu” olarak tanimlamistir (2016: 46). Emre Se¢gmen’e gore
ise “Netflix bir dijital yayn platformudur” (2019: 11). Netflix de iiyeler yaymlan istedikleri kadar,
istedikleri zaman, istedikleri yerde, internete bagl nerdeyse tiim cihazlarda izlenebilmekte; yaymlarinin
tamamini reklamsiz olarak ve herhangi bir taahhiitte bulunmadan oynatabilmekte, durdurabilmekte ve
daha sonra da izlemeye devam edebilmektedir. Bu baglamda Netflix, yirmi yilin altinda, kullaniciy1
kararlarinin merkezinde konumlandiran bir model olusturmustur (Manzano ve Neira, 2016: 569). Bu
modelde Netflix, 6zellikle izleyicilerine istedikleri zaman iiyeliklerini iptal etme hakki taniyarak diger
yaym platformlarina kars1 izleyici nezdinde 6nemli bir avantaj saglamistir.

Netflix'in diinya ¢apinda 130 iilkeye genisledigini duyurdugu 2016'daki Tiiketici Elektronigi Fuarin’da
yaptig1 konusmada CEO Reed Hastings, Netflix ile diger televizyon hizmetleri arasindaki temel farkin
Netflix’in izleyiciye sundugu istedigi zaman istedigi igerigi izleme 6zgiirliigii oldugunu sdylemistir.
Netflix, 2016 yil1 ocak ayinda Tiirkiye’de yayima baglamistir. Netflix, dnce “Tiirkiye’de ge¢mis yillarda
yaymlanmig olan Tiirk dizilerine ve filmlerine platform igerisinde yer vermis, daha sonra ise ilk Tiirk
Netflix dizisi olan Hakan Muhafiz adinda bir dizi tiretmistir” (Giilmez, 2019: 165). Netflix Tiirkiye
ayrica sosyal medya aracglarin1 da kullanarak etkili bir tanitim ve pazarlama stratejisi ile Tiirkiye’de
abone sayisini hizla arttirmistir (Savas, 2019).

Netflix’in yarattig1 bu is modelinin {ilkemizdeki temsilcisi Blu TV girigsimi olmustur. Netflix de oldugu
gibi kendi igeriklerini iireten Blu TV 2016 yilinda yayma baglamistir. Blu TV’nin yapimciligini
istlendigi ilk dizi Masum olmustur. Yasamayanlar, Bartu Ben, Bozkir, 7 Yiiz, Dudullu Postasi, Sahipli
ve basta YouTube lizerinden yayinlanan ve daha sonra platforma katilan Adana Sifir Bir — Bir Zamanlar
Adana’da Blu TV igin tiretilen dizi igerikleridir (Cagil ve Kara, 2019: 12). Bu dizi projeleri ile Blu TV
Tiirk izleyicisi i¢in Netflix’e dnemli bir rakip olmustur.

Blu TV genel miidiirii Aydin Dogan Yalgindag (Akt. Onat, 2017) Blu TV ‘nin izleyiciye sundugu
avantajlarin zengin igerik, hizmet alimi igin cihaza ihtiya¢ duyulmamasi ve kullanicilarin istedikleri
zaman lyeliklerini sonlandirabilme hakki oldugunu belirtmistir.

Blu TV, ii¢ y1l gibi kisa bir siirede abone sayisint 4 milyonun iizerine ¢ikarmistir (Ayyildiz, 2019). Blu
TV vyerli igeriklerin disinda The Walking Dead, War of The Worlds, Shameless gibi yabanci kaynakl
pek cok icerigi de izleyicisine sunmaktadir.

ARASTIRMA

Aragtirmada igerik analizi uygulanmigtir. Bernard Berelson’a (1952: 7) gore igerik analizi iletigimin
belirgin yazili/acik igeriginin objektif, sistematik ve niceliksel tanimlarini yapan bir aragtirma teknigidir.
Klaus Krippendorff (2004: 18) ise igerik ¢dzlimlemesini metinlere ve kullandiklar1 baglamlara yonelik
anlamli, tekrarlanabilir ve gegerli ¢ikarimlar yapmak i¢in faydalanilan bir aragtirma teknigi olarak
tammlamaktadir. Igerik analizini kullanarak iki farkli yaym platformu arasinda bir kiyaslama
yapabilmek miimkiindiir. Bu arastirma 10.11.2019 ile 25.11.2019 tarihleri arasinda Netflix Tiirkiye ve
Blu TV yaymlanan toplam 3902 adet igerik ile simirhidir. Veriler her iki yaymn platformunun web
sitelerinden toplanmigtir. Calismanin gegerlilik ve giivenirlik asamasinda iletisim alaninda uzman olan
iki akademisyenden yardim alinmistir. Gegerlilik/giivenirlik testi igin Miles ve Huberman’in (1994: 64),
Giivenirlik = Goriis birligi/ (Goriis birligi + Goriis ayriligr) formiilii kullanilmigtir. Bu formiile goére
arastirmanin gecerlilik ve giivenirliligi %88 ¢ikmustir.

Netflix Tiirkiye ve Blu TV igeriklerini karsilagtirmay1 amaglayan bu ¢calismada arastirma sorulari
asagidaki sekilde belirlenmistir.

1. Netflix Tiirkiye ve Blu TV igeriklerinde hangi dizi tiirleri izleyiciye sunulmaktadir?
2. Netflix Tiirkiye ve Blu TV igeriklerinde hangi film tiirleri izleyiciye sunulmaktadir?
3. Netflix Tiirkiye ve Blu TV igeriklerinde yerli yapim/yabanci yapim orani nedir?

4. Netflix Tiirkiye ve Blu TV igeriklerinde yapim yillarina gore farkliliklar nelerdir?
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Tablo 1. Netflix Tiirkiye ve Blu TV dizi tiirleri tablosu

Netflix Tiirkiye Blu TV
Aile =81 %4,8 Aile =9 %3,1
Aksiyon-macera =164 %9,8 Aksiyon-macera =22 %7,6
Dram =515 %30,8 Dram =120 %41,5
Komedi =344 %20,5 Komedi =49 %16,9
Belgesel Diziler =47 %2,8 Polisiye-sug =32 %11
Bilimkurgu =179 %10,7 Fantastik-bilimkurgu =11 %3,8
Korku-gerilim =111 %6,6 Korku-gerilim =6 %2
Animasyon =231 %13,8 Savas =4 %1,3
Toplam 1672 Romantik =36 %12,4

Toplam 289

Radyo televizyon iist kurulu program tiirleri kod kitapciginda (2014: 16) televizyon dizilerini
birden ¢ok boliim halinde yayimlanan, tavir, tutum, deyis yoniinden birbirine bagli olan aym
konunun veya birbirini izleyen konular biitlinligiiniin islendigi drama program tiirii olarak
tanimlamaktadir. Dramatik diziler kurgusal olma 6zellikleri ile en popiiler televizyon tiirlerinden
biridir. Erol Mutlu’ya gdre (2008: 155), televizyon dizisi ayni ana karakterler, bazen stirekli bir
mekén ortak paydasina dayanan ama birbirinden farkli olay dizilerinden olusan dramatik anlatilar
biitiinlinii dile getirmektedir.

Gegmisi televizyonun ilk yillarma kadar giden televizyon dizileri i¢in kdken olarak edebiyat
eserlerinin 6nemi biiyiiktiir. Televizyon dizileri 1850’lerde romanlarin dergilerde parca parca
yayinlandigi seri anlatim yapist ile iliskilendirilmektedir. Seri ¢izgi romanlar ve seri filmler de bu
aliskanlig1 pekistirmistir (Feilitzen, 2004: 18-19). Nural imik ve Mustafa Yagbasan’a gére (2007:
105) ise televizyon dizilerinin kdkenini, 19. ylizyilin yeniliklerinden olan tefrika romanlar
olusturmaktadir. Genellikle televizyon dizilerinde ana hikaye boliimlere ayrilarak izleyiciye
sunulur. Genisge bir hikaye, yan hikayelerle de desteklenerek seri halinde haftalarca aktarilir.
Aslinda uzun eserlerin hepsinin dogasinda bulunan ve bir anlatim teknigi olarak kullanilan yan
hikayelere bagvurma, iyi kurgulandiginda anlatima gii¢ ve zenginlik katar (Cevik, 2015: 37-38).
Dizi tiirleri de smiflandirilirken genellikle diger televizyon tiirlerinde oldugu gibi sinema ve
edebiyattan faydalanilir. Angeliki Koukoutsaki (2003), Yunan televizyon dizileri iizerine yaptig1
bir aragtirmada dizi tiirlerini genel dramalar, pembe diziler, komediler ve aksiyon-sug olmak iizere
dorde aywrmistir. Analiz ettigimiz yayin platformlarinin  Koukoutsaki’nin  yaptig1
smiflandirmadan daha detayli bir tiir ayrimina gitmislerdir.

Televizyon dizilerine iligkin yukaridaki tanmimlardan sonra iki farkli platformun dizi tiirleri
baglamindaki cesitliligini degerlendirecek olursak; her iki platformunda say1 olarak birbirine
yakin bir tiir stniflandirmasina gittigini gorebiliriz (Blu TV de 9 dizi tiirli tanimlanirken Netflix
Tiirkiye’de dizi tiirli say1 8’dir). Dizi tiirii olarak Blu TV’de Netflix Tiirkiye’den farkli olarak
polisiye-sug, savas ve romantik dizi tiirleri varken; Netflix Tiirkiye’de Blu TV’den farkli olarak
animasyon ve belgesel dizi tiirii bulunmaktadir. Her iki platformda da dram tiirii diziler daha
coktur.

Tablo 2. Netflix Tiirkiye ve Blu TV film tiirleri tablosu
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Netflix Tiirkiye Blu TV
Aile =975 %33 Aile =18 %2,4
Aksiyon-macera =58 %1,9 Aksiyon-macera =96 %13,1
Dram =720 %24.,4 Dram =240 %32,7
Komedi =344 %11,6 Komedi =98 %13,3
Belgesel =430 %14,5 Belgesel =41 %3,6
Bilimkurgu =142 %4,8 Fantastik-bilimkurgu =44 %6
Korku-gerilim =328 %11,1 Korku-gerilim =32 %4,3
Animasyon =139 %4,7 Animasyon =7 %0,9
Gizem =111 %3,7 Savas =9 %1,2
Toplam 2947 Romantik =54 %7,3
Polisiye-sug =76 %10,3
Toplam 732

Iki farkli platformun film tiirleri baglamindaki gesitliligine bakacak olursak Blu TV nin film tiirii
olarak 11 farkl tiir sundugunu Netflix Tiirkiye’nin ise 9 farkli film tiirii sunmaktadir. Film tiirii
olarak Blu TV nin Netflix Tiirkiye’den farki polisiye-sug, savas ve romantik film tiirleri varken;
Netflix Tiirkiye’de Blu TV’den farkli olarak sadece gizem tiirii bulunmaktadir. Blu TV de en ¢ok
olan fim tiirii dramken (%32,7) Netflix Tiirkiye’de ise Aile filmlerinin (%33) fazla oldugu
goriilmektedir.

Bu noktada her iki yaymn platformunda da yaym katalogunu algoritmik bir sekilde izleyiciye
sunuldugunu belirtmemiz gerekir. Ramon Lobato’nun (2017: 245) da belirttigi gibi OTT TV
platformlarinda algoritmik 6neriler yoluyla yogun bir sekilde filtrelenir. Algoritmalar eglence,
iletisim ve baglanti kurma geklimizi sekillendirir. Bu anlamda algoritmalar, kiiltiire]l anlayigimizi
sekillendirirken, ayn1 zamanda aligkanliklarimizi da sekillendirir. Ted Striphas'a gore (2015: 396),
biiyiik veri ve biiylik 6lgekli hesaplama mantigi- Netflix'in kullandig1 gibi- insanlarin kiiltiirii
diislinme, yonetme, organize etme, uygulama, deneyim ve anlama seklini degistirir. Dijital
icerigin yogun bir sekilde paylasilmasi ve ¢ogalmasiyla kullanicilarin sunulan igeriklerden bir
secim yapmasi gerekmekteydi. Tam da bu nedenle sunulan igerigin kataloglanmasi kullanicinin
ilgi alanlarina, zevklerine ve tercihlerine uygun hale getirmesini saglar. Diger yandan,
algoritmanin kullanicinin platform igindeki davranislarim siirekli olarak izleyebilecegi anlamina
gelir.

“Algoritmik kdiltiir” fenomeni, yalnizca insanlari, yerleri, nesneleri ve fikirleri siparis etmek i¢in
hesaplama siireclerini kullanmay1 amaglamaz ayni1 zamanda bu siireglerle iliskili olarak ortaya
¢ikan diislince aligkanliklarimi sekillendirmede de kullanilir (Hallinan ve Striphas, 2016). Hem
kablolu hem de iicretsiz yaym yapan dogrusal yayin hizmetleriyle karsilastirildiginda, internet
televizyonu izleyicinin kendisi tarafindan almasi1 gereken secenekleri igerir. Netflix gibi binlerce
secenege sahip bir katalogda, abonelerin hizli ve kolay bir sekilde yeni igerik bulmalarina
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yardime1 olmak onemlidir; Netflix tiiketici aragtirmasina gore, aboneler hangi icerigin 60-90
saniyede izlenecegini segme ve 10 ila 20 baslik arasinda gezinme konusundaki ilgilerini kaybetme
egilimindedir (Gomez-Uribe ve Hunt, 2015). Sonra web sayfasini veya uygulamayi terk ederler.

Tablo 3. Netflix Tiirkiye ve Blu TV yerli yapim/yabanci yapim orani

Netflix Tiirkiye Blu TV
Yerli Yapim =148 %4,4 =281 %46,7
Yabanci Yapim =3153 %95,5 =320 %53,2
Toplam 3301 601

Yerli Yapim/Yabanci Yapim oranlarina baktigimizda Her iki platformda yabanci yapimlarin fazla
oldugu goriilmektedir. Blu TV, Netflix Tiirkiye’den daha c¢ok yerli yapima yer vermektedir.
Netflix iceriklerinin ulusal kokenlerini gosteren arastirmalar bulunmaktadir. Peter Miller ve
Randal Rudinski’nin (2012) Kanada da yayimlanan Netflix iceriklerine yonelik gerceklestirdikleri
bir aragtirmada uzun metrajli filmlerin ve TV igeriginin sadece yiizde 14'iiniin Kanada yapimi
oldugu sonucuna ulagmislardir. Netflix'in 2015 yilinda yayma basladig1 Avustralya'da, katalogda
sadece 34 Avustralya filmi vardi ve lansman sonrasinda ayni sayida TV yapimi mevcuttu (Lobato,
2019: 238). Avrupa Gérsel-Isitsel Gozlemevi bu konuda iki farkli raporu vardir: Origin of Films
in VOD Catalogs in the EU (Ene ve Grece, 2015) ve Origin of Films and TV Content in VOD
Catalogues in the EU & Visibility of Films on VOD Services (Fontaine ve Grece, 2016). Avrupa
Birligi'nde kiiltiirel ve dilsel gesitlilikle ilgili devam eden politika tartigmalarina yanit olarak
gelistirilen Gozlemevi arastirmasi, Avrupa OTT TV hizmetleri i¢indeki cesitlilik dinamiklerinin
bir agiklamasini sunmaktadir. Bunlar, iTunes, Microsoft Movies ve bir dizi ulusal hizmetin yan
sira Netflix'e de bakan tek platformlu ¢aligmalar yerine daha ¢ok platformu ele alan ¢aligmalardir.
Gozlemevi bulgularina gore, Netflix’in 28 Avrupa iilkesinde sundugu iceriklerin {igte ikisinden
fazlasim Hollywood yapimlarinin olusturdugunu gostermektedir. AB menseli yapimlar ise
aksine, pazara bagli olarak katalogun ylizde 12 ila ytlizde 21'ini olusturuyor. Yerel filmlerin orani
yiizde 0 ile yiizde 10 arasinda degisiyor. Avrupa iilkelerinin ¢ogunda (Avusturya, Bulgaristan,
G.Kibris, Cek Cumhuriyeti, Estonya, Finlandiya, Yunanistan, Hirvatistan, Macaristan, Litvanya,
Letonya, Malta, Romanya, Slovenya ve Slovakya Cumbhuriyeti dahil) higbir yerel yapim yoktur.
Netflix'teki televizyon igerigi ve filmlerin yaklasik yaris1 Amerikan, tigte biri de Avrupa yapimidir
ve ulusal kataloglar arasinda biraz farklilik vardir. Ingiliz, Fransiz ve Alman TV igerigi belirli
pazarlarda iyi temsil edilmektedir, ancak daha kiiclik Avrupa iilkelerine ait icerik biiyiik dl¢iide
yoktur (Fontaine ve Grece, 2016).

Kataloglar iizerine yapilan arastirma sonuglarinin da ortaya ¢ikardigi gibi, Netflix'in yiikselisi,
yerel olarak iiretilen medya igerigi ile denizasir1 iilkelerden elde edilen igerikler arasinda zaman
icinde bir ¢esit dinamik dengeyi korumak isteyen mevcut medya politikalarini, 6zellikle de yerel
icerik liretimini dnceleyen stratejileri zor duruma sokmaktadir (Flew, 2007: 121). Bu noktada Blu
TV’nin Netflix’e bir alternatif olarak yerli iiretim igerigi dne ¢ikaran bir politikaya sahip oldugunu
sOyleyebiliriz.

Netflix’in bu derece Amerikan yapim igerige sahip olmasi bu sirketin farkli bir diinyaya agilan
pencere olmaktan ziyade ABD'nin kiiltiirel hakimiyeti i¢in ¢aligan bir arag olup olmadig1 sorusunu
giindeme getirmektedir. Bu sorunun cevab1 1970'lerden bu yana tartisilan kiiltiirel emperyalizm
tartigmalarin1 akla getirmektedir. Kiiltlirel emperyalizm ilk olarak 1960’11 ve 1970'li yillarda
Herbert Schiller’in Mass Communication and American Empire (1969) ve Armand Mattelart'in
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Multinational corporations and the control of culture: The ideological apparatuses of
imperialism (1979) adl1 ¢alismalar ile Allan Wells’in Picture-Tube Imperialism? The impact of
US television on Latin America (1972) ve Jeremy Tunstall’in The Media Are American: Anglo-
American media in the World (1977) adli ¢caligmalar ile ortaya ¢ikmistir. Televizyon ¢aligmalari
icin kiiltiirel emperyalizm tartigmalarinin mirast tek yonlii bir akis fikri olmustur. Bu ¢ok
tartigmali bir kavramdir, ancak terimin kendisi basitce Amerika Birlesik Devletleri'nin (ve daha
az 6lgiide Ingiltere ve Bati Avrupa) filmlerin ve TV dizilerinin kitlesel olarak disa aktarilmasi
yoluyla kiiresel televizyon ticaretine egemen oldugu iddiasii ifade eder. Bu goriise gore
televizyon igeriklerinin kiiresel dolasima dahil edilmesi i¢in diisiik fiyatlarla pazar iilke
yayincilarina sunulur. ABD ihracati, televizyon yayin saatlerini doldurmak i¢in ucuz bir yol
saglarken, ayn1 zamanda merkez ve gevre arasinda bir bagimlilik iligkisi de kurar. Sonug olarak,
ABD yapimu igerikler neredeyse her yerde goriilebilirken, diinyanin geri kalanindan {iretimler
ulusal smirlarinin 6tesine daha az goriilmektedir.

Tablo 4. Netflix Tiirkiye ve Blu TV yapim yillar1 dagilimi

Netflix Tiirkiye Blu TV
1980 dncesi =41 %1,2 =30 %4.,9
1980-1990 aras1 =38 %l,1 =20 %3.,3
1990-2000 arast =94 %2,8 =61 %10,1
2000-2010 arast =421 %12,7 =130 %21,6
2010-2019 arast =2707 %82 =360 %59.,9
Toplam 3301 Toplam 601

Iki yaym platformundaki igeriklerin yapim yillarina baktigimizda Netflix Tiirkiye’de yer alan
iceriklerin daha yakin bir zaman diliminde yapildig1 goriilmektedir. Blu TV’nin 1980 6ncesi
cekilen yerli filmlere yer verdigi goriilmektedir. Bu yerli filmler arasinda Malkogoglu Akincilar
Geliyor (1969), Agit (1971) ve Seyyithan (1968) gibi klasik Yesilgam yapimlar yer almaktadir.
Netflix’in 1980 oncesi igeriklerinin tamami yabanci yapimlardan olusmaktadir. Bu yabanci
yapimlara o6rnek olarak Barry Lyndon (1975), Playing For Time (1980) ve The Negro Soldier
(1944) gibi filmler gosterilebilir. Yapim yillar1 agisindan bakildiginda her iki platformda da
nostaljik olarak kabul edilebilecek igeriklere rastlamak miimkiindiir. Nostalji; tiiketim diinyasinda
hem tiiketiciye hem de pazarlamaciya kazandiran ve kaybolanlarin yerine ortak bir deger silsilesi
olusturarak onlar1 birbirine baglayan bir koprii vazifesi gormektedir (Altuntug, 2011: 272). Bu
noktada nostaljik icerigi bir pazarlama stratejisi gibi degerlendirmek gerekir. Cilinkii yeni ve
giincel igerige duyulan ihtiya¢ kadar eskiye de ragbet eden 6zel bir kitle de bulunur.

SONUC

Televizyon ortaya ¢iktig1 ilk zamanlardan bu yana ¢ok sevilen ve takip edilen bir kitle iletisim
aracit olmustur. Gorsel ve isitsel 6gelere dayanan herkesin ulagabildigi ucuz bir ara¢ olmasi
televizyona yonelik ilginin temel sebebidir. Insanlarin izlemeye duydugu ihtiya¢ oldugu siirece
televizyon hep var olacak bir aractir. Teknolojik gelismeleri sekillendiren ana unsurlardan biri de
insanlarin izleme aligkanliklaridir. Bu noktada iiretilen iceriklerin 6nemi ortaya ¢ikar.

[gerik iiretimi yeni nesil televizyon yayincihifiyla geleneksel televizyon yayinciligmin en biiyiik
rekabet alanidir. Geleneksel yayincilikta izleyici zamandan ve mekandan bagimsiz sekilde ne
izleyecegine karar veremez. Ancak yeni nesil televizyon yayinciliginda geleneksel yayinciligin
tam tersi olarak izleyici zamandan ve mekandan bagimsiz olarak igerikleri izleyebilir. Bu noktada
izleyici artik bir kullanici haline gelmistir. Yeni medya teknolojilerinin 6zelliklerinden olan
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kitlesizlestirme; icerigin kullaniciya 6zel olarak iletilmesini ve kullanicilarin kendi aralarinda
icerik degisimi yapilabilmesi anlamina gelir. Es zamansiz yani asenkron olma ile de kullanicilarin
gonderilen igerigi kendi istedigi zamanda alabilmesi; i¢erigi gondermede ve almada eszamanliligi
ve senkron olma zorunlulugunu olmaktan ¢ikartmaktadir.

Ozellikle Netflix gibi platformlar abonelik sistemiyle isleyen bir model oldugu igin igerik odakl1
bir strateji benimsemistir. Netflix’in ig modelini benimseyerek Tiirkiye capinda hizmet veren Blu
TV’nin stratejisi de icerik odaklidir. Bu galigma da benzer stratejiye sahip biri kiiresel 6lgekte
digeri ise yerel Olcekte faaliyet gosteren iki platform igerik olarak karsilagtirilmigtir. Bu
karsilagtirma yapilirken igerik tiirii, yerli yapim/yabanci yapim, yapim yili gibi 6zellikler dikkate
almmistir. Genel itibariyle arastirmadan ¢ikan sonuglar asagidaki gibidir:

. Her iki platformda dizi ve film tiirii olarak dram agirliklidir.

. Netflix Tiirkiye’nin igerikleri yabanci yapim agirliklidir. Netflix Tiirkiye’de yabanci
yapim orant %95,5’tir. Blu TV’de ise yerli yapimlarin oran1 %46,7dir.

. Netflix Tiirkiye’de yer alan igeriklerin Blu TV’dekilere nazaran daha yakin bir zaman
diliminde yapildig1 goriilmektedir.

Netflix Tiirkiye ve Blu TV igeriklerinde 6ne ¢ikan 6zelliklerden birisi bu yayin platformlari igin
0zel olarak iiretilen igeriklerdir. Farkli tiirlerde iiretilen Ozel igerikler her iki platformunda
pazarlama stratejisinde onemli bir yer tutar. Blu TV’nin 6zellikle yerli yapim 6zel igerikler
konusunda Netflix Tiirkiye’ye nazaran daha fazla sayida igerigi sahip oldugu gozlemlenmistir.
Buna karsilik iki platformun izleme aligkanlig1 yaratma konusundaki yaklasimi farklilagmaktadir.
Netflix, binge-watching olarak adlandirilan genel anlamda bir TV dizisi veya programinin
boliimlerinin art arda ve kisa zaman i¢inde izlenmesini saglayan bir strateji benimsemistir. Ancak
Blu TV’de haftalik ilerleyen bir icerik akisinin tercih edildigi goriilmiistir.

Blu TV de kendi mesrulugunu kazanmak adina internet televizyonculugu kiiltiiriinii temsil eden
Netflix’in igerik iiretim pratiklerini gz ardi edemeyerek ona gore konumlanmaktadir. Fakat aym
zamanda kendisini ondan ayristiracak — yerli 6zel yapimlar gibi- yeni degerlere de yonelmektedir.

Bu sonuglarin diginda dikkat edilecek bir noktada her iki platformunda algoritmik bir yontem
kullanarak kullanicilart yonlendirebilmektedir. Igerik odakli yaklasimda igerik organizasyonun
nitelikleri kullanicinin ilgi alanlarina, zevklerine ve tercihlerine uygun hale getirmeye baglhdir.
Bu anlamda algoritmik Oneriler igerik odakli platformlar i¢in genel bir yontem olarak
degerlendirilebilir. Algoritmalar, cagdas dijital ekolojide ayricalikli bir konuma ulagmistir.
Bununla birlikte, c¢esitli arastirmacilar, kullanicilarin  gilinliik yasamlarinda algoritmik
uygulamalarm yiikselisi ile ilgili endiselerini dile getirdiler. Ornegin Nick Couldry ve Ulises
Mejias (2019: 337), algoritmalarin, tarihsel somiirgeciligin yirtict ve ¢ikarict uygulamalarini
soyut hesaplama yontemleri ile birlestiren yeni bir somiirii bigimi olarak tanimlamaktadir.

Sonuglara iliskin deginilmesi gereken bir diger nokta ise her iki yaym platformunda da yabanci
igeriklerin fazla olmasidir. Bu aslinda sadece Tiirkiye’ye 6zgii bir durum degildir. Daha 6nce
Avrupa Birligi tiyesi lilkeler i¢in yapilan internet televizyonu igerik arastirmalarinda da (Ene ve
Grece, 2015; Fontaine ve Grece, 2016) yayinlanan igeriklerin %90’1 yabanci yapimlardan
olusmaktadir. Dogal olarak bu durum gec¢mis televizyon c¢alismalarinda dile getirilen kiiltiirel
emperyalizm kavramini glindeme getirmektedir.

Tiirk medya sahiplerinin ve profesyonellerinin Netflix benzeri kiiresel sirketlerin hakimiyetini
onemseyip Onlem almasi gerekmektedir. Kiiresel sermayenin hakimiyeti yerli yapimlarin
iiretilmesine engel olusturacaktir. Kiiresel sirketlerin kiiltiirel hegemonyasma girmemek i¢in
Puhutv ve Blu TV gibi yerli girisimlerin sayisinin artmas1 gerekmektedir. Geleneksel televizyon
yayinciligini benimsemis medya sirketlerinin internet televizyonculuguna daha ciddi bir sekilde
ele alip yeni girisimlerde bulunmasi kiiltiirel hayatimizin gelecegi adina faydali olacaktir. Ayrica
devletin de bu yayin platformlar ile ilgili hukuki diizenlemeleri yapmas1 gerekmektedir.

Submit Date: 03.08.2020, Acceptance Date: 14.09.2020, DOI NO: 10.7456/11004100/006
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication

418



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2020 Volume 10 Issue 4, p.408-422

KAYNAKCA

Akaydmn, A. (2014). Degisen Televizyon Platformlarinin [zleyiciye Sundugu Segenekler, Erciyes
lletisim, 3(4), 18-24.

Akdogan, 1. (2014). Dijital politik fanteziler. Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Aktas, C. (2005). Interpersonal communication through the internet. Sel¢uk Iletisim, 3 (4), 63-67. Erisim
Adresi: https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19010/200808

Akyol, O. (2015). Internet ve degisen televizyon yaymciligi teknolojileri. Mesut Aytekin (Ed.),
Yeni(lenen) medya i¢inde (ss.110-131). Istanbul: Kocav Yaymcilik.

Altuntug, N. (2011). Degerlere hitap eden pazarlamanin nostalji boyutu. Organizasyon ve Yonetim
Bilimleri Dergisi, 3(2), 265-273. FErisim Adresi: https://dergipark.org.tr/en/download/article-
file/150988

Bell, D. (1999). The Coming of post-industrial society: a venture in social forecasting. New York: Basic
Books.

Berelson, B. (1952). Content analysis in communication research. New York: The Free Press.
Castells, M. (2000). The Rise of network society. Chichester: Blackwell Publishers.

Castells, M. (2005). Enformasyon ¢agi: ekonomi, toplum ve kiiltiir — birinci cilt: ag toplumunun yiikselisi
(E. Kilig, Cev.). Istanbul: Bilgi Universitesi Yayinlar1.

Castells, M. (2012). Communication power. Oxford: Oxford University Press.

Couldry, N. ve Megjias, U. A. (2019). Data colonialism: Rethinking big data’s relation to the
contemporary subject. Television & New Media, 20(4), 336-349.

Cagil, F. ve Masdar, K. F. (2019). Dijital doniisiim baglaminda Tiirkiye’de dizi sektorii ve gelecegi.
Artuklu ~ Sanat  ve  Beseri  Bilimler  Dergisi,  Cilt 1, 8-18. Erisim  Adresi:
https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/839260

Cayct, B. (2013). 2. International Symposium on Language and Communication: Exploring Novelties.
Giiniimiizde enformasyon ve iletisim teknolojilerinin televizyon izleme aliskanliklar: tizerindeki etkisi
OTTTV.

Cevik, M. (2015). Televizyon dizileri halk hikayelerinin modern sekli midir? Milli Folklor, 27(106), 34-
46.

Degerli, A. (2014). Ag toplumu baglaminda bilginin paylasimina yonelik akademik yayin ve referans
sistemleri: Neo4j platformunda Graf veritaban1 uygulamasi. Yayimlanmamis Doktora Tezi, Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Demirkiran, E. (2016). Netflix deneyimi Tiirkiye’de. Hayal Perdesi Sinema Dergisi, Say1: 55, 44-47.

Dilmen, N.E. ve Ogiit, S. (2010). Yeni iletisim ortamlar: ve etkilesime iletisimsel bilisim yaklasimi, Yeni
Iletisim Ortamlar1 ve Etkilesim Uluslararas1 Konferans: Bildiri Kitabi, 237-242.

Drucker, P. F. (1994). Post-capitalist society. New York: Routledge.

Ene, L. ve Grece, C. (2015). Origin of Films in VOD Catalogs in the EU. Strasbourg: European
Audiovisual Observatory. Erisim Adresi: https: //www.obs.coe.int/en/web/observatoire/

Esslin, M. (1991). Beyaz camin arkas:. (M. Ciftkaya, Cev.) Istanbul: Pinar Yayinlari.

Feilitzen, von C. (2004). Young People, Soap Operas and Reality TV: Perspectives on Media Literacy
and Media Regulations. Cecilia Von Feilitzen (Ed.), The International Clearinghouse on Children
iginde (ss. 9-47). Goteborg: Youth and Media Nordicom.

Submit Date: 03.08.2020, Acceptance Date: 14.09.2020, DOI NO: 10.7456/11004100/006 419
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2020 Volume 10 Issue 4, p.408-422

Flew, T. (2007). Understanding Global Media. New York: Palgrave.

Fontaine, G. ve Grece, C. (2016). Origin of Films and TV Content in VOD Catalogues in the EU &
Visibility of Films on VOD Services. Strasbourg: European Audiovisual Observatory. Erigsim Adresi:
https://www.europacreativamedia.cat

Gilles, F. ve Grece, C. (2016). Origin of Films and TV Content in VOD Catalogues in the EU & Visibility
of Films on VOD Services. Strasbourg: European Audiovisual Observatory. Erigsim Adresi:
https://rm.coe.int/1680783582

Gomez-Uribe, C. A. ve Hunt, N. (2015). The Netflix recommender system: algorithms, business value
and innovation. ACM Transactions on Management Information Systems, Article No: 13.

Goker, G. ve Dogan, A. (2011). Ag toplumunda orgiitlenme: Facebook’ta ¢evrimici Tekel eylemi.
Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 14 (25), 175-203. Erisim Adresi:
https://dergipark.org.tr/tr/pub/baunsobed/issue/50199/646429

Grant, A. E. (2004). Media convergence. A. E. Grant ve J. H. Meadows (Ed.), Communication
technology update 9th edition iginde (ss. 349-355). Oxford: Focal Press.

Giilmez, E. (2019). Netflix’in Tirkiye'ye 6zgii reklam filmlerinin kiiresel markalarin yerel reklam
stratejileri baglaminda degerlendirilmesi. Erciyes Iletisim Dergisi Uluslararasi Dijital Cagda Iletisim
Sempozyumu Ozel Sayist, Cilt 1, 157-178.

Hallinan, B. ve Striphas, T. (2016). Recommended for you: The Netflix Prize and the production of
algorithmic culture. New Media & Society, 18(1), 117-137.

Ince, M. (2006). Manuel Castells’le séylesiler. (E. Kilig, Cev.) Istanbul: Bilgi Universitesi Yaynlar.

Imik, N. ve Yagbasan, M. (2007). Televizyon dizilerinde kullanilan miiziklerin gen¢ izleyicilerin dizileri
izleme oranina etkisi. Istanbul Universitesi Iletigim Fakiiltesi Dergisi, Say1: 28, 103-114. Erisim Adresi:
https://dergipark.org.tr/en/pub/iuifd/issue/22861/244109

Kopuz, S (2019). Yayncilikta Yasanan Degisim ve Globallesme & Netflix Ornegi. Mehmet Genel (Ed.)
lletisim Caginda Dijital Kiiltiir iginde (143-163). Konya: Egitim Kitapevi

Koukoutsaki, A. (2003). Greek television drama: production policies and genre diversification. Media,
Culture & Society, 25(6), 715-735.

Kok, S. ve Tekerek, M. (2012). Sokak siyasetinden sosyal aglara yeni aktivizm: Arap Bahart deneyimi.
II. Bolgesel Sorunlar ve Tiirkiye Sempozyumu Bildiri Kitabi, 59-65.

Krippendorft, K. (2004). Content Analysis: An Introduction to Its Methodology. California: Sage.

Lobato, R. (2017). Rethinking international TV flows research in the age of netflix. Television & New
Media, 19(3), 241-256.

Lobato, R. (2019). Netflix Nations: The Geography of Digital Distribution. USA, New York: NYU
Press.

Manzano, E.P. ve Neira, E. (2016). Data managment in audiovisiual business: Netflix as a case study.
El Profesional de la informacion, 25 (4), 568-576.

Matellart, A. (2004). Bilgi toplumunun tarihi. (H. Y. Altinel, Cev.). Istanbul: iletisim Yaynlari.

Mattelart, A. (1979). Multinational corporations and the control of culture: The ideological apparatuses
of imperialism. Atlantic Highlands, NJ: Harvester Press.

Miles, M. ve Huberman, M. (1994). Qualitative Data Analysis. California: Sage

Miller, P.H. ve Rudniski, R. (2012). Market Impact and Indicators of Over the Top Television in
Canada: 2012. Ottawa: Canadian Radio-television and Telecommunications Commission. Erigim
Adresi: https://www.crtc.gc.ca/eng/publications/reports/rp120330.htm

Submit Date: 03.08.2020, Acceptance Date: 14.09.2020, DOI NO: 10.7456/11004100/006 420
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2020 Volume 10 Issue 4, p.408-422

Montpetit, M. J., Klym, M. ve Mirlacher, T. (2010). The Future of IPTV. Multimed tools application,
53, 519-532.

Moyler A. ve Hooper M. (2010, 27 Eylil). Over the top TV (OTT TV) platform technologies. Erisim
Adresi: https://www.endurancetech.co.uk/media/documents/ Erisim Tarihi: 26.12.2019

Mutlu, E. (2008). Televizyonu Anlamak. Ankara: Ayra¢ Yayinevi.

Napoli, P. M. (2012). Audience evolution and the future of audience research. International journal on
media management, 14(2), 79-97.

Ozel, S. (2015). Televizyon ekseninde izleyici ve internet iizerindeki video hizmetlerinin izleyiciye
etkisi. Sedat Ozel (Ed.), Yeni medya caginda televizyon iginde (1-35). Istanbul: Derin Yayinlari.

Ozsoy, A. (2011). Televizyon ve izleyici: Tiirkiye'de déniisen televizyon kiiltiirii ve izleyicisi. Ankara:
Utopya Yayinevi.

Portes, A., Castells M. ve Benton L. A. (1989). The Informal economy: studies in advanced and less
developed countries. Baltimore: Johns Hopkins University Press.

RTUK (2014). Yaywnlarda Program Tiirleri Kod, Tamm ve Swmiflandirmalari, Erisim Adresi:
https://www.rtuk.gov.tr/program-turleri-kod-kitapcigi/3734/3034/program-turleri-kod-kitapcigi.html
Erisim Tarihi: 01.04.2020

Schiller, H. (1969). Mass Communication and American Empire. New York: Augustus M. Kelley.

Se¢men, A. E. (2019). Uluslararas: televizyon yayinciliginda yeni yonelimler: dijital film ve dizi
platformu “Netflix”. Ceyhan Kandemir (Ed.), Dijital ¢cagda televizyon ve medya iginde (1-22). Istanbul:
Derin yaymlari.

Striphas, T. (2015). Algorithmic culture. European Journal of Cultural Studies, 18(4-5), 395-412.
Toffler, A. (2008). Ugiincii dalga (S. Yenigeri, Cev.). Istanbul: Koridor Yaymcilik.

Tunstall, J. (1977). The media are American: Anglo-American media in the world (Vol. 1). London:
Constable.

Van Dijk, J. (2006). The Network society. London: Sage Publications.
Waters, M. (1995). Globalization. London-New York: Routledge.

Wells, A. (1972). Picture-tube imperialism? The impact of US television on Latin America. Maryknoll,
New York: Orbis Books.

Yaman, H. (2017). Sayisal Yaymciligin Sagladigi Olanaklar; Etkilesimli Televizyon ve Iptv
Uygulamalari, MANAS Sosyal Arastirmalar Dergisi, 6(3), 243-256.

ELEKTRONIK KAYNAKLAR

Url-1:https://geyikdolu.com/dizi/blutv-masum-dizisini-neden-netflixe-sattigini-ve-ucuncu-vil-
verilerini-acikladi/ (Erisim Tarihi: 10.12.2019)

Url-2:https://www.haberturk.com/netflix-sansur-ve-rtuk-sorularini-yanitladi-netflix-cocuk-ayari-
geliyor-haberler-2545407-teknoloji (Erisim Tarihi: 01.04.2020)

Url-3:https://www.cnnturk.com/yazarlar/guncel/ozan-onat/turkiyede-internet-televizyonculugu (Erigim
Tarihi: 26.12.2019)

Submit Date: 03.08.2020, Acceptance Date: 14.09.2020, DOI NO: 10.7456/11004100/006 421
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



