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Oz

Bu makalede, glinimizde bir yasam felsefesi olarak kabul edilen minimalizmin reklam sektori
tarafindan sanatsal bir forma birtndirtlerek nasil aragsallastirildigini géstermek amaglanmistir.
Gunlik hayatta rastlanan pek ¢ok seyin ekonomiye, piyasaya, sektére endeksli hale gelmesi
bircok dislnceyi, inanci, olguyu, olayi temelinden degisiklige ugratmistir. Minimalizm, ilk olarak
sanatsal bir tarz olarak ortaya ¢iksa da ginimuizde bir yasam felsefesi haline gelmistir. Kusatici
manada her turll bolluga kargl olan ve azligin aslinda ¢okluk oldudunu ifade eden minimalizm
dislincesi, sanat vasitasiyla aragsallastiriimis ve ginimizde karsisinda durdugu bolluk ve
¢oklugun bir yardimci unsuru haline gelmistir. Bu makalede, minimalizmin bu siiregteki dondsiumd,
reklamin, minimalist sanat bigimini kendi hakimiyeti altina nasil ve ne sekilde aldigi tUzerinde
durulmustur. Bu amag¢ ekseninde, giinimizde minimalist fotografi reklamin bir yardimci unsuru
haline getiren kiresel markalarin minimalist bir anlayigla tasarladigi muhtelif promosyon urinleri
incelenmis ve analiz edilmistir. Bu analizlerin sonucunda ise minimalist sanatin, reklam ile olan
iliskisi ortaya konmaya calisiimistir.
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Abstract

This article aims to show how minimalism, accepted as a philosophy of life today, has been
instrumentalized by the advertising industry in an artistic form. Many things we encounter in daily
life become indexed to the economy, the market, and the sector has fundamentally changed many
thoughts, beliefs, facts, and events. Although minimalism first emerged as an artistic style, it has
become a philosophy of life today. The idea of minimalism, which is against all kinds of abundance
in an encompassing sense and expresses that simplicity is actually abundance, has been
instrumentalized through art and has become an additional element of the abundance and
multiplicity it stands against today. This article discussed the transformation of minimalism in this
process and how advertising took the minimalist art form under its domination. In line with this
purpose, various promotional products designed by global brands with a minimalist approach,
which make minimalist photography an extra element of advertising today, have been examined
and analyzed. As a result of these analyzes, it was tried to reveal the relationship between
minimalist art and advertising.
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Giris

Uriiniin, malini, hizmetini satmak isteyen firmalar, markalar ve sirketler tarafindan
yararlanilan bir faaliyet olan reklam, Grunlerin tuketiminin arttinlmasini ve drdnlerin
birbirinden farklilagsmasini saglayan énemli unsurlardan biridir. Ayrica satis yapilacak
olan kitle de farkinda olmaksizin reklamin etkisi altindadir. Yirmi birinci ylizyilda
teknolojinin  gelismesiyle birlikte reklam oldukga farklh bigcimlerde karsimiza
clkabilmektedir. Reklamin tarihine bakildiginda ilk olarak Romalilarin Grinlerini satmak
icin drUnlerinin  faydalarini anlattiklarina rastlanmaktadir (Tungate, 2007: 10).
Gunumuzde ise reklamcilar reklam Uretimi yaparken birgok alandan istifade etmektedir
ve istifade edilen alanlarin basinda da sanat gelmektedir. Post-kapitalist diinyada ¢ogu
nesnenin, olayin, olgunun, durumun piyasaya endeksli olma hali sanati da etkilemigtir.
Bu etkilenmenin sonucunda ise sanat, reklamin hiicumuna maruz kalan bir ara¢ haline
gelmistir (Karabacak, 2013: 68). Bununla birlikte bu konunun odak noktasi minimalist
sanat tarzinin reklam araci olarak kullaniimasidir. Minimalist fotografin minimum obje
ilkesinin reklam icin kullanigl bir ydntem oldugunun farkina varan reklamcilar minimalist
tasarimlar ile trlnlerine yapilan vurguyu arttirmistir. Sadece bahsi gecen bu 6zellik dahi
minimalist fotografin reklamin isteklerine basaril bir sekilde karsilik verdigini géstermesi
acisindan yeterlidir. Reklam sektorinin reklamlarinda gercgeklestirdigi vurguyu, tiiketim
kultdrinin yaratmis oldugu dizene karsi bir durus gdésteren, minimalizmden istifade
olarak yapmasi piyasanin kusatici guclnu acik bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu
baglamda bu galismanin ana gayesi, minimalizmin gunimuzde tiketim karsiti bir
felsefeye sahip olmasina ragmen, tiketimin en énemli araglarindan birisi olan reklam ile
nasil ve ne sekilde ayni tarafta bulustugunu gostermektir. Boylece kiresel markalarin
minimalist tasarim anlayisina uygun bir sekilde tasarladigi reklam faaliyetlerinin nasil
ortaya kondugu acgiklanmaya calisiimistir.

1. Tuketime Karsi Bir Bagkaldiri: Minimalizm

Tiiketim, insanin varolusundan beri hayatinda olan en temel davraniglardan biridir. insan
atalarinin hayatta kalmak icin yedigi besinleri, yine hayatta kalmak igin gelistirdigi kesici
aletleri ve geligtirdigi teknolojilerin tamamini bir tiketim davranisi olarak tanimlamak
mUmkindir. insan, yasaminin ilkk evrelerinde daha gok temel ihtiyaclari ve yasadidi
sorunlari Gzerinden bir tiketim aligkanlidi gelistirmistir. Barinma ihtiyaci icin magaralari
yasanacak bir yer haline getirmis, karnini doyurma hedefi ile avlanma faaliyeti icin kesici
silahlar icat etmis ve dogada bulunan yiyeceklerden istifade etmistir. insan atalarinin ilk
dbénemlerinde her ne kadar ihtiyag odakh bir tiketim yaptiklarina dair bulgulara sahip
olunsa da temel ihtiyac olarak kabul edilemeyecek esyalara da rastlamak mumkindir
(Miller, 2012: 8). insan ve doga arasindaki bahsi gegen durumlari bir aligveris olarak
nitelendirmek bunun sonucu olarak da bunlar birer tiketim formu olarak kabul etmek
mimkindir. insanoglunun ilk dénemlerinde daha cok amaca ve ihtiyaca yonelik bir
davranis olan tuketim, ginimuizde degisime ugrayarak amag ve ihtiya¢g kavramlarindan
ziyadesiyle uzaklasmistir (Ozdemir, 2012: 8-39). Ozellikle kapitalizmin ortaya gikisiyla
birlikte yasanan gelismeler, Gretimin artmasiyla hacim olarak ylksek boyutlara ulasan
tiketim olgusu, insanlarin daha ¢ok tiiketmesine yol agcmis ve bu da insanlari obur, her
gbrdigind tiketmeye calisan bir canliya déndstirmastir (Kizilgelik, 2003: 89-94).
Tlketim olgusu Uzerine distnen ve ayrintili tahlillerde bulunan distnurlerden birisi olan
Jean Baudrillard, tiiketimin ve tiketim nesnelerinin artigiyla birlikte insanlarin gevresinin
nesneler tarafindan kusatildigini ifade etmektedir (2013: 78). Tlketim davranisi geldigi
nihai noktada tliketim nesneleri tarafindan kusatilmig, hayatini idame ettirmek icin kendi
Urettigi nesnelere bagimh hale gelmistir. Bu bagimlilik hali bireyi daha ¢ok tiiketmeye

MedeniyetSanat



Medeniyet Sanat - IMU Sanat Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Dergisi, Cilt: 7, Sayi: 1, 2021, s. 8-20, E-ISSN: 2587-1684

tesvik etmis ve sonu gelmeyen tiketim bireyin cepecevre kusatilmasina sebep olmustur.
insan hayatini oldukga kolaylastirdigi kabul edilen ve birgok nitelige sahip olan nesneler,
ulastigi boyut neticesinde insani varolugsal kabiliyetlerini ve insani 6zelliklerini yitirme
noktasina getirmig, derinlikten yoksun ve her seyi nesne dinyasinda degerlendiren bir
varlik profiline surUklemistir. Nihai noktada drlnlerin artmasi tiketimin artmasina,
tiketimin artmasi ise daha ¢ok Urinin Uretiimesine olanak saglamistir. Bununla birlikte
belli odaklarin tretimden elde ettigi faydalar, meta Uretimi gerceklestirenlerin Grtnlerini
daha fazla satabilmesi igin ¢esitli ydntemler gelistirmelerine sebep olmustur. Reklam,
pazarlama veya Urlnd tanitici herhangi bir faaliyete de bu noktada ihtiya¢ duyulmustur.

“Uretilen mal ve hizmetlerin tiiketiciye duyurulmasi, pazarda yer alan ayni tiir
mal ve hizmetlerin ¢coklugu yiiziinden tiiketicinin, o isletmenin drettigi mal veya
hizmeti tercih etmesi igin ikna edilmesi, lriine olan ihtiyacin ve talebin canli
tutulmasi acisindan reklamin inkér edilemeyecek katkilari vardir (Topsiimer
ve Elden, 2015: 13).”

Reklam, varolugsal nitelidi itibariyla pek ¢ok alandan istifade etme imkanina sahiptir.
Farkh alanlardan istifade etmesinin temel sebebi ise farklh alici gruplar etkilemek ve
alicinin algilarinin agik oldugu alanlardan istifade edip onlara satiimasi gereken Urinu
pazarlamaktir. insanin faaliyet gdsterdigi tim alanlari pazarlama icin firsat olarak géren
reklamcilar, insanlari gegici arzular ile tatmin etmeye calismakta ve insani ihtiyac disi
tiketime sevk etmektedir. Reklami sadece tek tarafli, gdnderici-alici diyalektigine
indirgemek de konunun bir kismina kulak kesilip bir kismina sagir kalmak anlamina
gelecektir. Bu nedenle reklam sadece Uriin ve hizmet saglayicilar igin dedil Grin ve
hizmet alicilari icin de énemli bir konuma sahiptir. insanlar satin alacag: Grini ya da
hizmeti reklamlar vasitasiyla seg¢ebilmektedir. Bu sec¢im esnasinda alicilar reklamlar
tarafindan gesitli yonlendirmelere maruz birakiimaktadir (Ozdemir, 2012: 8-39). Fakat
insanlari gercek disi bilgiler yoluyla kendi UrGnleri yahut hizmetlerine davet eden
reklamlar da ginimuizde mevcuttur (Aktuglu, 2006: 12). Reklamlarda, Grinin/hizmetin
tanitimi dogru bilgiler ile yapilsa bile satilacak olan unsur dylesine makyajlanmakta,
tlketicinin almasi igin dylesine taktikler kullaniimaktadir ki tiketici kendisine pazarlanan
seye ihtiyaci olmadigini bilse dahi reklam tarafindan yaratilan sahte arzuya boyun
egmekte ve reklam vasitasiyla kendisine gelen sinyallere karsi koyamayip bahsi gegcen
metayl elde etmektedir (Adorno, 2011: 23). Reklami, igerisinde barindirdidi bu
Ozelliginden dolayr tamamen olumsuz bir faaliyet olarak nitelemek yanlis olacaksa da
alicilara yardimci olan bir ara¢ olarak tanimlamak da oldukga iyimser bir distince olur.
Gergeklestirilen bu faaliyetler neticesinde tukettikce, nesne sahibi olduk¢a hayatinin
kolaylasacagini, kisiligini insa edecegini distinen bireyler, glinimuizde tiketimi ¢ilginhk
boyutunda gergeklestirmeye baslamistir. Tiketimin geldigi nihai durumda bahsi gegen
distince ve davranig bigimi ¢ok yaygin ve hakim olsa da bu davranis bigimine karsi
cikanlarin da sesi yukselmeye baslamistir. Bu yikselen sesler insanlarin durdurulamaz
seviyede bir tiketim ¢ilginligina kargi ¢cikmig ve nesnelerin yalnizca tiketilecek degil
istifade edilecek bir ara¢ olduklarini da ifade etmeye calismistir. Nesnelerin amag degil
ara¢ oldugunu ve kusatici manada azligin aslinda ¢ok oldugunu savunan minimalistler,
tiketim olgusunun karsisina dikilmistir. Esasinda tiketilen Grlinlere ginimuzdeki gibi
kusatici bir seviyede ihtiya¢ olmadigini, daha sade bir hayatin daha yasanilabilir bir hayat
olacagini distinen minimalistler, diistincelerinin temel ilkesini sadelik olarak belirlemistir.

Minimalizm sbzcugu etimolojik olarak incelendiginde minimal kelimesi ile -izm ekinden
olustugu goruliar. Minimal Turkge’de var olan bir seyin en alt, asgari seviyesini ifade
ederken -izm eki ise bir disinceyi, bir akimi ifade eden kdklerin sonuna eklenmektedir
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(Turk Dil Kurumu Sozlukleri, 2020). Minimalizm gunumuzde her ne kadar tiketim kargiti
bir diisiince ve yasam felsefesi olsa da ilk olarak sanat eserlerinde ortaya ¢ikmis ve
kendisini sanat vasitasiyla ifade etmigtir. Minimalizm daha sonra yasamin her alaninda
sOyleyecek bir stze ve eyleyecek bir eyleme sahip olmustur. GUinumuizde ise
minimalizme daha ¢ok bir yagsam bigimi olarak rastlanmaktadir. Bulundugu her ortamda
sadeligi savunan minimalizm dustncesi “less is more” (az ¢oktur) mottosuyla az olanin
aslinda ¢ok oldugunu ifade etmekte, bicimsel olarak az goriinen bir seyin aslinda icerik
olarak yeterli ve yogun oldugunu ifade etmektedir.

2. Kapitalizmin Kiskacindaki Minimalizm

Dunya, muhtelif glgclerin restlestikleri ve birbirine tahakkim kurmak Uzere muicadele
ettikleri bir yasam sahasi haline gelmistir. Bu muhtelif gtgleri fikirler, ideolojiler, yasam
bicimleri olarak ifade etmek muimkinddr. Mezkdr fikirler, ideolojiler yahut yasam
bicimlerinden bazilari belli bir sebebin sonucunda ortaya g¢ikarken bazilarinin varligi
kendinden menkdldir. Bu calismadaki konunun iki énemli tarafi olan kapitalizmin ve
minimalizmin varlhidini sebep-sonug iliskisine baglamak mimkuindur. Kapitalizm-tiketim
iliskisi de kapitalizm-minimalizm diyalektigindeki gibi sebep sonug iligkisine baghdir.
Tiketimin artmasi kapitalizmi beslemis, kapitalizmin semirmesi ise tepki olarak
minimalizmi dogurmustur. Minimalizmin dogma sebebini basit bir sebep-sonug iligkisine
baglamak da bir noktada yetersiz kalacaktir. Bu yetersizligin sebebi ise minimalizmin
hedefledigi tuketim aligkanliklarini degistirme, diunyay! daha yasanabilir bir yer haline
getirme fikridir. Kapitalizm, diinyada yalnizca bir renk oldugunu iddia etmekte ve tim
diinyayi bu renge boyamak istemektedir. Bu sebeple baglanti kurdugu kendisinden farkli
olan her seyi kendi dlinya gortsu i¢in donustirmeye ¢aba gdstermektedir. Kapitalizmin,
kendisinden farkli gordigu ve kendi diinya goristine sahip olmayan her olayi, olguyu,
degeri, nesneyi, durumu kendi boyundurugu altinda kendi amaglar icin kullanmak
istemesinin sebeplerinden birisi de kapitalizmin semirip hakimiyet alanini genisletmesidir.
Bu orantisiz buyume hali bazi bireylerin, topluluklarin menfaatine olurken bazilarinin ise
tepki gostermesine sebep olmustur. Tepkilerin neset ettigi noktayr minimalizm
felsefesinin filizlendigi nokta olarak kabul etmek mumkinduir. Kapitalizminin temellerini
attig tiketim toplumunun nisanesi nesne olarak kabul edilirse minimalistleri huzursuz
eden ana odak noktasina erigilebilir. Jean Baudrillard’dan miilhem bir sekilde ifade
edilecek olursa insanlar nesnelerle kugatiimis bir dinyanin ortasindadir (2010: 20).
Etrafta bulunan nesnelerin bircoguna ihtiyac olmadigini, asil huzurun ve rahathgin
tiketmekte, sahip olmakta degil gereksiz ise tlketmemekte oldugunu ifade eden
minimalistler, teknolojinin ve kapitalizmin meydana getirmis oldugu diinya dizenine kargi
cikmaktadir (Millburn ve Nicodemus, 2011: 118). Fakat bu karsi ¢ikig, yasam sahasinin
tim noktalarina sirayet etmis kapitalizmle micadele etmek icin ciliz ve yetersiz
kalmaktadir.

3. Minimalist Sanat (ABC Sanati)

Minimalizm ya da ABC sanati, bicimde sadeligi ve az 6ge kullanimini savunan sanatsal
bir yaklagsimdir. Minimalist sanat her ne kadar 1960’larda ortaya ¢iksa da minimalist sanat
akiminin kokleri 1913’te slprematist ressam Kazimir Malevi¢’in yapmis oldugu beyaz
zeminde siyah kare calismasi ile olmustur. Bu calismasina “sifir bigim” adini veren
Malevi¢, yapmis oldugu c¢alisma ile sanatin belli bir iglevin araci olmasi olgusunu
yikmistir. Geleneksel sanatsal formlarin karsisinda durusuyla, bir bigimselligin bulundugu
her seyi kargisina alisiyla Dadaizm dusuncesi de (Baskici ve $élenay, 2012: 35)
minimalizm distncesi ile fikirsel anlamda baglari bulunan bir sanatsal Usluptur. Soyut
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disavurumculuga tepki olarak ortaya ¢ikan minimalizm, soyut disavurumculugun 6znel
ve sezgisel 6zelliklerinin tam karsisinda yer almakta ve 6znel olmayan, notr ve simetrik
anlamda duzenli gcalismalar ortaya koymustur. Bir disiinceyi kullanilacak asgari dizeyde
renk, cizgi, dokuya indirgeyerek ifade etmek minimalizmin duasturlarindan biridir.
Nihayetinde minimalizm, sembolleri 6nemsiz gdren, bunun nihayetinde ise sanatin
ortadan kalktigi nétr bir anlayisi Uslup olarak sahiplenen bir akimdir (Islakoglu, 2015).

“...Minimalizm tanimi, giincel endustriyel malzeme/ydntem kullaniminin yani
sira ligkisel olmayan bir kompozisyon anlayisinin, tUm fazlaliklardan
“arindiriimis” bir bicimsel sadeligi ve birimsel 6gelerin tekrarini icerir (Antmen,
2009: 183)".

Alintida da vurgulandigi gibi minimalist sanatta belli bir iliskisellik mevcut degildir. Nitekim
minimalist sanatin igerisinde iligkisellik barindirmamasi onun 6znelligini kiran en blyuk
taslardan biridir. Bununla birlikte bicimdeki sadelik de ayni sekilde 6znelligin yitirilmesine
katki saglamakta, ayni zamanda sanat nesnesinin soyutlanmasinin 6nine gegcmekte ve
bu sebeple de kendisinin bir diger akim olan soyut digsavurumculugun karsisinda
konumlanmasina sebep olmaktadir.

Gorsel 1. Carl Andre’nin galismasi.

Minimalist sanat endustriyel malzemeleri kullanarak sanat yapma konusunda da oldukca
istekli ve kararlidir. Sunta, ahsap, ¢elik, tugla gibi temel endlstriyel yapi malzemelerine
calismalarinda yer veren minimalist sanatcilar akimi belli malzemeler icine hapsetmemis
ve bu konuda 6zglr olmuslardir. Carl Andre, Frank Stella, Donald Judd gibi isimler
minimalist sanatin baslica temsilcileri olarak kabul edilmektedir (Antmen, 2009: 182).
Diger akimlarda da sikca rastlandigi gibi minimalist sanatta da minimalist sanat bigiminin
akim haline gelmesini saglayan éncu sanatgilar, akimi ifade eden kavram ile anilmalari
konusunda isteksizlik dahasi ret yoluna gitmektedir. Sanatg¢ilar her ne kadar ret ve
isteksizlik davranigi sergileseler de bu ret ve isteksizlik onlarin bu akimin disinda olduklari
veya bu akima uygun olmayan tarzda igerikler urettikleri anlamina gelmemektedir.

3.1. Minimalist Fotograf

Hemen hemen her alanda kargimiza gikan minimalizm, fotograf sanatinda da kendine
yer bulmus ve sanatgilarin ilgisini ¢ekmistir. Fotograf sanatina akimin gerekliliklerini
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yansitan minimalist fotografcilar karmasik, cok 6geli fotograflar yerine daha sade ve
minimal sekilde fotograflar cekmisler ve bu dogrultuda Uretim yapmiglardir. Minimalist
fotografin ana gayesi, karsi tarafta uyandiriimak istenen duygunun en az sayida obje
kullanarak uyandiriimasidir. Bu nedenle minimalist fotografi diger fotograflardan ayirt
etmek oldukga kolaydir. Fotografta en az sayida kompozisyon, en az sayida vurgu ve en
az sayida obje kullanimi minimalist fotografcilarin adeta siarlaridir. Bu baglamda sanatsal
Uretimlerini gerceklestiren minimalist sanatcilar, 6znel duygularini calismalarina
yansitmaktan cok tarafsiz bir bakigla eserlerini sergilemektedir. Minimalist fotograf¢ilarin
fotograflarinda sadece renk unsuru incelense -ki fotograf icin ¢cok énemli bir unsurdur-
fotograflarin kisiyi bir duygu ve disunceye yonlendirmekten ne kadar uzak oldugu
anlasilabilir. Bu nedenle minimalist fotograf¢ilar, igcerisinde bir¢cok anlam barindiran
renkleri kullanirken oldukca dikkatli davranmistir. Ornegin; siyah, gri ve beyaz minimalist
fotograflarda siklikla goérulen renklerdir. Minimalist fotograf, glinimiz karmasasina,
modern hayatin hizina kargi ¢ikan, siiklneti ve dinginligi de igerisinde barindiran bir
akimdir. insani hem fiziksel hem ruhsal olarak gegmise nazaran daha fazla yoran bu
cagda, minimalizm biraz sukdnet biraz rahatlik arayanlarin yardimina yetismektedir.
Minimalizmin her alana uyarlanabilir olmasi ise minimalizmin her alandan bireyler ile iligki
icerisinde olmasini saglamistir. Mimarlik, resim, grafik, sinema, fotograf, heykel bu
alanlardan sadece birkagidir.

3.2. Minimalist Reklam Fotografciligi

Fotograf sanati, icerisinde barindirdigi 6zellikler ve yapisi itibariyla pek ¢ok alanda
kullanilabilen bir sanatsal formdur. Fotograf, her insana hitap eden yapisiyla, bicim ve
uslup bollugu ile tiim insanlari fotograf sanatina davet etmektedir. insanlarin kendisinden
bir parga buldugu, gortuntii doygunlugunun yiksek oldugu gunimuzde bir kagis yeri olan
minimalist fotograf anlayisi, fotografa farkli bir bakis getirmistir. Minimalist fotograf;
objeleri, sekilleri, renkleri minimum seviyede kullanmig, bu kullanim da reklamcilarin ve
markalarin ilgisini cekmigtir. Diger objelerin igerisinde dn plana ¢ikarilmasi istenen reklam
ariind, minimalist fotografin obje sinirna uyum saglayan bir 6zellik olarak kargimiza
cikmaktadir. Minimalist fotografin minimum obje ilkesi reklamda pazarlanan Grindn 6n
plana alinmasini saglayarak urline yapilan vurguyu arttirmistir. Sadece bahsi gecen bu
Ozellik ile dahi minimalist fotografin reklamin isteklerine basaril bir sekilde karsilik verdigi
gorilebilmektedir. Reklamda minimalist fotograf kullanimi denildiginde karsimiza ¢ikan
ilk isimlerden birisi ise Michael Kenna’dir. 1953 dogumlu ingiliz fotograf sanatgisi Kenna,
daha ¢ok siyah beyaz manzara fotograflari ile taninirken ayni zamanda reklam afigleri
icin de fotograflar cekmistir. Kenna; Volvo, BMW, HSBC, Audi, Toshiba gibi diinyaca unli
markalar i¢in reklam amaciyla minimalist fotograflar ¢cekmis ve bu fotograflar Michael
Kenna’nin minimalist reklam fotograf¢isi olarak taninmasina vesile olmustur.

4. Bulgular

Michael Kenna’nin fotografini gekmis oldugu ve Range Rover markasi i¢in tasarlanmis
reklam afisi minimalist bir tasarim Uslubuyla tasarlanmistir. Her unsuru ile minimalist
reklam afisi 6rnegi olan afig, oldukca sadedir ve vermek istedigi mesaj nettir. Afisteki
fotografa bakildiginda dikkat ceken iki ana obje; otomobil ve adaclardir. Reklami yapilan
Urtin (otomobil) 6n planda vurgulanan 6ge iken arka plandaki agaclar icerdigi doga, uzun
omarluluk, guglulik, bir basinalk gibi anlamlar ile reklamin mesajini glclendirmektedir.
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Kadrajdaki otomobili alt agi kullanarak ¢eken Kenna, bu yontem ile otomobilin gti¢lu ve
glven veren yapisini vurgulamistir. Bos arazide otomobilin ormanda bir aslan misali tek
basina hareket etmesi de yine otomobilin glcline ve saglamligina génderme yapan bir
mesajdir. Otomobilde herhangi bir hareket efekti yokken tekerleklerine blur (bulaniklik)
efektinin eklenmesi otomobilin hizina géonderme yapan bir diger mesajdir. Adeta bir
manzara fotografi olan reklam fotografinda renkler incelendiginde ise minimalist
fotografin gerekliliklerine uygun olarak temel ve oldukga az sayida renk kullanildigi
gOralar. Siyah, gri, beyaz tonlarinin hakim oldugu fotografta, otomobilin arkasinda
bulunan agac yapraklarinin yesil rengi Range Rover markasinin logosundaki yesil renk
ile birbirini tamamlamakta ve karigikhgin 6nune gegilip renk uyumu saglanmaktadir.
Fotograf simetrik olarak degerlendirildiginde ise ¢ercevedeki bosluk dengesi basarili bir
sekilde ayarlanmis olup agaglar ayni zamanda dengeyi saglayan bir 6ge olarak da
fotografin simetrisine katki saglamistir.

THE RANGE ROVER FOR 2006 Sups

GO BEYQOND

Gorsel 2. Range Rover afisi.

HSBC serisi, Michael Kenna’nin fotografini ¢ektigi 6nemli reklam afisi serilerinden biridir.
HSBC i¢in hazirlanan bu reklam serisinin ana vurgusu HSBC’nin uluslararasi bir banka
olmasidir. Seride HSBC subelerinin bulundugu ulkelerin turizm acgisindan gézde ve
bilindik mekanlar g¢ekilir ve “tecrtibeli rehber mevcut” mottosu ile musterilere “Dinyanin
her neresinde olursaniz olun biz rehberli§imizle sizin yaninizdayiz” mesaji verilir. Reklam
afisinde goéruldigu Gzere Michael Kenna’nin renk kullanimina uygun olarak yine siyah
beyaz bir manzara fotografi gérulur. Afisteki manzara fotografinin kirmizi gergeve ile
cevrilmesi ise HSBC’nin kirmizi renkli ambleminden ilhamla kullanilmistir. Bununla
birlikte yine HSBC logosundaki tiggen, ¢cergcevede centik olarak kendine yer bulmus ve
centik, afiglerin sloganini isaret etmekte kullaniimistir. Temel objeler barindiran ve
oldukga sade bir manzara fotografi izlenimi uyandiran reklam fotografi, verilmek istenen
icerik ile uyumludur. Misir Piramitleri’nin goérindugu fotografta kullanilan piramit imgesi
ile Misir algisi olusturulur ve reklam igerigi imge ile iligkilendirilir. imgenin basit ve ¢ok
anlamli olmamasi da mesajdaki vurguyu, anlasilirhgi kolaylastirmakta ve aliciya mesajini
direkt olarak iletmektedir.
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Talk to the bank that lives in emerging markets. And lot
HSBC's globsl network open up a warld of
oppostunity for your business,

HSBC <»

The world’s local bank

Gorsel 3. HSBC reklam serisi.

Michael Kenna’nin reklam g¢alismalarina bakildiginda ticari islerinin blyuk bir kisminin
otomobillerle ilgili oldugu gorulmektedir. Asgari seviyede sekil, renk ve obje kullanimini
siar edinmis bir akimin mensubu olan sanatgi i¢cin ayni cinse sahip olan Urinlere
birbirinden farkli ve 6zgiin reklamlar tretmenin zorlugunu tahmin etmek ¢ok da gig
degildir. Bahsi gecen bu glglige ragmen Michael Kenna’nin otomobil reklam
afislerine/fotograflarina bakildiginda her ¢calismanin kendi iginde bir 6zglnlik barindirdigi
ve bahsedilen zorlugun asildigi gorulebilir. Gorsel 4’teki afis ise Michael Kenna’'nin en
Unlu ticari islerinden biri olan, Rolls-Royce icin yapmis oldugu ¢alismadir. GUnimuzdeki
Rolls-Royce otomobil markasinin atasi olarak kabul edilebilecek otomobil, ilk olarak 1904
yiinda Henry Royce tarafindan yapilmistir (Lloyd, 1978: 8). Henry Royce otomobili
yaptigi sene otomobilin ileride dagiticisi olacak olan C. S. Rolls ile tanisir ve bu ikilinin
isbirligi sonucunda Rolls-Royce markasi dogmus olur. Glinimuizde marka hakkinda kisa
bir piyasa ve marka arastirmasi yapildiginda Rolls-Royce markasinin liks otomobil
segmentinde oldugu gorulir. Bu baglamda 6nceden ifade edilen tiketim ve minimalizm
diyalektigine geri donuldiginde Rolls-Royce marka otomobillerin temel ulagim ihtiyacini
karsilamaya yonelik olmadigi ve statl gostergesi olarak kullanildigr gdoze carpmaktadir.
Chanel, Hermes, Gucci gibi safi bir sekilde statli gostergesi olarak kullanilan markalardan
biri olan Rolls-Royce, minimalizmin tam kargisinda yer almaktadir. Bu zitlik her ne kadar
keskin ve sert olsa da reklam sektorlu bu tezathi minimize etmis ve iki kutbun birbirinden
yararlanmasini saglamistir.

Michael Kenna’'nin Rolls-Royce icin ¢cekmis oldugu fotografa gelindiginde ise yine marka
goOstergesinin 6n planda oldugu bir reklam fotografi goérllmektedir. Rolls-Royce
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markasinin amblemi olan, kumas elbiseli kadin heykelcigi fotografin ana objesidir. Rolls-
Royce markasinin araglarinda kullanmis oldugu bu heykel markanin adeta bayragi olmus
ve Rolls-Royce markasinin logosundan daha bilinir bir simge haline gelmistir. Heykeldeki
kadin figurtndn kiyafetinin hizin etkisiyle geriye dodru ugusmasi arabanin hizli oldugu
izlenimini verirken yolda gdsteriimeye calisilan hiz bulanikhgr da bu etkiyi
gliclendirmektedir. Metalik bir gériiniime sahip olan kadin heykeli, gerek fotografin gekim
acisi sebebiyle gerekse isik kullanim teknikleriyle parlakli§gi daha belirgin bir hale
getiriimis ve bireylerde liks algisini uyandiran pariltt vurgulanmaya calisiimistir.
Fotograftaki bir diger lizerinde durulmasi gereken detay ise aracin kirsal bir bolgede tek
basina yolda stizilmesidir. Bir dagin zirvesindeki dagciyi andiran bu goriinti Rolls-Royce
marka otomobilin bulundugu yolda baska bir aracin mevcudiyetinden bahsedilemeyecegi
mesajini da tasir. Minimalist fotografin én dnemli unsurlarindan olan renk unsuruna
gelindiginde ise, Kenna’nin degerlendirilen diger fotograflarinda oldugu gibi, bu
fotografinda da renk tercihi olarak siyah, gri, beyaz tonlarini tercih ettigi ve herhangi bir
baska rengi kullanmadigi gortilmektedir. Bu tercih, rengin degil objenin 6n planda oldugu
bir fotograftir. Afiste kullanilan renge ve sonradan yerlestirilen objelere bakildijinda ise
cerceve kullanimi sayesinde verilmek istenen mesaj fotografin ardindan yaziyla
verilmistir. Afisteki yazi, uysal insanin dinyay! satin alabilecegini fakat bu satin alma
sirasinda yolu satin almayi unutabilecegini ifade eder. Bahsi gegen uysallik kelimesinin
burada olumsuz manada kullanildigi anlasiimaktadir. Uysallik kelimesi Turkce'de; aykiri
olsa dahi baska bireylerin isteklerini kolay bir sekilde yerine getiren, yumusak basli, kolay
bir sekilde baskasinin yontemine giren insan profilini ifade etmektedir (Tlrk Dil Kurumu
Sozlukleri, 2020). Bu cumle ile sadece paranin varliginin Rolls-Royce marka arac¢ sahibi
olmaya yetmedigi, Rolls-Royce marka otomobile sahip olmak i¢in paranin yaninda ayni
zamanda 6zguveni ylksek bir kigilige de sahip olunmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Tk MEEK wiont IHNWERIT twi EARTH.

¥ CAMN FORGET ABOUT "WE ROAD.

Gorsel 4. Rolls Royce afigi.

Minimalist tasarimin, markalar evreninde gorunur oldugu en dnemli markalardan biri de
Apple’dir. Apple, kurucusu ve icra kurulu bagkani olan Steve Jobs’in Kisiliginin adeta
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markalasmis halidir. Steve Jobs’in yasaminda donim noktalarindan biri olan zen
felsefesi ile tanismasi, Apple markasini derinden etkilemistir. Apple’da gerek Uretilen
urinler gerekse UrlUnlerin pazarlanmasi sirasindaki tasarimsal 6geler “az coktur”
mottosuyla minimalist bir anlayisla Uretiimektedir. Apple’in Urettigi ve Onemli gelir
kaynaklarindan birisi olan iPhone, minimalist bir anlayisla tasarlanmis bir tanitici unsur
olarak alicilarini etkilemeye calismaktadir. “iPhone ile hayat daha kolay” mottosunun
tirnaksiz diz bir yazi tipi ile tasarima yerlestiriimesi, tek renk ve desensiz bir arka planin
kullaniimasi ve tanitiimak istenen Grinidn én plana ¢ikariimasi Apple’in, minimalist reklam
afisi drneklerinden birini ortaya koymasini saglamistir. Teknoloji markalarinin sahip
oldugu gelir kaynaklari ve Uretilen Urlnlerin ihtiyac boyutu gz onine alindiginda,
Apple’in da iginde bulundugu teknoloji markalarinin minimalist yagsam bigiminin uzaginda
olacaginin dusundimesi mimkinken Gérsel 5’te incelenen afis bu dislncenin aksine
minimalist bir Uslupla tasarlanmistir. Bunun sonucunda minimalist sanat formuyla
masterilerine ulagsma tercihi minimalizm ve kapitalizm arasindaki tezathigi ortaya
koymaktadir.

Life is easier on iPhone.

And that starts as soon as you turn it on.

Gdorsel 5. iPhone 6 tanitim afisi.

Mercedes-Benz, gerceklestirmis oldugu marka konumlandirmasi ile kapitalist diinya
dizeninde minimalist yasam bigciminin temel kurallarindan olan “ihtiyacindan fazlasini
tiketme” anlayisina zit disen markalardan biridir. Yaratmis oldugu ulagim vasitalari ile
ulasimi saglayan bir ara¢ olmaktan ¢ikan ve bireylerin sosyal konumlarinin gostergesi
olan bir unsura donudsen Mercedes-Benz, otomobillerini satmak ve tanitmak igin
minimalist bir anlayisla tasarlanmis bir reklam afisi kullanmistir. Asgari obje ve renkten
olusan ve urettigi otomobillerin farlarinin ne kadar basaril oldugunu musterilerine iletmek
isteyen Mercedes-Benz, minimalist tasarimin etki uyandirici ve vurgulayici niteliginden
istifade etmistir. Slogana dahi gerek kalmadan obje ve renkler ile gerceklestiriien afis
tasarimi, Mercedes Benz'in marka konumlandirmasinin devamini saglamakta ve
markanin musterilerde harekete gegmesini istedigi duygularin ortaya ¢cikmasina sebep
olmaktadir.
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Gorsel 6. Mercedes-Benz otomobil farlari tanitim afisi.

sSonug

Kapitalist yasam bicimine paralel bir sekilde ortaya ¢ikan tlketim kiltlrld ve toplumu,
sahip oldugu kusatici etki sebebiyle tiketim karsiti her faaliyeti rahat bir sekilde
sindirebilmekte ve hakimiyeti altina alabilmektedir. Minimalist sanat da kapitalist
diinyanin markalari yardimiyla kusatilan unsurlardan biridir. ihtiyac disi tilkketim karsithgi
Uzerine temellendirilen minimalizm dusuncesi, sanatsal Uslubunun icerisinde barindirdigi
nitelikler sebebiyle kapitalizm tarafindan aragsallastiriimis ve istifade edilen bir arag
haline gelmistir. Rolls Royce, Apple, Mercedes-Benz ve Range Rover gibi bireyin
toplumsal statlisine katki saglayan ve yalnizca ihtiyaca yonelik tlketim olarak
nitelendirilemeyecek markalar, minimalizmin az ve 6z tasarim anlayisindan istifade etmis
ve Urlnlerinin pazarlanmasini saglamistir. Minimalist fotograf, 6zellikle de az obje
kullanimi sebebiyle reklamcilarin reklamini yapacaklari Grint 6n plana ¢ikartmalarina
yardimci olmus ve markalarin musterileri ile UrGnleri Gzerinden daha kolay bir sekilde
iletisime gecmelerini saglamistir. Minimalist fotografin bicimsel olarak icerisinde
barindirdigi sadeli§i meydana getiren disturlari kullanan kiresel markalar ve Ureticileri
olan tasarimcilar, bigimsel olarak minimalizmi korumus fakat minimalizm felsefesinin
gundelik hayattaki konulari olan tiketim, ihtiyag, bolluk gibi konulari géz ardi etmigstir. Bu
durumun meydana gelmesinin aktérleri olan ve dinyaca uUnli kiresel markalara reklam
malzemesi saglayan sanatgilar da minimalizmin yasam felsefesini dikkate almamistir.
Bununla birlikte minimalist bicimde eserlerini Ureten sanatgilarin yasamlarini idame
ettirme yontemi olarak minimalist olmasi ve kapitalizme zit bir tavir takinmasi zorunlugu
da bulunmamaktadir. Minimalist sanat anlayisina uygun bir bicimde eserler Uretmek
minimalist olmanin kosulu degilken, tliiketim faaliyetlerini rasyonel bir bicimde ihtiyac
ekseninde gergeklestirmek minimalist bireyin ana sorumlulugudur. Bu nedenle disinsel
ve eylemsel olarak minimalizm felsefesi cercevesinde yasama gayretinde bulunan
bireylerin kiresel markalar ve metalar ile olan iligkisi asil 6énemli olan noktadir.
Nihayetinde minimalizm felsefesi ¢atisi altinda minimalist sanat anlayisiyla uretilen
tuketim nesneleri asil odaklaniimasi gereken olgudur. Minimalist bireylerin az ve 6z
olarak nitelendirdigi, sade tasarimli GrUnler minimalist bireyleri tiketime tesvik etmekte
ve birey, elinde bulunan Urlnlerin yerine “minimalist” Grtinleri koymaya gayret etmektedir.
Kiresel markalara minimalizm felsefesi dogrultusunda uzak duran bireyler yine
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kapitalizmin getirisi olan pazarlama faaliyetine yenik dusmekte ve “minimalist” olarak
pazarlanan Urinlerin tiketimini saglamaktadir. Bu baglamda minimalist sanatin bireyler
batinG Gzerindeki etkisi yadsinamaz bir sekilde ortadadir. Bireyin mevcut kosullarina
g6re ybntemini belirleyen pazarlama sektori hedefine ulagsmak igin tim araglari kendi
kullanimina agmakta, nihayetinde ise hizmet sundugu markalari memnun etmektedir.
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