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Ozet

Rekreasyon kavrami Tiirkiye’de yaygin olarak kullanilmamakta ve buna paralel olarak
anlami da bilinmemektedir. Bilgi kaynagina ulasma siireci goz oniine alindiginda, web arama
motorlarinin yaygin olarak kullanilan araglardan biri oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda
arastirmanin amaci Google arama motorunda rekreasyon kavraminin ne oldugunu arastirmak
igcin aratilan “rekreasyon nedir” ifadesinin sonuglarini igerik analizi yontemiyle
degerlendirmektir. Degerlendirme yapabilmek igin Veal'in (2004) rekreasyon kavramiyla ilgili
literatiir derleme c¢alismasindan yararlanilmistir. Calismadaki 11 literatiir tanimi
degerlendirilerek 25 kod i¢inden frekansi 5 ve tizeri olanlarin (toplam 5 kod) degerlendirme
kriteri olarak kullanilmas: uygun goriilmiistiir. Belirlenen 5 kod dikkate alinarak, arama
motoru araciliga ulasilan tamimlar, sahip oldugu kod sayisina gore 0-5 arasi
puanlandirilmistir.  Ornekleme Teknigi olarak &lgiite dayali 6rnekleme teknigini
kullanilmigtir. Yiirtitiilen igerik analizi aracilifiyla, rekreasyon kavramini tanimlayan 129,
tanimlamayan 75 olmak {izere toplamda 204 ifade degerlendirilmistir. Bulgular
incelendiginde 204 ifadeden yaklasik %9unun 5 puan ve %I11'inin 4 puan aldig:
goriilmektedir. Sonug olarak ifadelerin toplamda %20’sinin 4 ve iizeri puana sahip tanimdan
olusmasi, arama motoru sonuglarinin 6nemli bir kismmin rekreasyon kavramin yeterli
diizeyde agiklayamadig1 anlaminda degerlendirilebilir.
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EVALUATION OF RECREATION DEFINITION IN GOOGLE SEARCH ENGINE
RESULTS

Abstract

The term of recreation is not widely used in Turkey. And concordantly, its meaning is
not commonly known. Given the process of reaching information sources, it is seen that web
search engines are one of the widely used tools. In this direction, the aim of the research is to
evaluate the results of the expression "what is recreation" browsed in the Google search engine
by means of content analysis in order to investigate what is the term of recreation. In order to
evaluation, Veal's (2004) literature review study about recreation term was used. By evaluating
the 11 literature definitions in the study, it was considered appropriate to use codes having 5
and more frequency (5 codes in total) as the evaluation criterion among the 25 codes. Taking
into consideration the 5 codes specified, the definitions accessed through the search engine are
scored between 0 and 5 according to the number of codes they have. As a sampling method,
criterion sampling was used. Through the conducted content analysis, a total of 204
expressions were evaluated, 129 of which describe the term of recreation, and 75 which do not.
When the findings were examined, approximately 9% of 204 expressions have 5 points and
11% have 4 points. As a result, the fact that 20% of the expressions are composed of definitions
which has 4 and more points, can be interpreted as meaning that a significant part of the search
engine results can not adequately explain the term of recreation.

Keywords: What is Recreation, Google Search Engine, Content Analysis.
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1. GIRiS

Internet, bilgi aligverisinde bulunmak iizere birbiriyle baglantil biiyiik bir bilgisayar ve
ag toplulugu ya da kisaca kiiresel bir ag olarak tanimlanabilir (Snell ve ark., 2003). Bu ag
sayesinde sistem iginde yer alan bilgiler kolay erisilebilir olmasinin da verdigi avantajla, hem
yerel hem de kiiresel boyutta hizli ve pratik bir sekilde yayilabilmektedir. Internetin pratik ve
kolay kullanimindan dolay1 yaygin olarak tercih edilmesi, ¢ok biiyiik bir bilgi havuzunun
olusmasina sebep olmaktadir. Buradaki bilgi zenginligi niceliksel anlamda ifade edilebilir.
Ancak nitelik, dogruluk vb. 6zelliklerinin her zaman tartismali olacagini soylemek yanlis
olmayacaktir.

Bilgininin insan hayatindaki yeri ve onemi tartisilamaz. Mesleki hayatta da giinliik
hayatta da her seyin bilgilerin tizerinde ilerledigi sdylenebilir. Brandt (1996) bilginin 6nemini
belirtmesine karsin, onun gegerli, giivenilir, yetkili ve uygun olmasinin daha o6nemli
oldugunun altin1 ¢izmektedir. Bilginin gézden gecirilmis, dogrulanmis ve degerlendirilmis
yani kisacasi filtre edilmis bir sekilde son kullanicilara ulastirilmasinin giiven olusturmak icin
daha uygun oldugunu belirtmektedir. Eger bilgiler filtrelenmeden kullanicilara ulasirsa,
kullanicilarin tiim bilgileri kendi baslarina degerlendirmeleri gerekecektir. Internet gibi sonu
olmayan ve hizla biiyiimeye devam eden bir diinyada, dogasi itibariyle durumun zaten boyle
oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Internette verilerin kullanicilarla bulugsmas siirecinde hakimiyetin arama motorlarinda
oldugu su gotiirmez bir gercek olarak kabul edilmektedir (Bradley, 2015). Web arama
motorlarl, modern dijital hayatin baskin teknolojilerinden biri olarak ortaya ¢ikmasinin yani
sira ¢evrimici mevcut bilgi evrenine agilan kapilar1 insanlara sunmaktadir (Spink ve Zimmer,
2008). Arama motorlar1 arasinda amiral gemi olarak gosterilen Google diinya ¢apinda
%67.5'lik bir pazar payiyla rakipleri ile arasi agilmis bir durumdadir (Bradley, 2015).
Tiirkiye’de ise Mart 2017- Mart 2018 donemi incelendiginde, Google’in %96,7 oranla, yani
neredeyse tiim kullanicilar tarafindan tercih edildigi goriilmektedir (StatCounter, 2018).
Tiirkiye’deki kullanic1 paymin hemen hemen tamamina sahip olarak, egemenliginin diinyaya
kiyasla daha da 6n plana ¢ikmasi nedeniyle rekreasyon kavraminin arama motorlarina gore
incelenmesi i¢in Google arama motoru bu arastirma kapsaminda tercih edilmistir.

Orijinal ad1 BackRub olan Google, 1996 yilinda Stanford Universitesi dgrencilerinden
Larry Page ve Sergey Brin tarafindan, biiyiiyen internet agini en iyi sekilde diizenlemek ve
arama yapmak amaciyla olusturulmustur (Burns ve Sauers, 2014). 1996-2002 yillar1 arasinda
teknoloji, sayfada yer alan kelimelerin ve baglantilarin sayilmasina olanak taninmaktaydi
ancak anlamlarini ya da ifade edilmek isteneni anlamak miimkiin degildi. Ayrica, Google'in
algoritmasi, anahtar kelimenin sayfada goriindiigii tekrar sayisina ve sayfanin baslik
etiketinde goriinen kelimelere, konu etiketlerine ve baglanti metinlerine agirhik verilmesine
dayaniyordu. Google, 2002’den bu yana web sitelerinin verilerini, dil bilgilerini ve yetkilerini,
toplama, organize etme ve anlama yollarini gelistirmeye devam etmektedir (Bradley, 2015).

Rekreasyon kavraminin Tiirkiye’de yaygin olarak “kullanildig ve bilindigi” tartismaya
acik bir konudur. Arastirma probleminin ¢ikis noktasi, bu duruma paralel olarak rekreasyon
kavramu ile ilgili bilgisizligin ya da yanls bilgilerin s6z konusu oldugu diisiincesidir. Problem
olarak degerlendirilmesinin nedeni ise bilinmeyen bir seye deger vermenin miimkiin
goriilmemesidir. Yani rekreasyona verilen degerin yiikselmesi icin 6nce onun ne oldugunu
dogru bir sekilde bilmek gerekmektedir. Bireylerin rekreasyon hakkindaki bilgi diizeylerinin
artmasi, ona verilen degeri artirarak bos zaman ve rekreasyon olgusunun toplum igerisinde
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yer bulmasina olanak saglayabilir. Toplum igerisinde yer bulan rekreasyon olgusu sayesinde
birtakim sorunlarin anlasilmasi ve ¢oziilmesi daha miimkiin hale gelebilir. Bu sorunlara
yonelik ornekler; rekreasyon uzmanlarinin meslegi, rekreasyon boliimleri, istihdam alanlari,
toplumun bos zaman farkindalig; ile ilgili bilgi yetersizligi vb. seklinde siralanabilir (Simsek,
2012).

Bilgi eksikliginin ya da yanhshginin en temel sebeplerinden biri, bilginin edinildigi
kaynagin kendisidir. Kisaca bir konudaki bilgi eksikliginin ya da yanhsh@inin nedenleri
degerlendirilirken incelenmesi gereken alanlardan birisinin bilginin kaynagi oldugu
sOylenebilir. Ancak bilgi kaynagmin tek basina ele alinmasindan ziyade kaynaga ulasim
aracinin da degerlendirilmesinin daha faydali olacag: ifade edilebilir (Brandt, 1996;
Kurbanoglu, 2002). Giintimtiizde giincel bilgi kaynaklarina ulasmak igin genellikle internetin
tercih edildigi ve internette yaygin olarak kullanilan araglardan birisinin web arama motorlar:
oldugu soylenebilir. Rekreasyon kavraminin ne oldugunu 6grenmek isteyen bir bireyin ilk
adimi biiyiik olasilikla internet {izerinde web arama motorlarin1 kullanmak olacaktir. Yaygin
olarak kullanilmas: nedeniyle, rekreasyonun tanimi ile ilgili mevcut durumun analiz
edilmesinde web arama motorlariin incelenmesinin énemli oldugu diistiniilmektedir. Bu
baglamda arastirmanin amaci, bilgiye ulasma araglarindan biri olarak kullanilan Google
arama motorunda rekreasyon kavraminin ne oldugunu arastirmak icin aratilan “rekreasyon
nedir” ifadesinin sonuglarmi degerlendirmektir.

2. YONTEM

Arastirma internet tizerindeki rekreasyon tanimlarina ait dokiimanlarin incelemesi
yontemiyle ele alimmistir (Bag ve Akturan, 2017). Igerik analizinde evrenin smirlamasi yer,
zaman, arag ve konu olmak {izere 4 temel yaklasimla siirlandirilmaktadir (Kogak ve Arun,
2006). Tarama internet {izerinde, 20.03.2018 — 22.03.2018 tarihleri arasinda yapilmis ve
yonlendirilen web sayfalar1 yine bu tarihlerde degerlendirmeye alinmigtir. Arag olarak Google
arama motoru kullanilmis ve rekreasyonun tanimi konu edilmistir. Ornekleme teknigi olarak
dlciite dayali 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Orneklem, arama motorunun sundugu ilk 10
sayfada yer alan site baglantilarindan olugsmaktadir. Hem tiklanma olasiliginin azalmasi hem
de sonuglarin giderek iligskisiz hale gelmesi nedeniyle ilk 10 sayfanin degerlendirilmesinin
daha uygun olacagi dislintilmiistiir. Tammin aratilmasi bilgisayar kullanilarak
gerceklestirilmistir. Aratilan tarnumin kullanict  odakli algoritmalara gore sonuglar
yansitmamasi i¢cin Windows isletim sistemi tizerinde kullanic1 kaydi olmayan yeni bir oturum
acilmistir. Ayrica web tarayicisinin ge¢misi ve tiim cerezleri temizlenmistir. Kullanim
sirasinda bu bilgilerin yeniden olusturulmamasi icin gizli sekme 6zelligi kullanilmistir.

Veriler web arama motorlar1 araciligiyla ve web sayfalar1 tizerinden toplanarak
miidahalesiz veri toplama yontemi temelinde gergeklestirilistir (Erkus, 2013). Arastirmanin
amacit dogrultusunda “rekreasyon nedir” ifadesi Google arama motorunda aratimaistir.
Arama motoru sonuglarinda yer alan site baglantilar1 (linkler) aracihigiyla web sayfalarina
ulasilmis ve bu web sayfalar1 igerik analizi yontemiyle degerlendirilmistir.

Degerlendirme yapabilmek i¢in Veal'n (2004) rekreasyon kavramiyla ilgili literatiir
derlemesinden yararlanilmistir. Bu ¢alismada, bos zaman (leisure) ve rekreasyon (recreation)
tanimlar1 okuyucularin yararlanmasi amaciyla dogrudan alintilarla ve yorumlanmadan
sunulmustur. Bog zaman ve rekreasyon tanimlariin hem sozliik hem de literatiir tanimlarina
yer verilmesi okuyucularin bu kavramlar1 daha detayli olarak gorebilmesine olanak
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saglamaktadir. Calismada yer alan rekreasyon kavramina ait 11 literatiir taniminin analiz
edilmesi sonucunda ortaya ¢ikarilan kodlar arasindan, alan uzmani gortisleri cercevesinde,
frekans1 5 ve iizeri kodlarin degerlendirme kriteri olarak kullanilmasi uygun goriilmiistiir.
Kriter olarak belirlenen 5 kod (aktivite/deneyim, bos/serbest, eglenme/keyif/haz,
goniilliiliik/0zgtirliik ve tatmin) dikkate alinarak, arama motoru araciliga ulasilan tanimlar,
sahip oldugu kod sayisina gore 0-5 aras1 puanlandirilmistir. Tanimlar ve metin dosyasi haline
dontigtiirtilen arama igerikleri, hem arastirmaci hem de dis denetim saglayan bir alan uzmani
tarafindan yiirtitiilen icerik analizleri araciligiyla kodlanmis ve bu kodlar karsilastirilmistir.

3. BULGULAR

Veal'in (2004) ¢alismasinda yer alan 11 literatiir taniminin degerlendirilmesi sonucunda
25 kod ortaya g¢ikarilmistir. Ortaya ¢ikarilan kodlarin tanimlara gore dagilimi asagida yer
almaktadir (Tablo 1). 25 kod iginden frekansi 5 ve {izeri olan kodlarin “Bos/serbest zaman” (8),
“Aktivite/deneyim” (8), “Eglenme/keyif/haz” (7), “Tatmin” (5), “Goniillii/6zgiir” (5) oldugu
tespit edilmistir.
Tablo 1. Tanimlara Gore Kod Dagilimi

Tanim 1
Tanim 2
Tanim 3
Tamim 4
Tanim 5
Tanim 6*
Tanmim 7
Tanim 8
Tanim 9
Tamim 10
Tanim 11
Toplam

X
X
X

Bog/serbest zaman
Aktivite/deneyim
Haz/keyif/eglenme
Gondillii/6zglir
Tatmin x x5

Kisisel/sosyal deger x  x°

Ugrast X X

Sosyal kurum X X
Duygusal durum X X

Amagclar: kargilama x7 X
Yenilenme (Re-create) X

X
X X X X
x X

x
><b)
X X X X X X
*
X X ox % X
*

Tazelenme X

Ani cazibeye sahip X

iyi olma hissi

Uzmanlik hissi

Basar1 hissi

Kabul hissi

Estetik deneyim

Pozitif doniit

Ozsaygiy1 giiglendiren

Yaraticilik X

Siireg (bireye ne oldugu) X

Yap1 (rekreasyonun uygulandig)

istekleri karsilama x 1

*Ortak kodlarin sayisal tistiinliigii nedeniyle Tanim 6’ya ait 6rnek, ilgili ifadelerin alt1 ¢izilerek ve tablodaki

yukaridan asagi siralamaya gore numaralandirilarak verilmistir: “Rekreasyon, ya ondan elde edilecek anlik tatmin®
nedeniyle ya da bazi kisisel veya toplumsal degerlerin® onun sayesinde elde edilecegi algilandigi icin, genellikle katilimcinin
goniillii olarak sectigi* bir aktivite ya da deneyimden? olusur. Bos zamanlarinda yapilir ve bir iste terfi icin calismak gibi is
cagrisumlari yoktur!. Genellikle eglencelidir® ve organize veya toplum hizmetlerinin bir parcast olarak yiiriitiildiigiinde,
bireysel katilimcinin, grubun ve toplumun yapici ve sosyal acidan degerli amaclarini karsilamak’ icin tasarlanmigtir.” (Kraus,
1966, s. 7’den akt. Veal, 2004, s. 8).

X X X X X % X
o e e e e e e e e = NN NN WU U oo
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Kodlayicilar aras: giivenirlik degerini tespit etmek amaciyla Miles ve Huberman (1994,
s. 64) tarafindan Onerilen formiil kullanilmistir. Bu formdiile gore giivenirlik degeri, uzlasilan
kod sayisinin tim kod sayisina oraniyla hesaplanmaktadir. Hesaplama sonucunda
kodlayicilar arasi giivenirlik katsayisinin 0,93 oldugu tespit edilmistir.

Ifadenin Google arama motorunda taranmas ile yaklagik 932.000 sonuca ulagildig
bilgisine yer verilmistir. Her sayfada 10 site baglantis1 olmasi nedeniyle ilk 10 sayfada toplam
100 site baglantis1 olmasi gerekmektedir. Ancak sonug sayfalarmin siirekli giincellenmesi
nedeniyle ortaya ¢ikan yeni sonuglar da dahil edilerek toplamda degerlendirmeye alinan site
baglant1 sayis1 116 olmustur. Ulasilan sayfalarin bazilarinda birden fazla tanim bulunmas:
nedeniyle degerlendirilen tanim sayis1 sayfa sayisindan fazladir. Arama motorunun sundugu
116 internet baglantisindan 54 tanesinde (%46,6) rekreasyonun tanimina rastlanilmamustir.

Yiratilen igerik analizi aracihigi ile rekreasyon kavramini tamimlayan 129,
tanimlamayan 75 olmak {izere toplamda 204 ifade degerlendirilmistir. Tanimlarin aldiklar:
puanlara gore frekanslari; 13 tanim= 0 puan, 23 tanim= 1 puan, 29 tanim= 2 puan, 23 tanim=3
puan, 22 tanim= 4 puan ve 19 tanim= 5 puan olarak tespit edilmistir. Kodlarin frekanslar ise
sirasiyla; Aktivite/deneyim= 92, Bos/serbest zaman= 91, Eglenme/keyif/haz= 67,
Gondllilik/ozgiirliik= 65, Tatmin olma= 23 olarak saptanmistir. Rekreasyon kavramini
tanimlamayan 75 ifade 32 kategori olusturacak sekilde dagilim gostermistir (Tablo 2).

Tablo 2. ifadelerin Dagilim1

116 sonug (web sayfas1)

fcerik n icerik n
Tanim 129 Rekreasyonel liderlik 1
Boliimle ilgili 14 Ders igerikleri 1
Rekreasyon alani 12 Agaclandirma projesi 1
Tgisiz igerik 9 Rekreasyonel dalis 1
Terapatik rekreasyonla ilgili 4 Ders slayti tanim yok 1
Ders tanimi 2 Twitter 1
Sozliik yazari 3 Fitness ve egzersiz 1
Kitap/kitap satisi/kitap 6zeti 3 Universite akademik kadro 1
Hukuki karar (rekreasyon 2 Amator (rekreasyonel) 1
alani) balik¢ilik

Fikir projesi 2 Corpball 1
fcerik yok 2 Besyo sinav sonuglar1 1
Rekreasyonel turizm 1 Rekreasyonel aktivitelerin 1
etkinlikleri tanimi1 siniflandirilmasi
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BESYO tanitimu 1 Peyzaj mimari 1
Rekreasyonun tarihsel 1 Fuar bilgileri 1
gelisimi
Boliim puan ve kontenjan 1 Hukuki forum 1
Makale tanim yok 1 Arama motoru 1
Google akademik kullanici 1
TOPLAM 204

Ornekler:

o Tarim: “Insanlarin bos zamanlarinda, eglence ve spor amaci ile goniillii olarak katildiklar: etkinlikler.”
(“Rekreasyon ne demek?”, 2018).

o Bolimle ilgili: “Iste Rekreasyon Boliimii — Meslegi hakkinda bilgiler: Rekreasyon boliimii egitim
programinin genel amaci; rekreasyon programlarimi uygulayabilecek bicimde genel kiiltiir, alan bilgisi,
yoneticilik ve egiticilik acisindan toplumun, alamin ve bireyin ihtiyaglarini karsilayabilecek nitelikte
elemanlar yetistirmektir.” (“Rekreasyon bolimii”, 2018).

e Rekreasyon alani: “Sehircilikte yesil alan, park, bahge; dinlenme, yiiriime, nefes alma alani. ashinda "alant”
kism1 *yok, rekreasyon tesisleri ya da rekreasyon alan: seklinde kullamilir” (“Rekreasyon”, 2018).

o llgisiz icerik: “architecture and recreation.” (“Mimari ve rekreasyon”, 2018).

4. TARTISMA VE SONUC

Diger bir¢ok kavramda oldugu gibi rekreasyon kavrami da alan uzmanlarinin goriigleri
cercevesinde farkli nitelendirmelerle agiklanmaktadir. Ayn1 alanda ¢alisiyor olsalar bile farkl
tanimlamalarin olmasi tanimlamaya ait objektifligi giiclestirmektedir (Metin, Kesici ve Kodas,
2013). Literatiirde de bu duruma paralel olarak farkli tanimlamalara yer verilmektedir (Veal,
2004; Kogak ve Eryilmaz, 2018). Bu nedenle arastirmanin degerlendirilmesi yapilirken goz
oniinde bulundurulmasi gereken bir konu bulunmaktadir. Web sayfalarinda yer alan
tanumlarin degerlendirilmesi siirecinde standart bir puanlama yapilabilmesi igin bir kriter
olusturmak gerekmis ve bu kriterin olusturulmasinda belirli bir derleme makaleden
yararlanilmistir. Bu nedenle puanlama kriteri olusturulurken farkli kaynaklarin kullanilmasi,
tanimlarin farkli puanlanmasiyla sonuclanabilecektir. Kisaca web sayfalarinda yer alan
tanimlarin yukarida yer alan kriter gergevesinde degerlendirildigi unutulmamalidir.

Aragtirma sonuglarinda iki unsurun 6nemli ve belirleyici role sahip oldugu sdylenebilir.
Bu unsurlardan birincisi, arama motorunun sundugu web siteleri, ikincisi ise ilgili web
sitelerinin igerik hazirlayicilaridir. Arama motorlarinin sundugu sonuglarin kalitesi, internet
agina bagli olan tiim kaynaklardan hangilerinin nasil bir diizen ya da siralama dogrultusunda
kullanicinin karsisina getirildigiyle iliskilidir. Arama sonuglarindan yonlendirilen sitelerin
%53,4"tintin yani yaklasik yarisinin rekreasyon tanimini igermesi, arama motorunun amacina
uygunlugu konusundaki bagarisimin siiphe verici bir diizeyde oldugunu gosterebilir. Igerik
hazirlayicilar olarak ifade edilen unsur, web sayfalarini olusturan ya da olusturulan sayfalara
ilgili icerigi yiikleyen kisilerdir. Burada ifadelerin dogrulugu, gercekligi, niteligi, niceligi vb.
tim degerleri herhangi bir slizgecten ge¢meden paylasilabilmektedir. Buna paralel olarak
Kurbanoglu (2002) igerikte yer alan bilgilerin degerlendirilmesine ait sorumlulugun
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kullanicida oldugunu belirtmektedir. Ayrica web tabanli kaynaklar icin toplam 18
degerlendirme Olgiitiinden bahsetmektedir (amag, kapsam, biitiinliik, igerik, dogruluk ve
dogrulanabilirlik, giivenirlik...). Bu nedenle kullanicilarin bu kriterleri goz oniine alarak web
tabanl bilgi kaynaklarindan faydalanmalarinin daha uygun olacag: soylenebilir.

“Rekreasyon nedir” ifadesi aratildiginda, arama motorunun rekreasyonu tanimlayan
icerige sahip sayfalar1 kullanicinin Oniine getirmesi beklenmektedir. Bu beklenti
dogrultusunda, sonuglarin yonlendirdigi sayfalarda yer alan tiim ifadelerin sundugu bulgular
incelendiginde, 204 ifadeden yaklasik %9 unun 5 puana sahip ve %11’inin 4 puana sahip
tanimlar oldugu goriilmektedir. Sonug olarak ifadelerin toplamda %20’sinin 4 ve tizeri puana
sahip tanimdan olusmasi, arama motoru sonuglarinin 6nemli bir kisminin rekreasyon
kavramin yeterli diizeyde aciklayamadigi anlaminda degerlendirilebilir. Bu sonug arama
motorunun performansinin  diisitk oldugunu gostermektedir. Arama performansinin
iyilestirilmesi ic¢in alan uzmanlarinin goriigleri dogrultusunda filtrelenerek kullanicilara
ulastirilmasi uygun olacaktir.

Internet iizerinde belirli bir tamim arastirilmak istenildiginde tanimla ilgili olan ve
olmayan bir¢ok sonugla karsilasilmaktadir. Farkli amaclar (reklam, konuyu belirli bir yere
¢ekme amaciyla sunulan dikkat gekici igerikler vb.) dogrultusunda hazirlanmis ve bilgiye
ulasma siirecinde giiriiltii/parazit olarak nitelendirilecek bir¢ok unsur bulunmaktadir (Smith,
1997). Ayrica etiketler aracihigiyla yonlendirilen ve konu ile tamamen ilgisiz sayfalarin da
baska bir noktaya kullanicty1 cekme amac tasidig: diistintilebilir. Bu nedenle yonlendirilen
sayfalar1 ve onlara ait igerikleri degerlendirmek igin belirli bir amag¢ dogrultusunda inceleme
yapmanin daha uygun oldugu soylenebilir. Igerik hazirlayicilarimi degerlendirmek igin ise
rekreasyon tanimina yer veren ifadeleri goz dniine almak daha dogru olacaktir. Ciinkii iginde
tanim bulunmayan igeriklerin tanim kriteriyle degerlendirilmesinin anlamsiz oldugu ifade
edilebilir. Bu dogrultuda arama sonuglarinda yer alan 129 tanim degerlendirildiginde ise 5
puana sahip tanimlarin %14,7’lik bir dilimi olusturdugu, 4 puana sahip tanimlarin %17’lik bir
dilimi olusturdugu goriilmektedir. Bu sonug, yiiksek puana sahip tanimlarin azinlikta
kaldiginmi gostermektedir. Yani, sayfalarinda tanimlamalara yer veren icerik hazirlayicilarinin
¢ogunun, arastirma kapsaminda belirlenen aktivite/deneyim, bos/serbest, eglenme/keyif/haz,
gontlliiliik/6zgtirliikk ve tatmin olma kriterleri gergevesinde rekreasyonu kapsamli olarak
ifade edemedigi diisiincesini dogurmaktadir.
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