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Oz: Dallas W. Smythe, iletisimde ekonomi politik yaklasimin kurucularindan biri olarak kabul
edilmektedir. Smythe, calismalariyla iletisimin ekonomi politigine yon vermistir. Ancak, son
yullarda sosyal medya ve emek ¢alismalarimda adi siklikla ge¢mektedir. Daha once televizyon
izleyicisi igin kullanmis oldugu izleyici emtiasi/metasi kavrami, sosyal medya kullanicilarin
tammlamak icin sik basvurulan kavramlardan biri olmustur. Smythen diisiinceleri izleyici
emtiast kavrami ile simirli degildir. Smythe, medya kuruluslarimin tiiketici iirettigi tespitini
yapmustir. Smythe’ye gore medya ile tekelci kapitalizm arasinda onemli bir bag bulunmaktadir.
Medya, tiiketici iiretimi yapmaktadir. Smythenin ifade ettigi bir diger onemli konu ise, medya
kuruluslarinin, reklamverenlere izleyici satmasidir. Smythe, reklamverenlerin sadece zaman ve
yer degil, asil olarak izleyiciyi satin aldiklarini ve izlerkitlenin medya tarafindan yaratildigina
dikkat cekmistir. Smythe’nin iizerinde ¢alistigi 6nemli kavramlardan biri de biling endiistrisidir.
Smythe’ye gore, biling endiistrisi baslica enformasyon sektorii ve tiiketim maddeleri endiistrisini
kapsamaktadir. Her emtiamn bir anlamda Ogretim makinesi oldugunu savunan Smythe,
iiretim giicii olarak biling endiistrisine odaklanmaktadir.

Anahtar kelimeler: [letisimin ekonomi politigi, Dallas Smythe, Izleyici emtiasi, Medyanin
ekonomi politigi, Biling endiistrisi

Giris

[letisim caligmalarinda farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Bu yaklagimlari temelde
ana akim (egemen) yaklasim ve elestirel yaklasim olarak ele almak miimkiindiir.
Elestirel ekonomi politik yaklasim da iletisim ¢aligmalarindaki yaklasimlardan biri-
dir. Vincent Mosco’ya gore, dar anlamda ekonomi politik sosyal iligkilerin, iletisim
kaynaklar1 da dahil olmak iizere iiretim, dagitim ve titketimin olusturdugu giic iliski-
lerinin incelenmesidir. Genis anlamda ise ekonomi politik sosyal hayatta kontrol ve
hayatta kalmay1 incelemektedir.! Ekonomi politik yaklasim koklerini Adam Smith,
David Ricardo ve Karl Marxin diisiincelerinden almaktadir.

* Dog. Dr., Istanbul Ticaret Universitesi, {letisim Fakiiltesi.

1 Vincent Mosco, The Political Economy of Communication, London: Sage, 2009, s.2.
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[letisimin ekonomi politiginde karsilagilan énemli isimler ise Herbert Schiller ile
birlikte Dallas Walker Smythedir.> Smythe, iletisimde ekonomi politik yaklagimin
kurucularindan biri olarak kabul edilmektedir. Smythe, Marksist bir iletisim eko-
nomi politiginin sekiz temel yoniinii tespit etmistir: Maddesellik, tekelci kapitalizm,
izleyici metalagmasi ve reklam, kapitalizm temelinin parcasi olarak medya iletisimi,
emek giicii, teknolojik detenminizm elestirisi, biling, sanatlar ve 6grenme.’

Smythe, kendi yasadig1 donemde iletisimin ekonomi politigi ¢caliymalarina yon veren
isimlerden biri olsa da bugiin kavustugu 6nemin nedenlerinin altinda Smythe’in iz-
leyici emtiasi/metas1 (audience commodity) kavramina dayanilarak sosyal medya ve
sosyal medyada sermaye birikiminin agiklanmaya ¢alisilmasi: bulunmaktadir. Fuchs,
Smythen izleyici emtiasi/metas: kavramina dayanarak, Internet iiretketici metast
kavramindan s6z etmektedir ve bu kavrami hedefli reklamcilik ile birlikte tartigmak-
tadir.* Jenkins, Ford ve Green de galigmalarinda Smythe’in bu yaklasimini tartismas-
lardir.> Ayrica Smythe’in izleyici emtiasi/metasi yaklagimi bagka ¢aligmalarda da ele
alinmistir.® Adi anilan ve Tiirkge'ye ¢evrilmis olan ¢aligmalar disinda Tiirkee litera-
tirde Smythe’in izleyici metasi/emtiasi kavramini ele alan sinirli sayida ¢aligmalar
bulunmaktadir.” Tiirkge literatiirde Smythe ile ilgili yapilmis bir diger ¢aligma ise
onun ekonomi politik alanina olan katkilar1 ele almaktadir.® Smythein kavram ve
diislincelerine bagvuran farkli ¢alismalar olsa da dogrudan Smythe’in diisiin diinya-
sin1 aktaran ¢alismalar Tiirkee literatiirde cok azdir. Ozellikle sosyal medya ve emek
lizerine yapilan ¢alismalarda bagvurulan 6nemli bir kuramci olmaya baglamasi ne-
deniyle Dallas Smythe’in ekonomi politik diisiincelerini derleyen bu makale Tiirkge
literatiirde bulunan a¢1g1 doldurmay1 amaglamaktadir.

Bu calisma, Smythe’in biling endiistrisi ve medyanin tiiketici iiretimi kavramlar:
tizerine odaklanmaya ve bu konularla ilgili diisiincelerini aktarmaya ¢aligmaktadir.
Makale, Smythein diisiin diinyasin1 degerlendirmekten ziyade iletisimin ekonomi
politik alanina iliskin diisiincelerini Tiirkee literatiire kazandirmay1 amaglamakta-
dir. Ozellikle son dénemlerde sosyal medyanin ekonomi politigine iliskin yapilan
tartismalarin kokeninin Smythe’in ortaya koymus oldugu izleyici emtiasi kavramina
dayandig: goriilmektedir. Bu ¢alisma da Smythe'n izleyici emtiasi kavramini ve bu
kavramla birlikte ele alinmasi gereken biling endiistrisi ile tiiketici tiretimi kavram-

2 Christian Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, ev., Diyar Saracoglu ve Ilker Kalayci, Ankara: NotaBene
Yayinlari, 2016, s.36.

3 Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, s.36.

4 Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, s.233.

5 Henry Jenkins, Sam Ford ve Joshua Green, Spreadable Media, New York: New York University Press, 2013,
5.126-129.

6 Bkz. Vincent Mosco ve Christian Fuchs, der., Marx Geri Dondii, Tiirkge yay. haz., Funda Basaran, Ankara:
NotaBene Yayinlari, 2014; Christian Fuchs, Dijital Emek ve Karl Marx, gev. Tahir Emre Kalayc1 ve Senem Oguz,
Ankara: NotaBene Yayinlari, 2015.

7 Zafer Kiyan, “Eski(meyen) Bir Tartisma: Izleyici Metasr’, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 24
(2015), 5.230-255; Nihal Kocabay Sener, “Izleyici Emtiasinin Doniisiimii: Sosyal Aglarda Somiirii ve Kullanict
Emegi’, lletisim Gabsmalar: 2015, der., Aydin Ziya Ozgiir ve Aytekin Isman, Sakarya: Sakarya Universitesi
Yaynlari, 2015, 5.405-415.

8 Levent Yaylagiil, “Dallas W. Smythe’nin Iletisimin Ekonomi Politigi Alanina Katkist”, INIF E-Dergi, 3/2 (2018),
5.63-74.
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larina odaklanarak Smythe’in diisiince diinyasina bir adim atmay1 hedeflemektedir.
Ayrica Smythe’in ele alinan bu iki kavraminin giincel konularla birlikte nasil deger-
lendirilebilecegi konusunu tartismaktadir.

Dallas Smythe’nin Hayati ve Etkilendikleri

Bireylerin yasadiklar: diisiinsel diinyalarini da etkilemektedir. Bu nedenle Dallas
Smythenin diisiincelerine gegmeden 6nce diisiincelerinin sekillenmesini saglayan
hayatina, etkilendigi olay ve kisilere deginmenin gerekli olacag diisiiniilmektedir.

Dallas Walker Smythe, 9 Mart 1907'de Kanadada Saskatchewan eyaleti bagkenti Re-
ginada dogdu.” Smythenin 6grencilik yillar1 Los Angeles ve Berkeleyde California
Universitesi'nde gecti. 1928'de Berkeley’in ekonomi doktora programina giren Sm-
ythe, hocalar1 arasinda en ¢ok Innis'in danismanligini yapan, Frank H. Knightin
kardesi Melvin H. Knightdan etkilendi. Berkeleydeki diger etkili isim, Smythe’ye
ekonomik teoriyi 6greten Markist ekonomist Leo Rogindi. Smythe, Rogin’in dersle-
rini “gok degerli” olarak tanimlarken anayol ekonomi teorisine kars olan antipatisini
de soyle dile getirmektedir: “Asla ekonomi teorisi uzmani olmak istemedim. Ciinkii
belirli alanlarin soyutlamalarindaki agirlik beni bezdirdi; insanlarin gergek diinyasi,
stiregler ve yoksulluk gibi dogal seyler beni daha ¢ok ¢ekti.”

1937de doktor unvanini alan Smythe, akademiden 6nce ¢esitli kamu kuruluslarinda
gbrev yapmustir. Bunlarin icinde Washingtonda Merkezi Istatistik Kurulu (Central
Statistics Board) ve Federal Iletisim Komisyonu (Federal Communications Commis-
sion — FCC) bulunmaktadir."! Smythe, FCCde televizyon tanitimi, radyoda spektrum
dagitma, kirsal alanda telefon hizmetinin genislemesi, telgraf ve telefon diizenlemesi
i¢in 6ncii ¢aligmalar1 yonetti. Smythe, 1940’larin sonundan 1960’lara kadar ABDde
yayincilik diizenlenmesine rehberlik eden ve “Mavi Kitap” olarak anilan “Yayincilik
Lisanslar1 Kamu Hizmeti Sorumlulugu” (Public Service Responsibility of the Broa-
dcas Licencees) isimli FCC Raporu’na 6nemli katkida bulunan isimlerden biridir."

Smythe'nin akademik kariyeri 1948 yilinda bagladi. Saskatchewan Universitesi
Antropoloji, Cografya ve Sosyoloji Bolimii'nde baglayan Smythe, ayrica Illinois
Universitesi [letisim Arastirmalari Enstitiisi‘nde profesér olarak gorev aldi ve ile-
tisimin ekonomi politigine iliskin dersler vermeye basladi.”® Dallas Smythe, 1963’te
iletisim ve iletisimle ilgili konularda disiplinlerarasi 6gretme ve arastirma program-
larryla Sosyal Bilimler Boliimii Bagkani olarak Reginaya geri dondii. Bu program
tiim diinyada 6nde gelen aragtirmacilarin ve 6grencilerin ilgisini ¢ekti. 1960’larin
sonlar1 ve 1970’lerin baglarinda, meslektaslarinin UNESCO’ya tavsiyesiyle Smyt-
he’'nin calismalari, uluslararasi iletisim akigi aragtirmalarinin kurulmasinda, politik

9 William Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications”, Media Culture Society, 15
(1993), 5.295.

10 Robert E. Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, Canadian Communication Thought, der.,
Robert E. Babe, Toronto: University of Toronto Press, 2000, s.114.

11 John A. Lent, A Different Road Taken, Colorado: Westview Press, 1995, s.18.

12 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.295.

13 Lent, A Different Road Taken, s.18.
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olusum ve destekleme programlarinda 6nemli gelismelere yol agt1."

Elestirel iletisim aragtirmalarinin 6nemli isimlerinden Dallas Smythe, Yeni Diinya
Enformasyon ve Iletisim Diizeni hareketine 6nemli katkilarda bulundu. Smythe, bu
konuya Marksist bakis agisiyla yaklasmistir. Kariyerinde uzun siire Amerika Birlesik
Devletleri'nde yagsamis ve ¢aligmis bir Kanadali olarak, Smythe ekonomik ve kiiltii-
rel olarak Kanada’yr Amerika Birlesik Devletlerine bagiml kilacak durumlara kar-
s1 yiiksek bir farkindalik gelistirmistir. Smythe’nin iletigim literatiiriine yaptig1 en
onemli katkilardan biri bu konu ile ilgili yazdig1 Somiirge Yolu: Iletisim, Kapitalizm,
Biling ve Kanada (Dependency Road: Communications, Capitalism, Consciousness
and Canada) ¢aligmasidir.'”® Ayrica iletisimin ekonomi politigi alaninda “Iletisim
Teorilerinde Bazi Gozlemler” (Some Observations on Communications Theory)
baslikli 1954’te yayinlanan makale, Elektronik Iletisimin Yapisi ve Politikast (The
Structure and Policy of Electronic Communications) isimli 1957 basimi monografi
ve “Iletisgimin Ekonomi Politigi Uzerine” (On the Political Economy of Communica-
tions) isimli 1960 basimi ¢aligmalarla temel taslar Smythe tarafindan konulmustur.'®

Smythe, 6liimiine kadar Simon Fraser Universitesinde bulundu. 1980’ler siiresin-
ce Smythe, diinya ¢apinda bir¢ok {iniversitede misafir 6gretim tiyesi olarak dersler
verdi. Avustralya Melbournede Iletisim ve Enformasyon Teknolojileri Uluslararast
Arastirma Merkezinin (Centre for International Research on Communication and
Information Technologies) kurulmasina 1989da yardimci oldu.'” Bir¢ok ¢aligma
tireten ve diinyanin pekgok yerinde dersler veren Smythe 6 Eyliil 1992de 85 yasinda
Langleyde hayatin1 kaybetti.

Smythe, iletisimin ekonomi politiginin akademik alanda ele alinmasina biiyiik katk:
sunmustur, ayrica iletisimdeki esitsizliklerin tartisilmasinin da yollarini agmigtir. Sy-
mthe’in kamudaki gérevlerinin etkisi akademik ¢alisma alanlarinda da hissedilmek-
tedir. Iletisime elestirel bir perspektiften bakmay1 tercih eden Smythe, miicadeleci
bir gelenekten gelmektedir ve “kariyerini statiitkoya meydan okuyarak gegirmistir.”'®

Smythenin politik yonelimini belirlemesinde 1930’larda yasadig: ti¢ olay doniim
noktas1 olmustur: Birincisi, San Franciscodaki limanlarda grev gozciisii olan isgilerin
Ulusal Muhafizlar tarafindan vurulmasidir. Ikincisi, Bunalim yillar1 sirasinda “Oki-
ler” ve “Arkiler”in" oturduklar: Californiada gecekondu boélgelerinin serifler tarafin-
dan yakilmasidir. Smythe, bu olay1 “Steinbeck’'in Gazap Uziimlerindeki® tasviri ger-

14 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.296.

15 Colleen Roach, “Dallas Smythe and The New World Information and Communication Order”, Illuminating
The Blindspots, der., Janet Wasko, Vincet Mosco ve Manjunath Pendakur, New Jersey: Ablex Publishing
Corporation, 1993, s.275.

16 Rohan Samarajiva, “Down Dependency Road? The Canada - U. S. Free Trade Agreement and Canada’s
Copyright Amendments of 1988”, Illuminating The Blindspots, der., Janet Wasko, Vincet Mosco ve Manjunath
Pendakur, New Jersey: Ablex Publishing Corporation, 1993, 5.152-153.

17 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.296.

18 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.297.

19 “Okie”, erisim 20 Subat, 2014, http://en.wikipedia.org/wiki/Okie.

Oki tanimu yaklagik olarak 1907’ye dayanmaktadir. Oklahoma yerlilerine Oki ad1 verilirken, Arkansas yerlilerine
ise Arki denilmektedir.

20 Bkz: John Steinbeck, Gazap Uziimleri, ¢ev., Barbaros Kiipgiik, Istanbul: Armoni Yayinlari, 2002. Gazap
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cekten gdrdiim” diyerek animsamaktadir. Ugiinciisii Ispanyol I¢ Savagi ve 6zellikle
ABD ambargosudur.* Bu olaylar Smythe’in diisiin diinyasinin belirlenmesinde etkili
olan faktorlerdir.

Smythe'n kisisel hayatinda yasadiklar1 ve etkilendigi olaylar akademik bakisini da
etkilemistir. Smythe’nin ¢alismalar: pek ¢ok alanda elestirel sorgunun yeni hatlari-
n1 agmistir. Calismalarinda 6zellikle tekrarladig: temalar bulunmaktadir: Bagimsiz
diislince, kamuoyunu smirlamak, reklamverenler i¢in hedefkitle toplamak, ifade
ozgiirligii, demokrasi ve insan haklari igin kitle medyasini giiciinii deneme konula-
rinda 1srarct olmustur.*

Smythe’nin yillar gectikge diisiin diinyasinin daha da gelistigini sdylemek yanlis ol-
mayacaktir. Ayrica radikalizmi de artmaya baslar ve Smythe de bunu “saat yoniiniin
tersine” hareket etmek olarak tanimlayarak, kendi bakis agisindaki degisime dikkat
ceker. Insanlarin ilerleyen yaslarda daha tutucu olmalarinin aksine Smythe, daha
kapsamli analizler gelistirmis, daha biitiinciil ve sistematik bakmaya baslamistir.
Elektronik iletisim ve kapitalist diizen arasinda baglant1 kurmustur.?

iletisimin Ekonomi Politigi

[letisim ile ekonomiyi ayn1 potada eritmeyi basarmis olan Smythe, ekonominin ve
iletisimin bosluklarini fark ederek iki bilimi birbirine eklemlemeyi basarmistir.

John A. Lent, A Different Road Taken kitabinda iletisim arastirmalarinin bes emek-
tarin1 Dallas Smythe, George Gerbner, Herbert R. Schiller, James Halloran ve Kaarle
Nordenstreng olarak sunmaktadir. Smythe ve Schiller ekonomi alanindan iletisime
bakmaktadirlar ve yeni sol ruhla iletisimin ekonomi politiginin gelismesine katkida
bulunmuglardir. Smythe’nin aragtirmalar: kapitalist ekonomide iletisimin etkinligine
isaret etmektedir, Smythe ticari iletisimin izleyiciyi nasil Girettigini tartiymaktadir.?*
Smythe’in yeni medya konusunda siklikla referans verilen isimlerden biri olmasin-
daki neden de ortaya koymus oldugu bu bakis agis1 nedeniyledir.

Smythe i¢in ekonomi politik, ekonomik bakis acisindan iletisim endiistrisi caligmak
anlamina gelmemektedir. Smythea gore bu ¢aligma alani entegre iletisim ¢aligmalar:
ve ekonomiye yeni bir yaklasimdir. Smythe, standart ekonominin iletisimin dinamik
gliciinii tanimamasindan dolay: eksik oldugunu diistinmektedir. Ayni sekilde Smyt-
he, ana akim iletisim arastirmalarinin ekonomi tabanini nadiren kabul etmesinden

Uziimleri John SteinbecK'in yazdig1i ve 1939 yilinda yayinlanarak Pulitzer Odiilii kazanan bir romandir. Bu
romaninda yazar, Amerikada 1930’lu yillarin ekonomik kriz dénemlerini, insanligin dramini anlatmaktadur.
Romanin konusu, topraklarindan koparilan ve is bulma umuduyla yollara dokiilen yoksul tarim isgilerinin
hayatta kalma miicadelesidir. Eser Joad ailesinin oykiisii etrafinda yiizyilin baginda a¢higi, zulme ve sémiiriiye
direnen milyonlarin 6ykiisiidiir. Yazar, hizli ve vahsi sanayilesme siireci yagayan Amerikan toplumunda topraga
bagli olarak yasayan biiyiik bir ailenin zamanla gelisen ekonomik durumun getirdigi degisim riizgarlari karsisinda
acimasizca savrulusunu anlatir.

21 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.114.

22 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications”, 5.296.

23 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.117.

24 Veikko Pietila, “A Different Road Taken. Profiles in Critical Communication’, Nordicom Information, 2/3
(1997), 5.75-76. (erisim 06.08. 2020).
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dolay1 eksik oldugunu belirtmektedir. Smythe’nin formiiliine gore, kapitalizm ideo-
lojik olarak onu destekleyen insanlar iiretir ve kitle iletisim araglar1 bu amaca hizmet
etmektedirler.”” Ekonomide ve iletisim biliminde eksik gordiigii alanlar1 birbirleriyle
tamamlamay1 deneyen Smythe, eksik oldugunu diisiindiigii noktalar1 doldurmaya
galigmistir. Smythe’in bu diisiincesi ayni zamanda iletisimde ekonomi politik yakla-
simin da kurumsallagmasini saglamistir.

Smythe, 6nemli calismalarindan biri olan “Iletisimin Ekonomi Politigi Uzerine”
isimli makalesinde, ekonomi politigin bakis acisindan iletisim i¢in bazi kavramsal
yapilarin diizenlenme girisiminde bulunulduguna dikkat ¢eker. Kitle medyasi, eg-
lence, bilgi ve uyum saglamanin; aile, okul, is ve kilise gibi gruplardan daha fazla
halka ulagtigini belirten Smythe, ABDde uyku dis1 ve ¢alisilmayan zamanin biiyitk
gogunlugunun kitle medyas: tarafindan isgal edildigini ifade etmektedir.?® Dolay1-
styla bu isgal sayesinde kitle medyasi, kendi istedigi sekilde bireyleri tiiketici olarak
tiretmeye baglamaktadir. Smythe, calismasinda her ne kadar ABD iizerinden gitse de
kitle medyasinin hakimiyeti ile tiim diinya benzer siireglerin igine girmistir.

Smythe’nin merkez doktrini, enformasyon akislarini kontrol etmek i¢in kullanilan
gliciin, politik giictin temeli ve bagimsizligin 6zelligi oldugudur. Smythe, tekelci ka-
pitalizm ile kitle iletisim araglar1 arasinda baglant: kurmaktadir. Tekelci kapitalizm
giderek artan kiiresel girisim sistemine atifta bulunur, bu sistemde birkag yiiz dev
kurum egemen olmaya baslamistir. Bu yiikselis 1890’larda baglamistir ve bu zaman-
dan oOnce, kapitalizm aslinda kiigiik rekabetci sirketlerden olugmaktadir. Smythe,
rekabetciden tekelci kapitalizme gegisi, kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasiyla
miimkiin kilindiginy, yiiksek tirajli glinliik gazetelerle basladigini ifade eder. Tekelci
kapitalizmin kitle iletisim araglarinin disinda olmasinin imkansiz olduguna inanan
Smythe, aslinda tekelci kapitalizmin kitle iletisim araglar: tarafindan kesfedildigini
distiniir. Tekelci kapitalizm diizeni altinda, kitle iletisim araclar1 talebi idare eder.
Bu gorev seri iiretim baglamadan 6nce gerekli degildir, ama yiizyilin déniimiinden
beri gerekli hale gelmistir. Daha genel olarak, kitle iletisim araglar1 giindemi belirler-
ler ve boylece vatandaslar1 ve diger kuruluslar etkiler, bilgilendirir ve yonlendirir.”
Smythe’in gazetelerin gelismesi ve kapitalizm arasinda kurmus oldugu baglanti ka-
pitalizm tarihi agisindan olduk¢a 6nemli olarak degerlendirilebilir. Ayrica Smythe’in
bu goriisii iletisim araglarinin gelisimi ile kapitalist sistem arasindaki iliskiye dikkat
cekmesi agisindan da énemlidir. [letisim araglari ve ekonominin etkilesimine dikkat
¢eken Smythe, bu etkilesimin toplumsal yansimalarini a¢iklamaya c¢alismistir. Sm-
ythe'in tekelci kapitalizm ve iletisim araglar1 arasinda kurmus oldugu baglant1 gii-
niimiizde de yeniden ele alinmaya ihtiya¢ duymaktadir. Ozellikle dijital iletisimle
birlikte medya ekonomisine hakim olan kurum sayis1 onu gegmeyecek bigimdedir.
Yani Smythe'n ele aldig1 donemde bir kag yiiz kurum olarak ifade ettigi say1 bugiin
¢ok daha azdir. Dolayisiyla dijital iletisim ya da dijital medyada yer alan sirketlerin
kapitalizmin siirdiiriilebilmesinin saglanmasina yaptig1 katki Smythe’in diistinceleri
ile yeniden okunabilir.

25 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.116.

26 Dallas W. Smythe, “On The Political Economy of Communications”, Journalism & Mass Communication
Quarterly, 37 (1960), s.563.

27 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.121.
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Bilin¢ Endiistrisi

Biling endiistrisi kavrami, Hans Magnus Enzensberger tarafindan ortaya konulmus-
tur ve Adornonun kiiltiir endiistrisi*® kavraminin tiirevidir. Biling endiistrisi, diisiin-
cenin endiistrilesmesini 6zendiren, sonul {iriinii ‘anlam’ olan biiyiik 6l¢ekli kurulus-
lar, orgiitler, uygulamalar; en genel bigimiyle ¢cagdas iletisim araglaridir. Bu kavram
egitim, din vb. kurumlar1 da igerebilir. Bu kurumlar hep birlikte bireylerin yerlesik
biling anlamlarini, bigimlerini ve hiyerarsilerini yeniden iiretme sorumlulugunu
yiuklenmislerdir.*

Enzensberger’in devaminda, Smythe biling endiistrisini genisce agiklamistir. Enzens-
berger, biling endiistrisinin i¢cinde radyo, sinema, televizyon, plak, reklam, halkla ilis-
kiler, yayincilik, moda ve endiistriyel tasarim, din ve inanglar, kamuoyu yoklamasi,
simiilasyon, turizm ve egitimden s6z ederken, Smythe, bilin¢ endiistrisinde baglica
enformasyon sektorii ve titketim maddeleri endiistrisini kapsadigini ifade etmistir.
Her emtianin bir anlamda 6gretim makinesi oldugunu savunan Smythe, iiretim giicii
olarak biling endiistrisine odaklanir. Bu odaklanma sonucunda ii¢ temel adimdan
s6z eder: Izleyici iiretme, reklamcilara satmak, emtia giktilar1 iin talebin ydnetimine
olanak tanimak.* Bu soz edilen {i¢ asama bir sonraki baslikta ele alinacak olan izleyi-
cinin tiiketici olarak iiretilmesi agamasini konu almaktadir. Ayni zamanda Smythe’in
ortaya koydugu bu {i¢lii basamak giiniimiizde sosyal medya ve sermaye birikimini
anlamlandirmak icin de 6nemlidir. Smythe’in diisiincelerine sosyal medya ile ilgili
¢alismalarda siklikla bagvurulmasinin nedenini anilan diisiinceleri olusturmaktadir.

Kitle medyasi ve biling endiistrisinin giindem belirleme rolii bulunmaktadir. Tekel-
ci kapitalizmde biling endiistrisinin giindemdeki 6nemli maddesi titketim mallar1
ve hizmetlerinin “yeni modelleri’ni satin almayla motive olan insanlar iiretmek ve
askeri satislar i¢in abartili biitceleri destekleyen vergiler 6demeyi harekete gecirmek-
tir. Biling enddistrisinin gorevi bu mallar1 ve hizmetleri pazarlamaktir. Kitle medyasi
kurumlar: genel anlamda genis monopol baglantili bolgesel pazarlar ve televizyon,
am-fm radyo yayinciligi, gazeteler, dergiler, kitaplar ve sinema baglantilaridir. Bun-
lar da tiretim ve bankacilikta dev monopol sirketlerin sahiplikleriyle kesigir.*' Smyt-
he’ye gore, biling endiistrisi sadece medyanin iirettigi icerikler degildir, iiretilen mal-
larin pazarlanmasini saglayan faaliyetler de biling endiistrisidir. Bu nedenle kiiltiir

28 Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, cev., Nihat Ulner, Mustafa Tiizel ve Elgin Gen, Istanbul: iletisim
Yaynlari, 2013, 5.109-110.

Adorno ve Horkheimer’in ilk kez Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda kullandig1 kiiltiir endiistrisi kavramy, kitle
kiiltirtinden farkl bir anlam ifade etmektedir. Kiltiir endustrisi bildik seyleri yeni bir nitelikle birlestirir. Tiim
dallarda, kitleler tarafindan tiiketilmeye uygun olan ve bu tiiketimi biiyiik ¢l¢tide belirleyen iiriinler, az ¢ok
planli bir bigimde tretilir. Kiiltiir endiistrisi, miisterilerinin kasten ve tepeden biitiinlestirilmesidir. Binler yil
boyunca birbirinden ayrilmis yiiksek ve diisiik kiiltiir alanlarini da birlesmeye zorlar- her ikisinin zararina olacak
sekilde. Kiiltiir endistrisi, yoneldigi milyonlarin biling ya da bilingsizlik diizeyi tizerinde yadsinamaz bir bigimde
spekiilasyon yaparken, kitleler birincil degil ikincildirler, hesaplanmistirlar; mekanizmanin eklentileridirler.
Miisteri, kiltiir endistrisinin inandirmak istedigi gibi, kral degildir; kiiltiir endistrisinin 6znesi degil, nesnesidir.
29 Erol Mutlu, fletisim Sozliigii, Ankara: Bilim Sanat Yayinlari, 2004, s.48.

30 Sue Curry Jansen, “Dependency Road: Communications, Capitalism, Consciousness, and Canada - Book
Review”, Theory and Society, 12/3 (1983), 5.422.

31 Dallas Smythe, “The Role of Mass Media and Popular Culture in Defining Development”, Counterclokwise:
Perspectives on Communication, der., Thomas Guback, Colorado: Westview Press, 1990, 5.250.
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endiistrisi kavramindan farkliliklar géstermektedir. Ayrica Smythe biling endiistrisi
kavrami ile sadece medyaya degil, ayni zamanda pazarlama, halkla iligkiler gibi diger
iletisim disiplini ile baglantili alanlara da dikkat ¢ekmektedir. Bu sebeple Smythe'n
caligmalar1 sadece medya ¢alismalarinda degil, ayn1 zamanda pazarlama, halkla ilis-
kiler gibi alanlarda da elestirel okuma yapabilmek i¢in ¢esitli arglimanlar sunmakta-
dir. Biling endiistrisi bir anlamda kapitalizmin devami i¢in ajan gorevi gormektedir.

Smythe, bilin¢ endiistrisinin bilin¢ ve ideoloji arasindaki iliskisini sorgular. Medya-
daki haberler-sirketler ve hiikiimet basin bildirileri, kayitdis1 bilgilendirmeler, ka-
muoyunu manipiile edici hitkiimet uygulamalar1 araciligiyla biiyiik 6lgiide yonetilir.
Biling endiistrisi, titketim mallar1 ve hizmetleri de iiretir. Bu iiretimlerle 6gretim ma-
kineleri yani bilin¢ endiistrisi, bilincimizi sekillendirmektedir. Biling endiistrisinin
duygulara hitap eden albenisi pazarlama sistemine yayilir. Uriinlerin ambalajlar1 ve
reklamlar1 nedeniyle bireyler iiriinlere sahip olma istegine kapilir ve ortak ideolo-
ji yetisir.”* Biling endiistrisi sadece bir iiriin degildir; o, tiretimden, pazarlamaya ve
ardindan tiiketime giden bir siiregtir. Bu diisiinceleriyle Smythe, medya ve tiiketim
iliskisinin degerlendirilmesi noktasinda da yol gostericidir.

Smythe’ye gore, “biling endiistrisindeki oyuncularin kim oldugunu” sormak politi-
ka ve yapilarin yeniden orgiitlenmesini kavramaya yardimci olur. Biling endiistrisi-
nin ileri gelenleri arasinda reklam/pazarlama arastirmasi ajanslar1 ve kitle medyasi
yer almaktadir. Ayrica egitim sistemi, fotograf ve ticari sanat ise bir diger destektir.
Ileriki agama, profesyonel ve amator sporlar, ¢izgi roman, salon oyunlar1 (Mono-
poly gibi), kaydedilmis miizik, turizm, lokantalar, oteller ve ulasimdir. Daha sonra-
ki agsama, diger tiiketim iiriinleri endiistrisi -homojen paketli mallar (sabun, igecek
gibi)— ve dayanikli tiiketim mallaridir (ev aletleri, motosiklet ve otomobil gibi). Bi-
ling endiistrisi i¢in uygun ortam tiim tekelci kapitalizm sistemini birbirine baglayan
endistrilerdir: Askeri-Endiistriyel kompleks, telekomiinikasyon, bankalar, sigorta,
finans, gayrimenkul, kumar sanayisi, organize ve organize olmayan suglar.** Smythe,
biling endiistrisinin oyuncularina iliskin biiytik bir resim ¢izmistir. Cizgi romandan,
finansa kadar pek ¢ok oyuncu kendine bu resmin i¢inde yer bulmaktadir. Fakat bu
sliregte oyunun esas kahramanlar1 reklam/pazarlama arastirmasi ajanslar1 ve kitle
medyasidir. Biling endiistrisinin aktorleri birbirinden ayr1 ama birbirleriyle iliskili
yapilardan meydana gelmektedir.

Smythe’a gore, kitle medyasi ve reklam, pazar arastirmasi, halkla iligkiler, tiriin ve
ambalaj tasarimu ile iligkili kurumlar Avrupa ve Atlantik havzasinda Marksist teori-
de kor noktay: temsil eder. Bu kurumlarin faaliyetleri tiiketici bilinci, ihtiyaglar, bos
zaman kullanimi, meta fetisizmi, ¢aliyma ve yabancilagmayla yakindan ilgilidir. Bu
kurumlar materyalist bakis agisindan incelendiginde, tekelci kapitalizm sarti altin-
daki emek-deger teorisi, dolasim masraflari, 6zel emtia degeri, proletarya bigimi ve
sinif miicadelesini kapsamaktadir.**

32 Dallas Smythe, “Culture, Communication “Technology’ and Canadian Policy”, Counterclokwise: Perspectives
on Communication, der., Thomas Guback, Colorado: Westview Press, 1990, s.306.

33 Smythe, “Culture, Communication ‘“Technology’ and Canadian Policy”, 5.308.

34 Dallas Smythe, “Communications: Blindspot of Western Marxism’, Counterclokwise: Perspectives on

32



NiHAL KOCABAY SENER

Biling endiistrisi kapitalist sistemin temellerinin arasinda yer almaktadir. Biling en-
diistrisi sadece iilke sinirlar1 i¢inde diisiintilmemelidir. Smythea gore, biling endiist-
risi bir anlamda somiirgeciliktir. Biling endiistrisini {ireten {ilkeler ayni zamanda
bagka iilkeler tizerinde somiirge olusturabilmektedir. Bu geleneksel somiirgecilikten
farkli olarak somiirgecilik sonrasi bir somiirii olarak degerlendirilebilir. Smythe,
Amerikada uzun yillar yasamis bir Kanadali olarak, Kanadanin ABD’nin somiir-
gesi oldugunu ifade eder. ABD, biling endiistrisi ile Kanadaya tek yoniilii olan akist
Ingiltereden kendi lehine ¢evirmistir. Smythe, Kanadada uygulanan biling endiistri-
sine iliskin su 6rnekleri vermektedir:

1. Kanada gazetelerinde Birlesik Devletlerin haberlerinin %70’i Birlesik Devletlerde
Amerikalilar tarafindan yazilir. 2. Yabanci dergilerin tiraji (Ozellikle Birlesik Dev-
letler) Kanadada iiretilen dergilerden 3’te 1 oraninda daha fazladir. 3. Iki Birlesik
Devletler sirketi, Kanadada dergilerin tiim gazete bayi dagitimini kontrol eder. 4.
1969 yilinda Kanadada 200 milyon dolar kitap satis1 yapildy; 3’te 2’si yabanici kitap-
lara dayaniyordu. 5. Kanadada Kanadali yazarlarin islerinin satis1 1966da toplam
satisin %38’inden 1969ta %24%e ve 1973’te %17’ye diigmiistiir. 6. Kanadada gosterilen
sinema filmlerinden saglanan 200 milyon dolarlik gise hasilatinin neredeyse tamami
Birlesik Devletler film endiistrisi tarafindan kontrol edilmekteydi. 7. Kanadada Bell
Telefon Sirketinin kazanci 1973’te dort ilin kamu gelirine esitti. 8. Kanadada izlenen
televizyon ¢ogunlukla ABD yapimi programlar karasal yayin yoluyla veya sinirdaki
Amerikan televizyon istasyonlarindan kablo ile gelir. 9. 1977de Kanada evlerinin
%50,1’i kablolu televizyona aboneydi.*

Smythe'nin ¢aligmalarindan biri olan Sémiirge Yolu: Iletisim, Kapitalizm, Biling ve
Kanada, biling endiistrisi tizerine post Marksist bilginin son derece 6nemli sentez-
lerden biridir. Smythe’ye gore, giindem olusturma siireci, ulusotesi sirketlere daya-
nan ABDnin 1945den bu yana kurulmus olan ekonomik somiirgeciliginin diinya
¢apinda sistemin detayli incelenmesini engelledigi kiiltiirel ekranlar (cultural scre-
ens) yaratir. Kisaca, Smythe, Kanada'y: Birlesik Devletlerin somiirgesi olarak goriir:
“en genis ve en sadik somiirge”’

Smythe’in yukarida detaylandirilmis olan ¢aligmasi 1980’li yillara kadar olan veri-
lerden hazirlanmistir. ABD’nin biling endiistrisi konusunda bugiine dek aldig1 yol
goz oniinde bulunduruldugunda hem hakimiyetinin arttig1 hem de sadece Kanada
tizerinde degil, diinyanin pek ¢ok iilkesinde hakim olabilecegi g6z 6niinde bulundu-
rulmalidir. Sosyal medya ¢alismalarinda Smythe'in siklikla bagvurulan referanslar-
dan biri oldugundan daha 6nce de s6z edilmisti, sosyal medya ve biling endiistrisi
iliskisinin degerlendirilmesi ve sémiirgecilik konusunda da Smythe’in ¢alismalarinin
temel alinabilecegini g6z 6niinde bulundurulabilir.

Communication, der., Thomas Guback, Colorado: Westview Press, 1990, s.267.
35 Jansen, “Dependency Road”, s.421.
36 Jansen, “Dependency Road”, s.421.
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Tiiketici Uretmek

Dallas Smythe’ye gore, medya tiiketici tiretmektedir. Reklamveren destekli kitle
medyasinin asil iiretimi izleyici giictidiir. 19. yilizyilin son ¢eyreginden once gazete
ve dergiler olsa bile, biling endiistrisi yaratana kadar ytiksek tirajli medya yoktu. Kitle
medyast izleyici giicilinii Giretmistir ve reklamcilar da onu satin almistir. Bu biling en-
diistrisi i¢cin 6nemli bir hizmetti. Bu sekilde kitlesel olarak iiretilen emtialarin kitlesel
dagitimi gerceklestirildi. Izleyici tiyeler, titketim malllar1 ve hizmetleri kendilerine
pazarlarlar. Daha sonra, onlar politik alandaki baska seyden daha ¢ok bir aday ya
da kamusal konular i¢in oy kullanmay1 6grenir. Birinci ve ikinci sonug arasindaki
fark, diger emtialarda oldugu gibi politik adaylar ve konularin ayni tekniklerle pazar-
lanmasi artarak bulaniklagir. Ugiincii olarak da izleyici iiyeleri kapitalizmin ideoloji
inancini 6grenir.”’

Smythe’ye gore, tekelci kapitalizmde zaman, is (metalarin tretiminde harcanan
zaman) ve bos zaman (reklamcilara satilan zaman) arasinda paylastirilmaktadir.
Izleyiciler, reklamcilar tarafindan gelirlerine, yaslarina, cinsiyetlerine, etkin ve sinif-
sal ozelliklerine bagl olarak satin alinmaktadir. Bu nedenle izleyicilerin gergekles-
tirdikleri is, sunulan mallar1 nasil satin alacaklarini 6grenmektir; boylece “serbest
zaman’, tiiketici kapitalizmi yararina kesin bir sekilde bi¢cimlendirilir.*® Tekelci ka-
pitalizm treticilere ihtiya¢ duymaktadir, bu ireticiler ise tiriinlerini satabilmek i¢in
reklamlara yonelirler, reklamlar icin ise ihtiya¢ duyulan hem izleyicidir hem de iz-
leyip tiiketime yonelmesi gereken kitledir. Dolayisiyla bireyler biling endiistrisinde
6znedir, onlar tiikketim mallar1 ve hizmetlerinin yogunluguyla kusatilir; kendilerini
tiiketici olarak iiretirler. Onlar kendi hayatlarini ve enerjilerini meta formunda ye-
niden iretir.”’

Smythe’in goriisiinde, biling endistrisi tarafindan {retilen bedava yemek (reklam
olmayan programlar, filmler, kayitlar, kitaplar, dergiler ve gazeteler) degil, glindem
belirleme siirecinde belirleyici bir ajandir. Bunu tekelci kapitalizmde vazgecilmez ya-
pan bedava yemek eglencesi i¢cinde kodlanmis manipiilatif mesajlar degildir. Smythe
i¢in artik kitlesel medya ve onun eserleri tekelci kapitalizmin sadece ideolojik ay-
gitlar1 olarak kabul edilemez. Aksine, onun iddiasina gore bunlar tiretim sektoriine
girmis ve ekonomik altyapinin bir pargasi olmuslardir. Petrol, komiir, ¢elik ve ulagim
gibi, artik tekelci kapitalizmin tiretken tabaninin bir pargasi olarak kabul edilmelidir.
Smythe'in iddiasi, medya izleyiciler {ireterek bunlar1 tiiketim mallari, hizmet, siyasi
adaylar ve tartismali konularla ilgilenen gruplarin reklam verenlerine satar. Bu izle-
yiciler kendilerine bunlar1 pazarlamak i¢in ¢alisir. Merkez disinda, Smythenin iddia-
s1, biling endiistrisi (merkezin askeri giiciinden gelen destegi ile) araciligiyla kiiltiirel
hakimiyet sayesinde emperyal kontrol sessizce saglanir.*

37 Smythe, “Culture, Communication ‘Technology’ and Canadian Policy”, 5.306.

38 Nick Stevenson, Medya Kiiltiirleri: Sosyal Teori ve Kitle Iletisimi, gev., Goze Orhan ve Baris Engin Aksoy,
Ankara: Utopya Yayinlari, 2008, s.27.

39 Vincent Mosco, “Transforming Telecommunications’, Illuminating The Blindspots, der., Janet Wasko, Vincent
Mosco ve Manjunath Pendakur, New Jersey: Ablex Publishing Corporation, 1993, s.134.

40 Jansen, “Dependency Road” 5.422.
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Smythe’ye gore, biling endiistrisi araciligryla reklam destekli kitle medyas: tiretilen
titketicinin tiyeleri i¢in yabancilasmanin {i¢ ¢esidini iiretir: 1. Meslekteki islerini so-
nucuna yabancilagma, 2. Kendi kendine pazarlamaya giren genel emtialara yabanci-
lagma, 3. Kendilerinde ve ¢ocuklarinda iiretilen ve yeniden iiretilen isgiiciine yaban-
cilasma.*!

Smythe, medyanin tiiketici tiretimini tarif edebilmek i¢in bazi sorular sorar ve bun-
lara yanit arar: Reklamcilar reklam giderleriyle ne satin aliyorlar? Smythe’nin asil id-
diast reklam verenlerin zaman ya da mecra i¢in degil, izlerkitle icin 6deme yaptigi-
dir. Smythe’ye gore, is adamlar: reklam i¢in bosuna para 6demezler, izleyiciler birer
emtiadir. [zleyici emtiasi, “demografik” olarak bilinen belirlemelere dayanmaktadir.
Izleyici emtiasinin belirlemeleri yas, cinsiyet, gelir seviyesi, aile yapisi, sehir ya da
karsal yerlesim, etnik karakter, ev sahipligi, otomobil, kredi kart: durumu, sosyal s1-
nifi gibi maddeleri icermektedir. Konuyla ilgili bir diger soru ise “Izleyiciler homojen
mi?” sorusudur. Izleyicilerin, pazarlanan tiikketim mallar1 ve yapimcilarla ilgili olarak
tiretildiklerini ve bu tiretimin de medya tarafindan saglandigini ifade etmektedir.*?
Smythe’nin reklamcilarin ne satin aldigina verdigi yanit 6nemlidir. Sanilanin aksine
reklamverenler yer ve zaman satin almak i¢in para 6demezler, onlarin istedikleri
aslinda kendilerine uygun olan tiiketiciye ulasmaktadir. Bu tiiketicilere ulasabilmek
i¢in de kitle medyas1 onlara yardimci olmakta ve tiiketiciler iiretmektedir. Dolayisiy-
la medya kapitalizmin islemesini saglayan dislilerden biridir.

Reklam verenler yayin saati satin aldiklarinda verdikleri paramn karsiligini aldiklarin-
dan nasil enim olabiliyorlar? Smythe, bu soruyu séyle yanitlamaktadir:

Biitlin kuskucularin sordugu gibi reklam veren seyrettiimi nerden biliyor?
Yani televizyon agik iken odada olsam bile neden reklamlara dikkat ettigimi
diistintiyor? Cevap basit. Reklam verenler verdikleri reklamin seyredildigini
ayni sigorta sirketlerinin hayat sigortas: yaptiklarinda para kazanmalarinda-
ki mantikla biliyorlar. Hayat sigortanizi yaptirdiktan sonraki giin 6lebilirsiniz
ya da elli y1l boyunca 6demelerini yapan bir miisteri olursunuz. Iste sigorata
sirketleri sizin hayatinizi belli bir sure devam ettireceginiz varsayimi {izerine
“kumar” oynarlar. Biiyiik adetlerde olasilik iste bu kumardaki riski ortadan
kaldirir. Ayni sekilde reklamcilikta da biiyiik sayilar ve tecriibe ile bu risk orta-
dan kalkar ve yayin saati fiyat: buna gore belirlenir. Yani sizin dikkatini verip
vermemenizin bir 6nemi yoktur. Bu 6ngoériilmiis ve fiyattan diigiilmistiir.*’

Smythe’nin bu savunmasina gore, tiim izleyicilerin reklami izlemeleri 6ngoériilmez
ancak bitylik ¢ogunlugunun izleyecegi diisiiniiliir ve riskler hesaplanarak ticretler
buna gore belirlenir.

Smythe’nin iletisim alanina yaptigi 6nemli katkilardan biri medyanin tiiketici
tirettigini dile getirmek olmustur. Izleyici Smythe icin iki agidan énem tagimakta-

41 Smythe, “Communications: Blindspot of Western Marxism’, 5.286.

42 Dallas Smythe, “On the Audience Commodity and its Work’, Media and Cultural Studies Keyworks, der.,
Meenakshi Gigi Durham ve Douglas M. Keller, West Sussex: Wiler-Blackwell, 2012, 5.188.

43 Smythe, “On the Audience Commodity and its Work’, s.189.
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dir: Birincisi, izleyici reklamverenlere zaman ve yer disinda satilan bir meta haline
gelmistir. Reklam alan kitle medyasi izleyicisini de reklamverene pazarlamaktadur.
Ikincisi, reklamlar1 izleyen izleyiciler tilketme yonlenmekte ve Smythenin genel an-
lamda biling endiistrisi olarak tanimladig: tiim driinlerin tiiketicisi haline doéniis-
mektedirler.

Sonu¢

Dallas Smythe’nin ¢aligmalarinin Tiirk¢e'ye ¢evrilmemis olmasi iletisim ekonomi po-
litigi agisindan biiytik bir eksiklik olarak degerlendirilebilir. Bu ¢alisma Smythenin
iletisimin ekonomi politigi {izerine olan goriislerine 6zellikle biling endiistrisi ve iz-
leyici emtias1 kavramina odaklanilarak deginmeye ¢aligmistir. Bu makale kapsamin-
da yer verilen Smythe’nin ¢aligmalar: géz oniinde bulunduruldugunda su baghklar
on plana ¢ikmaktadir:

- Smythenin tizerinde ¢alistig1 6nemli kavramlardan biri biling endiistrisidir. Sm-
ythe'ye gore, biling endiistrisi baslica enformasyon sektorii ve tiiketim maddeleri
endiistrisini kapsar. Her emtianin bir anlamda 6gretim makinesi oldugunu sa-
vunan Smythe, iiretim giicii olarak biling endiistrisine odaklanmaktadir.

- Smythe biling endiistrisinin ayn1 zamanda bir somiirgecilik bicimi oldugunu ifa-
de etmektedir. Bu savini da ABD ve Kanada 6rnegi iizerinden inceleyerek ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla biling endiistrisi sadece tilke icinde etkili degildir, sinir
Otesi bir yapilanmaya sahiptir.

- Smythe, medya kuruluslarinin tiiketici trettigi tespitini yapmistir. Smythe’ye
gore medya ile tekelci kapitalizm arasinda 6nemli bir bag bulunmaktadir. Tekelci
kapitalizm {ireticilere ihtiya¢ duymaktadir, bu iireticiler ise tiriinlerini satabil-
mek i¢in reklamlara yonelirler, reklamlar i¢in ise ihtiya¢ duyulan hem izleyicidir
hem de izleyip tiiketime yonelmesi gereken kitledir. Dolayisiyla medya, bu siireg
icinde tiiketici iiretimi yapmaktadir.

- Smythenin ifade ettigi bir diger 6nemli konu ise, medya kuruluslarinin, rek-
lamverenlere izleyici satmasidir. Smythe, reklamverenlerin sadece zaman ve yer
degil asil olarak izleyiciyi satin aldiklarini ve izlerkitlenin medya tarafindan ya-
ratildigina dikkat cekmistir.

Dallas Smythen iletisimin ekonomi politigi alaninda agmis oldugu yol bugiin hala
gecerliligini korumaktadir. Ozellikle izleyici emtiasi olarak kavramsallastirilmis olan
titketici Giretimi bugiin sosyal medyanin sermaye birikimini anlamlandirmak igin
o6nemli kuramsal temellerden birini olusturmaktadir. Ancak Smythe’in énerdikleri
sadece bununla kalmamaktadir. Ozellikle biling endiistrisinin sémiirgecilik olarak
tanimlanmasi bugiin yeni medya ¢aligmalarina 151k tutabilecek 6nemli unsurlardan
biri olarak degerlendirilmelidir. ABD’nin Kanada iizerinde geleneksel medya ile kur-
dugu somiirgeciligi agiklayan Smythe’in ¢alismalarinin bugiin sosyal medya ve s6-
miirgecilik konusunu tartigmak agisindan 6nemli bir kilit tasi oldugunu goz 6niinde
bulundurmak gerekmektedir. Gliniimiizde biling endiistrisinin 6nemli araglarindan
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biri haline gelmis olan sosyal medyanin ya da daha genis anlamda yeni iletisim tek-
nolojilerinin yeni bir somiirgeciligi ortaya ¢ikarip ¢ikarmadiginin tartismalarinin
yapilmasi i¢in Smythe’in eserleri halen 6nemini korumaktadir. Smythe’in kendi d6-
neminde yapmis oldugu ¢aligmalar, bugiinii anlamlandirabilmek i¢in tutamak ola-
cak eserler olarak degerlendirilebilir.

Diger yandan Smythe'in yol gostericiligi sadece medya ¢alismalari igin degildir. Bi-
lin¢ endiistrisinin icinde halkla iliskiler, reklam ve pazarlamay1 tanimlayan Smyt-
he’in diistincelerine 6zellikle halkla iliskiler ve reklam alanina elestirel perspektifle
yaklagsmak icin ihtiya¢ bulunmaktadir. Smythe, halkla iligkiler ve reklam ajanslarinm
bilin¢ endiistrisinin temel unsurlarindan olarak nitelendirmektedir.

Sonug olarak, Dallas Smythe iletisimin ekonomi politik acidan degerlendirilmesi
konusunda alandaki 6nemli isimlerden biridir, hatta iletisimin ekonomi politiginin
kurucularindan olarak anilmaktadir. Smythe’1in izleyici emtias1 kavramsallastirma-
s1 6nemli tanimlarindan birini olusturmaktadir ve giinimiizdeki iletisim diizenini
anlamlandirabilmek igin de giin ge¢tikce 6nem kazanmaktadir. Ayrica Smythe'n
iletisim araglar1 ve kapitalizm arasinda kurmus oldugu baglant: hem iletisim tarihi
okumas1 yapmak hem de bugiinkii iletisim diizenini anlayabilmek igin bir anahtar
gorevi gormektedir.
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Looking at Political Economy of Communication from the Perspective of
Dallas W. Smythe

NIiHAL KOCABAY SENER

Abstract: Dallas W. Smythe is recognized as one of the founders of the political economy
approach to communication. Smythe shaped to the political economy of communication with
his studies. However, in recent years, studies about social media and labor have referred to
Smythe. He used “audience commodity” for the television audience. This notion has been one
of the notion to recognize social media users. Smythe’s thoughts are not limited to the audience
commodity. Smythe determined that media organizations produce consumers. According to
Smythe, there is an important relationship between media and monopoly capitalism. As Smythe
said, one of the important issues is that media organizations sell audiences to advertisers.
Smythe remarked the advertisers not purchase only place and time, the advertisers purchase
the audience and he pointed out the audience to be created by media organizations. One of
the most important Smythe’s notion is the consciousness industry. According to Smythe, the
consciousness industry involves information sectors and the consumer goods industry. He said,
‘every commodity is in a sense a teaching machine”. Smythe focused consciousness industry as
a productive force.
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