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Oz Abstract

GUnUmuzde teknolojinin  hizla ilerlemesi ile
birlikte insanlarin olay ya da olgulardan haberdar olma
durumlari da degismistir. Olaylarin, olgularin, fikir ya
da sorunlarin medyada haber olarak yer alabilmesi igin
bir takim kriterlere sahip olmasi gerekmektedir. Haber
degeriolarak adlandirilan bu kriterler olaylarin yayinlanip
yayinlanmayacagina ya da énem derecesine gore nasil
bir siraya konulacaginda 6nemli bir ol¢ittir. Buradan
yola cikarak calismanin temel amacini, geleneksel gazete
ve internet haber sitelerinin haber seciminde kullanilan
haber degeri kriterlerinden hangilerinin kullanildigl,
bununla birlikte haber degerleri agisindan geleneksel
gazete ve yeni medyanin hangi kriterlerde farklilastig ya
da benzestigini tespit etmek olusturmaktadir. Haberlerin
haber degerlerine gore karsilastirildig bu calismada elde
edilen veriler icerik analizi yontemiile degerlendirilmistir.

Calisma kapsaminda incelemenin yapildigi dénemde en
yUksek tiraja sahip Hirriyet Gazetesi ve en ¢ok ziyaret
edilen Ensonhaber.com haber sitesi 6rneklem alinmis
ve bu yayin organlarinin 26 Ocak-4 Subat 2018 tarihleri
arasindaki haberleri haber degeri kriterlerine gore
degerlendirilmistir. Degerlendirme asamasinda, haber
degerleri ile ilgili iletisim alaninda en kapsamli calisma
olarak kabul edilen Galtung ve Ruge’un belirlemis oldugu
12 Haber Degeri kriterleri dikkate alinmistir. Calisma
sonunda geleneksel gazete ve internet haber sitelerinin
haberdegerlerineiliskin benzerliklerive farkhlklariortaya
konulmustur. Genel olarak ritim, yogunluk ve olumsuzluk
haber degeri kriterlerinde benzerliklere rastlanirken;
uygunluk, devamlilik, kompozisyon haber degerlerinde
ise farkhliklarin meydana geldigi gozlenmistir.

Comparison of the Criteria of News Value in Context of Traditional and
New Media: Hiirriyet Newspaper And ensonhaber.com Example

Nowadays, with the rapid development of
technology, people’s awareness of events or events has
changed. Events, phenomena, ideas or problems need
to have some criteria in order to take place as news in
the media. These criteria, which are called news values,
are an important criterion for whether events will be
published or not. From this point of view, the main
purpose of the study is to determine which of the news
value criteria used in the selection of news of traditional
newspapers and internet news sites, however,
in which criteria differentiated or resembled the
traditional newspaper and new media in terms of news
values. In this study, where the news was compared
according to the news values, the data obtained were
evaluated with the content analysis method. Hirriyet
Newspaper with the highest circulation and the most

Anahtar Kelimeler

visited Ensonhaber.com news website were sampled
during the period of the study and the news of these
publications between January 26 and February 4, 2018
were evaluated according to news value criteria. In the
evalutaion phase, 12 News Value criteria determined
by Galtung and Ruge which are considered as the most
comprehensive study in the field of communication
related to news values were taken into consideration.
At the end of the study, the similarities and differences
between the news values of the traditional newspapers
and internet news sites were revealed. In general
rhythm, density and negativity were found to be similar
in news value criteria; it was observed that there were
differences in compliance, continuity and composotion
news value criteria.
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Giris

Esma Cilek

Teknolojinin hizla gelisme gostermesi ile birgok alanda meydana gelen degisim iletisim
alaninda da gerceklesmistir. iletisim alaninda gerceklesen degisim ile bilgisayarlarin hizla
kullaniimaya baslanmasi, ardindan internetin kendini géstermesi s6z konusu olmustur. internetin
hayatimiza girmesi ile birlikte iletisim araglari arasinda farklilagsmalarin da bas gosterdigi
gorulmektedir. Bu farkhlagsma ile iletisim araglari arasina yenilerinin de girmesi saglanmistir. Bu
yeni iletisim araglarinin basinda ise, internet gazeteciliginin geldigini soylemek mumkindr.
internet gazetelerinin hayatimiza girmesi ile geleneksel gazeteleri pek ¢ok yénden etkilemesi
s6z konusudur. Bu agidan sosyal bilimlerde incelenmesi gereken yeni bir alan ortaya ¢ikmaktadir.

Ozellikle internetin ve internet gazeteciliginin hizla ilerlemesi ile birlikte geleneksel olarak
habercilik yapan gazeteler kendilerini bu mecraya tasimaya baslamis ve haberleri bu alanda
sunmaya c¢alismislardir. Bu sirecin blyik bir ivme kazanmasi ile birlikte internet gazeteleri
sadece geleneksel anlamda gazetecilik yapip bu alana tasinanlari gecmis, direkt internet
Uzerinden gazetecilik yapma faaliyetleri ortaya ¢cikmaya baslamistir. Herhangi bir yazili basini
bulunmayan, sadece internet Uzerinden gazetecilik yapan internet haber siteleri ortaya ¢ikmistir.
Sadece internet bazl gazeteciligin yeni iletisim teknolojileri arasina katilmasi ise ayri bir Gnem
arz etmektedir.

Medya, internetin insanlara ulasmadaki gliciinden ve hizindan yararlanmak amaciyla,
internet ortamina girmistir. Gazeteler, teknolojik gelismelerdeki hizl ilerlemenin sonucunda
geleneksel gazete yayimlamanin yani sira, okura yeni bir yontemle ulasabilmenin firsatini elde
etmislerdir (Korkmaz, 2009). internet, insanlar icin yeni bir haberlesme alani olusturmaktadir.
Bu dogrultuda medya da bu yeni iletisim aracinin etkisi karsisinda kayitsiz kalmamistir. Haber,
medyanin insanlara bilgi vermek amaciyla gérev yapan yapi tasidir. insanlar cevrelerinde
olup bitenlerden haberdar olmak icin kitle iletisim araclarinin sunmus oldugu haberler ile
bilgilendirilmektedir. Ancak internetin medya ortamina tasinmasiyla birlikte geleneksel medya
ve internet medyasi kavramlari ortaya ¢ikmis, bu asamada haber olgusu da degisikliklere
ugramistir. Bir olayin haber olup olmamasi ya da haber olan bir olayin hangi sirada olmasi
gerektigine haber degerleri karar vermektedir. Bu acidan haber (iretim siireclerinde haberlerin
nasil isledigi, bir olayin haber olmasina nasil karar verildigi noktasinda haber degerleri etkili
olmaktadir. Bu calismada, geleneksel medya ve yeni medyada haber degerlerine iliskin nasil bir
yol izlendigi hangi acidan benzestikleri ve farklilastiklari ortaya konulmaya calisilmistir.

Arastirmanin Problemi

Geleneksel gazeteler ve internet gazetelerinin karsilastirilmasi acisindan karsimiza en
temel unsur, “haber” cikmaktadir. Geleneksel ve internet gazeteciliginde yer alan haberlerde
hangi acilardan degisim oldugunun ortaya konulmasi gerekmektedir. Bu acidan haberlerin
secilmesinde kullanilan ve “haber degeri” olarak adlandirilan, haberlerin secilmesinde belirleyici
olan bu kriterlerin geleneksel ve yeni medya acisindan nasil farklilastigi ve benzestigi sorusu
onemli bir hale gelmektedir.

Haber degerleri ile ilgili literatiirde yer alan ¢alismalar incelendiginde genellikle geleneksel
medya Uzerinden arastirma yapildigi gérilmdistir. Son yillarda, yeni medyanin biiyik bir ivme
kazanmasi ile birlikte bu alanla ilgili calismalarin da ortaya koyuldugu tespit edilmistir. Ancak
yeni medyanin taze bir mecra olmasi nedeniyle ayni zamanda kendine 6zgi farkhliklarini ortaya
koymak icin geleneksel medya ile kiyaslanarak incelenmesi gerektigi distnilmistir. Bu konu
hakkinda literatlirde birtakim ¢alismalara rastlaniimistir. Ancak bu ¢alismalarda, ele alinmayan ya
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da haber degeri konusuna deginmeyen noktalar tespit edildigii¢in bu tarz bir makale galismasinin
yapilmasi literatiir agisindan énemli gértilmustur. Bu galismanin 6érneklemini Hiirriyet Gazetesi
ve ensonhaber.com haber sitesi olusturmaktadir. Bu iki 6rneklem, arastirmanin yapildigi donem
icerisinde biri en ¢ok okunan ulusal gazete, digeri de en gok ziyaret edilen internet haber sitesi
olmasi agisindan énemli goriilmis ve ¢alisma kapsamina dahil edilmistir.

Arastirmanin Amaci

Gahsmanin temel amaci, geleneksel gazete ve yeni medya internet haber sitelerinin haber
seciminde kullanilan ve haberi haber yapan olmazsa olmaz unsurlardan biri olan haber deger
kriterleri cercevesinde, geleneksel ve yeni medya gazeteciliginde yer alan haberlerde hangi
haber degeri kriterlerinin kullanildigini tespit etmek, tespit edilen haber degerlerinin hangi
acilardan geleneksel gazete ve yeni medya gazeteciliginde farklilastigini ya da benzestigini ortaya
koymaktir. Bu amag kapsaminda elde edilen bulgular i1siginda, ayni zamanda yeni medya ile 6n
plana gikan hiz faktoriiniin haberler Gzerinde bir etkisinin olup olmadigi, varsa da nasil bir etkisi
oldugu ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu amaclar dogrultusunda arastirmada su sorulara yanit
aranmaya ¢alisiimistir:

e incelemeye alinan gazete ve haber sitesinde giinliik ortalama haber sayisi ne kadardir?

* Yeni medyada geleneksel medyaya oranla haber tirleri agisindan ne gibi farkliliklar
vardir?

e Haberdegerikriterleriagisindan herikimecrada en ¢ok hangi kriter 6n plana gikmaktadir?

¢ Yeni medyanin geleneksel medyaya gore art1 6zellikleri var midir? Varsa haber degerleri
Uzerinde etkili midir?

Arastirmanin Yontemi

Haberlerin analizi icin elde edilecek veriler 26 Ocak- 4 Subat 2018 tarihleri arasinda on giin
boyunca Hirriyet gazetesi ve ensonhaber.com haber sitesinin takip edilmesiyle elde edilmistir.
Bu iki 6rneklem, biri en ¢ok okunan ulusal gazete, digeri de en ¢ok ziyaret edilen internet haber
sitesi olmasi agisindan onemli gortlmis ve ¢alisma kapsamina dahil edilmistir. Glinliik olarak
haber takibi yapilmasi seklinde planlanan calismanin 10 giin ile sinirlandiriimasinin nedeni,
internet haber sitelerinde giin icerisinde cok sayida haber yayinlanmasidir. Bundan dolayi,
ensonhaber.com’da haberler takip edilirken 10.00-20.00 saatleri arasi hedef alinmistir. Bunun
sebebi ise; calismaya 6n hazirlik olmasi anlaminda daha Once sitede bir glin gecirilmis ve en
cok bu saatler arasinda haber akisi saglandigi tespit edilmistir. Ornek olarak ele alinan Hiirriyet
Gazetesi ve Ensonhaber.com haber sitesinde incelenen haberler her iki medya alaninda da
ortak olarak tespit edilen diinya, ekonomi, spor, giindem, siyaset-politika, kiltiir-sanat ve
magazin basliklari kapsaminda 10 ginlik sirede takip edilerek sayisal oranlari ¢ikartiimis ve
karsilastirilarak degerlendirilmistir.

Calisma kapsaminda haber deger unsurlari agisindan Galtung ve Ruge’un 12 haber degeri
kriteri referans alinarak karsilastirmali bir analiz yapilmistir. Bu kriterler; ritim, yogunluk, netlik/
acikhk, anlamhlik, uygunluk, beklenmedik, devamlilik, kompozisyon, elit uluslarla iliskili olma,
elit kisilerle iliskili olma, kisisellestirme ve olumsuzluk unsurlarindan olusmaktadir.

Hirriyet Gazetesi ve ensonhaber.com haber sitesinde belirlenen tarihlerde ele alinan
haberler giinlik olarak sayilmistir. Sayilan haberler haber tiirlerine gore kategorize edildikten



sonra haber degerlerine iliskin bir degerlendirme yapilmigstir. Tim bunlar yapilirken sosyal
bilimlerde sikga kullanilan ve nicel bir aragtirma ydntemi olan igerik analizi ydontemi kullanilarak
haberler analiz edilmistir. icerik analizi ydntemi ile elde edilen sayisal veriler nicel olarak
belirlenmis ve karsilagtirmali olarak incelenmistir.

Esma Cilek

icerik analizi, basta toplumbilimlerinde olmak izere kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiyla
iletisim calismalarinda 6nem kazanmistir (Aziz, 1990: 105). Fiske’ye (1996: 176) gore icerik
analizi, “iletilerin acik, asikar iceriginin nesnel, olgllebilir ve dogrulanabilir bir agiklamasini
yapabilmek amaciyla” kullanilan bir yéntemdir.

icerik analizi, arastirmacinin bir iletisim kaynagindaki igerigi, aciga ¢cikarmasina olanak saglar.
Arastirmaci igerik analiziyle birgok metnin igerigini karsilagtirabilir ve onu nicel tekniklerle
(6rnegin; cizelgeler ve tablolar) analiz edebilir. Buna ek olarak, metnin farkina varilmasi zor
yonlerini agiga cikarabilir. icerik analizi, sistematik olmayan gdzleme dayali belirsiz diisiincelerin
dogru olup olmadigini objektif, nicel terimlerle belgeleyebilir. Metin hakkinda yinelenebilir,
kesin sonuglar verir (Neuman, 2010: 466).

icerik analizi yénteminin kullanilacagi bu calismada ilk olarak belirlenen tarih araliginda
toplamda kag¢ haber incelendigi, bu haberlerin tirleri, neye goére haber olduklari, haber
degerlerine iliskin kapsaml bir arastirmaya gidilmistir. Sonraki asamada sayisal olarak elde
edilen veriler, kodlama cetveline yansitilmis ve kategoriler olusturulmustur. Kodlama cetvelinde
kesin sonuglara ulasildigi durumda elde edilen veriler toplanmis ve yorumlamaya gegcilmistir.

Geleneksel Medya ve Yeni Medya

Geleneksel anlamda medyadan s6z edebilmek igin ilk olarak medyanin tanimini yapmak
gerekmektedir. Clnki glinimizde medya kavrami, degisen iletisim teknolojileri ve bu
teknolojilerle saglanan yeni iletisim ortamlariyla geleneksel ve yeni medya olarak bir ayrim igine
girmistir. Bu nedenle ilk olarak medya kavramina bir agiklik getirmek gerekmektedir.

Medya, Latince kokenli bir sdzclik olarak dilimize ge¢mis, halka, kamuoyuna ait medium,
media sozclglinden gelmektedir. Genel olarak, kitle iletisim araglarinin geneline verilen bir
kavramdir (Bilbil, 2000: 25). McLuhan’a gére medya; anlami lireten ve icerige aracilik eden bir
teknoloji olarak nitelendirilmektedir (Barbier ve Lavenir, 2001: 302).

Medya denildiginde, klasik yayin organlari olan “gazete, televizyon ve radyo” gelmektedir.
iletisim teknolojilerinin sayisallasmasi yeniyazilimlar ve uygulamalarile hayatimiza “yeni medya”,
“sosyal medya”, “dijital medya”, “internet medyas!” gibi birtakim kavramlar girmistir. Henliz
cok yeni olmasina ragmen, bu “yeni” ve “dijital” medya, sanayi devriminden sonra seri olarak
basilip genis halk kitlelerine ulasmaya baslayan “gazete”yi yaklasik iki asir sonra “geleneksel/
konvansiyonel” hale getirmistir. “Yeni medya” kavraminin kullanilmaya baglanmasiyla bugiine
kadar medya olarak bilinen kitle iletisim araglarn “geleneksel/konvansiyonel medya” olarak

adlandiriimaya baslanmistir (Adigiizel, 2017).

Geleneksel medya, yazil ve gorsel basini icinde bulunduran, olaylarin bu kanallar vasitasiyla
insanlara haber olarak duyuruldugu ve bu vyolla iletisim kurulan bir ortamdir. Bu yayin
organlari araciligiyla genellikle tek yonli bir iletisim saglanmaktadir. Geleneksel medya icinde
yayinlarini siirdliren gazete, dergi, radyo ve televizyon birer kitle iletisim araci olarak vazifelerini
sirdirmektedir (Yiksel, 2012). Geleneksel medya icerisinde yer alan yazili medyayi en eski
toplumsal iletisim araci olarak kabul etmek pek de yanlis olmaz. Yazili medya modern ¢agda
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etkisini daha da arttirarak yakin ¢agimizin biyiik bir giicii haline gelmistir. internetin giinliik
hayata girmesi ile birlikte yazili medyanin etkinligi azalmis gibi goriinse de halen énemli bir
medya araci oldugu yadsinamaz bir gercektir. (Glidekli, 2016).

italyanca “gazetta” sézciigiinden gelen “gazete” kelimesi; politika, kiiltiir, ekonomi ve daha
baska konularda haber ve bilgi vermek igin yorumlu ya da yorumsuz her giin ya da belirli zaman
araliklariyla c¢ikarilan yayin anlamina gelmektedir (Cakir, 2012: 23). Gazete ile ilgili literatirde
pek cok tanimlama yer almaktadir. Ornegin; inugur (2005: 21) gazeteyi; “olaylardan halki siirekli
haberdar ederek kamuoyunu diizenleyen, yonetici otoriteleri uyaran, ele aldigi konular yéniinden
ugras alani sinirsiz olan, bir yayin organi” seklinde tanimlamaktadir.

Napolyon’a gore gazete; “hiikiimetin kararlarini destekleyen, onun istedigi sekilde hareket
eden, onun yasak ettigi konulara dokunmamakla vatani vazifesini yapan bir matbuadir.” Ziya
GoOkalp (Akt., Yiksel ve Gircan, 2005:13)’e gore gazete; “Her giin herkesin ayadina giden ve
herkesin anlayabilecegi dersleri okutan canli bir okuldur.” Ziya Gokalp’in bu séziiyle gazetenin
Ogretici 6zelligine vurgu yaptigini soylemek mimkindir. Mustafa Kemal Atatiirk ise, gazeteyle
ilgili soyle demektedir:

“Matbuat, milletin umumi sesidir. Bir milleti bilgilendirme ve uyarmada, bir millete

muhtag oldugu fikri gidayl vermekte, 6zde bir milletin hedefi saadet olan istikametin bir arada
ylrimesini teminde matbuat, basli basina bir kuvvet, bir mektep, bir rehberdir.” (Baskut, 1966:7).

Ortaya ciktigl 17. ylizyildan gliniimize kadar gazete, bir yandan insan ugraslarini derleyip
toplayan bir kitaplik gibi calismis, bir yandan da toplumun ekonomik diizenine yonelik ticari ya
da paraya donUstirecek haberleri ve mesajlari tasima islevini yerine getirmistir (Torenli, 2005:
165). Ayni zamanda gazeteler politik islevleri, toplumsal yararlari ve ticari yonelimleri nedeniyle
diger sosyal sistemler tarafindan ilgiyle okunmaya baslanmistir (Alver, 2011: 15).

Tuam tanimlardan yola c¢ikarak kisa bir degerlendirme yapmak mimkindir. Buna istinaden
gazete, her tirlG haberi ve yazili Griint halka ulastiran bir kitle iletisim aracidir. Genel olarak
glnlik cikarilan gazete, halki dogrudan etkileyerek kamuoyu olusumunu saglamakta ve ayni
zamanda onlari yonlendirmektedir.

Yeni medya, bir bolimu bilgisayarlara (bilgi-islem) 6zgi islemleri, bir bolimu ise iletisim
araclarina (haberlesme-telekomiinikasyon ve yayincilik) 6zgi yapilari barindiran iki yonli karma
bir medyadir. Bundan dolayi yeni medya kavrami, gliniimiizde kullanilan iletisim araclarina 6zgi
gelismeler ve yenilenmelerin devamini da niteleyerek kullanilan bir kavramdir (Térenli, 2005:
87). Yeni medya kavrami 1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanh arastirmalarda, sosyal, psikolojik,
ekonomik, politik ve kiltlrel ¢alismalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis bir
kavramdir. Ancak 1970’lerde denilen anlam, 1990’larda miithis bir ivme kazanan bilgisayar ve
internet teknolojisi ile birlikte genislemis ve farkh boyutlara ulasmistir (Thompson, 1995: 23-25,
Akt. Dilmen, 2007: 114).

Yeni medya kavraminin bilinen ilk kullanimlarindan biri McLuhan’in 1953 tarihli Queen’s
Quarterly dergisindeki “The Later Innis” baslikli makalesindedir (McLuhan, 1953). McLuhan bu
makalede yeni medya kavramini, daha ¢ok onun teknik karakteristiklerine vurgu yaparak ifade
etmektedir. Bu karakteristiklerden bazilarina érnek; yeni medyanin elektronik bilgi toplama ve
kiiresel erisim gucidir (Akt. Aslan, 2013: 103)

Yeni medyada yeni kavramini ortaya koyan en 6nemli 6zelligi, baglanti ya da aktarim kanallari
Uzerinde yapilandirilmis olmak; yapay belleklere sahip olmak ve icerigin yeniden Uretilebilir
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ve cogaltilabilir bir gilice sahip olmasidir (Térenli, 2005: 157). Everett M. Rogers’a gore yeni
medyanin en temel 6zelikleri su Ui¢ baslikla aciklanabilmektedir (Térenli, 2005: 159-160):

e Karsilikli etkilesim (interactive): iletisim siirecine bireylerinde dahil olmasi ile alici ve
verici arasinda karsilikl iletisimin saglanmasidir.

e Kitlesizlestirme (demassification): Tek tek bireylere ya da sadece belirli gruplara 6zel-
genel mesajlariletme veya yayma, bunlara verecegi cevaplaricin yeterli zaman ve mekani
verebilme, ayni mesaji farkli kisi ya da gruplara iletebilme gibi 6zellikler sunmaktadir.

e Es zamansiz (asenkron) olabilme: iletisim siirecinin istenilen zamanda baslatilip
duraklatilabilmesi ya da istenilen zaman iletisimin bitirilmesi, siresinin uzatilmasidir.

Yeni medya, eski medyanin tiim imkanlarini kapsamakta ve kolayca sunabilme 6zelligine
sahiptir. Eski medyaya ait gorinti, ses, metin, grafikler, animasyon, video, gercek zamanli
yayin (canli yayin) gibi metotlarin yani sira interaktiflik, istege bagh erisim, kullanici kontroli ve
uyarlama gibi genis yelpazede yeni imkanlar da sunmaktadir (Pavlik, 2013: 10).

Bu dogrultuda yeni medya ile geleneksel medya arasindaki farkliliklari su sekilde sirlamak
mimkinddr:

Tablo 1. Geleneksel ve yeni medya arasindaki farklar

Geleneksel medya Yeni medya

iletisim tek taraflidir. iletisim cift yénladir.

Maliyeti yuksektir. Maliyeti daha dusuktar.

Yayin mecralari ¢ok biyiik kitleleri kapsamaktadir. Belli bir hedef kitlesi mevcuttur.

Sinirli ve gergek zamanlh olmayan yorumlar yapilir. Yorumlar sinirsiz ve gergcek zamanlidir.
Sinirli gecikmeli 6lglim Anlik popiilerlik dlgimi

Arsive sinirh zayif erisim Arsive kolay erisilebilir.

Arsivleme somut yapilmaktadir. Sinirsiz depolama alani vardir ve soyuttur.
Sinirl medya karmasi Birlesik medya karmasi

Paylasim desteklenmez. Paylasim ve katiim desteklenir.
Guncelleme olanagi kisithdir. Anlik giincellenebilir.

Belli bir sahiplik yapisi mevcuttur. Tek bir kuruma ait degil, herkesce kullanimi mevcut
Haber sunumlari tim topluma yapilr. Kisisel haber sunumlari vardir.
Okuyucu/izleyici pasif durumdadir. Kullanicilar aktif durumdadir.

Sansir vardir. Sansiir edilemez.

Kaynak: Atabek, U. (2005), “iletisim Teknolojileri ve Yerel Medya I¢in Olanaklar”, Yeni iletisim Teknolojileri ve
Medya, der. Sevda Alankus, istanbul: IPS iletisim Vakfi Yayinlari, s. 69-76 — Halici, N. (2005), “Online Gazetecilik”,
Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya, der. Sevda Alankus, istanbul: IPS iletisim Vakfi Yayinlari, s. 157-162.

Internet Gazeteciligi

internet, bir iletisim araci olarak tiim diinyayi sarmis, yasamin hemen her alanina niifuz
ederek yayginlasmis ve gelismistir. internet, bilgiye kolay ve hizli bir bicimde ulasma, bilgiyi
yayma, kisacasi iletisim konusunda sagladigi biitlin olanaklar ve getirdigi kolayliklar nedeniyle
habercilik sektdrii icin de vazgecilmez bir arag olarak kendini gdstermistir (Ozdemir, 2009:
20). internet, insanlarin hayatina sadece sosyal anlamda degil, ayni zamanda bir sektér olarak
ekonomik anlamda da girmis ve yeni bir is imkaninin dogmasina olanak saglamistr.
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“Aglarin ag1” olarak nitelendirdigimiz internet ile gazetecilik meslegi kendine yeni bir mecra
bulmustur. Teknolojik dinamizme bagli olarak gelisme gosteren internet, bugiin halen kendi
icinde gelisme ve donilsimler yasamakta, ayni zamanda yazili basin, radyo, televizyon gibi diger
habercilik mecralarina da gesitli etkilerde bulunmaya devam etmektedir. Bilgisayar teknolojileri
var olan bu haber endustrileri Griinlerini gergek zamanli olarak, aninda erismeyi miimkin hale
getirmistir. Cok buyulk olgekli haberlere, arsivlere, ses, goriinti ve videolara, bunlar gibi haberi
destekleyici diger 6gelere artik internet sayesinde ulasmak cok kolaylasmistir (Tokg6z, 2003:
80).

Dinya ve Turk basininda, geleneksel gazetelerin, bilgisayar aglarinin olusturdugu internette
sanal versiyonlarinin yayinlanmasi ile birlikte, “gazete”, “gazeteci” ve “okur” anlayislarinin da
degisiklikler yasanmistir. Glinimuzde gazete ve okur arasindaki iliski, internet ile daha farkli

boyutlara ulasmistir (Glrcan, 1998).

internet gazeteciligine yénelmeyle birlikte pek cok yenligin giindeme geldigini séylemek
gerekmektedir. Burada asil dnemli konu ise, artik geleneksel gazetecilik ve internet gazeteciligi
olarak gazetecilikte bir ayrimin yerlesmis olmasidir. Uzerinde israrla durulan ise, internette
haberlerin Uretiminin, dagittiminin geleneksel gazetecilige gore, farkli yéntemlerle yapilmaya
yonelinmesidir. Haberlerin Uretilmesinde gazetecilerin rolii bakimindan geleneksel gazetecilik
ve internet gazeteciligi arasinda belirgin 6zellikler ortaya ¢cikmaya baslamistir (Tokg6z, 2003: 81).
Kisacasi, geleneksel gazeteciligin pek ¢ok pratiklerini igcinde barindiran internet gazeteciligi, her
gecen gun teknolojinin ilerlemesi ile daha da gelisirken, ayni zamanda geleneksel gazetecilik igin
degisimler yaratmaktadir.

internetin diinya capinda biiyiik bir ivme kazanmasiyla birlikte Tiirkiye de bu olusumdan
blylik ol¢liide etkilenmistir. Diinya ¢apinda internetin bir medya araci olarak kullaniimaya
baslamasi ile Turkiye’nin de bu kullanima ge¢mesi arasinda bir yil kadar siire bulunmaktadir.
Ozel sirketler ve drgiitlerin yani sira medya sektorii de tiim oklarini bu alana yéneltmistir.

Turkiye, interneti bir yayin mecrasi olarak kullanmaya 1995 yilinda Aktuel Dergisi ile
baglamistir. 1995 yilinin Temmuz ayinda igerigini internete tasiyan ilk yayin olan Aktiel Dergisi,
ayni zamanda bu alanda 6nci olmustur. Bunun ardindan Ekim 1995’te Leman Dergisi igerigini
internete tagimistir. 2 Aralik 1995’te ise, Zaman Gazetesi igerigini internete tasimis ve igerigini
internete tasiyanilk gazete olmustur (Ozgen, 2000). Tiirkiye’de internette yayin yapmaya baslayan
ilk gazete olan Zaman, o tarihten itibaren kdse yazilari, glincel, politika, diinya ekonomisi, spor
ve medya bolim basliklari adi altinda yayin yapmistir (Gircan, 1999: 45). Sadece bu basliklar
altinda yayin yapan Zaman Gazetesi igeriginin tamamini internete agmamistir.

Turkiye'de internete ilk acilan gazete ise, Zaman Gazetesi’'dir. Zaman Gazetesi o tarihten
itibaren, kose yazilari, giincel, politika, diinya, ekonomi, spor ve medya bolim basliklari altinda
yayin yapmaya baslamistir (Karaduman, 2002:174). Ocak 1996’da sanal ortamda yayimlanmaya
baslayan Xn’de (Eksen) internetteki ilk sanal gazete olmustur. Sanal ortam olarak da adlandirilan
internette, Zaman Gazetesini 27 Kasim 1996 tarihinde Milliyet gazetesi izlerken, buna
muteakiben Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de 1 Ocak 1997 yilinda internette yayima baslamislardir
(Bal-Bekiroglu, 2006). Cumhuriyet Gazetesi kurulus yildonimi olan 7 Mayis 1998 tarihinden
itibaren on-line (¢evrimici) hizmet vermeye baslamistir. Tlirkiye Gazetesi 9 Kasim 1996, Aksam
Gazetesi 15 Eyliil 1997, Glnes Gazetesi ise 2 Nisan 1998'de internete aktarilmistir (Karaduman,
2002:174).

internet gazeteciligi, gazetecilik alanina teknolojik ozellikleri sayesinde pek cok olanak
saglamaktadir. Bu olanaklarin bazilarini séyle siralamak mimkiinddr:
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* internet sayesinde haberler cok hizli verilebilmekte ve siirekli giincellenebilmektedir.
e Okurlar, haberlere 24 saat, diledigi zaman ulasabilmektedir.

e Multimedya 0Ozelligi sayesinde haberi besleyecek ses, grafik, gorilintiilii dosyalara kolayca
ulasilabilmektedir.

e stenilen bir habere, arsiv 6zeligi sayesinde kolayca ulasilabilmekte ve istenilen haberler
saklanabilmektedir.

e Okurla ¢ift yonli etkilesim saglanabilmekte ve okurlarin yorumlarini aninda
iletebilmektedir.

e Haberle ilgili konularda, web sitelerine ait linklere yer verilmektedir. Boylece arka plan
bilgilerine kolayca ulasilabilmektedir.

e Diger mecralarda yer almayan farkli haberlere internet gazeteciligi sayesinde
ulasilabilmektedir (Karaduman, 2005: 146-147).

internetin kolay kullanimi, hizi, hem zamandan hem de nakitten tasarruf saglamasi,
gazeteciler icin bilylk bir nimet olarak goriilmektedir. Ancak Uzerinde dikkatle durulmasi
gereken konu, gazetecilerin interneti bir haber alma, haberi yayma, bilgi edinme asamalarinda
kullanirken dikkatli olmalari gerektigidir. Gazetecilik icglidisiyle hareket etmeli, edindigi
bilgilerin dogrulugunu kesin olmadan aktarmamalidir. Clink{ internette oturdugunuz yerden
pek cok bilgi edinebilirsiniz. Bu da bazi durumlarda, bilgi kirliligi diyebilecegimiz yalan, yanlis
bilgilerin de yer almasina neden olmaktadir. Boyle bir gercegin karsisinda gazeteciler, her zaman
daha temkinli olmali ve habere dair elde edilen bilgileri ayrintili bir sekilde analiz etmelidir.

Haber ve Haber Degeri

insanlar daima cevresinde olup bitenleri 6grenmek, kendi basina gelenleri baskalarina
duyurmak, bunlar Uzerinde disliinmek ve diustndiklerini de baskalarina iletmek ihtiyaci
duymaktadir. Bu ihtiyag, “haberlesme” eyleminiyaratmistir (inugur, 1993: 25). Habercilik meslegi
sayesinde insanlar bu merakini giderebilmekte ve olaylardan, fikirlerden, sorunlardan haberdar
olabilmektedir. “Haber nedir?” sorusu hakkinda gazeteciler arasinda bir goris birliginden s6z
etmek oldukga zordur. Birbirinden farkli cok sayida haber tanimlamalari mevcuttur. Bazi tanimlara
gore, “olan her sey haberdir”, “dlin bilmedigimiz haberdir”, “insanlarin tzerinde konustuklari
haberdir”, “haber okuyucularin 6grenmek istedikleridir” seklinde tanimlanmaktadir. (Tokgoz,

2003: 187)

n u

Yapilan haber tanimlamalari arasinda, “haber, zamana uygun her seydir”, “zamana uygun
rapor haberdir”, “ haber bir olayin raporudur”, seklinde tanimlamalar bulundugu gibi, “haber
acele kaleme alinmis edebiyattir”, “ haber yarinin tarihidir” gibi tanimlara da rastlanmaktadir
(Tokgoz, 2003:191). Schlapp’a (2002: 17) gore ise haber; “giincel ve ilging bir olayin oldugunca
nesnel ve gergede uygun bir bigimde sunulmasidir.”

Dursun (2005: 69), haberi tanimlarken, hemen herkesin séyleyebilecegi su tanimlamaya yer
vermektedir: “Haber, gercek diinyada meydana gelen olaylar, kisiler ya da seyler hakkindaki en
son, en yenive en ilgi gekici enformasyondur ve bu anlatiya gére, haberin icerdigi enformasyonun
nesnelliginin, dengeliliginin, tarafsiziginin biitiniyle saglanmasi ya da hi¢ degilse en
coklastirilmasi mimkiindiir. Bunu saglamada biitiin sorumluluk ve is muhabirin, gazetecinin
performansina diismektedir.”
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Girgin (2013: 3-4) ise, “Haber Yazmak” adli kitabinda “haber nedir?” sorusuna iliskin
cok sayida tanimlamaya yer vermistir. Bu tanimlarin bazilari su sekildedir: “beklenen ya da
beklenmeyen gelismelere iliskin bilgilerdir.”, “belirli bir alanda edinilmis bilgidir”, “bir kimse ya
da bir yerdeki olaylar hakkindaki bilgilerdir”, “cevrede olup biten her seydir”... Tum bu tanimlar
Isiginda haber kisacasi, insanlari olumlu ya da olumsuz etkileyen, tiim olay, fikir ya da sorunlari

gazete, televizyon, radyo ve dergi gibi kitle iletisim araclariyla kitlelere aktarilan metinlerdir.

insanlarin haber alma arzusu ve bilgilenme istegi haber icin yapilan tanimlamalarda da én
plana ¢ikmaktadir (Rigel, 2000: 178):

e “Haber, okuyucunun bilmek istedigidir”
e “Haber, okuyucunun ilgilenecegi olaydir”
® “Haber, insanlarin hakkinda konusacagdi seylerdir”

Schneider ve Paul, haberi tanimlarken lg¢ kavrama vurgu yapmaktadir (2002: 40): “Haber
okuyucu ve dinleyiciicin éncelikle yeni gerceklerle ilgili, dogru ve anlasilir bilgilerdir ve sonrasinda
su ikisinden birisidir: Onemli (bu co§u zaman ilging de demektir ama her zaman dedil) ya da
ilging.”

Girgin’e (2002: 3) gore “haber” genel anlamda, temelinde bireyi yasamsal olarak ilgilendiren
gelismeler ve bu gelismelere iliskin bilgiler olarak tanimlanmaktadir. Haberler kitle iletisim
araclarinda farkl formatlarda yer alarak toplumu yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi anlamda
hem siyasi hem ekonomik, hem sosyo-kiiltlirel anlamda bilgilendirmektedir. Bu nedenle haber
icin toplumu bilgilendirirken ayni zamanda eglendiren, egiten, yonlendiren, kamuoyu olusturan
bir olgu oldugunu séylemek mimkiindur.

Gazetecilikte bir olayin haber olabilmesi icin birtakim ozellikler tasimasi gerekmektedir.
“Haber degeri” olarak tanimlanan bu unsurlar bir olayin haber olabilmesi ve gazete sayfalarinda
yer alabilmesi icin belirleyici olmaktadir. Haber degeri kavrami, daha cok haberi agiklama ya da
haberi dogrudan veya dolayli olarak anlamlandirmaya yoneliktir (Karabay, 2000: 92).

Haberi tanimlama yerine kullanilan bir diger yaklasim, haberin icinde yer alan bazi temel
ogeler olan haber degerlerine (news values) egilmedir. Bu yaklasim seklinin amaci, haberciligin
dayandigi temel ilkelerin ne oldugunu géstermektir (Tokgoz, 2003: 199). Bir haber milyonlarca
kisi tarafindan okunabilmekte ya da izlenebilmektedir. Boyle bir durumda haberin okunmaya ya
daizlenmeye deger oldugu sunucunu ¢ikarmak mimkiindir. Bu deger ayni zamanda haberciligin
dayandigi temel ilkeleri de 6n plana ¢ikarmaktadir.

Haber degeri ile ilgili ¢alismalarin temelini olusturan ilk ¢alisma ABD’de 1922 yilinda
Walter Lippmann tarafindan gergeklestirilmistir. Lippmann, yayinlanmaya deger bir haber ile
yayinlanmaya deger olmayan haber arasindaki temel ayrimin ne oldugu sorusundan hareket
ederek haber degeri ve haber olabilmenin kriterlerini ortaya koymustur. Calismanin sonucunda
ise, haber degerini gesitli olaylarin varligina ve birlesimine gore basin tarafindan yayinlanmaya
deger gorilmesi olarak agiklamistir. Yaptigi bu calismada haber degeri ile ilgili gorislerini
somut calismalarla gelistirmistir. Lippmann’a gore bir olayin haber degerine sahip olabilmesi
icin alisilmisin disinda (slirpriz, sansasyonel, vb.) olmasi, tasarlanmasi, stireyle sinirlandiriimasi,
yapisinin basit olmasi, bir mantiga ve anlama sahip bulunmasi, olaya etkili ve/veya tinlu kisilerin
katilmasi ve olay yerinin okura yakin olmasi gerekmektedir (Alver, 2011: 109). Pek ¢ok arastirmaci
tarafindan yapilan ¢alismalar sonucu ortaya konan haber degerlerini Tokg6z (2003: 200), genel
olarak bes ana kiimede toplamistir: Zamanllik, yakinlk, sonug, 6nemlilik, insanin ilgisini gekme.



Haber degerlerinin timinin birden veya kismen haber yapilirken kullanimi, haberciligin
temelilkelerine uyulup uyulmadiginigéstermektedir (Tokgdz, 2003:200). Haberlerilgilendirdikleri
kisilerin sayisinin ¢cokluguna gore deger kazanmaktadir. Haberin 6nemi ve degeri, uyandirdigi
ilginin, gergeklestirdigi etkinin derecesiyle de olgllur (Girgin, 2013: 20).
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Haber degerini belirlemedeki kistaslar, toplumsal yapilara ve kitle iletisim araglarinin yayin
politikalarina gore degisiklik gostermektedir. Sonugta neyin haber olup olmayacagina belirlenen
haber degerleri gercevesinde karar verilmektedir. Aslinda haber degeri icin ortaya ¢ikmis
gazetecilik pratiklerinin kendini mesrulastirmasidir denilebilir (Karaduman ve Karaduman, 2004:
246).

Kopek adami isirirsa haber degildir, ancak adam kopegi isirirsa bu bir haberdir seklindeki
klise aslinda hakim haber anlayisini ortaya koymaktadir. Bu anlayisa gére haber, beklenmedik,
ahsiilmadik ve sira digi bir sey olmalidir. Ancak bu bilindik klise haberi tek basina tanimlamaya
yeteri degildir. Bundan 6tiirti, haber ile ilgili farkli yaklagimlar ortaya atilmistir.

Kimi kaynaklarda “haber degerleri” ya da “haber kriterleri” olarak da tanimlanan bu unsurlar;
yayin organinin yayin periyoduna, tiirline, yayin sahibi ve yoneticilerinin yaklasim tarzina, yayin
politikalarina, yayin yaptiklari toplumun kiltirel nitelik ve beklentilerine ve bunlar gibi kimi
unsurlara bagh olarak degisiklik gosterebilmektedir (Yiksel, vd., 2015: 95).

Haberler belli bir islemde filtrelenerek halka sunulmaktadir. Burada karsimiza iki 6nemli
yaklagim ¢ikmaktadir: Gindem belirleme ve esik bekgiligi. Giindem belirleme yaklasimina gore;
iletisim araglarinin buyuk agirlik ve yer verdigi konular, halkin 6nemli olarak algilayabilecegi
konulardir. iletisim araglarinin agirlik vermedigi konular daha énemsiz olarak algilanmaktadir
(Mutlu, 1995: 82). Kisacasi medya, haber konularini 6nem derecesine gore siralamakta ve hangi
konularin Ust siralarda yer alacagina kendisi karar vermektedir. Medya bu roli ile esik bekgiligi
gorevini Ustlenmektedir. Esik bekgisiterimi, birmesajinkitleiletisim araglarindan bireysel okuyucu
ya da izleyiciye gecerken bu mesaja midahale edenler olarak tanimlanmaktadir (Mutlu, 1995:
64). Bu gorey, yerine gore muhabir, gazeteci ya da editorler tarafindan gergeklestirilmektedir.
Haberler editoryal bir siirecten gecmektedir. Bu slirecte editorler, her giin 6nlerine gelen
yluzlerce haber arasindan hangi haberin daha biyilk, hangi haberin daha kiiglik verilecegine
karar vermektedir (Arsan, 2003: 144).

Haberdegerineiliskin en kapsamlicalismaJohan Galtungve Maria Ruge tarafindan yapiimistir.
1965 yilinda Norveg’te yayinlanan dort giinliik gazetenin o yillardaki nemli uluslararasi sorunlar
olan Kongo, Kiba ve Kibris konusundaki haberleri hangi olciitlere gore sectiklerini inceleyen
Galtung ve Ruge, arastirmalari sonunda, psikolojik algi teorisine dayandirdiklari ve sekizinin tim
Ulkelerde, dordiniin ise gelismis kuzey Ulkelerinde gecerli oldugunu belirttikleri on iki haber
degeri unsuru tespit etmislerdir. Yaptiklari ¢alisma sonucunda Secici Kanal Tutma Modeli'ni
ortaya koymuslar ve haber degeri kavramlarina daha genellenebilir bakilmasini saglamislardir.
Galtung ve Ruge’a gore haberin yayinlanmasini etkileyen faktorler sunlardir: Ritim (frekans),
dikkat cekme esigi (yogunluk), anlamlilik, uygunluk (uyumluluk), surpriz (beklenmedik),
degiskenlik (kompozisyon), sureklilik (devamhlik), tek anlamlilik (netlik/agikhk), elit ulus faktora,
elit kisilerle iliski, kisisellestirme ve negatiflik (Alver, 2011: 114).

Ritim: Haberi yapilacak konunun glincel olmasi ve o glin icinde olup biten bir olay olmasi
oncelikli degerdir.

Yogunluk: Bir olayin haber degeri tasiyabilmesi icin genis bir cografi alanda gerceklesmesi
ve/veya daha cok kisiyi ilgilendirmesi gerekir. Olayin buytkligiu énemlidir.
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Netlik/Agiklik: Habere konu olan olayin, okuyucunun/izleyicinin anlayabilecegi 6lgide agik,
anlasilir olmasi gerekir.

Anlamlilik: Konunun izleyici/okuyucu agisindan anlamli bulunmasi gerekmektedir. Kiltirel
ve/veya cografi yakinlik haberin izleyici/okuyucu agisindan anlamli bulunmasinda 6nemli
kriterlerdir.

Uyumluluk: Ozel kutlamalar, anmagiinleri, spor karsilasmalari gibi izleyicilerin beklentilerinin
ve olacagini dnceden kestirebildigi olaylarin dikkate alindig1 degerdir.

Beklenmedik: Alisiilmisin disinda, aniden gerceklesen, 6nceden kestirilemeyen olaylarin her
zaman haberi degeri vardir.

Devamlilik: Haberi yapilan bir olayin haberi yapildiktan sonra da hala ilgi gekici olmasi
onemli bir 6lglttdr.

Kompozisyon: Haberlerin belli bir kompozisyonda verilmesi, haberler arasinda bir biitiin
olarak belli bir dengenin saglanmasi gerekir. Bir olay bir giin icinde ne kadar siklikla gorilirse
gorilsin, diger haberlere de dengeli bicimde yer verilmelidir.

Elit uluslarla iliskili olmak: Uluslararasi iliskilerde egemen/belirleyici Ulkelerin bir olay
karsisindaki resmi tavirlari haber degeri tasimaktadir.

Elit insanlarla/kesimlerle iliskili olmak: Uluslararasi kamuoyunda etkin ve taninmis bir
kisinin aciklamalari haber degeri acisindan énemlidir.

Kisisellestirme: Herhangi bir konuyu ele alirken olayin kisilere indirgenerek aktariimasi,
olgunun kisisellestirilmesi, olayl daha da kolay anlasilir hale getirir.

Olumsuzluk (Negatiflik): Olumsuz olaylara iliskin haberlerin dramatik etkisinin daha yogun
olmasi ve ilgi gekiciligi ogesiyle bitlinlesmesi nedeniyle, olumsuz olaylarin haber yapiima
olasiligi daha yuksektir. Medyanin kaza, cinayet, catisma, kriz ya da zarar gibi olaylari 6zellikle
vurgulamasini ifade etmektedir.

Galtung ve Ruge yaptiklari calisma sonucunda ortaya koyduklari bu haber deger etmelerine
bagh olarak li¢ ana hipotez gelistirmistir (Yiksel, vd., 2015: 96):

- Ekleme Hipotezi: Bir olay, haber degeri unsurlarindan ne kadar coguna sahipse, o olayin
haber olma olasiligi o kadar ylksektir.

- Tamamlayici Hipotez: Haber degeri unsurlarindan biri zayifsa diger unsur ile tamamlanabilir.
- Dislama Hipotezi: Tum haber degeri unsurlari zayifsa o olay haber yapilamaz.

Haber degeri ile ilgili olarak iki farkli bakis acisinin etkili oldugunu sdylemek mimkunddir.
Liberal-cogulcu yaklasima goére, haber degeri bir olay ya da olgunun kamu yarari acgisindan
oneminin belirlenmesi olarak degerlendiriimektedir. Bu yaklasimda, haberin iki farkli acidan
etkinliginin oldugu, ancak daha ¢cok kamu yararina olan yoniniin agir bastigi 6ne stirilmektedir.
Kisacasi, belirli bir eleme-segme isleminden gectikten sonra toplumun hizmetine sunulan
haberlerin kamu yarari gozettigi one surilmektedir. Elestirel yaklasimda ise; haberlerin belli
bir eleme ve secme isleminden gectikten sonra topluma sunuldugu ve bu secme-eleme islemi
esnasindamedya kuruluslarinintarafsiz, nesnel bir bakis acisisergileyemediklerisavunulmaktadir.
Onlara gore, medya kuruluslari, kendi yayin politikalari ve ¢ikarlari dogrultusunda haberleri belli
bir hizaya sokmakta, bazi haberleri Ust siralara tasirken bazi haberleri geri planda birakmakta
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ya da hi¢ yayinlamamaktadir. Elestirel yaklasim, haber degeri belirleyicisinin haber medyasinin
seckinlerinden olustugunu ileri sirmektedir. (Karabay, 2000: 92).

Elestirel yaklasima goére haber, iletisim slirecinin bir pargasidir. Yapilanmis bir slire¢ olan
iletisim sireci, icinde yer aldig1 yapilar tarafindan belirlendiginden, yayincihgin énce bir siireg
oldugu saptanmalidir (Karaduman, 2002: 36). Gerek medyanin ekonomi politigi lzerinde
duran calismalar, gerekse kiiltiirel yaklasimi benimseyen arastirmalar, Marksist kuramin degisik
vurgularindan kaynaklansalar da, temelde haberi bir ideoloji olarak gérme ve haberciligi resmi
kaynaklarin séylemlerinin yeniden iiretildigi bir ugras alani olarak kavrama egilimindedirler (inal,
1993: 158). Neyin toplumun bilgisine sunulmasinin yararl ve dogru olacagina karar verirken,
egemen gug/iktidar iliskilerinin ve medyanin dnceliklerinin etkin oldugu vurgulanmaktadir (Tilig,
1998: 164).

Bulgular ve Yorumlar

Haberleri Analiz Edilen Mecralar ve Toplam Haber Sayilari

Bu bolimde haber degerlerine gore haberleri analiz edilen iki drneklem ve bu iki kitle iletisim
aracinda incelenen toplam haber sayilari agiklanmistir.

Tablo 2. Haberlerin Analiz Edilen Mecralar ve Toplam Haber Sayilari

Toplam Haber Sayisi N

Hirriyet Gazetesi 849 % 45,3

Ensonhaber.com 1.025 %54,6

Toplam 1.874 %100

Bu calismanin kapsaminda Hirriyet gazetesinin ve ensonhaber.com haber sitesinin
belirlenen ortak kategorileri kapsaminda Hiirriyet gazetesinde “849”, ensonhaber.com sitesinde
“1.025”, toplamda ise “1.874” haber incelemeye alinmistir. incelenen haberlerin “% 45,2” sini
geleneksel gazete olustururken, internet haber gazetesi bu ¢alismada ele alinan haberlerin “%
54,6” sini olusturmaktadir. Hirriyet gazetesinde belli kategorilerin haberlerinin ele alinmasi
ile ensonhaber.com sitesinde saat 10.00-20.00 saatleri arasindaki haberlerin ele alinmasi goz
oniinde bulunduruldugunda, internetin mevcut hizi ve anindalik 6zelligi ile glin icinde daha fazla
haber servis edildigi, geleneksel gazetelerin sadece belirli oranlarda ve sayilarda haberlere yer
verdigi gorilmektedir.

Haberin Yayinlandigi Tarih ve Haber Sayilari

Tablo 3. Yayin Tarihler ve Haber Sayilari

Yayin Tarihi Hirriyet Gazetesi Ensonhaber.com
26 Ocak 2018 | 82 102
27 Ocak 2018 | 86 81
28 Ocak 2018 [ 92 77
29 Ocak 2018 | 85 145
30 Ocak 2018 | 84 0
31 Ocak 2018 | 86 2
1Subat 2018 | 95 6
2 Subat 2018 80 94

3 Subat 2018 | 84 91

4 Subat 2018 75 77
Toplam 849 1.025
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Hirriyet gazetesinin ve ensonhaber.com sitesinin 26 Ocak-4 Subat tarihleri arasinda ele
alinan yayinlar Tablo 3.te verilmistir. Haberlerin genel olarak hafta basinda artis gosterirken,
hafta ortasina dogru diislise gectigi ve hafta sonu daha az haber yayinlandigi tespit edilmistir.

Haber Tiirleri ve Haber Sayilari

Bu bolimde Hirriyet Gazetesinin ve ensonhaber.com haber sitesinin ele alinan haber
kategorileri ve sayilari belirtilmektedir.

Tablo 4. Haber Tiirleri ve Haber Sayilari

Haber Tiirleri Hiirriyet Gazetesi Ensonhaber.com
Diinya 99 % 11,6 108 % 10,5
Ekonomi 163 % 19,2 103 % 10,2
Spor 215 % 25,3 242 % 24,3
Gindem 197 % 23,2 332 % 32,9
Siyaset-Politika 93 % 10,9 104 % 10,3
Kultiir-Sanat 22 % 2,59 74 % 7,2
Magazin 60 % 7,06 62 % 6,1
Toplam 849 % 100 1.025 % 100

Tablo 4. incelendiginde ilk olarak, Hirriyet gazetesinde “Diinya” haberleri “% 11,6” lik bir
orandayken ensonhaber.com’da “Dlinya” haberlerinin sayisi daha fazla olmasina ragmen toplam
saylya oranla daha az yer kapladigi gorilmektedir. Ancak burada ensonhaber.com sitesinin
belirli saat araliginda incelemeye alindigi ve haber giincellemelerinin ertesi glin yapildig1 goz
onunde bulundurulmalidir. Yine “Ekonomi” kategorisine baktigimizda ensonhaber.com sitesinde
ekonomi haberlerinin % 10,2’lik bir oranla daha az yer aldig1 gértilmektedir. “Spor” haberleri her
iki kitle iletisim aracinda da ylksek oranlara sahiptir. Hirriyet gazetesinde “% 25,3”, ensonhaber.
com sitesinde “% 24,3” gibi oranlarla spor haberlerinin agirlikta oldugu goérilmektedir.

“Glindem” haberlerinin Hirriyet gazetesinde “Spor” haberlerinden sonra en ¢cok haberin yer
aldigi kategori oldugu belirlenmistir. “% 23,2” gibi bir oranla Spor haberlerinden sonra en cok
Gulndem haberleriyer almaktadir. Ensonhaber.com haber sitesinde genel gériiniime bakildiginda
en fazla haberin bulundugu kategori “Glindem” haberleridir. Tum kategoriler igerisinde giindem
haberlerinin “% 32,9”luk bir oranla en fazla yiizdelige sahip oldugu tespit edilmistir. “Glindem”
haberleri dinamizmin en fazla oldugu haber tiriidir. Bu nedenle, internet haber sitelerinin
aninda ve hizli bir sekilde haber verme politikasi gbz 6nline alindiginda, giindemde yasanan
olaylari aninda hizl bir sekilde servis ettigi ve bu nedenle bu kategoride daha fazla haberin yer
aldig1 sonucu gikarilmaktadir.

Digerkategorileriinceledigimizde “Siyaset” haberlerinin “%10,3”, “Kiltir-Sanat” haberlerinin
“% 7,2” oranlariyla ensonhaber.com sitesinde Hiirriyet gazetesine oranla daha fazla yer aldig
gorilmektedir. “Magazin” haberlerinde ise, her iki kitle iletisim aracinda da birbirine yakin
rakamlarda yer verilmesine ragmen toplam haber sayisina bakildiginda Hirriyet gazetesinde “%
7,06” ile daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Son Dakika Haberleri ve Flas Haber Kullanimi

Tablo 5. Son dakika haberleri ve Flas Haber Kullanini

Yayin tiirii Son dakika haber | Flas haber
Hurriyet Gazetesi Yok % 0 Yok | %0
Ensonhaber.com 53 % 5,2 38 % 3,37
Toplam 53 % 5,2 38 % 3,37




internet gazeteleri teknolojinin kendilerine sunmus oldugu imkanlar sayesinde, meydana
gelen olaylarla ilgili bilgileri aninda aktarabilme yetisine sahiptir. Ancak gazeteler, yasanan
olaylara dair haberleri ertesi giin servis edebilmektedir. Bu nedenle internet gazeteciligi ile
birlikte son dakika haberleri ve flas haberler seklinde ¢arpici haberler sik¢a yer almaktadir. Tablo
5/te gorildlgu Uzere, Hiirriyet gazetesinde yer alan haberler icerisinde “son dakika” haberleri
bulunmamaktadir. Buna karsin ensonhaber.com sitesinde incelenen haberlerde son dakika
haberleri “% 5,2”lik bir yere sahiptir. Ayni sekilde Hirriyet gazetesinde herhangi bir flas haber
yer almamaktadir. Ensonhaber.com sitesinde flas haberler incelenen haberlerin “% 3,37”lik
kismini kapsamaktadir. Son dakika ve flas haberler, incelemenin yapildigi tarihlerde “Zeytin
Dali Harekati” ve “Cumhuriyet Halk Partisi Genel Baskanlik Secimleri”nin yer aldigi “Glindem”
kategorisinde sik¢a kullaniimistir.
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Haber Degerleri ve Sayilari

Tablo 6. Haber Degerleri ve Sayilari

Haber degerleri | Hiirriyet Gazetesi Ensonhaber.com
Ritim 189 % 22,26 205 % 20
Yogunluk 106 % 12,48 127 % 12,39
Netlik/aciklik 41 % 4,82 68 % 6,63
Anlamhlik 72 % 8,48 81 % 7,9
Uyumluluk 34 % 4 28 % 2,73
Beklenmedik 22 % 2,59 31 % 3,02
Devamlilik 55 % 6,48 87 % 8,49
Kompozisyon 26 % 3,06 14 % 1,37
Elit uluslar 18 % 2,12 29 % 2,83
Elit kisiler 90 % 10,6 123 % 12
Kisisellestirme 21 % 2,47 23 % 2,24
Olumsuz 175 % 20,6 209 % 20,39
Toplam 849 % 100 1.025 | % 100

Tablo 6.da Hiirriyet gazetesi ve ensonhaber.com haber sitesinde yer alan haberlerin tasidig
haber degerleri ve oranlar verilmistir. “Ritim” ogesi her iki medya alani i¢cin de énemli bir
kriter olarak haberlerde etkili olmustur. “ % 22,26" oraniyla Hirriyet gazetesinde, “% 20” ile
ensonhaber.com sitesinde ritim degeri tespit edilmistir.

“Yogunluk” haber degeri her iki kitle iletisim aracinda da birbirine yakin oranlarda
seyretmektedir. Hirriyet gazetesinde “% 12,48”, ensonhaber.com sitesinde “% 12,29” oraniyla
yogunluk unsuru genel olarak giindem, ekonomi ve spor haberlerinde gorilmistir. Bundan
dolayi her iki kitle iletisim aracinin “yogunluk” unsurunda benzestigi soylenebilir.

“Netlik/acikhk” degeri, yapilan arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore internet
gazeteciliginde daha fazla oldugu tespit edilmistir. Hlrriyet gazetesinde “% 4,82” lik bir oran
gosteren netlik/acilik ogesi internet haber sitesinde “% 6,63” ile daha fazla yer edinmistir.
Ancak her iki kitle iletisim araci da genel olarak giindem ve spor haberlerinde net ifadelere yer
verilmistir.

“Anlamhlik” Ogesi, geleneksel medyada daha yogun olarak islenmistir. Soyle ki, Hirriyet
gazetesinde “% 8,48” oraniyla anlamlilik degeri tasiyan haber bulunurken yeni medyada “%
7,9” oraniyla bu degere yer verilmistir. Oransal olarak farklilik géstermesine karsin her iki kitle
iletisim araci da glindem ve spor haberlerinde bu haber degeri kriterini dikkate almistir.

“Uygunluk” haber degerikriteridikkate alinarak yapilan haberanalizinde Hiirriyet gazetesinde
“% 4”, ensonhaber.com sitesinde “% 2,73” oraniyla biytk bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Bu
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sonuctan yola cikarak, internet haber sitelerinin geleneksel medyaya nazaran uygunluk haber
degerini daha geri planda tuttugu, bu acidan farkhlastiklari gézlemlenmistir.

“Beklenmedik” haber degeri incelemeye alindiginda bu unsurun “% 3,02” lik bir oranla
internet haber sitesinde daha fazla oldugu tespit edilmistir. Hirriyet gazetesinde “% 2,59” ile
yer edinen beklenmedik 6gesi her iki kitle iletisim aracinda da glindem ve diinya haberlerinde
aranan kriter olarak yer almistir. Bundan dolayi her iki kitle iletisim aracinin bu haber degeri
unsuruna 6nem verdigi, bu agidan birbirlerine benzestigi sdylenebilir.

internetin saglamis oldugu teknik ve teknolojik alt yapi sayesinde internet haber sitelerinde
strekli haber akisi saglanmaktadir. Bundan dolayi haberi yapilan bir olayla ilgili sonrasinda ortaya
cikan gelismeler ve kiiglik olaylar internet haber sitelerine hemen dismektedir. “Devamlilik”
degerini Hiirriyet gazetesi ve ensonhaber.com acisindan degerlendirdigimizde, internet haber
sitelerinin bu haber degerini daha fazla 6n plana cikardigi gérilmektedir. Hiirriyet gazetesinde
devamlilik degeri “% 6,48” oranindayken, ensonhaber.com’da bu deger “% 8,49” oraniyla daha
fazladir. Devamlilik degeri, bir olayla ilgili devaminda yasanan gelismeleri aktarmayi temel aldigi
icin geleneksel gazeteler bu eylemi aninda gerceklestirememekte, bundan dolayr devamlilik
degeri geleneksel gazetelerde daha zayif bir haber degeri olarak yer almaktadir.

“Kompozisyon” haber degerine iliskin haberler incelendiginde, geleneksel medya ve
internet gazeteciliginde blyik bir farklilik gézlenmektedir. Hlrriyet gazetesinde “% 3,06” hk
bir orana sahip olan kompozisyon degeri, ensonhaber.com sitesinde “% 1,37” lik bir oranla
disus gostermektedir. Bundan dolayi geleneksel medya ve yeni medyanin kompozisyon ogesi
acisindan farklilastiklari, internet haber sitelerinin bu haber degerine daha az énem verdigi
tespit edilmistir.

“Elit uluslarla ilgili” haberler incelendiginde, yeni medyanin geleneksel medyaya oranla
daha fazla bu haber degeri kriterine vurgu yaptigi saptanmistir. Séyle ki, Hirriyet gazetesinde “%
2,12” oraninda yer alan elit uluslarla ilgili haberlerin ensonhaber.com haber sitesinde “% 2,83”
oraniyla seyrettigi tespit edilmistir. Her iki kitle iletisim araci ele alinan toplam haber sayilari
dikkate alindiginda, bu haber degeri kriterini nemli olarak gormektedir denilebilmektedir.

“Elit kisilerle ilgili” haberlerde de elit uluslarla elde edilen sonuca varildigi soylenebilir.
Hirriyet gazetesinde bu haber degeri “% 10,6” oraninda iken, ensonhaber.com sitesinde “% 12”
oraninda seyretmistir. Bundan dolayi her iki kitle iletisim aracinin bu haber degerine verdikleri
Onem goze carpmaktadir.

“Kisisellestirme” haber degeri incelenen haberler 1s18inda degerlendirildiginde, geleneksel
medyada daha yogun islendigi sonucuna ulasiimistir. Genel toplam haber sayisi icinde
degerlendirdigimizde, Hirriyet gazetesinde bu haber degerinin “% 2,47” oraniyla ensonhaber.
om sitesine gére daha 6n olanda oldugu tespit edilmistir.

Haberde “olumsuzluk”, toplum tarafindan olduk¢a okunur/izlenir haberler olarak
algilanmaktadir. Bu gercegin farkinda olan medya, olumsuz haberlere yer verme konusunda
daha dinamik davranmaktadir. Elde edilen veriler sonucunda olumsuzluk degeri, hem
geleneksel medya hem de internet gazeteciligi acisindan bir olayin haber olmasinda belirgin
bir kriter olarak goz éniinde bulundurulmaktadir. Bu anlamda Hiirriyet gazetesinde olumsuzluk
degeri tasiyan haberler “% 20,6” iken, ensonhaber.com haber sitesinde “% 20,39” luk bir oranla
olumsuz haberler degerli goriilmektedir. Bu acidan bakildiginda, olumsuzluk haber degerine
iliskin geleneksel medya ve internet gazeteciliginin benzerlik gosterdikleri ve ayni 6l¢lide bu
haber degeri kriterine deger verdikleri tespit edilmistir.
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Sonug

Teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte her alanda oldugu gibi iletisim alaninda da pek ¢ok
donisim yasanmistir. Yeni iletisim teknolojileri olarak adlandirilan bu dénemde medya sektori
de teknolojinin buytk bir etkisinde kalmis ve “yeni medya” olarak adlandirilan yeni bir iletigsim
alani dogmustur. Teknolojinin etkisiyle birlikte genel anlamda medya olarak adlandirdigimiz
kitle iletisim araglarinda, geleneksel medya ile yeni medya seklinde bir ayrim ortaya ¢ikmistir.
Yeni medya, saglamis oldugu teknolojik ve teknik imkanlar sayesinde toplum igerisinde kisa
zamanda yayginlik kazanmis ve insanlar bu yeni alana cabuk adapte olmuslardir.

Yeni medyanin siirekli gelismesi “internet” dedigimiz bilgisayar aginin ortaya c¢ikmasiyla
daha da biiyimustiir. internetin askeri amach bir teknoloji olarak gelistiriimesinden sonra
giiniimiizde bu denli yaygin bir kullanima sahip olacagi tahmin edilemezdi. internetin basit bir
zemine oturtulmasi, buna karsin pek cok 6zelligi bir arada bulundurmasi, medya sektoriniin
de bu alana yonelmesine sebep olmustur. Cliinkii gazetecilik icin en dnemli sey, bilgiye aninda
ulasabilmek ve bu bilgiyi aninda topluma iletebilmektir. ilk olarak sadece gazete sayfalarini
internete aktaran geleneksel gazeteler daha sonra gercek anlamda internet gazeteciligine
yonelerek basili gazetelerine ek olarak internet sitelerinden de yayin yapmaya baslamistir.
internetin bu asamada gazetecilige sagladigi en biiyiik yarar, gazete sayfalarinda elde edilen tiim
haberlere yer verilememesi bu nedenle bir segme eleme isleminin yapilamasindan kaynakli bazi
haberlerin yayinlanmamasi durumuna karsi internet gazeteciliginde sinirsiz haber kapasitesine
sahip olmaktadir.

Haberler okuyuculara bir segme eleme isleminden sonra islenerek ulasmaktadir. Geleneksel
gazeteler sayfa ve stitun kisithligi gibi teknik imkanlardan dolayi her habere yer verememektedir.
internet gazeteciliginde teknik anlamda herhangi bir sinirlama olmaksizin ayni anda pek cok
haber okuyucuyla bulusturulmaktadir. Ancak kitle iletisim araclarinda bir olayin haber olabilmesi
icin belirli degerler tasimasi gerekmektedir. Bu ¢alismada, geleneksel gazete ile internet haber
sitesinde haber (iretim slireclerinde haber degerine yonelik yaklasimlari incelenmistir.

Galtung ve Ruge’un 12 haber degeri kriterine dayanilarak Hirriyet Gazetesi ve ensonhaber.
com internet haber sitesinin haberleri icerik analizi yontemiyle karsilastirilmistir. 26 Ocak — 4
Subat 2018 tarihleri arasinda yapilan 10 ginlik haber takibi neticesinde, geleneksel gazete
ile internet haber sitelerinin belli bash haber degerlerinde farklilik gbsterdikleri saptanmis, bu
durum internetin teknolojik yapisiyla da iliskili gérilmistar.

Calisma kapsaminda ele alinan ritim, yogunluk, netlik/aciklik, anlamlilik, beklenmedik,
devamlilik, kompozisyon, elit uluslar, elit kisiler, kisisellestirme ve olumsuzluk degerleri izerinde
durulmustur. Hirriyet gazetesi ve ensonhaber.com sitesi icin ritim degerinin birbirine yakin
oranlarda seyrettigi gorilmektedir. Uygunluk degerinin ise; geleneksel gazetede internet haber
sitelerine oranla daha fazla yer almasi, internet gazetecilig§inde bu haber degerinin geri planda
oldugu sonucunu dogurmustur. Bunun disinda, olumsuz haberler her iki kitle iletisim aracinda
da 6nemli bir kriter olarak ele alinmistir.

Devamlilik haber degerinin internet haber sitelerinde teknolojik altyapisindan dolayi daha
belirgin oldugu gorilmektedir. Hirriyet gazetesinde gazetenin ertesi glin yayinlanmasi, bundan
dolayi olaylari, olaylarla ilgili yasanan kiiciik de olsa gelismeleri aktaramadigi, ancak internet
haber sitelerinin sinirsiz haber kapasitesi ile devamlilik degeri tasiyan haberleri herhangi bir
kisitlama olmadan aninda servis edebildigi sonucuna varilmistir.
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Genel olarak bir degerlendirme yapildiginda bu ¢alisma kapsaminda, daha ¢ok teoriye isaret
eden haber degerlerinin geleneksel gazetelerde etkili oldugu, teknolojik temelli olanlarin ise,
internet gazeteciliginde daha ¢ok uygulandigl sonucu gozler 6niine serilmektedir. Bu nedenle
haber degeri kavraminin internetin teknolojik ve teknik alt yapisinin sagladigi imkanlar dahilinde
hala tam anlamiyla istenilen noktaya ulasamadigi, bundan dolayi geleneksel gazetelerle
birtakim benzerliklerinin var oldugu tespit edilmistir. Soyle ki, internet saglamis oldugu mevcut
hizi ve sinirsiz kapasitesiyle medya igin cazip bir alan olarak gorilmuis ve kendine bu mecrada
yer edinmistir. Bu 0Ozelliklerinden dolayi interneti gazetecilik alaninda kullanma amaciyla
hareket edilmesine ragmen elde edilen veriler isiginda bakildiginda, haber degerlerinin tiimiine
rastlanmadigi, bazilarinin géz ardi edildigi, bazilarinin ise geleneksel medya ile yakin seyrettigi,
bazilarinin da daha yogun ele alindigi gézlemlenmistir. Galting ve Ruge’un 12 haber degeri kriteri
geleneksel medyada genel olarak kendine yer edinirken, bu kriterlerden kompozisyon, uygunluk,
kisisellestirme unsurlarinin internet gazeteciliginde 6nem arz etmedigi, bundan dolayi bu haber
degerlerine iliskin haberlere ¢ok fazla yer vermedikleri saptanmistir. Ancak internet gazeteciligi,
geleneksel gazetecilige nazaran daha fazla haber akisi saglayabilme imkanina sahiptir. Bundan
dolayr yeni medyada geleneksel medyaya oranla daha fazla haber degerine rastlanacagi
dislincesi elde edilen veriler sonucunda pek miimkiin olmamaktadir.

Genel olarak, geleneksel medya ve yeni medya, haber degeri kriterleri agisindan birbirlerine
benzestigi gibi yeni medyanin teknik ve teknolojik 6zellikleri sayesinde bazi haber degerlerinde
One gectigi tespit edilmistir. Ancak bu durum, yeni medyanin haber degerlerine iliskin tam
anlamiyla istenilen sonuca ulasildigini géstermemektedir. internet gazeteciligi, sinirsiz alani
sayesinde daha fazla haber ve haber degerine yer verebilecegi duslincesiyle hala istenilen
noktaya ulasamamis, bu acidan geleneksel medyaya benzer bir sekilde seyir gostermistir.
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