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Dil incelemelerinin kiiltiirel yapiyla iliskili bir ¢alisma alani olan ad bilimin olduk¢a miithim sayilabilecek
arastirma alanlarindan biri de is yeri adlaridir. Dilin hem islevsellik hem de anlam zenginligi bakimindan
dinamizminin somut bir sekilde yansimasi olan is yeri adlarinin da tiim adlandirmalarda oldugu gibi, insanlar
tarafindan verildigi diisiiniildiigiinde, kisilerin duygu ve diisiinceleri hatta pargast oldugu toplumun kimligi
hakkinda 6nemli ipuglarini biinyesinde barmndirdigini séylemek yanlis olmayacaktir. Bugiin, lilkemizde is yeri
adlarimi degisik agilardan degerlendiren pek ¢ok kiymetli ¢aligma olmasina karsin bu tiir aragtirmalarin yeterli
diizeyde oldugunu sdylemek zordur.

Dolayisiyla ad bilime katkisi olacagi diisiiniilen bu ¢aliymada, Kilis’in is yeri adlari anlam bakimindan
incelenerek neticede Kilis’te adlandirma olgusunun nasil gergeklestigi konusunda somut verilere ulagilmaya
¢alistimistir. Bu maksatla dzellikle Kilis’in en islek caddelerinden Cumhuriyet Caddesindeki ve Murtaza
Caddesindeki is yeri adlar rnek alinmus; is yeri sahipleri ile goriismek suretiyle onlara is yeri adina nasil karar
verildigi sorulmus ve alinan cevaplar dogrultusunda elde edilen gergek veriler lizerinden ¢aligiimistir.

ABSTRACT

One of the most important research areas of onomatology, which is a field of study related to the cultural
structure of language studies, is workplace names. The workplace names reflect perceptibly dynamism of
language with regard to functionality and meaning richness. For this reason, it is predicable that the workplace
names give us significant clues about feelings and thoughts of people even aboutidentity of the society taking
into consideration those names are given by people that live in the society. Although there are many
valuablestudies on the field of working place in our country, it is still not as it should be.

To this end, aiming to contribute to onomatology in that study, it has been tried for getting tangible data
abouthow the naming process happened in Kilis by analysing workplace names in Kilis in point of their
meanings. In line with this purpose, the workplace names on Cumhuriyet Street and Murtaza Street which are
the most crowded ones have been picked particularly as sample. Interviewed and asked to the owners of the
workplaces how the naming process took place, it has been studied with actual data.
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EXTENDED ABSTRACT

It can be for certain said that there is no person, thing or a situation which has no definition under the sun. This fact
of denomination is as old as the history of mankind itself. However, in the process of time it has turned into a cultural
phenomenon passing down. To be thought of the names, which are grammatically significant, on its own merits,
therefore, it is clear that the names are symbolic signs that contain in itself a common cultural memory in the
background. So called “Onomastic”, in other word “Onomatology”, is derived from analyses whichare performed
with the aim of cultural deduction based on those “symbolic signs” and of obtaining information about the language
in question. Right afterexisted, Human being tried to get to know and to denominate himself and then everything
around according to their distinctive features. While denominating every single person preferred names according to
his/her ownpoint of view, perception and his/her socio- cultural conditions. Even considering studies about names,
those processes of denomination have a surprisingly large system of culture and perception in the background.
Workplace names, which are given in order to be distinguished and to indicate its area of activity, have become
diversified and coloured by changing social structure and increasing population. Business owners may prefer more
interesting, easier, catchy and related to the business in order to make better sales or draw attention in harsh
competitive environment. Thus, workplace names acquire dimension of mass medium besides being just a name. In
Turkey, there are many valuable studies about workplaces in terms of its role of culture and language bearer. Even
recent years those kinds of studies have remarkably increased. On the other hand, thosestudies are not enough to make
an inventoryoverall.

In large part of thosestudies, documents, data by archive research are utilizedrather than sociological research which
determines cultural structure. In this regard, that study differs from other studies with respect to being a field survey
and one on one interview.

The aim of that study is to determine how Kilis province denominates workplaces and what the main approach is
about that. For this aim, workplaces on Cumhuriyet Street, Murtaza Street and some other workplaces on running
side streets have been evaluated as culturalindicators and theirnames’ messages have been analysed thoroughly.
Sample case out of qualitative research methods has been applied. Sample case is one that analysesany kind of person
or community or culture in order to make explanation and interpret. In this sense, data achieved is only valid for field
of study and may be generalised under certain conditions. As starting step of this descriptive study, 1400 workplace
names were recorded in different daterange of 2018-2019 and then stories of denomination given by owners were
collected by one on one interview method. Data collected were interpreted by using categorical content analyse. We
mustn’t keep in mind that workplace names are very crucial material for studies of language or language-culture
because workplaces are located on very dynamic environments in which people from any social stratum, village or
city, rich or poormeet. Moreover, data were mostly collected from native population as this is a culture detection
study.

According to survey data, all in all, Kilis workplace names are related to daily life, routines, tastes and subsistence
economy of community. Usage of Turkish language in workplace names was ignored and that is an another case.
Workplace owners made us of their ownsurnames or expressions of quality and feature of service given. Secondary
preference was mostly individual and depended on variable reasons. Apart from these preferences, there were another
preferences. Work place names were used grammatically correct in general. Just some mis types were there. Some
examples were given in tablesenclosed. (Table 3 and 4). In one case, the owner called Zeki named his workplace as
Zaki on the purpose of gainattention. In an another case, a workplace was named as Kozmetika in order to put
emphasis on its top (A) quality. With this study conducted, it is aimed to create awareness in the matter of workplace
names which have verycrucial role from the point of language — culturerelation. For Kilis province studied by now,
that subject may be gone about for other provinces in everyrespect.



Parlak Kalkan, G./ Gaziantep University Journal of Social Sciences 2021 20(1) 316-337 318

Giris
Iletisimin temel faktdrii olan dil, ayni zamanda toplumlarin duygu-diisiincelerini,
gelenek-goreneklerini, inanglarin1 ve yasam felsefesini sifreleyen sistematik bir zincirdir
(Gaddar, 2014:319). Bu bakimdan kiiltiiriin yap1 tas1 roliinii iistlenen dil ile kiiltiir arasinda

stirekli bir etkilesim ve ayrilmaz bir bag mevcuttur. Dilin kullanim1 kiiltiirii; kiiltiiriin dokusu,
yapisi ise dili etkiler durumdadir (Aydin, 2016: 309).

Dil, iletisim ve kiiltiir tastyicilig1 rolii ile birlikte hem birey hem de toplum igin bir
kimlik, milli bir suur demektir. Tarih sahnesine bakildiginda, varligini koruyamamais, kimligini
unutmus toplumlarda tahribatin 6zellikle dilde baglamis oldugunu; dilini birakan, unutan
bireylerin ve toplumlarin zamanla milli benliginden de siyrildigin1 gérmek sasirtict bir durum
degildir. Dolayistyla bugiin “millet” bilincine erigsmis toplumlarin, oncelikle belli bir duyus-
diistintis tarzin1 (kiiltiiriinii) gelecek nesillere aktarabilecegi ortak bir dillerinin olmas1 gerektigi
on kosulu ka¢inilmaz bir gergektir.

Belirtildigi tlizere, ancak dil ile kimligini somutlagtiran ve varliginin siirekliligini
saglayan toplumlarin bir taraftan bireyleri arasindaki iletisimin devamliligi bir taraftan da diinya
platformundaki yerleri i¢in dillerini korumaya ve gelistirmeye ¢aligsmalari hayati bir zarurettir.

En genel ifade bicimiyle milletlerin “varlik” sebebi olan dilin dinamizminin
betimlenebilecegi alanlardan biri de adlandirmadir. Birey i¢in oldugu kadar milletler i¢in de var
olmanin ilk belgesi olan adlandirma, bireysel ve milli bakimdan pek ¢ok ipucunu sifreledigi
icin incelemeye deger mithim bir mevzudur (Alkaya, 2001: 442).

Insanoglu, tabiat karsisinda &ncelikle kendini tanimaya ve adlandirmaya calismis; daha
sonra da kendisini ¢evreleyen her seyi, ayirt edici 6zelliklerini dikkate alarak adlandirmistir
(Senel, 2013: 39). Bu ad verme-alma gergeklesirken her insan, her toplum kendi diislince
diinyasina, algilayisina ve i¢inde bulundugu sosyo-kiiltiirel sartlara gore adlar tercih etmistir.
Sonug itibariyle adlarla ilgili yapilan ¢aligmalarin neticeleri de g6z 6niinde bulunduruldugunda,
basit birer dil birimi gibi goriinen adlarin gerisinde sasirtici boyutta bir kiiltiirel sistemin ve
algilay1s biciminin varlig1 dikkat ¢cekmektedir.

Her toplumda degisik durum ve olgulara bagl gerceklesen ad tercihi, 6zel mesajlara
isaret eden ve belli bir ama¢ giiden benzetmeler icerebilecegi gibi, toplumdan ve kiiltiirden
bagimsiz salt duygu degeri de tastyabilir (Oztiirk Dagabakan, 2006: 27).

Adlarin bireysel ve milli-mahalli ifade bi¢imleriyle birlikte evrensel boyutu da gdzden
kacirilmamalidir. Her iilkenin kendine has birtakim ad verme gelenekleri, kurallar1 da olsa
yapilan incelemelerle goriilecektir ki yeryiiziiniin pek ¢ok yerinde ortak egilimler, benzer
pratikler mevcuttur (Senel, 2017: 73).

Dilin belirtilen kiiltiir tagiyicilig1 kimligi baglaminda son derece zengin ve ¢esitli bir
malzeme alani sunan adlandirma iginde 6nemli bir yeri oldugu diisiiniilen is yeri adlari, bilhassa
kentlesme, sanayilesme ve hizli rekabetin zirve yaptig1 giiniimiiz kosullarinda adeta ticaretin
resmi gerekliliginin disina ¢ikmis; kiiltiirel bir ifadesi, mesaj1 olan dev bir folklor olaymna
doniismiistiir.

Temelde bir is yerini, benzer diger bir is yerinden ayirmak ve faaliyet alanini belirtmek
amaciyla verilen is yeri adlari, degisen sosyal yap1 yahut artan niifusla birlikte ¢esitlenmis ve
renklenmistir. Kisiler, zorlu rekabet ortaminda daha iyi satis yapabilmek ve dikkat ¢ekebilmek
icin is yerlerini adlandirirken geleneksel (soyadi-kisi adi-dini adlar vb.) tercihlerle birlikte
ilging, kolay akilda kalic1 ve yapilan isle ilgili mesajlar iceren adlar da tercih etmektedirler
(Arvas, 2011: 4). Boylelikle Boyraz’in da (2003: 142) ifade ettigi gibi ticari isletme adlari, bir
1s yerini tamimlamanin yaninda, kitle iletisim araci ve bi¢gimi olma boyutu da kazanmustir.
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Tiirkiye’de is yeri adlartyla ilgili hem dil hem de dilin kiiltiir tagiyiciligi rolii agisindan
yapilmis pek ¢cok kiymetli ¢calisma mevcut ve hatta son yillarda bu ¢aligmalarin sayisi bir hayli
artmistir. Hal boyleyken is yeri adlariyla ilgili ¢cok yonlii genel bir envanter olusturabilmek icin
ne yazik ki bu caligmalarin sayis1 yeterli diizeyde degildir (Yaman ve Ekmekg¢i, 2016: 219;
Gaddar, 2014: 320).

Ayrica yapilan g¢aligmalarin biiyiik bir bolimiinde toplumun kiiltiirel dokusunu
fotograflayacak sosyolojik, folklorik arastirma ve tespitler yerine daha c¢ok ilgili belge, arsiv
yahut dokiiman taramasiyla ulasilan veriler, malzemeler kullanilmistir (Uysal, 2012: 241).
Nitekim s6z konusu bu ¢alisma, bizzat alanda yapilan tarama ve birebir goriismeye dayali bir
calisma zeminine oturtulmus olmasi bakimindan farklilik arz etmektedir. Yine konuyla ilgili
alan taramasiyla hazirlanmis kiymetli bazi ¢calismalar1 burada zikretmek yerinde olacaktir:

Mert ve Tiirkmen (2014), is yeri adlarindaki yabancilasmanin hangi sartlarda ve hangi
tercihler sonucunda gerceklestigini, Tiirk¢e adlara ek yapilarak yabancilastirilanlar ve birtakim
eklemeler yapilarak yeniden tiiretilip yabanci goriiniimii verilmis is yeri adlar1 kisitlamasi ile
alanda bu kisitlamaya uyan is yeri adlarini tespit etmistir. Bu maksatla aralarinda Elazig,
Tekirdag, Mersin, Bitlis, Van, Gaziantep, Trabzon gibi farkli bolgelerde bulunan iller gezilerek
gbzlem ve miilakat teknikleri ile veriler toplanmuistir.

Boyraz (2003), is yeri adlarinda sakli kiiltiir haritasini, calismasinda da belirttigi gibi is
yeri adlarinda Tiirk¢enin kullaniminin dil bilimsel yontemlerle irdelenmesi mevzusundan
bagimsiz bir sekilde gozler dniine sermistir. Dolayistyla her biri birer kiiltiirel gosterge olan is
yeri adlarini, Lasswell’in kitle iletisimini ¢6ziimlemek i¢in Onerdigi modellerden biri olan
“Kim, ne diyor, hangi kanalla, kime, hangi etkiyle” sorularinin cevaplarini bulma noktasinda
degerlendirmistir (Boyraz, 2003: 150).

Yine Sivas’taki ig yeri adlartyla ilgili bir calisma yapan Kaya (2008) sahada yapilan
derleme esnasinda is yeri sahiplerine bazi sorular yoneltmis (is yerine bu adin verilmesinin
sebebi nedir gibi) ve verilen cevaplar dogrultusunda adlar1 on dokuz farkli baslikla kategorize
etmigtir. Kaya’nin is yeri adlariyla ilgili olusturdugu bu tasnif, ayn1 zamanda bizim
calismamizin kategorilerinin olugsmasina da kaynaklik etmistir.

Yaman ve Ekmekg¢i (2016), Samsun’daki is yeri ve mekan adlarin1 sahada yapilan iki
aylik bir calismayla betimsel olarak degerlendirmistir. Toplanan 200 civarinda Ingilizce
etkisinde olusturulmus bu adlar; 1. Tamamen Ingilizce Sézciikler ve Sesler Kullanilarak
Olusturulan Isimler, 2. S6z Dizisine Ingilizce Baslayip Tiirkce Devam Ederek Olusturulan
Isimler, 3. Séz Dizisine Tiirkge Baslayip Ingilizce Devam Ederek Olusturulan Isimler, 4.
Tiirkce Sozciiklerin Yazim Seklini Kismen veya Tamamen Ingilizcelestirerek Olusturulan
Isimler, 5. Ingilizce Sozciiklerin Yazim Seklini Kismen veya Tamamen Tiirkcelestirerek
Olusturulan Isimler, 6. Tiirkce ve Ingilizce Unsurlar1 Tek Bir Sozciikte Birlestirerek
Olusturulan Isimler, 7. Kiiltiirel Unsurlarin Melezlestirmeye Dahil Oldugu Ornekler seklinde
alt1 kategoride tasniflemistir. Neticede olusturulan her bir baslikta verilen oransal degerlerle
yabanci ad tercihinin dikkat gekmek, gen¢ kusaga hitap edebilmek, farkli yahut siislii goriinmek
gibi gerekgelere bagl olarak gelistiginin alt1 ¢izilmistir.

Alkibay (1996), diger calismalardan farkli bir yaklasimla degerlendirdigi yabanci
kaynakli is yeri adlarinin Ankara’daki durumunu ve oransal dagilimini ele aldig1 ¢calismasinda,
magazalarin -markalar hari¢- %25’inin yabanci kokenli ad tercih ettigini; tercih oranlarmnin
genclere hitap eden spor giyim magazalarinda, gelir diizeyinin yiiksek oldugu semtlerde
bulunan magazalarda yiiksek oldugunu ve genellikle hakim dilin Ingilizce oldugunu, bunu
Fransizcanin takip ettigini aktarmistir.
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Karademir (2004), Diyarbakir’da sahadan topladigi 1876 magaza ve is yeri adini,
Tiirk¢enin kullanimi bakimindan 1. Tek Kelimeden Olusanlar 2. Ad Tamlamas: Kurulusunda
Olanlar, 3. Sifat Tamlamas1 Kurusunda Olanlar 4. {lgi Durumu Grubu Kurulusunda Olanlar 5.
Kisaltma Grubu Kurulusunda Olanlar 6. Tamamen Yabanct Goriinlimiinde Olanlar
basliklariyla tasnifleyerek sonug¢ kisminda ana bagliklarla alt basliklarin oransal dagilimini da
vererek degerlendirmistir.

Tiirkiye’de is yeri adlartyla ilgili yapilmis calismalar arasinda zikredilmesi gereken
diger bir ¢alisma ise Ustiinova vd. (2010) tarafindan proje kapsaminda hazirlanmis olan
Bursa’daki Is Yeri, Cadde, Mahalle, Sokak Adlarinda Tiirkcenin Kullanimi adli arastirmadir.
Proje verileri arasinda yer alan ve sayica ¢ok fazla olan Bursa’daki is yeri adlari (22.433),
Tiirk¢enin kullanimi bakimindan oldukga ayrintili tasniflerle degerlendirilmistir. Bu baglamda
caligmanin birinci boliimiinde is yeri adlari, ilk seslerine gore tasniflenmis; ikinci béliimiinde
ise alfabetik sirayla olusan her harfte toplanan veri, sozciiklerin kokenleri bakimindan 1.
Tamamu Tiirkge Sézciikten Olusan Is Yeri Adlar 2. Tamamu Yabanci Sozciikten Olusan s Yeri
Adlan 3. Tiirkge + Yabanc1 Sozciik Seklinde Olusturulan Is Yeri Adlar1 basliklarda incelenmis;
ticlincii bolimde ise 22.433 adet is yeri adinin yapisal kurulus itibariyle Tiirk¢enin karakteristigi
ile uyum saglayip saglamama durumu tespit edilmistir. Ne yazik ki ulasilan tablo, Tiirkce
acisindan pek de olumlu gériinmemektedir. Is yeri adlarin 1596°s1 %7°lik bir oranla tamamen
Tiirkgceyken 6574’1 %29’luk oranla tamamen yabanci, 14.263’1 ise %64’liik oranla Tiirk¢e +
Yabanci Sozciik seklinde oldugu goriilmiistir.

Alana katki sunan diger kiymetli calismalardan bazilar1 ise Akalin (2001), Armagan
(2001), Arslan ve Diyapoglu (2018), Balc1 (2013), Demircan (2001), Kiigiik ve Sarag (2008),
Ozyildirim (2001), Sakaoglu (2003), Sahbaz ve Sakar (2017), Sisman (2018), Ustiinova vd.
(2009) tarafindan hazirlanmis makale veya bildirilerdir. Ayrica konuyu daha kapsamli bir
sekilde irdeleyen tezler (Kandemir, 2004) de bulunmaktadir.

Yontem

S6z konusu ¢aligmanin amaci, Kilis ili Cumhuriyet Caddesi ve Murtaza Caddesi’ndeki
ve ayrica trafigin yogun oldugu bazi ara caddelerdeki is yeri adlarin kiiltiir gostergeleri olarak
degerlendirip icerdikleri mesajlar1 desifre ederek Kilis’in ad verme konusundaki haritasini
olusturmaktir. Bu bakimdan c¢alisgma evreni nitel arastirma yontemlerinden ornek durum
calismas1 modeli iizerine temellendirilmistir. Ornek durum c¢alismasi herhangi bir birey,
topluluk ya da kiiltiirii anlamaya, aciklamaya, yorumlamaya dayanan bir inceleme yontemidir.
Buna bagl olarak ulasilan veriler yalnizca ¢alisma sahasi i¢in gecerli olup ancak sinirlar
dahilinde birtakim genellemeler yapilabilir (Sahbaz ve Sakar, 2017: 475).

Betimsel bir arasgtirma olan bu ¢alismanin ilk basamaginda; 2018 ve 2019 yillarinin
degisik zaman araliklarin1 kapsayan donemlerinde toplamda 1314 is yeri ad1 kayda gegirilmis,
ardindan bu is yerlerinin sahipleriyle birebir goriismek suretiyle adlarin verilis hikayeleri
derlenmistir. Béylelikle elde edilen veriler -Is yeri adlarinin farkli sosyal katmanlarin bulustugu
sehirlerin cadde ve sokaklari, dilin en dinamik oldugu mekanlar olmasi ve buralarin
zengininden fakirine, koyliisiinden sehirlisine her 6zellikte bireyin iletisiminin s6z konusu
oldugu yerler olmasi hasebiyle dil ve dil-kiiltiir incelemeleri i¢in (Karademir, 2004: 1577) son
derece 6nemli malzemeler oldugunu bir kez daha vurgulamak gerekir.- kategorisel igerik analizi
(Sahbaz ve Sakar, 2017: 476) ile yorumlanmistir. Ayrica veriler toplanirken ¢ogunlukla yerli
halktan -kiiltiir desifre ¢alismasi oldugu igin- bilgiler derlenmistir. Yorumlama esnasinda is yeri
adlarinin sozciik anlamindan uzak, benzetme kurularak metaforik sekilde olusturulmus olanlari
ve 1s yeri sahibinin gecmis yasantisindaki bir hikayeye bagli verilmis olanlar1 ayrica
aciklanmistir. Sozliik anlami ile ortiisen ve herhangi bir hikayeye dayanmayan is yeri adlari ile
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ilgili herhangi bir agiklama yapilmamustir. Saha olarak Kilis’in tercih edilmesinin birka¢ 6nemli
sebebi bulunmaktadir:

Araplar tarafindan Kiliz, VIII. yilizyilda Misliimanligin kabuliiyle bolgeye gelen
Tiirkmenler tarafindan “Kiris” olarak adlandirilan bu kentin ne zamandan beri var oldugu ve
yerlesme yeri olarak ne zaman kuruldugu kesin olarak bilinmemektedir (Kesici, 1995:247).
Kent, cografi olarak pek cok yolun kavsak noktasinda olmasina, dogasma ve verimli
topraklarina bagli olarak tarih boyunca giiclii devletlerin dikkatini ¢ekmistir. Ayn1 zamanda bu
kent, Anadolu ve Suriye arasinda ge¢is saglayan sinir bolgesinde olmasindan dolay1 hem toprak
yonetimi ve ticaret hem de kiiltiirel bakimdan ilging motiflerle bezenmis mozaik bir dokuya
sahiptir. Kilis; Tirk, Kiirt, Arap soylarinin yiizyillardir bir arada yasadigi 6nemli bir Ortadogu
cografyasidir (Cumhuriyetin 75. Yilinda Kilis, 1998: 81).

Neticede kentle ilgili yapilacak her calisma, arastirma bu renkli dokunun desifre
edilmesi ve anlasilmasi i¢in son derece 6nemlidir.

Bulgular
1. Ada, Soyadina veya Lakaba Bagh is Yeri Adlar

Is yeri adlartyla ilgili bugiine kadar yapilan pek ¢ok ¢aligmanin verilerine gére ada
dayanan is yeri adlar1 arasinda yaygin olan tercih, soyadlaridir. Geleneksel yasam tarzinin
devam ettigi bilhassa insanlarin birbirini tanidig1 kiiglik 6lgekli yerlesim birimlerinde samimi
iligkilere ve giivene dayali bir yagam sekli hakim oldugu i¢in rekabet ortam1 da olugsmamastir.
Insanlar, ticari faaliyetlerini gerceklestirirken isletmenin tabelasindaki soyadindan buranin
kime ait oldugunu bilir ve tereddiitsiiz alis-verisini yapar. Dolayisiyla isletme sahibinin ilging
adlar tercih ederek miisterinin dikkatini ¢gekmesine ihtiya¢ duyulmaz.

Boyraz’in Sivas’ta is yeri adlarindaki ¢alismasinda ve Arvas’in Van ile ilgili benzer
calismasinda oldugu gibi, Kilis’te de hem niifus yogunlugu hem de cografi olarak kiigiik
illerden biri olmasina ve ayni zamanda geleneksel yiiziinii de siki sikiya korumasina bagl
olarak is yerleri adlandirilirken siklikla soyadlarindan faydalanilmistir. Tabi bu caligmanin
sahasmma bagli olarak sadece yerli halkin isletmelerinden ve bilgilerinden veriler
olusturulmustur. Bilindigi tizere Kilis halki, yaklasik sekiz yildir, Suriye’deki savas neticesinde
kendi niifusundan daha kalabalik bir miilteci niifusuyla bir arada yasamaktadir. Buna bagh
olarak bu iki kiiltiiriin her konuda birbirini etkilemesi durumu, pek ¢ok isletmenin tabelasinda
Arapga ile melezlestirilmis (Yaman ve Ekmekgi, 2016) Tiirk¢e kullanimi 6rneginde somut bir
sekilde goriilmektedir.

Bu caligma esnasinda dikkat ¢eken diger 6nemli bir nokta ise isletmeler adlandirilirken
soyadindan ve isletme sahibinin kendi adindan sonra en ¢ok kiz evladin adinin tercih
edilmesidir. Aslinda Kilis, genel olarak ataerkil bir yasam tarzi olan, geleneksel ve dini
pratiklerin sahnede oldugu bir ildir. Bu bakimdan kadin, giindelik yasamda ya da herhangi bir
konuyla ilgili karar noktasinda sahne gerisinde bir yere oturtulmus konumdadir; ki il ile ilgili
tarafimizca yiiriitiilen “Kilis’te Ad Verme” gelenegi ile ilgili heniiz tamamlanmamis
calisgmamizin verilerinde de adlandirma noktasinda annenin ve annenin yakin akrabalarinin
karar ve tercihlerine ¢ok nadir yer verilmistir; yeni dogan ¢ocuk, cogunlukla baba ve babanin
yakin cevresi tarafindan adlandirilmistir. Ayn1 zamanda sahada veri toplarken kadinlarin kiz
cocuk diinyaya getirdiklerinde maruz kaldiklar1 pek ¢ok olumsuz yaklasim ve tutum hikayeleri
de derlenmistir. Dolayisiyla ilde, bu anlamda revagta olanin erkek cocuk olmasima karsin
tabelalarda erkek evlattan ziyade kiz evladin adinin tercih edilmesi garip bir celiski
icermektedir. Belki de toplumsal normlarin baskiladigi durum ve tercihler, bireylerin aileden
bagimsiz, biraz daha 0Ozgir olduklar1 dis diinyada somut bir sekilde ifade ortami
yakalamaktadir.
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1.1. Is yeri sahibinin kendi adinin is yerine ad olmasi

Abbas Demir Dograma, Alis Berber Salonu, Atalay Mimarlik, Burak Yorgancilik,
Coskun Elektronik, Foto Resit, Fulya Pastanesi, Goniil Bayan Kuaforii, Giiclii Sigorta, Giilnaz
Emlak, Hatice Bayan Kuaforii, Kader Eczanesi, Kerem Erkek Kuaforii, Kivang Kundura,
Kuyucu Asim, Lale Eczanesi, Lokman Pide-Lahmacun Firini, Mahir Erkek Kuafo6rii, Melek
Eczanesi, Mert Taksi, Mesut Kuruyemis, Murat Erkek Kuaforii, Nesli Bayan Kuaforii, Pasa
Pide-Lahmacun Firini, Pasa Siiriicii Kursu, Polat Siiriicii Kursu, Remzi Doner Salonu, Sabit
Mobilya, Servet Erkek Berberi, Sevilay Bayan Kuaforii, Sezgin Kundura, Sahin Kirtasiye,
Tekin Kundura, Yasemin Bayan Kuaforii, Yasar Berber Salonu, Yasar Eczanesi, Yasar Ekmek
Fabrikasi, Yilmaz Baklava, Yilmaz Eczanesi, Yilmaz Reklam Tabela, Zaki Bilgisayar.

1.2. Is yeri sahibinin esinin adinin is yerine ad olmasi

Asuman Berber. Salonu, Asuman Cicek Evi, Canan Gida, Eylem Kundura, Hilal
Pastanesi, Isil Market, Incim Yorgan, Meral Tatlicisi, Riiya Elektrik, Sevda Pastanesi, Sevgi
Cigek Evi, Sevim Pastanesi.

1.3. is yeri sahibinin kizinin adinin is yerine ad olmasi

Basak Sigorta, Bengisu Giyim, Didem Pide-Lahmacun Firini, Dilek Giyim, Ecem Cigek
Evi, Ezgi Mobilya, Filiz Pastanesi, Foto Damla, Gizem Firini, Isilay Reklam, Kevser Pide-
Lahmacun Firmi, Kiibra Cigekgilik, Nese Berber Salonu, Nuray Elektrik, Ozlem Erkek
Kuaforii, Pinar Lokantasi, Seda Elektronik, Sena Gida, Sena Kirtasiye, Silam Eczanesi, Seyma
Giyim, Tuba Berber Salonu, Tuba Pastanesi, Ufuk Diigiin Salonu.

1.4. Is yeri sahibinin oglunun adinn is yerine ad olmasi

Berat Berber Salonu, Berat Giyim, Burak Pastanesi, Cem Taksi, Hakan Konfeksiyon,
Lokman Ziiccaciye, Nedim Market, Osmanbey Pasaji1, Ziberkan Gida.

1.5. Is yeri sahibinin babasmin adinin is yerine ad olmasi
Aliler Baklava.
1.6. Is yeri sahibinin soyadinin is yerine ad olmasi

Acem Cay Ocagi, Akay Kundura, Akay Tabela, Aktirk Lokantasi, Altuntag
Bakkaliyesi, Anteplioglu Ziiccaciye, Arslan Insaat, Asir Bakircilik, Atesmen Ziiccaciye, Atik
Elektronik, Atik Ziiccaciye, Aykanat Plaza, Ayta¢ Konfeksiyon, Badem Manav, Bascillar
Market, Baysal Emlak, Baysal Insaat, Bekan Pasaji, Bekan Pastanesi, Bekler Bakkaliyesi,
Bereket Gida, Beyoglu Mobilya, Bircan Gida, Biroglu Konfeksiyon, Biroglu Pasaji, Boybeyi
Emlak, Bozkaya Insaat, Bozkurt Erkek Kuaforii, Can Emlak, Canarslan Pide-Lahmacun Firmni,
Candemir Celikkapi, Candzer Eczanesi, Candzer Parfiimeri, Ceylan Pastanesi, Civan Kebap
Salonu, Cakmak Bakkaliye, Cakmak Yorgan, Caliskan Market, Camuryapan Pide-Lahmacun
Firmi, Cavus Kahvesi, Celebi Mobilya, Cetin Mobilya, Cikimoglu Pide-Lahmacun Firini,
Citirkir Kuruyemis, Colakoglu Eczanesi, Dagacgikan Market, Dagbekleyen Market, Derin Gida,
Develi Pide-Lahmacun Firini, Diyarbakirli Konfeksiyon, Diyarbakirli Méble, Doruk insaat,
Eken Manav, Ekmeke¢i Pide Firini, Elmali Bakkaliyesi, Eren Demir, Eren Market, Erentiirk
Pasaj1, Ergezen Eczanesi, Esenyel Cay Ocagi, Fazliagaoglu Pasaji, Foto Emre, Foto Ocal, Foto
Saglam, Gezgin Market, Gilgil Market, G6zalan Yorgancilik, Gilinay Ekmek Fabrikasi, Giirbiiz
Pasaj1, Giirses Yorgan, Giirtekin Ingaat, Giiven Market, Giiven Pasaj1, Giizel Kundura, Haciarap
Market, Haciomeroglu Diigiin Salonu, Halle Market, Handemir Ticaret, Hilal Pide Firini, Isik
Elektronik, Ikizler Market, Karabas Pide-Lahmacun Firini, Karadeniz Taksi, Kastel Pide-
Lahmacun Firini, Kayhan Market, Kinac1 Kozmetik, Korkmaz Eczanesi, Korkmaz Sigorta,
Kosar Insaat, Koyuncuoglu Pasaji, Kdseoglu Market, Kuntman Elektrik, Kurt Pide-Lahmacun
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Firin1, Kus Taksi, Kuvvet Elektronik, Leblebici Sekerleme, Mercan Market, Mercan Ziiccaciye,
Mercimek Gida, Misirli Terzihanesi, Moda Terzihanesi, Muhaciroglu Sigorta, Muhtaroglu
Eczanesi, Nenemoglu Cay Evi, Neseli Taksi, Nizamoglu Ekmek Firini, Osmanoglu Sigorta,
Ozbezek Sigorta, Ozkaptan Eczanesi, Ozkar Bakkaliye, Ozler Bayan Kuaforii, Ozyer Insaat,
Ozyiiksek Emlak, Par Emlak, Parlak Gida, Payam Sekerleme Kuruyemis, Polat Diigiin Salonu,
Polat Eczanesi, Polat Giyim, Polat Market, Sagli Kirtasiye, Saglam Kirtasiye, Saglam Ticaret,
Sakar Pide-Lahmacun Firimi, Samanci Bakkaliye, Sarikaya Pasaji, Savascioglu
Mimarlik,Saygili Ekmek Pide Firini, Selimata Eczanesi, Sertkaya Pasaji, Sesliokuyucu
Kuruyemis, Sevecen Mobilya, Sever Demir Dograma, Sever Elektronik, Sever Siirlicii Kursu,
Seving Berberi, Sezer Pastanesi, Sinay Market, Sipahi Eczanesi, Soguk Demir, Sunar Eczanesi,
Sekeroglu Sekerleme, Senay Siirticii Kursu, Sikoglu Kundura Ayakkabi, Sikoglu Terzihanesi,
Siltelioglu Eczanesi, Tasdelen Insaat, Tasdemir Demir Ticaret, Taysi GSM, Tiryaki Gida, Tolu
Bakkaliyesi, Topcuoglu Market, Tudoglu Eczanesi, Tutoglu Konfeksiyon, Tiirkay Elektronik,
Tiirkler Eczanesi, Ugurlu Berber Salonu, Ulas Gida, Urballi Giyim, Urfalioglu Elektronik,
Uyaran Bilisim, Uyaran Iletisim, Unler Eczanesi, Vatan Pastanesi, Yakut Kelle Paga,
Yalcinkaya Eczanesi, Yaprak Manav, Yenici Pide-Lahmacun Firini, Yilbasi Erkek Kuaforii,
Yildiz Market, Yildiz Terzihanesi, Yilmaz Market, Yolcu Turizm, Yiikselen Gida, Zahteroglu
Doner Salonu, Zaptiyeoglu Market, Zenbiloren Manav, Zeytgioglu Market, Ziimriit Pide Firini.

1.7. ki adin hecelerinin birlestirilmesiyle olusan is yeri adlar:

Altug Bilgisayar: Iki ortagin eslerinin adlar1 olan Alev ve Tugba’nin ses ve heceleri
birlestirilerek olusturulan Altug, is yerine ad olarak verilmistir.

1.8. Esler arasindaki sevgi sozlerinin is yerine ad olmasi

Tatlim Pastanesi, Hayat Pastanesi, Giiliim Pastanesi, Giiliim Taksi.

1.9. Is yeri sahibinin lakabinn is yerine ad olmasi

Lambaci Elektrik¢i, Beyoglu Kirtasiye, Somuncubaba Pide Ekmek Firini.
2. Zevklere Bagh Is Yeri Adlar

Zevklere bagl isletme adlarinda genel egilimin sevilen ¢igek ya da bitkilerin adlarinin
kullanimi oldugu goriilmektedir. Bitki-gicek adlari, edebi metinlerde oldugu kadar giindelik
yasamda da siklikla kullanilmaktadir. Insanlar; sevgilerini, acilarini, heyecanlarini,
hayranliklarini hep bir bitki, hayvan adu ile iliskilendirip ifade etmislerdir (Oztiirk, 2005: 201).
Ayvazoglu’na gore bitki, kus, bocek, renk adlari, dilin sakli hazinelerine giden yoldur; o yoldan
ylrtiyerek yore halkinin tabiatla iliskisi, diinya goriisii, hayati algilayis-yorumlayisi, giindelik
yasam pratikleriyle ilgili ¢ikarimlarda bulunulabilir (2001: 62). Kilis isletme adlarinda, sevilen
cigeklerden “akasya, mimoza, nergis” gibi zarifligi ve giizelligi ile 6n planda olan ¢igeklerin
tercih edilmesinden yola ¢ikarak Kilis insaninin estetik zevk ve begenisi oldugu sdylenebilir.
Ayrica sevilen hayvan adlarindan “atmaca, aslann tercih edilmesi, Tiirk onomastiginde
ozellikle olumlu ve giiglii 6zellikleri ile 6ne ¢ikan hayvan kiiltii ile izah edilebilir (Caferoglu,
1953). Kartal, dogan, atmaca gibi yirtict kuslarla, aslan, geyik gibi vahsi hayvanlar Tiirk
mitolojisinde onemli bir yere sahiptir. Kirgiz Tirkleri arasinda dogandan, Yakut Tiirkleri
arasinda ise kartaldan tiirediklerine dair bir inan1s mevcutken Islami dénemde de yirtic1 kuslarla
ilgili pek cok menkibe bulunmaktadir (Karadogan, 2003: 113).

Akasya Cicekgilik, Aslan Market, Atmaca Pide Firin1, Bértegine Berber Salonu: Is yeri
sahibinin tarihsel adlara olan sevgisine bagl verilmis bir addir, Dergah Unlu Mamulleri, Elidor
Parfiimeri, Ferdi Berber Salonu: Is yeri sahibinin Ferdi Tayfur’a olan sevgisine bagl verilmis
bir addir, Feza Elektronik, Huzur Pide Firini, Kibris Market, Mimoza Bilisim Bilgisayar,
Mimoza Erkek Kuaforii, Nergis Cigekgilik, Nergis Pide-Lahmacun Firmni1, Nobet¢i Eczanesi: Is
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yeri sahibinin gece ndbetlerini sevmesine bagl verilmis bir addir, Paris Berber Salonu, Paris
Otel, Romeos Kafe: Is yeri sahibinin operay1 sevmesine bagli verilmis bir addir, Stkmag Pide-
Lahmacun Firini, Safak Kasap ve Kebap.

3. Cevredeki Kurum-Kurulus veya Nesnelere Bagh Is Yeri Adlar

500 Evler Eczanesi, 7 Aralik Siirlicii Kursu, Abide Eczanesi, Akcurun Simit, Akpinar
Turizm, Bayramyeri Pide-Lahmacun Firini, Belediye Cay Ocagi, Belediye Pasaji, Besevler
Eczanesi, Besevler Gida, Besevler Taksi, Bursa Kebap Salonu, Cebel Dag Market, Cars1 Kebap
Salonu, Cayir Gida, Cinar Cayocagi, Cinar Eczanesi, Cinar Pide-Lahmacun Firmi, Ciftlik
Taksi, Durak Pastanesi, Emniyet Market, Emniyet Taksi, Eren Taksi, Esentepe Pide-Lahmacun
Firmi, Evim Pastanesi, Fidanlik Taksi, Gida 79, Harmanyeri Pide Firini, Hastane Eczanesi,
Hastane Taksi, Hiiylik Market, Kampiis Eczanesi, Kampiis Kirtasiye, Kampiis Market, Kampiis
Taksi, Karagoz Kuafor Salonu, Karatas Eczanesi, Karatag Kahvesi, Karatas Market, Kisla Pide-
Lahmacun Firmi, Konak Bakkaliyesi, Késem Gida, Merkez Eczanesi, Merkez Kafe, Merkez
Siirticii Kursu, Meydan Eczanesi, Okul Kirtasiye, Okul Market, Ortafirin Pide Firin1, Otogar
Gida, Otogar Kuafor Salonu, Otogar Lokantasi, Otogar Taksi, Park Taksi, Pazar Eczanesi,
Postane Market, Riizgarli Ekmek Firini, Sabah Pazar1 Pide-Lahmacun Firini, Semt Eczanesi,
Semt Market, Site Market, Sogiitlidere Caybahgesi, Statyum Market, Stadyum Taksi, Stat
Pide-Lahmacun Firmi, Selale Kafe, Surahbil Bakkal, Toki Market, Ugrak Bakkaliyesi: Is
yerinin konumu itibariyle merkezde olmasma bagli verilen bir addir, Ugrak Kuruyemis,
Universite Eczanesi, Universite Kirtasiye, Universite Market, Universite Taksi.

4. is Yeri Sahibinin Duygusal Durumunun s Yerine Ad Olmasi

Bilindigi iizere isletme sahibi, alternatifin bol oldugu giinlimiiz rekabet ortaminda
iirlinlinli pazarlarken hedef kitlesi olan miisterileriyle, isletme tabelasi araciligiyla, karakteriyle
ve isgiyle ilgili olumlu kodlar olusturarak iletisim kurar. Yani kitle iletisimi rolii listlenen tabela
adlarinda, miisterinin zihninde daha isletmeye girmeden zihninde isletme ve isletmeciyle ilgili
ustiinliik belirten bir alg1 olusmasi i¢in giiler yiizli, zeki, titiz olundugu gibi birtakim olumlu
ozelliklerin vurgulandig ifade bi¢imleri tercih edilir. Asagida siralanan is yeri adlarinda bu
durum, somut bir sekilde goriilmektedir:

Ak Sigorta, Akilli Elektronik, Asil Ekmek Firmi, Askin Kundura: Is yeri sahibinin
herkes tarafindan sevilen bir esnaf olmasina bagli verilen bir addir, Azim Gida, Biling Sigorta,
Cagr1 Pastanesi: s yeri sahibinin davetkar olmasina bagl verilen bir addir, Cizgi Kirtasiye,
Denetim Siirticti Kursu, Deneyim Siiriicii Kursu, Diirlist Bakkaliye, Diiriist Emlak, Diiriist Gida
Market, Edison Elektrik: Is yeri sahibinin icat¢1 biri olmasma bagl verilen bir addir, Ehil
Emlak, Engin Pastanesi, Erdem Erkek Kuaforii, Feza Gida, Foto Erdem, Gurur Insaat, Giileryiiz
Erkek Kuaforii, Giiven Demir Dograma, Giiven Insaat, Giiven Kirtasiye, Giiven Siiriicii Kursu,
Giiven Ticaret, Hijyen Gida, Itibar Emlak, itimat Sigorta, Itina Giines Enerji Sistemleri, Kibar
Berber Salonu, Kibar Manav, Kral Bakkal, Kural Emlak, Kural Siiriicii Kursu, Moda Erkek
Kuaforii, Modern Market, Nizam Elektronik, Nizamis Tesisat, Onur Insaat, Onur Sigorta,
Onem Siiriicii Kursu, Ozenis Pide Ekmek Firini, Prestij Emlak, Proje Mimarlik: Is yeri sahibinin
hizl proje tlireten, zeki birisi olmasina bagli verilen bir addir, Sadik Elektronik, Saygin Emlak,
Saygin Pastanesi, Sebat Elektrik, Sebat Giyim, Sebat Manav, Sistem Tesisat, Sohbet¢i Berber
Salonu, Sosyal Sigorta, Sen Kasap Kebap, Simarik Market, Tas Emlak, Temizis Demir
Dograma: Diiriist hizmeti ifade etmek icin verilen bir addir, Titiz Cayocagi, Titiz Konfeksiyon,
Titiz Market, Titiz Parfiimeri, Uzman Siirticti Kursu, Zeki Elektronik, Zengin Market.

5. Is Yeri Sahibinin Fiziksel Durumunun is Yerine Ad Olmasi

Agziergi Kuruyemis: Is yeri sahibinin dedesinin agzinin egri olmasina bagli verilen bir
addir, Biyikli Kebap Salonu, Civelek Gida: Kilis’te ufak tefek insanlarin civelek olarak
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adlandirilmasi ve is yeri sahibinin de ufak tefek birisi olmasina bagli verilen bir addir, Keloglu
Ekmek Firini, Prenses Market, Sakar Bakkaliye, Solak Gida.

6. Inanc Ifadelerinin Is Yerine Ad Olmasi

Dervisoglu Kebap Salonu, Hacibey Doner Kebap Salonu, Helal Kasap Kebap, Hoca
Market, inang Market, Kanaat Bakkaliye, Kanaat Cayocag1, Kanaat Terzihanesi, Kandil Simit
Sarayi, Kutsal Ekmek Firini, Mizan Bakkaliye, Nimet Pide Firini, Nur Simit A¢ma, Rahmet
Tesisat, Sabir Market, Sabir Tabela, Sebat Eczanesi, Sebil Manav.

7. Sila Ozleminin Is Yerine Ad Olmasi

Antakyali Sekerleme, Elbeyli Siiriicii Kursu, Halepli Telefoncu, Hisar Tabela, Karbeyaz
Cigek, Keyfizli Kahvesi, Kozan Berber Salonu, Mercidabik Siiriicii Kursu, Musabeyli Baklava,
Ova Market, Onciipinar Market.

8. Satilan Uriiniin Markasinin Is Yerine Ad Olmasi

Isletme tabelalarinda goriilen marka adlari, kitlesel iletisim araglarmin zihnimize
dayatarak bireysel egilimleri, diisiince ve tercihleri baskiladig1 gliniimiizde kisa film kadar etkili
ve basarili reklam ve tanitimlarla yayginlagan bir tercih durumudur (Demircan, 2001: 4). Bu
tiirden isletmeler, daha ¢ok alig-veriste marka onceligi olan bireyler {izerinde etki yaratmay1
hedeflemektedir (Boyraz, 2003: 15). Kilis’te marka adina dayali isletmeler, sayis1 fazla
olmamakla birlikte asagidaki gibidir:

Artema Tesisat, Bimsel lletisim, Ericson Ayfon Telefon, Faber Kirtasiye, Filiz
Cayhanesi, Gezer Kundura, Goksu Tesisat, Istikbal Mobilya, LG iletisim, Merinos Yiincii,
Mondi Mobilya, Neskafe Kafe, Nokia Bayi, Orenbayan Nako Yiinleri, Pasabahce Ziiccaciye,
Peraje Berber Salonu: Is yeri sahibinin kullandig1 kolonya markasina bagl verilen bir addur,
Pinar Market, Teknosa Bayi, Telsim Iletisim, Tiirk Telekom Avea Iletisim, Tiirksel Telefon.

9. Niyet ve Dilek ifadelerinin Is Yerine Ad Olmasi

Care Eczanesi, Cicek Eczanesi: Is yeri sahibinin tiim hastalarin eczanedeki ilaglari
kullandiktan sonra ¢igek gibi olmasi dilegine bagl verilen bir addir, Dilek Eczanesi, Dilek
Emlak, Dilek Market, Dilek Pastanesi, Dost Elektrik: Is yeri sahibinin miisterileriyle alis-
veristen sonra dost olmay1 dilemesine bagli verilen bir addir, Esin Eczanesi: Is yeri sahibinin
“esenlik, saglik, huzur” dileklerine bagl verilen bir addir, Foto Dilek, Nazar Cicek Evi, Nazar
Internet Kafe, Saglik Eczanesi, Sthhat Eczanesi, Sonu¢ Eczanesi, Umut Gida.

10. Ortaklik ifadelerinin is Yerine Ad Olmasi

Ikizler ingaat, Kardesler Baklava, Kardesler Demir, Kardesler Konfeksiyon, Kizanlar
Gida, Sen Kardesler Ekmek Fabrikas.

11. Kisaltmayla Olusan ifadelerin Is Yerine Ad Olmasi

Aspava Berber Salonu: “Allah saglk, para versin, 4min.”, Dem¢im Insaat: Demir ve
¢imento kelimelerindeki bazi seslerin birlestirilmesine bagli verilen bir addir, HMC Insaat: Is
yeri sahibinin “ Hact Mustafa Celkanli” olan ad ve soyadinin bas harflerinin birlestirilmesine
bagli olusan bir addir, KIFADO: “Kilisli Babam Fadil” sozciiklerinin bazi hece ve seslerinin
birlestirilmesine bagl verilen bir addir, Telsan Demir, Temizsan Kozmetik.

12. Dikkat Cekme Diisiincesiyle Farkh Bir Sozciigiin is Yerine Ad Olmasi

Giybeni Kundura, Karden Cigekgilik, Karmen Cicekgilik, Klinik Eczanesi, Maarif
Kirtasiye, Manolya Cigekevi, Mars Mars Kundura, Olea Diigiin Salonu, Shop Sigorta, Yilbasi
Cigek Evi.
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13. TV’ye Bagh ifade ve Durumlarin is Yerine Ad Olmasi

Aysecik Acik Diigiin Salonu, Aysecik Cay Bahgesi, Dallas Kundura, Maviay Lokantast:
Is yeri sahibinin TV dizi adindan etkilenmesine bagli verilen bir addir, Polyanna Kundura: Is
yeri sahibinin ¢ocukken izledigi bir diziden etkilenmesine bagli verilen bir addir, Sirinler
Pastanesi, Solen Et Lokantasi: Is yeri sahibinin “Tarkan” filmlerindeki solenlerden
etkilenmesine bagli verilen bir addir.

14. Milli Duygulara Bagh ifadelerin is Yerine Ad Olmasi

Asena Kundura, Bala Konfeksiyon, Bayrak Market, Osmanli Eczanesi, Osmanli Simit
Saray1, Osmanh Tas Firin Ekmek, Vatan Taksi, Yerel Sigorta, Yurt Taksi.

15. Hatiralara Bagh Ifadelerin Is Yerine Ad Olmasi

Baris Kundura: Is yeri sahibinin Kibris Baris Harekati’na katilmas1 anisina bagli verilen
bir addir, Baris Pastanesi: Is yeri sahibinin Kibris Baris Harekati’na katilmas1 anisina bagl
verilen bir addir, Baskan Market: Is yeri sahibinin ilkokulda sinif bagkani olmasi anisia bagl
verilen bir addir, Cicim Pastanesi: Is yeri sahibinin oglunun ilk sdziiniin “cicci” olmasima bagl
verilen bir addir, Cerci Market: Is yeri sahibinin gencken uzun yillar ¢ercilik yapmasina bagl
verilen bir addir, Dogus Market: Is yeri sahibinin ilk ¢ocugunun dogdugu zamana ithafen
verilen bir addir, Gazi Market: Is yeri sahibinin Kibris Savasi’nda gazi olmasina bagl verilen
bir addir, Gokkusag1 Pide Firini: Is yeri sahibinin ¢ocukken havada gokkusagi olusumunu ¢ok
sevmesine bagli verilen bir addir, Istanbul Bérek Simit: Is yeri sahibinin gengliginde uzun yillar
Istanbul’da calismas1 anisina bagh verilen bir addir, istanbul Otel: Is yeri sahibinin gérmeyen
gozlerinin Istanbul’daki ameliyattan sonra gérmeye baslamasi anisina bagli verilen bir addur,
Kadikdy Eczanesi: Is yeri sahibinin gencken Istanbul-Kadikdy’de oturmasina bagli verilen bir
addir, Kalfa Ingaat: Is yeri sahibinin gencken kalfa oldugu yerin bugiin sahibi olmas1 anisina
bagli verilen bir addir, Kantin Market: Is yeri sahibinin askerlik anilarina bagl verilen bir addur,
Kent Sinema Diigiin Salonu: Isletme sahibinin kiiciikken cok sevdigi bir sakizin markasina
bagli verilen bir addir, Kirikmakas Kuafor: Is yeri sahibinin ¢irakken makasi diisiiriip kirmasi
amsma bagl verilen bir addir, Semaver Cayocagi: Is yeri sahibinin ¢ocukken dedesinin
semaverini ¢cok sevmesine bagli verilen bir addir, Tura Turizm: Isletme sahibinin ¢ocukken
“yazi-tura” oyununu ¢ok sevmesine bagli verilen bir addir.

16. Is Yeri Sahibinin Mesleginin is Yerine Ad Olmasi

Duvar Insaat: Is yeri sahibinin duvar ustas1 olmasina bagl verilen bir addir, Foto
Ressam, Mimar Emlak, Mimar Tabela, Ogretmen Kirtasiye.

17. Siyasi Fikre Bagh ifadelerin is Yerine Ad Olmasi

Ar1 Emlak: Is yeri sahibinin “Anavatan” partili olmasina bagl verilen bir addir, Asena
Kundura, Bozkurt Erkek Kuaforii, Hilal Emlak: Is yeri sahibinin MHP’li olmasina bagli verilen
bir addir, Ocak Pastanesi: Is yeri sahibinin iilkiicii ve ocak baskan1 olmasina bagl verilen bir
addur.

18. Mahalli ifade ve Durumlarin Is Yerine Ad Olmasi

Is yeri adlarinda kullanilan dilin kiiltiir tasiyicilig1 rolii baglaminda yaygin kullanim
alan1 yoresel ifade ve durumlara dayali1 olarak adlandirilan isletmelerdir. Bu tiir ifadeler, yoreye
Ozgii tarih, cografya, gecim kaynagi gibi alanlardan tercih edilebildigi gibi glindelik yagamda
kullanilan herhangi bir aracin yoreye 6zgili sdyleyisi seklinde de olabilmektedir. Sayisi fazla
olan bu tercihler, Kilis’te kullanilan Tiirk¢enin karakteristigi ve ilin kiiltiirel pratikleriyle ilgili
ipuglart barindirmas1 bakimidan da son derece elzem gostergelerdir.
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S6z gelimi Kilis ile ilgili hi¢ bilgi sahibi olunmasa dahi asagidaki yoresel ifade ve
durumlardan yorede zeytin yetistiriciliginin yapildigini, manav ve manavdaki sebze yahut
meyvelerin yerel ifade bigimlerinin renkliligine bagli sebze-meyve yetistiriciliginin oldugunu,
yerli halkin kagak ¢ay igmekten hoslandigini, meslek dali olarak tenekeciligin yaygin oldugunu
s0ylemek miimkiindjir.

Asagida yoreye 0zgli baz1 kelimelerin anlamlartyla ilgili yapilan tanimlamalar, bizzat is
yeri sahiplerinden derlenmistir:

Abit Kuruyemis: Abit, yer fistigidir, Akcurun Hamami: Curun, i¢inde su biriken tas oluk
demektir, Arasa Carsisi: Arasa; her tiirlii tahil, baklagiller gibi gidalarin satildig1 carsidir,
Arkalikiirsti Cayevi: Arkalikiirsii, yaslanma yeri bulunan bir tiir sandalyedir, Bahteniz Manav:
Bahteniz, maydanoz demektir, Bizir Manav: Bizir, meyve ve sebzelerin i¢gindeki tohumlara
verilen addir, Ciikiindiir Manav: Ciikiindiir, sekerpancar1 demektir, Deregli Kahve: Dereg, bir
tiir merdivendir, Diilger Mobilya: Diilger, mobilyacit demektir, Endaze Teneke: Endaze, her
cesit alete verilen addir, Felhan Manav: Felhan, kirmiz1 toprak demektir, Fennus Teneke:
Fennus, tenekeden yapilan gaz lambasina verilen addir, Harezeci: Hareze, su kuyularinin
kovasina verilen addir, Hedik¢i Kuruyemis: Hedik, kaynatilip pisirilerek tiiketilen bugdayin
adidir, Hizver Cayevi: Hizver, komiir tozu demektir, bu toz ile demlenen ¢ay giizel olur,
Horanta Cayevi: Horanta, kalabalik ailedir, Hudar Manav: Hudar, sebze demektir, Ibrikgi
Teneke: Ibrik, abdest alirken suyun konuldugu bir tiir biiyiik siirahidir, Kagak Cayocag:: Kilis
halki, kagak cay igmeyi sevmektedir, Kaddiis Tenekeci: Kaddiis, su kovasidir, Katremiz
Ziiccaciye: Katremiz, cam kavanoza verilen addir, Kenne Ziiccaciye: Kenne, su konulan
stirahidir, Kimig Kimis Kuruyemis: Kilis’te “kuruyemisi kimis kimig yemek™ seklinde bir ifade
mevcuttur, Kongurak Tenekeci: Kongurak, hayvanlara takilan ¢ingiraga verilen addir, K6ten
Demir: Topragi slirmeye yarayan arag, saban demektir, Kudamaci Kuruyemis: Kudama,
leblebinin Kilis’teki adidir, Kushane Bakir Teneke: Kushane, evlerde yemekten kalan ekmegi
muhafaza etmek i¢in kullanilan, tencereye benzeyen, genellikle plastik, kapakli bir kutudur,
Kiillik Cayocag:: Kiillik, komiir ocagidir, Libas Giyim: Libas, giyecek demektir, Mostura
Ziiccaciye: Mostura, siis demektir, Masrapa Cayevi: Masrapa, seyyar cay siirahisidir, Mor
Salkim Baklava: Mor salkim, horoz karasi da denilen Kilis’in siyah iiziimiiniin diger adidur,
Nacar Mobilya: Nacar, marangoz demektir, Piir¢iikli Manav: Piir¢iiklii, havu¢ demektir,
Sallama Cayevi: Sallama, huni bigimli ¢ay tepsisidir, Semsek Pide Firini: Semsek, Kilis’e 6zgii
kiyma ve piringle yapilan bir tiir pidedir, Seybana Cayocagi: Seybana, piknik demektir, Sini
Hirdavat: Sini, biiylik tepsidir, Sundurma Teneke: Sundurma; ev, diikkan gibi yapilar
yagmurdan korumak amagli yapilan oluga benzer bir ¢ikintidir, Sapsak¢t Tenekeci: Sapsak,
ozellikle banyo yaparken kullanilan plastik ya da metal su tasidir, Silte Konfeksiyon: Silte,
giyecek demektir, Tazar Mobilya: Tazar, gdmme dolap demektir, Test Teneke: Test, plastik ya
da metal, biiyiik legendir, Tuduya Teneke: Tuduya, teneke demektir, Zeytin Eczanesi: Kilis’te
yaygin bir sekilde zeytin yetistiriciligi yapilmaktadir, Zeytindali Gazetesi.

19. Miisteri Kitlesinin Is Yerine Ad Olmasi

Aile Bakkaliyesi, Aile Konfeksiyon, Aksamci1 Kuruyemis, Anonim Gida, Aser Manav,
Avam Lokantasi, Baybayan Giyim, Bulus Pastanesi: Daha ¢ok sevgililerin ve nisanlilarin
mekani olmasi sebebiyle verilen bir addir, Damat Giyim, Dede Cayocagi, Dostlar Cayocagi,
Dostlar Kundura, Dostlar Pide-Lahmacun Firini, Emekliler Caybahgesi, Eskidostlar Berber
Salonu, Esdost Taksi, Filinta Parfiimeri: Is yerinin erkek bakim iiriinleri satmasina bagli verilen
bir addir, Gelin Kozmetik, Gelinlik Konfeksiyon, Gengler Giyim, Gengler Kafe, Gengler
Kundura, Giyenbayan Giyim, Halk Eczanesi, Halk Market, Hanimca Kozmetik, izdivac
Mobilya, Kervan Déner Salonu, Koyli Bakkaliyesi, Kurum Eczanesi, Marif Carsisi, Memur
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Caybahgesi, Miitahit Tesisat, Ozbay Giyim, Patik Kundura, Sosyete Kundura, Siipernine Orgii
Yiinciisi, Yaren Kafe.

20. Is Yerinin Gériiniisiinii Tanimlayan Ifadelerin Is Yerine Ad Olmasi

Ahsap Kahve Evi, Antika Caybahgesi, Asmali Kahve, Bebek Taksi: Taksilerde bebek
koltugu bulunmasina bagli verilen bir addir, Biifesen Kuruyemis: Is yerinin kiiciik ancak islek
olmasma bagl verilen bir addir, Biiyiik Pasaj, Cayc1 Market: Is yerinde miisterilere ¢ay
ikraminda bulunmak maksadiyla semaver bulunmasina bagli verilen bir addir, Cigek Market,
Cicek Taksi: Is yerinde de taksilerde de cicek bulunmasina bagli verilen bir addir, Divan
Lokantasi: Lokantada sandalye yerine divanlarin bulunmasina bagli verilen bir addir, Ferah
Gida, Feza Market, Giizel Elektrik: Is yerinde her seyin yerli yerinde, uyum iginde olmasina
bagli verilen bir addir, Giizel Ziiccaciye, Hangar Market, Hasbahge Cicek: Is yerinde harika bir
bahgenin bulunmasina bagli verilen bir addir, Havuzlubahge Cayocagi, Kanarya Market: Is
yerinin pek cok kanaryayla dolu olmasina bagli verilen bir addir, Klas Diigiin Salonu,
Kiigiikgars;, Maarif Kahve, Késem Kiraathanesi: Is yerinde kitap kosesinin, kitapligin
bulunmasina bagli verilen bir addir, Mahzen Cayevi, Mesire Caybahgesi, Nadide Cayocagi,
Ocakatesi Pide-Lahmacun Firmi, Oyuncak Market: Is yerinde ¢ocuklarin eglenmeleri igin
oyuncaklarm bulundugu bir kdsenin bulunmasina bagli verilen bir addir, Petek Cigek: Is yerinin
petek gibi gilizel ve muntazam olmasina bagli verilen bir addir, Portatif Cayocagi, Sahra
Mobilya: Is yerinin sahra gibi genis olmasma bagl verilen bir addir, Sedef Market, Sergi
Market, Siginak Bakkaliye, Sulugdz Cayocagt: Is yerinin bir kdsesinde, bir tarafindan su, bir
tarafindan c¢ay akan iki agizli, biiylik bir demlik bulunmasina bagli verilen bir addir, Selale
Market: Is yerinde kiiciik, yapay bir selalenin bulunmasina bagl verilen bir addir, Tasfirn
Somun Ekmek, Ziimriit Cigekgilik.

21. Sunulan Hizmetin Niteliginin Is Yerine Ad Olmasi

Is yeri adlarinda, kisi ad-soyad: ile adlandirmadan sonra siklikla basvurulan diger bir
onemli kaynak ise isletmede sunulan hizmetin niteligi, tiirii hakkinda ipuglar1 veren adlardir.
Gorilintiste estetik ve bagimsiz birer yapr gibi goriinen isletme adlarinin bir araya getirilip
sistemli bir sekilde tasniflendiginde ait oldugu kiiltiir ve bireylerle ilgili pek kiymetli mesajlar
iceren kiiltiirel kodlar oldugu apagik goriilecektir. Misal asagida siralanmais is yeri adlar1 desifre
edildiginde Kilis halkinin ge¢cim kaynagi ile ilgili kiymetli bilgilere ulasilabilir:

Ahsap Mobilya, Antika Mobilya, Antika Ziiccaciye, Aract Emlak, Arajman Cicekgilik,
Avrupa Pasaji, Bellur Ziiccaciye, Beyrut Pasaji, Bilim Kirtasiye, Binbir¢esit Kundura,
Binbirgesit Market, Birsah Pastanesi, Birtat Baklava, Birtat Pastanesi, Bostan Tatl1 Salonu: s
yerinde tathilarda iiziim pekmezi serbeti kullanilmasina bagh verilen bir addir, Buket Cigek,
Canli Cigekevi, Cennet Cicekevi, Cezve Kahve Evi, Cins Giyim: Is yerinde farkli her zevke
uygun Uriinler satilmasina bagli verilen bir addir, Ceker Tesisat, Celenk Cigekgeilik, Cesit Gida,
Ceyiz Mobilya, Ceyiz Yorgan, Ceyiz Ziiccaciye, Cicek Yorgancilik, Cin Pasaji, Demet
Cigekgilik, Derisan Kundura, Dersane Kitapevi, Derya Konfeksiyon, Desen Giyim, Desen
Kundura, Desen Reklam, Dijital Reklam, Dilek Parfiimeri, Doga Ekmek Pide, D6vme Demir,
Diigiin Cigekgilik, Diigiin Kahvecisi, Diinya Kitapevi, Diisler Mobilya, Ebat Teneke: Is yerinde
her ebatta teneke gere¢ yapilmasina bagl verilen bir addir, Egzotik Kozmetik, Egitim Siirticii
Kursu, Ehliyet Siiriicii Kursu, Elisi Orgii Yiinleri, Elit Bayan Kuaforii, Emek Yorgan, Eskici
Ayakkabi, Eskigiinler Pastanesi: Is yerinde gegmise ait her cesit tatlnin bulunmasina baglh
verilen bir addir, Et-Balik Lokantasi, Favori Berber Salonu, Foto Albliim, Foto Fon, Foto
Hiirriiyet, Foto Sipsak, Galeri Cigekgilik, Galeri Ekmek Firini, Galeri Mimarlik, Gelinci Taksi,
Goral Kozmetik, Goral Kundura, Gdzde Eczanesi: Is yerinin itinali ve kuralli calismasina bagh
verilen bir addir, Gurup Mobilya: Is yerinde iiriin satislarinin takim halinde olmasina bagl
verilen bir addir, Giivenal Mobilya, Halhal Tenekeci, Hane Insaat, Havadis Gazetesi, Hazir
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Market, Hediye Cicekgilik, Hirdavat Teneke, Hizmet Gida, Icat Kundura, icat Yorgancilik, i¢
Dis Tesisat, [kram Ayakkab1, Ikram Kundura, ikram Turizm, Ila¢ Eczanesi, Imaj Kuafor, Imar
Emlak, Indirim Sigorta, Iskelet Demir, Istanbul Konfeksiyon, Kabart1 Tenekeci: Is yerinde tiim
tencke ev esyalart seklinin yapilmasma bagli verilen bir addir, Kanepe Moble, Karisik
Kuruyemis, Kartvizit Reklam, Kazan Teneke, Kent Konfeksiyon, Kibris Carsisi, Kislak Manav,
Kiler Market, Kiralar Emlak, Kiremit Ziiccaciye, Klas Elektronik: Is yerinde klasik, antika
aletlerin tamir ve bakiminin yapilmasina bagli verilen bir addir, Klas Erkek Kuaforii, Kontrol
Elektrik, Késem Mobilya, Kdycegiz Gida, Kristal Ziiccaciye, Kumbara Teneke, Kural Dijital,
Kuru Cigek, Labirent Mimarlik, Lokmac1 Tath Salonu, Makyaj Kozmetik, Mangal Et Sofrasi,
Mangal Teneke, Marka GSM, Menengi¢ Kahve Evi, Merasim Ci¢ek, Mirra Kahve Evi, Moda
Giyim, Moda Mobilya, Moda Parfiimeri, Moda Reklam, Modern Kirtasiye, Modern Mimarlik,
Modern Ziiccaciye, Mola Market, Mola Pastanesi, Musluk¢u Tesisat, Mutfak Ziiccaciye, Miizik
Kirtasiye, Nalcact Kundura, Nizam Emlak, Nostalji Erkek Kuaforii, Oduncular Pazar1 Carsisi,
Ofis Mobilya, Odev Kirtasiye, Ozenis Konfeksiyon, Ozgiin Giyim: Is yerinde giindelik
yasamda giyilebilecek iriinler satilmasina bagli verilen bir addur, Ozgiir Erkek Berberi, Ozgiir
Giyim, Ozkdy Turizm, Paket Manav: Is yerinde satilan tiim iiriinlerin ambalajli olmasina bagh
verilen bir addir, Pasa Cay Bahgesi: Is yerinde “pasa cay1” denilen acik cay demlenmesine bagli
verilen bir addir, Pervazoluk Tenekeci, Portatif Mobilya, Prim Sigorta, Radikal Market, Renk
Carsist: Is yerinde her renk mutfak malzemesi bulunmasina bagl verilen bir addir, Renk
Telefon, Sakli Bahce Cigek Sarayt: Is yerinde her tiir ¢igegin satilmasina bagli verilen bir addur,
Saks1 Cigekevi, Sanayi Carsisi, Sarar Yiin: Is yerinde viicudu saran eldiven, kazak, bere vb.
iiretilmesine bagl verilen bir addir, Se¢ Al Bakkaliye, Secal Cigekevi, Secal Kundura, Secal
Mobilya, Sera Manav, Sesli Reklam, Seval Yorgancilik, Sevgi Market, Sevil Berber Salonu:
Miisterilerin sevecegi, begenecegi tarza uygun hizmet sunulmasina bagli verilen bir addir,
Seyyar Tabela, Simokin Giyim: Is yerinde daha ¢ok yabanci kaynakli iiriinler satilmasina baglh
verilen bir addir, Sitil Kuafor, Sondaj Tesisat, Spor Giyim, Stil Tabela, Stok Market, Sekil
Berber Salonu, Sélen Cigekgilik: Is yerinin daha ¢ok diigiinlere ¢elenk yapmasina bagl verilen
bir addir, Tadim Kuruyemis, Takim Ziiccaciye, Taksit Mobilya, Talep Gida, Tarim Sigorta,
Tarzim Erkek Kuaforii, Tat Bakkaliyesi, Tavaci Teneke, Teknik Bilgisayar, Terlik¢i Kundura,
Test Telefon, Triko Orgii Yiinleri, Turnuva Kafe, Tiirlii Market, Ucuzcu Ziiccaciye, Ulusal
Basimn, Uyar Emlak, Uyum Berber Salonu, Yakisir Kundura: Is yerinde, miisteriye yakismayan
ayakkabinin satilmamasina bagl verilen bir addir, Yapar Elektronik, Yapar Teneke, Yemeni
Kundura, Yenici Market, Yerel Basin, Yerel Gida, Yérem Pastanesi: Is yerinde yodreye dzgii,
giizel tath ve kiinefelerin satilmasina bagl verilen bir addir, Yéresel Market, Yuvam Insaat,
Yuvam Mobilya, Zahire Bakkaliye, Zevk Konfeksiyon.

22. Satilan Uriiniin veya Sunulan Hizmetin Kalitesini Vurgulayan ifadelerin is Yerine Ad
Olmasi

Is yeri adlarinda sunulan hizmetin niteligi, tiirii ile ilgili adlarda oldugu gibi benzetme
ve cagrisimlarla zihinde tasarim olusturacak hizmet kalitesi ve iirlin kalitesini betimleyen
kodlara da siklikla bagvurulmustur:

Afiyakali Kundura, Akitir Tesisat, Albeni Kundura, Altinsis Orgii Yiin, Asil Giyim,
Atlas Ekmek-Lahmacun Firini, Atlas Yorgan, Ayakbasti Kundura, Baktaal Kundura: Is
yerindeki ayakkabilarin ¢ok sik ve giizel olmasina bagli verilen bir addir, Basak Manav, Basak
Unlu Mamulleri, Begenal Konfeksiyon, Berak Elektronik, Besler Gida, Beyoglu Giyim,
Biyonik Iletisim, Buram Kozmetik: Is yerinde satilan parfiimlerin taze bahar ¢igekleri gibi
kokmasina bagli verilen bir addir, Buram Manav: Is yerinde satilan iiriinlerin buram buram
kokmasina, tazecik olmasina bagl verilen bir addir, Catlak Kuruyemis, Citir Simit, Cigek
Manav, Cicek Parflimeri, Ciftdikis Giyim, Dakik Taksi, Degisim Reklam, Derman Eczanesi,
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Deva Eczanesi, Elit Giyim, Elit Sekerleme, Emek Pide-Lahmacun Firini, Emin Taksi, Emniyet
Siirticii Kursu, Enerji Baklava, Enerji Market, Filiz Cigek¢ilik, Final Dersanesi, Foto Nur, Foto
Riiya, Garanti Elektronik, Garanti Sigorta, Gizem Giyim, Gizem Tabela, Gonca Cicek, Gokay
Avize, Gosteris Mobilya, Gozalan Kozmetik, Gozalan Mobilya, Gozde Bayan Kuaforii, Gozde
Cicek: Is yerindeki ciceklerin goz alic1 ve harika olmasmna bagl verilen bir addir, Gozde
Mobilya, Giileryliz Tesisat, Glines Elektronik, Giines Erkek Kuaforii, Giines Reklam, Giiven
Camcilik, Giiven Eczanesi, Giiven Sigorta, Giiven Taksi, Harika Giyim, Harika Pastanesi,
Harika Terzihanesi, Hazir Demir, Huzur Kir Diigiin Salonu, Huzur Siiriicti Kursu, Huzur Taksi,
Huzur Turizm, Isisu Tesisat, Isil Ziiccaciye, Isildak Elektrik, Ilgi Reklam, Imren Cayocag,
Imren Gida, imren Kebapgisi, Imren Kuruyemis, imren Manav, Imren Unlu Mamulleri, ipek
Yorgancilik, Isler Aleminyum, Isler Bakir, Isler Elektronik, Itibar Giyim, Itimat Eczanesi, Kale
Insaat, Kalip Kunduracilik, Kalite Giines Enerji Sistemleri, Kalite Mobilya, Kelebek Mobilya:
Is yerinde satilan iiriinlerin sik ve zarif olmasina bagli verilen bir addir, Kitabe Tabela, Klas
Kundura, Kokarca Cigekg¢ilik, Konfor Mobilya, Konfor Taksi, Kopiiklii Kahve Evi, Kral Giyim,
Kral Kundura, Kural Taksi, Kiifeci Manav, Kiiltir Manav, Leziz Kebap Salonu, Leziz
Kuruyemis, Lezzet Doner Salonu, Lider Elektronik, Marka Ayakkabicilik, Mis Ekmek
Fabrikasi, Modern Gida, Motif Mobilya, Motif Tabela, Muhtesem Mobilya, Nadide Kundura,
Nezih Kuruyemis, Nur Elektrik, Nur GSM, Ogretir Siiriicii Kursu, Omiir Cicekgilik: Is yerinde
satilan ¢igeklerin dayanikli, uzun 6miirlii olmasina bagh verilen bir addir, Oviing Tesisat,
Ozdem Cayocagi, Ozen Demir, Ozen Kundura, Ozen Terzihanesi, Ozgida Market, Ozis
Demircilik, Ozkaynak Demir, Ozkesim Terzihanesi, Ozzincir Demir, Parlak Kalayci, Parlak
Kundura, Parlak Ziiccaciye, Pasa Cigek, Pasa Kundura, Patent iletisim, Petek Emlak: Satilan
evlerin giizel ve muhtesem olmasina bagli verilen bir addir, Pinar Tesisat, Pirestij Giyim, Pigkin
Ekmek Firini, Prenses Kozmetik, Safir Ziiccaciye, Saglam Giines Enerjileri, Sarar Giyim, Sarar
Yorgan, Saray Mobilya, Seckin Baklava, Seckin Kozmetik, Seckin Kundura, Sedef
Yorgancilik, Sicak¢r Ekmek Pide Firini, Sicak¢r Kuruyemis, Sirma Giyim, Simge Telefon,
Sistem Reklam, Sistem Sigorta, Sosyetik Giyim, Star Reklam, Sultan Carsisi, Sultan Mobilya,
Siiper Manav, Stisler Giyim, Siisler Kozmetik, Sasal Market, Sehaser Moble, Sekil Tabela, Sik
Konfeksiyon, Sifa Eczanesi, Teleks Elektronik: Is yerinde yapilan islerin miikemmel ve
garantili olmasina bagli verilen bir addir, Teminat Sigorta, Tescil Siiriicti Kursu, Turfanda
Bakkaliyesi, Turfanda Manav, Ucuzluk Giyim, Uydu GSM, Uygun Kundura, Uzman Elektrik,
Uriin Bakkaliye: Is yerinde her ¢esit yeni mahsul gida iiriinii bulunmasina bagl verilen bir
addir, Ustat Elektronik, Ustiin Kadayif, Vakar Giyim, Vitamin Market, Yakamoz Yorgan,
Yildiz Kundura, Yildiz Mobilya, Yiiriitiir Ayakkab1, Zerafet Orgii, Zirve Telefon, Ziimriit
Kundura.

23. Herhangi Bir Diisiincenin Ifadesinin is Yerine Ad Olmasi

Acilim Bilgisayar: Is yerinin yeniliklere agik olmasina bagh verilen bir addir, Aday
Siiriici Kursu, Akarsu Tesisat, Alotaksi, Altinmakas Berber Salonu, Alver Emlak, Alver
Market, Alyans Sigorta: Miisteriyle is yerinin yliziikle parmak gibi oldugu diisiincesine bagh
bir addir, Am Eczanesi, Anlam Kirtasiye, Atak GSM: Is yerinin cep telefonlarinda siirekli
indirim yapmasina bagl verilen bir addir, Azkar Demir: Is yeri sahibinin satista kanaatkar
olmasia bagl verilen bir addir, Bahce Manav, Bakim Parfiimeri: Her insanin parfiim
kullanarak bakimli olmasi diisiincesine bagl verilen bir addir, Bakis Bayan Kuaforii, Bakis
Cicek: Cicege bakmanin sevap oldugu diistincesine bagli verilen bir addir, Bakis Tatl Salonu:
Tathilara bir bakanin bir daha bakmasina bagli verilen bir addir, Barig Emlak: Alic1 ve saticinin
mutlaka uzlastirilacagi diisiincesine bagli verilen bir addir, Barig Konfeksiyon, Basari
Elektronik: Miisterinin memnun olmasinin, is yeri sahibinin basarili oldugunu gostermesine
bagli verilen bir addir, Basar1 Market, Bagsar1 Mobilya: Kalitenin oldugu yerde basarinin olacagi
diisiincesine bagli verilen bir addir, Battik Market: Marketteki {irlinlerin az karla satilmasina
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bagli verilen bir addir, Bayan Market, Begenal Cicekevi, Begenal Kundura: Is yerinin
“begenmezsen alma” prensibine bagli verilen bir addir, Begendi Erkek Kuaforii, Begendi
Yorganlari, Begenir Mobilya, Begendi Mobilya, Begenor Yiinleri, Berrak Tesisat, Bezenir
Cigek, Bezer Ziiccaciye, Bi¢cim Demir Dograma, Bi¢im Mobilya: Miisterinin mutlaka
begenecegi bir {iriin oldugu diisiincesine bagl verilen bir addir, Bi¢cim Terzihanesi: Bigimin
sekil, tarz oldugu diisiincesine bagl verilen bir addir, Birikim Bilisim: Is yeri sahibinin tiim
birikimini is yerine baglamasina bagli verilen bir addir, Birlik Gida, Bizim Market: Marketin is
yeri sahibi tarafindan fazlasiyla sahiplenilmesine bagli verilen bir addir, Bulus Bilgisayar:
Sunulan hizmetle miisterilerin sorunlarinin bitecegi diisiincesine bagl verilen bir addir, Buse
Cigek: Iliskilerin cicekle baslayip buseyle bitecegi diisiincesine bagli verilen bir addir, Cennet
Mobilya, Cagr1 Eczanesi, Calim Kundura, Cayiragas1 Turizm, Celenk Mobilya, Cizgi Market:
Is yeri sahibinin kendine market ile hayat ¢izmesine bagl verilen bir addir, Damak Déner,
Degisim Kozmetik, Deha letisim, Dekor Mobilya, Desen Mobilya, Devir Elektrik, Devran
Kundura, Devran Pastanesi, Dilek Cigekevi: En giizel dileklerin ¢igekle iletilecegi diislincesine
bagl verilen bir addir, Donat Ziiccaciye, Doyuran Kebap, Ddser Mobilya, Durak Taksi,
Egemen Bilisim, Egitim Kirtasiye: Egitime hizmetin kutsal olmasi diisiincesine bagl verilen
bir addir, Eglence Kuruyemis, Ekler Tesisat, Ekmek Teknesi Somun, Enerji Tesisat: Giinesten
gelen enerjinin bolluk olmasina bagl verilen bir addir, Fatih Kirtasiye: Okuyanin Fatih Sultan
olacag: diisiincesine bagl verilen bir addir, Fidan Bakkaliye: Is yeri sahibinin sermayeyi yeni
diizeltmesi diistincesine bagli verilen bir addir, Fiyonk Kundura: Ayakkabilarin ipini sadece is
yeri sahibinin baglayabilecegi diisiincesine bagl verilen bir addir, Foto Ani, Foto Askin, Foto
Hatira, Foto Renk: Is yerinin ildeki ilk renkli fotograf¢1 olmasina bagli verilen bir addir, Foto
Sec, Foto Seving, Foto Tag, Gaye Berber Salonu, Gelincik Cigekevi: Dag ciceklerinin en glizeli
olmasina bagl verilen bir addir, Gelkeyfim Kuruyemis, Giydiren Kundura, Giysene Kundura,
Gokkusagr Kirtasiye, GoOriim Mobilya: Kalitenin de mobilyanin da meydanda oldugu
diisiincesine bagli verilen bir addir, Goriiniim Demir Dograma, Gurur Taksi, Giilim Cicekgilik,
Glimbiir Market: Glimbiir glimbir ses getiren fiyatlarin bu markette oldugu diisiincesine bagl
verilen bir addir, Giiven Berber Salonu: Miisterinin 6ncelikli olarak giiven duymas1 gerektigi
diisiincesine bagli verilen bir addir, Giizellik Parfiimeri, Hanimaga Taksi, Hanimeli Cigekgilik:
Bayan olarak is yeri sahibi olmanin ayricalikli olmasma bagli verilen bir addir, Harika
Cicekgilik: En giizel hediyenin ¢icek oldugu diisiincesine bagli verilen bir addir, Hasret Iletigim,
Havadar Terzihanesi, Hayal Kafe, Hayal Market, Hayal Mobilya, Hayat Market: “Mal canin
yongasidir.” diisiincesine bagli verilen bir addir, Hayat Pastanesi, Hayat Sigorta, Hediye
Yorgan, Helebirgel Kuafor, Hizmet Lokantasi, Hizmet Reklam, Hizmet Taksi, Hobi Parfiimeri,
Hurdac1 Tenekeci: Gilinlimiizde tenekecilerin hurdaci oldugu diisiincesine bagli verilen bir
addir, Hususi Taksi: Her yenilige acik olunmasina bagl verilen bir addir, Huzur Insaat, Huzur
Market, Huzur Mobilya, Isik Sigorta, Is1l Elektrik, Ikaz Sigorta, Ikram Cicekevi, ilgi Cicekgilik,
[lim Kirtasiye: {lmin okumakla ve yazmakla miimkiin olacag: diisiincesine bagl verilen bir
addir, Isler Taksi, lyilik Taksi, Izdivag Pastanesi: Is yerinde ¢ok yuvanin kurulmasina bagh
verilen bir addir, Kaptan Siiriici Kursu, Kardelen Cicekevi: Yaz kis her tiirli ¢icegin
bulunmasina bagli verilen bir addir, Kavusturan Emlak, Kent Gazetesi, Kivang Cigek, Kizilay
Eczanesi, Konfor Terzihanesi: Konforun siis oldugu diistincesine bagl verilen bir addir, Kural
Elektronik, Kiiltiir Tabela: Is yeri sahibinin kiiltiirlii, {iniversite mezunu olmasina bagh verilen
bir addir, Mekan Mobilya, Mekan Taksi, Melek Taksi: Miisterilerin rahatliktan hafifleyip
kendilerini melek gibi hissetmesine bagli verilen bir addir, Menzil Gida, Merak Ziiccaciye,
Minyatiirpark Siiriicii Kursu, Mola Caybahcesi: Yogun is hayatinda bir ¢ay i¢cimlik molanin
onemli oldugu diisiincesine bagli verilen bir addir, Mutluluk Mobilya: Satilan mobilyalarla
evlere mutluluk katilacagi diisiincesine bagh verilen bir addir, Nazar Pide-Lahmacun Firmi,
Nazar Taksi, Nese Cayocagi, Nimet Bakkaliye, Nursu Tesisat, Onur Cigekgilik, Onur Cicekevi,
Onur Kuafor, Onur Pastanesi, Onur Taksi, Orijinal Berber Salonu: Dogalligin orijinallik
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olduguna inanilmasma bagl verilen bir addir, Orkide Cigekgilik, Ortak Sigorta, Ogretir
Kitapevi, Oncii Bilgisayar: Kalitede &ncii olundugu diisiincesine bagli verilen bir addur,
Ozbakim Bayan Kuaforii, Ozel Taksi, Ozen Giyim: Insanin giyimine 6zen gostermesi gerektigi
diisiincesine bagl verilen bir addir, Ozgiir Turizm, Ozlem Cicekevi, Ozlem Taksi, Pasam
Sigorta: Pagalar gibi hizmet goriilecegi diislincesine bagli verilen bir addir, Perisan Tenekeci:
Modern hayatla birlikte meslegin degersizlesmesi diisiincesine bagli verilen bir addir, Petek
Pastanesi, Prenses Mobilya, Renk Elektrik, Renk Tabela, Renk Taksi: Ulasimin renkli,
eglenceli gececegi diisiincesine bagli verilen bir addir, Rota Siirlicii Kursu, Riiya Taksi:
Ulasimin riiya gibi gecgecegi diisiincesine bagli verilen bir addir, Sabah Eczanesi, Sabir
Eczanesi, Sabir Elektronik, Salkim Manav, Sayar Market, Sayar Taksi, Se¢ Lokantasi, Se¢
Taksi: Insanlarin segici oldugu diisiincesine bagli verilen bir addir, Sefa Banyosu, Sefa Enerji:
Evde 24 saat sicak su ile miisterinin sefa siirecegi diisiincesine bagli verilen bir addir, Seher
Market, Selam Cicekgilik, Selam Pasaji, Sepet Manav, Sev Turizm, Seval Kundura:
Ayakkabinin severek, begenerek alinmasi gerektigi diisiincesine bagli verilen bir addir, Sevda
Giizellik Salonu, Sever Giyim: Is yeri sahibinin isini sevmesine bagl verilen bir addir, Sevgi
Kebap, Sevgi Mobilya, Sima Market, Sinyal GSM, Sinyal Siiriicii Kursu: Trafikte sinyalin
onemine bagl verilen bir addir, Sistem Bilgisayar, Sizin Market, Sohbet Cayevi: En giizel
sohbet ve dostluklarin bu is yerinde oldugu diislincesine bagli verilen bir addir, Solmaz
Cigekgilik: Is yeri sahibinin cicekleri soldurmamaya 6zen gostermesine bagli verilen bir addur,
Star Cigekgilik: Cicekgilikte bir numara olundugu diisiincesine bagli verilen bir addir, Star
Eczanesi: Is yeri sahibinin bayan olarak isinde yildiz olmasma bagl verilen bir addir, Star
Elektronik, Sultan Gida, Sunar Cigekgilik, Siisler Cigekgilik, Sanli Tesisat, Sekil Demircilik,
Sen Gida Market, Sik Kozmetik, Sofor Siirtici Kursu, Sok Market, Solen Sekerleme
Kuruyemis, Talep insaat, Tarz Giyim: Yakisan1 giymenin tarz oldugu diisiincesine bagl verilen
bir addir, Tas Emlak, Teknik GSM, Telve Kahve, Ten Kozmetik, Tercih Turizm, Tesfiye
Demir, Tikinti Kebap Ciger, Tiryaki Cayevi, Trafik Siiriicli Kursu: Her seyin trafige uygun
olmasina bagli verilen bir addir, Tutku Kuruyemis: Tutkunun zevk vermesine, insani
istahlandirmasina bagli verilen bir addir, Tutku Pastanesi, Ugur Dersanesi, Ugur Pastanesi,
Ulasim Siiriicii Kursu, Umit Berber, Varis Turizm, Yakisikli Giyim, Yakistir Giyim, Yapar
Emlak, Yapar Insaat, Yapyap Televizyon, Yaren Baklava, Yaren Kuruyemis, Yasam Mobilya,
Yasam Sigorta, Yayin Reklam: Miisterilerin is yerini 6verek namini yaymasi diisiincesine bagh
verilen bir addir, Y1ldiz Pasaj1, Yuvam Insaat, Yuvam Mobilya, Zafer Bakkali, Zarif Cigekgilik,
Zinet Yorgancilik.

24. Kullamilan Herhangi Bir Aletin Is Yerine Ad Olmasi
Elektrot Demir, Foto Mercek, Spiral Demir.
Sonug¢

“Etkileyici bir tabela adi, en iyi reklamdw.” sloganina uygun bir sekilde rekabet
ortaminin ¢ok zorlu oldugu giinimiiz kosullarinda, isletme sahipleri -ticari kaygiyla- kimi
zaman Tiirkge ya da Tiirk¢e-yabanci bir dil beraber kimi zaman da tamamen yabanci bir dilden
dikkat ¢ekecek ve daha fazla miisteriyi isletmeye yonlendirecek tarzda adlar tercih
etmektedirler. Bu durumun isletme adlarinin kokeninde, seklinde belirleyici faktdr olmasinin
yaninda kiiltiirel anlamda ve Tirk¢enin karakteristigi bakimindan da millet kimligini
zedelemeyecek birtakim 0lgiitleri tagiyor olmasi gerekmektedir.

Arastirma verilene gore Kilis is yeri adlar1, genel bir cercevede degerlendirildiginde -1s
yeri adlarinda Tirkcenin kullanimi gbéz ardi edilirse ki bu miistakil, baska bir calisma
konusudur.- yore halkinin yasayisiyla, zevkiyle, giindelik yasam pratikleri ve ge¢im kaynagiyla
alakali pek ¢ok ipucuna ulasilmistir. Yoredeki isletmeciler, ad tercihlerinde bulunurken
oncelikle soyadlarindan ve sunulan hizmetin niteligini ve kalitesini belirten ifadelerden
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faydalanmiglardir. Daha sonraki tercihler ise kisisel boyutlu olup cok cesitli sebeplere
dayanmaktadir. Yine is yeri adlar1 ile derlenen verilis sebepleri, agirlikli olarak Ortiismekle
birlikte aktarilan i¢erikle uymayan is yeri adlar1 da bulunmaktadir. Ayrica bazi is yeri adlarinda
kullanilan sozciiklerin yanlis yazildigi orneklere de rastlanmistir. Bu iki mevzuyla ilgili
ornekler ekler boliimiindeki tablolarda gosterilmistir (Tablo 2 ve Tablo 3). Ornegin bir isletme
adinda, isletme sahibi Zeki olan adini, Zaki olarak degistirip dikkat ¢cekme amagh is yerine
vermistir. Adi Kozmetika olan baska bir isletmede ise satilan iirlinlerin A kalitede oldugunu
ifade etmek maksatli boyle bir ad secildigi kaydedilmistir.

Yapilan ¢alismayla dil ve dil-kiiltiir iliskisi agisindan biiyiik 6nem arz eden is yeri adlari
mevzusunda, farkindalik olusturmak hedeflenmistir. Sadece Kilis ili i¢in ele alinan konunun
baska illerde de degisik boyutlariyla irdelenmesi umulmaktadir.
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Ekler
Tablo 1: Is Yeri Adi Anlam Kategorileri

Is Yeri Adi Anlam Kategorisi Veri Sayist %

Ada, Soyadina veya Lakaba Bagli Is Yeri Adlari 273 20,7
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Is Yeri Sahibinin Kendi Adinin Is Yerine Ad Olmasi 41 15
Is Yeri Sahibinin Esinin Adwun Is Yerine Ad Olmasi 12 4,3
Is Yeri Sahibinin Kizinin Is Yerine Ad Olmas: 24 8,7
Is Yeri Sahibinin Oglunun Adimin Is Yerine Ad Olmasi 9 3,2
Is Yeri Sahibinin Babasinin Adimin Is Yerine Ad Olmas: 1 0,3
Is Yeri Sahibinin Soyadinin Is Yerine Ad Olmast 178 65,2
Iki Adin Hecelerinin Birlestirilmesiyle Olusan Is Yeri Adlar 1 0,3
Esler Arasindaki Sevgi Sézlerinin Is Yerine Ad Olmasi 4 14
Is Yeri Sahibinin Lakabinin Is Yerine Ad Olmasi 3 1
Zevklere Bagh is Yeri Adlar 18 1,36
Cevredeki Kurum Kurulus veya Nesnelere Bagli is Yeri Adlar 71 54
Is Yeri Sahibinin Duygusal Durumunun s Yerine Ad Olmas1 64 4.8
Is Yeri Sahibinin Fiziksel Durumunun Is Yerine Ad Olmas1 6 0,4
Inang Ifadelerinin Is Yerine Ad Olmasi 20 15
Sila Ozleminin Is Yerine Ad Olmasi 11 0,8
Satilan Uriiniin Markasinin Is Yerine Ad Olmas1 22 1,6
Niyet ve Dilek Ifadelerinin Is Yerine Ad Olmas1 15 11
Ortaklik Ifadelerinin Is Yerine Ad Olmasi 6 0,4
Kisaltmayla Olusan Ifadelerin is Yerine Ad Olmasi 7 0,5
Dikkat Cekme Diisiincesiyle Farkli Bir Sozciigiin Is Yerine Ad Olmas1 8 0,6
TV Bagh ifade ve Durumlarm is Yerine Ad Olmasi 7 0,5
Milli Duygulara Bagh ifadelerin Is Yerine Ad Olmasi 9 0,6
Hatiralara Bagl ifadelerin is Yerine Ad Olmasi 20 1,5
Is Yeri Sahibinin Mesleginin Is Yerine Ad Olmas1 5 0,3
Siyasi Fikre Bagli ifadelerin is Yerine Ad Olmasi 2 0,1
Mabhalli Ifade ve Durumlarin Is Yerine Ad Olmasi 45 3,4
Miisteri Kitlesinin Is Yerine Ad Olmasi 37 2,8
Is Yerinin Gériiniisiinii Tanmimlayan Ifadelerin Is Yerine Ad Olmasi 35 2,6
Sunulan Hizmetin Niteliginin Is Yerine Ad Olmas1 200 15,2




Parlak Kalkan, G./ Gaziantep University Journal of Social Sciences 2021 20(1) 316-337 336
Satilan Uriiniin veya Sunulan Hizmetin Kalitesini Vurgulayan ifadelerin Is Yerine Ad Olmas1 | 190 14,4
Herhangi Bir Diisiincenin ifadesinin Is Yerine Ad Olmas1 255 194
Kullanilan Herhangi Bir Aletin Is Yerine Ad Olmast 3 0,2
Toplam 1314 100

Tablo 2: Yapisinda Yanlis Yazilan Sozciik Bulanan Is Yeri Adlari

Isletme Adinda Yanlis Yazilan Sozciikler

Sozciiklerin Dogru Yazilist (Yazim Kilavuzu, 2005)

Afiyakali Kundura
Agziergi Kuruyemis
Arajman Cigekgilik
Azkar Demir
Bellur Ziiccaciye
Berak Elektronik
Bimsel fletisim
Cerci Market
Ericson Ayfon Telefon
Foto Hiirriiyet
Gurup Mobilya
Hiiyiik Market
Marif Carsisi
Miitahit Tesisat
Pirestij Giyim
Statyum Market
Simokin Giyim
Sitil Kuafor
Sehaser Moble
Tesfiye Demir
Tiirksel Telefon

Ugrak Bakkaliye

Fiyakali Kundura

Agziegri Kuruyemis

Aranjman Cicekgilik

Azkar Demir
Billur Ziiccaciye
Berrak Elektronik
Bimcell Iletisim

Cer¢i Market

Ericsson, Iphone Telefon

Foto Hiirriyet
Grup Mobilya
Hoyiik Market
Maarif Carsisi
Miiteahhit Tesisat
Prestij Giyim
Stadyum Market
Smokin Giyim
Stil Kuafor
Saheser Moble
Tesviye Demir
Turkcell Telefon

Ugrak Bakkaliye
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Zerafet Orgii Yiinleri

Zinet Yorgan

Zarafet Orgii Yiinleri

Ziynet Yorgan

Tablo 3: Verilis Sebebiyle Sézliik Anlanmi Ortiismeyen Adlardan Olusan Is Yeri Adlar

Isletme Ad:

Sozciigiin Tiirkge Sozliikteki Anlami (Tiirkge
Sozliik, 2005)

Isletme Sahibinin Ifade Ettigi
Anlam

Bostan Tatli Salonu

Cins Giyim

Deha letisim

Diirtist Market

Hususi Taksi

Klas Diigiin Salonu

Ozgiin Giyim

Portatif Mobilya

Tesfiye Demir

Bostan: 1. Bahge. 2. Kavun, karpuz tarlasi.
Cins: 1. Tir, ¢esit. 2. Aralarinda ortak
ozellikler bulunan varliklar toplulugu.

Deha: Insan zekismin, insan kisiliginin
erisebilecegi en yiiksek diizey, dahilik.

Diiriist:  Soziinde ve  davraniglarinda
dogruluktan ayrilmayan, dogru(kimse).

Hususi: Ozel

Klas: 1. Smuf. 2. Ustiin nitelikli, {istiin
yetenekli.

Ozgiin: Yalmz kendine 6zgii bir nitelik
tastyan, orijinal.

Portatif: Kolay tasinabilen, katlanarak
taginabilen, seyyar.

Tesviye: Diiz duruma getirme, diizleme.

“Tatlilarimda  hakiki  i{iziim
pekmezi kullanirim.”

“Her zevke, her biitgeye uygun
kiyafet.”

“Her marka telefon bulunur.”

“Isime ve miisterilerime saygim

2

var.
“Yenilige ac1g1z.”

“Her biitgeye uygun.”

“Giindelik, ucuz giyim.”

“Saglam, dayanikl, hafif

mobilya.”

“Demir, bizde renk bulur.”




