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material and similar, and provides the representation of the region by
attributing it to its geographical region in terms of the quality, reputation or
other characteristics of the product. Geographically marked products
constitute the basis of the brand concept by introducing the origins of the
region they come from and providing differentiation from their peers.
Geographical Indicated product has the potential to stimulate local and rural
economies due to its distinctive feature. They also include opportunities that
enable rural tourism to develop in Agricultural Tourism Information and
Workforce Exchange (TaTuTa), culture, gastronomy, natural sports, plateau
tourism, eco-tourism and similar fields. Rural areas cover a great place in the
geographical structure of Turkey. It is important to protect this rural texture
and natural life with local housing. The quality of life in rural areas should be
increased, modern technology should be used to meet the needs, but the
needs in rural tourism activities should be met with geographical indication
registered branded products with natural and organic backgrounds. Turkey
also has a very rich potential in terms of diversity of endemic plants and
domestic products. When this diversity is secured by geographical indication
and branding, a great advantage will be gained in the name of rural tourism.
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OZET

MAKALE BILGISI

Cografi Isaret, iiretimi, dzellikleri, hammaddesi vb. ile belli bir bélgeden
kaynakli tirlinii tanimlayan; {iriiniin kalitesi, {inii ya da onu olusturan diger
ozellikleri agisindan, bulundugu cografi bolgesine atfedilerek, bolgenin
temsil edilmesini saglayan smai miilkiyet hakkidir. Cografi Isaretli iiriinler,
geldikleri yorenin kokenlerini tamitarak, emsallerinden farklilasmay1
saglamalar1 itibari ile de marka kavraminin temelini olusturmaktadirlar.
Cografi Isaretli iiriin, ayristirici olma 6zelliginden dolay1 yerel ve kirsal
ekonomilerde canlanma saglayici potansiyele sahiptir. Kirsal turizmin
TaTuTa, kiiltiir, gastronomi, dogal sporlar, yayla turizmi, eko-turizm vb.
alanlarda gelismesini saglayic1 imkanlar1 da biinyesinde barindirmaktadirlar.
Tiirkiye cografi yapisi igerisinde, kirsal alanlar biiyiik bir yer kaplamaktadir.
Bu kirsal doku ve dogal hayatin, yoresel yapilasma ile korunmasi 6nemlidir.
Kirsal alanlarda yasam kalitesi arttirilmali, ihtiyaglarin karsilanmasinda
modern teknoloji kullanilmali, ancak kirsal turizm faaliyetlerinde ihtiyaglar
dogal ve organik ge¢mise sahip Cografi Isaret tescilli markali iiriinler ile
saglanabilmelidir. Tiirkiye endemik bitki ve yerli {irlin ¢esitliligi agisindan da
cok zengin bir potansiyele sahiptir. Bu cesitlilik, Cografi Isaretle ve
markalagsarak giivence altina alindiginda kirsal turizm adma biyiik bir
avantaja sahip olunacaktir. Gergeklestirilen bu c¢alismada, kirsal turizmin
markalasmasim saglamada, Cografi Isaret potansiyelinin énemi incelenmeye
calisilmis ve bu konu ile ilgili teorik zemin agiklanmaya caligilarak oneriler
olusturulmustur. Bir sonraki ¢alisma bu c¢alisma ile elde edilen bilgilerin,
Aydin ili uygulamasina yonelik olacaktir.
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Giris

Yenidiinya diizeni igerisinde sosyal ve ekonomik yapidaki degisiklikler, hizli niifus
artis1 faktori ile de birlesince iiretimin ve tiiketimin sekli degismis goriinmektedir. Modern
yasamin yorucu ve yipratict etkileri sonucunda hastaliklar g¢esitlenmekte ve artmaktadir.
Ancak, insanlarin bilgi ve biling diizeylerinde de artislar gortinmekte ve dogal/organik, yerel
iiriinlere, dogaya, kirsala olan 6zlem ve ilgide de biiyiik bir artis goriilmektedir. Ureticiler
glinlimiiz piyasa kosullarinda, her an yenilenen rakipler, ¢ok daha Ozellikler eklenerek
gelistirilmis triinler ve yenilenmis pazarlama stratejileri kullanimlart ile karsilasmaktadirlar.
Tiketicilerin yasam kosullarindaki iyilesmeler, bilgi ve biling diizeylerindeki yiikselmeler,
tiiketicilerin memnun edilebilme seviyelerini yiikseltmekte ve zorlastirmaktadir. Yazil,
gorsel, isitsel ve sosyal medya ile her giin binlerce reklama ve tanitima tabi tutulan tiiketici ile
iletisim kurabilmek icin yapilabilecek en Onemli farklilasma yolunun markalasmaktan
gectigini sOylenebilir. Markali bir iriinii alan tiiketici, kendisine vaat edilenlerin gergegi
yansittigin1 ve iriliniin kalitesinin marka ile garanti altina alindiginin bilincindedir. Marka
sadece somut Ozelliklerin degil, kullanimi ile vaat ettigi manevi doyumun da garantisidir.
Markanin tiriinden farki, tiriin, bir dizi islem sonrasinda iiretim bantlarindan elde edilebilen bir
cikti iken, marka tiiketici bellegine yerlesmis bir dizi duygusal deneyimdir. Uriinler,
rakiplerce rahatga kopyalanabilirler, ancak markalar benzersizdirler. Bir {irliniin modas1 kisa
stirede bitebilir, fakat giiclii bir markanin 6mrii kalicidir ve markalar, miisterileri ile duygusal
bag olusturabilme 6zelliklerinden dolay1 rakiplerinden daha fazla fiyatla satilabilme sansina
sahiptirler. Gegmis nesillerden gelerek ortaya ¢ikan ve geleneksel bilgi ile iiretilen iiriiniin,
{iniiniin kok saldif1 cografi bolge ile smirhi kalamadigi durumlarda, Cografi Isaretleme
giindeme gelmektedir. Cografi Isaretleme ile tescillenen iiriine sahip ¢ikilmasi, geleneksel
bilginin ve iiretim metotlarinin gelecek nesillere aktarilmasi, hem toplumun kiiltiiriiniin ve
geleneklerinin devamliligi adina, hem de yorenin bulundugu boélgenin (biiylik olasilikla
kirsalin) kalkinmasi ve siirdiiriilebilirliginin saglanmasi adina gerekli ve 6nemlidir. Cografi
Isaretleme ile tescillenecek iiriinlerin, markalagmasinin saglanmasi ile elde edilebilecek gelir
sayesinde, bolgenin (kirsalin) ekonomik olarak kalkinmasi, istthdam olanaklarinin artmasi
beklenmekte ve bu sayede iirlinlerin kaliciligin1 saglanarak, tarihin tozlu sayfalar1 arasinda
yok olup gitmelerinin 6niine gecilebilecegi ve kiiltiirel miras olarak gelecek nesillere devri
saglanabilecektir diye diisiiniilmektedir.

Cografi Isaret

Son yillarda kiiresellesen ticarette, birbirinden farklt pek ¢ok {irliniin {iretimi
gerceklesmekte, cok fazla kazang elde etme istegi, geleneksel yiyeceklerin aksine, icerigi,
hatta DNA’s1 ile oynanmus {irlinlerin {iretimini de artirmaktadir. Bu faaliyetlerin sonucunda
ortaya c¢ikan hastaliklarin artmasiyla beraber iretilen gidalarin saghk anlaminda
giivenirliginin saglanmas1 6nemli hale gelmis (Orhan, 2010), tiiketiciler tarafindan yerel ve
dogal iiriinlere olan ilgide de artislar goriilmiistiir. Cografi Isaret, dziinde siirdiiriilebilir
yoresel kalkinmayr amaclayan ekonomik bir sistemdir ve bir cografi yoreye 6zgii olan ve o
yoredeki ekolojik ve beseri 6zellikler nedeniyle benzerlerinden farklilasmis ve zaman i¢inde
{inlenmis iiriinlerin korunmast igin kullamilirlar. Bu nedenle Cografi Isarete konu olan iiriinler,
ait olduklar1 yorenin ya da bdlgenin adiyla anilirlar. Amag, bir ydreye ait yoresel bir iiriiniin
getirisini o yoOreye aktarmak ve yorenin refah diizeyini artirmaktir. Tiiketiciler genel olarak
yoresel bir iriine, fabrikasyon emsalinden daha fazla 6deme yapmaya hazirdirlar. Fakat
tilketici, satin aldig iirlinlin orijinal oldugu ve taklit olmadig1 konusunda gilivenceye ihtiyag
duymaktadir. Cografi Isaret, belli bir yorede iiretilen iiriinlerin kalitesini koruma altina
almakta ve yalnizca o iiriin 6zelliklerine bagli olarak iiretim yapan iireticilerin Cografi Isareti
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kullanmalarina izin vermektedir. Boylece iirliniin iiretildigi cografi bodlgenin ve {irliniin
kalitesi garantilenmekte, {irlinlin taninirhigi, degeri artmakta, bulunduklar1 bolgeye ekonomik
artilar saglayarak hem iireticiler hem de tiiketiciler korunabilmektedir. En basit ifadesi ile
Cografi Isaretler tiiketiciye iiriiniin orijinal oldugu garantisini saglamaktadir. Tiirkiye’de Tiirk
Patent Enstitiisii, Tiirkiye Cografi Isaret tescilinden sorumlu kurumdur, 1995 yilindan itibaren
Cografi Isaretlerle iliskili faaliyetlerde bulunmaktadir (TPE) (Giiven, Sahin, 2013).

Bir iiriiniin cografi isaret tescili alabilmesi icin, Uriiniin isminin, tiiketicilerin
belleginde iyi bir anlama sahip olmasi, emsallerine nazaran taninan bir farkliliginin
bulunmasi, hammadde, iiretim ve isleme asamalarinda sinirlar1 belli bir cografi bolgede
iretimi gergeklestirilerek, ayrintili sekilde belirlenmis kendine 6zel bir iiretim asamasina
sahip olmas1 gerekir (Oraman, 2015). Cografi Isaretler ile ilgili farkli yasal diizenlemeler hem
ilkeler hem de diinya genelinde yiiriirliige konulmustur. Fikri miilkiyet haklarindan birisi
olarak degerlendirilen Cografi Isaretlerin yasalarla korunmasi, 13. yiizy1l Avrupa’sindan
gelen bir siireci kapsamaktadir. Geographical Indication ifadesi ilk olarak, Ticaret ile
Baglantili Fikri ve Sinai Miilkiyet Haklari, TRIPS (Agreement on Trade-Related Aspects of
Intellectual Property Rights) Anlagmasinda kullanilmistir. TRIPS sozlesmesi, fikri miilkiyet
kavramiyla alakali oldugu igin, Diinya Ticaret Orgiiti (DTO) Anlasmasinda &nemli bir
konumdadir (Gokovali, 2007: 145-146, Tuncay, 2009: 37-39). TRIPS 22/1 maddesine gore
“Cografi Isaretler, iiye bir iilkenin topragindan veya bu toprak iizerinde yer alan bir bolge
veya yoreden kaynaklanan, belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri itibariyle esas
olarak bu cografi menseye atfedilen iiriinleri tamimlamak icin kullanilan isaretlerdir”
(Giindogdu, 2006: 4). Tiirkiye, 1995 yili itibariyle DTO iiyesidir. Avrupa Birligi Cografi
Isaretlerle ilgili olarak 2081/1992 sayili Konsey Tiiziigiinii 6rnek alarak, 1995°de, 555 sayili
Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnameyi (KHK) kabul etmis
ve 2002 yilinda Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan yiiriitiilen ¢aligmalar neticesinde
10.01.2017°de 6769 sayil1 Sinal Miilkiyet Kanunu hazirlanmistir. Bu sayede o doneme kadar
haksiz rekabet hiikiimlerince kismen de olsa korunmus olan Cografi Isaretler icin etkili, aym
zamanda da 6zel bir koruma saglanmistir (Glirsu Dogu, 2008: 64, Kan ve Gililgubuk, 2008:
60). Cografi Isaretler, yalmzca tarim iiriinleriyle smrl degildir, farkli diriinleri de
tanimlamaktadir (dogal {iriinler, tarim {iriinleri, maden iiriinleri, el sanatlar1 ve sanayi iiriinleri)
(555 sayih KHK m.1) (Caliskan, Kog, 2007). Cografi Isaretler tek kisiye veya kisilere
baglanamaz. Sicilde belirtilen sartlara uygun olarak iiretim yapan veya pazarlayan herkes
tarafindan kullanilabilir. Ureticiler, iiriinleri pazarlayanlar, iiretici olmadan tedarik zincirinde
yer alanlar, Cografi Isaretle geleneksel iiriin igin faaliyette bulunduklarini, tescil kurumuna
numunelerini kontrol ettirdikten sonra Cografi Isaret i¢in hazirlanmis hologramlardan satin
alip ambalajlarinda veya isletmelerinde bulundurabilirler. Cografi Isaret tescili, dzellikle
geleneksel tirlinlerin yok olmamasi, ulusal ve uluslararas: pazarlarda iirtinlerin gergek degerini
bulmasi ve boylece siirdiiriilebilir bir kalkinma saglanmasi adina ¢ok dnemlidir.

Cografi Isaretleme yapilabilmesi i¢in dncelikle iiriinlerin gergekliginin belirlenmesi ve
kokeninin kesinlestirilmesi gerekir. Cografi Isaret sertifikasi ile {iriinlerin ticari degeri
arttigindan, bu durumun vyarattifi rekabet, taklit iriinlerin piyasada yer almasina ve
gerceginden ayirt edilebilirligi denetlenmedigi siirece de haksiz rekabete neden olmaktadir.
Gergek iiretimin korumasini saglamak amaciyla bu iiriinlerin aslina/orijinine uygunlugunun
kanitlanmasi bir zorunluluktur.

Cografi Isaretlerin bir ozelligi de tiiketiciler igin sagladigi korumadir. Tiiketiciler,
{iriiniin kaynagini, kendine has 6zelliklerini Cografi Isaret ile &grenebilirler ve aldiklari
{iriiniin bu tescil ile koruma altinda oldugundan emin olurlar. Cografi Isaret tescili ile ilgili
tirtinlerin kalitesi, kaynagi, gecmisle olan baglantisi, geleneksel iiretim metotlar1 belirlenerek
alicilarin bu iiriinlere yonelmeleri saglanmaktadir. Ureticilerde gelir artisina, kirsal turizmin
gelismesine ve kirsalda ki toplumun farkli i imkanlarina sahip olmasimi saglamaktadir.
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Detayli bir altyap1 ve yiiksek maliyetli yatirimlara ihtiya¢ duyulan AR-GE g¢alismalarina
gerek kalmamasi, Patent masraflar1 ile karsilastirildiginda tescilinin daha az masraf
gerektirmesi, Cografi Isaretin iistiinliiklerindendir (Gokovali, 2007).

Cografi Isaretlerin Tescili ile yerelde iiretim desteklenmekte ve kirsalda kalkinmanin
onii acilmaktadir. Gegmisten gelen bilginin ve Kkiiltiirel degerlerin korunmasi, turizmin
gelistirilmesi, iiriinlerin taklit edilmesi ile miicadele vb. amaclanmaktadir. Cografi Isaretli
riinler, alternatiflerine gore, genel olarak daha yiiksek fiyatla alici bulabilmektedirler.
Cografi Isaret korumasi, belli bir alana, ydreye, bdlgeye, iilkeye ait olan ve bu sebeple
sagladigi haktan bir ireticinin degil, ayni sartlar ile iiretimini gergeklestiren herkesin
korunmasini saglayan bir yapiya sahiptir. Bu 6zelliginden dolay1 da diger bolgelerde {iretimi
gerceklestirilen tiriinlerle karistirilmalart 6nlenerek, taninmalart miimkiin olabilmektedir.

Cografi Isaret pazarinin Avrupa’da yaklasik 55 - 60 milyar Euro, diinyada ise yaklasik
olarak 200 milyar dolarlik bir ticaret hacmine sahip oldugu tahmin edilmektedir
(brandingturkiye.com, 2019). Bir tiiketici, Cografi Isaretli iiriinii alarak, yerel iiretim ve kirsal
kalkinmanin gergeklesmesine yardimeir oldugunu, gecmis bilgi ve Kkiiltiirel birikimleri,
cevrenin korunmasini destekledigini siirdiiriilebilir ve izlenebilir iirlin kalitesini sagladigini,
triinii  taklitgilerden korudugunu ve bdlgenin tanitimini saglayarak turizme katkida
bulundugunu gostermektedir.

Cografi Isaretlerde Mense Adi ve Mahreg isareti

Avrupa Birligi’nde Cografi Isaretleme sistemi 3 kategoride yapilmaktadir: Mense
(Protected Designation of Origin, PDO), mahre¢ (Protected Geographical Indication, PGI) ve
geleneksel ozellikli viriin (Traditional Speciality Guaranteed) (Demirbas ve ark., 2006, Alparslan,
Demirbas, 2019). Tiirkiye’de Cografi Isaretlerle ilgili koruma cabalari, AB’ne gére daha biiyiik
bir ¢esitlilik gdstermektedir. Cografi Isaret kapsamindaki iiriinler dogal, tarim, maden, el
sanatlar1, sanayi iiriinleri (Oraman, 2015) seklinde dzetlenebilir. Cografi Isaretler 555 sayili
kanun hilkkmiinde kararnameyle, mense adi ve mahreg isareti seklinde ayrigmistir.

Mense Adi

Bir iiriiniin mense adini tasiyabilmesi igin, Uriin, cografi siirlarinin belirlendigi 6zel
bir yoreye, alana, bolgeye veya iilkeye ait olmalidir. Tiim 6zellik ve temel niteliklerini, ayirt
edici Ozelliklerini sinirlarinin belirlendigi bu yoreden, alandan ya da bolgeye 6zel cografi
etmenlerden almali, liretim metotlar1 ve tim islem asamalar1 bu yo6reden, alandan ya da
bolgeden kaynaklanmalidir (Sahin ve Meral, 2012). Uretim asamalarindaki tiim hammaddeler
ve malzemelerde bolgeye ait olmalidirlar. Ciinkii 555 sayili KHK’de mense adi, “(...) tim
veya esas nitelik veya 6zellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgili doga ve beseri unsurlardan
kaynaklanan bir iiriin (...)” ifadesi ile tanimlanmistir (Caliskan, Kog, 2007). Uriiniin 6zel bir
kimlige sahip olmasinda beseri faktorlerinde etkisi vardir. Beseri faktor, {irlinlin 6zel ve ayirt
edici olmasinda kullanilan bilgi, beceri ve deneyim unsurlaridir (Giindogdu, 2006: 14).

Mengse adi altinda tescillenen iirlinlere 6rnek olarak, Erzincan’in Tulum Peyniri,
Antep’in Fistig1, Ezine’nin Peyniri, Isparta’nin Giilii, Eskisehir’in Liiletasi, Kars’in Kasari,
Kayseri’'nin Pastirmasi, Pervari’nin Bali, Maras’in Biberi ve Anamur’un Muzu gosterilebilir.
Bu tiir tirtinler yorenin dogal ve beseri ozelliklerinden tiimii ile etkilenmekte, nitelik ve
kalitelerini sadece bulunduklart cografi alanin ortaminin Ozelliklerinden ve {iretim
yontemlerindeki kiiltiirel 6zelliklerden alabilmektedirler (Oraman, 2015) ve tescil belgesinde
belirtilen cografi sinir icerisinde iiretilmeleri gerekmektedir (Caliskan, 2010).
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Mabhrec Isareti

Bir liriiniin Mahreg isaretine sahip olabilmesi, cografi sinirlarinin belli bir yoreden,
alandan ya da bolgeden kaynaklanmasini, belli nitelikler, iin ya da farkli 6zellikleri itibari ile
de bu alanlarla 6zdeslesebilmesini gerektirir. Uretiminin, islemesinin ya da var olma
sebeplerinin en azindan birinin belli yorede/alanda ya da bolge sinirlarinda yapilmasi gerekir
(Caliskan, 2010). Mense adiyla, mahreg isareti kavramlari arasindaki en ayristiricr farklilik
iiretim yeriyle ilgili olandir (TPE, 2010). Mense adina sahip iiriin, bulundugu bolge haricinde
tiretilemezken, mahreg isaretine sahip triinler, sahip olduklar1 6zelliklerin en azindan birisini
bilinyelerinde bulundurmalar1 dahilinde, ait olduklar1 bolgenin disinda da iiretilebilirler
(Caliskan-Kog, 2007). Fakat mahreg isareti ile tescilli liriinler, tiretimlerinde ait bulunduklari
cografi bolgenin hammaddesinin ve de iiretim yontemlerinin aynisinin kullanilmasi gerektirir,
¢linkii iirtiniin kalitesi ayni olmalidir (TPE, 2010). Mense adlarinin tersine, mahreg isaretleri
cografi bolgeyle olan iliskilerinde daha esnektirler ve mahreg isaretlerinin kapsami ¢ok daha
genistir. Mahreg isareti tasiyan iriinlere 6rnek olarak, Mersin cezeryesi, Antakya kiinefesi,
Zile pekmezi, Adana Kebabi, Trabzon telkariyesi/hasiri, Corum leblebisi, Gaziantep
baklavasi, Isparta Halisi, Kemalpasa Tatlisi, Kula el halis1 ve Ankara Cubuk Tursusu vb.
verilebilir.

Cografi Isaret Korumasimin Yararlar

Cografi Isaret tescili ile, iiriinlere kaynak olan cografi bélgeler, iiriin kalitesinin
garantisi olurken, Cografi Isaret iiriinler, yorenin bilinirligini artirirlar, bolgenin ekonomik
olarak gelisimine destek olurlar (Akim, 2006: 1). Cografi Isaret iiriinler yorede iiretilmis
tirtinlerde ki dogalligin ve kalitenin siirdiiriilebilirliginin koruma altina alindigini géstermesi
bakimmdan da énemlidirler. Ureticilere refah saglar, iilkelerin kiiltiirel degerlerinin korur,
gelecek kusaklara aktarilmalarini  saglarken, cevrenin ve biyolojik ¢esitliliginin de
korunmasima yardime1 olurlar (Oraman: 2015: 76). Cografi Isaretle hem iiretici hem de
tiiketici korunur. Pazarlama olanaklarini arttirici, ekonomiyi ve kirsal gelismeyi destekleyici
olmast bakimindan da yararlar saglamaktadir. Taklit {riinlerin iiretilmesine engel olarak,
ureticileri de tiiketicilere de koruma saglar. Fakat farkli isimler altinda benzer iiretimler
yapilarak satilmasina engel olamaz (Ornegin, Nazilli pidesinin tescilli olmasi, bir baska
bolgenin pidesinin tesciline engel tasimamaktadir).

Cografi Isaret, iiriine piyasa kimligi kazandirmasinin yam sira, bulus, yeni fikir ve
yaratic1 ¢alismalari tesvik eder. Uriiniin iiretildigi bolgeyle, iiriiniin kalitesi, 6zellikleri giiclii
iligkilerle birbirlerine baglidir. Tiiketiciler bunun sayesinde, malin iiretildigi bdlge ya da
kaynaklandig1 cografya hakkinda bilgi edinebilirler. Cografi Isaretlerin temelde en &nemli
ekonomik fonksiyonu olarak, iiriiniin iiniinii korumasi1 gosterilebilir. Cografi Isaretle iiriin
piyasa kimligine sahip olur ve {iriin benzerlerinden farklilagarak yiiksek bir fiyattan satilabilir
(Gokovali, 2007). Cografi Isaret, yereldeki iireticiye fayda saglarken, kirsal alanlarinn da
gelismesini saglar. Genel olarak daha diisiik gelire sahip kirsal bolgeler, Cografi Isaret
korumas1 sayesinde yerel halka diizenli ve stirekli bir gelir akist saglayabilir (Oraman, 2015).
Cografi Isaretler hem yoresel iiriinleri hem de onlari olusturan &zellikleri tanimlamakta,
kirsalin 6zellikli {riinlerinin markalagmasin1 saglamakta, iireticinin gelirlerinin artmasina,
kirsal turizmin gelismesine ve kirsal niifusun cesitli is alanlarinda g¢alisabilmesine imkan
saglamaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 58). Cografi Isaretin imkanlarindan yalnizca ilgili
{iriiniin 6zelliklerine uygun iiretim gergeklestiren iireticiler faydalanabilir. Cografi Isaretlerin
korunmasiyla geleneksel bilgilerin korundugu bilinmelidir. Toplumlarin giincel hayattaki
kazanimlarindan, deneyimlerinden olusmus bilgiler gelecek nesillere aktarilarak bu bilgiler
geleneksellesmis olur. Gelenekselleserek, toplumu olusturan bireylerin sosyal ve kiiltiirel
yasamlarinin bir pargasi seklinde algilanan bu bilgi ve deneyimler, iiretimin gergeklesmesi
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asamasinda da etkili olarak, ilgili iriinlerin farklilasarak ayirt edilmesini saglamaktadir.
Cografi Isaret korumasiyla, yoreye ait kiiltiirel degerler de korunur (Alparslan, Demirbas,
2019, Giindogdu, 2006: 11, Caliskan, Kog, 2007). Gergeklestirilen calismalar, Cografi Isaretli
tiriinlerin benzerlerinden daha fazla fiyattan satilabildigini gostermektedir drnegin, Ayvalik
Zeytinyagina olan talebin, Cografi Isaret tescili olmayan rakiplerinden %58 daha fazla
oldugunu ve fiyati icinde tiiketicilerce %82 daha fazla 6deme yapilmasinin kabullenildigini
belirlenmistir (Zulug, 2010, Sahin, Meral, 2013). Bir diger Cografi Isaretli iiriin olan, Ezine
Peyniri, rakiplerinden %15-%30 daha fazlaya satilabilmektedir. Yoreye oOzgii peynir
yapiminda kullanilan koyun siiti de emsallerinden %23 daha fazlaya satilabilmektedir
(Demirer, 2010). Schneider ve Ceritoglu (2010), tiiketicilerin yerel iiriinlere %5 ile 15
oraninda daha ¢ok 6deme yapmaya goniillii olduklarii saptamiglardir. Meral ve Sahin (2013),
tiiketicilerin Gemlik Zeytinine yaklasik %30, yaklasik %60’minda Cografi Isaretlerin
tamamina daha ¢ok 6demeye yapmaya goniillii olduklar1 saptamiglardir. Zulug (2010), (Kan
vd., 2010).

2020 yili itibari ile toplam tescil sayisi 520, islemi devam eden basvuru sayist 595°dir.
Tescilli iiriinlerin %61,3’ii Mahrec Isareti, %38,5’u Mense Ad1 ve %0,2’si de Geleneksel
Uriin ad1 ile tescillenmislerdir (Er: 02.09.2020, www.ci.gov.tr/ Statistics/Registration And
Application). Tiirkiye’nin 2019 yili sonu itibari ile AB Komisyonunda tescili gergeklesmis 3
tane Cografi Isaretli {iriinii bulunmaktadir bunlar, Antep Baklavasi, Aydm Inciri ve Malatya
Kayisisidir. AB biinyesinde incelenmesi sliren bagvuru sayist 2019 yilinda Antakya
Kiinefesinin de bagvurusunun yapilmasiyla 15’e ¢ikmistir (turkpatent.gov.tr/, Tiirk Patent ve
Marka Kurumu 2019 Faaliyet raporu).

Kirsal Turizm, Kirsal Kalkinma ve Cografi Isaretler

Turizm sektdrii, bacasiz sanayi olarak lilkelerin ekonomik biiylime ve gelisimlerinde
bliylik Oneme sahiptir, bu sebeple iilkeler kaynaklarini, kit bile olsa bu sektore
aktarmaktadirlar. Turizm sektorii ayn1 zamanda iilke imajina olumlu katkilarda bulunarak
tiriinlere olan talebin artmasini saglamaktadir. Uluslararas: turizm faaliyetleri sonrasinda
olusan olumlu iilke imaj1, hizmetlerin ve iirlinlerin pazarlanmasinda da énemlidir (Bozkurt ve
Cagli 1991). Turizm hareketliliginde son donemlerde olusan farkli talepler ile turizm arzinda
farklilagmalar olusmaktadir. Deniz, kum, giines ii¢liisiinden ziyade, alternatif turizm tiirleri ve
kirsal turizm, turistlerin ilgisini ¢ekmeye baslamistir (Ceken ve ark. 2007), ¢iinkii yoresel
tirtinler hem kiiltiirel hem de tarihsel agidan diinyada ve Tiirkiye’de her donemde onemli
olmustur. Cografi Isaret tescilli ydresel iiriinler de kirsal turizmde kullanilan dnemli ekonomik
kalkinma araglaridir. Kirsal turizmin gelismesi de turizm arzinda cesitlilige baglidir. Bunlar
Kirsal, Agro, Eko, Gastronomi, Ciftlik turizmi, eko-turizm, TaTuTa vb. olarak 6zetlenebilir.
Dogayla i¢ ige yasamak isteyen insanlarda, kirsal bolgelere olan ilginin arttig1 gozlenmis ve
kirsal iriinlerin kullanimi da giindeme gelmistir. Turizm sektoriindeki dogaya doniis
egilimleri ile kiiltiirel ve geleneksel degerlerin tamitimi1 hizlanmistir (Orhan 2010). Bu
egilimler, yerel iiriinlerin ve gastronomi turizminin 6nemini de artirmustir. Cografi Isaret
tescili ile yerel iiriin ve tatlar korunma altina alinmis ve bu koruma, dogal olarak yerel
ekonomik kalkinmada bir kalkinma araci haline gelmistir (Bojnec 2006, Goneng 2007, Orhan
2010, Kan 2011, Nanayakkara 2011, Kan, Giilbucuk, Dagdas 2008).

Modern diinyada tiiketicilerin yerel, kiiclik olcekli olan dogal {iretimlere ilgisi
artmakta, nis pazarlarda sunulan iiriinler daha cazip hale gelmektedir. Kirsal turizm tercihleri
de sehrin insan yasamina getirdigi olumsuzluklardan kagarak sakin-sessiz ve dogal hayatin
icinde olma tercihlerinden kaynaklanmakta, bu asamada da Cografi Isaret kullanimi, énemli
seceneklerden birisini olusturmaktadir. Cografi Isaretler bu asamada, kirsal kalkinmaya
faydali olacak sekilde koruma, pazarlama, kirsalda kalkinma, ekonomik dengelerin
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olusturulmasi ve bilgi araglari vb. seklinde avantajlar saglamaktadir (Pacciani vd., 2001,
Treager, vd., 2007, Réquillart 2007, Rangnekar 2004, Kan, Giilgubuk 2007, Kan, Giilbuguk,
Kiiciikgongar 2012). Cografi Isaret ile ilgili gergeklestirilecek diizenlemeler, kirsal turizmle
ilgili ilerlemelere, yerel iiriinlerin tiretildigi bolgelerde ekonomik olarak olumlu gelismelere
sebep olacaktir.

Cografi isaretlerin Kirsal Ekonominin Canlanmasindaki Onemi ve Tiirkiye

Cografi Isaretleme, kirsal kalkinmada lokomotif etkili olma ozelli§ine sahiptir
(ekonomiyi iyilestirici, orgiitlenmeyi saglayici, ¢evreyi, kiiltiirli, sosyal yapiyi iyilestirici ve
gelenekselligi koruyucu olmak vb. 6zellikler). Tarim ve hayvanciligin gergeklestirilmesinin
zor oldugu kirsal bolgelerde de yerel iiriinlerin iiretimi 6nemli bir istthdam ve gelir kaynagi
olmaktadir.

Tiirkiye Cografi Isaret sistemi, AB iilkelerinde ki &zelliklerden farkliliklar
icermektedir. AB’nde tarmm harici iriinler Cografi Isaret sistemine alinmazken, Tiirkiye’de
halv/kilim/battaniye, dogal taslar vb. iiriinler dahil Cografi Isaret kapsamina alinabilmektedir.
Cografi Isaretle tescili ile yalmzca gastronomi turizmi degil, kiiltiirel ve ekolojik turizm de
giindeme gelerek, kirsal turizm bakimindan avantajli bir durum elde edilebilecegi gergegi
ortaya ¢ikmustir (Kan, Giilbuguk, Kiigiikgongar, 2012). Tarima ait olmayan bu triinler hem
toplumun kiiltiiriinii yansitmakta hem de bdlgenin sahip oldugu bu avantajlar, Cografi Isaret
sistemi igerisine alinarak bdlgenin tanitimi ve pazarlanmasini saglanmaktadir.

Cografi Isaretler ve Kirsal Turizm

Cografi Isaretler, kirsal bolgeler i¢inde, istihdam olanaklarinin saglanmasina (kirsal
vb.) imkan yaratmaktadir. Cografi Isaretli iiriinlerin, Avrupa oOrnekleri de gdz Oniinde
bulunduruldugunda emsallerinden olduk¢a pahaliya satilabilme yetenegine sahip olmalari,
iretildigi bolgenin ekonomik anlamda giliglenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Kirsal turizm
hem bodlgenin is imkanlarinin artmasmi saglamada, hem de bdlgenin sosyal yapisinda
degisiklikler olmasinda etkilidir. Cografi Isaretli iiriinler, bdlgede turizmin gelismesini
saglamada ve turistleri cezp etmekte etkili olmaktadirlar. Kirsal turizm {ilkemizde de diinyada
oldugu gibi artis egilimindedir. Kiiltiirel miras, gastronomi ve iiriinlerin tanitimlari, turistlerin
destinasyon merkezlerini se¢melerinde etkili olmaktadir (Kan, Giilbuguk, Kiiciikcongar
2012). Sehirler/iilkeler, kendi mutfaklarinin farkliliklarini, gastronomi kiiltiirlerini tanitmak,
bu farklilik ve tstiinliikleri ile de 12 aya yayilmis bir turizm faaliyetinin i¢inde olmak
istemektedirler. Ciinkii yerelin gastronomiyle olan baglar1 ve yerelin mutfak kiiltiirii turistlerin
destinasyon se¢imlerinde onemlidir. Turistler, ziyaret ettikleri iilkelerin mutfak kiiltiirlerini
tanimak ve arastirmak istemektedirler (Kiigiikaltan 2009, Ozgil 2010). Sehirler/Ulkeler, kirsal
turizm hizmetlerine, yoresel mutfaklarinin yaninda, kiiltiirel 6zellikleri ve bunlarla ilgili
triinleri de eklemektedirler. Mutfakla ilgili etkinlikler, festivaller, tanitimlar ve ydrenin
yetistirdigi tinliilerin de bu tanitimlara katilmasi tanmitimlarda etkili olmaktadir. Giinlimiizde
yerel kiiltiirlerin tanitiyla, iiriinler ulusal veya uluslararasi boyutta pazarlanabilmekte, bu
sayede de kirsal ekonomiler canlanmaktadir. Yerelde turizm talebinin artmasi, gastronomi ve
yoresel iiriinlerin tanitilmasi bakimindan olumlu degisiklikler saglayacaktir. Cografi Isaretli
yiyecekler ve triinler bolgeye olan talebin artmasini saglayacak, bolgede ki iirlinlerin
iiretilmesine olan talep, kirsaldan sehre olan gogiin dniine gececektir. Ancak Cografi Isaretli
iiriinler, elbette ki sadece gastronomi turizmi ile kisith degildir. iznik ve Kiitahya nin ¢inileri,
Erzurum’un Oltu tasi, Eskisehir’in liile tasi, Ankara’nin tarihi Beypazari evleri, Devrek’in el
is¢ilikli bastonlar1 ve Tiirkiye’nin tamitiminda vazgecemedigi hali ve kilimleri Tirk
kiiltiiriiniin tanitilmasinda énemlidirler. Bu iiriinler Cografi Isaret ile de korunmaktadirlar.
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Cografi Isaretli iiriinler, ¢evrelerinde birgok is kolunun gelismesini saglamaktadirlar.
Ozellikle turizm ve iligkili sektorler. Restoran, hediyelik esya magazalari, turistlere cekici
gelebilecek faaliyetlerde bulunan mekanlar vb. yerel halki kalkinmasina yardimei
olunmaktadir. Is imkanlarinin da artmasi, kirsal kesimden gdciin &niine gegebilecektir.
Uriinlerin iinii ve kalitesi, Cografi Isaret tescilli iiriinler, iiretildigi kiiltiiriin, bolge insanlarinin
yasam tarzlart ve gegmisleri ile ilgili merak uyandirarak turistleri bolgeye cekebilmektedir
(Dogan 2015). italya Makarnasi ile, Gaziantep baklavasi ile, Afyonkarahisar lokumu, Hatay
kiinefesi ve Nazilli de pidesi ile 6zdeslestirilmistir.

Cografi isaretlerin Ekonomik Onemi ve Ticarette Kullaninm

Cografi Isaret ile korunmanin ticarette saglayabilecegi avantajlar, iireticilere sagladig
koruma, pazarlama imkanlari artirmasi ve ekonomik getiriyi artirarak kirsal kalkinmay1
desteklemek olarak ozetlenebilir. Cografi Isaret, FSMH ile iiriine koruma saglar ve ayni
isimle taklit iiretim yapilmasini engeller, fakat baska isimle, benzer iiriinlerin satis ve
{iretimini engelleyemez. Cografi Isaret iiriinler, cografi bolgeden kaynakli mal ve hizmetlerin
rakiplerinden ayrismasini saglar. Ayrisim bireysel degil, kolektif seviyededir. Cografi Isaret
tescili, tescilli iiriinlerin hepsine sinirsiz koruma saglar. Cografi Isaret tescili, {iriine piyasada
kimlik kazandirir, buluglarin ve yaratict ¢alismalarin gergeklesmesini saglar (WIPO, 2003a).
Bir iiriiniin Cografi Isaret tescili yoksa piyasa kimligine sahip olamayacagindan diisiik
fiyattan satilacaktir (WIPO, 2003a). Cografi Isaretli iiriinler bu &zellikleri ile piyasada
farklilasarak, tinlerini ve kalite standartlarini korumay1 basararak, bu basarinin iiretildikleri
yer ile zdeslesmesini saglarlar (Addor ve Grazioli, 2002). Cografi Isaret tescili ile korunma
sadece ekonomik kazan¢ elde edilmesinde degil, geleneksel bilginin, iiretimin (traditional
knowledge) ve kiiltiirel mirasin da korunmasi saglar. Ge¢mis deneyimlerle yerel halk
tarafindan gelistirilmis ve gliniimiize gelen geleneksel bilginin korunmasi saglanir. Daha
yiiksek bir fiyatla satilabilen Cografi Isaret ile tescilli iiriinlerin iireticileri bu fiyat
avantajindan yararlanabilirler. Cografi Isaret kolektif bir fayda yaratir ve gergeklestirilen
reklam bir isletmeye degil, tiim bolgeye fayda saglayarak, reklam maliyetlerinden tasarruf ve
reklamdan olusacak gelirden toplu fayda elde edilmesine neden olur (Caliskan, Kog, 2007).

Marka

“Uriinler fabrikalarda iiretilir, markalar ise zihinlerde (W. Landor)”

Revlon Cosmetics Baskani, fabrikalarda kozmetik iiriinlerini iiretiriz, ama
magazalarda ise umut satariz (Doyle, 2001: 4-5) diyerek markalarin islevlerini
Ozetlemektedir. Markalar isletmelerin geg¢mislerini ve geleceklerini sembolize ederler
(Kurtbag, 2016). Modern ve globallesen diinyada piyasaya siiriilen iiriinler, ¢ok sayida iiriin ve
rakiple, tiiketicilerde, ayn1 c¢oklukta mesajla karsilasmaktadir. Tiiketiciler sayisiz
alternatiflere, kolayca ve ¢ok ¢esitli yollardan ulasabilir konumdadirlar. Boylesi bir ortamda,
tilketiciler ile iletisim kurabilmenin en saglikli yolu, liriiniin markalagabilmesidir (Zyman ve
Brott, 2004: 65). Giinlimiiziin artan rekabet kosullarinda markalar 6nemleri ve giigleri ile 6n
plana c¢ikmaktadirlar. Pazar payim yiikseltmeyi ve piyasada kalict olmay1 hedefleyen tiim
isletmeler iriinlerini markalastirma yolunu tercih etmektedirler. Marka yalnizca bir isim,
sembol, logo renk ya da markaya ait bir miizik degildir. Markay1 digerlerinden ayirip giiclii
bir marka konumuna getiren onun fiziki yani; gorlinen ozelliklerinden ¢ok, gdriinmeyen
ozellikleridir. Markanin tiiketicide uyandirdig: etki, markanin kisiligi, imaj1 diger {irlinler
kullanildiginda yasanamayarak sadece o marka kullanildiginda yasanilabilen deneyimlerdir.
Uriinler fabrikalarda iiretilirken, markalar, tiiketicilerin zihinlerinde olusturulan gergek otesi
kavramlardir. Markalar, benzersiz fikirler ve konseptlerdir (Ries ve Ries, 2005b: 164).
Uriinler, rakiplerce kolayca kopyalanabilirler, markalar ise benzersizdirler. Uriinlerin modasi
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kisa siirede geger, basarili markalarin Omiirleri sonsuzdur (Broadbent, 2003: 15). Marka,
tiiketicilerin marka ile biitiinlestirerek onu benzerlerinden ayristirdig: tirine ait olan degerleri
temsil eder. Marka, insanlarin satin alimlar1 sirasinda yasadiklari riskleri en aza indirirken,
aldig1 irline sahip oldugu igin statii sahibi oldugunu da diislindiirendir. Markal1 {iriinle
kullanicis1 arasinda tutkuyla iliskilendirilebilecek bir iliski sdéz konusudur. Isletmeler,
markalagarak itibarlarin1 ve gelirlerini artirmayi, tekrarlanan ve devamli olacak satiglari ile de
gelecek endisesi tagimamayr planlamaktadirlar. Markalagsmak i¢in kaliteli bir {iriin ve
farklilasma temelinde birleserek, miisterisine emsalsiz deneyimler yasamayr vaat eden bir
marka hikayesinin olmasi gerekir.

Kategorisinde ilk olan markalarin, rakipleri olusana kadar sektoriin lideri olmak gibi
bir avantajlar1 vardir (Ries ve Ries, 2005a: 153-154) ve bu markalar, maddi giice, yliksek
pazar payina, zihinlerde uzun siire yasama avantajina, rakiplerinden daha iyi oldugu algisina
ve yiiksek kar payimna da sahiptirler.

Basarili markalar, benzersizlik temelinde tasarlanmalidirlar. Olas1 miisteriler pazarda o
iriine benzeyen bagska bir {irlin olmadig1 algisina sahip olmalidir (Ries ve Ries, 2005b: 14).
Markalar tiiketicilerin zihinlerine girebildikleri 6l¢iide basarilidirlar (Doyle, 2001: 6). Bunun
icin Uriin giiclii bir marka imajina, marka kisiligine ve miisteri ile arasinda kuracag: giiglii
duygusal baga sahip olmalidir.

Markanin gii¢lii olabilmesi igin, tiiketicisini dinlemesi, duygusal bag kurmasi, basit
olmasi, hizli algilanir olmasi, soziinii tutan olmasi, tiim duyulara hitap edebilmesi, mesajini
her durumda tekrarlayabilen olmasi gerekir (Turkel, markastrateji.com), (Ak, 1998: 124-128).
Markalarin konumlandirilmalar1 ve imaj calismalar1 dogru yapildiginda hedef kitle tizerinde
ki etkileri de giiglii olur. Mutlaka dikkat edilmesi gereken nokta, imaj ve konumlandirma ile
vaat edilen tiim duygularin iiriin kullanimi ile miisteri tarafindan fazlasi ile yasanabilmesidir
(Kurtbasg, 2016). Misteriye iyi (hatta mitkemmel) hizmet esas olmalidir (Ayling, 2003: 70).

Marka ile Tlgili Kavramlar

Global diisiiniiliip, yerel davranmanin ogrenilmesi gerekir.

Kategori; Markalasmanin en Onemli yani, sektér iginde nis bir kategori
yaratabilmesidir (Ries ve Ries, 2005b: 68). Kategorilerin olusumu, kategori adinin olasi
miisterilerin zihnine yerlestirilmesi ile gergeklesir (Ries ve Ries, 2005a: 229).

Konumlandirma; Uriiniin konumu, rakip iiriinlere kiyasla, tiiketicilerin zihinlerinde
iriinlin yerlestigi yerdir (Kocabas ve Elden ve Celebi, 1999: 52). Bir {iriin benzerlerinden
farkli algilanarak konumlanabiliyorsa bu satilabilmesine sebeptir. Konumlandirma ile hedef
kitleye tiriin, isletme ve hedefleriyle ilgili net mesaj verilir (Perry ve Wisnom, 2004: 18-19).
Mercedes prestiji, Lamborghini pahali olani, Honda iyi tasarimi, Toyota giiveni temsil eder.
Basarili markalasma c¢abalarinin temelinde tiiketicilerin zihinlerinde bir kelimeyle var
olabilmek bulunmalidir (Ries ve Ries, 2005b: 42).

Farkhlasma; Uriinler markalasmak igin, rakiplerinden ne kadar farkli olduklarini
gostermelidirler. Markalar rakiplerinden farkli olduklarmi gosterdikleri 6l¢iide, muhtemel
miisterilerinin zihinlerinde bir konuma ve rekabette de avantaja kavusabileceklerdir.
Miisteriler, farklilasarak kimlik sahibi olmus markalarin giiclii algilanan kisilik 6zellikleri ile
kendilerini 6zdeslestirme egilimindedirler. O yiizden markalar giiclii kimlik 6zellikleri ile
ayrisarak farklilagsabilme yetenegine kavusabilmeyi ilke edinmelidirler.

Farkindalik; Basarili bir marka olabilmenin en temel 6zelligi, kaliteli bir {irtine sahip
olmaktir. Uriin kaliteli, iyi bir {iriin degilse basar1 imkansizdir. Ancak kaliteli bir iiriin de
markalasmanin gereklerini yerine getiremezse basarili bir marka olamaz. Nis pazarin Uriinii
sayilabilecek kaliteli bir iirlinlin, musterinin ilgisini ¢ekmesi saglanmalidir. Bu sayede
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tekrarlanan satin alimlar saglanabilir. Marka bilinirligi ile tiiketicilerin iirtin hakkinda bilgi
sahibi olmasi saglanarak, iiriinle ilgili marka tercihi gerceklestirmeleri saglanabilir.

Marka Baghhgi; Giiclii marka konumuna ulagsmak isteyen markalarin hedefi, marka
bagimlis1 miisteriler olusturmak olmalidir. Markaya bagimlis1 miisteriler, aligveris yaptiklari
yerde, istedikleri marka bulunmadiginda, baska yere gidip alan, orada da yoksa onu bulana
kadar aramaya devam eden olarak 6zetlenebilir. Yeni pazarlama araglari ile yeni bir miisteri
kitlesi kazanmaya calismak, sadik ve mevcut miisteri kitlesine hitap etmekten zor ve pahali
bir segenektir ve ulasilmak istenilen miisteri kitlesine sahip olunacaginin ise bir garantisi
yoktur.

Marka Kisiligi; Insanlarin kisilikleri oldugu gibi, markalarin da kisilikleri vardir
(Kapferer v.d. 2003:144). Marka kisiliginin olusturulma siirecleri, igletmeler agisindan etkili
iletisim faaliyetlerini gerektirir. Marka kisilikleri tirinlerde rekabet {istiinligii yaratir (Tigla,
2003: 67, Ilgin, Konuk, 2020) ve marka olusturma siirecinde onemli bir unsur olarak
degerlendirilmektedir. Ciinkii olumlu sifatlarla tanimlanmis kisilik 6zelliklerinin, alicilarda
olumlu duygular uyandirarak satin alimla sonuglanacak davranislar uyandirmast beklenir.
Marka kisilikleri markalarin insans1 kisilik ozellikleri ile tanimlanmalarini saglar. Cesur,
atilgan, maceraperest, cana yakin, narin, hassas, yenilik¢i, ¢ilgin, 1srarci, diisiinceli, muzip,
munis, dost vb. Ornegin, sigara markalar1 marka Kkisilikleri iizerinden kendilerini
farklilagtirmaya c¢aligmaktalar. A markasin1 kullananlar erkeksi iken, B markasini tercih
edenler daha modern gibi. Gazli igeceklerden olan cola markalarindan birisi, uysal kisiligi ile
ailenizin igecegi iken, digeri c¢ilgin bir kisilik ozelligi sergileyerek genglerin igecegi
olabilmektedir. Oysaki iki marka da ayni tiitiin ve ayn1 katki maddeleri ile yapilmis sigaralar
iken, cola markalar1 da ayn1 maddelerden yapilmis gazli iceceklerdir. Tek farklilik noktalar
olusturulan marka kisilikleridir.

Marka Olusum Siirecini Olumsuz Etkileyen Unsurlar; taklit¢ilik, tutulamayacak
marka sozlerinin verilmesi, (dombarcino, marjinal.com.tr), bobiirlenmek (Bond ve
Kirshenbaum, 2004: 132), istikrarsizlik (Ries, Ries, 2005b: 145-146- 147), basarinin dikkati
dagitmasi (marka adinin farkl iiriinlerde de kullanilir hale gelmesi (Holloway, 2003: 95-96),
(Ak, 1998: 137), iirliniin kalitesi ile ilgili olumsuzluklar vb. olarak siralanabilir.

Ulkeler ve Markalari; Calisilan konuda en yiiksek ve kalic1 getiriye sahip olmanin
tek yolu giiclii markalara sahip olmaktir. Araba denilince Almanya, gazli icecek denilince
(Coca-Cola) Amerika, romantizm denilince Italya, teknoloji denilince Japonya vb. &rnekler
cogaltilabilir.

Markanin Yarar ve Etkileri

Her giin sayisiz bilgi, tanitim ve reklamla karsilasan tiiketiciler, karar verme isleminin
stirecini sonuglandirabilmek i¢in markalasmis triinlerin linlinden yararlanirlar (Doyle, 2001:
5). Bir marka tiiketicide satin alma davranisini olumlu anlamda degistirebiliyorsa basarili
olmus sayilabilir (Holloway, 2003: 89). Giiclii markalar, yiiksek marka bagimliligina
sahiptirler ve rakiplerin ¢abalarindan etkilenmeleri diisiiktiir (Kurtbas, 2016). Gii¢lii marka
konumuna ulagsmig bir marka tliketici i¢in karar verme siirecini kolaylastirir ve marka
bagimlis1 miisterilerin olusmasini saglar. Markalagsmak, kalitede giivencenin, fiyatta istikrarin
teminatidir. Marka tireticisine prestij, itibar, mali rahatlik hukuken koruma (ikame mallar
sebebi ile olusabilecek satig kaybi tehlikesini onleme) kazandirirken, g¢alisanlarina aidiyet
duygusu verir. Bagimlik seviyesi yiiksek miisteriler olusmasinmi1 saglar. Markalar diizenli ve
yiiksek sayida satiglarin gergeklesmesinin garantisidir. Giiglii markalar iiriinlerini en ytiksek
fiyattan fiyatlandirabilme liiksiine sahip olanlardir.
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Cografi isaretler ve Marka

Cografi Isaretler, kullanilan iiriiniin kokenini tanimlayict olmalar1 bakimindan
markalarin ilk seklini olusturmaktadirlar. Cografi Isaretlemeyle amaglananlar, sinirlart
belirlenmis bir alan ile 6zdeslesen iiriinlerin, giiclii marka haline getirilmesi ve bu iiriinlerin
kalitesinin korunarak iiretene destek olunmasi, milli degerlerin gelecek nesillere bozulmadan
aktarilmasi ve kirsal kalkinmanin/kirsal turizmin desteklenmesinin Oniiniin ac¢ilmasi seklinde
siralanabilir. Cografi Isaretler sadece gelir getirici 6zellikleri ile degil, iilkeler ve bulunduklar
bolgeler itibari ile de kiiltiirel mirasin gelecek nesillere korunarak aktarilmasi bakimindan
biiyiik énem arz etmektedirler. Bir {iriiniin Cografi Isaret tescili almasi, markalasmanin
gereklerini yerine getirmedigi takdirde onun taninirlik ve bilinilirliginin artmasi saglayamaz.
Omegin Aydin’in Cografi Isaretli iiriinlerinden/basvurularindan “Kestanesi, Yamalak Saris
Zeytini, Soke Pidesi, Soke Tatli Maya Ekmegi, Soke Koriiklii Cizmesi, Cine Koftesi, Karacasu
Pidesi, Kirpikli Pat Igne Oyasi, Incirliova Deve Sucugu, Yenipazar Tatli Maya Cérek Ekmegi,
Dalama Tandiri, Nazilli Kar Helvasi”, bir urin olarak satilabilmelerinin haricinde
markalagmanin avantajlarindan faydalanir gériinmemektedirler. Aydin’in “Incir” i harig diger
tiriinler Cografi Isaret ile tescil edilmelerinin/edilecek olmalarinin haricinde sadece kaliteli bir
{iriin olarak ticarete konu olabilmektedirler. Oysaki markalasmis bir Cografi Isaretli iiriin,
rakiplerin hafizalarina, mutlaka deneyimlenilmesi, gidilip, goriilmesi, yenilmesi, rakiplerinden
daha fazla fiyata satin alinmasi ve bu aligverislerin ve de ziyaretlerin devamli olmasi ve
benzerlerinin tercih edilmesini engelleyici olarak yerlesecektir. Bu ¢abalar sonucu Cografi
[saret tescili yapilan iiriiniin bulundugu bolge ziyaret edilecek, turizm hareketliligi yasanarak
bolgenin kalkinmasinda ve gelismesinde olumlu etkiler goriilmeye baslanacaktir.

Sonuc ve Oneriler

Olusumuna Avrupa da baslayan, ardindan tiim cografyalarda etkinlesen Cografi
Isaretler, bulunduklar1 bolgelerin ve iilkelerin kalkinmalari adina dogal bir arag olarak etkinlik
gostermektedirler. Cografi Isaretler, kiiltiirel ve yerel mirasin korunarak, siirdiiriilebilirligin
saglanmast adina Onemlerini koruyarak, giindemin Onemli konularindan birisini
olusturmaktadirlar. Cografi Isaretler, kirsal kalkinmanmn saglanmasinda turizm gelirlerinin
siirdiiriilerek artirilmasinda, kiiltiirel degerlerin ve miraslarin korunarak saklanmasinda,
ekonomik refahin artmasinda, sosyolojik anlamda, yerel ekonomilerin giiclenmesinde, kiigiik
isletmecilerin varliklarin1 devam ettirebilmesinde, tersine gogiin saglanmasinda, ait olduklari
ve bulunduklar1 bolgenin degerlerinin korunarak gelistirilmesinde etkin ve 6nemlidirler.

Cografi Isaret tescili ile taklit iiriinlerin olusmasmin &niine gegilir. Cografi Isaretli
iirlinler, kalite ve giiveni temsil ediyor olacaklarindan yiiksek fiyatla satilabilmektedirler. Bu
satin alimlarin kalic1 olup genis kitlelere duyurulabilmesi i¢in de markalagmanin saglanmasi
gerekmektedir. Kirsal kalkinmanin ve kirsal turizmin gelisebilmesi, yerel iiriinlerin, Cografi
[saret tesciliyle markalasmasi, yurt iginde hatta yurt disinda talep gérmesi, iilkenin makro ve
mikro ekonomik diizeylerde gelir elde etmesinde 6nemli katkilar saglayacaktir.

Ulkemiz topraklari, dogal olarak sahip oldugu cografyanin imkanlarini, binlerce yillik
gecmise sahip tarihinden ve bu sayede sahip oldugu zengin kiiltiirel gecmisinden gelen dogal
kaynaklar1, kiiltiirel zenginlikleri ve tarihi hafizasi ile birlestirerek bir potada islemekte bu
sayede taklit edilemez {iriin kaynagina ve bilgiye sahip olabilmektedir. Bu sayede de Cografi
[saret bakimindan zengin bir cesitlilige de sahiptir. Uriinler, Cografi Isaret ile tescil
edilebildikleri ve markalasarak miisteri tarafindan taklit edilemez olarak algilandiklarinda,
giicli marka konumuna ulasabileceklerdir. Cografi Isaretli iiriinler, bulunduklar1 kirsali,
bolgeyi ve sonug olarak ta milli geliri iyilestirici etkiye sahiptirler. Cografi Isaretli iiriinlerin
markalastirilarak pazara siiriilmesi, kirsalin kendisinin de Cografi Isaret ile markalastirilarak
kirsal turizm ile 6n plana ¢ikarilmasi saglanmalidir. Bu amacla yerel ve ulusal basinin (yazili,
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gorsel, isitsel), sosyal medyanin giicliniin beraber kullanimi, yoOnetimlerin, ekonomik
aktorlerin, uyum icerisinde calismasi gerekmektedir. Halkla iliskiler calismalari, fuarlar,
festivaller, yarismalar diizenlenmelidir. Bilinmelidir ki, tiiketiciler Cografi Isaretli iiriinlere
fabrikasyonlarindan ¢ok daha fazla 6demeye goniilliidiirler. Cografi Isaretler ile geleneksel
bilgi korunmaya devam edecektir. Cografi Isaretlerin tescili ile ticarette olusabilecek haksiz
rekabetin Oniine gecilebilecektir. Tiirkiye, cografi konum avantajinin getirdigi imkanlar
sayesinde Cografi Isaretle tescillenebilecek ¢ok sayida iiriine sahiptir. Tiiketicilerde bilgi,
biling ve bilgilendirilme diizeylerinde artma saglanarak olusturulmus ve markalastirilarak
giiclendirilmis Cografi Isaretli iiriinler, bulunduklar1 bélgelerin kalkinmalarinda biiyiik rol
oynayacaklardir.
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