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Oz

Amag ve Onem: Turist rehberligi, turistlere bolgenin tamitilmasi, iletisim kalitesinin olusmasi, bir iilkenin
kiiltiirel ve tarihi degerlerinin farkli kiiltiirlere aktarilmasi agisindan 6nemli bir role sahiptir. Glnlimizde
iilkelerin tarihi ve Kkiiltiirel ¢esitliligi 6zel ilgi turizmine duyulan ilgiyi artirmistir. Bu baglamda turist
rehberlerinin belirli bir alanda uzmanlagsmas: ihtiyaci ortaya gikmugtir. Ozel ilgi turizmi tiirlerinden biri olan
gastronomi turizmine olan ilginin artmasi, “Gastronomi Rehberligi” alaninmn her gegen giin daha da 6nem
kazandigint gostermektedir. Bu arastirma, lisans diizeyinde turizm rehberligi egitimi alan Ogrencilerin
gastronomi rehberligi alanina bakis agilarint degerlendirmek amaciyla yapilmistir.

Ydéntem: Yapilan bu arastirma nicel veri toplama yontemlerinden biri olan anket teknigi ile yliriitilmiistiir.
Afyonkarahisar, Aydin, Bolu, Eskisehir, istanbul ve Mersin’de turizm rehberligi alaninda lisans diizeyinde
egitim alan 6grencilere sorular yoneltilmistir. 354 6grenci anketi cevaplandirmis olup, kullanilabilir nitelikte
olan 308 anket analizlerde kullanilmistir.

alan1 olarak gordiigii, gastronomi rehberliginin yeni bir ¢alisma alani olarak kabul edildigi, lilke agisindan
verimli bir ¢galisma alani oldugu, tanitimda ve turistlerle yerel halk arasindaki iletisimde 6nemli olabilecegi yer
almugtir.

Ozgiinliik/Bilimsel Katki: Turizm rehberliginde uzmanlasma 6nemli bir konudur. Uzmanlasma agisindan
yapilan ¢aligmalar da sektore ve turizm rehberligi 6grencilerine faydali olmaktadir. Bu ¢alisma gastronomi
rehberligi konusunda nicel veri toplama yontemi desteklenerek gergeklestirilen az sayidaki ¢aligmalardan biri
olmas1 sebebiyle dnem tagimaktadir. Hem gelecek ¢aligmalar agisindan hem de diger uzmanlagsma konulari
acisindan sektore ve literatiire yardimci olacagi diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Turist rehberligi, gastronomi, gastronomi rehberligi.

Makale Tiru: Arastirma makalesi
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Abstract

Purpose and Importance: Tourist guidance has an important role in introducing the region to tourists,
establishing the quality of communication, and transferring the cultural and historical values of a country to
different cultures. Today, the historical and cultural diversity of countries has increased the interest in special
interest tourism. In this context, tourist guides should specialize in a certain area. The interest in gastronomy
tourism, which is one of the special interest tourism types, is increasing. The field of "Gastronomy Guidance™
is getting more and more important with each passing day. This research was carried out to evaluate the
perspectives of students who are undergraduate tourism guidance education in the field of gastronomy
guidance.

Methodology: This study was conducted with questionnaire technique, which is one of the quantitative data
collection methods. Questions were asked to the students studying at the undergraduate level in tourism
guidance in Afyonkarahisar, Aydin, Bolu, Eskisehir, Istanbul and Mersin. 354 students answered the
questionnaire and 308 usable questionnaires were used in analysis.

Findings: Among the findings of the study, tourism guidance students adopted gastronomic guidance as a field
of study. Gastronomic guidance has been accepted as a new field of study. It has been stated that it is a
productive working area for the country and can be important in promotion and communication between
tourists and local people.

Originality/Value: Specialization in tourism guidance is an important issue. Studies conducted in terms of
specialization are beneficial to the sector and tourism guidance students. This study is important because it is
one of the few studies carried out by supporting quantitative data collection method on gastronomic guidance.
It is thought that it will help the sector and the literature in terms of future studies and other specialization
issues.

Keywords: Tourist guiding, gastronomy, gastronomy guidance.

Paper Type: Research article
Giris

Giinlimiizde post modern turistlerin beklentilerinin ve ihtiyaglarinin gesitlilik gdstermesiyle
alternatif turizm tiirlerine olan talebin arttigi ve bu dogrultuda yeme-icme faaliyetlerine verilen
Onemin de artmaya basladig1 goriilmektedir. Potansiyelin farkinda olan biitiin ilkeler, rekabet
avantaji saglamak icin mutfak kiiltiirlerinin tanitim faaliyetlerini gelistirmeye yonelik
calismaktadirlar. Gastronomi turizmi, turistler i¢in artik seyahat motivasyonu unsurlarindan biri
olmaktan ¢ikarak, seyahatin temel amaglarindan biri haline gelmektedir (Rand & Heat, 2006). Bu
acidan turist rehberlerinin destinasyonlardaki gastronomik dgelerle ilgili bilgisinin yeterli olmas1 ve
gastro-turist olarak nitelendirilen seyahatteki temel amaci gastronomik deneyimler yasamak olan
turistlerin beklentilerini karsilamak igin gastronomi uzmani rehberlerin yetistirilmesi biiyiik 6nem
tasimaktadir. Ulkemizin tarihi ve zengin mutfak kiiltiirii, gastronomi turizminde diinyada lider
olabilecek 6zelliklere sahiptir (Durlu Ozkaya & Can, 2012: 31-32). Son yillarda gastronomi alaninda
bircok proje ve calisma yapilsa da iilkemizin potansiyeli diisiiniildiigiinde yetersiz kaldigi
goriilmektedir. Ozellikle Gastronomi Rehberligi ile ilgili yapilan calismalarin ve egitimlerin
Ulkemizin gelecekte gastronomi alaninda ¢ok 6nemli yerlere gelmesine biiyiik fayda saglayacagi
diisiiniilmektedir. Literatiir incelendiginde turist rehberligi ve gastronomi rehberligi kavramu ile ilgili
cok az sayida calisma (Irigiiler & Giiler, 2015; Basoda vd., 2018; Akay & Ozégiitcii, 2019; Akyurt
Kurnaz & Kurnaz, 2019) oldugu goriilmiistiir. Gastronomi rehberliginin giderek daha fazla 6nem
kazanacagi diisiiniildiigiinde, turizm rehberligi egitimi alan veya almakta olan kisilerin bu kavrama
bakis agilarinin dlgiilmesinin literatiire katki saglayacagi ve arastirmadan elde edilecek bulgularin
degerlendirilmesinin turizmin gelismesine dnemli faydalari olabilecegi ongdriilmiistiir.
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1. Turist Rehberligi Meslegi

Turist rehberi, turistlerin seyahatlerinde bulunduklar1 destinasyonlar1 turistlere tanitan,
ziyaret ettikleri bolgenin dogal, tarihi ve kiiltiirel ¢ekiciliklerine yonelik bilgi aktaran, temsil ettigi
destinasyonu tiim 6zellikleriyle tanitan kisidir (irigiiler & Guler, 2015). Turist rehberi, Diinya
Rehberler Federasyonu Orgiiti'niin (WFTGA) tanimina gore; “Ziyaretcilere sectikleri dilde
rehberlik yapan ve bulundugu bolgenin kiiltiirel ve dogal mirasini yorumlayan, bulundugu bélgenin
ilgili kurumlarinca kabul edilmis bir donanina sahip kisi” olarak tanmimlanmaktadir (Basoda, 2018).
Jensen (2010) ise turist rehberlerini, turist ile seyahat ettikleri iilke arasindaki sosyal ve kiiltiirel
anlamda aracilik yapan kisi olarak tanimlamaktadir. Dahles (2002) ise, turistlere seyahatleri boyunca
yardime1 olan ve gezdikleri destinasyonlari onlar i¢in daha anlamli kilan bir hizmet ¢alisan1 olarak
tanimlamaktadir (Acar, 2018). Bu tanimlardan yola ¢ikarak turist rehberlerinin bir destinasyonun
kiilttirel elgisi olduklar diistiniilebilmektedir. Turist rehberligi insan iliskilerinin yogun oldugu bir
meslektir. Turist rehberlerinin  gorevi, sorumlu olduklari turlarda tanitim, organizasyon,
bilgilendirme, eglendirme gibi turistlerin beklentilerine yonelik hizmetler sunmaktir (Yarcan, 2007).
Ulkeler sahip olduklar1 turistik degerlerle ilgili konularda, kendilerini en iyi sekilde anlatacak
yabanci1 dil bilen rehberler yetistirmekte, rehberlik meslegini kiiltiirel aligverisin gergceklesmesinde
onemli bir elci olarak gérmektedirler (Cakmak, 2018: 82).

Turist Rehberligi Hizmeti; 6326 sayili Turist Rehberligi Meslek Kanunu kapsaminda
diizenlenen 26/12/2014 tarih ve 29217 sayili1 Resmi Gazete’de yayinlanan Turist Rehberligi Meslek
Yonetmeligi'nde “Seyahat acentaciligi faaliyeti niteliginde olmamak kaydiyla kisi veya grup
halindeki yerli veya yabanci turistlerin gezi oncesinde se¢mis olduklart dil kullanilarak iilkenin
kiiltiir, turizm, tarih, ¢evre, doga, sosyal veya benzeri degerleri ile varliklarimin kiiltiir ve turizm
politikalart dogrultusunda tamitilarak gezdirilmesini veya seyahat acentalari tarafindan diizenlenen
turlarin gezi programinin seyahat acentasmmin yazili belgelerinde tamimladig ve tiiketiciye satildig
sekilde yiiriitiiliip acente adina yénetilmesi” olarak tanimlanmaktadir (Resmi Gazete, 2014). Bu
tanima gore; profesyonel tur rehberlerinin temel gdrevleri, seyahat igletmesi adina tur programini
uygulamak ve turistlere dogru bilgi aktarimi saglamaktir (Olcay vd., 2015: 354). Ap & Wong
(2001)’e gore; basarili bir tur rehberinin bu gorevleri yerine getirirken ayni zamanda isini tutkuyla
yapmak, insanlar1 sevmek, isine ilgi ve merak duymak, samimi olmak gibi 6zelliklere de sahip olmas1
gerekmektedir.

Turist rehberligi mesleginde uzmanlagsmak, dogru ve kapsamli bilgi paylagimi, ehliyet,
performans, turistlerin beklenti ve ihtiyaclarinin en yiiksek diizeyde ve hizla karsilanmasi, seyahat
ettikleri yerlerle ilgili deneyimlerini arttirmasi, hizmet kalitesi, memnuniyet, turizmde c¢esitliligin
saglanmasiyla mevsimsellik sorununun ortadan kaldirilmasi, turist profilinin zenginlesmesi gibi
olumlu etkiler yaratmaktadir (Kéroglu & Gudi Demirbulat, 2017: 63). Ulkemizde turist rehberligi
egitimi Orgiin ve yaygin egitim olmak {izere iki sekilde verilmektedir. 2012 yilinda turist rehberligi
meslek yasasinin ¢ikmasi ve bununla birlikte turizm fakiiltelerinin kurulmasi ile Turist rehberligi
egitimi ile ilgili calismalar artmis ve bu konu daha fazla Snem kazanmaya baslamistir (istanbullu
Dinger & Cakmak, 2018).

of view of tourism guidance students on gastronomy guidance



e
AN

Turist Rehberligi Dergisi (TURED) & Yil. 2021, Cilt. 4, Sayz. 1
Journal of Tour Guiding (JOTOG) & Year. 2021, Volume. 4, Issue. 1

Sekil 1
Turist Rehberligi Egitimi

[ Turist Rehberligi Egitimi J

N \]

Orgiin Egitim ] Yaygmn Egitim

Sertifika Programlan

—)[ Onlisans ] [ Turist Rehberligi J

Lisans ]

Universiteler
J-/a

=
| —
=
=
-
-
—
§

%{ Yiiksek Lisans ]

=
=
=3
3
gw
EF
|
=

Kaynak: Zengin & Eker, 2016

Ulkemizdeki turist rehberligi egitimi, Avrupa Birligi iilkeleri ile karsilastirildiginda ve
mesleki teknik derslerin yetersiz oldugu, uygulama agirlikli derslerin ise arttirilmasi gerektigi
gorulmektedir. Eker & Zengin (2016) ise ¢alismalarinda, egitimlerin belirlenmis bir standartta
olmadigini, kurumlara gore farklilik gosterdigini, rehberlik ile alakasi olmayan derslerin fazla
oldugunu ve bu durumun rehberlik egitimini olumsuz etkiledigini belirtmislerdir (Istanbullu Dinger
& Cakmak, 2018). Farkli seviyelerde ve farkl: siirelerde verilen egitimi alan kisilerin ayn1 unvana
sahip olmalar1 ise rehber niteliklerinin ve kalitelerinin farklilagsmasina neden olmakta ve haksiz bir
rekabet ortami yaratmaktadir (Hacioglu, 2008).

Tablo 1
Turizm Fakiiltelerinin Turist Rehberligi Boliimlerindeki Ders Miifredatlart
Ders Kategorisi Ders Adi
e Turk Tarihi
e Turk Tarihi 1
Tarih e Tirk Tarihi 2
e  Genel Turk Tarihi ve Kalturi
e  Turk Tarihi ve Kulttira

Tark Folklori

Tiirk Mimari ve Sanati

Tiirk Halk Bilimi ve El Sanati
Tiirk Mutfagi

Diinya ve Tiirk Mutfag:
Gastronomi

Tiirk Halk Bilimi ve Geleneksel El Sanatlari
Tiirk Kiiltiirii ve El Sanatlan
Tirk Halk Bilimi

Tiirk Resim Sanati

Sanat Eserleri ve Tlrk Muzeleri
Turk Edebiyatt

Tiirk Edebiyatina Girig

Tirk ve Anadolu Mitolojileri

Kiltdr, Sanat ve Edebiyat

Din ve Inang
Kaynak: Istanbullu Dinger ve Cakmak, 2018: 72
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Turizm fakiiltelerinin turist rehberligi ile ilgili ders miifredatlarina bakildiginda;
gastronomi, Tirk mutfagi, diinya mutfaklarina yonelik egitimlerin yer aldig: fakat yetersiz oldugu
goriilmektedir. Tablo 2°de farkli turist rehberligi programlarinda verilen gastronomi igerikli iki
dersin kiyaslamasi verilmistir. “Tiirk Mutfak Kiiltiirii” isimli dersin haftalik igerigine bakildiginda
biitiiniiyle Tiirk mutfag: ve kiiltiirline yonelik bir miifredat {izerine diizenlendigi goriilmektedir.
“Tiirk ve Dlinya Mutfag1 Kiiltiirii” dersine bakildiginda ise Tiirk mutfak kiiltlirine ¢cok az yer
verildigi, ders igeriginin diinya mutfaklari {izerine yogunlastig1 goriilmektedir (Istanbullu Dinger &
Cakmak, 2018: 73).

Tablo 2
Gastronomi ile Ilgili Ders Miifredatinin Karsilastirilmasi
Tiirk Mutfagimin Tarihgesi
Tirk Mutfaginda Corbalar
Tirk Mutfaginda Sebzeler
Tirk Mutfaginda Dolmalar
Turk Mutfaginda Kebaplar
Tiirk Mutfaginda Yahniler
Tiirk Mutfaginda Kofteler
Tiirk Mutfaginda Tava Yemekleri
Tiirk Mutfaginda Yumurta Yemekleri
Tiirk Mutfaginda Borekler
Tiirk Mutfaginda Hamur Isleri
Tiirk Mutfaginda Hosaflar
Kiiltiir Kavrami ve Mutfak Kiiltiirii
Uluslararas1 Gastronomiye Genel Bakis
Tark Mutfak Kalttrt
Kuzey Avrupa Yiyecek Icecek Kiiltiirii
Iber Yarimadas1 Yiyecek Igecek Kiiltiirii
Fransa Mutfagi
ftalya Mutfag1
Balkan Ulkeleri Mutfag
Yunanistan Mutfag:
Rusya Mutfagi
Cin Mutfag1
e  Japonya Mutfagi
Kaynak: Istanbullu Dinger & Cakmak, 2018: 73

Tirk Mutfak Kaltari

Tiirk ve Diinya Mutfag Kiiltiirii

Turkiye i¢in ¢ok 6nemli bir turistik ¢ekicilik unsuru olan gastronomi hakkinda mutfagimizin
tanitimin1 yapmak ve turistlere bilgi aktarmak ag¢isindan turist rehberligi bilylik 6nem tagimaktadir.
Bu baglamda, gastronomi turizmi faaliyetlerine cevap verebilecek alt yapmin en kisa zamanda
olusturulmasi gerekmektedir (irigiiler & Giiler, 2015).

2. Gastronomi Turizminde Rehberlik ve Gelisme Perspektifleri

Giiniimiiz sartlarinda yiliksek hizda yasanan modern yasam sartlarinda insanlar yemek
pisirmek i¢in daha az zaman harcamaktadirlar. Bu sebeple disarida yemek yemek ve yemekle ilgili
etkinlikler ve festivallere katilmak birgok insan i¢in ilgi ¢ekici bir aktivite haline gelmistir (Hall et
al., 2003: 102). Turistlerin en 6nemli seyahat motivasyonlar: ve beklentileri arasinda, daha 6nce
gormedikleri yerleri ziyaret etmek ve farkli kiiltiirleri tanimanin yaninda, farkli kiltiirlere ait
lezzetleri deneyimlemek ve yeni tecriibeler yasamak istegi de yer almaktadir (Durlu Ozkaya &

of view of tourism guidance students on gastronomy guidance



V77
Wl

Turist Rehberligi Dergisi (TURED) & Yil. 2021, Cilt. 4, Sayz. 1
Journal of Tour Guiding (JOTOG) & Year. 2021, Volume. 4, Issue. 1

Comert, 2014: 63). Smith & Xiao (2008) ¢alismalarinda, essiz bir yemek deneme arzusunun, seyahat
motivasyon faktorleri arasinda ilk siralarda yer aldigini belirtmistir. Yoresel yemekleri tadan
turistlerin kendi kiiltiirlerinden farkli bir kiiltiir deneyimi yasayabilmesi memnuniyetlerine olumlu
yonde etki etmektedir (Yuan, 2015: 17). Sarap ve yemek kiiltiirii ile ilgili olan turistlerin kiiltiir, tarih,
sanat ve rekreasyon etkinliklerini igeren turizm faaliyetleriyle ilgilenen turistler ile arasinda mutlak
bir iligki oldugu sonucuna varilmistir (Y1ldiz, 2009: 81). Gastronomi diger turizm faaliyetleri ile
karsilastirildiginda ise, mevsimsellik sorununu ortadan kaldirabilecek 6zellikler tagimastyla turizm
endustrisinin gelecegi i¢in 6nem tagimaktadir (Kesici, 2012: 35).

Seyahatlerde turistlerin bir kismi sadece yasamsal ihtiyaglarini karsilamak i¢in yemek
yemekte, bir kismi ise bulunduklari destinasyonun yerel yemeklerini ve mutfak kiiltiirlerini
Ogrenmek i¢in yoresel yemekler sunan bir isletmeye gitmektedirler. Glinlimiiz sartlarinda gastronomi
ile ilgili dergiler, televizyon programlari ile bilgiler diinyaya kolayca yayilmakta ve bu tanitim
araclar seyahatlerle iligskilendirilmektedir. Bu sayede gastronomiye ilgi duyan insanlar bu kanallar
ile Ogrendikleri yemekleri, restoranlar1 deneyimlemek, iinlii sefleri goérmek igin seyahatler
planlamaktadirlar. Diinyada genellikle gastronomiye yonelik turlar ii¢ kategoriden olusmaktadir
(Yincu, 2010: 31):

e Yiyecek-igecek yapimi, tadimi ve pisirme tekniklerine yonelik egitimleri kapsayan turlar,

e Bir destinasyonun yerel yemegini tatmak veya diinyaca iinlii bir sefin hazirladigi yemegi
yemek amaciyla diizenlenen turlar,

e Ozellikle bir triin igin diizenlenen ve o Griintin Greticileri ile turistlerin bulusmasini saglayan
turlardir.

Gastronomi turlarinin programlari; bolgelerin mutfak kiiltiirlerinin tanitimina, egitimine ve
deneyimlenmesine odakli detaylar icermesi gerekmektedir. Ulkemizde turist rehberleri gastronomiye
yonelik hazirlanan paket turlarin ¢cogunda, yakin destinasyonlarin yoresel mutfaklariin genel
tanitim1 ve bununla birlikte destinasyonlarin kiiltiirel ve tarihi ¢ekiciliklerinin tanitimini igeren
bilgiler sunmaktadir. Yeterli bilgi ve donanima sahip rehberler tarafindan yonetilen, yerel mutfak
kiiltiriine yonelik deneyimlere odakli ve daha az destinasyonu igeren tur programlart gastronomik
deneyimler yagamak isteyen turistler i¢in giderek 6nem kazanmaktadir (Kizilirmak vd., 2016: 259).

Akay & Ozogiiteii (2019), turist rehberleri iizerinde yaptiklar1 arastirmada, ¢ogunlugunun
mutfak konusunda egitim almadigini, kitaplar, dergiler, TV programlar1 ve internet kaynaklar ile
bilgilere ulastiklarin1 ortaya koymustur. Turist rehberleri, turistlerin seyahatleri boyunca ziyaret
ettikleri yerlerdeki yerel lezzetler hakkindaki bilgiler ve yerel yiyecek-igeceklerin sunumunun o
yoreye Ozgii bir sekilde yapilmasi agisindan, turistlerin iizerinde gliven unsuru olusturmaktadir. Bu
sebeple turist rehberlerinin, dogru ve kapsamli bilgiler vermeleri turistler i¢in énem tasimaktadir
(Caliskan, 2013). Turist rehberliginde gastronomi profili {i¢ boyutu kapsamaktadir (Basoda vd.,
2018);

¢ Gastronomi uzmanligi,
e Paket turlar,
e Turist rehberligi

Turist rehberleri acgisindan gastronomi uzmanhigmin boyutlart asagidaki tabloda
belirtilmektedir. Bu tabloya gore gastronomi uzmanligi; belirli bir destinasyonun yerel mutfak
kiltirtine yonelik konu, etkinlik ve mekan uzmanhg: olarak ele alinmistir (Basoda vd., 2018).
Gastronomi uzmanlhiginin mekan uzmanlig1 boyutunda yerel kiiltiir ve gastronominin yaninda tarihi
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ve cografi bilgi ve deneyimlerin de 6nemli oldugu goriilmektedir.

Tablo 3
Turist Rehberleri A¢isindan Gastronomi Uzmanligi Boyutlari
Belirli Bir Destinasyonun Yerel Mutfak Kiiltiri

Konu Uzmanligi Etkinlik Uzmanlig1 Mekan Uzmanlig1
e Bolge turizmi hakkinda e Gastronomi etkinlikleri e Ozel alanlar yapilar
derinlemesine bilgi hakkinda temel bilgi hakkinda derinlemesine
¢ Gastronomiye yatkinlik e Etkinlik uzmanlhigi bilgi ve deneyim
e Egitim e Yoresel mutfak e Tarihi alanlar hakkinda
e Gastronomi hakkinda temel uygulamalar1 hakkinda derinlemesine bilgi ve
bilgi derinlemesine bilgi, beceri, deneyim
e Yerel halka yonelik deneyim e Cografya hakkinda
derinlemesine bilgi e Yoresel mutfaga has derinlemesine bilgi ve
e Gastronomi turistleri etkinlikler hakkinda deneyim
hakkinda derin bilgi derinlemesine bilgi, beceri | o Arazi ve glizergahlar
e Gastronomi turlari ve deneyim hakkinda bilgi ve deneyim
hakkinda derinlemesine e Kuruluslar hakkinda
bilgi derinlemesine bilgi ve
¢ Gastronomi rehberligi deneyim
hakkinda derinlemesine
bilgi

Kaynak: (Brillant-Savarin, 1825; Long, 1998; Gillespie & Cousins, 2001; Scarpato, 2002; Hall & Sharples,
2003; Mitchell & Hall, 2003; Ontario Turizm Bakanligi, 2005; Shenoy, 2005 akt. Basoda vd., 2019: 1819;
Kivela & Crotts, 2006; ilhan, 2006; Gékdemir, 2009; Horng & Tsai, 2010; Kesici, 2012; Cagh, 2012; Deveci
vd., 2013; Giizel vd., 2015; Kizilirmak vd., 2016; Basaran, 2017; Irigiiler & Giiler, 2017; National Institute of
Open Schooling, 2018).

Turist rehberlerine yonelik yapilan bagka bir aragtirmada; rehberlerin biiyiik ¢ogunlugunun,
iilkemizin sahip oldugu zengin mutfak kiiltiirii ile gastronomi turizmi i¢in yiiksek potansiyeli
oldugunu diisiindiikleri ve gastronomi rehberi olarak uzmanlagsmanin gereklili§ine inandiklari
sonucu ortaya koyulmustur (irigiiler & Giiler, 2015: 14). Bazi turist rehberlerinin ise destinasyonlarm
mutfak ve yemek kiiltiirleri ile ilgili ¢esitli kaynaklardan ulastiklar bilgilerin gastronomi turlarmda
rehberlik yapmak icin yeterli olabilecegini diisiindiikleri goriilmiistiir (Akay & Ozogiitgii, 2019: 11).
Ulkemizde gastronomi turizminin gelismesi agisindan turist rehberlerinin iki onemli rolii
bulunmaktadir; bu turizm ¢esidinin potansiyel olarak var oldugunu turiste hissettirmek; ve
gastronomi alaninda kendisini gelistirerek sunduklari hizmette zengin mutfak kiltiiriinii ve turistlere
dogru bir sekilde aktarmaktir. Var olan potansiyel ve turistlerin bu yondeki ilgi ve talebi, turist
rehberlerinin bu konuda kendilerini gelistirmesi ile birlikte tam anlamiyla gastronomi odakli turlarin
hizmete sunulmasi i¢in gastronomi alaninda uzman olan gastronomi rehberlerine ihtiya¢ duyulmasini
saglamistir.

Gastronomi rehberligi; gastronomi uzmanligi olan turist rehberleri tarafindan, turistlerin
seyahat ettikleri destinasyonun yerel mutfak kiiltliri ile tanigmasimi ve o yorenin mutfakla ilgili
kiiltiiriine 6zgii degerlere yonelik turistlere derin bilgilendirme ve deneyim kazandirma amaciyla
sunulan rehberlik hizmetleri olarak tanimlanmaktadir. Turist rehberleri agisindan gastronomi
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rehberligi, mutfak kiiltiirline 6zgli bilgilendirme ve deneyim kazandirma olarak iki boyutta
incelenmektedir (Basoda vd., 2018). Ulkemizde son yillarda turist rehberlerine yénelik gastronomi
uzmanlig1 egitim ve sertifika programlari yapilsa da bu egitimlerin yetersiz oldugu ve gastronomi
rehberlerinin sayisinin olduk¢a az oldugu bilinmektedir. Bu nedenle Tiirkiye’de gastronomi turu
olarak diizenlenen bir¢ok tur program icerigi tam olarak gastronomiye 0zgii yapilamamaktadir.
Gastronomi rehberlerinin yetistirilmesi igin turizmle ve gastronomi ile ilgili bazt kurumlarin
igbirligiyle caligmalar yapildig1 bilinmektedir. Turistlerin bu yondeki talep ve beklentilerinin giderek
arttigr diigiiniildiigiinde gastronomi rehberligi egitimlerinin giderek daha da Gnem kazanacagi
Ongorilmektedir.

3. Yontem

Bu arastirma turizm rehberligi egitimi alan lisans Ogrencilerinin gastronomi rehberligi
calisma alanma olan bakis agilarmi belirlemek amaciyla yapilmistir. Son yillarda turizm
rehberliginde 6nemli konulardan biri meslekte uzmanlagma ihtiyaci olmustur. Bu baglamda yapilan
bu c¢aligma gastronomi rehberligi ¢alisma alani konusunda farkindalik yaratma cabasi agisindan
onemli olmaktadir. Yapilan bu arastirmanin modeli tarama modelidir. Tarama modeli var olan bir
durumu oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirma yaklagimlarindan biridir (Mazlum &
Atalay Mazlum, 2017) Arastirmanin temel sorusu; turizm rehberligi 6grencilerinin gastronomi
rehberligine bakis acis1 nedir? seklinde belirlenmistir.

Arastirma evrenini Tiirkiye’de lisans diizeyinde turizm rehberligi egitimi alan 6grenciler
olustururken, arastirmanin drneklemini Afyonkarahisar, Aydin, Bolu, Eskisehir, istanbul, Konya ve
Mersin illerinde turizm rehberligi egitimi alan lisans 6grencileri olusturmaktadir. Orneklem segimi
kolayda 6rneklem yontemi ile belirlenmis olup, veri toplama yontemi olarak anket tercih edilmigtir.
Orneklemin belirlenmesinde temel etken ulasilabilirlik olmustur. Arastirmanin dlgegi, Sahin ve Acun
(2016), Ozdemir Yilmaz (2011) ve Terzi & Tezci (2007)’nin yilinda yapmus olduklar
arastirmalardan uyarlanarak olugturulmustur. Bu arastirmalar temel olarak 6gretmenlik meslegi ve
turizm rehberligi meslegine ait tutumlarin belirlenmesi ile ilgili oldugundan ifadeler gastronomi
rehberligine uyarlanmistir. Bu baglamda hem gastronomi rehberligi alanina yonelik ¢alismalarin say1
olarak az olmasindan dolay1 hem de aragtirma 6lgeginde yer alan ifadelerin uyarlanmasi sebebiyle
uzman goriislerine basvurularak arastirma olgeginde yer alan ifadeler gelistirilmistir. Bu amacla
gastronomi ¢aligma alaninda uzman 3 akademisyen ve gastronomi ¢alisma alaninda rehberlik yapan
3 turist rehberi ile arastirma ifadeleri gozden gegirilmistir. Arastirma Glgeginin uyarlanmasinin
ardindan anket formu olusturulmus olup, ¢cevrimici ortamda veriler elde edilmistir. Anket formu iki
bolimden olusmaktadir. ilk boliimde 6grencilere ait tanimlayici bilgilere yer verilirken ikinci
boliimde ise gastronomi rehberligi ¢aligma alani ile ilgili ifadeler yer almistir. Bu agsamada herhangi
bir ifade ¢ikarimi olmamistir. Anket formunda yer alan gastronomi rehberligi ¢alisma alanina ait
ifadelerin cevaplandirilmasina 5°1i Likert tipi 6l¢ek kullanilmistir (1-Hi¢ Katilmiyorum, 5-Tamamen
Katiliyorum).

Aragtirmaya devam edilmesi asamasinda Onemli bir gecis olan ©On uygulama
gergeklestirilmis olup (150 6grenci), 6lgegin giivenirligine bakilmistir. Bu baglamda arastirmanin
yiiksek giivenirlige sahip (Cronbach’s Alpha) ,968 oldugu goriilmiistiir. Bu dogrultuda arastirmanin
verileri toplanmaya devam edilmistir. Degerlendirmeye alinan anket sayisi 308 olmustur.
Ogrencilerin verdikleri cevaplar dogrultusunda yapilan Kolmogorov-Smirnov analiz sonucunda
normal dagilim oldugu saptanmistir (p>0,05).

Yapilan faktor analizi sonucunda ifadelerden biri, 400 altinda degere sahip olmasindan
dolayi analizlerden ¢ikarilmig ve faktor analizi tekrar yapilmistir. Tekrarlanan faktor analizi sonuglar
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dogrultusunda KMO degeri, 964 olarak tespit edilmistir. Bu baglamda toplam 37 ifade 5 faktor
altinda incelenmistir.

Ankete katillan 6grencilere ait tanimlayict bilgiler frekans ve ylizde analizleri yardimiyla
yorumlanirken, gastronomi rehberligi ile ilgili ifadelere ait boyutlarin belirlenmesinde faktor analizi
yapilmustir. Ayrica tanimlayici bilgilere gore faktorleri olusturan ifadelere yonelik katilimer gortisleri
arasinda farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla t-testi ve Anova analizi yapilmistir.

4. Bulgular

Aragtirmaya katilan 6grencilerin hem demografik bilgilerine hem de iiniversite ve meslek
bilgilerine ait bilgiler Tablo 4’de yer almaktadir. Tabloya gore arastirmaya katilan 6grencilerin ¢ogu
kadin, 18-19 yas araliginda, 1. Sinifta okuyan, 1-5. siralardaki tercihine yerlesmis, boliimii isteyerek
secen ve meslek hakkinda bilgisi olan o6grencilerden olusmaktadir. Universiteleri sehirleri
incelendiginde ise Afyon ve Konya ilk sirada yer almistir. Diger sehirlerin de sayilarinin birbirine
yakin oldugu tespit edilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin %851 turizm rehberligi boliimiinii
isteyerek segmis olmakla birlikte; meslek hakkinda bilgi sahibi olduklari incelenen sonuglar
arasindadir. Bu baglamda 6grencilerin boliim ve igerigi hakkinda bilingli olduklar: ifade edilebilir.

Tablo 4
Demografik Ozellikler
Ozellik Gruplar N %

Cinsiyet Erkek 131 42,5
Kadin 177 57,5
18-19 71 23,1
20 55 17,9
Yas 21 60 19,5
22-23 67 21,8
24 ve lzeri 55 17,9
1 105 34,1
2 69 22,4
Sinif 3 53 17,2
4 70 22,7

Uzatma 11 3,6
1-5 204 66,2
Tercih 6-10 58 18,8
11 ve Uzeri 46 149
Afyon 59 19,2
Aydm 48 15,6
Bolu 36 11,7
Universite Eskisehir 38 12,3
Istanbul 35 11,4
Konya 58 18,8
Mersin 34 11,0
e Evet 262 85,1
Boliimii Isteyerek Segme Hayir 46 14.9
o Evet 243 78,9
Meslek Hakkinda Bilgi Hayir 65 211
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yonelik bakis acilar1 incelendiginde, verilen cevaplarin genellikle orta diizeyde oldugu goriilmistiir.
Verilen cevaplara ait en yiiksek ortalamaya ait ifadeler asagida belirtilmektedir;

e Turist rehberligi meslek derslerinde basarili olmay1 dnemserim (x=4,17).

e Tiirkiye’yi tanitmanin etkili yontemlerinden biri de diizenlenen gastronomi turlaridir
(x=4,10).

e Halen okumakta oldugum turizm rehberligi programini isteyerek sectim (x=4,03).

Tablo 5
Turizm Rehberligi Ogrencilerinin Gastronomi Rehberligine ait Bakis A¢ist
ifadeler (X) ss

Gastronomi rehberi olma diisiincesi bile bana cazip geliyor 343 1,16
Gastronomi rehberi olmay1 kendime yakistirtyorum 345 1,16
Gastronomi rehberi olacagimi diisiinmek beni mutlu ediyor 331 1,18
Tekrar bir ¢aligsma alaninda bulunmam gerekse gastronomi rehberligini tercih ederim 3,06 1,16
Gastronomi rehberliginin bana gore bir caligma alani oldugunu diistiniiyorum 3,60 121
Gastronomi rehberliginin yagam tarzima uygun oldugunu diisiiniiyorum 346 1,14
Gastronomi rehberliginin kisiligime uygun oldugunu diisiiniiyorum 345 1,15
Gastronomi rehberliginde basarili olacagima inantyorum 3,57 1,16
Gastronomi rehberligi ile ilgili olan turizm rehberligi bolimiinii se¢mis olmaktan memnunum 3,70 1,17
Gastronomi rehberliginde karsilagacagim zorluklari asabilecegime inaniyorum 3,62 1,13
Zor sartlar altinda dahi gastronomi rehberligi yapmak isterim 3,03 1,17
Gastronomi rehberligi gerekliliklerini yerine getirme konusunda kendime giveniyorum 352 1,13
Gastronomi rehberligine karsi 6zel bir yetenegim oldugu kanisindayim 3,18 121
Gastronomi rehberliginde iiretken ve yaratici olabilmem i¢in bana firsatlar verecegini 346 1,12
diisiiniiyorum
Gastronomi rehberligini profesyonel bir sekilde yiiriitebilecegime inaniyorum 345 119
Gastronomi konusunda insanlara bilmedikleri bir seyleri anlatacak olma diisiincesi beni mutlu 3,72 1,22
ediyor
Turist rehberligi mesleginde gastronomi rehberi olan insanlara sempati duyarim 383 1,04
Turist rehberliginde ¢aligma alan1 olarak gastronomi rehberligini tavsiye ederim 3,36 1,20
Gastronomi rehberi oldugumda yapabilecegim ¢ok sey oldugunu diisiiniiyorum 342 112
Gastronomi rehberliginin ¢alisma kosullari bana gekici geliyor 3,39 1,09
Turist rehberligi meslek derslerinde basarili olmay1 6nemserim 417 98
Gastronomi rehberligi yapan kisilerle sohbet etmekten hoslanirim 3,90 97
Gastronomi ve rehberlik konularinda konusur, tartigirim 3,68 1,07
Bilgili ve yeterli bir gastronomi rehberi olacagimi diisiiniiyorum 345 1,17
Gastronomi rehberliginin toplumda bana sayginlik kazandiracagina inantyorum 351 114
Halen okumakta oldugum turizm rehberligi programini isteyerek segtim 403 1,16
Gastronomi rehberligi ¢alisma alaninin bana faydali olacagina inantyorum 391 1,09
Gastronomi konularinda konusmak beni mutlu eden faaliyetler arasinda yer alir 3,61 1,05
Gastronomi rehberi oldugumda ¢evre tarafindan bana yeterli degerin verilecegine inanityorum 332 111
Gastronomi rehberligi ¢caligma alaninda meslegimi devamli yapabilirim 340 1,04
Gastronomi rehberlik ¢aligma alaninin devamliligi bana giiven veriyor 3,37 1,09
Gastronomi rehberi oldugumda rahat bir sekilde is bulabilirim 3,07 1,04
Gastronomi rehberliginin ¢ok fazla bilgi birikimi getireceginin farkindayim 394 1,02
Gastronomi rehberi olmak icin, yeni yemekler deneyimlemeye ve sik seyahat etmeye hazirim 385 1,18
Gastronomi rehberligini, turistler ile yerel halkin kaynagmasinda 6nemli bir ¢alisma alani olarak 3,99 93
goriyorum.
Gastronomi turizminin, turistler ile yerel halkin kaynagmasida dnemli bir yol oldugunu 4,02 92
diistiniiyorum.
Tiirkiye’yi tanitmanin etkili yontemlerinden biri de diizenlenen gastronomi turlaridir. 410 94
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Bu baglamda arastirmaya katilan turizm rehberligi 6grencilerinin meslek derslerine dnem
verdigi, gastronominin Tiirkiye’nin tanmitiminda etkili roliiniin oldugunu diisiindiiklerini ve
okuduklar1 programi isteyerek segtikleri yoniinde olmustur. Verilen cevaplar dogrultusunda en diigiik
ifadeler ise asagida belirtildigi sekildedir;

e Zor sartlar altinda dahi gastronomi rehberligi yapmak isterim (x=3,03).

e Tekrar bir ¢alisma alaninda bulunmam gerekse gastronomi rehberligini tercih ederim
(x=3,06).

e Gastronomi rehberi oldugumda rahat bir sekilde is bulabilirim (x=3,07).

Diisiik ifadelere gore; zor sartlarin gastronomi rehberligi yapmalarini etkileyecegi, tekrar bir
calisma alani bulmalar1 gerekirse gastronomi rehberligini se¢me durumlarinin daha diisiik oldugu ve
gastronomi rehberi olduklarinda rahat bir sekilde is bulmalari konusunda endiseli olduklar
belirlenmigtir.

Elde edilen cevaplar incelendiginde, ortalama agisindan yiiksek ifadelerden biri “Gastronomi
turizminin, turistler ile yerel halkin kaynasmasinda onemli bir yol oldugunu diisiiniiyorum
(x=4,0227)”, olmustur. Bu ifade, yerel halk ile turistlerin ortak noktada bulusabilecegi bir alan olan
gastronomi alaninin énemli oldugunu gostermektedir. Son yillarda kiiltiir turizmine ve yerel mutfak
kiltiriiniin gelismis oldugu destinasyonlara yonelik turistik talebin arttifi diistiniildiigiinde
gastronominin temel bir arac1 oldugunu da gérmek miimkiindiir.

Yapilan agiklayici faktor analizine gére, KMO degeri ,964 olarak hesaplanmigtir. Bartlett
Kiresellik testinin ise istatistiksel olarak anlamli sonug verdigi goriilmiistiir (p<0,05). Bu analizde 5
faktor boyutu elde edilmistir. 5 faktér boyut kapsaminda 37 maddeden olusan yapinin toplam
varyans1 %71,996 oranindan agikladig1 goriilmiistiir. Sosyal bilimlerde agiklanan varyansin %40 ile
%60 arasinda olmasi yeterli olarak kabul edilebilmektedir (Cokluk vd., 2010). Faktor gruplar
icerisinde 1. boyuta 22, 2. boyutta 5, 3. boyutta 4, 4. boyutta 3 ve 5. boyutta ise 3 ifade yer almaktadir.
Faktor grup isimleri arastirmacilar tarafindan belirlenmistir.

1. faktor: Gastronomi Rehberligi Inanci

2. faktor: Gastronomi Rehberliginin Faydalari

3. faktdr: Gastronomi Rehberligi Bilgi Aligverisi

4. faktor: Meslek Olarak Gastronomi Rehberligi

5. faktor: Gelecege Yonelik Gastronomi Rehberligi
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Tablo 6

Gastronomi Rehberligi Calisma Alanina Yonelik Faktér Analizi

Ifadeler

Boyutlar

1 2 3 4

Gastronomi rehberliginde basarili olacagima inantyorum

Gastronomi rehberi olacagimi diisiinmek beni mutlu ediyor

Gastronomi rehberligini profesyonel bir sekilde yiiriitebilecegime inantyorum
Gastronomi rehberligi gerekliliklerini yerine getirme konusunda kendime
gliveniyorum

Gastronomi rehberligine karsi 6zel bir yetenegim oldugu kanisindayim

Zor sartlar altinda dahi gastronomi rehberligi yapmak isterim

Gastronomi rehberi olmay1 kendime yakistirryorum

Tekrar bir ¢aligma alaninda bulunmam gerekse gastronomi rehberligini tercih
ederim

Gastronomi rehberliginin kisiligime uygun oldugunu diisiiniiyorum

Gastronomi rehberliginde karsilasacagim zorluklari agabilecegime inantyorum
Bilgili ve yeterli bir gastronomi rehberi olacagimi diisiiniiyorum

Gastronomi rehberliginin yagam tarzima uygun oldugunu diisiiniiyorum
Gastronomi rehberi olma diiglincesi bile bana cazip geliyor

Gastronomi konusunda insanlara bilmedikleri bir seyleri anlatacak olma diisiincesi
beni mutlu ediyor

Gastronomi rehberliginin ¢alisma kosullar1 bana ¢ekici geliyor

Gastronomi rehberliginde tiretken ve yaratici olabilmem igin bana firsatlar
verecegini diisiiniiyorum

Gastronomi rehberi oldugumda yapabilecegim ¢ok sey oldugunu diisiiniiyorum
Gastronomi konularinda konugmak beni mutlu eden faaliyetler arasinda yer alir
Gastronomi rehberligi ¢aligma alaninda meslegimi devamli yapabilirim
Gastronomi rehberligi ile ilgili olan turizm rehberligi boliimiinii se¢gmis olmaktan
memnunum

Gastronomi rehberliginin toplumda bana sayginlik kazandiracagina inantyorum
Turist rehberligi mesleginde gastronomi rehberi olan insanlara sempati duyarim
Gastronomi turizmini, turistler ile yerel halkin kaynagmasinda nemli bir yol
oldugunu diigiiniiyorum.

Tiirkiye’yi tanitmanin etkili yontemlerinden biri de diizenlenen gastronomi
turlaridir.

Gastronomi rehberligini, turistler ile yerel halkin kaynasmasinda 6nemli bir
¢aligma alan1 olarak goriiyorum.

Gastronomi rehberliginin ¢ok fazla bilgi birikimi getireceginin farkindayim
Gastronomi rehberi olmak i¢in, yeni yemekler deneyimlemeye ve sik seyahat
etmeye hazirim

Turist rehberligi meslek derslerinde basarili olmay1 6nemserim

Gastronomi ve rehberlik konularinda konusur, tartigirim

Gastronomi rehberligi yapan kisilerle sohbet etmekten hoslanirim

Halen okumakta oldugum turizm rehberligi programin isteyerek segtim
Gastronomi rehberi oldugumda rahat bir sekilde is bulabilirim

Gastronomi rehberlik ¢aligma alaninin devamliligi bana giiven veriyor
Gastronomi rehberi oldugumda gevre tarafindan bana yeterli degerin verilecegine
inantyorum

Turist rehberliginde ¢aligma alani olarak gastronomi rehberligini tavsiye ederim
Gastronomi rehberligi ¢aligma alaninin bana faydali olacagma inaniyorum
Gastronomi rehberliginin bana gére bir ¢aligma alani oldugunu diigiiniiyorum

,798
777
,769

,565
,517

KMO

Bartlett

Bartlett x?

Ozdeger

Varyansi Agiklama Oran1 %
Toplam Varyansi A¢tklama Oran1 %
Cronbach’s Alpha (Tiim Olgek)

1964
,000 (p<0,05)
11149,078
1,611
4353
71,996
968

20,284
54,822

2,468
6,669

1,220
3,297

1,056
2,855
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Tablo 7

Gastronomi Rehberligine Iliskin Goriislerin Cinsiyete Gore Karsilagtirilmast
Boyutlar Cinsiyet N X SS F p

Erkek 131  -043 1,054

Gastronomi Rehberligi Inanci Kadin 177 031 059 1,976 517
Gastronomi Rehberliginin Faydalar E;lifllr(l 1?% _,'g';'zl :ggg ,180 ,091
Gastronomi Rehberligi Bilgi Alisverisi IE;'?EI:I 13% _,'(;I';'; %;31;'32 2,394 088
Meslek Olarak Gastronomi Rehberligi E;liil:l 13% _"%54%1 1'509111 577 ,368
Gelecege Yonelik Gastronomi Rehberligi Erkek 131 080 991 56 ooy

Kadin 177 -059 1,004

p<0,05

Gastronomi rehberligi ¢aligma alani ile cinsiyet karsilastirilmamasinda yapilan t testine gore,
cinsiyetin gastronomi rehberligi ¢aligma alaninda belirleyici bir degisken olmadig1 goriilmiistiir.

Tablo 8
Gastronomi Rehberligine lliskin Goriiglerin Yas Gruplarina Gére Karsilastirilmasi
Faktor Yas Boyutu N X SS F p
18-19 71 -,207 ,905
20 55 ,050 1,011
. cen 21 60 ,055 1,062
Gastronomi Rehberligi Inanct 2993 67 £ 009 1,062 1,235 ,296
24 ve (zeri 55 ,168 ,945
Toplam 308 ,000 1,000
18-19 71 ,084 ,943
20 55 -,054 1,132
Gastronomi Rehberliginin 21 60 -,096 937 353 842
Faydalar1 22-23 67 -,006 1,012 ! !
24 ve lzeri 55 ,058 1,004
Toplam 308 ,000 1,000
18-19 71 141 1,027
20 55 -179 1,321
Gastronomi Rehberligi Bilgi 21 60 -,038 ,936 877 478
Aligverisi 22-23 67 -,018 ,952 !
24 ve Gzeri 55 ,061 ,660
Toplam 308 ,000 1,00
18-19 71 ,137 1,041
20 55 -,107 ,884
Meslek Olarak Gastronomi 21 60 -,262 1,195
Rehberligi 22-23 67 -,094 ,949 3,285 012
24 ve lzeri 55 ,331 772
Toplam 308 ,000 1,000
18-19 71 -,022 1,007
20 55 ,136 ,903
Gelecege Yonelik Gastronomi 21 60 -,172 1,093 798 528
Rehberligi 22-23 67 ,000 ,9119 ! '
24 ve Uzeri 55 ,080 1,082
Toplam 308 ,000 1,000

*p<0,05
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Yapilan Anova testi sonuclarinda yas degiskenine gore 4. faktdrde yer alan ifadelere iligkin
goriiglerde anlamli farklilik oldugu tespit edilmistir. Hangi belirleyici etmenler arasinda iligkinin
oldugunu belirleme amaciyla Tukey testi yapilmistir. Bu baglamda 4. Faktor grubunda 21 ile 24 ve
iizeri yas gruplar1 arasindan anlamli farklilik bulunmustur. Faktér 4 agisindan yas degiskeni
belirleyici bir degisken oldugu goriilmiistiir.

Tablo 9
Gastronomi Rehberligine Iliskin Goriislerin Tercih Swrasina Gore Karsilastirilmasi
Tercih Sirasi

Faktor Boyutu N X SS F p
1-5 204 ,035 1,001
Gastronomi Rehberligi 6-10 58 -109 891 479 620
Inanc1 11 ve Gzeri 46 -,018 1,126 '
Total 308 ,000 1,000
1-5 204 ,087 ,910
Gastronomi 6-10 58 -,066 871
Rehberliginin Faydalari 11 ve Gzeri 46 -,305 1,408 3,094 ,047
Total 308 ,000 1,000
1-5 204 ,027 1,043
Gastronomi Rehberligi 6-10 58 ,008 913 480
Bilgi Aligverisi 11 ve Uzeri 46 -132 911 ! ,620
Total 308 ,000 1,000
1-5 204 -,044 1,006
Meslek Olarak 6-10 58 144 840 809 246
Gastronomi Rehberligi 11 ve Gzeri 46 ,014 1,147 '
Total 308 ,000 1,000
1-5 204 ,033 ,978
Gelecege Yonelik 6-10 58 007 934 669 513
Gastronomi Rehberligi 11 ve Uzeri 46 -,155 1,169 '
Total 308 ,000 1,000

*p<0,05

Gastronomi rehberligine iligkin goriislerin tercih sirasina gore karsilastirilmasinda yapilan
Anova analizine gore, faktor 2 boyutunda anlamli farklihik oldugu tespit edilmistir. Tukey testine
gore tercih sirast 1-5 ile 11 ve tizeri gruplar1 arasinda anlamh farklilik goriilmiistiir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin iiniversitelerinin bulundugu sehre gore farklilik olup
olmadigini belirlemek amaciyla yapilan Anova testinde sehir degiskenine gore 4. Faktor grubu ile
sehirler arasinda anlamli farklilik oldugu belirlenmistir. Tukey testine goére Mersin ve Istanbul
arasinda anlamli fark oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda meslek olarak gastronomi rehberligi
boyutunda sehir belirleyici bir etken olarak incelenmistir.
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Tablo 10

Gastronomi Rehberligine Iliskin Goriislerin Universite Sehrine Gore Karsilagtirilmas:

Tercih Sirasi

Faktor N X SS F p
Boyutu
Afyon 59 2101669 98628288
Aydmn 48 -,2565179  1,01091295
G . Bolu 36 -,0626941  1,02947146
Rgﬁg:ﬁ?g' Eskisehir 38 -0226797 99009631 1 213
- stanbul 35 -,0726805 91425436 ’ '
Konya 58 0147398 1,03192081
Mersin 34 ,1388452 1,00438254
Total 308 0000000 1,00000000
Afyon 59 -,0529992  1,21491026
Aydin 48 -,0421900  1,13974917
G . Bolu 36 0796381 62440008
R:Eg:ﬁ?griin Eskisehir 38 -,0199580  ,79488521 180 082
Faydalan istanbul 35 1086047 87325492 ’
Konya 58 0259169  1,01810898
Mersin 34 -,0664953  1,06181783
Total 308 ,0000000 _ 1,00000000
Afyon 59 - 1176890  1,11338670
Aydin 48 0788195  1,25926197
o . Bolu 36 -,0069649 92067218
RZ;g:r”l?gr?' Eskisehir 38 0571896 78862070 876
Bilgi Alioversi istanbul 35 1684201 64903596
Konya 58 0342356 99747623
Mersin 34 -,0675326  1,02099710
Total 308 ,0000000 _ 1,00000000
Afyon 59 - 1469602 99766231
Aydin 48 1324097 91657892
Meslek Olarak Bolu 36 1999924 85276220
G;Sir%nomﬁra Eskisehir 38 0564454 93021184 .. 026
Rehborlizi istanbul 35 3720558 86185088 ’ ’
Konya 58 -1250533  1,20833789
Mersin 34 -3764274 94695094
Total 308 ,0000000 _ 1,00000000
Afyon 59 -,0626073  1,10205124
Aydin 48 0547114 1,13560044
Gelecege Bolu 36 -1015545 93018501
Yoénelik Eskisehir 38 0426280 87647424 18
Gastronomi istanbul 35 3371567  ,77865315 ’
Rehberligi Konya 58 - 1255897  1,05673961
Mersin 34 0537430 90733043
Total 308 ,0000000 __1,00000000
*p<0,05
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5. Sonug

Son yillarda turizm rehberligi meslegi, uzmanlasma calismalarinin 6nem kazandigi bir
meslek olmustur. Farkli alanlarda uzmanlagmanin olmasi, turizm gesitliligi ile dogru orantili bir
sekilde ilerlemektedir. Bu turizm ¢esitlerinden biri olan gastronomi, popller bir 6zel ilgi turizm
cesidi olarak kabul edilmektedir. Bu ¢alisma son yillarda popiiler bir turizm ¢esidi olan gastronomi
ile turizm rehberligini ortak bir ¢at1 altinda incelemek iizere yapilmistir. Rehberlikte uzmanlagsma
alanlarindan biri olan gastronomi uzmanliginin 6nemini vurgulamak, ¢calismanin temel hedeflerinden
biri olmustur. Gastronomi rehberligi alaninda uzmanlasma, rehberlik meslegi icerisinde nis pazara
hitap eden bir caligma alan1 olmaktadir. Yapilan bu ¢aligma turizm rehberligi O6grencilerinin
gastronomi rehberligine yonelik bakis agilarini belirlemek amaciyla yapilmistir. Bu baglamda anket
veri toplama yontemi ile caligmanin verileri toplanmistir.

calisma alani olarak gordiigii ortaya ¢ikmistir. Yeni bir ¢aligma alan1 olan gastronomi rehberliginin
iilkesel agidan verimli oldugu belirlenmistir. Tiirkiye’nin tanitilmasinda gastronomi turlarmin énemli
oldugu, turistler ile yerel halk arasinda bir koprii olabilecegi goriisii ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica
ogrencilerin gastronomi bilgisine yonelik kendilerine giivendikleri, fakat Tirkiye’nin gastronomi
haritasin1 bildikleri konusunda kendilerine giivenmedikleri elde edilen sonuglar arasindadir. Bu
baglamda gastronomi ile ilgili igeriklerin ders miifredatlarina eklenmesi 6nerilmektedir. Kultur ve
Turizm Bakanligi, TUREB, rehber odalar1 ve ilgili yetkili kurumlar tarafindan gastronomide
uzmanlik egitimlerine yonelik ¢alismalarin arttirilmas: ve sertifika programlarinin diizenlenmesi
onerilmektedir. Amaci gastronomik deneyimler yasamak olan turistlerin turist rehberlerinden
beklentilerine yonelik ¢aligmalar yapilmasi, diizenlenecek uzmanlik egitimlerine yon verebilecektir.
Bu agidan bakildiginda, konuyla ilgili profesyonel turist rehberlerinin bakis agilarini 6l¢gmeye yonelik
calismalar yapilmasi da fayda saglayabilecektir. Gastronomi uzmani rehberlerin tanitimmin 6ne
cikarilmasi ile gastronomi turlarmin kalitesinin artabilecegi ve gastronomi uzmani rehberligi
kavraminin yayginlasarak zaman iginde turistlerin beklentilerinden biri haline doniisebilecegi
diisiiniilmektedir. Bu sebeple seyahat acentalarinin 6zellikle gastronomi turlarinin satis ve pazarlama
caligmalarinda gastronomi uzman rehberligi kavramina 6nem vermesi 6nerilmektedir. Gastronomi
rehberligi ¢aligma alani haricindeki farkli uzmanlik alanlarina yonelik bakis agilarmin belirlenmesi
iizerine ¢aligmalarin yapilmast miimkiindiir. Ayrica hem lisans hem de 6n lisans turizm rehberligi
ogrencilerine de ¢calismanin yapilarak karsilastirmalarin yapilmasi arastirmanin 6nerileri arasindadir.
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ETIK ve BILIMSEL iLKELER SORUMLULUK BEYANI

Bu ¢alismanin tiim hazirlanma siireglerinde (veri toplama, yazim vb.), tiim etik kurallara ve bilimsel atif gosterme ilkelerine
riayet edildigini, herhangi bir hataya mahal vermemek i¢in yayimdan 6nce makalenin bir intihal programi araciligiyla da kontrol edildigini
yazarlar beyan eder. Ayrica yazarlar asagida siralanan hususlari kabul etmistir:

1. Calismada yer alan ve kullanilan tiim kaynaklara, bilimsel arastirma yontemleri ve etik ilkeler dogrultusunda atif yapilmistir.

2. Caligsmada tiim yazarlarin akademik-bilimsel olarak dogrudan ve ortak katkis1 vardir.

3. Bu ¢alisma, yazarlarin 6zgiin bir ¢alismasidir.

4. Butiin yazarlar dergiye gonderilen makaleyi gormiis ve sonuglarini onaylamistir.

5. Calismada kullanilan denek/deneklere iliskin herhangi bir etik ihlal yapilmamis, kullanilan tiim veri toplama y6ntemlerinde bilimsel
etik ilkelere gore hareket edilmistir.

6. Calisma daha onceden bilimsel bir toplantida sunulan 6zet veya bu galigmanin daha kisa hali ise, makalede bu durum belirtilmistir.

7. Calismada, higbir su¢ unsuru veya kanuna aykiri ifade bulunmamakla birlikte, arastirma yapilirken kanuna aykir: herhangi bir yontem
kullanilmamis olup, ¢aligma ile ilgili tiim yasal izinler alinmis ve etik kurallara uygun hareket edilmistir.

Aksi bir durumun tespiti halinde Turist Rehberligi Dergisi’nin higbir sorumlulugu olmayp, tiim sorumluluk makale yazarlarina aittir.

Tarih :13/11/2020
Sorumlu Yazar : Alperen KOK
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