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Ozet

iletisim ortami ve araglari anlamina gelen medyanin, hayatimizdaki 6nemi

giin gectikge artmaktadir. Ozellikle cocuklar, medyadan en fazla etkilenen

insan grubunu olusturmaktadir. Cocuklarin medya ve medya araclari ile olan
etkilesimi, bu kavramin onlar tarafindan nasil algilandig1 ve nasil kullanildig:

ile de yakindan iligkilidir. Medya ile birey arasindaki iliskilerin tam ve detayli
olarak anlasilabilmesi i¢in 6zellikle erken yaslarda medya ile ilgili olusan
algilarin anlasilmasina ihtiyag vardir. Bu aragtirmanin amaci, ortaokul (5, 6, 7

ve 8. siif) 6grencilerinin medya ile ilgili algilarini ve bu kavrami, 6grencilerin
bilissel boyutta hangi kavramlarla iliskilendirdigini ortaya ¢ikarmaktir. Olgu
bilim deseninde yiiriitiilen bu ¢alismada, ortaokul dgrencilerinin medyaya iliskin
algilari, kelime testi araciligiyla incelenmistir. Veriler, i¢ Anadolu Bolgesi’'nde
biiyiiksehir niteligi tasiyan bir ilimizde 2016-2017 egitim 6gretim yilinda
O6grenim goren ve rastgele bir yontemle segilen 200 6grenciye sunulan formlardan
elde edilmis olup verilerin analiz edilmesinde kavram aglar1 kullanilmigtir.

Test sonuglarindan elde edilen verilerden bir frekans tablosu olusturulmus,

bu ¢6zlimleme islemi yardimiyla medya kavramina iliskin 6grencilerin bilissel
yapilarini ortaya koyan kavram aglar1 ortaya ¢ikarilmistir. Veriler, elde edilen
kavram aglarinda ortaya ¢ikan iligkilere gore yorumlanmistir. Arastirma
sonucunda 6grencilerin, medyay1 -148’i yalnizca bir kez tekrar eden- 218 farkl
kavramla iliskilendirdikleri ve ¢cogunlukla internet ve sosyal medya uygulamalar1
iizerinden kesfettikleri goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Medya algisi, kelime iligskilendirme, ¢ocuk ve medya

Abstract

The media, which means communication media and media tools, is increasing
day by day in our lives. Especially children constitute the most affected group
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of people from the media. The interaction of children with media and media
tools is closely related to how they are perceived and used by them. In order to
be able to understand the relationship between the media and the individual

in a complete and detailed way, it is necessary to understand the media’s
perceptions in childrens and youngs’ minds. The aim of this research is to
reveal the media perceptions of middle school students (5th, 6th, 7th and 8th
grade) and the concepts related to the cognitive dimension of the students. In
this case study conducted in case studies, the facts that middle school students
have about “media” are examined. The data were obtained from the forms
presented in a province with a metropolitan area in the Central Anatolia Region
and selected 200 students by a random method. The data were analyzed and the
word association test was used. A frequency table was generated from the data
obtained from the test results. With this frequency table, concept nets revealing
the cognitive structures of the students related to the media concept have been
revealed. The data are interpreted according to the associations occurring in the
concept networks obtained. As a result of the research, it has been seen that the
students have associated the media with the 218 different concepts which once
repeated 148 of them, and mostly through internet and social media applications.

Keywords: Media sense, word association, children and media

Giris

En sade tanimiyla iletisim ortami ve araglar1 (TDK, 2017) anlamina

gelen medya, giinliik hayatimizda 6nemli bir yere sahiptir. Medyanin
diisiincelerimizi, diinyay1 a¢iklayisimizi, anlayisimizi, inanglarimizi ve
davraniglarimizi sekillendirmede ¢ok 6nemli bir gii¢ oldugu bugiin pek ¢ok
aragtirmaci tarafindan da kabul edilmektedir (Jolls ve Thoman, 2008, s.14).
Onun bu giicii, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle de yakindan iliskilidir.

Pek ¢ok 6zel tanimi yapilmasina ragmen aslinda hemen hemen biitiin
tanimlarin ortak 6zelligi medyanin, farkli bi¢cim ve igerikteki mesajlari
olusturan ve yayan bir araglar ve organlar biitiinii oldugudur. Mora’ya (2008,
s.12) gore “neyin haber, film, dizi, TV ve radyo programi olarak se¢ilecegine
ve nasil yayimlanacagina karar veren medya, diger kar amagli kurumlardan
farkli degildir. Onun da satacag bir iiriin vardir.

Medyanin, bir toplumu olusturan bireyler ya da toplumlar arasindaki islevi
insanlik tarihi kadar eskidir. Antik ¢aglarda, 6zellikle Misirlilar ve Romalilar
doneminde, 6nemli olaylarin propaganda yapilarak anlatildigini, elden ele
dolasan tabletlerin ve papiriis isimli kagitlarin kullanildigim tarih bilimini
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arastirmalarindan biliyoruz (Atilgan, 2016; Kagnici, 2017, s.126-127).
Tarihin ilk gazeteleri sayilabilecek bu metinler, yazildig1 donemlerde belki
de giiniimiizdeki kadar 6nem tasimayan medya araglari, gecen bunca asir
boyunca gelisen iletisim araclarinin da bir getirisi olarak vazgecilmez bir
olgu ve yasam tarzina doniismiis durumdadir. Bu 6nem, gelisen iletisim
araglar1 ve teknolojilerle de giin gectikce katlanarak artmaktadir.

Diinyanin farkli bolgelerinde ilkel sartlarda yasayan kabileleri ve ekonomik
yetersizlikler igerisindeki toplumlar1 saymazsak medyanin topluluklar
iizerinde her gegen giin artan etkisini giinliik islerimizin isleyisinde
bulabiliriz. Artik giine baslarken diiniin, bugiiniin ve yarinin giindemini
yakalamaya ¢alisan milyonlarca insanin bulundugu bir diinyada yasiyoruz.
Diinya giindeminden birkag saat bile uzakta kalan bir ekonomistin ya da is
adaminin kendi yasamini sekillendirecek kararlardan yoksun kalabildigi bu
cagda medya araglarini diizenli takip etmek 6nemli bir beceri halini almistir.
Yakin ge¢mise kadar s6z gelimi bir ¢ift¢cinin giindeminde medyay1 anlama
ve medya ile anlatma becerileri yer etmezken, bugiin ayn1 meslek erbaplar1
icin tarim sektdriiniin ilag, vergi ve tesvik gibi glindemlerini medyadan takip

etmesi elzem bir durum olmustur.

Giinliik hayatimizda aldigimiz hizli kararlardan gelecegimizi sekillendirecek
onemli kararlara kadar pek ¢ok alanda bireyleri etkisi altina alan medya
mesajlar1 pek ¢ok alan ile (bilim, sanat ve meslek dallar1 gibi) baglantili
(miizik, dil ve edebiyat, bilisim teknolojileri, tasarim vb.) 6geleri de
biinyesinde barindirmaktadir. Goriintii, ses, metin gibi dgeleri biinyesinde
toplayan bilim, sanat ve meslek dallariyla ilintili medya metinleri toplumun
her kesiminden insanlar1 etkileyen bir konumdadir.

Medya araglar ile génderilen medya mesajlarin pek ¢ok islevi ve amaci
vardir. Hitap ettigi birey ya da kitle ile ilgili bilgilendirme, eglendirme,
egitme ve etkileme gibi goriinen islevleri ile aslinda aktarimda bulundugu
birey ya da kitlede bir davranis ve tutum olusturmanin hedeflendigi
goriilecektir. Bu davranis ya da tutumlar bir satin alma eylemi ile, bir araya
gelme ile, alinan bir karar ile hicbir tepkide ya da eylemde bulunmamak ile
son bulur. Bu davranis sonuglar1 bir araya getirildiginde ve incelendiginde
para/gii¢ kazanma amacina hizmet ettigi goriilecektir.

Bilisim teknolojilerinin etkisiyle egitimdeki degisimleri iyi
anlamlandirabilmek i¢in kullanilan teknolojilerin 6grenciler iizerindeki
etkisini bilmek gerekmektedir (Eren, 2012, s.32). Medya da yeni gelisen
teknolojilerin etkisiyle farkli bicimlere girerek ya da yeni iletisim kanallar1
olusturarak ¢ocuklarin diinyasini ve algilarini sekillendirmektedir.

Cocuklarda Medya Algis1
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Kisilik gelisimi dikkate alindiginda algi, etki ve yonlendirme kavramlar1

ile yakindan iligkili olan medya mesajlarinin en basarili oldugu hedef
kitlenin ¢ocuk ve gengler oldugu da artik bilinen bir gercektir. Cocuklar
ozellikle reklam ve bilgisayar oyunlarindan etkilenmekte ve onlar i¢in
hazirlanan bu iiriinleri alabildigine tiiketmektedir (Browne ve Hamilton-
Giachritsis, 2005). Inan (2013) arastirmasinda, veli goriislerine gore
ortaokul 6grencilerinin reklamlarda gordiigii iiriinleri almak istedigini;
Aktas, Oziipek ve Altunbas (2011) gocuklarin medya tiiketim aligkanliklari
ile aligveristeki marka tercihleri arasinda anlamli bir iliskinin oldugunu
tespit etmistir. Cocuklarin medya araglarindan etkilendigini pek ¢ok acidan
kanitlayan arastirmalar bulunmaktadir (Gutnick, Robb, Takeuchi ve Kotler,
2011; Kotler, Schiffman ve Hanson, 2012; Karacor, Tuncer ve Bulduklu,
2018). Bu arastirmalar ¢cocuklarin yeme i¢gme aligkanliklarindan saldirgan
davraniglar gostermelerine kadar gesitli agidan medyadan etkilendiklerine
dair kanitlar sunmaktadir.

Para kazanmak veya toplumda bir etki olusturarak belirli bir gii¢ elde

etmek amaciyla hazirlanan ve medya organlar1 araciligl ile iletilen medya
iletilerinin, elestirel bir bakis acis1 ile degerlendirilmesi gerekmektedir.
Ciinkii bir alg1 olusturmay1 amag edinen bu mesajlarin olusturdugu kurgular
kimi zaman gerceklerle Ortiisse de cogu zaman yaniltici iceriklerden
olusmaktadir. “Kuskusuz medya iletilerine karsin derin ¢6ziimlemeler
yapabilen, belirli bir yasant1 bilgisi ile donatilmis nesillerin yetistirilmesi
gerekir” (Kiling ve Kiling, 2018). Medya okuryazarlig1 iste tam da bu
noktada beliren ihtiyaglar neticesinde ortaya ¢ikmistir.

Bilingli medya kullanma, ¢esitli ortamlarda (Genel Ag, Basili Yayinlar

ve dijital ortamlar) bulunan medya iletilerine erisme, erisilen iletileri
¢ozlimleme, degerlendirme ve yeni iletiler iireterek gerekli oldugu
ortamlarda paylasabilme becerilerinin biitiinii olan medya okuryazarligi,
Tiirkiye’de 2000’1i yillarda giindeme gelmis ve 2006 yilindan itibaren
ortaokullarda se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir. Cesitli
arastirmalarin sonuglariyla bu dersin yapisi ve verimliligi tartisma konusu
olmustur. Sivritepe (2014) medya okuryazarlig1 derslerinin, 6gretmen
niteligi ve eksikligi, not olarak karsilik bulamamasi, gerek dgrenciler
gerekse 6gretmenler tarafindan yeteri kadar 6nemsenmemesi gibi sebeplerle
gercekte islenmedigini, diger brans dersleri i¢in takviye ¢alismalarin
yapildigini veya bos gectigini tespit etmistir.

Medya okuryazarlig: dersi Tiirkiye egitim sisteminde ve miifredatta yeteri
kadar karsilik bulamamis olsa da yapilan ¢alismalar temel olusturmasi
acisindan umut vericidir. Cocuklarin medya ile ilgili algilarinin

tespitine yonelik ¢alismalar, temelleri atilmis olan medya okuryazarlig:
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¢alismalarinin zenginlesmesine ve verimliligine katk: saglayacaktir. Ciinkii
birey, medyay1 bir kavram olarak nasil algiliyorsa bir olgu olarak da o
sekilde kullanacaktir.

Kullandig: dil unsurlari, ses ve gorsel ogeler ile 6zellikle ¢cocuk ve gengler
iizerinde oldukga etkili olan medya mesajlarinin, olusturdugu yonlendirme
ve algilarin ortaya ¢ikarilabilmesi i¢in bu alanda yapilacak detayli
arastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Ciinkii “medya” goriinen ve gosterileni
tasiyan bir ara¢ konumunda olsa da bir “kavram” ve “olgu” olarak kendisi
ile ilgili olusacak algilarin da arastirilmasi ve analiz edilmesi gerekmektedir.
Kiiciik bir ¢ocugun, ¢izgi ve animasyon filmlerle dolu eglenceli bir diinya ile
ozdeslestirdigi medya, bir anne i¢in ¢cocuguna yonelik tehlikeli bir ortam, bir
isadamu i¢in kazanglarla dolu bir reklam sahasi, bir 6grenci icin ders ¢alisma
ortami, bir akademisyen i¢in ugsuz bucaksiz bir arastirma sahasi olarak
goriilebilir. Bu farkli algilar bireyin yas, cinsiyet, meslek ve diinya goriisii ile
degiskenlik gosterebilmektedir.

Insanlar arasinda giindelik dilde sik¢a kullanilsalar bile baz1 soyut
sozciiklerin ve kavramlarin zihinlerdeki karsilig1 herkes i¢in ayni
olmayabilmektedir. Ozellikle ¢ocuklar ve yetiskinler gibi farkli olgunluk
diizeyinde bulunan bireyler i¢in bu ayrim daha belirgin olabilmektedir.
Bir kavram olarak medyanin zihinlerdeki algis1 ve yansimanin da yas
seviyelerine gore nasil oldugu merak edilen ve arastirilan bir konudur.
Sramova ve Pavelka (2017) medya iceriginin algilanmasi konusunda
gerceklestirdikleri arastirmada, okul dncesi ¢ocuklarin (2-7 yas) reklam
mesajlarini tanimlayabildigini ve bu mesajlarin yalnizca algilarini degil,
ayni zamanda davraniglarini hatta ebeveynlerinin alisveris davranislarini da
etkiledigini gostermistir (s.135).

Ozellikle fizyolojik 6zellikleri dikkate alindiginda ortaokul 6grencilerinin
etki ve yonlendirmeye a¢ik olan zihinlerinde, bir kavram ve olgu olarak
medyanin nasil algilandiginin arastirilmasinin; araglari ve mesajlari ile
giinden giine etki sahasini genisleten medyanin, bir kavram ve olgu
olarak soyut diizlemdeki yapisinin anlasilmasina ve medya okuryazarlig1
diizeylerinin belirlenmesine katki saglayacag: diisiiniilmektedir.

Bireylerin diisiince ve kavram diinyas1 bir olgunun algilanis1 hakkinda
bize 6nemli ipuglar1 verebilmektedir. Vygotsky (1986), diisiincenin,
kelimeler araciligiyla zihinlerde olustugunu; Saussure (1959), kelimelerin
149 diisiinceyi olusturan unsur oldugunu vurgulamislardir. Bu diisiincelerden
hareket edilirse medya kavrami ve olgusu hakkinda ¢ocuklarin diisiince

ocuk ve . A .. leaeTs . ..
lc\;ﬂec;leni‘;/et diinyasinin ¢dziimlenmesinin, onlarin medyayla ilintili kelime haznelerinin
2018/1 ortaya ¢ikarilmasi ile miimkiin olacagi savunulabilir. Cocuklarin kavram
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diinyasindaki medya olgusunun analiz edilmesi bize medya ve ¢ocuk
hakkinda 6nemli veriler saglayabilecektir.

Bu arastirmanin amaci, ortaokul (5, 6, 7 ve 8. sinif) 6grencilerinin “medya”
olgusunu nasil anladiklarini ortaya ¢ikarmaya yardimci olacak kavram ve
kelime aglarini ortaya ¢ikarmak ve bu kelimeler arasindaki baglari tespit
etmektir.

Bu amag cercevesinde asagidaki sorulara cevap aranmistir:

1. Ortaokul (5, 6, 7 ve 8. sinif) 6grencilerinin medya ile iliskilendirdigi
kelimeler nelerdir?

2. Medya denilince ortaokul (5, 6, 7 ve 8. sinif) 6grencilerinin aklina en ¢ok
hangi kelimeler gelmektedir?

3. Ortaokul (5, 6, 7 ve 8. sinif) 6grencilerinin medya ile iliskilendirdigi
kelimeler arasinda nasil baglar vardir?

Yontem

Olgu bilim deseninde yiiriitiilen bu ¢alismada, ortaokul 6grencilerinin
medya olgusuna ve kavramina iliskin sahip olduklar: algilar, ortaya ¢ikarilan
kavram aglariyla incelenmistir. Yildirim ve Simsek (2006) olgu bilim
desenindeki ¢alismalarin, farkinda olunan ancak tiimiiyle kavranamayan
olgularin arastirilmasi i¢in iyi bir arastirma deseni oldugunu ifade eder. Pek
¢ok ara¢ ve mesajiyla genis bir yas seviyesini kapsayarak giinliik hayatta
kullanilmasina karsin medyanin, bir kavram olarak tasidig1 soyut anlamlar
bu deseni tercih etme sebebimiz olmustur. Son yillarda 6grencilerin

bilissel yapilarini teshis etmek ve kavramsal degisim siirecini kavram
yanilgilariyla birlikte belirlemede geleneksel metotlar ve araglar yerine

bazi alternatif metotlar ve veri toplama araglar1 kullanilmaya baslanmistir.
Kelime iliskilendirme testi de bu veri toplama araglarindan biridir. Yapilan
arastirmalar bu testin tanilama amaciyla kullanilabilecek oldukca etkili

bir 6l¢me degerlendirme teknigi oldugunu gostermistir (Ercan, Tasdere ve
Ercan, 2010; Aydemir, 2014).

Calisma Grubu

150 Arastirmaya I¢ Anadolu Bolgesi’nde biiyiiksehir niteligi tasiyan bir
ilimizde 2016-2017 egitim Ogretim yilinda 5, 6, 7 ve 8. siniflarda 6grenim

Sﬂc;c&:;g;t goren ortaokul 6grencileri dahil edilmistir. 7. ve 8. simiflardan 6grenci
2018/1 belirlenirken, 6grencilerin medya okuryazarlig1 dersini almis veya aliyor
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olmasi sart1 aranmistir. Calisma grubundaki 6grenciler rastgele bir yontemle
belirlenen okullardan segilmistir. Ortaokul donemi i¢in her sinif diizeyinden
elliser 6grencinin yer aldig1 calismaya 100’ erkek, 100’i de kiz olmak iizere
toplamda 200 6grenci katilmigtir.

Tablo 1. Arastirma Katilimcilarimin Sinif Diizeyi ve Cinsiyet Dagilim

Simf Seviyesi f %
5. Siuf 50 25

6. Sinuf 50 25

7. Smuf 50 25

8. Siif 50 25
Toplam 200 100
Cinsiyet Durumu f %
Erkek 100 50

Kiz 100 50
Toplam 200 100

Ogrencilerin medyaya iliskin algilarinin incelendigi bu aragtirmada
ogrencilerin anne ve baba egitim durumlari bilgisine de yer verilmistir

Asagidaki tabloda frekans ve yiizdelerle bu bilgilere yer verilmistir.

Tablo 2. Katilimcilara Ait Anne ve Baba Egitim Durumlarina
iligkin Bilgiler

Anne Egitim f | % | BabaEgitim Durumu f %
Durumu
Okuryazar Degil 3 1.5 Okuryazar Degil 5 2.5
ilkokul Mezunu 90 45 ilkokul Mezunu 51 25.5
Ortaokul Mezunu 57 | 28.5 Ortaokul Mezunu 42 21
Lise Mezunu 25 12.5 Lise Mezunu 58 29
151
Universite Mezunu | 25 | 12.5 Universite Mezunu 44 22
Cocuk ve
Medeniyet
soten Toplam 200 | 100 Toplam 200 100
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Tablo 2 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin ebeveynlerinin
oldukga az bir kisminin (anne %1,5 - baba %?2,5) okuryazar olmadigi,
annelerin biiyiik kisminin ilk ve ortaokul mezunu oldugu (%73,5), babalarin
egitim seviyesinin genel olarak annelerin egitim seviyesinden yiiksek oldugu
goriilmektedir. Ortaokul, lise ve {iniversite mezunu babalarin oraninin %72
oldugu, bu oranin annelerin ilk ve orta 6grenimi seviyesine denk geldigi
anlasilmaktadir.

Arastirma kapsaminda ¢alisma grubunu olusturan 6grencilerin evlerinde
siirekli erisebilecekleri bir internet baglantisinin bulunup bulunmadig:
sorulmustur. Tablo 3’te bu bilgilere yer verilmistir.

Tablo 3. Katilimcilarin Evde Internet Erisimi

Evde internet Erisimi f %
Var 151 75.5
Yok 49 245
Toplam 200 100

Arastirmaya katilan 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugu (%75) evinde internet
baglantis1 bulundugunu ifade etmistir. Ozellikle farkli medya ortamlarina
erisimi miimkiin kilmasi a¢isindan internete erisim arastirmanin sonucunu
etkilemesi bakimindan 6nemli bir degisken olarak goriilmektedir.

Veri Toplama Araci

Arastirmada 6grencilerin medyaya iliskin algilarin1 belirlemede kelime
iliskilendirme testinden yararlanilmistir. “Kelime iliskilendirme testinde
yer alan herhangi bir anahtar kavram i¢in en fazla verilen cevap kelimenin
3-5 say1 asagis1 kesme noktasi olarak kullanilir. Bu cevap frekansin iistiinde
bulunan cevaplar kavram aginin ilk kismindaki boliime yazilir. Daha sonra
kesme noktas1 belirli araliklar ile asagiya cekilir ve tiim anahtar kelimeler
kavram aginda ¢ikincaya kadar islem devam eder” (Ercan, Tasdere ve Ercan,
2010, s.140).

Arastirma kapsaminda iizerinde yalnizca “medya” kavraminin anahtar
kavram olarak yer aldig1 bir form olusturulmus ve bu formda 6grencilere
medya kavramini ¢agristiran 5 kelimeyi yazabilecekleri bir boliim

152

JE— olusturulmustur. Formun nihai hali i¢in medya okuryazarlig1 alaninda
facéccﬂ;l;git uzman bir arastirmacidan goriis alinmigtir. Ogrenciler anahtar kavrami
2018/1 yeniden kullanamayacaklar1 konusunda uyarilarak gerekli agiklamalar
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uygulama 6ncesinde yapilmistir. “Medya denince akliniza gelen ilk bes
kelimeyi akliniza geldigi sirayla yaziniz.” yonergesinden sonra “Liitfen
yalmizca tek kelime yazimz” seklinde bir uyar1 da yapilmistir. Kelime
iliskilendirme testinin kullanildig1 ¢alismalarda (Cardak, 2009; Dikmenli,
2010) belirtildigi iizere 6grencilerin cevap verecekleri siire kisitli (en fazla 1
dakika) tutulmustur.

Verilerin Analizi

Ogrencilerin “medya” kavramina vermis oldugu cevaplar ayrintili bigimde
incelenerek bilgisayar ortaminda kayit altina alinmistir ve akabinde
verilen cevaplara iligkin bir frekans tablosu olusturulmustur. Sonrasinda
verilen cevaplara iligkin bir frekans tablosu olusturulmustur. Elde edilen
frekans tablosu kesme noktasi teknigi kullanilarak bir kavram agina
doniistiiriilmiistiir. Kesme noktasi teknigi bir anahtar kavrama verilen en
yiiksek frekans dikkate alinarak olusturulmus ve belli araliklarla asagiya
cekilerek simiflandirmalar yapilmistir. Bu ¢alismada 56 ve iizeri, 55-41, 40-
26 ve 25-10 olarak belirlenmistir.

Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin “medya” anahtar kavramina vermis olduklari
cevaplar frekanslar1 dikkate alinarak hesaplanmistir. Calisma grubunu
olusturan 200 6grencinin medya ile ilgili toplamda iliskilendirdigi 1.000
kelime arasindan 218’inin birbirinden farkli kavramlari ifade ettikleri tespit
edilmistir. 10 ve iizeri tekrar eden kelimeler ve kelime sayilari ile ilgili
detayl1 veriler Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4. Medya ile iliskilendirilen Kelimeler ve
Tekrar Siklig1

Kelimeler Frekans Yiizdelik Oran (%)
internet 78 7,8
facebook 75 7,5

instagram 52 52

haber 48 4,8
twitter 42 42
televizyon 36 3,6
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Tablo 4. Medya ile iliskilendirilen Kelimeler ve
Tekrar Siklig:

Kelimeler Frekans Yiizdelik Oran (%)
gazete 34 3,4
iletisim 33 3,3
whatsapp 32 3,2
youtube 32 3,2
telefon 27 2,7
sosyal medya 26 2,6
bilgi 25 2,5
bilgisayar 25 2,5
oyun 24 2,4
eglence 21 2,1
haberlesme 15 1,5
sosyal ag 13 1,3
radyo 11 1,1
google 10 1,0
Toplam 659 65,9

Tablo 4’teki veriler incelendiginde 10 ve iizeri tekrar eden kelimeler,
toplam kelime miktarinin (1.000) yaklasik %66’sin1 olusturmaktadir.
Ortam saglayici olarak “internet” ile sosyal medya uygulamalarindan olan
“facebook” ve “instagram” 50 ve iizeri tekrar eden kelimelerdir. Bu veriler,
ogrencilerin yeni medya araglariyla i¢ ice olduklarini ve interneti siklikla
kullandiklarini gostermektedir.

Kelime Iligkilendirmede Tercih Sirasina Iliskin Bulgular

Ogrencilerin “medya” ile iliskilendirdikleri kavramlarda tercih sirasi ile
ilgili bulgular da incelenmis ve 6grencinin ilk aklina gelen kelimeler ile
diger siralamalardaki kelimeler birbiriyle karsilastirilmistir. Bu durumu
detaylariyla gosteren veriler Tablo 5’te yer almaktadir.
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Tablo 5. Tercih Sirasina Goére iliskilendirilen Kelimeler

Tercih Siras1 Kelimeler Frekans %
internet 35 17,5
facebook 33 16,5
1. Kelime
haber 22 11,0
sosyal medya 12 6,0
instagram 20 10,0
facebook 15 7,5
2. Kelime
internet 14 7,0
twitter 11 5,5
facebook 16 8,0
instagram 13 6,5
3. Kelime internet 12 6,0
oyun 10 5,0
twitter 10 5,0
internet 12 6,0
4. Kelime
twitter 11 5,5
iletisim 12 6,0
televizyon 11 55
5. Kelime
whatsapp 11 55
instagram 10 5,0

Tablo 5°teki veriler dikkate alindiginda medya karsisinda 6grencilerin aklina
ilk gelen ve en az 10 kez tekrar eden dort kelime “internet”, “facebook”,
“haber” ve “sosyal medya” olmustur. “Gazete”, “radyo” ve “telefon”

tercih listesinde yer almamasina karsin toplamda 10 tekrar ve fazlasina
ulasabilmislerdir. Anahtar kavrama verilen ve nispeten fazla sayida tekrar
eden kelimeler cesitli kesme noktalariyla ayrilarak kavram aglari yardimu ile
de orsellestirilmistir.

Anahtar Kavrama Verilen Cevaplarla Olusturulmus
Kavram Aglarina Iliskin Bulgular

Kesme noktasi olarak ilk aralik 56-iizeri tekrar eden kelimeler olarak
belirlenmistir. Bu kelimelerden olusan kavram ag1 asagidaki sekilde yer
almaktadir.

Cocuklarda Medya Algis1



INTERNET FACEBOOK

Sekil 1. Kesme noktasi 56 ve {izeri tekrar eden kelimeler

Sekil 1’de goriildiigii iizere bu kesim araliginda (56 ve iizeri) Internet ve
Facebook kelimeleri en ¢ok tekrar eden kelimeler olarak 6ne ¢ikmistir.
Bu ifadeler 6grencilerin internet ve internet ortamina dayali bir medya
algilarinin daha belirgin oldugunu gostermektedir.

INTERNET FACEBOOK

HABER TWITTER

Sekil 2. Kesme noktas1 41-55 tekrar eden kelimeler

Sekil 2’de yer alan ifadeler en ¢ok tekrar eden kelimelerin yer aldig: ilk
araliktaki kelimelere benzer olmakla birlikte 41-55 arasi tekrarin kesme

noktasi olarak esas alindig1 degerlendirmede, ilk kez medyanin bir
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fonksiyonu olan “haber” kelimesinin ifade edildigi goriilmiistiir. Diger
Cocuk ve o1s 1510 . . .
Medeniyet iligkili kelimeler medya araglarinda ticari amaglarla kullanilan uygulama/
2018/1 yazilimlar1 gostermektedir.
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TELEVIZYON INTERNET FACEBOOK

ILETISIM

YOUTUBE

TELEFON

SOSYAL MEDYA INSTAGRAM HABER TWITTER

Sekil 3. Kesme noktasi 26-40 tekrar eden kelimeler

Sekil 3’te 26-40 aras1 tekrarin kesme noktasi olarak esas alindig1
degerlendirme detayl1 olarak goriilmektedir. Ortaokul 6grencilerinin

bu kesme araligindaki “medya” algisinda “gazete” ve “televizyon” gibi
geleneksel medya araglarinin yani sira sosyal medya ve uygulamalari,
video paylasim ortami ve medyanin kullanim amacini ifade eden “iletisim”
kelimesi g6ze ¢carpmaktadir.

TELEVIZYON INTERNET (0:):1010) G

GOOGLE

BILGISAYAR

EGLENCE

YOUTUBE
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Sekil 4. Kesme noktas: 10-25 tekrar eden kelimeler

HABERLESME
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Ogrencilerin 10-25 aras1 yogunlukta ifade ettikleri kelimelerin de daha gok
bilgisayar ve bilgisayarla etkilesimi ¢agristiran ifadeler oldugu goriilmiistiir.
Ozellikle dgrencilerin oyun ve eglence ile medyay iliskilendirmelerinden,
algisal olarak bu kavramlar1 medyaya yakin gordiikleri anlagilmaktadir.

Aragtirmada bu kesim noktasi disinda yer alan ifadeler de 6zellikle
incelenmistir. Ogrencilerin medya ile dogrudan iligkili gériinmesine ragmen
bazi1 medya araglarina iliskin temel ifadeleri ve nitelikleri toplamda sadece
2-3 kez tekrar etmeleri goze carpmustir. “Mesaj”, “fikir”, “iletisim kanal1”,
“matbuat” ve “yayin” gibi ifadeler bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir.
Ote yandan medya ile ilgili olarak az tekrar eden kelimeler arasinda
“magazin”, “iinliiler” ve “bagimlilik” ifadelerinin oldugu goriilmiistiir.
“Ders” ve “egitim” kelimelerinin de verilen yanitlar arasinda yer aldig1 ve
sirasiyla 4 ve 5 kez tekrar ettigi goriilmiistiir.

Sunuf Seviyelerine Gore Kelime Listelerine Iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin “medya” ile iliskilendirdigi kelimeler Tablo 6’da
goriildiigii lizere sinif seviyelerine gore incelenmis ve degerlendirilmistir.

Tablo 6. Sinif Seviyelerine Gore Medya ile Iliskilendirilen Kelimeler

5. Smif 6. Sinif 7. Smif 8. Smif
Kelimeler f Kelimeler f Kelimeler f Kelimeler f
internet 26 internet 26 facebook 19 facebook | 22

haber 14 facebook 21 haber 15 haber 17
facebook 13 televizyon 17 instagram 15 J| instagram | 14
televizyon 11 youtube 15 internet 15 twitter 14
gazete 10 instagram 13 gazete 10 whatsapp | 13
instagram 10 oyun 11 twitter 10 internet 11
twitter 9 telefon 10 iletisim 9 eglence 10
bilgi 8 bilgisayar 9 whatsapp 8 gazete 10
bilgisayar 8 sosyal medya | 9 sosyal medya | 7 iletisim 10
iletisim 8 twitter 9 youtube 6 sosyal ag 9
youtube 8 bilgi 8 haberlesme 5 oyun 8
sosyal medya | 7 iletisim 8 paylasim 5 telefon 8
telefon 7 google 6 snap chat 5 bilgisayar | 6
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Tablo 6. Sinif Seviyelerine Gore Medya ile iliskilendirilen Kelimeler

5. Smif 6. Sinif 7. Smif 8. Smif
dergi 5 haber 6 sosyallesme 5 Sf:é’;; 6
eglence 5 whatsapp 6 yalan 5 bilgi 5
whatsapp 5 arastirma 5 basin 4 hab;lreles- 5
basin 4 tablet 5 bilgi 4 magazin 5
haberlesme 4 gazete 4 televizyon 4 Yotube 5
radyo 4 eglence 3 ag 3 odev 4
uygulama 3 messenger 3 egitim 3 televizyon | 4
yayin 3 radyo 3 eglence 3 ders 3
arkadas 2 video 3 oyun 3 kamera 3
arkadagslik 2 bagimlilik 2 arastirma 2 paylasim 3
bagimlilik 2 kaynak 2 bilgisayar 2 radyo 3
google 2 klip 2 bilim 2 tgglslzllﬂk 3
insan 2 konusma 2 dergi 2 uygulama | 3
oyun 2 line 2 arkadas 2
sosyal ag 2 messenger 2 fotograf 2
sosyallik 2 miizik 2 google 2
teknoloji 2 ddev 2 iyi 2
video 2 resim 2 kot 2
sosyal ag 2 mesaj 2
teknoloji 2 online 2
telefon 2 periscope | 2
ulagim 2 resim 2
tinliiler 2 sohbet 2
video 2

Tabloya gore arastirmanin ¢alisma grubunu olusturan 6grenciler tarafindan

“medya” kavrami ve olgusu ile birden fazla iliskilendirilen kelimeler tekrar

sayilariyla yer almaktadir. “Medya”; 5.simf 6grencileri tarafindan 89,
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6.s1n1f 6grencileri tarafindan 66, 7.sinif 6grencileri tarafindan 95, 8.sinif
6grencileri tarafindan ise 61 farkli kelime ile iliskilendirilmistir. 5. ve 6.simf
ogrencilerinde en fazla iliskilendirme “internet” ile yapilirken 7. ve 8.sinif
6grencileri tarafindan en fazla iliskilendirme sosyal medya uygulamasi olan
“facebook” kelimesi ile yapilmistir. Sosyal medya uygulamalarinin gesitliligi
5. ve 6.s1ni1f 6grencilerine gore 7 ve 8.sinif 6grencileri tarafindan daha fazla
dile getirilmistir.

Sonug ve Tartisma

Kelime iliskilendirme testi sonuglarina gore ¢alisma grubunu olusturan
200 ortaokul (5, 6, 7 ve 8. sinif) 6grencisinin medyaya iliskin birbirinden
oldukg¢a bagimsiz kavramlari iligskilendirdikleri ortaya ¢ikmistir. “Medya”
anahtar kavramu ile toplamda 218 farkli kavramin iliskilendirildigi ve 148
farkli kavramin yalnizca bir kez tekrar ettigi arastirmada 6grencilerin
¢ogunun, medyay1 bu alanda faaliyet gosteren uygulamalar (twitter,
facebook, instagram, vb.) iizerinden kesfettikleri goriilmiistiir.

Arastirmada ¢ogu 6grencinin medya denince aklina ilk gelen kelimeler
kendi kullandiklar1 uygulama ve yazilimlar (whatsapp, snapchat, instagram
vb.) olurken, baz1 6grencilerin aklina ilk gelen kelimeler medyanin islevleri
(eglendirme, bilgilendirme vb.) ve kulanim amaglariyla (6dev, egitim vb.)
ilgili olmustur. Medya olgusunu islevlerine ve kullanim amaglarina goére
iligskilendiren 6grenciler agirlikli olarak “iletisim, haberlesme, eglenme”
gibi islev ve amaglar dile getirmislerdir. Bu kavramlarin kullanilmasi
ogrencilerin sosyal medya kullaniminda aktif oldugunu gostermektedir.
Sivritepe (2014) ortaokullarin 7. ve 8.siniflarinda 6grenim goren 12-16 yas
arasindaki ogrenciler iizerinde gerceklestirdigi arastirmasinda 6grencilerin
medya kullanim nedenlerini: bilgi edinmek, giinliik gelismeleri takip
etmek, eglenmek, yapilacak daha iyi bir isin olmamasi ve aileyle bir arada
olunma olarak tespit etmistir. Bu sonuglar arastirmamizin bazi bulgulariyla
ortiismektedir.

Anahtar kavramlar arasinda ilk iliskilendirme 56 ve iizeri kesme noktasina
gore olusturulmustur. Medya kavramu ile internet ve facebook kavramlarinin
iliskilendirilmesi en gii¢lii bag1 gostermektedir. Bu bulgu Eren’in (2012)
arastirmasinda internet ile ilgili en ¢ok iliskilendirilen kavramin Facebook
olmasi bulgusu ile Tiirkcan’in (2012) arastirmasinda, ¢ocuklarin bilgisayarda
en ¢cok Facebook’a girdiklerini saptadig1 bulguyla benzerlik gostermektedir.
internet kavraminin daha ¢ok medya ile 6zdeslestirilmesi 10-14 yas
arasindaki ¢ocuklarin diinyasinda geleneksel medya araglarinin yerini yeni
nesil medya araglarinin aldigini géstermektedir.
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Arastirmada medya denilince 6grencilerin aklina, televizyon aracina oranla
internetin daha ¢ok gelmesi ilging bir bulgudur. Bu bulgu Bozkurt’un (2012)
arastirmasina katilan ilkogretim Ogrencilerinin medya formlari icerisinde en
sik olarak televizyonu kullandig1, Aydogdu’nun (2014) 6grencilerin en fazla
kullandig1 iletisim aracinin televizyon oldugu bulgulariyla ¢elismektedir.

Bu celiski aslinda geleneksel medyadan yeni medyaya gegis siirecinden
kaynaklanmaktadir. S6z konusu arastirmanin yapildigi yillardan itibaren
yaklasik 4-5 yil icinde 6grencilerin, yeni medya araglarini geleneksel

medya araglarindan daha ¢ok kullanmaya basladig1 anlasilmaktadir. Bunu
ispatlayan en 6nemli bulgulardan biri de kelime iliskilendirme aglarinda
yeni medya uygulamalarinin (sosyal medya ve uygulamalar1) geleneksel
medya araglarina (radyo, TV, gazete) oranla daha fazla yer almasidir. inan’in
(2013, 5.225) arastirma sonucuna gore televizyon ve internet, 6grencilerin
okul harici zamanlarinin biiyiik boliimiinii mesgul etmektedir. Gérmez’in
(2014, s.178) arastirma sonuglarina gore ise televizyon ve internet
kullanimu kitle iletisim araglar i¢inde en fazla dikkat ¢eken araglardir. Bu
araglar kullanimina bagl olarak olumlu katkilarin veya olumsuz etkilerin
kaynagidir. Bazi aileler bilgisayar ve internet kullanimini ¢ag ile daha
uyumlu olma, daha ileri bir diizey gibi algilamakta, cocuk ve gengleri
bilgisayar kullanimi konusunda desteklemekteyken, bazilar1 da bilgisayarin
¢ocuklar1 sosyal hayattan kopardigini ve kullaniminin kontrol altinda
tutulmasi gerektigini belirtmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin algisinda yeni medyanin geleneksel medyaya
oranla daha fazla yer bulmasi yeni medyanin bireye sundugu olanaklarla
da yakindan iliskilidir. Dumanli Kiirkgii’ye (2015, s.290) gore yeni

medya kullanicilari, izleyici veya okuyucu geleneksel kitle iletisim
araglarinin tiiketicileri gibi pasif konumda degildir. Bu baglamda yeni
medya hizmetlerinin sundugu olanaklar ile artik izleyici veya okuyucu,
aktif konumda ve katilimcidir. Buckingham (2007) yeni medya olgusunu,
geleneksel medya araglarini da biinyesinde barindirdig: icin melez (hybrid)
bir yapi olarak tarif etmektedir (Akt. Kiling ve Kiling, 2018, s.11).

Arastirmaya secilen ¢alisma grubunu olusturan 6grencilerin bir kismi
medya okuryazarli§1 dersini alan 6grencilerdir. Tiirkiye’de yalnizca 7. ve
8.sinifta okutulan medya okuryazarligi dersinin bir etkisi olarak arastirma
kapsaminda medya ile iligskilendirilen kelimelerde anlaml sistematik bir
artis veya farklilik goriilmemistir. Yalniz 7. Siniflarin farkli kelime sayisinin
(95) diger sinif seviyesine gore yiiksek ¢ikmasi, medya ile iliskileri ve
olgunluk diizeyi dikkate alindiginda 8.sinif 6grencilerinin kelime sayisinin
ise beklenenin aksine tiim sinif seviyelerine oranla diisiik ¢tkmasi (61) farkl
degiskenlere baglanabilir. Ortaokul son sinif 6grencilerinde arastirmanin
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yapildig1 yil dikkate alindiginda merkezi ortak sinav kaygisinin bu sonucu
etkiledigi diisiiniilmektedir. Ayrica 8.siniflarda islenen medya okuryazarligi
dersini okutan 6gretmenlerin, mezun olduklar1 egitim alan1 dogrultusunda
dersle ilgili yeterlilik ve tecriibe diizeylerinin diisiik oldugu cesitli
arastirmalarca da ortaya konmustur (Semiz, 2013, s.169).

Medya okuryazarlig1 dersi faktoriiniin 6grencilerin medyaya iliskin algilarini
degistirip degistirmedigi daha detayl1 ve yeni arastirmalarin konusu olmakla
birlikte benzer konuda yapilmis aragtirmalar tespit edilmistir. Bozkurt
(2012) medya okuryazarligi dersinin ilkogretim 6grencilerinin medyaya
bakisi iizerinde bir farklilik yaratip yaratmadigini amagladig1 arastirmasinda,
medya okuryazarlig1 egitimi almis 6grencilerle bu dersi almamis
ogrencilerin medyaya yaklasimlarinda anlamli farkliliklar olustugunu tespit
etmistir. Aydogdu (2010) arastirmasinda medya okuryazarlig: dersini

alan 6grencilerin medya ile medyanin iceriklerine karsi elestirel bir bakis
acis1 kazandigin tespit etmistir. Bu bulgular ile arastirmamizin bulgusu
celismektedir.

Algilar yas, cinsiyet, egitim durumu gibi pek ¢ok degiskenden etkilenerek
farklilasabilmektedir. Okul 6ncesi ¢ocuklarin medya algisinin olusmasinda
televizyonun baskin medya araci olarak kaldig: bilinmesine karsin (Sramova
ve Pavelka, 2017, s.135) bizim arastirmamizda 6zet olarak ¢alisma

grubunu olusturan 6grencilerin medya kavrami karsisinda, yeni medya

arag¢ ve uygulamalarini geleneksel medya araglarina oranla daha fazla dile
getirdikleri tespit edilmistir.

Oneriler
Arastirmanin bulgular1 kapsaminda su 6nerilerde bulunulabilir:

Ogrencilerin kavram diinyalarinda yeni medya araglarinin ve
uygulamalarinin ¢ok 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Bu nedenle yeni medya
uygulamalari egitim-6gretimde etkili ve verimli bir sekilde kullanilmalidir.

Medya okuryazarlig1 dersini alan 6grencilerle almayan 6grencilerin medya
algilar1 daha detayli arastirmalarla sorgulanmalidir.

Yeni medya araglar1 geleneksel medyanin yerini almis durumdadir.
Bu dogrultuda yeni medya araglariyla 6grencilerin iliskisi uzmanlarca
arastirilmasi gereken konulardan biridir.

Sosyal medya ile ortaokul 6grencilerinin iliskisinin ebeveynlerince denetim
altinda tutulmasi 6grencilerin saglikli ruhsal gelisimi a¢isindan 6nem arz
etmektedir.
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Ogrencilerin medyaya iliskin algilarinin ulusal gapta ortaya konabilmesi
icin MEB, RTUK, BTK gibi kamu kurum ve kuruluslarinca detayli ve uzun
soluklu arastirmalarin yapilmasina ihtiyag vardir.
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