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MAKALE BILGILERI OZET

internet tabanli iletisim araglarinin ortaya ¢ikisi ile birlikte yeni medya, iletisim alaninin nemli
mecralarindan biri olmustur. Bu mecra oldukga kolay, ucuz ve herkese iletisim kurma imkani veren bir

Makale: medya alanidir. Bu medya alan1 pek ¢ok medya alamni birlestirmis ve biinyesinde toplamistir. Diinya

Génderim Tarihi 11.10.2020 capinda oldukga yaygin bir kullanicist olan bu medya alani, iletisim alaninda pek ¢ok avantaji

kullanicisina sundugu gibi ayn1 zamanda da bazi toplumsal problemlerin de ortaya ¢ikmasina neden
On Degerlendirme. 11.10.2020 olmugtur. Bu ¢aligmada yeni medya ile daha goriiniir olan teshir, teshir toplumu ekseninde kavramsal ve
Kabul Tarihi 12.10.2020 ktlr?m"sal al't Yap1§1 ile ele': almvrnaktad'lr. Ayrica 't'eshir toplumu ko..m{su.,. yeni meflyfl Ve m?hrem%yet
goriiniimleri tizerinden bir degerlendirmeye tabii tutulmustur. Goniillii veya goniilsiiz bir sekilde
gergeklesen mahremiyet goriiniimlerinin toplumsal hayat izerindeki varliklari ele alinmaya galigilmistir.
Sonug olarak 6zellikle teshir toplumu baglaminda ortaya gikan ¢ok daha fazla goriiniir olmanin, inanglar

Anahtar Kelimeler: degerler ve normlar igin olumsuz bir etki ortaya gikarabilmesi s6z konusudur. Bu durum narsistik kisilik

Yeni Medya, Teshir Toplumu yapilarn ortaya ¢ikmasina ve yayginlasmasina da imkéan verebilmektedir.

Mahremiyet, Internet.

Key Words:

New Media, Exhibition Society,
Privacy, Internet.

ABSTRACT

With the emergence of internet-based communication tools, new media has become one of the important
channels of communication. This medium is quite easy, cheap and a media space that allows everyone
to communicate. This media field has unified and gathered many media areas. This media area, which
has a widespread user all over the world, not only offers many advantages in the field of communication
to its users, but also caused the emergence of some social problems. This study deals with the conceptual
and theoretical infrastructure of the exhibition, which is more visible with the new media, in the axis of
the exhibition society. In addition, the issue of exhibition society has been subjected to an evaluation
over new media and privacy aspects. The existence of privacy appearances on social life, realized
voluntarily or involuntarily, has been tried to be addressed. As a result, being much more visible,
especially in the context of the exhibition society, beliefs, values and norms can have a negative effect.
This situation may also allow the emergence and spread of narcissistic personality structures.
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GIRIS

Insan, sosyal ortamda biri veya birileri ile mutlaka iletisime gegmek
zorundadur. Iletisim, yiiz yiize gerceklesebilecegi gibi geleneksel olarak
ifade edilen radyo, tv, gazete gibi iletisim araglar1 vasitasi ile de
gergeklesebilmektedir. Bu giinlerde yogun olarak hem bireysel iletisimde
hem de kitle iletisiminde ¢ok daha yogun bir sekilde yeni medya araglari
aracihig: ile iletisim kurulmaktadir. Internet ve bilgisayar gibi bilgi ve
iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ile baslayan bu siire¢ 6zellikle telefon,
tablet, tagimnabilir bilgisayar gibi mobil iletisim cihazlar vasitasi ile g¢ok
daha yogun kullanilmaktadir. Bu cihazlarin yogun bir sekilde
kullanilmasmim nedenleri arasinda ilk basta gelen bu cihazlarin her an
ulagilabilir olmasi, olduk¢a hizli ve de ucuz ya da licretsiz bir sekilde

iletisime imkan vermesidir.

Bu cihazlarin kullaniminin pek ¢ok avantajinin bulunabildigi gibi pek
¢ok da dezavantaji bulunabilmektedir. Ozellikle gok ucuza kolay bir
iletisim imkan1 veren yeni medya, kullanici olan herkesin igerik
iiretebilmesine neden olmaktadir. Ozgiirce ve kolayca igerik iiretim imkani
veren yeni medya, iletisim alaninda giiniimiizde en yogun kullanilan
mecralardan biridir. Bu kullanim sadece toplumun belirli bir kesiminde
olmayip toplumun bir¢ok kesimine yayilmustir ve her gegen giin ¢ok daha

yogun bir kullanim gergeklesmektedir.

Yeni medyanin hayatimiza ¢ok daha fazla dahil olmas: ile birlikte en
fazla goriilen problemli alanlari teknoloji bagimliligi, bilgi kirliligi-
dezenformasyon ve teshir konularidir. Bu ¢alismada 6zellikle yeni medya
ile ¢cok daha fazla goriiniir olan teshirin teshir toplumu ekseninde
kavramsal/kuramsal tartismasi ile birlikte yeni medyadaki goniilliilik ve

mahremiyet konusu 6lgiisiinde bir degerlendirmesi yapilmaktadir.

1. Yeni Medya Nedir?

fletisim alan1 toplumsal boyutlar1 ile incelenirken genellikle
kisilerarasi iletisim, kitle iletisimi ve yeni medya iletisimi alanlari itibari ile
degerlendirilmektedir. “Kisileraras: iletisim” insanlarin en yogun sekilde
iletisim kurdugu alandir. Insanhgm var oldugu ginden bu giine kadar
insanlar, karsisindakiler ile sozlii veya sozlii olmayan bir sekilde iletisim
kurmaktadirlar. Bu iletisim biiyiik oranda yiiz yiize gergeklesen bir
iletisimdir (Akar, 2017: 78). Ikinci olarak sanayi devremi ile birlikte ortaya

¢ikan siiregte de biiyiik kitlelere hitap eden gazete, radyo, televizyon gibi
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kitle iletisim araglariyla ortaya ¢ikmis olan “kitle iletisimi”, iletisim
mecrasinin bir diger onemli alanidir. Bu iletisim araglarinin ana 6zelligi ok
biiyiik kitlelere hitap etmesi ve bir geri bildirim alma ihtimalinin oldukga
diisik olmasidir (Erdogan & Alemdar, 2010). Buradaki igerik, esik
bekgileri denilen uzmanlar tarafindan olusturulmakta ve sunulmaktadir. Bu
minvalde diigliniildiigii zaman bu iletisim araglarinin kitleleri etkileme
potansiyelleri bir hayli yiiksektir. Bu nedenle bu iletisim araglari, etkili bir
sekilde propaganda araci olarak hem ge¢miste hem de gliniimiizde yogun

bir sekilde kullanilmaktadir.

Guiniimiizde kisileraras: iletisim ve kitle iletisimi diginda iletisim
alaninm yeni bir mecrasi ortaya ¢ikmistir ve bu mecra “yeni medya” olarak
kavramsallastirlmaktadir. ilk olarak askeri amaglarla ortaya ¢ikmis olan
internet, ilerleyen yillar itibariyle sadece askeri alanla sinirli kalmayip
toplumsal alana yayillma gostermis ve bugiin iletisim alanmin ana
mecralarindan biri olmustur. Bugiin hayatin bir¢ok alaninda var olan yeni
medya hem internet teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla hem de internetin
kullanilabilecegi bilgisayar gibi yeni teknolojik cihazlarin ortaya ¢ikisiyla
ilintilidir (Binark, 2007: 21-22). Bu alanlarda ortaya ¢ikan teknolojik
gelismeler siirekli bir gelisim igerisinde bulunmaktadir. Daha fazla veri
depolama ve daha hizli veri isleme gibi teknolojik gelismeler bu alanin gok
daha yaygm kullanilmasina imkan vermektedir. Ayrica veri depolama ve
isleme islevlerinin Gtesinde bilginin farkli alanlarda kullanilmasini,
islenmesini saglayan bu cihazlar, 2000°’li yillar itibariyle tasmabilir
bilgisayar, tablet ve cep telefonu gibi mobil cihazlar vasitasi ile gok daha

genis bir insan kitlesine ulasmustir (Castells, 2008).

Bugiin diinyanin pek ¢ok yerinde “mass medya” ya da geleneksel
medya diye nitelendirilen medya araglari ile birlikte olduk¢a yogun bir
sekilde yeni medya kullanilmaktadir. “We Are Social” adli internet
sitesinin diinya geneli bazinda ve de bazi iilkeler 6zelinde her yil
yaymladig1 rapora gore, diinya niifusunun %59u internet kullanirken, %
49’u da sosyal medya kullanmaktadir. (Wearesocial.com, 2020) Hemen
hemen diinya niifusunun yaris1 sosyal medya kullanicisidir. Her gegen giin

de yeni medya kullanicist hizli bir ivme ile artmaktadir.

Yeni medya; bilgisayar, internet ve daha sonrasinda mobil cihazlar
vasitastyla kullanilan ve bu cihazlara sahip olan herkesin oldukgca kolay ve
ucuz bir sekilde olusturulan igerikleri takip edebildigi, kullanicisinin bizzat
icerik Uretebildigi ve olusturulan iceriklere yorum yapabildigi ¢oklu bir

medya alanidir (Thompson, 1995: 132-9). Bu hali ile yeni medya,
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biinyesinde pek ¢ok medya alamini da barmdirabilmektedir. internet alt
yapisina dayali bilisim cihazlar1 araciligi ile internet televizyonu, radyo,
haber siteleri, wikiler, sinema film siteleri, sosyal medya platformlari,
internet tizerinden oynanan oyunlar, aligveris siteleri, e-posta, e-kitap, e-
makale ve web siteleri gibi pek ¢ok alani igerisinde barindiran bir medya

alanidir (Binark, 2007).

2. Avantaj ve Dezavantajlariyla Yeni Medya

Toplumsal hayat icerisinde artik olduk¢a biiyiik bir yer edinen yeni
medya, ozellikle bireysel ve sosyal boyutlari ile yogun bir sekilde ele
alimmaktadir. Hi¢ siiphesiz yeni medyanin sundugu kolay, ucuz ve
etkilesimli iletisim kurma imkan1 hem bireysel hem de sosyal boyutlari ile
pek gok avantaj ve dezavantaji ortaya gikarmaktadir. Oncelikle yeni medya,
toplumun her kesiminden ragbet gorebilmektedir. internet imkaninmn
olmasi ve de internete baglanacak bir sabit veya mobil bir cihaz vasitasi ile
yeni medyay: kullanabilmek miimkiindiir. Dolayisiyla bu imkana sahip
olan herkes yeni medyaya kolaylikla ulasabilmektedir. Bu mecray1 ¢ocuk,
geng, yasli, bekar, evli, gelir durumu diisiik olan-yiiksek olan, ¢aliganlar, ig
verenler, yoneticiler, siyasiler, 6grenciler vs. gibi pek ¢ok toplumsal
degiskeni asip her kesimden insanin kullanmaktadir. Yeni medya, sadece
toplum igerisinde belirli bir gruba degil, bu iletisim imkanina sahip olan
herkese kolay ve ucuz bir iletisim imkéani sunmaktadir (Tocci, vd. 2007: 11-
13). Bu minvalde toplumun biiyiik bir bolimii, yeni medyadan
etkilenebilmektedir. Yeni medya teknolojisinin gelismesindeki hizla,
kullanicilara sundugu imkanlar da degismekte, katlanarak biiylimekte ve
her gegen giin ¢ok daha fazla kullaniciy1 biinyesine katmaktadir. Hizla
degisen, gelisen ve her gegen giin daha fazla kullaniciya hitap edip, ¢cok
daha fazla kullaniciyr barindan yeni medyanin etkilerini kapsamli bir

bi¢imde degerlendirmek gerekmektedir.

Yeni medya, yasam igerisinde sundugu pek ¢ok avantaj ile ¢ok yogun
bir kullanictya hitap etmektedir. Oncelikle bilginin olusmasinda,
yayginlagsmasinda ve herkesin kullanimina imkan vermesinde yeni medya
onemli bir aragtir. Bilgi ¢ok hizli bir sekilde yayilabilmekte ve insanlar bu
bilgiden kolaylikla istifade edebilmektedirler. Ozellikle wikiler, veri
tabanlari, e- kitap uygulamalari, e- dergiler bilginin olusmasinda ve
iletilmesinde biiyiik bir rol almaktadir. Ayn1 zamanda bilginin diginda haber
siteleri ve sosyal medya uygulamalar1 sayesinde de enformasyonun ve
haberin iletimi ¢ok hizli bir sekilde yapilabilmekte ve bu iletiler farkl
kaynaklardan elde edilen enformasyonlarla kiyaslanabilmektedir
(Laughey, 2010: 163). Ayrica bilgi ve enformasyonun iletimi, toplumun
biiyiik kesiminin kullanimma imkan vermektedir. McLuhan’in tabiri ile
kiiresel bir koy haline gelen diinyada diinyanin her yerindeki bilgi ve

enformasyona kolay ve hizli bir sekilde ulasilabilmektedir.

Yeni medyanin en 6nemli avantajlarindan birisi de kullanicilarini aktif
bir konumda tutmasidir. Internet ortamunda kullanicilar, sadece iletileni
izlemek, dinlemek, okumak faaliyetinde degil ayn1 zamanda igerik iiretme
aktif bir konumda

ve igeriklere yorum yapma ekseninde de

bulunmaktadirlar. Bu durum, ¢ogu zaman insanlarin ozgiirce igerik
iiretmesine, liretilen igeriklere yorum yapmasina neden olmaktadir (Tonta,
2009: 742). Hatta yapilan yorumlar, elde edilen geri déniisler, igerik
uretenleri etkileyebilmekte ve yonlendirebilmektedir. Yeni medyada
merkezi igerik iireten yapilar bulunsa da merkezi igeriklerin disinda
kullanic1 olan herkes, igerik iiretebilmekte ve diretilen igeriklere dair

degerlendirmelerde bulunabilmektedirler.

Yeni medyanin en 6nemli avantajlarindan birisi de 6nemli bir bos
zaman faaliyet araci olmasidir. Bos zamanlari degerlendirme kurumu,
toplumsal hayatin en temel kurumlarmdan birisidir. Is yasami diginda arta
kalan zamanlarinda insanlar, hos¢a vakit gecirdigi bos zaman
faaliyetlerinde bulunabilmektedir. Son doénemde o6nemli bos zaman
faaliyetlerinden birisi de teknoloji ile birlikte yeni medyada ortaya ¢ikan
oyun, eglence, sanat ve edebiyat gibi alanlardir. Insanlar hem bireysel
olarak hem de grup faaliyetleri ile bos zamanlarmi yeni medyada

degerlendirebilmektedirler (Boschele ve Cizmeci, 2016).

Yeni medyanin en énemli avantajlarindan birisi de ekonomik alanda
gergeklesmektedir. Yeni medya e-ticaretin merkezidir. Sadece biiyiik
isletmeler degil, KOBI olgegindeki isletmelerin ve de ayni zamanda
bireysel olarak isletme vasfinin diginda ticari driinlerini pazarlamak
isteyenlerin oldukga islevsel bir alanidir. Cogu zaman diisiik ticretlerle
bazen de licretsiz bir sekilde hem bireysel olarak birinci el ya da ikinci el
iirlin satan kisiler, hem de KOBI 6lgeginde ya da biiyiik isletme vasfinda
olanlar i¢in 6nemli bir tanitim ve e- ticaret merkezidir. Hem igletmeler hem
de nihai tiiketiciler, diinyanin herhangi bir yerindeki bir iriinle ilgili ¢ok
hizli bir sekilde bilgi alip, iiriin hakkinda yorumlar1 degerlendirip iiriin satin
alabilmekte ve aldiklari iiriin hakkinda yorum yapabilmektedirler. Bu
minvalde yeni medya, piyasanin iretici ve tiiketici boyutuyla ¢ok genis

kitlelere yayilmasina ve ulagsmasina imkan vermektedir.

Yeni medya, son 10 y1l igerisinde ekonomik alanda getirdigi canlilikla
birlikte siyasal alanda da bir canlilik, farklilik ortaya ¢ikarmistir. Ozellikle
hem siyasal kampanya alan1 hem de siyasal katilim alani olarak yeni medya,
siyasal alanda yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Bugiinlerde pek ¢ok
siyasal yapmin en 6nemli siyasal kampanya alanlarindan biri yeni medya
olmustur. Yerel diizeylerden, ulusal hatta uluslararasi diizeylere kadar pek
¢ok siyasetci, siyasal kampanyalarini yiiriitmek adina yeni medyay1 yogun
bir sekilde kullanmaktadir. Ayni zamanda da yeni medya, siyasal
kampanyanin 6tesinde insanlarin, siyasetgileri takip ettigi, degerlendirdigi,
kendi goriislerini paylastig, siyasal katilimini sagladigi bir mecra olmustur.
Bu haliyle yeni medya, siyasal katilimin saglanmasinda 6nemli bir araci rol
ustlenmektedir. Yeni medyanin toplumsal hareketler igerisinde de nemli
bir katkis1 bulunmaktadir. Pek ¢ok toplumsal hareketin baglamasinda ve
yonlenmesinde yeni medyanin onemli katkisi bulunmaktadir (Babacan,

2015:298-301).

Yeni medyanin en 6nemli avantajlarmdan biri digeri de egitim alaninda
getirdigi kolayliklardir. Ozellikle veri tabanlari, online egitim kurumlari ile

yeni medya egitim ve ¢gretimde son zamanlarda oldukga etkili ve yogun
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bir sekilde kullanilmaktadir. Yeni medya sayesinde egitim esnasindaki
kisilerle ayn1 mekanda bulunma zorunlulugu olmadan o egitimi alabilme
imkani ortaya ¢ikmustir. Diinyanin herhangi bir yerindeki egitim imkanina
yeni medya sayesinde ulasabilmek miimkiindiir. Ayn1 zamanda egitim alma
imkaninin  Otesinde egitim igin gerekli olan egitim ve Ogretim
materyallerine ulasabilmek oldukga kolay hale gelmistir. Boylelikle bilgi,
sadece belirli kisilerin belirli bir mekanda ulasabilecegi bir boyuttan;
ilgilisinin her an ulasabilecegi bir boyuta taginmistir. Bilgi tabana yayilmig

ve boylelikle de toplumun her kesiminin istifadesine sunulabilmistir.

Yeni medyanin toplumsal hayat igerisinde daha pek ¢ok avantaji

bulunabilmektedir. Ancak avantajlarinin  disinda  yeni medyanin
kullaniminin  artmasiyla birlikte ortaya ¢ikan dezavantajlarindan da
bahsedilebilmektedir. Ozellikle yogun kullanimla ortaya gikan bagimlilik,

teshir ve dezenformasyon dnemli gériinen dezavantajlardir.

Bagimlilik Tiirk Dil Kurumu’na gére “bir kimseye veya seye maddi ve

manevi yonden asirt  bagh olan” olarak ifade edilmektedir.
(www.sozluk.gov.tr, Son Erisim Tarihi: 09.08.2020). Genellikle giinliik
dilde bagimlilik kelimesi tiitiin, alkol ve uyusturucu gibi unsurlar1 yogun
kullanma, birakamama seklinde ifade edilmektedir. Ancak psikoloji alani
igerisinde bagimlilik, daha genis bir alana tekabiil etmektedir.
“Bagimliligin temel olarak iki kolu bulunmaktadir. Bunlardan ilki madde
bagimhigidir; ikincisi ise de davramis bagimhiligidir” (Kirik, 2013: 87).
Madde bagimhig: alkol, uyusturucu, sigara gibi maddelere bagimli olmayi
ifade ederken; davranig bagimliligi, bir davranisi yapmaya yogun bir
sekilde bagimlilik duymay: ifade etmektedir. Davranis bagimliliginin
kumar, para harcama, aligveris yapma, yemek yeme, egzersiz, televizyon
izleme, bilgisayar oyunlar1 oynama gibi ¢ok ¢esitli 6rnekleri bulunmaktadir
(Arisoy, 2019: 57). Internet bagimliligi da bu tiir davranis bagimliligina
girmektedir. Uluslararas: tanimlamalarda “internet addiction” olarak ifade
internet internet  kullanimi  olarak da

bagimliligi, problemli

tanimlanmaktadir.

Giinlimiizde internetin dolayistyla da yeni medyanin yogun kullanimi
sonucunda nomofobi (cep telefonundan uzak kalma korkusu), hikikomori
(internette nedeni ile uzun siire bir kapali alanda kalma), siberhondrik (
internetten yogun bir sekilde saglikla ilgili aragtirma yapma), photolurking,
(yogun fotograf izleme), cheesepodding (yogun bir sekilde internetten sarki
indirme), enfornografi (internetten yogun bir sekilde bilgi arama), Youtube
narsizmi (stirekli kendi videolarini yaymlama) ve sosyal medya bagimliligi
gibi internet bagmmlihg: tilirleri ortaya ¢ikmustir. Yogun kullanim
neticesinde psikolojik, bedensel ve toplum diizeyinde problemler ortaya
¢ikabilmektedir. Ozellikle toplumsal hayattan uzaklagma ve yalnizlagma
gibi bireysel oldugu kadar yayilan 6zelligi ile toplumsal sorunlar ortaya
cikabilmektedir. Internet bagmhlizni aym zamanda insanlarin
radikallesmesine, kutuplasmasina ve pek ¢ok toplumsal degerin
yozlagmasini neden olabilmektedir. Yogun kullanim ile birlikte ¢ok zaman
ortaya ¢ikan siursiz 6zgiirliik hissi, yiiz yiize iletisimde sdylenemeyenin,

gosterilemeyen fotograf ve videolarin bu mecrada paylagilmasina neden

olabilmekte ve bu durum insanlarda narsistik duygularin ¢ok daha fazla

ortaya ¢ikmasina ve yayginlagmasina imkan verebilmektedir.

Yeni medyanin en 6nemli dzelliklerinden birisi kullanicilarin rahatga
icerik retilebilmesidir. Herkesin ¢ok kolayca igerik iiretmesi ve
paylasmas: -biraz 6nce ilgili bolimde yazildig: lizere- pek ¢ok avantaji
ortaya ¢ikarirken bazi dezavantajlart da ortaya ¢ikarabilmektedir. Yeni
medyanin 6zellikle sosyal medya, sozliikler, bloglar gibi mecralarinda ¢ok
zaman merkezilesmis bir igerik yoktur. Herkesin her istedigi konuda
rahatga gorlis beyan edebilmesi, fotograf ve video paylasabilmesi gok
zaman denetim sorunlarinin ortaya ¢ikabilmesine neden olabilmektedir.
Kisi ve kurumlarm hak ve hiirriyetlerine kasteden haberler, iletiler
paylasilabilmekte ve insanlar kolayca suglanabilmektedir. Bazen toplumda
infiale sebep olan sansasyonel paylasimlar toplumsal gerilimi
artirabilmektedir. Pek c¢ok toplumsal harekette ortaya c¢ikan gercegin
otesindeki paylagimlar (dezenfermasyon), insanlarin yanlis bilgilenmesine
neden olabilmektedir. Yeni medyada yasanan bazi denetim problemleri
koti aligkanliklarin, kiifiir igeren sozciiklerin 6grenilmesinde aracilik
edebilmektedir. Cok smirli kelime kapasitesi ile sosyal medyada paylasilan
iletiler bazen malumat diizeyinde kalarak insanlarin oldukga simnirli bir

enformasyon ile goriis belirtmelerine de neden olabilmektedir.

Ayrica yeni medyada 6zellikle de sosyal medyada paylasilan konular
ile ilgili konuya iligkin baglami tam olarak algilayabilme problemleri ortaya
¢ikabilmektedir. “Kars tarafa iletilen iletinin ¢ok zaman jest, mimik ve ses
gibi 6zelliklerinden eksik kalmasi -emojiler olsa da- bu tiir sorunlarimn ortaya
cikmasini saglayabilmektedir. Ozellikle sosyal medyada g¢ok zaman
konusulan konular hakkinda baglamin tutturulmasi noktasinda bir problem
yasanabilmektedir. Bununla birlikte sosyal medya uygulamalarinimn dogasi
geregi genis bir Ozgiirlik alani hissi ¢ok zaman yazilan mesajlarda,
paylasilan fotograf ve videolarda sosyal hayatta olmadig:1 kadar sinirlart
dengeleme noktasinda problemlere neden olabilmektedir. Bu da bu
mecralarda iletisim ¢atigmalarmim yogun bir sekilde yaganmasma neden

olabilmektedir” (Caglak, 2019: 639).

Yine sosyal medyada ortaya ¢ikan dezavantajlardan biri de gozetim

riskidir. Diinya genelinde giinlik olarak yogun bir paylasim
gergeklesmektedir. Kimi zaman insanlar goniillii olarak kimi zaman da
goniilsiiz olarak kendi 6zel bilgilerini disariya agabilmekte ve insanlarin
mahrem alanlar sergilenebilmektedir. Bu durum da ¢ogu zaman toplumsal

degerlerin yozlagmasina, dejenere olmasina imkéan vermektedir.

3. Teshir Toplumu

Teshir kelimesi Arapca kokenli bir sozciik olmasi ile birlikte
“gosterme, sergileme, herkese duyurma, dile diisiirme” anlamlarinda
kullanilan bir sozciiktiir (www.sozluk.gov.tr, Son Erisim Tarihi:
11.08.2020). Giindelik yasamda ¢ogunlukla gdsterme anlaminda kullanilan
teshir, esasinda gostermenin/gdsterilmenin  arzulandig:r bilingli  bir

sergilenme halidir. Teshirde gosterilen sadece bireyin kendisi ya da benligi
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degildir. Teshir, gosterme tutkusu ve sehveti yiiklenen nesnelere, kendisini
ya da benligini ilistirmektir. Amag her ne kadar salt kendini gostermek gibi
goriinse de, asil amag gosteri nesnesiyle donatilmis benligin ya da sosyal
var olusunun sergilenmesidir (Can, 2018: 11). Giindelik hayat pratikleri
icerisinde dijital nesneler hayatin artik ¢ok Onemli bir noktasinda
bulunmaktadir. insanlar kimligini, statiisiinii, gelirini, meslegini, ailesini,
bedenini, giyim tarzini, evini, is yerini, arabasini, tatilini, gittigi, eglendigi
mekanlarini, hobilerini, fobilerini, siyasal diisincelerini yogun bir sekilde
gosterime sunmaktadir. Cok zaman sunulan satafatli hayatin kendisinde var
olan kimligidir. Cok zaman paylasilanlar kimligin ve statiiniin 6nemli bir
sembolii  olabilmektedir. Teshir toplumunda, yapilan eylemin
gergekliginden ziyade, ortiikk bir bicimde kiside ortaya ¢ikardigi haz,
gosterim degeri olan bir nesneye doniisebilmektedir. Cok zaman yapilan is
gosterme  adina  yapilabilmekte ve bu dijital platformlarda
paylasilabilmektedir. Eylemin ya da satin alman iriiniin kullanim
degerinden ziyade gosterim degeri, teshir degeri 6n plana ¢ikabilmekte ve

Veblen’in ifadesi ile gosterisei tiiketim unsuruna doniisebilmektedir.

Teshir toplumunda goérmek ve gostermek lizerine gergeklesen
eylemler, gormenin ve gostermenin birbirini besledigi, hatta ayn1 gobek
bagmndan etkilendigi yeni toplum bi¢imleri tiretmisti. Tiketim toplumu
(Baudrillard), gosteri toplumu (Debord), seffaflik toplumu (Han), gozetim
toplumu (Foucault) bunlara drnektir (Can, 2018:10).

Thorstein Veblen Tiirkgeye “Aylak Simifin Teorisi” olarak gevrilen
kitabinda gosteris¢i titkketimden bahseder ve tiiketim unsurlarinin gergek
kullaniminin disinda kimlik ve statii gosterimine aracilik eden birer sembol
niteligine donistigiinii anlatir (Veblen, 2015). Cok zaman satin alinan
urtinlerin kullanimindan ortaya ¢ikacak faydadan ziyade bu iiriinii satin
almak ve ¢evreye gostermek daha on plana ¢ikabilmektedir. Alinan bir ev,
araba, gidilen tatil, yolculuk veya herhangi bir esya ¢ok zaman hem sosyal
medyada hem de sosyal alanlarda gosteris¢i bir tiiketimin nesnesi

olabilmektedir.

Marx, metanmn kullanim degeri ve degisim degeri arasindaki farka
dikkat ¢ekmis ve metanm kullanim degeriyle ilgili degerlendirmelerinde,
dogal ihtiyaglarin karsilanmast ile iligkisi tizerinde de 6zellikle durmustur.
Baudrillard, nesnelerin 6ncelikle gereksinimler tarafindan belirlendigi ve
insanmn ¢evreyle kurdugu ekonomik iliskilerin onlar1 anlamli kildig:
yoniindeki ampirist varsayima karsi gelir. Bu agidan Marx’in sz konusu
yaklagimina karsilik Baudrillard, ihtiyaglarin dogal olarak goriilmesinden
Ote, tipki metanin iiretilmesi gibi bunlarm da iretilmis olduguna dikkat
¢eker. Tiiketim toplumunda metanin kullanim degerinden (use-value) 6te
onun degisim degeri (exchange-value) 6n plandadir ve Baudrillard bu
ikisinden farkli olarak metanin 6zellikle de gosterge degerine (sign-value)
odaklanmak gerektigine dikkat c¢ekmektedir (Anik, 2016: 447).
Baudrillard’a (2008: 147) gore “cagdas nesnenin hakikatinin artik bir ise
yaramak degil, gostermek oldugunu; arag olarak degil gosterge olarak
glidiimleme oldugunu Tiiketim

sOyleyebiliriz.” toplumunun

giidiimlenmesinde ozellikle kitle iletisim araglari ile birlikte bugiin bilgi

toplumunda yeni medyanin biiyiik bir roliiniin oldugunu séyleyebilmek
miimkiindiir. Kitle iletisim araglarinda kitleye hitap eden tiiketim
giidiimlemeleri bugiin internet tabanli iletigim araclarinda daha kesin, daha
6zel bir kitleye hitap edilerek yapilmaktadir. Insanlarin dikkatini ¢ekmek,
uzun siire ekran basinda kalmasint saglamak amagh olusturulan igerikler
insanlarin duygularini, diisiincelerini, zevklerini, eglencelerini, aligveris
tercihlerini, ilgi duyduklar1 markalari, kisilerin internet ortaminda aradigi
konulari, begendigi igerikleri ya da takip ettigi kisileri iizerinden takip
edebilmekte ve kisilere Ozel tiiketim odakli igerikler sunabilmektedir.
Bugiinlerde ozellikle reklamlar, tanitimlar aracilig: ile belirli alanlarda
tilketmeye ve tiiketilmis olan1 gostermeye dayali bir egilimin oldugunu

sOyleyebilmek miimkiindiir.

Guy Debord ise ozellikle gosteri toplumu kavramu ile toplumun
degisen yapisim tartismaktadir. Debord’a goére (1990: 13-17) “Modern
iretim kosullarmn hakim oldugu tiim toplumlarin tiim yasami devasa bir
gosteri birikimi olarak goriiniir. Dolaysizca yasanmis olan her sey yerini bir
temsile birakarak uzaklasmistir. Gosteri kendini erisilmez ve tartigilmaz
devasa bir olumluluk sunar. ‘Gériinen sey iyidir; iyi olan sey goriiniirdiir”.
Gosteri toplumunda en kiigiik seyler, en olagan giinliik, siradan seyler
biiyiik gosterilere doniisebilmektedir. Insanlar goriindiigii Slgiide var
oldugunu diisiinmekte ve daha fazla goriiniir olmanin pesinde
kosabilmektedir. Ozellikle sosyal medyanin yaygmlasmasi ve kullanimin
artmast ile birlikte en siradan olaylar dev gosterilere doniisebilmektedir.
Instagram ve Youtube gibi fotograf ve video paylasimi ile 6ne ¢ikan
sitelerde yogun bir gésterinin varlig1 goze c¢arpmaktadir. Sanayi Otesi
toplum ya da bilgi toplumu denilen toplumsal asamada pek ¢ok sey imaja
doniisebilmekte, imaj tizerinden bir gosteri olusturulabilmekte ve bu imaj
ve gosteri, kimlik ve statiiniin gosteriminde biiyiikk bir aract rol

tistlenebilmektedir.

Teshir toplumu ile ilgili deginilmesi gereken bir diger bilim insani
Byung Chul Han’dir. Seffaflik toplumu dedigi yeni toplum tipinde Han,
teshir toplumunu da giin yiiziine ¢ikarmaktadir. Han’a goére (2017),
“teshircilik toplumunda her sey disa ¢evrilmig, ifsa edilmis,
¢iplaklastirilmig, soyulmus, ortaya serilmis durumdadir.” Seffaflik
toplumunda her seyin agik olmasi, ayan beyan ortada olmasi, saklanacak
bir seyin olmamasi bir gliven ortammnin varhigmi ifade edebilir. Ancak
Han’a gore (2017:11) bu durum bir giiven toplumunu degil kontrol
toplumunu ifade eder. Her seyin kontrol edildigi, 6zel olanin olmadig,
mahremin olmadigi bir toplum izlenmeye, gozetlenmeye muhtagtir. Esasen
seffaflik toplumu, giiven telkin ederken kontrolii 6n plana ¢ikarmaktadir.
Kamusal alana agilan her sey artik kontrol edilebilir bir boyuttadir.
Ozellikle de kapitalizm, her seyin sergilenmesine doniik empozesi ile

goriiniir olani ¢ok da fazla isteyebilmektedir.

Yine Foucault’'un goézetim toplumu degerlendirmeleri teshir
toplumunu anlamak, anlamlandirmak ve yorumlamak agisindan oldukga
onemlidir. Foucault (1992) “Hapishanin Dogusu” adli eserinde bir

hapishane modeli olan Bantham’m Panopticon’unu kullanarak gézetim
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toplumunu degerlendirmektedir. Bu hapishane modelinde gardiyanlar
mahkumlarin biitiin eylemlerini izleyebilmektedir ancak mahkumlar
gardiyanlar1 gorememekte ve izlenildiklerini bilememektedirler. Bugiin de
ozellikle yeni medyanin gelismesi ve yayginlagmasi ile birlikte insanlar
gozetlenebilmekte ve ¢ok zaman insanlar bu gozetlemenin farkina bile
varamamaktadirlar. Gézetim toplumunda, kapitalizm ve tiiketim iizerine
kurulu bir gézetim ortamu ortaya gikabilmektedir. Cevrimigi yapilan her sey
takip edilebiliyor. Kimlikler, begeniler, aligveris tercihleri, eglenceler ve
daha birgok sey ¢evrimi¢i ortamda takip edilebilmektedir. Kamusal alan ve

Ozel alan birbirine karigabilmekte ve mahrem olan teshir edilebilmektedir.

Bu minvalde sadece gozetim ile degil gosteri ile mahrem alanin
sergilenmesi yogun bir sekilde yasanabilmektedir. Ozellikle teshir toplumu
analizinde,  Erving  Goffman’in  “performans” ve  “vitrin”
kavramsallagtirmalar1 “bugiinlerde gergek benlik ile yeniden yapilanan
benlik arasinda bir tutarsizlik oldugunu, ayrica insanlarin idealize ettigi ya
da sahip olmay1 arzu ettigi benligin gosteriler lizerinden insa edilmeye

calisildigini” ifade etmektedir (Can, 2018: 20-21).

Kavramsal ve kuramsal alt yapisi ile teshir toplumu giiniimiiz modern
toplumunun en 6nemli tartisilan konularindan biridir. Giiniimiizde teshirin
boyutlarmm da artma egiliminde oldugu goriilmektedir. Ozellikle
enformasyon teknolojilerinin hizla gelismesi ve bu teknolojiler igerisinde
yeni uygulamalarm, yeni akimlarm ortaya ¢ikmasi ve teshirin topluma
yayilmasi sosyal bilimcilerin son donemlerde ¢ok daha yogun bir sekilde

teshir konusuna ilgi duymasina neden olmaktadir.

4. Mahremiyet, Teshir ve Yeni Medya

Mahremiyet Arapga kokenli bir sozciiktiir ve giinliik dilde de gizli olan,
ozel olan anlamlarinda kullanilmaktadir. Mahrem alan en dar anlamu ile
“smirlarint ve kurallarini kiginin kendisinin belirledigi, kendisiyle ya da
yine kendisinin belirledigi insanlarla bas basa kaldigi, igerisinde istedigi
bi¢imde davrandigi gorece dar bir yasam alanidir. Bu alanda birey, birgok
toplumsal rolden armmis bir bigimde tim dogalligiyla varlik
gostermektedir. Mahremiyet kavrami, bircok insan igin farkli anlama
gelmekte ve sinirlar kisiden kisiye degismektedir. Bu agidan mahremiyet,
zamana, mekéna ya da kisiye gére anlam kazanan bir kavramdir” (Oztekin
ve Oztekin: 2010: 530). Ancak mahremiyet sadece kisisel diizeyde degildir.
Kisisel olarak mahremiyet algilar1 bireyden bireye farklilik gosterebildigi
gibi farkli toplumsal gruplarda, kiiltiirlerde daha farkhi bir sekilde
algilanabilmektedir. Tiim toplumlarda mahremiyet olgusuna ragmen,
mahremiyetin sinirlar1 farklilik gostermektedir. Ozellikle inanglar, degerler
ve normlar mahremiyetin sinirlarini belirleyebilmektedir. Tiim toplumlarda
bulunmasina ragmen beden mahremiyeti, mekdn mahremiyeti ve kisisel
alanin mahremiyetinin simurlart az da olsa farklilik gosterebilmektedir.
Ancak tiim toplumlarda gériilen bu olgu, giiniimiiz toplumunda &zellikle
modernlesme, kentlesme, kapitalist kiiltiir ve insanlarin daha aktif bir

sekilde katilim gosterdigi iletisim araglari vasitasi ile daha farkli bir zemine

oturmaktadir.

Gegmisten gliniimiize mahremiyet konusu énemlidir ancak kentlesme,
modernlesme ve kapitalizm gibi olgular ile birlikte iletisim teknolojilerinde
yasanan degisim, mahremiyet goriiniimlerinin ¢ok daha fazla goriiniir
olmasimi saglamistir. Modernizm, beraberindeki kapitalizm ve bu
ideolojiyi/sistemi benimseyen Bati toplumlar1 ve ardindan bu sistemin
yoneltildigi dilnyanin pek ¢ok tilkesinde giindelik hayat igerisinde ¢ok fazla
degisim ortaya ¢ikmustir. Kiskirtilan arzular, tiketim toplumu ve daha fazla
satin alma istekleri, aligverisin ve ticaretin kolaylasmasi ve iirtinlerin ¢ok
daha fazla goriiniir olmasi, ge¢mis yasam tarzlari ile araya bir mesafe
konulmasina neden olmustur. Bu yiizden mahremiyet ile ilgili
degerlendirmeler daha ¢ok modernlesme, kentlesme ve kapitalizm
donemlerinin ortaya ¢ikis ve yayginlasma siiregleri ile daha yogun tahlillere
gerek duymustur. Dolayisiyla mahremiyet konulu elestirel bir bakis daha
¢ok modern donemlerde ortaya ¢ikan yogun degisim ile ilintilidir (Arik,

2013:107).

Modern hayatin en 6nemli araglarindan biri olan iletisim cihazlari,
modern insana bir¢ok avantaji getirebildigi gibi bir¢ok da dezavantaji
getirebilmektedir. Ozellikle internet tabanl iletisim cihazlarinin kullanimin
yayginlagsmasi neticesinde insanlar, internet ortaminda ¢ok yogun
paylasimlarda bulunabilmektedirler. Bu paylagimlar kimi zaman iyi niyetli
goriinse de bu ortamda paylasilan her ileti her zaman sadece muhatabina
iliskin olamamaktadir. Cok zaman paylasilan igerikler takip edilebilmekte,
gozlem altina almabilmektedir. Telefon sinyalleri takip edilebilmekte,
kisisel veriler izlenebilmekte, tercihler belirli algoritmalarla gozetim altina
alinabilmektedir. Kimi zaman goniilsiiz bir sekilde insanin 6zel alani takip
edilebilmektedir. Tabii ki bu siire¢ sadece insanin kendi istegi disinda da
gerceklesmemektedir. Ancak bugiinlerde 6zellikle yeni medyanin
yayginlagmasi ile birlikte goniillii bir sekilde mahremiyet sergilemeleri

ortaya ¢ikabilmektedir.

Yeni medya kullanicilarinin mahremiyet sergilemelerinde iki farkli yol
ortaya ¢ikmaktadir. insanlar kimi zaman bu mecray: kullandik¢a géniilsiiz
bir sekilde mahrem olan1 sergilemek zorunda kalabilmektedir. Ikinci olarak
da insanm bizatihi bilerek, isteyerek sergiledigi goniilli mahremiyet
alanlar1 bulunmaktadir. Yani mahremiyet kimi zaman goniilsiiz bir sekilde;

kimi zaman da goniillii bir sekilde sergilenebilmektedir.

Bilgi toplumunda en degerli sey bilginin iiretimi ve yayilmasidir.
Bugiin diinyanin en biiyiik cirosuna sahip isletmelere bakilinca bu
isletmelerin daha ¢ok bilgi sektoriinde yer alan isletmeler oldugu
goriilmektedir. Yeni medya alanindaki isletmelerde hi¢ siiphesiz ticari
kazanglar1 bulunan isletmelerdir. Ucretli uygulamalarm ticari amaglar1 net
olarak bilinirken; bunun yaninda ¢ok zaman fiicretsiz bir sekilde kullanima
sunulan  uygulamalarin  ticari kazan¢ kaynaklar1 net olarak
gorillememektedir. Ancak degerleri milyar dolarlari bulan bu uygulamalar
da yine kazang¢ temelli uygulamalardir. Firefox&Mozilla eski yoneticisi
Aza Raskin (2020) “kullandigimiz iriinlere iicret 6demedigimiz igin
triinlere tcreti reklam verenler odiiyor. Yani misteri reklam verenler,

satilan sey ise kullanicilardir. Genelde bilindik bir sey vardir; {iriine {icret
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ddemiyorsan, iiriin sensindir.” diye ifade etmektedir. Bilgisayar bilimcisi
Jason Lanierv’e (2020) gore de “yeni medyada yer alan sirketlerin is
modeli, insanlar1 olabildigince ekran basinda tutmak iizerine kuruludur.
Asil istenen davraniglarinizdaki ve bakis aginizdaki agsamali, hafif ve belli
belirsiz degisimi saglamaktir. Uriin olan aslinda budur; yaptiklariizi,
diisiince tarzinizt ve kimliginizi agamali bir sekilde degistirmektir” diyerek
ticari kazancin nasil gergeklestigini anlatmaktadir. Twitter eski yoneticisi
Jeff Seibert da (2020) insanlarin ¢evrim i¢i yaptig1 her seyin goriildiiginii,
izlendigini ve hesaplandigini anlatmaktadir. “Yapilan her hareket
dikkatlice izleniyor ve kaydediliyor. Tam olarak hangi gorselde
durdugunuz, ne kadar siire baktiginiz hesaplaniyor” diyerek goniilsiiz

olarak mahremiyetin nasil teshir oldugunu gozler 6niine sermektedir.

Cok zaman insanlarin kimlik bilgileri, aile bilgileri, arkadas bilgileri,
eglenceleri, tercihleri yeni medya araglart ile izlenebilmekte ve
kullanicilara daha fazla igerik gonderilebilmekte, daha fazla reklam ve

tanitim faaliyetleri yapilabilmektedir.

Yine yeni medyada yogun bir sekilde ortaya ¢ikan mahremiyet,
goniillii olarak ortaya sunulan mahremiyet alanlaridir. Daha ¢ok bireyin
kendisi tarafinda sunulan goniillii mahremiyet alanlar sozliikler, bloglar ve
sosyal medya uygulamalarinda daha goriiniir olmaktadir. Ozellikle bireysel
tercih ya da bireysel alan gibi goriinen bu paylagimlar toplumsal alanda

yogun bir doniisiime etkide bulunmaktadir.

Bireyin 6zel yasamina giren bedeni, kiyafeti, duygulari, basarilari, dini
diistinceleri, siyasal diislinceleri, ailesi, aile-akraba- es- arkadas- komsu
iliskileri, yalmzligi, is ile 6zel bilgileri, gelecek ile ilgili planlari, evi,
arabast, entelektiielligi, ilgi duydugu alanlari, yemek tercihleri, tercih ettigi
mekanlar, korkular1 vs... pek ¢ok alan bu mecrada yogun bir sekilde
paylasilabilmektedir. Boylelikle insanlar temel bir motivasyon kaynagi
olarak ¢ogu zaman begenilme, takdir gorme, statii elde etme ve kimlik
arayist nedeni ile sosyal medyada daha fazla bulunma ve daha fazla
gorlinme ihtiyaci igerisinde bulunabilmektedirler. Bu nedenle siirekli yeni
bir seyler paylagsma gereksinimi hissettiren sosyal medya, mahremiyetin de
ortaya dokiilmesine neden olabilmektedir. Dolayisiyla bu mecrada
bulunma, goriinme, takdir gérme ve kimligi sunmada bir ara¢ olarak
goriilebilen sosyal medya, toplum igerisinde yillar boyunca mahrem olarak
kabul edilen pek ¢ok durumun rahatlikla sergilenebildigi bir mecra
olmustur. Ozellikle beden mahremiyeti, bilgi mahremiyeti ve mekéan
mahremiyeti boyutunda yapilan paylagimlar kimligin ve statiiniin
gosteriminde énemli bir rol oynamaktadirlar. Goriiniir olmanin dayanilmaz
¢ekiciligi karsisinda insanlar goniillii bir sekilde 6zel olanmn teshirini
yapabilmektedirler. Cok zaman giindelik hayat igerisinde yapilan pek ¢ok
aktivite sira dis1 bir kimlige biiriindiiriilerek sunulabilmektedir. Genellikle
goriinlir olmanin dayanilmaz cazibesine kapilmanin temelinde kimlik insa
etme silireci yatmaktadir. Bu siireg¢, kimi zaman ger¢ek¢i bir yam
bulunurken kimi zaman da gergekei olmayan kimliklerin olusmasina imkan

verebilmektedir.

Sonuc

Gegmisten giiniimiize iletisim; kisileraras: iletisim, kitle iletisimi ve
yeni medya iletisimi seklinde gerceklesmektedir. Kisilerarasi iletisim,
hayatin her doneminde Onemli bir konumda olmasina ragmen sanayi
devrimi ile ger¢eklesen sanayi toplumunda kitle iletisim araglarinin
iletisimde aktif bir konumda oldugu bilinmektedir. Giiniimiizde bilginin
¢ok daha 6nemli oldugu enformasyon toplumunda iletisim alaninda yeni
medya iletisimi ¢ok daha goriiniir olmustur. Yeni medya iletisimi, internet
tabanli bilgi ve iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasiyla yayginlagmis bir
iletisim alanidir. Pek ¢ok toplumsal degiskeni asip her kesimden insanin
ragbet ettigi bu mecra, her gegen giin ¢ok daha yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. Internet televizyonu, radyo, haber siteleri, wikiler, sinema
film siteleri, sosyal medya platformlari, internet iizerinden oynanan
oyunlar, aligveris siteleri, e-posta, e-kitap, e- makale, veri akademik veri
tabanlar1 ve web siteleri gibi daha pek ¢ok uygulama, insanlar tarafindan
kullanilmaktadir. Yeni medya; radyo, televizyon, gazete gibi geleneksel
iletisim araglar1 diye tabir edilen iletisim araglarina kiyasla kullanicisinin
bizzat i¢inde oldugu, kendini yansittig1 bir alandir. Bu mecrada kullanicilar,
bizzat var olup karsilikli iletisim  kurabilmekte ve igerik
iretebilmektedirler. Dolayisiyla her an “geri bildirim” alma durumu bu
iletisim alanini geleneksel iletisim araglarina gore daha etkin bir sekilde

kullanima imkan vermektedir. Yeni medya avantaj ve dezavantajlari ile

degerlendirilmesi gereken bir olgudur.

Cok zaman Ozgiirliik alani sunan yeni medya, oOzellikle teshir
toplumunun olusmasinda énemli bir araci rol iistlenebilmektedir. “Goérme-
goriinme- gosterme” odakli teshir toplumu, son donemlerde birgok sosyal
bilimcinin dikkatini ¢ekmektedir. Bu minvalde tiiketim toplumu, gosteri
toplumu, goézetim toplumu, ag toplumu, dikizleme toplumu, seffaflik
toplumu gibi bir¢ok kavram ile anlamaya, yorumlamaya ve agiklanmaya
caligilan bu toplum tiirii bir hayli tartisihr durumdadir. Her gegen giin
yenilenen 6zelligi ile yeniden yeni imgelerle teshir toplumu 6rnekleri yeni
medya alanlar icerisinde var olabilmektedir. Sadece toplumun belirli bir
kesimini degil; toplumun pek ¢ok kesimini gozetleyen 6zne, gozetlenen
nesne konumuna sokan yeni medya alanlart bu minvalde pek ¢ok olumsuz

tarafi da blinyesinde barindirabilmektedir.

Teshir toplumunda ortaya ¢ikan gdsteri unsuru olan paylasimlar ¢ok
zaman kimlik insa etmenin dnemli bir araci olabilmektedir. Castells (2008)
ag toplumunda kimliklerin ge¢gmisten degil bilyiik oranda ag toplumundaki
kisilerle iletisime gegerek ortaya ¢ikarildigini vurgular. Ancak bu kimlik,
kimi zaman gergekligi yansitirken kimi zaman da sahte kimliklerin
olusmasina neden olabilmektedir. Bu tiir paylasimlarin yogun bir sekilde
yasanmasi insanlarda narsistik duygularin ortaya ¢ikmasina ve ortaya ¢ikan
bu duygularin daha fazla pekismesine neden olabilmektedir. Bu da bireysel
olarak narsistik kisiliklerin yaygimlasmasina neden olurken toplumsal
olarak da narsist igerikli paylasimlarin normal kabul edilmesine neden
olabilmektedir. Ozellikle yillar igerisinde toplumun degerleri, inanglar1 ve

normlart 1518inda olusan kiiltiir, yozlasmaya ugrayabilmekte ve bir



KRITIK ILETiSIM CALISMALARI DERGISI (2020) GUZ-02 19

gozetleme ve insanlarin kendi istegi ile asimetrik olarak gozetlenme ve

gozetleme toplumunun olusmasina neden olabilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

A person must communicate with someone or someone in a social
environment. Communication can take place either face-to-face or through
traditional means of communication such as radio, TV, and newspaper.
These days, communication is made more intensely both in individual
communication and mass communication through new media tools. With
the inclusion of new media in our lives more and more, the most common
problematic areas are technology addiction, information pollution-
disinformation and exposure issues. In this study, the conceptual /
theoretical discussion of the exhibition, which is much more visible
especially with the new media, along with the conceptual / theoretical
discussion in the axis of the exhibition society, an evaluation is made on the

basis of volunteering and privacy in the new media.

New media; It is a multi-media space that is used by computers,
internet and later mobile devices and everyone who owns these devices can
follow the content created quite easily and cheaply, the user can create
content himself and comment on the created content (Thompson, 1995:
132-9). New media can contain many media areas within its structure.
Internet television, radio, news sites, wikis, movie sites, social media
platforms, games played on the internet, shopping sites, e-mail, e-books, e-
articles and web sites, by means of information devices based on the

Internet infrastructure.

New media, which has a great place in social life, is dealt with
intensively, especially with its individual and social dimensions.
Undoubtedly, the opportunity of easy, cheap and interactive
communication offered by the new media reveals many advantages and
disadvantages with both individual and social dimensions. New media
appeal to a very busy user with many advantages it offers in life. First of
all, the new media is an important tool in the formation and dissemination
of information and allowing everyone to use it. Information can spread very
quickly and people can easily benefit from this information. One of the most
important advantages of the new media is that it keeps its users in an active
position. In the internet environment, users are in an active position not only
in watching, listening and reading what is transmitted, but also in producing
content and commenting on the contents. As another advantage, new media

is an important leisure activity tool. Leisure time evaluation institution is



20 KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2020) GUZ-02

one of the most basic institutions of social life. In their remaining time
outside of work life, people can engage in leisure activities that they enjoy.
Recently, one of the important leisure activities is the fields such as games,
entertainment, art and literature that have emerged in new media with
technology. Again, new media is the center of e-commerce, with this new

media can bring many advantages in the economic field.

New media can have many more advantages in social life. However,
apart from its advantages, disadvantages that arise with the increase in the
use of new media can also be mentioned. Dependence, exposure, and
disinformation that occur especially with intensive use are important
disadvantages. In addition, acts of seeing and showing in the exhibition
society produced new forms of society in which seeing and displaying fed
each other. Consumption society (Baudrillard), show society (Debord),
transparency society (Han), spectacle society (Foucault) are examples (Can,
2018: 10). In this framework, the exhibition society is evaluated

comprehensively in the study.



