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Tiirkiye’de Geleneksel Gidalarin Uretim ve ihracat Potansiyelinin

Degerlendirilmesi”
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Oz: Geleneksel gidalar belli bir cografi bdlgenin yerel ve kiiltiirel mirasin1 yansitan, geleneksel yontemlerle
iiretilen gidalardir. Tiirkiye’nin kiiltlirel yapisi, cografi konumu, ekolojik ve iklimsel ¢esitliligi sayesinde
geleneksel gida potansiyeli oldukga yiiksektir. Geleneksel gidalarin korunmasi ve devamliligini saglamak
amaciyla politikalar belirlenmekte ve mevzuat diizenlemeleri yapilmaktadir. Bu diizenlemelerin en &nemlisi
Cografi Isaret (CI) olup, geleneksel gidalara iiriin ve marka garantisi saglamaktadir. Geleneksel gidalarin
endiistriye aktarimi tiretim hacmini artirmasinin yani sira ambalaj, etiketleme ve gida giivenligi gibi unsurlarin
garanti altina alinmasina katki saglayacaktir. Bu unsurlar, geleneksel gidalarin uluslararasi pazarlama sansin
artirarak kirsal kalkinmaya siirdiiriilebilirlik katacaktir. Bu calismada, geleneksel gidalarin ihracat potansiyeli
iizerinde durulmus olup, geleneksel gidalarin rekabet giiciinii artiracak ihracat potansiyelinin daha etkin

kullanimi i¢in ¢6ztim yollar1 sunulmustur.
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Evaluation of Production and Export Potential of Traditional Foods in Turkey

Abstract: Traditional foods are the foods produced by traditional methods that reflect the local and cultural
heritage of a particular geographical region. Thanks to the cultural structure of Turkey, geographical location,
ecological and climatically diversity traditional foods potential is quite high. Policies are determined and
legislative arrangements are made in order to protect and aim to ensure on to continuity traditional foods. The
most important of these regulations is the Geographical Indication (GI), and it ensures to product and brand
guarantee to traditional foods. Besides to increasing the production volume on the industry transfer of traditional
foods will contribute to guaranteeing elements such as packaging, labeling and food safety. These elements will
add sustainability to rural development by increasing the chance of international marketing of traditional foods.
This study emphasized on the export potential of traditional foods, solutions are provided for more effective use

of the export potential that will increase the competitiveness of traditional foods.

Keywords: Geographic indication, innovation, rural development, marketing.

Giris

Geleneksel, Tirk Dil Kurumu Sézliigiinde “gelenege dayanan, gelenekle ilgili olan, ananevi, tradisyonel”
anlaminda gegmektedir (Anonim, 2018a). Gelencksel gidalar, gelenege dayali olarak ve geleneksel yontemlerle
iiretilen gidalar olup yoresel tiriinler olarak da adlandirilir. Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeligi’'nde geleneksel iiriin
“Geleneksel hammaddeler kullanilarak {iretilen veya geleneksel bir bilesim ya da geleneksel bir iiretim bicimi ile
tanimlanan veya dogrudan geleneksel bir iiretim bicimine dayanmamakla birlikte, bdyle bir iiretim tarzini
yansitan islemlerden gecirilmis olmasi nedeniyle ayni kategorideki benzer iiriinlerden agik¢a ayrilabilen tiriin”
olarak tanimlanmistir (Anonim, 2011). Uluslararas: literatiirde ise geleneksel gidalar yerel iretim, {iriiniin
otantikligi, 50 yil ticari varlig1 ve gastronomi mirasla iligki gibi dort farkli boyutla tanimlanmaktadir (Molnar ve

Gellynck, 2006).

Geleneksel gidalar, ulusal ve bolgesel kimlikleri temsil etmesi ve bunlarin siirdiiriilebilirligi agisindan
toplumlarin beslenme Kkiiltiiriiniin nesilden nesile aktarilmasinda énemli yer tutmaktadir (Narin ve Inandz, 2016).
Geleneksel gidalarin nesilden nesile aktarilmasina en iyi drnek olarak atalarimizin Orta Asya’dan gog¢ ederken
pastirma, kavurma, tarhana, bulgur gibi geleneksel {iriinleri de tagimasi verilebilir (Alcay ve ark., 2015). Bu
sekilde nesilden nesile aktarima ugrayan gidalarin {iretimi ise gastronomi mirasina gore yapilmali ve ¢ok az

islemle ayirt edilerek duyusal 6zellikleri belli bir alan, tilke veya bolge ile iligkili olmalidir (Anonim, 2010).

Geleneksel gidalarla ilgili Tiirkiye’de ve uluslararasi literatiirde ¢caligmalar geleneksel gidalarin tiiketici tercih
ve tutumlart (Duru ve Seger, 2019), iiretim ve pazarlama (Ozdemir ve ark., 2017; Topgu ve Baran, 2017;

Hoscan, 2018), iiretim potansiyelinin degerlendirilmesi (Kantaroglu ve Demirbas, 2018), endiistriye aktarimi
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(Grujic ve ark., 2011) ve inovasyonu (Fito ve Toldra, 2006; Guerrero ve ark., 2009; Gellynck ve ark., 2011;
Kusat, 2012), mevzuatsal dizenlemeler (Gallagher ve McKaevitt, 2019; Narayana ve Johnson, 2020) ile gida
giivenligi (Demirbas ve ark., 2006; Mehmetoglu, 2018) iizerine gerceklesmistir.

Bu ¢aligmada, Tiirkiye’de geleneksel gidalarla ilgili mevzuat diizenlemeleri, hedeflenen politikalar ve
pazarlama ag¢isindan ihracat potansiyeli lizerine durulmustur. Bu kapsamda, geleneksel gidalarin mevzuat
diizenlemeleri kapsaminda olan cografi isaretlemenin ve endiistriye aktariminin ihracat agisindan saglayacagi

avantajlardan bahsedilerek, pazar paymnin artmasi igin ¢6ziim Onerileri ortaya konmustur.

Geleneksel Gidalarda Mevzuat Diizenlemeleri ve Cografi Isaretin Onemi

Geleneksel gidanin kendine 6zgiinliigii ve belli bir karakteristik 6zelligi karsilama gereksinimi geleneksel gida
ve diger geleneksel iriinlerle ilgili mevzuat diizenlemelerini zorunlu hale getirmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
geleneksel gidalara iliskin genel kapsamda ilk mevzuat diizenlemesi 1995 yilinda “Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkinda 555 Sayili Kanun Hitkmiinde Kararname” ile ger¢eklesmistir. Zamanla teknolojik, ekonomik ve sosyal
gelismelerin mevzuat diizenlemelerini gerektirmesi ve iiriin adlarinin korunmasini saglamak amaciyla 2017

yilinda 6979 sayili “Sinai Miilkiyet Kanunu” yiirtirlige girmistir (Anonim, 2017a).

Cografi igaret, geleneksel iiretim metodunu simgeleyen bir unsur hale gelmis olup, mense adi, mahreg isareti
veya geleneksel tiriin adi seklinde tescillenmektedir. Mense isaretli {iriinlerde biitiin islemlerin ait oldugu bolgede
yapilmast gerekirken, mahreg¢ isaretinde en az bir islemin ait oldugu bolgede yapilmasi yeterli olmaktadir.
Geleneksel gidalar ise herhangi bir cografi alan ile baglantili olmayan, 30 y1l stire ile kullanildig1 kanitlanan ve
isleme yontemi, geleneksel bilesim, hammadde ya da malzemenin kullanilma sartin1 saglayan gidalar olarak
tanimlanir (Anonim, 2017a). Avrupa Birligi (AB) ise geleneksel gidalar1 nesilden nesile aktarimi i¢in bu siireyi
en az 25 yil olarak belirtmis ve topluluk pazarinda kanitlama sartin1 yerine getirmesi olarak tanimlamigstir

(Anonim, 2006).

Cografi isaret, geleneksel bilgi ve kiiltlirlerin korunmasini amaglayarak iiretici ve tiiketicileri haksiz rekabete
kars1 korumasina, tiikketiciyi yonlendirmesine, katma deger ve istihdam yaratmasina, kirsal kalkinma ve turizme
katki saglamasina yardimer olmaktadir (Tekelioglu, 2019). Cografi isaret uygulamasina 1995 yilinda 555 sayili
Kanun Hiikmiinde Kararname (KHK) ile baglanmis ve ilk cografi isaret Hereke Ipek Halisina verilirken, gida
iirtinlerinde cografi isaret ilk olarak 1997 yilinda Tiirk Rakisina verilmistir. 2019 yilinda tescil edilen geleneksel
gida {irtin sayis1 71 olarak gergeklesirken, tescil alan en ¢ok {irtin 125 adet ile islenmis ve islenmemis meyve ve
sebzeler ile mantarlar olmustur. Tiirkiye’de 81 il en az bir iiriin i¢in cografi isaret almis olup, en ¢ok cografi
isaret alan il 30 iiriin ile Sanliurfa olurken, biitiin islemlerin ait oldugu bolgede yapilmasini gerektirdigini belirten
mensge adin1 en ¢ok alan il ise 11 {iriin ile Gaziantep olmustur (Anonim, 2019a). Ancak ydresel iiriin yelpazesi
AB iilkeleriyle karsilastirildiginda ¢ok genis olmasina karsin ¢ok az kisminin tescillenmesi nedeniyle ekonomik

olarak degerlendirilememektedir (Hoscan, 2018).

441



Bursa Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi Duru & ark.

Journal of Agricultural Faculty of Bursa Uludag University Aralik/2021, 35(2)

Geleneksel gidalarda, islenmis tiriinler igerisindeki katki maddelerinin az ya da hi¢ olmamasi ve tuz, sirke ve
baharat gibi dogal koruyucular disinda yapay koruyucu igermemesi gerekmektedir. Tirk Gida Kodeksi’ne
dayanak olarak 2013 yilinda yiiriirliige giren “Tiirk Gida Kodeksi Gida Katki Maddeleri Yonetmeligi” bagsta
islenmis et triinleri, baz1 meze gesitleri, pekmez, pide ve bazlama gibi baz1 geleneksel iiriinlerde bazi katki
maddelerinin kullanimini yasaklamistir. Bu durum geleneksel gidalarin, belli bir regeteye gore iiretiminin
yapilmasini ve koruyucu madde kullanilmamasiyla raf dmriiniin diger gidalara gére daha kisa siireli olmasina
neden olabilmektedir. Avrupa’da mevzuat diizenlemelerinde ise Iskandinav iilkeleri, Almanya, Fransa,
Avusturya, Italya ve Ispanya gibi Avrupa iilkeleri baz1 geleneksel iiriinlerde bazi katki maddelerinin kullanimini

dogrudan yasaklama yoluna gitmistir (Anonim, 2013; Kocatepe ve Tirtil, 2015).

Geleneksel gidalarin korunmasina yonelik mevzuat diizenlemelerinin yam sira, geleneksel gidalarla ilgili
ama¢ ve hedefler Kalkinma Planlarinda yer almaktadir. 2019-2023 donemi i¢in yayimlanan 11. Kalkinma
Planinda geleneksel gidalarin pazarlama ve markalasmaya yonelik iyilestirmelerle, marka degeri ile, cografi
isaretlerle ulusal ve uluslararasi alanda rekabet giiclinlin artirilmast hedeflenmis olup, geleneksel gidalar cografi
isaret kapsaminda on plana ¢ikarilmistir (Anonim, 2019b). 11.Kalkinma Planina dayanak olarak hazirlanan
Tarim ve Gidada Rekabetgi Uretim Ozel Thtisas Komisyon Raporunda ise Cografi isaretlerin tesvik edilmesinin

yan sira kullanim ve denetimi i¢in de etkin bir mekanizmanin kurulumunun sart oldugu belirtilmistir (Anonim,

2018b).

Tiirk Gida Kodeksi yonetmeligi kapsaminda geleneksel gidalarin cografi isaret hiikiimleri altina alinarak
iilkesel ve yoresel iiriin adlariyla iiretilebilmesi, gida sanayine aktarimini saglayarak geleneksel gida iiretim
hacmini artirma olasiligint dogurmustur (Anonim, 2020a). Bu {iretim hacmi artii, liretim siirecindeki yeni
teknolojik gelismeler ve Ar-Ge faaliyetlerinin geligmesiyle saglanacaktir (Kusat, 2012). Uretim hacmi artisin
saglayacak Ar-Ge tegviklerinin sartlarin agir olmasi ve biirokratik islemlerin fazlalig1 tesviklerden faydalanma

oranini diisiik tutmaktadir (Anonim, 2017b).

Geleneksel gidalarm uluslararas: ticarette belli bir degere ulasmasi1 nedeniyle Diinya Ticaret Orgiitii (WTO)
bazi diizenlemeler yapmistir. Bu diizenlemelerin temelini WTO’nun miizakere asamasinda 15 Nisan 1994
tarihinde imzalanan “Fikri Miilkiyet Halklarinin Ticarete ilgili Yonleri Anlasmasi (TRIPS)” olusturmaktadir.
TRIPS anlagmalarinin 22., 23. ve 24. Maddeleri, cografi isaretlemelere atif yaparak geleneksel gidalarin hukuki

altyapisini olugturmus ve uluslararasi hilkiim altina almigtir (Boza ve Munoz, 2016).

Diinya’da geleneksel gidalarin ekonomik deger olusturmasina en fazla katki saglayan Avrupa Birligi’nde ilk
yasal diizenleme 14 Temmuz 1992 yilinda Avrupa Birligi Komisyonunca yayinlanan 2081-2082/92 sayili
diizenlemelerle olmustur. Bu mevzuat diizenlemelerinde tarim ve gida iiriinleri i¢in cografi isaretleme, mensei
isaretlerinin belirlenmesi ve bunlarin sertifikalandirmasi yer almistir. Bu diizenlemeler “Koruma Altina Alinmis
Mense Adi (PDO)”, “Koruma Altina Alinmis Cografi Isaret (Mahreg Isareti) (PGI)” ve “Geleneksel Ozellik
Garantisi (TSG)” seklinde tescil edilmektedir (Anonim, 2018c).
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Geleneksel Gidalarin Pazarlanma ve fhracat Olanaklari

Geleneksel gidalarda son yillarda tiiketici talebinin artmasi pazarlanma yoniinii 6n plana ¢ikarmistir. Geleneksel
gidalarda bilingli pazarlama (miisteri ile bire bir goriisme yontemi) yontemi, fiyatin degerlendirilen son unsur
olmasini saglamakta ve normal pazarlama karmasindan temel farkliligini ortaya koymaktadir. (Demirbas ve ark.,
2006). Tiiketicilerin geleneksel gidalar1 tercih ve satin alma motivasyonu, toplam faydayr maksimum hale
getirecek sekilde pazarlama stratejisini belirlenebilmektedir (Topgu ve Baran, 2017). Geleneksel gidalarin
pazarlanmasinda tiiketici sadakatini korumanin yani sira tiiketici trendini etkilemek i¢in pazar yonelimi

gelistirmeleri hedef olmalidir (Tarcza ve Popa, 2020).

Pazar yapisindaki geligimin yani sira iiriin gruplarinin ¢esitlendirilmesi ve iiretim standartlarinin belirlenmeye
calisilmas1 geleneksel gidalarin rekabet giiciinii artirmaktadir (Anonim, 2014b). Ancak geleneksel gidalarin
bilesiminin yerel iklim ve tarimsal kosullara bagli olmasi geleneksel gidalarla ilgili standartlarin belirlenerek
uygulanmasini zorlagtirmigtir. Bunun yerine iiretim standartlarini belirleyerek HACCP gibi gida giivenligi ve iyi
iiretim uygulamalar1 gelistirilmeli ve etkin ambalajlanma ile rekabet giicline katki saglanmalidir (Narayana ve
Johnson, 2020).

Diinyada kiiresellesme sonucu gidalarin homojenize ve standart hale gelmesiyle yeme i¢me kiiltiirliniin tek
tipe donlismesine bir tepki olarak 20.yiizy1l sonlarinda geleneksel gidalara olan ilgi artmistir (Gallagher and
McKevitt, 2019) Kiiresellesmeyle birlikte gerceklesen bu “gelencksellesme” sayesinde diinya pazarinda
taninmayan ancak iiretim yeri, metodu ve kalitesini garanti eden, yerel kimlik ve kiiltiir aktaran cografi isaretli
iiriinlerin pazarlamasi 200 milyar dolar1 asmistir (Alyakut, 2016). Geleneksel gidalarin pazarlama amacina
ulasabilmesi i¢in gelenekselcilik, verimlilik, duyarlilik, kalite ve zincir dengesi olmak iizere ¢ok boyutlu zincir
performans1 6nemlidir (Molnar ve Gellynck, 2006). Ancak reklam, yasal koruma, kalite glivencesi ve Urln
inovasyonu gibi faktorlerde geleneksel gida pazarlamasinin modern zorluklari olarak karsilanmaktadir (Jordana,
2000).

Geleneksel gidalarin karakteristik ozellikleri gidaya katma deger saglarken, hazirlanma ydntemi giivenli,
besin degerinin yiliksek olmast ise saglikli algist olusturmaktadir. Geleneksel gidalarin bu 6zelliklerinin 6n plana
¢ikarilmasi pazar payimi korumasi ve daha da genislemesi i¢in bir anahtardir (Guerrero ve ark., 2009). Bu amacla
geleneksel kokenli olan ve fermante yolla elde edilen et, siit, tahil, sebze kokenli geleneksel yiyecek ve
iceceklerin saglikla olan iliskisi nedeniyle diinya genelinde ilgi artmaktadir (Karagil ve Tek, 2013).

Diinyada birgok iilke, kiiltiirel mirasin1 yansitan geleneksel gidalarin iiretim regetelerini korumak i¢in yatirim
yaparak daha fazla tiiketilmesine yonelik caba sarf etmektedir (Grujic ve ark., 2011). Bu regeteler, kiiltiirel gida
aligkanliklarinin nesilden nesile aktarimini saglamasina karsin, etki alani digindaki pazarlarda duygusal bagliligin
az olmasi, pazarlamada sorunlar yasanmasina neden olmaktadir. Bu sorunlar iiretim asamasinda etkin bir
etiketleme ile asilabilmekte ve rekabet giiciinii artirmaktadir (Oktem ve Purina, 2016; Galli, 2018).

Kigiik 6lgekli aile isletmeleri geleneksel gidalarin korunmasina ve siirdiiriilebilir olmasina yardimci
olmaktadir (Anonim, 2017¢). El emegi ile iiretilen geleneksel gidalar, yerel kalkinmaya katki saglamakta olup,
iiretim asamasinda kadinlarin kendine ait bir gelir saglamasi, gida giivenligi hakkinda bilgi sahibi olmasi ve

orgiitlii bicimde aktif calisma istegi geleneksel gidalarin pazarlanma istegini artirmaktadir (Ozdemir ve ark.,
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2017). Ancak geleneksel gida iireten isletmelerin geleneksel yontemlerle tiretimini siirdiirmesi, o isletmelerin
rekabet giiciinii diigiik ve tiretimini sinirl tutmaktadir (Fito ve Toldra, 2006). Ayrica bu durum yerel pazarlarda
paketlenmeden satiga sunulmasi da mikrobiyolojik bozulmanin o6niinii agmakta ve geleneksel gidalarin

tiiketimini tehlikeye sokabilmektedir (Mehmetoglu, 2018).

Tarim ve gida {irtinlerinde ekonomik ve sosyal gelismeyle birlikte tiretim teknolojisinin gelismesi geleneksel
gidalara olan ilgiyi artirmistir. Gelismis tilkeler tarafindan geleneksel gidalarin endiistriyel tiretimini saglamak
icin bilimsel yontemlerle belirlenen yasal kurallarin Tiirkiye’de olusturulmasi geleneksel iiriinlerin tanitimi igin
¢ok onemlidir (Mehmetoglu, 2018). Geleneksel gidalarin endiistriye aktarilmasi geleneksel gidalarla ilgili gida
giivenligini artiracak ve ulusal-uluslararasi rekabet giiciine katki saglayacaktir. Endiistriye aktarilan geleneksel
gidalarin inovasyonu diigiik, orta ve yliksek olmak iizere 3 seviyede olup, inovasyonun gerceklesme diizeyi
sosyal memnuniyet, giiven, ¢atigma, zorlayict giic ve entegrasyon ile iligkilidir. Ancak inovasyonun isletmenin
bulundugu iilkenin kiiltiirel kosullar1 ve altyap: ile geleneksel gidalarin lezzet ve tat gibi temel yapisal
ozelliklerinin degigsmemesi ile de iliskili oldugu goéz ardi edilmemelidir (Guerrero ve ark., 2009; Gellynck ve
ark., 2011).

Geleneksel gidalarin Giiglii Zayif, Firsat ve Tehdit (SWOT) unsurlarinin tespit edilmesi atilacak adimlar igin
belirleyici olacaktir (Cizelge 1). Geleneksel gidalarin pazarlama ve rekabet giiciiniin yiiksek olmasina karsin,
hammaddenin yeteri kadar olmamasi ve buna bagli olarak iiretimin sinirli ve yetersiz olmasi potansiyelini
engellemektedir. Geleneksel gidalarin kirsal ekonomiye saglayacagi katki egitim ile firsata gevrilebilmesine

karsin, gida giivenligi konusunda diizenlemeler tehditlerin ortadan kaldirilmasina katk: saglayacaktir.

Cizelge 1. Geleneksel gidalara iligkin SWOT analizi

SWOT Bilesenleri Maddeler

Glglu - Kiiltiirel miras1 saglamasi

- Katma degerinin yiiksek olmasi

- Saglik ve lezzet algisinin giicliliigii

- Pazarlama y6niiniin 6n planda olmast

- Tiiketici tercihinin 6n planda olmasi ve 6deme istekliligi
- Rekabet giiciiniin yiiksek olmasi

Zayif - Hammadde yetersizligi

- Uretimde teknik bilgi yetersizligi ve inovasyon saglanamamasi
- Uretimin sinirh ve yetersiz olmasi

- Uriin standardinmn yakalanmasinin zor olmasi

- Raf émriiniin kisitli olmasi

- Ekonomik olarak az degerlendirilmesi

Firsat - Uriin cesitliligi potansiyeli

- Yerel kalkinmanin siirdiiriilebilirligini saglama

- Gastro turizme itici gii¢ olmasi

- Kirsalda 6zellikle kadin isgiictiniin aktif hale gelmesi

- Egitim ve gelir seviyesinin yiikselmesiyle talebin artmasi
- Az yatirimla kiigiik ve orta boy isletmelerin olusturulmasi

Tehdit - Hazir gidalarin yayginlagmasi

- Isletmelerin finansman ve organizasyon eksikligi

- izlenebilirlik ve gida giivenligi konusunda yetersizlik

- Kdyden kente gogiin kirsalda geng isgiiciinii sinirlamasi
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Turkiye’de geleneksel gidalarin potansiyelini ortaya koymak amaciyla kamu tarafindan gesitli ¢aligmalar
yiiriitiilmektedir. ik olarak 2004 yilmin Eyliil ayinda Tarim ve Orman Bakanlig1 Bursa Gida Kontrol ve Merkez
Arastirma Enstitiisii tarafindan “Tiirkiye’nin Geleneksel Gida Urlinleri Projesi” sonucunda 64 ilden 459
geleneksel gida tespit edilmistir (Anonim, 2017b). Daha sonrasinda kurumsal yap1 saglama, piyasa potansiyelini
ortaya ¢ikarma ve piyasa denetiminin etkin saglanmasi amacryla 2015-2018 dénemi i¢in “Ulusal Cografi Isaret
Strateji Belgesi ve Eylem Plami” ile ihracat potansiyeli yiiksek olan iiriinlerde ekonomik ve sosyal analiz
yapilmasi hedeflenmistir. Calisma sonucunda elde edilen verilerle pazarlama stratejilerinin olusturulmasi

planlanmistir (Anonim, 2014a).

Geleneksel gidalarin pazarlanmasinda jeopolitik konum, tiiketici bilinci ve gelir durumu nedeniyle en biiyiik
pazar potansiyeli Avrupa Birligi iilkeleridir. Avrupa Birligi’nde 2017 yili sonu itibariyle cografi isaretli gida ve
icecek trlinlerinin satig degeri 75 milyar Euro’ya ulasmis olup, yarisindan fazlasini sarap iiriinleri kapsamaktadir
(Anonim, 2019c). Avrupa Birligi, geleneksel gidalar icin firsatlar igermesine karsin, gida giivenligi konusunda
oldukgca sik1 6nlemler almaktadir. Son olarak 1 Ocak 2018 tarihinde yiiriirlige giren EU 2015/283 Sayili Avrupa
Birligi diizenlemesiyle Avrupa Birligi disindan gelen geleneksel gidalar geldigi iilkedeki giivenli gida oldugunu
veya EFSA tarafindan konan giivenlik sartlarini yerine getirmeden pazarlama sansi verilmeyecegini karara

baglamistir (Anonim, 2015).

Avrupa Birligi’nde 3332 adet koruma altina alinmis tarim ve gida tirtinii bulunurken, cografi igaret alan {irtin
sayisit 247 adettir. Tiirkiye, 2019 yilsonu itibariyle Avrupa Birligi’ne toplam 18 iiriin icin cografi isaret
basvurusunda bulunmus olup, sadece Aydin inciri (PDO), Malatya Kayis1 (PDO) ve Antep Baklavasi (PGI)
olmak {izere 3 iiriin icin cografi igaret alabilmistir (Anonim, 2020b). Avrupa Komisyonu, cografi isaretlerin
tiketicilerin {riinlere giivenmesini ve ayirt etmesini saglayarak treticilerin daha iyi pazarlamasma katki
sagladigin belirtmistir (Anonim, 2015).

Cografi isaretli tarim ve gida {riinleri tiiketicide geleneksel iirlin ¢agristmi yapmasimnin yani sira gida
giivenligi kapsaminda kalitesi yiiksek gida algisi olusturmaktadir (Kantaroglu ve Demirbas, 2018). Cografi
isaretleme, sagladigi bu garantiyle yoresel iiriinlerin kalitesini koruma ve siirdiiriilebilirlik saglayarak bu
pazarlarda yer bulabilmesinin yani sira, tiiketicileri {iriiniin bulundugu cografyaya c¢ekebilecek ve turizme de
dolayl katk: saglayacaktir (Cekal ve Aslan, 2017). Bu ve buna benzer drnekler zamanla tiiketicilerin geleneksel
gidalarla ilgili tutum ve davraniglarint daha da gelistirerek ¢esitli boyutlar getirmesine olanak saglayacaktir

(Bonadonna ve ark., 2017).

Sonug
Tirkiye’ nin kiiltiirel mirasi, cografi konumu ve iklim yapisi1 nedeniyle geleneksel gida cesitliligi ytiksektir.

Ancak geleneksel birgok iriiniin geleneksel ydntemlerle {retilmesinden dolayr ekonomik olarak

degerlendirilmesi sinirlidir. Geleneksel iiretim yontemlerinde inovasyon saglanarak endiistriye aktarimi gida
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giivenligini saglayarak, rekabet giiclinii artiracak ve katma degeri yiiksek iiriinlerin ihracatina katkida

bulunacaktir.

Cografi isaret, geleneksel iiretim metodunu diinya genelinde simgelemesiyle yeksanlik saglanmistir. Cografi
isaretleme ile geleneksel gidalar mevzuat hitkkmiine alinmis olup, markalasama ve rekabet giicliniin artmasina
olanak saglamistir. Cografi isaretlerle geleneksel gidalarin yurt dis1 pazarlara daha iyi agilabilmesi {iretimin ilk
asamasindan tiiketimin son agamasina kadar gecen siirede sorumlulugu alacak sekilde stratejiler belirlenerek

avantaj saglanmalidir.

Tiiketicilerin geleneksel gidalar saglikli olma algist ile biling ve gelir diizeyi artis1 pazarlama yoniinii 6n
plana cikarmistir. ¢ piyasanin yam sira ihracatta bu yoniin &n plana cikmasi etkin etiketleme ile
saglanabilmektedir. Etiketlemenin yani sira pazarlama stratejileriyle iiriin ¢esitlendirilmesi yapilarak tanitim
gruplartyla beraber hareket edilmeli, bagta Ar-Ge ve marka tescili gibi ihracat tesviklerinden daha etkin
yararlanabilmesi i¢in mevzuat diizenlemeleri yapilmalidir. Bu tesvikler, geleneksel gidalarin uluslararasi alanda

pazarlanmasinda avantaj saglayarak, ihracatina katki saglayacaktir.

Geleneksel gidalarin diger endiistriyel gidalara gore katma degeri yiiksek olmasina karsin raf dmriiniin kisith
olmasi ihracat hedeflemesinde lojistik agidan sikinti olusturmaktadir. Bu nedenle konum olarak yakin ve gelir
durumu iyi olan Avrupa gibi pazarlar hedef secilmelidir. iklimsel ve cografi konum agisindan iiretime uygun,
katma degeri ve rekabet giicli yiiksek olabilecek bal, peynir ve zeytinyagi basta olma iizere Avrupa
Komisyonu’ndan cografi isaret alinmasi tesvik edilerek cografi isaretli iirlin sayist artirilmalt ve Avrupa

Birligi’nin giincel mevzuat diizenlemelerine daha hizli uyum saglanmalidir.

Geleneksel iiriinlerin pazarlamasi gastronomi turizmi olanaklarini da artirmaktadir. Gastro turizmin yani sira
yurt digina magaza ve restoranlar araciligiyla perakende satis yapan geleneksel gida iireticilerine, rekabet gliciini
artirmak icin 6zel tesviklerin saglanmasi yararli olacaktir. Yurt iginde tanitim amaciyla diizenlenen geleneksel
iiriin fuarlari, basta Tiirk niifusun yogun yasadig: iilkelerde gergeklestirilmesi, geleneksel iirtinlerin uluslararasi

alanda yeni pazarlar bulmasina olanak saglayacaktir.

Tesekkiir Bilgi notu

Yapilan bu g¢alisma etik kurul izni gerektirmemektedir. Makale arastirma ve yaymn etigine uygun olarak

hazirlanmistir. Yazarlar arasinda her hangi bir ¢gikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.

Kaynaklar

Algay, A.U., Yalgin, S., Bostan, K. ve Dingel, E. 2015. Orta Asya’dan Anadolu’ya kurutulmus gidalar. ABMO
Dergisi, 40(2015): 83-93.

Alyakut, O., 2016. Kiiltiirel iiriinlerde cografi isaretleme konusunun medyaya yansimasi. Uluslararas: Sosyal

Arastirmalar Dergisi, 9(45): 675-686.

446



Bursa Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi Duru & ark.

Journal of Agricultural Faculty of Bursa Uludag University Aralik/2021, 35(2)

Anonim, 2006. Council regulation (EC) no 509/2006 of 20 March 2006 on agricultural products and foodstuffs

as traditional specialties guaranteed. Official Journal of the European Union L 93/1, 1-11.

Anonim, 2010. Traditional United Europe Food (TRUEFOOD) Publishable Final Activity Report. Project
Number: Contract N° FOOD-CT-2006-016264.

Anonim. 2011. Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeligi. 29 Aralik 2011 Tarih ve 28157 Sayili Resmi Gazete. Necatibey
Cad. No: 108 Kat: 4, Bakanliklar, Ankara.

Anonim. 2013. Tirk Gida Kodeksi Gida Katki Maddeleri Y6netmeligi. 30 Haziran 2013 Tarih ve 28693 Sayili
Resmi Gazete. Necatibey Cad. No: 108 Kat: 4, Bakanliklar, Ankara.

Anonim, 2014a. Ulusal Cografi Isaret Strateji Belgesi ve Eylem Plan1 2015-2018. Tiirk Patent Enstitiisii Yaymn
Kurulu. Ankara.

Anonim, 2014b. Onuncu Kalkinma Plan1 (2014-2018). T.C. Kalkinma Bakanlig1. Ankara.

Anonim, 2015a. https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-

labels/quality-schemes-explained (Erigsim Tarihi:17.08.2020).
Anonim, 2015b. Regulation EU 2015/2283 of the European Parliament and of the Council. Offical Journal of the

European Union.

Anonim, 2017a. 6769 Sayili Sinai Miilkiyet Kanunu. 10 Ocak 2017 Tarih ve 29994 Sayili Resmi Gazete.
Necatibey Cad. No: 108 Kat: 4, Bakanliklar, Ankara.

Anonim, 2017b. Esnaf ve Sanatkarlar Ozelinde Sektor Analizleri Projesi Gida Sektérii. Ticaret Bakanligi Esnaf
ve Sanatkarlar Genel Miidiirliigii. ISBN: 978-605-5254-24

Anonim, 2017¢. Tiirkiye’de Tarmmsal Gida Sektdriiniin Deger Zinciri Analizi ile Degerlendirilmesi. Istanbul

Sanayi Odast. Yaym No: 2017/4. Ankara.
Anonim, 2018a. Guncel Turkce Sozlik. Turk Dil Kurumu, Ankara.

Anonim, 2018b. On Birinci Kalkinma Plam (2019-2023) Tarim ve Gidada Rekabetgi Uretim Ozel ihtisas
Komisyon Raporu. Tiirkiye Cumhuriyeti Kalkinma Bakanligi. Ankara.

Anonim, 2018c. https://eur-lex.europa.eu/legal content/EN/TXT/?uri=celex%3A31992R2
Anonim, 2019a. https://www.ci.gov.tr/anasayfa. Ankara (Erisim Tarihi: 14.12.2019).

Anonim, 2019b. On Birinci Kalkinma Plan1 (2019-2023). Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkanligi Strateji ve
Biitce Baskanligi. Ankara.

Anonim, 2019c. Study on Economic Value of EU Quality Schemes, Geographical Indications (Gls) and
Traditional Specialities Guaranteed (TSGs) Final Report. European Comission (Erigim Tarihi:01.09.2020).

Anonim, 2020a. Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeligi. 19 Subat 2020 Tarih ve 31044 Sayili Resmi Gazete. Ankara.

Anonim, 2020b. https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and quality/certification/quality-

labels/geographical-indications-register(ErisimTarihi: 15.09.2020).

447



Bursa Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi Duru & ark.

Journal of Agricultural Faculty of Bursa Uludag University Aralik/2021, 35(2)

Bonadonna, A., Macar, L., Peira, G. and Giachino, C. 2017. The dark side of the European quality schemes: The
ambiguous life of the traditional specialities guaranteed, Calitatea: Acces la Success; Bucharest, Vol. 18,
Issues. 156, pp. 102-108.

Boza, S. and Munoz, J. 2016. Traditional food products and trade: exploring the linkages. SECO/WTI Academic

Cooperation Project Working Paper Series, 17.

Cekal, N. ve Aslan, B. 2017. Gastronomik bir deger olarak tarhana ve cografi isaretlemede tarhananin yeri ve

onemi. Giincel Turizm Arastirmalar Dergisi, 1(2): 124-135.

Demirbag, N., Oktay, D. ve Tosun, D. 2006. AB siirecindeki Tiirkiye’de gida giivenligi agisindan geleneksel

gidalarin iiretim ve pazarlanmasi. Harran Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, Cilt No (10): 47-55.

Duru, S. ve Seger, A. 2019. Geleneksel gida iiriinlerini satin alma davraniglar1 ve tutumlari: Mersin ili drnegi.

Atatiirk Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 50(1):1-10.

Fito, P. and Toldra, F. 2006. Innovations in traditional foods. EFFOST 2005 Conference. Trends in Food Science
and Technology, 17(9): 470.

Gallagher, J. and McKaevitt, A. 2019. Laws and regulations of traditional foods: past, present and future. In: Al-
Khusaibi M., Al-Habsi N., Shafiur Rahman M. (eds) Traditional Foods. Food Engineering Series, California,
USA.

Galli, F. 2018. Traditional food: definitions and nuances. In Case Studies in the Traditional Food Sector, pp. 3—
24 [Cavicci, A and Santini, C,editors]. Duxford: Woodhead Publishing/Elsevier. Cambridge, United
Kingdom.

Gellynck, X., Kihne, B. and Weaver, R.D. 2011. Relationship quality and innovation capacity of chains: The
case of the traditional food sector in the EU. International Journal of Food System Dynamics, 2(1): 1-22.

Grujic, R., Antonic, B., Vujadinovic, D. and Macanovic, M. 2011. Traditional sour milk products as a basis for
the development of new products in industrial conditions. Quality of Life, 2(3-4): 66-74.

Guerrero, L., Guardia, M. D., Xicola, J., Verbeke, W., Vanhonacker, F., Zakowska, S., Sajdakowska, M.,
Sulmont, C., Issanchou, S., Contel, M., Scalvedi M.L., Granli, B. and Hersleth, M. 2009. Consumer-driven
definition of traditional food products and innovation in traditional foods. A qualitative cross-cultural study.
Appetite, 52, 345-354.

Hoscan, N. 2018. Kiiresellesme siirecinde yoresel gastronomik iiriinlerin iiretiminde ve pazarlanmasinda
kooperatifcilik Uzerine bir model énerisi. Giincel Turizm Arastirmalar: Dergisi, 2(1): 390-413.

Jordana, J. 2000. Traditional foods: challenges facing the European food industry. Food Research International,
33(2000): 147-152.

Kantaroglu, M. ve Demirbag, N. 2018. Tiirkiye’de cografi isaretli gida firlinleri iiretim potansiyelinin
degerlendirilmesi. VIII. Ibaness Kongreler Serisi, 21-22 Nisan 2018, Plovdiv, Bulgaristan, p:514-520.

Karagil, M.S. ve Tek, N.A. 2013. Diinyada iiretilen fermante iiriinler: tarihsel siire¢ ve saglik ile iligkileri. Bursa
Uludag Univ. Ziraat Fak. Derg., 2(2): 163-173.

448



Bursa Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi Duru & ark.

Journal of Agricultural Faculty of Bursa Uludag University Aralik/2021, 35(2)

Kocatepe, D. ve Tirl, A., 2015. Saglikli beslenme ve geleneksel gidalar. Journal of Tourism and Gastronomy
Studies, 3(1):55-63.

Kusat, N. 2012. Bolgesel kalkinmada gelencksel gida iiriinlerinin rolii ve geleneksel gidalarda inovasyon
belirleyicileri iizerine bir calisma: Afyon Ornegi. Celal Bayar Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Yonetim ve Ekonomi Dergisi, 19(2): 3-5.

Mehmetoglu, A.C. 2018. Food safety challenges associated with traditional foods of Turkey. Food Science and
Technology, 38(1): ISSN 1678-457X.

Molnar, A. and Gellynck, X. 2006. Performance imbalances in the chain: EU traditional food sector.
ABSTRACT: Applied Studies in Agribusiness and Commerce, 4(1033-2016-83927), 7.

Narayana, D. A., and Johnson, S. T. 2020. Regulations for manufacturing traditional foods — global and
regional challenges. In Nutritional and Health Aspects of Food in South Asian Countries (pp. 297-307).

Academic Press.

Narin, M. and Tnandz, N. 2016. Yoresel gida iiriinlerinin kirsal kalkinmaya etkisi: Savastepe/Saribeyler iizerinde

bir pilot ¢alisma. Uluslararasi Sosyal ve Ekonomik Bilimler Dergisi, 6(2): 81-88.

Oktem, S. and Purina, B. 2016. Standard recipes of traditional Turkish and Latvian meals: similarities and

differences. Journal of Tourism and Hospitality Managament, 4(2):87-101.

Ozdemir, G., Yilmaz, E., Unakitan, G., Yilmaz, 1. ve Keskin, G., 2017. Kirsalda kadinin geleneksel gida tiretimi
ve pazarlama istekliligi. Tekirdag Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 14(3): 66-72.

Tarcza, T.M. and Popa, A.L. 2020. Using new marketing technologies for promoting traditional food products.

Information Journal of Information Systems and Social Change, 11(1): 1-10.

Tekelioglu, Y. 2019. Cografi isaretler ve Tiirkiye uygulamalari. Ufuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, 8(15): 47-75.

Topgu, Y. ve Baran, D. 2017. Mense isaretli karvanas dut pekmezi’nin tiiketici tercihlerine dayali pazarlama

stratejileri. Tiirk Tarim — Gida Bilim ve Teknoloji Dergisi (TURJAF), 5(7): 822-831.

449






	Giriş
	Geleneksel Gıdalarda Mevzuat Düzenlemeleri ve Coğrafi İşaretin Önemi
	Geleneksel Gıdaların Pazarlanma ve İhracat Olanakları
	Sonuç
	Teşekkür Bilgi notu
	Kaynaklar

