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Abstract

Today’s journalism undergo a huge transform under the stunning effect of
the digital world. This transformation results in the great effort and rush to adapt
for both the scholars and the journalists. Compared to the past; the obtaining,
digesting, interpreting, serving and comsuming of the information is fully
reformed. Today, people are exposed to a vast amount of information and
journalism shifted to data-driven journalism specifically. The significance of
serving of big, complicated and incomprehensible data after the correct
interpretation and curation is understood. Intersection of transparency and
community features of Web 2.0 and informing and reporting objectives of
journalism create a new journalism understanding based on visual design. Within
this framework; the use of visual elements particularly infographics in data-driven
journalism became prevalent. This paper is concerned with the review of the
infographics as a subsection of data-driven journalism.

Keywords: Infographic, Data, Data-Driven Journalism, Visual Communication,
Social Media

VERI GAZETECILIGINDE INFOGRAFiK KULLANIMI
Ozet

Giliniimiiz gazetecilik ortam dijital diinyanin bas dondiiriicii etkisi altinda
biiyiikk bir doniisiim gecirmektedir. Hem akademisyenler hem de meslegin
uygulama alanindaki gazeteciler hizla degisen gazetecilik ortaminimn dinamiklerine
adapte olabilmenin ugrasi ve telasi igerisindedirler. Bilginin elde edilmesi,
derlenmesi, yorumlanip sunulmasi ve tiiketilmesi gegmise gore tamamen bagka bir
sekil almigtir. Bugiin insanlarin maruz kaldig1 haber ve bilgi miktar1 inanilmaz
boyutlara ulagsmistir. Bu baglamda gazetecilik de 6zelleserek veri gazeteciligine
dogru evrilmekte; biiyiikk boyutlar1 ve karmasikligi sebebiyle anlagilmaktan uzak
hale gelen bilgilerin dogru bigimde yorumlanarak, kiirasyondan gegirilerek
sunulmasi onem kazanmaktadir. Web 2.0’in seffaflik ve topluluk olusturma
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ozellikleri ile gazeteciligin haber verme ve bilgilendirme amaclar1 kesistiginde
ortaya gorsel tasarima dayali habercilik anlayisi ¢ikmaktadir. Bu gercevede, veri
gazeteciliginde infografik basta olmak iizere gorsel unsurlarin kullanimi gittikge
yayginlagmaktadir. Calisma, veri gazeteciliginin alt bir tiirlii olarak ele aldig
infografik konusunu degerlendirmeye yonelik olarak tasarlanmaistir.

Anahtar Kelimeler: fnfogmﬁk, Data, Veri Gazeteciligi, Gorsel Iletisim, Sosyal
Medya

Giris

Gilinlimiizde, haberler artik sabahin erken saatlerinde dagitilan gazeteler ya da radyo ve
televizyonda belirlenmis biilten ve programlar ile sinirh degildir. Internet ve Web 2.0 teknolojilerinin
iirlinii olan sosyal medya vasitasiyla yer ve zaman kisitlamasi olmadan her an, her yerde haberlere
erisilebilmektedir. Yine teknolojik gelismelere paralel olarak degisen giindelik yasam, bilgi
bombardimanini da beraberinde getirmektedir. Bu bilgi okyanusunda hizli olan, fark edilen ve akilda
kalan olmak, gazeteciler i¢in biiylik 6nem tagimaktadir. Zira artik bireyler uzun metinleri okumaktan
ziyade haberlere hizlica goz gezdirmekte, son dakika haber bagliklarini takip etmekte, ancak sunulan
icerigin ilgisini ¢ekip ¢ekmedigine karar verdikten sonra derinlemesine okumaya gegmektedir. Giinliik
haber ve bilgi akisinin yani sira; 6zellikle devletler, bilim diinyasi, kurum ve kuruluslar tarafindan
sunulan ¢ok sayida veri bulunmaktadir. Bu bilgiler hem boyut hem de igerik olarak oldukca biiyiik
olmakla birlikte, siradan insanlar tarafindan anlasilmaz bulunabilmekte ve nihayetinde g6z ardi
edilebilmektedir. Bu gibi biiylik boyuttaki karmasik bilgilerin toplum nezdinde anlasilabilmesi,

uzmanlik gerektiren yogun bir gazetecilik faaliyeti ve gorsellestirme ile miimkiin olmaktadir.

Bu betimsel ¢alisma; akademik literatiirde genellikle grafik tasarim ve giizel sanatlar agisindan
degerlendirilen infografikleri, gazetecilik agisindan ele almistir. 21.yiizy1l gazetecilik ortaminda
giderek Onemi artan, gorsellestirme ile biiyiik veriyi daha okunur kilma g¢abalariin bir iiriinii olan
infografik tiirleri ve kullamim sekilleri ¢alismanin temel konusunu olusturmaktadir. Calisma
kapsaminda literatiir taramasi ile -veri gazeteciliginin bir tiirii olarak degerlendirilen- infografikler,

ornekleriyle birlikte sunularak degerlendirmelerde bulunulmustur.

1. Veri Gazeteciligi

1600’lii yillarin baslarindan bu yana gazeteciler tarafindan kullanildigi bilinen (Rogers vd.,
2017:5) data; “Ol¢im ya da istatistikler gibi, anlamlandirma, tartisma ya da hesaplamalarin
temellendirilmesi icin kullanilan olgusal bilgi” olarak tanimlanmaktadir’. Veri ise, datanin islenerek
anlamli hale getirildigi bi¢imidir. Alaninda uzman gazetecilerin, degerlendirip yorumladig: biiyiik

datay1 her seviyedeki okuyucu i¢in kolayca anlasilir bir halde sunmasina veri gazeteciligi (data-driven

! https://www.merriam-webster.com/dictionary/data
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journalism) adi verilmektedir. 21. Yiizyilda internetin, mobil cihazlarin, yazilimlarin ve bulut

teknolojisinin gelisimi, gazetecilik mesleginin veri gazeteciligine dogru doniismesinin 6niinii agmustir.

Bugiin sahip oldugumuz verilerin yiizde 90’1 son iki yilda tiretilmistir, bu da giinliik 2,5 kentilyon
bayt biyiikliigiinde dataya tekabiil etmektedir®. Bu kadar fazla bilginin anlasilabilir olmas1, uzmanlik,
hiz ve teknolojik donanim gerektirmektedir. Veri gazeteciligi, biiyiilk datanin gazeteciler tarafindan
bilgisayarlar, algoritmalar ve yazilimlar vasitasiyla toplanmasi, derlenmesi, diizenlenmesi, analiz
edilmesi, gorsellestirilmesi ve anlamli bir bigimde sunulmasi siireglerini kapsayan karmagik bir
stirecler biitiiniidiir (Howard, 2014:4). Habere ikna edicilik ve giivenilirlik kazandiran veri gazeteciligi;
kamuoyunun erisimine acik veri tabanlari, bilgi edinme hakki ile elde edilen dokiimanlar, ulusal
istatistikler gibi yiiksek boyutlu datayr bir haber hikdyesi olusturabilmek i¢in ¢esitli ekipmanlar
yardimiyla derinlemesine analiz etme isidir. Bu baglamda veri gazeteciligi; sayisal gazetecilik
(quantitative journalism), bilgisayar destekli gazetecilik (computer-assisted reporting - CAR),
yazilime1 gazetecilik, algoritmik gazetecilik, robot gazetecilik gibi farkli bigimlerde de
tanimlanmaktadir (Lewis, 2015:324). Zira gliniimiiz ortaminda gazetecilere ¢ok biiyiik miktarda
veri/data akisi olmaktadir. Geleneksel donemde haber {iretim siirecinde esik bekgisi olarak gorev ifa
eden gazetecilerin, dijitallesen yeni medya ortaminda bu rolleri kismen degisime ugramistir.
Gazeteciler artik igerik {iiretiminde tek belirleyici unsur ve yayin kaynagi olmaktan g¢ikmustir.
Gazeteciler, dijital diinyada ulastiklar1 ¢ok sayida veriyi ¢ok kisa zaman dilimleri igerisinde
kiirasyondan (se¢imcilik/icerik diizenleme) gecirmekte; okunur, tercih edilir sekilde okuyuculara
sunmakta ve bunun i¢in insaniistii yetenekleri barindiran teknolojik ara¢ ve gereglerden, donanim ve

yazilimlardan faydalanmaktadirlar.

Istatistikler, Sl¢iimler, arastirma sonuglar1 gibi daha ¢ok sayilara dayanan data; siradan vatandasin,
biraz da matematik dersiyle ilgili olumsuz anilarinin da etkisiyle (Dick, 2014:502) inceleyip
anlayabilecegi yalinliktan uzaktir dolayisiyla ilgisini de cekmemektedir. Bir bagka deyisle, istatistikler
icerisinde ilgi cekici bir hikdye barindirmaz; ancak yorumlanip gorsellestirildiklerinde anlamli ve
cezbedici bir hikdyeye donlismektedirler. Veri gazeteciligi, bu yoniiyle haber masasinin etrafinda
istatistik, gazetecilik, grafik tasarim, bilgisayar bilimleri gibi alanlarda uzman kisileri bir araya
getirmektedir. Nihayetinde, veri gazeteciligi; geleneksel gazetecilik ile teknolojinin getirdigi imkan ve

yeniliklerin harmanlanarak haber yazilmasi olarak da ifade edilebilir.

1960’11 yillarin sonlarindan itibaren giindeme gelmeye baslayan veri gazeteciligi kavrami, bugiin
artik pek cok haber merkezinde ayri bir birim olarak varligim siirdiirmektedir. Biiylik miktardaki
bilgilerin toplanmasi, degerlendirilmesi, yorumlanmasi ve sunulmasini igeren veri gazeteciligi, analiz,

gorsellestirme ve hikdye anlatimini kapsayan bir is akisidir (Zwinger vd., 2017:176). Dijital

2 https://www.domo.com/learn/data-never-sleeps-5?aid=ogsm072517_1&amp;sf100871281=1
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teknolojilerin gelisiminin Oncesinde, veri toplama ve analiz etme; kaynaklarin yogun kullanimin
gerektiren, zaman alan ve maliyetli bir siirecti. 1960’lardan bu yana bilgisayar destekli muhabirlik var
olsa da hem kamuya acik verinin artmasi1 hem de agik kaynak yazilim gibi teknolojik unsurlarin

~ 9

cogalmasi ile gazetecilik pratiginde “veri gazeteciligi” déneminin baglamasina yol agmustir.

Veri gazeteciligi kavramini ilk kullanan kisi —tartismalara ragmen- muhtemelen Adrian Holovaty
olmustur (holovaty.com, 2006). Terimi ilk adapte edip kullanan yap1 ise The Guardian gazetesidir.
Kurduklar “Datablog” ile hiikiimetin harcamalarini ortaya ¢ikarmiglardir. 2010 yilinda ortaya ¢ikan
Wikileaks olay1 da veri gazeteciligi a¢isindan bir doniim noktasidir (Zotto vd., 2015:2).

Kaynak gizliligi esasiyla hiikiimetlere ve diger uluslararasi organizasyonlara ait hassas belgeleri
yayinlayan Wikileaks, veri gazeteciligi kavrammin daha da onem kazanmasina ve bir gazetecilik
pratigine doniismesine yol agmistir. Kuruldugu 2006 yilindan itibaren yaklasik 1,2 milyon belge
yayinlayan Wikileaks organizasyonu, 2004-2009 yillar1 arasinda Afganistan Savasinda tutmus oldugu
92 bin belgeyi, The Guardian, The New York Times ve Der Spiegel gazeteleriyle birlikte diinya

kamuoyuna ag¢iklamistr.

Veri gazeteciliginin ilgi alanina giren sayilar, ya da daha genel ifadesiyle data su sekillerde elde

edilebilmektedir (Egawhary & O’Murchu, 2012:4):

e Dogrudan kaynagin kendisi tarafindan alinan bilgiler

e Bir alanda ¢aligma yaparken toplanan bilgiler

e Yiiriitme organlarinin ¢aligmalarinda ortaya ¢ikan performans élgiimleri
e Insan kaynaklar1 ve niifus istatistikleri

e Kamu kurumlari tarafindan yayinlanan raporlar

e HiikGimet tarafindan yayinlanan istatistikler

Web 2.0 ve sosyal medyanin etkisiyle diinyanin her kosesinden haberler ve hikdyeler adeta
insanlar1 kusatmig durumdadir. Gegmiste olan biteni ancak ertesi sabah grenebiliyorken, bugiin her
seyl canli yayinlar, tweetler, bloglar, postlar vasitasiyla 6zellikle sosyal medyadan an be an takip
edebilmek miimkiin hale gelmistir. Ustelik canli yaymlarin yam sira degerlendirmeler, puanlamalar,
yorumlar da anlik olarak goriilebilmekte, bilgi akist siirekli artmakta ve yenilenmektedir. Dolayisiyla
bu durum gazeteciligin de bir doéniisiim gegirmesini karsi konulmaz hale getirmistir. Bu doniisiim, veri
gazeteciligi ve gorsel unsurlarin kullanimi yoniine dogru olmustur. Goziin gorebildiginden fazlasini
derleyip toplamak ve gorsellestirmek giderek daha da degerli olmaktadir (Gray, 2012:3). Onceki
donemlerde yildizlar1 parlayan vatandas gazeteciligi ya da sosyal medya gazeteciligi kavramlarina

benzer bigimde, bugiin veri gazeteciligi gelecegin konsepti olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Biiyiik veri
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kiimelerini bulup iizerinde c¢aligmayan gazeteciler, bu yeni medya pratiginin gerisinde kalmis

dinozorlar gibi algilanmaktadirlar (Knight, 2015:55).

Veri gazeteciliginde islenen biiyiik datanin anlasilabilir hale getirilebilmesinin temel unsurlarindan
biri de gorsellestirmedir. Zira “bir resim bin sdzciige bedeldir.” Editér Arthur Brisbane’in 1911
tarihinde soyledigi aktarilan® bu ifade, gorsellestirmenin dnemini agik¢a ortaya koymaktadir. Metni
endiistriyel ¢agda oldugu gibi alip islemenin yerini ginlimiiziin bilgi ¢aginda grafikleri alip
yorumlamak almistir (Schwalbe, 2015:468). Elbette, bir resmin bin sdzciige bedel olmasi igin gereken
sartlar da mevcuttur. Oncelikle kullanilan metin anlasilir olmali, uzun, karmasik ciimleler ile yabanci
kelime ve terimleri miimkiin oldugunca igermemelidir. Hazirlanan gorseller sade ve uygun renkler

secilerek diizenlenmeli; gorsel konuyu 6zetlemelidir (Mayer & Gallini, 1990:725).
Gorsel Iletisim Unsurlan

Gorsel iletisim; magara resimleri, grafikler, isaretler, piktogram ve semboller vasitasiyla
sozsliz olarak gergeklestirilen iletisim tiirlidiir (Yazar, 2012:1306). Gorsellestirme, insanlik tarihi
kadar eski bir olgudur. Zira beynin yaklasik yiizde 50’si gérme islevine ayrilmistir; dolayisiyla beyin
icin gorilintii islemek ¢ok daha kolay olmaktadir (Smiciklas, 2012:7).

Insanlar, sosyal canlilar olmalar1 neticesinde varliklarini, yasayislarii ve baslarma gelen dnemli
olaylar1 magara duvarlarina gesitli tekniklerle resmetmislerdir. Gorsel iletisimin ilk 6rnekleri olan
magara resimlerinin en eskileri, Ispanya’daki magaralarda kesfedilmis olup, giiniimiizden en az 64 bin
yil oncesine tarihlenmektedir (Hoffmann vd., 2018:912). Tarihin akisi icerisinde magara resimlerini
hiyeroglifler takip etmistir. MO 3000 yilina tarihlenen Misir hiyeroglifleri, hem bir yazi bigimi hem de

gorsel anlatimin giizel bir 6rnegidir.
2.1. Piktogram

Niifusun artig1, insanlarin mobilize olmasi ve toplumlarin geligsmesi ile birlikte, sosyal hayati
kolaylastirmak adina bazi semboller olusturulmustur.

M & Rf

% https://www.phrases.org.uk/meanings/a-picture-is-worth-a-thousand-words.html
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Sekil 1. Piktogram Ornekleri

Bunlardan biri de piktogramlardir. Piktogramlar; bir nesneyi ya da durumu isaret etmek ya da
ifade etmek igin kullanilan stilize gizimlerdir (Tijus vd., 2007:2). Iyi bir piktogramin sade ve agik
olmas1 gerekmektedir, tiim egitim ve yas seviyelerinden bireyler tarafindan hizla ve dogru olarak
anlagilmalidir. Zira piktogramlar yazili uyar1 ve agiklamalarin yerine kullanilan ve genellikle kurallari,
yasaklar1 ve tehlikeleri isaret eden unsurlardir. Cogunlukla yollarda, havalimani gibi seyahat
noktalarinda, insaat, fabrika gibi tehlikeli bolgelerde yasal diizenlemeler ve uluslararasi standartlar

cercevesinde uyari ve bilgi verme amagh kullanilmaktadirlar.
2.2. Ideogram

Ideogramlar; piktogramlardan farkli olarak, belirli bir kelime ya da ifadeden ziyade bir fikri ya da
diisiince konseptini ifade ederler®. Piktogramlar daha ¢ok somut nesnelere isaret ederken ideogramlar
soyut kavramlari isaret ederler, bu sekliyle fikir yazisi olarak da tanimlanmaktadirlar. Cince yazi
karakterlerine verilen Japonca isim olan Kanji, ideogramin en giizel 6rneklerindendir. Zira her bir yazi

karakteri aslinda bir konsepti ifade etmektedir.

H & K K

= £
-
giines vagmur ates

Sekil 2. Ideogram: Kanji Ornekleri
2.3. illiistrasyon

Tasvir etmek, betimlemek maksadiyla kullanilan illiistrasyonlar; bir diisiinceyi, olguyu ya da durumu
tarif etmek icin yapilan her tirlii sekil, sema, grafik ve karikatiirleri igerisine almaktadir.
[lliistrasyonlar, genellikle bir metin dahilinde ve ¢ok katmanli bir soyut anlam yapist ile kendilerine

yer bulmaktadir.

* https://www.merriam-webster.com/dictionary/ideogram
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Sekil 3. Illiistrasyon Ornekleri

2.4. Sembol

Semboller; genellikle soyut bir duygu, diisiince ya da olguyu ifade ya da temsil eden gorsellerdir.
Semboller grafik, temsili ya da alfabetik sekillerde olabilirler ve ¢ogunlukla tipki diger gorsel iletisim

unsurlar1 gibi birden fazla anlam aktarimina olanak sunarlar.

ATA %03 &
o - 'q?

Sekil 4. Sembol Ornekleri
2.5. infografikler ve Gazetecilikte Kullanim

Tum diger gorsel unsurlar gibi, infografigin baglangici da magara resimlerine dayandirilmaktadir.
Infografik unsurlarin kullanimi dijital medya unsurlarinin ortaya ¢ikisindan ¢ok daha &nce baslamustir.
Gorsel unsurlarla iletisimi 6ne ¢ikaran gazete, televizyon gibi kitle iletisim araclarinda rakamlar ve
istatistikler igeren karmasik bilgiler grafik unsurlarla desteklenerek verilmekte ve okuyucunun habere

iliskin unsurlar1 kavramasi kolaylastirilmaktadir.

Insanligin gelismesi ile birlikte, gorsellerde de gelisme gdzlenmis; ¢ok daha etkili anlatimlar
miimkiin hale gelmistir. Infografikler de rafine bilgiyi illiistrasyon, grafik, harita, sembol gibi tasvir
edici yontemlerle diizenleyip anlasilir bigimde sunmay1 saglamaktadir. infografikler, okuyucunun
kavrayisini pekistirmek amaciyla datanin bilgisayar destekli olarak gorsellestirilmesidir. Bir bagka
ifadeyle infografikler, karmasik ya da biiyiikk bilgilerin hizla ve kolayca anlasilabilmesi igin
grafiklestirilmis sunumudur (Siricharoen, 2013:169).
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Basarili bir infografik ile hedef kitle, tek bakista ve daha fazla kaynak arayisina mechur
kalmaksizin verilen bilgiyi 6ziimseyebilmelidir (Toth, 2013:448). Bu 6zelligi sayesinde, infografikler

gazetecilikte siklikla bagvurulan bir haber sunumu yontemi haline gelmistir.

Gazetecilikte infografik kullaniminin yayginlasmasinin arkasinda duran kisi, 1970-1990 yillar
arasinda The Sunday Times gazetesinde gérev yapan Ingiliz grafik tasarimc1 Peter Sullivan’dir (1932-
1996). Benzer sekilde, 1982 yilinda yaym hayatina baglayan USA Today gazetesinde gorev yapan
sanatcilar da bilginin daha kolay anlasilabilmesinde infografigin 6nemini kavramiglardir. Bugiin renkli
tablo ve grafikler, USA Today gazetesinin alamet-i farikasi durumundadir. Bilginin ve haberin
aktariminda grafiklerin kullanilmasi elbette ¢ok daha &nceye dayanmaktadir. New York Journal

gazetesi, 1898°li yillarda basarili infografik ¢alismalarina sayfalarinda yer vermistir (Sekil 5).
(Siricharoen, 2013:169-170, Smiciklas, 2012: 8-9).

rom SmEaTEa NEw

= NEW YORK JOURNAL

AND ADVERTISER

I]ESTHUGTIHN 3 THE WiR SHp MA
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$50,000 REWARD! | Convinced the Explosion of |$50,000 REWARDJ
For the Detection of the | the \)\,ar bhtp Wi, as f\Ot i For the Detection of the

Perpetrator of | d Perpetrator of
an ALC!dent the Maine Outrage!

SEL00D AEWARD.—L+0_DESTROYED THE MINE 1—S50000 wanﬂu

the Maine Outrage!

Sekil 5. 1898’de olusturulmus orijinal grafik. Maine adli savag gemisinin tahrip edilisi.

Infografikler, internet ve sosyal medyanin toplum nezdinde erisiminin yani yaygmliginin
artmasiyla da one ¢ikmaktadir. Cevrimici gazeteler, bloglar ve haber siteleri basta olmak iizere pek
cok internet sayfasinda infografik kullanmilmaktadir. Bilginin cezbedici ve merak uyandiran bir
gorsellikle, toplumun her kesiminden bireyin anlayabilecegi sekilde sunulmasi; infografiklerin sosyal
medya ortamlarinda da siklikla paylasilmasina olanak vermekte ve bilginin yayilmasi
kolaylagmaktadir. “Okumay1 kolaylastiran bilgi haplar1” ¢evrimici ortam ve uygulamalarda her giin
milyonlarca bilgi, haber, metinle karsi karsiya gelen yeni nesil kullanicilarin da tercihidir.
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Infografikler; uzun metinler, karmasik iliskiler ve rakamlar yigmindan olusan biiyiik verinin
gazeteciler tarafindan gorsellestirme yoluyla 6zetlenmesi, bilgilerin daha sade ve anlagilir kilinmasi
stirecidir. Gazetecilerin siklikla infografik kullanimimin bir bagka nedeni de yeni nesil ortam ve
okuyucularin, geleneksel haber sunum yontem ve sekilleri yerine, bilgi ve haberi daha cazip ve okunur
kilan yontemleri tercih etmesidir. Sosyal medyanin etkilesim &zelligi dolayisiyla etkilesimli

infografikler de hazirlanabilmekte, bu sayede vatandasin bilgi edinmesine katkida bulunulmaktadir.

Son yillarda oldukg¢a popiiler olan infografikler, amaglar1 ve hazirlanis bigimlerine gesitli alt
tirlere ayrilmaktadir. Bunlar istatistiksel, kartografik, islevsel ve kronolojik (takvimsel)
infografiklerdir (Siricharoen, 2013:171, Zwinger vd. 2017:176).
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o o iscitave: 13 MILYON 581 BiN 554

IS KOLLARINDAKI iSCi SAYILARI

Ticaret, Buro, EQitim ve Guzel Sanatlar 3 264 727 I

Insaat 1828 455 I
Metal 1519 268 EEE—E—
Dokuma, Hazir Giyim ve Deri 1005 855 IEEEE———
Genel Ister 956 541 EE—
Konaklama ve Eglence Isteri 939 792 NN
Tasmacilik 732630 pEE—— | I‘s':llstzz:IiﬁJRm e
Gida Sanayl 567 610 —
Petrol, Kimya, Lastik, Plastik ve llag 470 494 —— Jocte 207328
Saglik ve Sosyal Hizmetler 350 445 fec 311508
Savunma ve Gavenlik 330 903 sty 206392
Banka, Finans ve Sigorta 293332 W ‘ ;“};;M"“‘ ::g :::
241872 W
= Genel-is 64 883
o Tez-Koopls 60584
S Tes-ls 57845
. s Belediye-ls 57518
Aveilik, Balikciitk, Tarim ve Ormancilik 141 643 Il
Basin, Yayin ve Gazetecillk 92605 § Sl i
letisim 59697 1 antts

Sekil 6. istatistiksel infografik Ornegi (Anadolu Ajansi)

Istatistiksel infografikler cubuk ve pasta grafikler, tablolar ve diyagramlardan olusmaktadir.
Genellikle sayilar, yiizdeler ve bunlar arasindaki iligkilerin gorsellestirilmesinde kullanilmaktadir.
Sekil 6’te yer alan “is kolu istatistikleri” infografik 6rneginde, Tiirkiye geneli is kollar1 ve ¢alisan

sayilari, sendika temsilleri gibi yogun ve karmagsik bilgiler gorsellestirilerek okuyucu i¢in daha

anlagilir kilinmastir.

Islevsel infografikler genellikle kullanma kilavuzu, yemek tarifi, calisma prensibi gibi
“Nas1l?” sorusuna cevap veren bilgilerin gorsellestirilmesinde kullanilir.
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1kg

1 bardak

1 adet

1 bardak

Afiyet Olsun!

Sekil 7. Islevsel Infografik Ornegi (infografik.com.tr)

Kartografik infografikler, haritalardan olugmaktadir. Cogunlukla ulagim noktalarinda,

meteorolojide ya da askeri amaglarla kullanilmaktadir.

SURIYE iC SAVASINDA SON DURUM

W Rejim gicleri ve muhalifier, Halep'in
gtineyi, Tarkmendag, Hama ve Humus.
krsali ve Sam'in dogusunda catisiyor

W Halep'in kuzeyinde muhalifier, teror
6rgUtls PKK'nin Surive kolu PYD'ye karsi
micadele veriyor

W DAES ise rejim gUclerini Halep'in dogusu
ile Sam-Humys yolunda zorluyor

Sekil 8. Kartografik infografik Ornegi (Anadolu Ajansi)
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Kartografik ornekler, gazetecilikte uzun yillardir en ¢ok bagvurulan infografik tiirleridir.
Bilgiyi sadelestirmenin yaninda, haberi zenginlestirici bir unsur olarak da bircok gazete ve dergi

tarafindan kullanilmaktadir.

Takvimsel infografikler ise olaylar, kisiler ve mekanlar arasindaki kronolojik iligkinin
gorsellestirilmesinde kullanilmaktadir. Bir tiir kavram haritasi olarak egitim alaninda da kullanilan

takvimsel infografikler, bir tiir donem &zeti sunarak bilgiyi daha anlasilir hale getirmektedir.

Sekil 9. Kronolojik Infografik Ornegi

Gazeteciligin devlet ve hiikiimet yapilar1 basta olmak iizere 6zel sirketler ya da sivil toplum
kuruluslart gibi her tiirli kurum ve kurulusu topluma kars1 daha duyarli ve acgik hale gelmeye tesvik
etmesinde, bilginin vatandasla paylasilmasi biiylikk 6nem tasimaktadir. Vatandaslarin, sistemin
caligmasini saglamalart i¢in gereksinim duyduklari bilgiyi elde etmesinin birincil yolu gazetecilik
faaliyetleridir (Meyer, 2004:66). Veri gazeteciligi dahilinde bilginin bilgisayarlar yardimi ile derlenip
diizenlenmesi, demokrasinin de gelisimi icin énemli bir faktordiir. Ozellikle hiikiimetler tarafindan
sunulan biiyilk boyuttaki karmagsik bilgilerin toplumun rahatlikla anlayabilecegi bir formata
doniistiiriilmesi hem seffaflik hem de vatandas katilimi i¢in 6nemlidir (Paraise & Dagiral, 2012:2). Bu
baglamda ele alinan bir kavram olan agik kaynak; 1990’larda ortaya ¢ikan ve 6zgiir, iicretsiz yazilimin
herkes tarafindan ulasilabilir olmasimi destekleyen teknolojik bir harekettir. Bu diisiince yapisinin
gazetecilikteki tezahiirii ise seffaflik, irdeleme, diizeltme ve katilim ilkeleri iizerinden olmustur
(Coddington, 2015:333) Bir baska deyisle; a¢ik kaynak kiiltiirii bugiin gazetecilerin ve bilgisayar
uzmanlarinin bir arada demokrasi, bilgi edinme hakki ve ifade 6zgiirliigli gibi 6nemli edinimler i¢in
caligmasia zemin hazirlamistir. Sekillerde de goriildiigli lizere, uzun siire haber izlemek, gazete
okumak ya da televizyon yorumcularini dinlemek ile elde edilemeyecek ya da akilda tutulamayacak
yogunlukta bilgiler son derece derli toplu ve kolayca anlasilir bigimde sunulmaktadir. Infografikler

verilerin kolay anlasilmasinin yaninda arsiv imkénlar1 agisindan da énemli firsatlar sunmaktadir.
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ABD SECIMLERI

CUMHURIVETCILER 51

TEMSILCILER MECLISI 7opLam 435 0eLeG

Temsiciler Mecisinin tamar

CUMHURIYETCILER 236

@ CUMMURIVETCILE

SURIYE’DEKI iC SAVASIN ACI BILANCOSU

Kisi rejim giic!

SURIYE

Sekil 11. Suriye Savasi Infografik Ornegi (Anadolu Ajansi)

SAGLIGA HARCANAN PARA 100 MILYAR LiRAYI ASTI

TOPLAM SAGLIK HARCAMAS|
(Milyar TL)

Trkiye'de saglik harcamalarr 2015'te, bir dnceki
yila gore yizde 10,4 artarak 104 milyar 568 milyon
liraya ulasts

104!6 Kisl BASI SAGLIK HARCAMASI
94,7 204
BIN 232 TL GE—
BIN 345 TL CENEE——
Toplam saglik harcamasinin Genel deviet saghk Hanehalki saglik harcamasinin
Gayri Safi Yurtici Hasilaya harcamasinin toplam saglik [{ m saglik harcamasina
orani (%) arcamasina orani (%) orani (
y_ V. ‘ » »
@O 66 &
5,4 5,4 77,4 785 178 16,6
2004 2014 2015 (16,8 MILYARTL) (17,3 MILYAR TL)
2014 2005
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Sekil 14. Istanbul Yerel Segimleri infografik Ornegi (infografik.com.tr)

Veri gazeteciligi faaliyetleri sonucunda ortaya c¢ikarilan infografikler; renkli, ilgi ¢ekici ve
sade olmalariyla toplumun her kesimine hitap etmekte ve her yastan, her egitim seviyesinden
vatandaslar tarafindan anlasilabilmektedir. Siiphesiz bu durum vatandaglarin bilgi alma hakkina
hizmet etmenin yami sira, kurum ve kuruluslarin isleyis, karar ve politikalarinin yine vatandas
tarafindan sorgulanabilmesi, denetlenebilmesi ve takip edilebilmesi adina demokratik bir isleve de

sahiptirler.

Parayi en az egitim ve sagliga harciyoruz

Bati Marmara istanbul Bolgesi Bat Karadeniz
Saglik Egitim Dogu Karadeniz

Egiti
Egitim
%1.2 %2.4 = :
By Kuzeydogu Anadolu Bolgesi
Salik
Dogu Marmara P :
Loe1.9) s |t
Egitim e
%1.3
Salik
Ege Bolgesi
Egim Giineydogu Anadolu Balgesi
@ Akdeniz Ll

:
Business ®  kaynak 10k

Sekil 13. Ekonomi Infografik Ornegi (Habertiirk Business)

Bir diger taraftan veri gazeteciliginin giderek 6nem kazandigi giiniimiizde, gazetecilik
acisindan infografik kullanimi vazgegilmez 6neme sahip olmustur. Giiniimiiz medya ortamlarinin
infografiklere uygun yapisi, bu tiirde gorsel veri islemeye dayali teknolojik arag ve gereglerin sagladig
kolayliklar ve son olarak kullanicilarin dzetlenmis, kiirasyondan gegirilmis gorsel bilgi sunumuna olan

ilgisi infografikleri daha da 6nemli hale getirecektir.

Sonug¢
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Diinya bugiin artik bilgi miktarinin, iletisimin ve etkilesimin devasa boyutlara ulastig1 bir
karmasadan ibarettir. Dolayisiyla siradan vatandasin bu karmasanin ortasinda dogru, ilgi cekici ve
giincel bilgiye ulasmak icin bir gazete alip okumak ya da televizyonu yahut radyoyu agmaktan
fazlasin1 yapmasi gerekmektedir. Ne kadar caba sarf etse de bireylerin giindelik hayatin hizli akist
icerisinde buna vakit ayirmast pek de miimkiin olmamaktadir. Dolayisiyla gazetecilikte de hedef;
bliyiik, karmasik ya da dnemli bilgilerin vatandasa olabilecek en sade, anlasilir ve cezbedici sekilde
sunmak olarak gerceklesmektedir. Heniiz kisa bir siiredir haber merkezlerindeki yerini almis olan veri
gazeteciligi olgusu; bu hedefe ulasabilmek adina gorsel iletisim unsurlarindan sik sik destek
almaktadir. Gorselligin hafiza ve Ogrenme noktasindaki O6nemi diisiiniildiigiinde; tablo, harita,
infografik gibi gorsel tasarim {irlinlerinin gazetecilikte de yogun olarak kullanilmasi sasirtict

olmamaktadir.

Infografikler; bilgiyi smirli bir yerde, sanatsal bir iislupla, anlasilir bicimde sunan grafik
caligmalardir. Bilgiyi ve fikirleri 6zetleyen infografikler, geleneksel gazeteciligin baski donemi
uygulamalarinda goriilse de 6zellikle sosyal medya doneminde popiilerlik elde etmislerdir. Pek ¢ok
Amerikan basin kurulusunda son yillarda kendine ait bir organizasyon yapisi dahilinde hazirlanarak

kullanilmakta olan infografikler, artik Tiirkiye’de de profesyonel yapi1 igerisine alimustir.

Son yillarda ¢evrimici haber siteleri ve sosyal medya mecralarinin yani sira pek ¢ok gazetede
goriilen bagarili infografikler; basta haber ajanslart olmak {izere biitiin medya kuruluslan tarafindan
siklikla kullanilmaktadir. Yurt disi ve yurt i¢i orneklere bakildiginda; infografiklerin bir kurumsal
kimlik ¢ergevesinde hazirlandigi anlasilmaktadir. Her basin yayin organinin kendine has bir renk paleti
ve yazi karakteri seti olmakla birlikte; secilen ve/ya hazirlanan gorseller ile kullanilan metinlerde

yayn politikalarinin yansimalarini net bigimde gorebilmek miimkiin olmaktadir.

Sadelik ve dikkat ¢ekicilikleri ile infografikler giiniimiiz gazeteciliginin en 6nemli unsurlarindan biri
haline gelmistir. Bilgi yigiminin icerisinden anlamli bir hikéye ¢ikarmak ve bunu goérsellestirebilmek
biiyiik dikkat, uzmanlik ve bilgi gerektirmektedir. Ayrintilar1 yakalayabilmek ve bu sayede 6ne
¢ikabilmek ¢ok onemlidir. Veri gazeteciliginin hedefine ulagabilmesi i¢in gorsel, igerik ve bilgi
unsurlarinin saglanmig olmalidir. Ancak bu haliyle gazetecilik basarisi yakalanarak halkin dogru haber

alma ve bilgi edinme haklarina hizmet edilebilir.
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