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Oz

Birey-siyaset iligkisinde bireyin siyasal alanda olup bitenlerle ilgili karar alma siireclerini takip etmesi
ve bunlar: etkileme ¢abas1 merkeze alindiginda siyasal ilginin ve katilimin yani sira sosyal medyanin
rolii de on plana cikmaktadir. Kurumsal veya bireysel kullanima hizmet eden sosyal medya mecralar:
hemen herkese kendini ifade edebilecegi bir alan sunmaktadir. Boylelikle sosyal medya hesabina sahip
olmasimin ve icerik iiretmesinin son derece kolay olmasi, bireyin temelde siyasal alanda olup bitenlerle
ilgili diisiincelerini agiklayabilmesine imkin saglamistir. Bu calismada nicel arastirma yontemi ve
kesitsel tarama modeli kullamilarak bireyin siyasal ifade amacl sosyal medya kullamim diizeyi siyasal
ilgi ve katilim cercevesinde mercek altina alinmak istenmistir. Ayrica siyasal diigiinceleri paylasmak
amactyla bireylerin kullandi$r platformlar da ilgili degiskenler baglaminda incelenmeye calisilmigtur.
Sonug olarak siyasi konularda diisiinceleri paylasmak ya da fikir edinmek icin Whatsapp platformunun
daha ok kullamildig: belirlenirken siyasal katilim ve ilginin Twitter’da en yiiksek seviyede oldugu tespit
edilmistir. Siyasal ifade amacli sosyal medya kullanim diizeyi yiiksek olanlarda siyasal katilim ve ilginin
daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Ote yandan cinsiyet, yas ve egitim durumunun siyasal ifade amach
sosyal medya kullanim diizeyi ile anlamly bir iliskiye sahip olmadigr bulunmustur.

Anahtar Kelimeler:  Sosyal medya, siyasal ifade amacli sosyal medya kullamam diizeyi, siyasal ilgi,
siyasal katilim.
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Abstract

In the individual-politics relationship political interest, political participation and the role of social me-
dia stand out when the individual’s following of the decision-making processes related to what is hap-
pening in the political field and the effort to influence them are centered. Social media platforms that
serve corporate or individual use provide almost everyone with an opportunity to express themselves.
Therefore, the fact that it is fairly easy to have a social media account and produce content has enabled
the individual to explain his thoughts about what is basically happening in the political field. In this
study, using a cross sectional quantitative research method, it was aimed to examine the level of social
media usage for political expression within the framework of political interest and participation. In ad-
dition, the platforms used by individuals in order to share political thoughts were examined in the con-
text of the relevant variables. As a result, it was determined that WhatsApp was used more to share
thoughts or get ideas on political issues, while political participation and interest in Twitter were at the
highest level. It was observed that those who use social media for political expression had higher political
participation and interest. On the other hand, it was found that gender, age, and educational degree did
not have a significant relationship with the level of social media usage for political expression.

Keywords: Social Media, the usage level of social media for political expression, political interest, politi-
cal participation.
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Giris

Kitle iletisim araglarmmn toplum ve bireyler {izerinde giiclii etkileri bulun-
dugu kabul edilmektedir. Kitlesel olarak ideolojilerin tiretim formlarma uy-
gun bir bicimde aktarilmasmna olanak saglayan medya tiretimlerinde gorsel,
isitsel ve hareketli imgelerin bir arada kullanilmasi bu etkiyi giiclendirmekte
ve ideolojilerin acik yada ortiik bigimde hedef kitleye aktarilmasi noktasinda
belirleyici olmaktadir (Akmese ve Akmese, 2020, 5.196). Demokratik toplum-
larda bireylerin kendilerini dogrudan veya dolayl olarak ilgilendiren konu-
larla ilgilenmesi beklenir (Glenn, 1968, s.572). Bireylerin ilgi diizeyinin ytik-
sek olmasi ve siyasal siireclere katilmasi icin de sistemin kendi ihtiyaclarma
duyarl oldugu konusunda olumlu bir yargiya sahip olmasi ve hissetmesi ge-
reklidir (Yasar, 2020, s.70). Siyasal ilgi (ya da ilgisizlik) bireyin siyaset ku-
rumu, meclis, iktidar ve muhalefet gibi aktorler ile bu alanda gerceklesen fa-
aliyetlerle ne diizeyde ilgili olduguna dikkat ¢eker. Siyasal katilim ise bireyin
sistemle kurmus oldugu bu ilgiyle yakindan iliskilidir. Bu iligki cercevesinde
siyasal katilma, siyasal olaylar1 ve hiikiimet politikalarmi takip etme, siyasal
eylemde bulunma, siyasi konularda konusup tartisma, oy verme, oy vermeye
ikna etme, adayliga ve siyasal karar mekanizmalarmnda yer almaya kadar ge-
sitli bigcim ve boyutlarda kendini gosterebilmektedir (Canbaz, Eyidiker ve
Poyraz, 2019, 5.2539). Siyasal katihimin belirli diizeyde ilgi, 6nem, bilgi ve ey-
lemsellik gerektirdiginin altiu ¢izen Baykal (1970, s.31), katilm diizeylerini
simiflandirmada belirleyici olanin ise bireyin secimlere katilip katilmamasi,
diger bir ifadeyle kendine sunulan bir siyasal programa oy verip vermeme-
siyle ilgili oldugunu savunmaktadir. Katilima iliskin bir diger calismada
Milbrath ve Goel (1977), duygu diizeyinden, siyasal partilerde aktif gorev al-
maya kadar bir¢ok tutum ve davranis siyasal katilma dahil edilmektedir.
Siyasal ilgi ve siyasal katilim, birey siyaset iligkisinin agiklanmasinda sik¢a
irdelenen tutum ve davranigslara isaret eder. Demokrasilerde yiiksek bir ilgi
diizeyi, siyasal katilmm 6nciilii olarak kabul edilmektedir (Coleman ve Da-
vis, 1976, s.192; Oztekin, 2001, 5.232). Hgisizligin ise siyasal giiven eksikligi ve
siyasal kinizm (cynicism) ile birlikte siyasal hosnutsuzlugu meydana getir-
digi ve bireyin katilimimu olumsuz etkiledigi diisiiniiliir (Dimitrova ve Byst-
rom, 2013, 5.1570). Ote yandan, siyasal giivenin daha yiiksek oldugu senar-
yoda ise bireyin siyasal ilgi ve katilim diizeyi de daha ytiksek seyredebilmek-
tedir (Akgiin, 2001, s.6; Advan, 2016, 5.168; Hooghe ve Marien, 2013, 5.132).
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Siyasal ilgi ve siyasal katilimdan bahsedildiginde, bireyin siyasal alanda
olup bitenlerle ilgili karar alma siireclerini takip etmesinin ve bunlar etki-
leme gabasmin merkeze alindigini belirtmek gerekir. Bir siyasal eylemin or-
taya ¢ikabilmesi i¢inse temelde ti¢ kosulun s6z konusu olmas: gerektiginin
alt1 ¢izilmektedir (Kalaycioglu, 2013). Bunlardan ilki olay ve olgular1 deger-
lendirme ve yorumlama becerisi olarak (logical inference) ifade edilen biligsel
bilgi; ikincisi bireyin siyasal olaylari izleme konusundaki aliskanliklari ve si-
yasete olan ilgisi ile kendini siyasal kararlar tizerinde ne derece etkili gordii-
guiniin ifadesi olan siyasal etkinlik duygusundan olusan siyasal ve psikolojik
kaynaklar; son olarak ise bireyin sahip oldugu sosyal ag bir bagka deyisle ta-
nidig1 ve baglantida oldugu kisi sayis1 ve bu iligkilerin mahiyeti olarak ifade
edilmektedir; birey sahip oldugu bu iliskileri kullanarak ¢evresini hareketlen-
direbilecek, yalniz ve giigsliz olmadigini hissedecektir (Kalaycioglu, 2013,
5.149-151). Vatandaglar arasinda “siyasal etkinlik” duygusunun yiiksek dii-
zeyde olmasi, demokrasinin istikrari agismdan arzu edilen bir durum olarak
kabul edilirken, “modern demokratik toplumlarda vatandaslarin, hiikiime-
tin eylemlerini etkileyebilmek icin bir giicleri oldugunu hissetmeleri gerekli-
liginin” (Schulz, 2005, s.4.) alt1 gizilmektedir. Yapilan ¢calismalar, bireysel ola-
rak ya da bagkalartyla uyumlu bir sekilde siyasi degisim saglayabilecegini
diisiinen bireylerin politikada aktif olarak yer alma ihtimalinin daha yiiksek
oldugunu gostermektedir (Campbell vd., 1954, 5.194; Milbrath, 1965, 5.59).

Siyasete aktif katim sistemin mesrulugunu giiglendiren bir unsur ol-
makla birlikte toplumun kolektif bakis agismin siyasi siireclere yansimasi agi-
sindan da énemlidir. Bubaglamda, birey-siyaset iliskisini etkileyen ve her biri
basli bagina birer inceleme alani tegkil eden bir¢ok faktor bulunmaktadir. Bu
faktorlerin en 6nemli kabul edilenlerinden bir tanesi birey-siyaset iliskisinin
psikolojik boyutunda yer alan siyasal etkinlik duygusudur (Kalaycioglu,
1983). Bir¢ok akademisyen tarafindan kurumsal siyasete katimin 6nctillerin-
den biri olarak kabul edilen siyasal etkinlik (Campell vd., 1954; Milbrath,
1965; Verba ve Nie 1972), miizakereci demokrasi teorilerinde de 6nemli bir
etken olarak ele alinmis ve degerlendirilmistir.

Siyasal katilima iliskin 6nemli unsurlardan biri seffaf bir veri akisi ve bilgi
edinme imkanidir. Bireyin bir konuda yargi sahibi olmasi, tavir ve tutum ge-
listirmesi ve nihayetinde bir karara varip davranisa yonelmesinin yolu, o ko-
nuyla ilgili bilgi sahibi olmasindan ge¢mektedir. Bu baglamda bilgi edinme
hakki, demokrasilerde son derece 6nemlidir (Lilleker, 2013, s.12-13; Dahl,
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2017, s.47-48). Bilgilenen bireylerin meseleleri farkli agilardan tahlil ederek
kendi yargilarmi olusturmalari esastir. Konvansiyonel medya olarak da ifade
edilen TV, gazete ve radyo gibi geleneksel medya kanallar1 yakin bir zamana
kadar bu bilgilendirme iglevini énemli &lciide iistlenmistir. Ilk zamanlarda,
medyanin temel islevi olarak degerlendirilen toplumu bilgilendirme ve ha-
berdar etme gorevi, medyanin gerek sahiplik gerekse de ideolojik ve editor-
yal yaklasimi gibi nedenlerle elestirilmekteydi. Ancak, 90’ yillarla beraber
once internetin ortaya ¢ikmasi ve sonrasinda yeni medya teknolojilerinin al-
tinda filizlenen sosyal medya platformlarmin gelistirilmesi, s6z konusu bilgi
edinme ve haberdar olma siirecine yeni bir boyut katmistir (Neuman, 2018,
s.11).

Sosyal medya platformlar: ¢ift yonlii ve etkilesimli olmalar1 dolayisiyla
geleneksel mecralardan ayrilmaktadir. Kurumsal ve bireysel kullanima hiz-
met eden bu mecralar hemen herkese kendini ifade edebilecegi bir alan sun-
maktadir. Agin kendine 6zgii entegre yapisy, igeriklerin ¢ok hizli bir sekilde
farkli platformlarda yayilmasina olanak sunarken (Castells, 2016, s.1-2) sira-
dan insanlar birer mikro yaymciya doniisebilmektedir (Yavascal ve Ugur-
han, 2019, 5.650). Internetin sundugu altyapiyla dijital platformlara dogru ge-
¢is gOsteren siyasal yasam, sosyal medyayla adeta yeni bir boyut kazanmistr.
[lkin siyasal partiler ile aktorlerin basat oldugu ve tek yonlii iligkilerle viicut
bulan bu yapy, sosyal medyayla segmen potansiyeline sahip bireylerin de
dahil oldugu, edilgenlikten cikarak séylem ve eylemlerle miidahale yapabil-
digi daha etkilesimli bir ekosistem haline gelmistir (Arklan, 2016, s.649).

Siyasal iletisim ¢ahsmalar1 hem geleneksel hem de yeni medyann, siyasal
kampanyalarda siyasi partiler ve aktorler hakkinda bireylerin nasil bilgi edin-
digini belirledigi ve bu siirece katilimlarimi etkiledigi konusunda hemfikirdir
(Dimitrova ve Bystrom, 2013, 5.1570). Ancak, sosyal medyanin siyasal alanla
iliskisi oldukga yeni olmakla birlikte etkileyicidir (Nulty, Theocharis, Popa,
Parnet ve Beneit, 2016, 5.430). ilk olarak ABD baskanlik secimlerinde Barack
Obama’nin se¢im ¢alismalarinda aktif olarak kullanilmastyla bu alanda adin-
dan soz ettiren sosyal medya, sonraki donemde se¢im donemleri basta olmak
iizere siyasal aktorlerin iletisim ¢alismalarmda 6nemli bir arag haline gelmeyi
basarmis ve secmenle yakindan etkilesim kurmaya olanak tanimistir (Gero-
dimos ve Justinussen, 2015, 5.113). Her bir platformun sahip oldugu kullanici
sayilari, agmn entegre yapist sayesinde igeriklerin son derece hizl bir sekilde
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yayilmas, verilerin otomatik olarak kaydedilmesi dolayisiyla islenebilir ol-
masi gibi sebepler, sosyal medyayi siyasal iletisim agisindan son derece kul-
lanish kilmaktadir. Boylelikle siyasal partiler sosyal medyay1 da icine alan
kampanyalariyla goriiniirliiklerini artirabilmektedir. Yapilan ¢alismalar se-
¢im kampanyalarmda politik bir adaym sosyal medyada bulunurlugu ile si-
yasi partinin bir biitiin olarak se¢gmenler tarafindan goriiniirliigii arasinda bir
iliski oldugunu belirlemis (Lorenzo-Rodriguez ve Madariaga, 2015; Stier, Ble-
ier, Lietz ve Strohmaier, 2018) ve 6zellikle giiniimiiz demokrasilerinde sosyal
medyanin siyasal se¢im kampanyalarinda kullanilmasi temel bir 6zellik ha-
line gelmis durumdadir (Bright vd., 2020, 5.988). Zira bireyler politik haber-
lere ulasmak ve goriislerini paylagsmak i¢in artan bir sekilde sosyal medyay1
kullanmaya baslamistir (Gerodimos ve Justinussen, 2015, s.114).

Bununla birlikte, bir sosyal medya hesabina sahip olmanin ve igerik tiret-
menin son derece kolay ve maliyetinin uygulama bazmnda ¢ogu zaman ticret-
siz olabilecegi de goz oniinde tutulmalidir. Nitekim Tiirkiye’de yapilan 31
Mart 2019 yerel segimlerinde partiler sosyal medya basta olmak iizere djjital
ortamlardan miimkiin olan en ideal sekilde yararlanmaya ¢alisirken pankart,
afis, brostir vb. geleneksel araglar ile parti araclarindan ¢alman miizikleri ol-
dukga kisitlamislardir. Boylece hem tasarruf edilmis hem de ¢evre ve giirtiltii
kirliliginin 6niine gecilmeye cahsilmistir (Avcy, 2019). Bu bakimdan sosyal
medya platformlar: politikacilara segmenlerle daha yakindan bir etkilesim
kurma imkanmin yani sira siyasal partilere nispeten maliyetli olmayan yara-
tict kampanya stratejilerini ise kosma firsatt sunmustur (Nulty vd., 2016,
5.460).

Sosyal medyanin birey siyaset iliskisinde oynadig1 diger 6nemli rol as-
Iinda birey agisindan olusturdugu degisikliktir. Bu sayede birey siyasal
alanda olup bitenlerle ilgili diistincelerini agiklayabilecegi bir kanala kavus-
mustur (Gerodimos ve Justinussen, 2015, s.116). Bireysel acidan sosyal med-
yanin siyasal ifade amach kullanimi olarak da agiklanan bu kullanim bigimi,
bireylerin siyasi konularda diisiince ve yaklasimlarmi agiklamalari ile siyasal
parti/aday ve liderleri ve/veya bunlarin meselelere yaklasimlarmi destekle-
mek veya elestirmek gibi cesitli amaglarla sosyal medya platformlarmi kul-
lanmalarmi temsil etmektedir. Yapilan ¢calismalar, siyasal ifade amach sosyal
medya kullaniminin bireyin siyasal ilgisi ve katilimi ile yakindan bir iligkiye
sahip oldugunu gostermistir (Boulianne, 2015; Yasar, 2020).
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Bu calismada, Tiirkiye ozelinde sosyal medya kullanicilarinin siyasal
ifade amagh sosyal medya kullanim diizeyleri gruplandirilarak mercek altina
alinmak istenmistir. Elde edilen gruplar ¢ercevesinde kullanicilarin en ¢ok/en
az hangi sosyal medya platformlarmi kullandiklari, kullanimlarma gore siya-
sal ilgileri ve katilimlar1 incelenmeye caligiimistir. Ote yandan, kullanicilarm
demografik ozellikleri agisndan siyasal ifade amach sosyal medya kullanim
diizeyleri irdelenerek kullanimlarmin bir oriintiisii ortaya ¢ikartilmak amag-
lanmistir. Zira yapilan onceki ¢alismalarda sosyal medya kullanici profille-
rine dair demografik veriler goz oniinde tutuldugunda sosyal medyann si-
yasal partiler ve aktorler tarafindan 6zellikle se¢im kampanyalarinda daha
basaril bir sekilde kullanilabilecegi degerlendirilmektedir (Loader, Vromen
ve Xenos, 2014; Kahne ve Middaugh, 2012; Dahlgren, 2007). Bu ¢alisma ara-
ciigiyla da Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicilarma yonelik bir se¢men kul-
lanim Oriintiisii sunularak a) sosyal medyay: siyasal ifade amagh kullanan
se¢menlerin Ozellikleri, b) segmenlerin hangi platformlar1 daha sik/daha az
kullandiklar1 ve c) siyasal ilgilerinin ve katilimlarmmn hangi platformlarda
diistik/yiiksek oldugunu tespit etmek amaglanmis ve bu degiskenler cerce-
vesinde bir kan1 olusturmak istenmistir. Yapilan ¢alismalar siyasi partiler ta-
rafindan internetin ve sosyal medyanin siyasal amach olarak kullanimi ve
secmene ulagmasi neticesinde bireylerin daha fazla siyasal katilima ve siyasal
ilgiye sahip olabilecegini gostermektedir (Vitak vd., 2011; Dimitrova ve Byst-
rom, 2013). Sosyal medya platformlarmin ise bu platformlarda yer alan sec-
menlere yonelik 6zelliklerinin bilinerek kullanilmasi da siyasal kampanya sii-
recinde dogru stratejilerle se¢menlere daha hizl bir sekilde ulasmay1 berabe-
rinde getirebilecektir.

Yontem

Bu ¢alismada nicel arastirma yontemi benimsenmis ve kesitsel tarama mode-
linden faydalanilmistir. Kesitsel tarama modeli, bir popiilasyonun ya da po-
piilasyondan alman 6rneklemin mevcut egilimlerini, tutumlarmi ve gortisle-
rini nicel bir sekilde, dogrudan tanimlama imkan1 vermektedir (Creswell,
2014, 5.13). Kesitsel tarama modeli kullanilarak yapilan bu arastirmada, Tiir-
kiye’deki sosyal medya kullanicilarmimn siyasal ifade amach sosyal medya
kullanimlar1 ve siyasi konularda duygu ve diisiinceleri paylasmak ve/veya
fikir edinmek i¢in kullandiklar1 sosyal medya platformlary, siyasal katilimlar:
ve siyasal ilgileri yakindan incelenmek istenmistir.
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Amag ve Onem

Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicilarinin siyasal ifade amagh sosyal medya
kullanimlarmin incelenmesi bu ¢alismanin esas amacidir. Giincel egilimleri
belirleyebilmek amaciyla kullanicilarin kullandiklari sosyal medya platform-
lar1 “We Are Social” ve “Hootsuite” tarafindan belirlenen! 2020 y1il itibariyle
Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan bes sosyal medya platformu (YouTube, Instag-
ram, Facebook, Twitter ve Whatsapp) kullanilarak degerlendirilmek isten-
mistir. Inceleme gerceklestirilirken bireylerin, siyasal ifade amach sosyal
medya kullanim diizeylerine gore smiflandirilmasi amaclanmis ve boylelikle
kullanim diizeyi agismdan hangi sosyal medya platformunun kullanilip kul-
lanilmadig1 belirlenmeye caligilmistir. Ote yandan, yine diizeyler agismdan
bireylerin siyasal ilgilerinin ve katihmlarmm anlamh bir sekilde farklilasip
farklilasmadigmin belirlenmesi amaglanmistir. Demografik 6zelliklerle de si-
yasal amagch sosyal medya kullanim diizeyleri arasinda nasil bir iliskinin ol-
duguna bakilmistir. Daha 6nceki calismalar genelde sosyal medyayi siyasal
ifade amach kullanim agisindan (Arklan, 2016; Nulty vd., 2016; Yasar, 2020),
Ozelde siyasal etkinlik, siyasal katihm ve siyasal ilgi baglaminda (Balc1 ve Sa-
ritas, 2014; Loader vd., 2014; Stier vd., 2018; Olkun, Yiiksek ve Aydemir, 2018;
Canbaz vd., 2019) dogrudan incelese de bu ¢alisma sosyal medyay1 siyasal
ifade amagh kullanim diizeyine gore gruplandirarak diger calismalardan
farklilasmaktadir. Boylelikle hem siyasal katilim ve siyasal ilgi degiskenlerine
odaklanmasihem de diizeyleri gerek demografik 6zellikler gerekse siyasi ko-
nularda duygu ve diisiinceleri paylasmak ve/veya fikir edinmek icin kullani-
lan sosyal medya platformlar agisindan incelemesi agismdan genis bir ger-
ceve sunmaktadir.

Bu arastirma Tiirkiye’de 2020 y1li itibariyle en ¢ok kullanilan bes sosyal
medya platformu tizerinden yapilmakta ve s6z konusu platformdaki giincel
egilimleri ortaya koyabilmesi acisindan dnem tagimaktadir. Bu baglamda ¢a-
lismada asagidaki arastirma sorularma cevaplar aranmaistir:

e Bireylerin siyasal ifade amagli sosyal medya kullanim diizeyleri nasil da-
gihim gostermektedir?

e Bireyler siyasal ifade amagch sosyal medya kullanim diizeyleri agisndan
nasil kiimelenmektedir?

1 https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2020-turkey-january-2020-v01 (15.08.2020)
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e Siyasal ifade amagh sosyal medya kullanim diizeyi ile demografik 6zel-
likler ve siyasi konularda duygu ve diisiinceleri paylasmak ve/veya fikir
edinmek icin kullanilan sosyal medya platformlar1 arasinda anlaml bir
iliski/bag var midir?

e Siyasal ifade amach sosyal medya kullanim diizeyi agisindan bireylerin
siyasal ilgisi ve katilim1 anlaml bir sekilde farklilasmakta midir?

e Siyasi konularda duygu ve diistinceleri paylasmak ve/veya fikir edinmek
icin kullanilan sosyal medya platformlar1 agisindan siyasal ilgi ve siyasal
katilim anlamh bir sekilde farklilasmakta midir?

Evren ve Orneklem

Bu ¢alisma Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicilarmin siyasal ifade amagh
sosyal medya kullanimlar1 ve bu baglamda kullandiklari sosyal medya plat-
formlariyla ilgili oldugundan dolay, aragtirma evrenini 2020 itibariyle Tiir-
kiye’de en ¢ok kullanilan bes sosyal medya platformunu kullanan kullanici-
lar olusturmaktadir. Ancak, bu kullanicilarin tamamima ulagilamayacagmn-
dan otiirii 6rneklemeye gidilerek olasilikli olmayan 6rnekleme yontemlerin-
den amaca uygun 6rnekleme yapilmistir. Bu 6rnekleme yonteminde katihm-
cilar, arastirma amacma uygun, ulasilmasi kolay ve goniillii bireylerden se-
cilmektedir (Basaran, 2017, s.489). Yapilandirilan anket formu, etik kurul
onay1 alindiktan sonra sosyal medya kanallar1 araciligryla dolasima sokul-
mustur. Calismada, birer segmen olarak katilmcilarla ilgili daha tutarh so-
nuglara ulasabilmek amaciyla bir kontrol sorusu kullanilmis ve calismaya go-
niillii bir sekilde katilmay1 beyan edenlerin ilk 6nce dogum tarihlerini y1l ola-
rak yazmalari istenmistir. Dogum tarihini y1l olarak girenler ankete devam
edebilmistir. Boylelikle 2002 y1l1 ve 6ncesinde doganlarmn (2020 yili itibariyle
18 yasinda ve iistii yaslarda olanlar) yanitlar1 incelemeye alinmustir. Top-
lamda 530 katilmcidan veri toplanmistir.

Veri Toplama Yontemi ve Aract

Arastirma verileri, anket teknigi ile elde edilmis olup anket formu Google
Forms tizerinden dagitima sokulmustur. Tiirkiye’de 2020 y1li itibariyle en ¢ok
kullanilan sosyal medya platformlar1 “We Are Social” ve “Hootsuite” tara-
findan yapilmis arastirma incelendikten sonra belirlenmis olup YouTube,
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Instagram, Facebook, Twitter ve Whatsapp olarak anket formuna yerlestiril-
mistir. Katillmailarm bu platformlari siyasi konularda duygu ve diisiincele-
rini paylasmak ve/veya fikir edinmek i¢in kullanip kullanmadiklarmi belirt-
meleri istenmistir (1 — Evet; 2 — Hayr). Ote yandan, ilgili arastirmada bu plat-
formlar dismnda Facebook Messenger, Pinterest, LinkedIn gibi platformlar yer
alsa da s6z konusu bes platform %60’dan fazla kullanim oranina sahip oldu-
gundan otiirii tercih edilmistir.

Siyasal ifade amagh sosyal medya kullanim diizeyini ve siyasal ilgiyi 6l-
ctimleyebilmek amaciyla daha 6nceki bir calismada kullanilan 6l¢iim aragla-
rindan yararlanilmistir (Yasar, 2020). Gegerligi ve giivenirligi ilgili arastirmaci
tarafindan saglanan siyasal ifade amach sosyal medya kullanim oSlgegi, 7
maddeden olusmakta ve 5'li derecelendirme secenegi seklindedir (1 — Higbir
Zaman; 5 — Her Zaman). Siyasal ilgi 0lcegi ise 3 maddeden olusmakta ve 51i
derecelendirme segenegine sahiptir (1 — Hig Ilgilenmem; 5 — Her Zaman Ilgi-
lenirim). Siyasal katilim1 dl¢timleyebilmek i¢in Topbas (2010) ile Balc1 ve Sa-
ritas (2015)'m calismalarinda kullandiklar1 6l¢iim araglarindan faydalanil-
migtir. Bu ¢alismalardan derlenerek kullanilan 6lgek 8 maddeden olugsmakta
ve 5'li derecelendirme secenegi bicimindedir (1 — Hicbir Zaman; 5 — Her Za-
man).

Son haline getirilen anket formu, bir pilot calisma yapilarak yaslar1 22 ile
57 arasinda degisen 50 kisi tizerinde test edilmistir. Boylelikle hem 6l¢eklerin
giivenirliginin hem de 6lgek maddelerinin anlagilirhgmm kontrolii saglan-
mustir. Yapilan Cronbach’s a giivenirlik analizi neticesinde a) siyasal ifade
amagli sosyal medya kullanimi 0,85, b) siyasal ilgi 0,83 ve c) siyasal katilim
0,89 olarak giivenirlik katsayilar1 elde edilmistir. Ote yandan, maddelerin an-
lagilirhigini kontrol edebilmek i¢cin madde-toplam korelasyon degerleri ince-
lenmis ve her 6lgek 6zelinde 6lgek maddeleri ile bir biitiin olarak dlgek ara-
sinda en az 0,4 ve tizerinde korelasyon degerinin olmasi kriteri aranmistir
(Hair, Black, Babin ve Anderson, 2014). Sonug olarak, biitiin maddelerin ait
olduklar1 dlgeklerle 0,4'{in {izerinde madde-toplam korelasyonuna sahip ol-
duklar tespit edilmistir. Elde edilen bu bulgular neticesinde hem 6lgeklerin
giivenilir hem de maddelerin anlasilir oldugu sonucuna varilmustir (Kalaycy,
2017; Hair vd., 2014). Daha sonra esas ¢ahisma uygulanmastir.
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Veri Analizi ve Kullamlan Testler

Verilerin temizlenmesinde ve derlenmesinde Microsoft Excel programmdan
faydalanilirken verilerin analizinde IBM SPSS 25 programimdan yararlanil-
mustir. Kullanilan 6lgeklere yonelik gegerlik ve giivenirlik analizleri, agimla-
yic1 faktor analizi ve Cronbach’s Alpha katsayismimn kontrolii ile saglanmaistir.
Diger taraftan, arastirma sorularmin yanitlayabilmek igin frekans analizi, k-
ortalamalar kiimeleme analizi, ki-kare bagimsizlik testi, tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) ve bagimsiz drneklemler t-test istatistikleri kullanilmistir.

Bulgular

Aragtirma kapsaminda 530 kisiden veri elde edilmistir. Veriye yapilan 6n
kontrolde 10 yanitin uygunsuz bir sekilde dolduruldugu gortildiigii icin veri
setinden ¢ikartilmasma karar verilmis ve kullanilan dlgeklere yonelik tek de-
giskenli ve ¢ok degiskenli normallik kontrolleri yapilmistir. Tek degiskenli
normallik i¢in her bir 6lgege iliskin maddelerin egiklik ve basiklik degerlerine
bakilmis ve 2,2 esik degerinin dismna ¢ikan bir degerin olmadig1 goriilmiistiir
(Sposito, Hand ve Skarpness, 1983, s. 271). Ek kanit toplama amaciyla ilgili
Olcek maddelerinin ortalamalar1 ve %5 kirpilmis ortalamalar1 incelenmis ve
bu ortalamalar arasindaki farkin (<0,1) yiiksek olmadig1 goriilmiistiir (Pal-
lant, 2011). Ote yandan, ¢ok degiskenli normallik icin lgeklere yonelik Ma-
halanobis uzaklig1 degerlendirilmis ve 0,001 anlamhlikta belirlenen uzakhg:
asan toplamda 27 gozlem, veri setinden ¢ikartilmistir (Arifin, 2015). Kalan 493
gozlem ile veri setinin hem tek degiskenli normalligi hem de ¢ok degiskenli
normalligi sagladig1 sonucuna ulasimigtr.

Katilimcilara Yonelik Bulgular

Calisma katilimcilarmin %44,4'ii kadin (n =219) ve %55,6's1 erkektir (n =274).
Katihmcilarin yaslar1 22 ve 60 arasinda degismekte ve yas ortalamalar: 30,33
(SS = 8,40)’tiir. Yas gruplarina bakildiginda, %54,6's1 22-29 yas (n = 269),
%30,6s1 30-39 yas (n = 151), %11,4'1 40-49 yas (n = 56) ve %3,4'11 50 yas ve
ustiinden (n = 17) olusmaktadir. Egitim durumu dagilimlarina bakildigmda
ise %7,7’sinin ilkokul veya ortaokul mezunu (n = 38), %16,4tinlin lise me-
zunu (n = 81), %53,8'i lisans mezunu (n = 265) ve %22,1'i (n = 109) lisanstistii
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mezunu oldugu goriilmektedir. Katilimcilarmn siyasi konularda duygu ve dii-
stincelerini paylasmak ve/veya fikir edinmek i¢in kullandiklar1 sosyal medya
platformlar1 Tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1. Siyasi konularda duygu ve diisiinceleri paylasmak velveya fikir edinmek icin kul-
lamlan sosyal medya platformlar

Sosyal Medya Siyasal ifade amagh Toplam
Platformlarn Kullanirim Kullanmam
n % n % n %
YouTube 268 56,4 225 45,6 493 100,0
Facebook 228 46,2 265 53,8 493 100,0
Instagram 262 53,1 231 46,9 493 100,0
Twitter 222 45,0 271 55,0 493 100,0
Whatsapp 322 65,3 171 34,7 493 100,0

Tablo 1’deki bulgulara gore, katilmcilar siyasi konularda duygu ve dii-
stinceleri paylasmak ve/veya fikir edinmek i¢in en ok Whatsapp platfor-
munu kullanirlarken (%65,3) en az Twitter platformunu kullanmaktadir
(7645,0).

Calismada Kullamlan Olgeklere Yonelik Bulgular

Calismada kullanilan siyasal ifade amagh sosyal medya kullanimi (a), siyasal
katilm (b) ve siyasal ilgi (c) dl¢eklerinin bu arastirma 6rnekleminde faktorsel
olarak nasil dagihm gosterdiklerini gorebilmek amaciyla agimlayic faktor
analizi (AFA) gerceklestirilmistir (temel bilesenler analizi/varimax). Yapilan
AFAlar neticesinde KMO ve Barlett Kiiresellik Testi sonuglarmin sirasiyla iyi
ve anlamh giktig gortilmiistiir (aicin KMO=0,89, p<0,001; b i¢cin KMO =0,85,
p<0,001; ¢ icin KMO = 0,70, p<0,001). S6z konusu {i¢ 6lcegin tek faktorlii yapi-
lara sahip olduklar1 belirlenmistir. Olgeklerin agiklanan varyanslari ile 6z de-
gerlerinin yeterli (a i¢in %56 ve 3,95; b i¢in %53 ve 4,23; c icin %82 ve 2,46) ve
Olceklere yonelik faktor yiiklerinin (a igin 0,60-0,86; b i¢in 0,62-0,81; ¢ igin 0,86-
0,94) literatiirce 6nerilen 0,50 sinir degerinin tizerinde oldugu tespit edilmistir
(Hair vd., 2014, 5.102).
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Tablo 2. Olgeklere yonelik yapilan AFA ve giivenirlik analizi sonuclar ile betimsel ista-
tistikler

.. ATV
x .. A

Olgek ve Madde x SS FY ©D) C
Siyasal ifade amagli sosyal medya kullanimi 211 0,88 -

ivasi icerikli pavl 1 Sriintil P
Siyasi icerikli paylasimlari goriintiiler, begenir ve/veya 234 118 086
yorum yaparim

iyasi konularla ilgili diisii tepkilerimi las1-
Siyasi konul al.‘ a .g i diisiince ve tepkilerimi paylas: 218 118 085
rim (aday/parti se¢im vb.)
Bagkalarmin iirettigi siyasi icerikleri (reklam, haber, 192 108 082
metin, ses, video, foto vb.) yeniden paylasirim ’ ’ ! %56 0.86
Toplumsal hareketler ve eylemleri sosyal medya iize- (3,95) !

. S 233 1,28 0,75
rinden destekler veya tepki gosteririm
Slya?l konul.arda kendim igerik iiretir ve paylasirrm 175 102 071
(metin, ses, video, foto vb.)
insanlari oy tercihleriyle ilgili ikna etmeye cahgirim 180 116 0,62
Slyafu parti ve adaylarin sosyal medya hesaplarini takip 249 142 0,60
ederim
Siyasal katilim 220 089 -
Bir parti ya da aday igin goniillii olarak calisirim 166 1,13 0,81
Bagkal. i ti ya da ad; leri igin ik

askalarini bir parti ya da adaya oy vermeleri i¢in ikna 188 125 0,79
etmeye calisirim
Ail kadasl: ki i larla siyasi konu-

i en.l/a.r. adaslarim/cevremdeki insanlarla siyasi konu: 308 130 076
larla ilgili konusurum %53 087
Siyasi konularda bagkalaryla tarhiginm 235 1,31 0,76 (4,23) ’
Siyasi parti ya da adaylarin mitinglerine katilirim 180 1,14 0,73
Hiikiimet veya yerel yoneticilerle, fikirlerimi sdylemek 185 114 0,68
veya ¢oziim oOnerileri sunmak i¢in iletisime gecerim ’ ! !
Sivil toplum kuruluslarinda gorev alirrm 1,95 1,23 0,65
Siyasi icerikli acikoturum ve programlar izlerim 309 1,35 0,62
Siyasal ilgi 317 1,21 -
Mubhalefeti lel 1, siyasi ek ik vb.

uhalefetin meselelere (sosyal, siyasi ekonomik vb.) 325 134 0,04

yaklasimlar: %82 0,89
Devlet ve Hiikiimet isleri (hiikiimetin, siyasi, sosyal, 329 136 092 (2,46) !
ekonomik;, askeri vb. politik yaklagimlari ve icraatlari) i ! !
Yasama/Meclis (TBMM) ¢alismalariyla 2,97 1,31 0,86

FY = Faktor Yiikii; ATV = Agiklanan Toplam Varyans; OD=0z deger; CA = Cronbach’s
Alpha.

Elde edilen bu sonugclara istinaden ilgili 6lgeklerin giivenilir olup olma-
diklar1 Cronbach’s Alpha giivenirlik katsayis1 kullanilarak kontrol edilmis (a
icin & = 0,86; b icin a = 0,87; ¢ i¢in & = 0,89) ve hepsinin giivenilir oldugu so-
nucuna ulagilmistir (Kalayci, 2017, 5.405). Elde edilen bu sonuglar Tablo 2'de
gosterilmistir. Ote yandan, dlgeklerin aritmetik ortalamalarma bakildiginda
en yiiksek aritmetik ortalamaya sahip Olgegin siyasal ilgi oldugu (x = 3,17; SS
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=1,21), bunu siyasal katilm (x = 2,20; SS = 0,89) ve siyasal ifade amach sosyal
medya kullanimi (X = 2,11; SS = 0,88) izledigi goriilmektedir. Buradan hare-
ketle katihmcilarmn siyasal ilgi diizeyinin ytiiksek oldugu soylenebilirken si-
yasal katilim ve siyasal ifade amach sosyal medya kullanimi diizeylerinin ge-
nel olarak diisiik oldugu ifade edilebilir. Bu bulgular Tablo 2’de gosterilmis-
tir.

Kiimeleme Analizine Iliskin Bulgular

Siyasal ifade amach sosyal medya kullanim1 a¢isindan katilimcilar: gruplan-
dirabilmek igin iki adimh bir kiimeleme analizine gidilmistir. [lk adimda, kul-
lanima yonelik kiimeleme uygulanmadan o6nce hiyerarsik bir kiimeleme
yontemi olan Ward teknigi araciligiyla katilimcilarin siyasal ifade amach sos-
yal medya kullanim ortalamalarmndan faydalanilarak kullanim Oriintiileri de-
gerlendirilmistir (Hair vd., 2014, 5.442). Incelenen y1gisim tablosu neticesinde
ti¢ gruptan olusan bir kiimenin kullanilabilecegi anlasilmistir.

Yaklagimm ikinci adimmda hiyerarsik olmayan bir kiimeleme yontemi
olan k-ortalamalar teknigi vasitasiyla birinci adimda uygun goriilen ti¢
gruplu kiimenin giivenirligi test edilmistir. Bu analiz sonucunda hem Ward
hem de k-ortalamalar teknigi icin elde edilen ortalamalarin birbirlerine yakn
diizeylerde oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla siyasal ifade amagli sosyal
medya kullanimi a) diisiik diizeyde kullananlar, b) orta diizeyde kullananlar
ve c) yiiksek diizeyde kullananlar olarak {i¢ gruptan olusan bir kiimeleme
yapimistir. Elde edilen kiimelere y6nelik betimsel bilgiler Tablo 3'te payla-
stlmugtir.

Tablo 3. Siyasal ifade amagh sosyal medya kullammmina yonelik yapilan kiimeleme ana-
lizi

Kiimeler
Diisiik Orta Yiiksek
Maddel
addeler (1=217;%44,0)  (1=186;%37,7)  (n=90;%]183)
% sS % sS % sS

Siyasi konularda kendim igerik iiretir ve
paylasirim (metin, ses, video, foto vb.)
Siyasi igerikli paylasimlar: goriintiiler, be-
genir ve/veya yorum yaparim

Bagkalarmin iirettigi siyasi icerikleri (rek-
lam, haber, metin, ses, video, foto vb.) yeni- 1,19 0,46 2,03 0,81 3,43 0,96
den paylagirim

1,14 0,44 1,88 0,87 2,97 1,14

1,41 0,62 2,65 0,73 3,94 0,87
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Siyasi konularla ilgili diisiince ve tepkile-
rimi paylasirim (aday/parti se¢im vb.)
Toplumsal hareketler ve eylemleri sosyal

1,32 0,58 2,38 0,83 3,83 0,89

medya iizerinden destekler veya tepki gos- 1,35 0,66 2,77 1,04 3,77 0,98
teririm
insanlar1 oy tercihleriyle ilgili ikna etmeye
1,28 0,67 1,78 0,98 3,12 1,37

calisirim
Siyasi parti 1 1 he-

iyasi par ‘./e aday. arin sosyal medya he 173 112 2,66 128 400 0,96
saplarim takip ederim
Aritmetik Ortalama 1,35 0,65 2,31 0,93 3,58 1,02

(1 - Higbir Zaman; 5 — Her Zaman).

Siyasal ifade amach sosyal medyay1 diisiik diizeyde kullananlarmn siyasi
parti ve adaylarin sosyal medya hesaplarini daha ¢ok takip ettigi gortiliirken
siyasi konularda igerik iiretip paylasmay1 neredeyse hi¢ yapmadiklar1 sdyle-
nebilir. Orta diizeyde kullananlarin toplumsal hareketler ve eylemleri sosyal
medya tizerinden desteklemeyi ve tepki gostermeyi daha ¢ok yaptiklari be-
lirtilebilirken daha az olarak insanlar1 oy tercihleriyle ilgili ikna etmeye galis-
tiklar1 ifade edilebilir. Yiiksek diizeyde kullananlarin ise neredeyse biitiin
maddeleri ¢cogunlukla yaptiklari sGylenebilirken 6zelde daha ¢ok siyasi parti
ve adaylarm sosyal medya hesaplarim takip ettikleri; siyasi konularda igerik
iiretip paylasmayn ise nispeten daha az yaptiklar: degerlendirilebilir.

Siyasal Ifade Amach Sosyal Medya Kullanmim Diizeyi Acisindan Demografik
Ozelliklerin Incelenmesi

Siyasal ifade amach sosyal medya kullanim diizeyi ile cinsiyet, egitim du-
rumu ve siyasi konularda duygu ve diistinceleri paylasmak ve/veya fikir
edinmek i¢in kullanilan sosyal medya platformlar1 arasinda anlaml bir ilis-
kinin/bagm olup olmadigi tespit edebilmek amaciyla ki-kare bagmmsizlik
testi uygulanmuistir. Elde edilen sonuglar Tablo 4'te gosterilmistir. Bu sonug-
lara gore kullanim diizeyi ile cinsiyet, yas ve egitim durumu arasinda anlamh
bir iliski tespit edilememistir (p>0,05). Bununla birlikte, siyasi konularda
duygu ve diisiinceleri paylasmak ve/veya fikir edinmek i¢in kullanilan sosyal
medya platformlarmdan YouTube (p>0,05) disinda Facebook (x? =24,70; df =
2; p<0,001), Instagram (x? = 11,07; df = 2; p<0,01), Twitter (x> = 44,87; df = 2;
p<0,001) ve Whatsapp (x? = 18,65; df = 2; p<0,001) platformlariyla anlamh bir
iliskisi/bag1 oldugu sonucuna ulagilmustir.
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Tespit edilen bu anlamli iligkiler/baglar, kullanim diizeyi diisiik olan kati-
Iimcilarin Facebook (%64,1), Instagram (%54,4) ve Twitter (%70,0) platform-
larmi1 ¢ogunlukla kullanmadiklarmni gosterirken Whatsapp platformunu
(%55,8) agirhikl olarak kullandiklarmi gostermektedir. Kullanim diizeyi orta
olan katilimcilar cogunlukla Instagram (%55,9) ve Whatsapp (%69,4) platfor-
munu kullanirken Twitter (%50,5) platformunu nispeten tercih etmektedir.
Bununla birlikte, bu katilimcilar Facebook platformunu ¢ogunlukla kullan-
mamaktadir (%51,6). Kullanim diizeyi yiiksek olan katilimcilar ise Facebook
(%66,7), Instagram (%65,6), Twitter (%70,0) ve Whatsapp (%80,0) platformla-
rni1 agirlikla kullanmaktadir. Ote yandan, cinsiyet, yas, egitim durumu ve
YouTube kullanimi agismdan anlamli bir iliski/bag tespit edilmemesi katilim-
clarm cinsiyet, yas, egitim durumu ve YouTube platformu fark etmeksizin
siyasal ifade amach sosyal medyay1 benzer seviyelerde kullandiklarini goste-
rir niteliktedir.

Tablo 4. Siyasal ifade amach sosyal medya kullanum diizeyi agisindan demografik 6zel-
liklerin incelenmesi

Demografik Degiskenler Kullanim Diizeyi )
— " x2 (df)
Degisken Grup Diisiik Orta Yiiksek
n % n % n %
Kadin 103 47,5 83 44,6 33 36,7
Cinsiyet Erkek 114 52,5 103 55,4 57 63,3 3,01 (2)
Toplam 217 1000 186 1000 90 100,0
22-29 yas 121 55,8 97 52,2 51 56,7
30-39 yas 66 30,4 61 32,8 24 26,7
Yas 40-49 yas 21 9,7 22 11,8 13 14,4 3,13 (6)
50 yas ve {istii 9 4,1 6 32 2 22
Toplam 217 1000 186 1000 90 100,0
flkokul/Ortaokul 16 74 17 9,1 5 56
Lise 29 13,4 34 18,3 18 20,0
Egitim Durumu Lisans 121 55,8 94 50,6 50 55,5 4,58 (6)
Lisanstistii 51 23,5 41 22,0 17 18,9
Toplam 217 1000 18 1000 90 100,0
Kullanirim 107 49,3 106 57,0 55 61,1
YouTube Kullanmam 110 50,7 80 43,0 35 38,9 4,40 (2)
Toplam 217 1000 186 1000 90 100,0
Kullanirim 78 35,9 90 484 90 66,7 24 70+
Facebook Kullanmam 139 64,1 96 51,6 30 33,3 '(2)
Toplam 217 1000 186 1000 90 100,0
Kullarurim 99 45,6 104 559 59 65,6
Instagram Kullanmam 118 54,4 82 44,1 31 344 11,07%* (2)
Toplam 217 1000 186 1000 90 100,0
Twitter Kullarurim 65 30,0 94 50,5 63 70,0

1188 ¢ OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi



Siyasal ifade Amacli Sosyal Medya Kullamim Diizeyinin Siyasal {lgi ve Katilim Uzerinde Rolii:
Sosyal Medya Platformlar1 Baglaminda Bir Saha Arastirmast

Kullanmam 152 70,0 92 49,5 27 30,0 44,87%**
Toplam 217 1000 186 1000 90 100,0 2)
Kullanirim 121 55,8 129 69,4 72 80,0 18,65+

Whatsapp Kullanmam 96 44,2 57 30,6 18 20,0 ’ @
Toplam 217 1000 18 1000 90 100,0

*#p<0,001; **p<0,01.

Siyasal Ifade Amagch Sosyal Medya Kullanim Diizeyi Acisindan Siyasal
Katilum ve Siyasal Tlginin Incelenmesi

Siyasal ifade amach sosyal medya kullanim diizeyi a¢ismdan siyasal katilim
ve siyasal ilginin anlaml bir sekilde farklilasip farklilasmadigin tespit ede-
bilmek amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmistir. Analiz
sonuclarinda Levene istatistigi, hem siyasal katihm (F = 15,325; p<0,001) hem
de siyasal ilgi (F = 10,045; p<0,001) agisindan kullanim diizeyi gruplarmin ho-
mojen dagilmadigim gosterdiginden dolay: analizin yorumlanmas: asama-
sinda Brown-Forsythe istatistigi kullanilmistir (Pallant, 2011, s.253). Elde edi-
len sonuglar Tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5. Siyasal ifade amagh sosyal medya kullanum diizeyi agisindan siyasal katilim ve
siyasal ilginin incelenmesi

Degisken Grup n x SS F P
Diisiik 217 1,67 0,54

Siyasal Kalm  Orta 186 2,27 0,67 171,196 <0,001
Yiiksek 90 3,34 0,86
Diigiik 217 2,78 1,26

Siyasal ilgi Orta 186 3,28 1,08 33,696 <0,001
Yiiksek 90 3,88 0,96

(1 -Hig 5-Her Zaman).

Tablo 5’te siyasal ifade amach sosyal medya kullanim diizeyi agisindan
hem siyasal katihm (F = 171,196; p<0,001) hem de siyasal ilgi (F = 33,696;
p<0,001) anlaml bir sekilde farklilasmaktadir. Elde edilen bu farklihgmn hangi
diizey gruplari arasinda oldugunu belirleyebilmek i¢in Tamhane testi gercek-
lestirilmistir (Kalayci, 2017, s.15). Test sonuglarma gore siyasal katilimda kul-
lanim agisindan diisiik diizeye sahip katilimcilar ile orta diizeye (md =-0,59;
p<0,001) ve yiiksek diizeye sahip (md = -1,67; p<0,001) katihmcilar arasmnda
anlaml bir farklilik vardir. Orta diizeye sahip katihmcilar ile yiiksek diizeye
sahip katilmcilar arasmnda da anlamh bir farklilik vardir (md =-1,07; p<0,001).
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Siyasal ilgi baglaminda kullanim agisindan diistik diizeye sahip katilimci-
lar ile orta diizeye (md = -0,49; p<0,001) ve ytiksek diizeye sahip (md =-1,09;
p<0,001) katihmcilar arasinda anlamli bir farklilik s6z konusudur. Ayrica, orta
diizeye sahip katilmcilar ile yiiksek diizeye sahip katilimcilar arasmda da
anlaml bir farklilik oldugu goriilmektedir (md = -0,60; p<0,001). Elde edilen
sonuglar, siyasal ifade amagh sosyal medya kullanim diizeyi ytiiksek olan ka-
tilmcilarin siyasal katihm ve siyasal ilgiye daha yiiksek seviyelerde sahip ol-
dugunu gostermektedir.

Kullanim diizeyi orta olan katilimcilarin siyasal katihm gostermesi nispe-
ten daha diisiik kalhrken, siyasal ilgilerinin kullanim diizeyi diisiik olanlara
gore daha fazla oldugu goriilmektedir. Ote yandan, kullanim diizeyi diisiik
olan katilimcilarda hem siyasal katilimm hem de siyasal ilginin, kullanim dii-
zeyi orta ve yiiksek olanlara gore daha alt seviyelerde kaldig: dikkat cekmek-
tedir (Sekil 1).

4.00 — Siyasal Katihm
’ — Siyasal ligi
3.50
©
g 3.00
=
[}
=
© 250
2.00
is ,/'/
[Te7]
1.50
Disglk Orta Yiksek

Siyasal ifade Amacgh Sosyal Medya Kullanim Dizeyi

Sekil 1. Kullamim diizeyi agisindan siyasal katilim ve siyasal ilginin incelenmesi
Platformlar Acisindan Siyasal Katilim ve Siyasal Ilginin Incelenmesi

Siyasi konularda duygu ve diistinceleri paylasmak ve/veya fikir edinmek igin
kullanilan sosyal medya platformlar agisindan siyasal katilim ve siyasal ilgi-
nin anlamh bir sekilde farklilasip farklilasmadigmi belirleyebilmek amaciyla
bagimsiz 6rneklemler t-test yapilmistir. Analiz sonuglar Tablo 6’da paylasil-
mugstir.
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Tablo 6. Platformlar agisindan siyasal katilun ve siyasal ilgi degiskenlerinin incelenmesi

Platform Yap1 Grup n X SS t df P
Siyasal Kullanirim 268 2,26 0,90 161 91 011
Katihm Kullanmam 225 2,13 0,87
YouTube -
Siyasal Kullanirim 268 3,26 1,21 176 01 0,08
Tlgi Kullanmam 225 3,06 1,21 ’ ’
Siyasal Kullanirim 228 2,43 1,00 542 4127 0,001
Katihm Kullanmam 265 2,00 0,74
Facebook Si 1 Kull 228 3,44 1,19
iyasa anirim , ,
. 4, 491 <0,001
llgi Kullanmam 265 2,94 1,18 /66 ? 0,00
Siyasal Kullanirim 262 2,23 0,95
0,89 491 0,40
Instag- Katihm Kullanmam 231 2,16 0,82
ram 'Sly.asal Kullanirim 262 3,18 1,23 029 491 077
llgi Kullanmam 231 3,15 1,19
Siyasal Kullanirim 222 2,46 0,95
2 42 1
. Katihm Kullanmam 271 1,99 0,78 59 69 <000
Twitter Si 1 Kull 222 3,48 1,14
iyasa anirim , ,
. 24 491 <0,001
llgi Kullanmam 271 2,92 1,21 5 ? 0,00
Siyasal Kullanirim 322 2,30 092
7! 4,2 <0,001
What- Kathm  Kullanmam 171 2,01 0,79 573 394, 0,00
sapp Siyasal Kullamirim 322 3,25 1,18
. 2,1 491 *
Ilgi Kullanmam 171 3,01 1,25 13 ? 0,03
*p<0,05.

Tablo 6'da goriilecegi tizere Facebook agisimndan siyasal katihm (¢t =5,42; df
=412,7; p<0,001), siyasal ilgi (t = 4,66; df = 491; p<0,001); Twitter agisindan si-
yasal katihm (t=5,92; df =426,9; p<0,001), siyasal ilgi (t = 5,24; df =491; p<0,001)
ve Whatsapp agisindan siyasal katilim (t = 3,73; df = 394,2; p<0,001) ve siyasal
ilgi (t =2,13; df =491; p<0,05) anlam bir sekilde farklilagsmaktadir (Sekil 2).

YouTube ve Instagram acisindan ise siyasal katilm ve siyasal ilgi anlamh
bir sekilde farklilasmamaktadir (p>0,05). Bu bulgular, siyasi konularda duygu
ve diisiinceleri paylasmak ve/veya fikir edinmek i¢in kullanilan Facebook,
Twitter ve Whatsapp platformlarinda daha ytiksek siyasal katilim ve siyasal
ilgi seviyelerinin oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, YouTube ve
Instagram platformlarmnda kullanim durumu fark etmeksizin benzer seviye-
lerde siyasal katilim ve siyasal ilginin oldugu dikkat cekmektedir.
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Sekil 2. Platformlar agisindan siyasal katilim ve siyasal ilgi degiskenlerinin incelenmesi
Tartigsma ve Sonug

Bu calismada Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicilarin siyasal katilimlar:
ve siyasal ilgileri, siyasal ifade amagh sosyal medya kullanimlar1 agisindan
incelenmek istenmistir. S6z konusu inceleme Tiirkiye’de 2020 itibariyle en
fazla kullanilan bes sosyal medya platformu 6zelinde gerceklestirilmistir. Si-
yasal ifade amagcli sosyal medya kullanimi, kullanim diizeyine gore gruplan-
dirlarak ilgili gruplarin demografik 6zellikler ile iliskisine bakilmistir. Boyle-
likle her bir diizeyin nasil bir 6riintii sergiledigi ortaya ¢ikarilmaya ¢alisiimis-
tir. Ayrica kullanicilarin siyasi konularda duygu ve diistinceleri paylasmak
ve/veya fikir edinmek i¢in kullandiklar1 sosyal medya platformlar: agisndan
siyasal ilgi ve siyasal katilim da mercek altna almarak platformlar 6zelinde
ilgili degiskenlerin nasil bir farklilik gosterdigi irdelenmistir.

Genel itibariyle ¢alisma bulgular1 hem bireylerin hem de kurumsal yapi-
larmn farkl bicimlerde istifade ettigi sosyal medya platformlarmimn diger alan-
larda oldugu gibi siyasal alanda da etki rolii goz ard1 edilemez kullanim alarn
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oldugunu gostermektedir. Ozellikle siyasi konularda diisiinceleri paylasmak
ya da fikir edinmek i¢in Whatsapp platformunun daha ¢ok kullanilmasy, ilgili
platformun siyasal ifade agisindan 6nemli bir alan olusturdugunu gosterir ni-
teliktedir. Whatsapp’mn sesli ve goriintiilii goriisme, konum gonderme/alma,
metin, aninda fotograf ve video paylasim gibi niteliklere sahip olmas, birey-
lerin daha zahmetsiz ve hizh bir sekilde duygu ve diisiincelerini ifade edebil-
melerini saglamaktadir (Unal, 2019, s. 34). Ote yandan, diger sosyal medya
platformlar1 benzer nitelikleri kullanicilarma sunabilse de bu daha zaman
alic1 ve zahmetli bir sekilde gergeklesebilmektedir. Whatsapp ise ilgili iletinin
kime/kimlere iletilecegini daha spesifik bir sekilde belirlemeye imkan sagla-
maktadir. Boylelikle kim/kimler tarafindan alnacagmm 6nceden bilinmesi
ve bu dogrultuda tasarlanmas, bireylerin diger konularda oldugu gibi siya-
sal konularda da diisiincelerini daha rahat ve 6zgiir bir sekilde aktarmalarma
olanak tanimaktadir (Yasar, 2020, s. 172-173).

Calismada siyasal ilgi diizeyinin genel anlamda yiiksek oldugu belirlenir-
ken siyasal katilim ve siyasal ifade amagh sosyal medya kullanimmin nispe-
ten diisiik oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya platformlarinda yalnizca
secim donemlerinde degil, olagan dénemlerde de gerceklesen siyasal gelis-
meler ve degisimler dogrultusunda bireylerin tutum ve kanaatlerinin degise-
bilecegi, bundan dolay1 da siyasal ilgilerinin yiiksek olabilecegi diisiiniilmek-
tedir. Bununla birlikte, se¢im doénemleri disinda siyaset ¢ok 6n planda olma-
digindan hem siyasal katilmin hem de siyasal ifade amagh sosyal medya kul-
lanimmin daha az oldugu degerlendirilebilir. Zira se¢cim dénemleri, mecliste
ve hiikiimette yasanan gelismeler basta olmak {izere siyaseti ilgilendiren ko-
nularda bireylerin giinliik hayattaki giindemini etkileyebildigi gibi sosyal
medyadaki giindemini de etkileyebilmektedir. Ozellikle bu zamanlarda bi-
reylerin siyasal katilimi ve siyasal ifade amagli sosyal medya kullanim1 daha
ytiiksek olabilecegi degerlendirilmektedir (Arklan, 2016, 5.623).

Siyasal ifade amagh sosyal medya kullanimi diisiik, orta ve yiiksek dii-
zeyde kullanim olarak ti¢ kiimeye boliinmiistiir. Kullanimi diisiik diizeyde
olanlar, siyasi parti ve adaylarin sosyal medya hesaplarmi daha ¢ok takip
ederken siyasi konularda igerik {iretmeyi ve paylasmay1 neredeyse hi¢ yap-
mamaktadir. Orta diizeyde kullananlar, toplumsal hareketler ve eylemleri
sosyal medya tizerinden desteklemeyi veya onlara tepki gostermeyi daha ¢ok
tercih ederken diger bireyleri oy tercihleriyle ilgili daha az ikna etmeye ¢alis-
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maktadur. Yiiksek diizeyde kullananlar ise cogunlukla siyasal parti ve aday-
larm sosyal medya hesaplarin: takip ederken diger iki grupla karsilastirildi-
gmnda ayni zamanda siyasi konularda igerigi nispeten tiretip paylasmaktadir.
Diizeylere gore farklilasabilen bu davranislarin bireyin siyasal sistemle kur-
mus oldugu ilgi ve katilimla yakindan alakali oldugu diistiniilmektedir. Bu
cercevede birey, siyasal olaylar1 izlemek, takip etmek ve bilgi edinmekten si-
yasal eylemlerde bulunmaya, ¢evresini ikna etmeye, hatta adayliga ve siyasal
karar mekanizmalarinda yer almaya kadar uzanan cesitli bicim ve boyut-
larda kendini gosterebilmektedir (Canbaz vd., 2019, s.2539). Ote yandan bi-
rey, siyasal igerikli paylasimlarda bulunmaktan bazi nedenlerden otiirii ge-
kince duyabilmektedir. Ozellikle yasal yaptirimlara maruz kalmak, siyasi go-
riis olarak ifsa olmak, asir1 siyasi biri olarak algilanmak, farkh goriisteki arka-
daslar1 kirmak, herkese esit mesafede olma istegi, siyasal konular1 paylas-
maya deger bulmama, sosyal cevreden dislanma korkusu ve aile yapisimna uy-
gun olmadig diistincesi gibi nedenler, sosyal medya platformlarinda siyasal
icerikli paylasimlar tiretmede ve paylasmada engelleyici rol oynayan etmen-
ler olarak ortaya ¢ikabilmektedir (Arklan, 2016, s.624).

Siyasal ifade amach sosyal medya kullanim diizeyleri agisndan demog-
rafik 6zelliklerin incelenmesi sonucunda cinsiyet, yas ve egitim durumunun
diizeyler ile anlamli bir iligkiye sahip olmadig: belirlenmistir. Bireyler cinsi-
yetleri, yaslar1 ve egitim durumlar: fark etmeksizin sosyal medyay: siyasal
ifade amagh benzer seviyelerde kullanmaktadir. Bir grubun digerinden daha
az ya da digerinden daha fazla bir kullanimi s6z konusu degildir. Bu bulgu
Olkun vd. (2018) tarafindan yapilan ¢alismanin bulgularmi genisletir nitelik-
tedir. Olkun vd. (2018, s. 997)'nin ¢alismalarinda siyasal karar alma stirecinde
internet ve sosyal medyanin 6nemli bir role sahip oldugunu tespit etmis ve
erkeklerin kadinlara gore siyasal kararlarda daha fazla sosyal medyaya énem
verdigini gostermistir. Bu calismada ise verilen 6nemin 6tesinde sosyal med-
yanin siyasal ifade amach kullaniminda cinsiyetin bir rolii olmadig1 belirlen-
mistir. Dolayisiyla bireylerin sosyal medyaya siyasal karar alma siirecinde at-
fettigi onem degisebilirken, siyasal ifade amagli kullanim s6z konusu oldu-
gunda bu durum degismemektedir. Ote yandan Facebook, Instagram, Twit-
ter ve Whatsapp platformlariyla kullanim diizeyleri arasinda anlamli bir
iliski tespit edilmistir. Bir diger deyisle, ilgili platformda sosyal medyanin si-
yasal ifade amach kullanim diizeyi farklilasmaktadir. Oyle ki Whatsapp, bii-
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tiin diizeyler agisindan daha ¢ok tercih edilen platform olarak 6n plana ¢ikar-
ken bunu diizey yiikseldikge sirasiyla Instagram, Facebook ve Twitter takip
etmektedir. YouTube ise her diizey i¢in genel kullanim alani bulan bir plat-
form olarak goriilebilir.

Siyasal katilim ve siyasal ilginin siyasal ifade amach sosyal medya kulla-
nmm diizeyi agisindan farklilastig1 belirlenmistir. Kullanim diizeyi ytiiksek
olan bireylerin siyasal katilim ve siyasal ilgi seviyelerinin de yiiksek oldugu
dikkat ¢ekerken, kullanim diizeyi orta olan bireylerin ilgi ve katilimi orta dii-
zeyde oldugu goriilmiistiir. Kullanim diizeyi diisiik olan katilimcilarda ben-
zer sekilde katilim ve ilgi agisindan diisiik seviyelerde yer almistir. Bu durum
siyasal katihm ve siyasal ilgi {izerinde siyasal ifade amach sosyal medya kul-
lanimimnm roliinii gosterir niteliktedir. Birey, siyasal ifade amagh sosyal
medya kullanim diizeyini artirdiginda siyasal katilim ve siyasal ilgi seviyesi
de yiikselebilmektedir. Ancak, siyasal katilm ve siyasal ilgiye yonelik bir¢ok
degisken soz konusu olabilmektedir ve sosyal medya kullanimini burada tek
¢Oziim olarak sunmak oldukca iddial1 goriilecektir. Bununla birlikte, sonug-
lar oldukga 6nemli ipuglar1 sunmakla beraber, sosyal medyanin bireysel ola-
rak siyasal ifade amagh kullanimini merkeze alarak yapilacak ¢calismalarin si-
yasal katilim ve siyasal ilgiyi farkl1 yonleriyle 6zellikle birey-siyaset iligkisini
aciklamada detayl ve 0zgiin veriler saglayacag: diistiniilmektedir (Yasar,
2020, s. 170).

Siyasi konularda duygu ve diisiinceleri paylasmak ve/veya fikir edinmek
icin kullanilan sosyal medya platformlar agisindan siyasal katilim ve siyasal
ilginin Facebook, Twitter ve Whatsapp platformlarinda farklilasmasi, bu
platformlarin siyasal iletisim agisindan 6nemini ortaya koymaktadir. Siyasal
katihmin ve siyasal ilginin en yiiksek seviyede Twitter'da goriilmesi, daha
onceki calismalari destekler niteliktedir (Toker, Erdem ve Ozsarlak, 2017; De-
mirhan, 2017). Twitter’da ¢ogu siyasi parti ve aktor hesabmin herkese agik
olmasmdan ve buradaki igeriklerin hesab1 olmayan kullanicilar tarafindan da
goriintiilenebilmesinden 6tiirii bu platform, herkes i¢in erisilebilir konumda-
dir. Ayrica, kullanimimnin hashtag 6zelligi sayesinde konulara odaklanmasi ve
retweet Ozelligiyle, siyasi igeriklerin yalnizca takipgiler agiyla smirl kalmasi-
nin 6niine gegmektedir (Demirhan, 2017, s. 264-265). Yapilan ¢calismalarda ye-
rel politikacilarin siyasal iletisim igin Facebook’u daha ¢ok kullandigy, ulusal
politikacilarm ise Twitter't daha ¢ok tercih ettigi tespit edilmistir (Larson ve
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Skogerbo, 2018). Ozellikle yerel segimlere iliskin kampanyalarda Twitter kul-
lanim1 halen ¢ok fazla tercih edilmemektedir (Toker vd., 2017). Bu durumda
Facebook'un, ozellikle yerel siyaset i¢in daha etkili olarak diisiiniiliirken,
Twitter'mn ulusal diizeyde siyaset adina daha etkili oldugu degerlendirilmis-
tir. Zira Facebook ve Twitter, siyasi parti ve aktorlerin segmenlere dogrudan
ulasmasin, destekgileri harekete gecirmesini ve kamu giindemini etkileme-
sini saglamaktadir (Stier vd., 2018, 5.50).

Politikacilarm genel olarak kendi programlarmi duyurmak, partilerinin
ya da liderlerinin sOylemini paylasmak, demecler vermek ve bazi zaman-
larda e-miting yapmak adma Twitter'1 daha ¢ok kullandiklar: da bilinmekte-
dir (Yetkin, 2019, s. 386). Diger taraftan, Facebook'un ozellikle geng bireyler
tarafindan secim dénemlerinde siyasal olaylar ve etkinlikler hakkinda bilgi
toplamak; iletisim kurmak, mesaj gondermek ve/veya almak i¢in yararlanilan
bir kitle iletisim araci olarak kullanildig bilinmektedir (Balci ve Saritas, 2015,
s. 531). Dolayisiyla bireylere yonelik siyasal katilhim ve siyasal ilgi diizeyinin
Facebook ve Twitter’da bireysel kullanim amaglarmndan 6tiirii farklilagabile-
cegi degerlendirilmektedir. Whatsapp ise yukarida da bahsedildigi iizere si-
yasal ifade agisindan énemli bir alan olusturmasi bakimmdan daha yakindan
incelemeye degerdir. Sonug olarak potansiyel se¢menin hali hazirda toplan-
dig1 sosyal medyanin, siyaset tiretiminin temel araglarmdan biri olarak her
gecen giin giderek daha fazla 6nem kazanacag soylenebilir (Bayraktutan vd.,
2014, s. 65).

Simirlibiklar ve fleri Arastirmalar

Bu calisma 2020 y1li itibariyle Tiirkiye’de en fazla kullanilan bes sosyal medya
platformunu kullanan 493 katilimcmin verisiyle gergeklestirilmistir. Sosyal
medya bes platformla sinirlandirilarak siyasal ifade amach kullanim, siyasal
katilim, siyasal ilgi ve bu amagla kullanilan sosyal medya platformlar: ince-
lenmistir. Bu platformlar disinda kalan sosyal medya mecralarmin da ilgili
degiskenler cercevesinde incelenmesi, calismanin bulgularmimn genisletilme-
sine olanak tantyacaktir. fleride yapilacak calismalarda siyasal ifade amagcli
sosyal medya kullanim diizeyi agisindan platformlara yonelik icerikler 6ze-
linde bir calisma yapilabilir. Boylelikle siyasal iletisim siirecinde hangi diize-
yin ne tiir icerikle daha ¢ok etkilesime girdigi tespit edilerek siyasal igerik-
katilm ve siyasal igerik-ilgi iliskisi incelenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

The Role of Social Media Usage Level for Political
Expression on Political Interest and Participation:
A Field Study in the Context of Social Media
Platforms

*

Ibrahim Halil Yasar

Dicle University, Faculty of Communication

In democratic societies, individuals are expected to deal with issues that di-
rectly or indirectly concern them. In order for individuals to have a high level
of interest and to participate in political processes, they should have a positive
judgment and feel that the system is sensitive to their own needs. Political
interest draws attention to the extent to which the individual is concerned
with actors such as the political establishment, parliament, government and
opposition, and the activities taking place in this field. Political participation
is closely related to this interest that the individual establishes with the sys-
tem. Within the framework of this relationship, political participation can ma-
nifest itself in various forms and dimensions, from following political events
and government policies, taking political action, talking and discussing poli-
tical issues, voting, persuading to vote, being a candidate and participating in
political decision-making mechanisms. Social media platforms differ from
traditional channels because they are two-sided and interactive. These chan-
nels, which serve corporate and individual use, offer almost everyone a space
to express themselves. While the unique integrated structure of the network
allows the content to be spread on different platforms very quickly, ordinary
people can turn into micro broadcasters.

Studies have determined that there is a relationship between the presence
of a political candidate on social media in election campaigns and the visibi-
lity of the political party as a whole by the voters, and the use of social media
in political election campaigns has become a fundamental feature, especially
in today's democracies. Because individuals increasingly started to use social
media to reach political news and share their views. Another important role
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social media plays in the relationship between individual and politics is actu-
ally the change it creates for the individual. In this way, the individual has a
channel where he can explain his thoughts about what is happening in the
political field. This form of use, which is also described as the use of social
media for political expression, represents individuals' expressing their opi-
nions and approaches on political issues and using social media platforms for
various purposes such as supporting or criticizing political parties / candida-
tes and leaders and / or their approach to issues. The reasons such as the num-
ber of users of each platform, the rapid spread of the content thanks to the
integrated structure of the network, the automatic recording of the data so
that it can be processed make social media extremely useful for political com-
munication. Thus, political parties can increase their visibility with their cam-
paigns including social media.

In this study, political participation and political interests of social media
users in Turkey, it was asked to examine in terms of social media use for po-
litical expression. The aforementioned review was carried out for the five
most used social media platforms as of 2020 in Turkey. The use of social me-
dia for political expression was grouped according to the level of use and the
relationship between the relevant groups and demographic characteristics
was examined. Thus, it was tried to reveal what kind of pattern each level
exhibits. In addition, in terms of social media platforms that users used to
share their feelings and thoughts and / or get ideas on political issues, political
interest and political participation were also examined, and how the relevant
variables differ in the specific platforms was examined. The study differs
from other studies by grouping social media according to the level of use for
political expression. Thus, it provides a broad framework in terms of both
focusing on the variables of political participation and political interest, and
examining the levels in terms of both demographic features and social media
platforms used to share feelings and thoughts and / or get ideas on political
issues.

In the study, the data of 493 people who were reached by using conveni-
ence sampling were analyzed. In general, the findings of the study show that
social media platforms, which both individuals and corporate structures be-
nefit from in different ways, are an area of use in the political field as well as
in other areas. The fact that the WhatsApp platform was used more to share
thoughts or gain ideas on political issues showed that the relevant platform
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constituted an important area in terms of political expression. In the study, it
was determined that the level of political interest was generally high, while
the use of social media for political participation and political expression was
relatively low. As a result of the examination of the demographic characteris-
tics in terms of the level of social media use for political expression, it was
determined that gender, age and education level did not have a significant
relationship with the levels. Individuals used social media at similar levels for
political expression, regardless of their gender, age and educational backgro-
und. The differentiation of political participation and political interest on Fa-
cebook, Twitter and Whatsapp platforms in terms of social media platforms
used to share feelings and thoughts and / or get ideas on political issues, in-
dicated the importance of these platforms in terms of political communica-
tion.

The fact that political participation and political interest were seen on
Twitter at the highest level supports previous studies. Twitter is accessible to
everyone, since most political parties and actor accounts on Twitter are public
and its content can be viewed by users who do not have an account. In addi-
tion, the use of hashtag feature allows it to focus on topics and retweet, pre-
venting political content from being limited to the followers only. As a result,
social media, where potential voters are already gathered, will gain more and
more importance every day as one of the basic tools of political area.
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