Tirk Tarim ve Doga Bilimleri Dergisi 8(3): 834-846, 2021
https://doi.org/10.30910/turkjans.817187

»x
TURK TURKISH
TARIM ve DOGA BiLiIMLERI JOURNAL of AGRICULTURAL
DERGISI TTDB and NATURAL SCIENCES

www.dergipark.gov.tr/turkjans

Arastirma Makalesi®
Hatay ili Dortyol ilgesinde Portakal Uretim ve Pazarlamasi

Hiseyin Fatih ATLI**, Ahmet SAHIN?

liskenderun Teknik Universitesi, iskenderun Meslek Yiiksekokulu, Muhasebe ve Vergi Bélimii, Hatay
2Kahramanmaras Siit¢ii imam Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Bélimii, Kahramanmaras
*Sorumlu Yazar: hfatih.atli@iste.edu.tr

Gelis Tarihi: 27.10.2020 Duizeltme Gelis Tarihi: 26.04.2021 Kabul Tarihi: 01.07.2021

Oz

Diinyada turunggiller Gretiminin yaklasik %50’sini portakal olusturmaktadir. Tirkiye diinya portakal
Uretiminde 7. sirada yer almakta ve portakal Gretiminin yaklasik %4’in(i karsilamaktadir. Tiketim artisina bagl
olarak ekonomik degeri de sirekli artan portakal dis pazarlarda daha cok portakal suyu olarak ragbet
gormektedir. Turkiye'nin portakal tretimi agirlikli olarak, Washington, Yafa ve diger portakal cesitlerinden
olusmaktadir. Portakal tiretiminin %83’lnlin yapildig Akdeniz Bolgesinde Uretim sirasiyla Antalya, Adana, Hatay
ve Mersin illerinde daha ¢ok yapilmaktadir. Tirkiye’de portakal Gretiminin %17’sinin yapildigi Hatay ilinde
Uretim Dortyol ve Erzin ilcelerinde yogunlasmaktadir. Bu calismada portakal Uretiminin Dortyol ilgesindeki
durumu ve pazarlanma ile ilgili sorunlara ¢6ziim 6nerilerinin ortaya konulmasi amaglanmistir. Dortyol ilgesinde
portakal Gretimi yapan 91 (reticiyle yapilan anketler sonucu elde edilen veriler galismanin ana materyalini
olusturmustur. Arastirma sonuglarina gore isletmelerde turunggil arazi varligi ortalama 47.31 da olarak
belirlenmistir. Portakal tiretiminde dekara diisen agac sayisi 20.94 adet/da ve ortalama agag verimi 160 kg/adet
olarak saptanmistir. Portakal Gretiminde aga¢ basina brut kar 52.13 TL/adet olarak saptanmistir. Arastirma
sonuglarina gore Uriin pazarlamada en dnemli risk faktoriiniin %17.31 ile fiyat belirsizligi oldugu ve Gretimde ise
en 6nemli Gretim risk faktorinin %10.67 ile Uretim teknolojisi oldugu belirlenmistir. Sonug olarak tiketimi
arttirici ve fiyat belirsizligini ortadan kaldiracak sekilde cesitlerin gelistirilmesi ve lretimin islenmesine yonelik
calismalar yapilmasina ihtiyag vardir.

Anahtar kelimeler: Portakal, iretim, tiiketim, pazarlama

Orange Production and Marketing in District Dortyol of Hatay Province

Abstract

Orange constitutes approximately 50% of citrus production in the world. Of the world orange
production in Turkey ranks 7th and orange production meets about 4%. Due to the increase in consumption,
orange, whose economic value is constantly increasing, is more in demand in foreign markets as orange juice.
Orange production in Turkey, mainly, consists of Washington, Jaffa and other varieties. In the Mediterranean
Region, where 83% of orange production is made, production is made more in Antalya, Adana, Hatay and
Mersin provinces, respectively. In the province of Hatay, where 17% of orange production is made, production
is concentrated in Dortyol and Erzin districts. In this study, it is aimed to present the situation of orange
production in Dortyol district and solution suggestions for marketing problems. The main material of the study
was the data obtained from the surveys conducted with 91 producers producing oranges in Dortyol district.
According to the results of the research, the average citrus land presence in the enterprises was determined as
47.31 da. The number of trees per decare in orange production has been determined as 20.94 per decare and
the average tree yield as 160kg / pc. Gross profit per tree in orange production has been determined as 52.13
TL / piece. According to the results of the research, it has been determined that the most important risk factor
in product marketing is the price uncertainty with 17.31% and the most important production risk factor in
production is the production technology with 10.67%. As a result, there is a need for studies to develop and
process varieties that will increase consumption and eliminate price uncertainty.
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Giris

Turunggillerin ana vatani Cin cografyasi,
Hindistan ve Asya’nin glineydogusudur.
Turunggiller gesitlerinin tarimi 6zellikle 19. yy. ‘da
hizli bir gelisme gostererek Gretim alanini sirekli
arttirarak  genisletmistir. Dunyada turuncgiller
cesitlerinin Uretimi 40° kuzey ve 40° gliney
enlemleri arasinda yogunlukla yapilmaktadir.
Turunggiller portakal, mandarin, limon, kamkat,
turung, aga¢ kavunu, altintop, sadok ve bergamot
tdrlerini icerir. Turuncgiller cesitlerinden portakalin
Uretimi her gecen yil strekli artmaktadir. Birlesmis
Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine
gore dinya portakal Uretiminde Brezilya %31.8
Uretimle birinci sirada, Cin %15.4 Uretimle ikinci
sirada, AB llkeleri %12.3 retimle Uglincl sirada
yer almakta, bu (lkeleri ABD ve Meksika
izlemektedir (FAO, 2019). Diinya portakal Gretim
alanlarinda Tirkiye kuzey Ust sinirinda yer alr.
Portakal 140’in Uzerinde (lkede yetistirilmekte ve
Tirkiye diinya Uretiminde 7. sirada yer almaktadir
(FAO, 2019). Turkiye'nin turuncgiller Gretimi
1936’ya kadar dayanmakta olup ilk ihracat 1950’de
yapilmistir (Karahocagil ve ark., 2003). Turkiye
merkezi Madrid’de bulunan turuncgiller
organizasyonu CLAM’a (Liason Committee For
Mediterranean Citrus) 1989 yilinda tye olmustur
(Hasdemir, 2007).

Portakalin Uretim alanlarinin Ege bolgesi ve
Akdeniz bolgesinin daha ¢ok kiyi seridinde yapildig
gorllmektedir. Portakal Uretiminin %83’U Akdeniz
bolgesinde, %17’si Ege bolgesinde
gerceklesmektedir. Tirkiye’de portakal dretimi
yapilan alanlarin %26’s1 Antalya, %24’G Adana,
%16’s1 Mersin ve %15’i Hatay ilinde bulunmaktadir
(Anonim, 2019). 2019 yil Tiirkiye istatistik Kurumu
(TUIK) verilerine gére 12.985.000 meyve veren
aga¢c ve 866.000 meyve vermeyen agac olmak
lizere toplam  13.851.000 portakal agaci
bulunmaktadir. 2019 vyili  portakal Uretimi
1.700.000 ton olarak gergeklesmistir (Anonim,
2019). Portakal Uretiminin %30’u Antalya, %22’si
Adana, %17’si Hatay’da gergeklesmistir. (Anonim,
2019). Hatay’da portakal bahgelerinin Akdeniz kiyi
seridinde yogunlastigl gorilmektedir. Hatay ilinde
iskenderun, Dértyol ve Erzin ilgeleri genelde
narenciye Ozelde ise portakal vyetistiriciligi ile
dzdeslesmistir. ilde Uretilen narenciye, basta Rusya
Federasyonu olmak Uzere cesitli Ulkelere ihrag
edilmektedir (Semerci, 2018). 2019 vyl TUIK
verilerine gore Hatay’da portakal Uretim alaninin
%18.59’u Dortyol’da bulunmakta olup portakal
Uretiminde ise %38.45’inin Dortyol ilgesinde
yapildigi goriilmektedir. Dortyol ilgesi yerli bir
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portakal c¢esidi olan  Dortyol yerlisi ile
taninmaktadir.  Yoreye 6zgl  Urlinlerin  ve
Ureticilerin ~ korunmasinin  bolgesel  kalkinma
acisindan  olumlu etkileri vardir (Arikan ve

Tascioglu, 2019). Uriinlerin korunmasi, cevresel
surdurilebilirlik, tarimsal Gretimin strdirilebilirligi
ve ayni zamanda gida glvenligi agisindan da iyi
tarim uygulamalari oldukca 6nemlidir. lyi tarim
uygulamalari teknik bilgi eksikligini gidermekte,
girdi maliyetlerini azaltmakta ve isletmelerin pazar
payini arttirmaktadir (Séyler ve Ath, 2018). Son
yillarda Tirkiye’de agag sayisindaki artisla birlikte
Uretim miktarindaki artisin yaninda verimde de
artis olmaktadir (Ertek ve ark., 2020). Portakalin
Uretim miktari ve donemleri c¢egsitlerine gore
farkhhk gosterir. Portakalin Gretimi Eylil ve Mayis
ayi arasinda yapilir. Uretim miktarindaki farkliliklar
ve talebe bagh olarak dretim donemlerinde
turuncggiller  fiyatlarinda yil  icerinde  blyiik
degisimler olmaktadir (Oztung, 1987). Lezzeti ve
meyve suyu icerigi nedeniyle tiketiciler satin alma
tercihlerinde portakala yonelmektedir (Bulbdl,
2011). Alternatif tiketim sekilleri gelistirilerek kisi
basi i¢ tiiketim arttirilabilir (Polat, 2010). i¢ talebi
asan Uretimin ihracati Ureticiyi ekonomik agidan
desteklemektedir. Destekleme politikalari ihracati
etkileyen en 6nemli faktordir (Mutlu, 2001). Ayrica

dis pazarlar igin Urlin kalitesi rekabetgiligi
artirmaktadir (Kiziltug ve ark., 2019). Uretimde dis
pazarlarin aradig nitelikte cesitlerin

gelistirilmesinin GrlGn kalitesi agisindan olumlu
etkisi vardir. Uretime daha c¢ok yogunlasan
Ureticiler organizasyon eksiklikleri nedeniyle
pazarlamaya gereken ©nemi verememektedir.
Ozellikle isletme organizasyonu igerisinde teknik
bilgi eksikligi ile fiyat énemli sorunlarin basinda
gelir (Demirtas, 2005).

Girdi maliyetlerinin strekli artmasi ve disiik
satis fiyati baskisi Ureticilerin tarimsal Gretimden
kacinmasina neden olabilmektedir. Ureticiler tarim
disinda is alanlarina ydnelmektedir (Oral, 2014).
isletmelerde organizasyon eksikliklerin yaninda
arazi buydklukleri de Uretimde verimi olumsuz
yénde etkilemektedir. Uretimde verimin yiksek
olmasi igin isletmelerde arazi buyuklikleri istenilen
diizeyde degildir (Akgiin, 2006). Uretici isletmelerin
ihracata yonelmelerinde paketleme tesislerinin
yayginlasmasinin  etkisi  vardir.  Turuncgiller
paketleme tesisleri istihdama oOnemli katkilar
saglamaktadir (Soyler, 2009). isleme sanayisinde
ortaya cikan gelismeler alternatif tiketimi ve
pazarlama olanaklarini arttirmaktadir (Aygoren,
2015). Alternatif uretim olanaklari Uretimin 4
mevsime ¢ikarilmasini ve Uretimin arttirilmasini
gerektirmektedir (Roose, 2015). Ureticiler arasinda
orgitlenmenin arttinlmasi, ic ve dis pazar
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firsatlarinin iyi analiz edilmesi pazarlamaya iliskin
sorunlarin ¢ézimiinde 6ne c¢ikmaktadir (Oral ve
Akpinar, 2017). Turkiye turuncgil pazarlamasinda
istenilen diizeyde degildir. Dis satimda ispanya 4
milyar$’lik gelir ile ilk sirada yer alirken, Turkiye’nin
narenciye ihracatindan elde etmis oldugu gelir 1

milyar$’in  altinda  kalmaktadir. Bu degerler
Tirkiye’nin  turunggil pazarlamasinda dinya
genelinde vyeterince s6z sahibi olamadigini

gostermektedir (Semerci ve Celik, 2016).

Portakali islemeye yonelik olarak paketleme
tesisleri, meyve isleme ve meyve suyu {retim
tesislerinin Ureticiyle dogrudan temasi Uretimin
strekliligi acisindan 6nemlidir. Uretici ile tarima
dayali sanayi isletmelerinin birlikte is yapmasi
sozlesmeli tarim ile gelistirilebilir. S6zlesmeli tarim;
Ureticinin yeterli ve dlzenli bir gelir elde
edebilmesini  saglamakla  birlikte,  Gretimin
surdirilebilirligi agisindan da 6nemlidir.

Bu ¢alismada arastirma alani olarak portakal
Uretiminin yogunlukla yapildigi Hatay ili Dortyol
ilcesi secilmistir. Calismada portakal Ureticileri ile
anket yontemi ile birincil veriler toplanmistir.

Veriler dreticilerin ~ portakal Uretimine ait
faaliyetlerini icermektedir. Calisma kapsaminda
portakal Gretimine ve pazarlamasina iligskin

sorunlar ortaya konmus olup ¢o6ziim onerileri de
gelistirilmistir. Portakal Uretimi ve pazarlamasinda
sosyo-ekonomik unsurlar belirlenmek suretiyle
analizi  yapilmstir. Portakal Uretimi  ve
pazarlamasina iliskin sorunlara yonelik ¢6zim
onerileri gelistirilmis ve dreticiler ile diger tim
paydaslara katki saglamasi amacglanmistir. Bu
amagla Uretimde vyetersizlikler ve eksiklikler ile
nasil ¢oziime kavusturuldugu tespit edilmeye
calisilmigtir. Ayrica pazarlamaya yonelik ekonomik,
sosyal, yasal ve teknik sorunlar tespit edilmeye
calisilmis ve pazarlama sorunlarin ¢ézimdine iliskin
oneriler ortaya konmustur. Arastirma sonuglarinin

Ureticiler ile diger tim paydaslara katkilar
saglayacagl duslinilmektedir. Ayrica portakal
Uretimi ve pazarlanmasinda karar vericilerin

olusturacaklari politikalarda ve uygulayacaklari
stratejilerde  amaca ulasmak icin  calisma
bulgularinin getirecegi katkilar acgisindan olumlu
faydalari olacagi diistiintilmektedir.

Materyal ve Metot

Arastirmanin  ana materyali Hatay ili
Dortyol ilgesinde portakal (Ureticileriyle yapilan
anketler sonucu elde edilmis verilerden
olugsmaktadir. Ana kitle tespitinde Giftgi Kayit
Sistemi (CKS) 2014 yili verilerinden faydalaniimis ve
%95 given araligl ve %10 hata payi ile 6rnek hacmi
91 olarak bulunmustur (Altunisik ve ark., 2002).
Orneklem evren temsil etme vyeterliligi olan,
evrenden secilen kime olarak tanimlanir.
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Calismalar 6rneklem (zerinden yapilarak evrene
genellenir (Karasar, 2005). Evrene iliskin arastirma
ve istatistik bakimindan 6rneklem 6nemlidir
(Kaptan, 1983). Ornek hacim tespit edilmesinde
asagidaki oransal ornek hacminin formiliinden
faydalaniimistir (Newbold, 1995; Miran, 2002).

__ Np@-p)
(N-Do; +p(-p)

2
o)

Px = Oran Varyansi, n: Ornek hacim, N: Ana
kitlenin birey sayisini, p: oran (p: 0.5 olarak
alinmistir).

Ornek hacim Dértyol ilcesinde birimlere oransal
olarak dagilim vyapilmistir. Tesadifi Ornekleme
yontemi ile oOrnek hacme segilen isletmeler
belirlenmistir. Hatay ili Dortyol ilgesindeki portakal
Ureticilerinin sosyo-ekonomik yapilari incelenmis
portakal Ureticilerinin  sosyal ve ekonomik
yapilarina iliskin veriler anket yontemi ile
toplanmistir. Hatay ili Dortyol ilgesindeki portakal
Ureticilerinden tesadifi ornekleme yontemi ile
toplam kitleyi temsil edecek sekilde 91 yetistirici ile
anket calismasi yapilmistir. Anket sorulari gesitli
literatir taramalarindan ve daha Once yapilmis
calismalardan yararlanilarak hazirlanmistir.

Portakal Ureticilerinin arazi varhg dikkate alinarak
frekans dagihmi ile gruplandinimistir. 1-40 (da)
arazi varligi kuguk isletmeler, 41 — 50 (da) arazi
varligi orta biyuklikte isletmeler ve 50 (da) Uzeri

Formilde;

arazi varhgi buyuk isletmeler  seklinde
siniflandirilarak analizi yapilmistir. isletmelerin
%34’G kuglk  isletmelerden,  %35’'i  orta

blylklikteki isletmelerden ve %31'i ise buyuk
isletmelerden olusmaktadir. isletmeler briit kar,
brit Uretim degeri ve degisken masraf
hesaplanmak suretiyle karsilastiriimistir.

Likert tipi sorularda ise “1: Kesinlikle etkisiz, 2:
Biraz etkili, 3: Orta derecede etkili 4: Biyik oOlctide
etkili, 5: Kesinlikle etkili” seklinde belirlenmis likert
tipi sorularin ortalamalarinin yorumlanmasinda ise
asagida verilen skaladan faydalanilmistir (Palaz ve
Boz, 2008).

“0-1.49 Kesinlikle etkisiz (KKE)

1.50 — 2.49 Az etkili (AE)

2.50 — 3.49 Orta etkili (ORE)

3.50 — 4.49 Oldukga etkili (OLE)

4.50 — 5.00 Kesinlikle etkili (KE)”

Portakal Ureticisi isletmelerde demografik yapilari,
yoneticilerinin durumu, yonetici 6zellikleri, is glci
varliginin kullanimi ve durumu, arazi varligi (da) ve
agac degeri (TL/adet) incelenmis olup portakal
Uretimin yapilmasinda etkisi olan unsurlar tespit
edilmeye calisilmistir. Portakal Uretiminde risk
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unsurlart  ve alinan tedbirler incelenmistir.
Ureticilerin portakal iiretimine iliskin beklentileriyle
Gretimin sardardlebilirligi sorgulanmistir.
Pazarlamada sosyal, yasal, teknik ve ekonomik
sorunlarin  ¢ozllmesine iliskin  isletmecilerin
Onerilerinin  degerlendirilmesi  sonucu  ¢6zim
Onerileri gelistirilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Portakal dreticisi isletmelerde demografik
yaplilari, yoneticilerinin durumu, yonetici 6zellikleri,
is gtich varliginin kullanimi ve durumu, arazi varlig
incelenmistir. isletmelerin ortalama birey sayis
2.81 olup %48.05 kadin ve %51.95 erkek
bireylerden olusmaktadir. Ureticilerin yaglarinin
ortalamasi ise 52.33’tlir. Tirkiye’de tarim

Cizelge 1. Portakal Uretim bilgileri

sektoériniin yapisi geregi daha c¢ok kicik aile
isletmelerinden olusmaktadir. Ureticilerin tarimsal
Uretim tecrtbeleri 10 —40 yil arasinda degismekte
ve 26.51 yil ortalama bulunmustur. Ureticilerin
portakal Uretim tecriibeleri ise 10 — 40 yil arasinda
degismekte ve 22.84 yil ortalama bulunmustur.

Portakal Ureticisi isletmelerde arazi varligi,
dekarda agag sayisi, agacg yasi, aga¢ basina meyve
verimi ve dekarda elde ettikleri meyve verimi
incelenmistir. 2019 yilimin TUIK verileri portakal
turlerinde aga¢ basina verimin; Washington
cesidinde 155 (kg/agac) ve digerlerinde ise 158
(kg/agagc) oldugunu gdstermektedir. Uretim
miktarlari ve verimdeki farkliliklar cografi ve iklim
ozelliklerinden kaynaklanmaktadir.

isletme Gruplari

Uretim Bilgileri 1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Agac Yasi (Y1) 19.62 18.81 19.54 19.29
Toplam agag sayisi (adet) 694 863 921 831
Dekara dlsen agag sayisi (adet/da) 20.53 21 21.26 20.94
Alan (da) 33.96 41.13 435 39.72
Verim (kg/da) 2.810 2.790 2.805 2.801
Verim (kg/agag) 167.17 157.14 156.5 160
Uretim miktari (kg) 95.611 114.856 121.935 111.301

isletmelerde degisken masraflar; budama, (Cizelge 2), (Gizelge 3). Tok (2008) yaptig

toprak isleme, sulama, glibreleme, ilaglama, hasat,
tasima masraflarindan olusmaktadir. Portakal
Uretiminde; dekara ortalama degisken masraf
921.47 TL/da olarak saptanmistir. Agac¢ basina
degisken masraf 44.54 TL/adet olarak saptanmistir

Cizelge 2. Portakal tiretiminde degisken masraflar (TL/da)

¢alismasinda turuncgiller isletmelerinde degisken
masraflar igerisinde %72.3 paya sahip olan
kullanilan materyallerin gibre, ilag, su, akaryakit
gibi unsurlardan olustugunu belirtmistir.

isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup 2.Grup 3.Grup
Budama 88.1 86.2 85.97 86.7
Sulama 49.81 48.81 49.64 49.39
Giibreleme 156.03 153.42 154.97 154.73
ilaclama 222.12 217.83 221.51 220.39
Hasat 317.48 323.72 321.06 321.18
Tasima 72.65 71 70 71.22
Toprak isleme 132.12 129.74 131.95 131.19
Toplam Degisken Masraf (TL/da) 873.25  920.71 967.1 921.47
Toplam Degisken Masraf TL/adet 44.23 43.84 45.6 44.54
Portakal Uretiminde degisken masraflarinin masraflari  gelmektedir. Degisken  masraflar

%31.04’inli en yiksek oranla hasat masraflari
olusturmaktadir. ikinci sirada %21.30 ile ilagclama
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icerisinde en az pay %4.77 ile sulama masraflari
olusturmaktadir (Cizelge 3).
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Cizelge 3. Portakal Uretiminde degisken masraflarin oransal dagilhimi (%)

isletme Gruplari

Degisken Masraflar Genel
1.Grup 2.Grup 3.Grup
Budama 8.48 8.36 8.31 8.38
Sulama 4.8 4,74 4.8 4.77
Glbreleme 15.03 14.88 14.97 14.95
ilaglama 21.39 21.13 21.4 21.3
Hasat 30.58 3141 31.02 31.04
Tasima 7 6.89 6.76 6.88
Toprak isleme 12.72 12.59 12.75 12.68
Toplam 100 100 100 100
Briit Kar (BK); Gayri Safi Uretim Degerinden Portakalda verimi arttiracak olanaklarin

(GSUD)degisken masraflarin gikariimasi  sonucu
elde edilmistir. Portakal liretiminde; dekara diisen
ortalama BK 1.077 TL/da olarak hesaplanmistir.
isletme biyikligi ile BK bir miktar artmaktadir.
Buyuk isletmelerde ortalama BK 1.126 TL/da ile en
yuksek, orta blyuklikteki isletmelerde 1.078TL/da
ve kugcuk Olcekli isletmelerde 1.022 TL/da ile en
disik duzeyde bulunmustur (Cizelge 4).

Portakal dretiminde isletmelerde elde
edilen toplam BK ortalama 42.721TL olarak
saptanmistir. isletmelerde ortalama agag basina BK
52TL/adet  olarak hesaplanmistir. isletme
bayukligt ile Brit Uretim degeri de (TL/da)
artmaktadir. Blyuk isletmelerde brit Gretim degeri
2.093 (TL/da) ile en yiiksek, orta buyuklikteki
isletmelerde  1.999TL/da ve kiicuk olgekli
isletmelerde 1.895TL/da ile en dusik dizeyde
bulunmustur. Degisken masraflar  isletme
buyukligi ile artmaktadir. Degisken masraflar
ortalamasi 922 (TL/da) bulunmustur (Cizelge 4).

Cizelge 4. Portakal tretiminde BK (TL/da)

gelistirilmesi ve alternatif kullanim alanlarinin
gelistirilmesi Gretimin strekliligi agisindan oldukga
onemlidir.  Portakal yetistiricilerinin  portakal
Uretmeyi tercih nedenlerinde; geleneksel olarak
uretim aliskanhginin ilk tercih olarak 6ne ciktigl,
ragbet gormesi ise sonraki 6nemli bir etken olarak
gorlulmustir. Getirinin yiksek olmasinin da dikkat
ceken bir tercih oldugu gorilmektedir (Cizelge 5).
Gruplar arasinda karsilastirma yapilmis ve istatistiki
olarak o6nemli fark gozlenememistir. Gorisilen
isletmelerde portakal Uretiminde eksiklikler ve
yetersizlikler sorgulanmistir. %89.01 depolama ve
%10.99 pazarlama konusu dikkat ¢ekmektedir.
Gorusilen isletmelerde eksiklikler ve
yetersizliklerin  nasil  ¢oziime  kavusturuldugu
sorgulanmistir. ilge  Tarm Mudirligt  teknik
elemanlarinin ilk tercih oldugu ve ilag bayileri ve
alici firmanin da 6nemli tercihler arasinda yer aldigi
gorilmektedir(Cizelgeb).

isletme Gruplar

Degisken Masraflar Genel
1.Grup 2.Grup 3.Grup

GSUD 1.895 1.999 2.093 1.998

Degisken Masraf 873 921 967 922

BK 1.022 1.078 1.126 1.077

isletmede Toplam BK (TL) 34.982 43.904 48.599 42.721

Agac Bagina BK 52 51 53 52
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Cizelge 5. Portakal yetistiriciliginin tercih edilmesinde etkili olan faktorler*

isletme Gruplari

Faktorler

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum
Geleneksel Gretim aliskanhgi 4.23 4.06 4.29 4.19 OLE
Bolgemizde ragbet gérmesi 3.88 4.06 421 4.06 OLE
Getirisinin ylksek olmasi 3.92 3.81 411 3.94 OLE
Ziraatinin kolay olmasi 3.88 3.81 3.96 3.88 OLE
Uriiniin depolanabilmesi 3.58 3.65 3.82 3.68 OLE
Pazarlamasinin kolay olmasi 3.69 3.61 3.61 3.64 OLE
Baska Uretim alternatifinin olmamasi 3.44 3.32 3.32 3.36 ORE
Topraga deger kazandirmasi 3.38 3.29 3.29 3.32 ORE
Uriin gesitlemesine giderek risk ve belirsizligi azaltma 3.19 3.39 3.32 3.3 ORE
Aile is glicini degerlendirme 2.62 2.39 2.37 2.45 AE
*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buiyuk 6lgude etkili 5:Kesinlikle etkili
Cizelge 6. Portakal lretiminde bilgiye ulagim*

isletme Gruplari

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum
Tarim il/ilge Midiirliigiindeki teknik elemanlar 4.23 4.34 4.21 4.26 OLE
ilag bayileri 3.65 3.75 3.71 3.7 OLE
Alici firmalar 3.65 3.69 3.71 3.68 OLE
Yazil kaynaklar (kitap, dergi, gazete, brosir vb.) 3.55 3.63 3.86 3.67 OLE
internet 3.55 3.66 3.82 3.67 OLE
Uretici birligi 3.68 3.66 3.61 3.65 OLE
Diger Ureticiler 3.48 3.38 3.43 3.43 ORE
* Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biytk 6lgiide etkili 5:Kesinlikle etkili
Sonug ve Oneriler edilmistir.  Portakal  Uretiminde  pazarlama

Portakal dretiminde Uretim agisindan en
onemli risk faktorlerinin; Gretim teknolojisi
(%10.67) ve doga kosullari (%10.05) oldugu tespit

Cizelge 7. Portakal Uretiminde risk kaynagi (%)*

noktasinda en 6nemli risk faktorleri; %17.31oran
ile fiyat belirsizligi ile %11.25 oran ile satis riski
olarak tespit edilmistir (Cizelge 7).

isletme Gruplari

Genel
Risk Kaynaklari 1.Grup 2.Grup 3.Grup
Fiyat 16.61 16.58 18.85 17.31
Satis Riski 11.12 11.6 11.01 11.25
Uretim Teknolojisi (gesit, glibre, ilag vb.) 10.13 10.57 11.35 10.67
Depolama (Uriin zayiati) 10.62 9.76 10.56 10.3
Doga (iklim, gevre vb.) 10.56 10.16 9.38 10.05
Nakliye (Pazara uzaklik) 9.89 8.56 9.88 9.43
Hastalik Zararli 8.89 8.8 9.58 9.08
Hava kirliligi 5.61 8.56 8.18 7.44
insan Kaynakl Risk 8.73 8.56 4.67 7.39
Finansman Riski (faiz orani, 6deme giicii vb) 7.85 6.85 6.54 7.09
Toplam 100 100 100 100

*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buiylk 6lglde etkili 5:Kesinlikle etkili
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Ureticilerin  portakal  iretimini tercih
etmesinde; Urlinlin pazarlanmasinin olanaklar ve
satisinin  garanti olmasi, Uretiminin teknikleri

girdi maliyetleri ve satis fiyatindaki dalgalanmalar,
hastaliklarin  ve zararlilarinda Urin verimini
azaltmasl, satisin zamani, ekonomide durumsal

konusunda bilgiye erisim kolaylig, tur ve dogal degisimler, Grun fiyatlari, verim farkliliklar,
kosullarin  6ne ¢iktig1 goérulmektedir. Portakal arazilerin fiyatlarindaki degisimler olarak
Uretimini olumsuz bir sekilde etkileyen unsurlar; belirlenmistir (Cizelge 8).
Cizelge 8. Portakal Uretimini etkileyen faktorler*
Etmenler 1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum
Girdi maliyetlerindeki degisiklikler 4.48 4.78 4.82 4.69 KE
Uriin fiyatlarindaki degisiklikler 435 4.47 4.75 4.52 KE
Uriinlin satig zamani 4.19 4.13 4.64 431 OLE
Hastalik ve zararhlarin verimi distirmesi 4.19 4.22 4.5 4.3 OLE
Ulkenin ekonomik durumundaki degisiklik 4.19 4.28 4.25 4.24 OLE
Uriinii Pazarlama Olanagi-Satis garantisi 4.19 4.19 4.32 4.23 OLE
Uriin Fiyati 4.32 4.13 4.21 4.22 OLE
Uriinlerin verimindeki degisiklikler 4.06 4.16 4.14 4.12 OLE
Arazi fiyatlarindaki degisiklikler 4.1 3.97 4.25 4.1 OLE
Uretim teknigi hakkinda bilgi sahibi olma 4.06 4.03 4.18 4.09 OLE
Cesit 4.06 3.78 4.18 4 OLE
Dogal Kosullar (arazi-iklim) 4.03 3.69 4.07 3.92 OLE
Firmalarin ve tliccarlarin dnerisi 3.77 3.75 3.96 3.82 OLE
isgticiniin sinirhilig 3.9 3.72 3.82 3.81 OLE
Ziraat Muh./Tek. 6nerisi 3.74 3.69 3.93 3.78 OLE
Hava kirliligi 3.68 3.63 3.82 3.7 OLE
Cevredeki giftcilerin yetistirdigi trlin 3.68 3.72 3.68 3.69 OLE
Kredi/borg alma kolayhgi 3.32 3.41 3.61 3.44 ORE
*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buyuk olgtide etkili 5:Kesinlikle etkili

Gorugllen isletmelerde  eksiklikler ve sunma  dikkat ¢eken  tercihler  arasinda
yetersizlikler ile birlikte olumsuzluklara karsi gorilmektedir. Kooperatiflesme, vadeli olarak satis

alinmasi gerekli olan tedbirler sorgulanmistir.
isletme disi yatirim yapilmasi tedbirinin ilk tercih
oldugu gorilmektedir. Pazar ile ilgili bilgi,
depolama yaparak Grlna istenilen zamanda pazara

yapma, bor¢ almayi kisitlama ve aliciyla ilgili bilgi
sahibi olma dikkat ceken unsurlar arasindadir
(Cizelge 9).

Cizelge 9. Uretimi etkileyen faktorlere karsi alinan dnlemler*

Faktorler 1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum
isletme disi yatirim yapmak 4.35 4.34 4.64 4.44 OLE
Uriiniin satilacagi pazar hakkinda bilgilenmek 4.29 4.16 4.68 4.36 OLE
Uriinleri depolayarak farkli zamanlarda drin satisi 374 391 439 4 OLE
yapmak
Diger ciftgilerle ortak hareket etme (kooperatiflesme) 3.94 3.97 3.89 3.93 OLE
Uriinii satin alan kisi hakkinda bilgi edinmek 3.77 3.91 4.04 3.9 OLE
Borglanmayi azaltmak 3.71 3.84 3.89 3.81 OLE

840



Tirk Tarim ve Doga Bilimleri Dergisi 8(3): 834-846, 2021

Vadeli satis yapmak 3.81
Mevcut kaynaklarin kullaniminin planlanmasi 3.74
Uygun fiyattan girdileri 6nceden depolamak 3.61
isletmede birden ¢ok (riine yer verilmesi (liretimin 345
cesitlendirilmesi) ’

Uriin sigortasi yaptirmak 3.74
Urlini mamul haline getirip isleyerek satmak 3.52
Sozlesmeli Gretim yapmak 3.61
Yogun girdi kullanimi (ilaglama vb) 3.61
Yeni Uretim teknikleri kullanmak 3.65
Aile bireylerinin isletme disinda galismasi 3.35

3.91 3.68 3.8 OLE
3.78 3.86 3.79 OLE
3.75 3.86 3.74 OLE
3.63 4.07 3.7 OLE
3.69 3.61 3.68 OLE
3.69 3.71 3.64 OLE
3.63 3.64 3.63 OLE
3.47 3.57 3.55 OLE
3.53 3.46 3.55 OLE
3.44 3.32 3.37 ORE

*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buyiik 6lgide etkili 5:Kesinlikle etkili

Portakal pazarlamasinda ortaya ¢ikan yasal
sorunlar incelenmis; ©6ne ¢ikan yasal sorunlar

etkisiyle fabrika arazisine donitisme riskini ortaya
ctkarmaktadir. Uretimde ve pazarlamada iretici

Cizelge 10’da verilmistir. Portakal pazarlanmasinda organizasyonlari yeterli diizeyde olmayip
ihracati tesvik edecek tesvik primleri ve destekler olanlarinda yasalardaki eksikliklerden dolayi
yeterli dizeye ¢ikarilmahdir. Tarim alanlarinin yasal islevlerini yerine getirememektedir.
glivence altina alinmamis olmasi, sanayilesmenin
Cizelge 10. Portakal pazarlamasinda yasanan yasal sorunlar*
1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum

Po.rtakall pazarlamasinda |h.rafat| tesvik edecek tesvik 458 45 471 459 KE
primleri ve destekler yeterli diizeye gikariimalidir.
Tarim alanlarinin yasal glivence altina alinmamis
olmasi, sanayilesmenin etkisiyle fabrika arazisine 4.42 4.25 4.54 4.4 OLE
donlsme riskini ortaya gikarmaktadir.
Uretimde ve pazarlamada dretici organizasyonlari
yett'erl'l dizeyde olmayip oIa'nIarmd'a' yasalard.akl 4.29 447 4.29 435 OLE
eksikliklerden dolayi islevlerini yerine
getirememektedir.
Portakal vyetistiriciligi ve pazarlamasi konusunda
Ulkemizde istikrarli olarak izlenecek (riin politikasi 4.29 4.16 411 4.19 OLE
bulunmamaktadir.
Toptanci  halleri  yasasi  kooperatiflerin  Griin
pazarlamada etkin bir sekilde kullanilmasina engel 4.06 4.16 4.18 4.13 OLE
olmaktadir.
*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buyiik 6lgtide etkili 5:Kesinlikle etkili

Portakal pazarlamasinda ortaya c¢ikan (glibre, mazot sulama, ilag) desteklemeler
ekonomik sorunlar incelenmis; 6ne ¢ikan ekonomik yetersizdir. Portakal dretimi ile isleme sanayi
sorunlar  Cizelge 11'de  verilmistir.  Girdi arasindaki  koordinasyon zayiftir.  Portakalin
maliyetlerinin siirekli artmakta ve temel girdilere standardizasyonu, paketlemesi, meyve suyu,
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konsantre ve konserve vb.. islemede oran
distktir. Uretici fiyatlari ile tlketici fiyatlar
arasindaki 5-6 kata kadar varabilen farkhhklar
talebi olumsuz yénde etkilemektedir. Uretimin ayni
donemde vyiksek miktarda pazara girmesi ile
talebin lzerinde arz nedeniyle satista fiyati
disirmektedir.

Portakal pazarlamasinda ortaya ¢ikan sosyal
sorunlar incelendiginde; 6ne ¢ikan sosyal sorunlar
sunlardir. Portakal tiuketim aliskanhginin istenilen
diizeyde olmamasi yurt ici talebin yetersiz olmasina
neden olmaktadir. Etkin, iyi isleyen bir pazarlama
organizasyonu yoktur. Pazar degeri yiliksek, yeni
cesitlerin  gelistiriimesine  yonelik  arastirma-
gelistirme ve yayim calismalari yetersizdir. Verim
kaybi ve satisin diismesine sebep olan, hastaliklar
ve zararllarla ile micadele i¢cin kamu hizmetleri
(arastirma ve yayim) yetersiz kalmaktadir (Cizelge
12).

Portakal pazarlamasinda ortaya gikan teknik
sorunlar incelenmis; 6ne c¢ikan teknik sorunlar
Cizelge 13’de verilmistir. Dortyol portakal
markalasamamustir. Uriiniin ambalajlanmasinda ya
da paketlenmesinde standartlara ulasilamamis
olmasidir. Sanayilesme nedeniyle cevre kirliligi
tarim alanlarini tehdit etmektedir.

Portakal pazarlamasinda ortaya ¢ikan
sorunlara iliskin Ureticilerin goris ve Oonerileri
incelendiginde; 6ne cikan baslica 6neriler Cizelge
14’ te verilmistir. Paketleme evleri sayisinin
arttirlmasi  saglanmalidir.  Uretici fiyatlan ile
tiketici fiyatlar arasindaki 5-6 kata kadar varabilen
farkliliklarin 6niine gecilmelidir. Uretici ile alici
arasinda satis ve Odemede araci bir kurum
olmalidir. Thracatgiya verilen tesvikler yetistiricilere
de verilmelidir. Uretici yetistirme ve pazarlama
konusunda daha ¢ok egitilmelidir. Portakal Gretimi
ile isleme sanayi arasindaki koordinasyon
arttinlmahdir. Temel girdiler desteklenmelidir.
Yerel yonetimler o6rnek paketleme tesisleri ve
isleme sanayii tesisleri kurarak Ureticiye destek
olmalidir. Uretimde sofralik ve sanayilik (iretim
dengesi kurulmalidir. Bolgede isleme sanayii
tesisleri kurulmalidir. Yerel yonetimler fuar, festival
ve benzeri etkinliklerle Dortyol portakalinin
tanitimi saglanmalidir. Portakal satisinin artiriimasi
icin Uretimin kalitesi arttinlmahdir. Cevre kirliliginin
tarim alanlarina etkisi en aza indirilmelidir. Marka
olusturulmasinda dreticiler tesvik edilmelidir.
Portakal bahgelerinin miras ve benzeri yollarla
boélinmesinin oniline gecilmelidir. Tarim arazileri
Uzerinde vyapilasmaya vyasal olarak engel
olunmaldir.

Cizelge 11. Portakal pazarlamasinda karsilasilan ekonomik sorunlar*

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum

Girdi maliyetlerinin siirekli artmakta ve temel girdilere (glibre

ilag, sulama, mazot) desteklemeler yetersizdir.

Portakal dretimi ile isleme sanayi arasindaki koordinasyon

zayiftir.
Portakalin standardizasyonu, paketlemesi,
konsantre ve konserve vb... islemede oran diigtiktir

meyve suyu,

4.71 4.88 4.89 4.82 KE

4.68 4.78 4.79 4.75 KE

4.55 4.66 4.75 4.65 KE

Uretici fiyatlari ile tiketici fiyatlari arasindaki 5-6 kata kadar
varabilen farkliliklar talebi olumsuz yonde etkilemektedir.
Uretimin ayni dénemde yiiksek miktarda pazara girmesi ile
talebin Gizerinde arz nedeniyle satista fiyati dislirmektedir.

Gelir dagilimi dengesizligi Ureticiyi olumsuz etkilemektedir.

Pazarda degeri ylksek olan tiiketici talebine yodnelik olarak
uygun fidan yeterli diizeyde bulunmamaktadir.

Portakal fiyatlarindaki gerilemede yurt icindeki talep
yetersizligi Girlin pazarlamasini olumsuz yonde etkilemektedir.

Odemenin zamaninda yapilmamasi
Alicilara gliven duyulmamasi

Alici sayisinin az olmasi

ilag kalintisi, kalitede standart, sagliga uygunluk vb... tarife dis
olarak engellemeler (riin pazarlamasini olumsuz yonde
etkilemektedir.

Portakal Uretimini desteklemek icin ulagilabilir kredi ve
finansman sistemi yeterli diizeyde degildir.

4.55 4.5 4.79 4.6 KE

4.29 4.5 4.5 4.43 OLE
4.13 431 4.21 4.22 OLE
4.03 4.28 4.07 4.13 OLE
4.16 4.03 4.18 4.12 OLE
4.06 4.09 4.07 4.08 OLE
4.03 4.09 4.07 4.07 OLE
3.9 3.94 4 3.95 OLE
3.9 3.97 3.82 3.9 OLE
3.68 3.63 3.43 3.58 OLE

*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buyuk dlglde etkili 5:Kesinlikle etkili
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Cizelge 12. Portakal tiretiminde sosyal sorunlar*

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum

Portakal tiiketim aliskanhiginin istenilen dlizeyde olmamasi yurt igi

. . 4.74 4.75 4.86 4.78 KE
talebin yetersiz olmasina neden olmaktadir.
Etkin, iyi isleyen bir pazarlama organizasyonu yoktur. 4.68 4.59 4.68 4.65 KE
Pazar degeri ylksek, yeni gesitlerin gelistiriimesine yonelik 416 434 421 424 OLE

arastirma-gelistirme ve yayim ¢alismalari yetersizdir.

Verim kaybi ve satisin diismesine sebep olan, hastaliklar ve

zararhlarla ile miicadele igin kamu hizmetleri (arastirma ve yayim)  4.23 4.28 4.07 4.2 OLE
yetersiz kalmaktadir.

Uretici isletmeler pazarlamaya 6rgiitsel ve finansal olarak zaman
ayiramamaktadir.

Uretici 6rgutlilugi yetersizdir. 4.32 4.09 4.07 4.16 OLE

4.19 4.16 4.18 4.18 OLE

*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buytk olgtide etkili 5:Kesinlikle etkili

Cizelge 13. Portakal pazarlamasinda ortaya ¢ikan teknik sorunlar*

1.Grup 2.Grup 3.Grup  Genel Yorum
Dortyol portakali markalasamamistir. 4.97 4.81 4.89 4.89 KE
Elra[;rl}i;rr;amaa:’balajIanmasmda /  paketlenmesinde  standartlara 455 4.69 454 459 KE
Sanayilesme nedeniyle gcevre kirliligi tarim alanlarini tehdit etmektedir.  4.29 4.28 4.14 4.24 OLE
Organik tarim uygulamalari yaygin degildir. 4.19 4.19 4.11 4.16 OLE
Sozlesmeli tarim uygulanmamaktadir. 4.06 4.03 4.11 4.07 OLE
E{Ieegtigierl'erin blyuklukleri yeterli diizeyde Uretim igin istenilen diizeyde 419 3.97 4.04 4.07 OLE

*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Bliylk 6lguide etkili 5:Kesinlikle etkili

Portakal dreticilerinin Gretimi sirdidrmesi ve pazarlamada ortaya ¢ikan gelismeler turuncgiller
icin yeterli diizeyde gelire sahip olabilecek sekilde Uretimi ve pazarlamasina katki saglamaktadir
gelir elde etmeleri i¢cin yeni yontemler (Aygoren, (2015).

gelistirilmelidir. Teknolojide yasanan gelismeler

Cizelge 14. Portakal tiretiminde pazarlama sorunlarina iliskin éneriler

1.Grup  2.Grup 3.Grup Genel Yorum

Paketleme evleri sayisinin arttirilmasi saglanmaldir. 4.74 4.66 4.71 4.7 KE
Uretici fiyatlari ile tiiketici fiyatlari arasindaki 5-6 kata kadar varabilen

o - - 4.68 4.56 4.79 4.67 KE
farkhliklarin 6niine gegilmelidir.
Uretici ile alici arasinda satis ve ddemede araci bir kurum olmalidir. 4.58 4.66 471 4.65 KE
ihracatgiya verilen tesvikler yetistiricilere de verilmelidir. 4.52 4.59 4.75 4.62 KE
Uretici yetistirme ve pazarlama konusunda daha ¢ok egitilmelidir. 461 4.56 4.57 4.58 KE
Portakal Uretimi ile isleme sanayi arasindaki entegrasyon arttirilmahidir.  4.58 4.53 4.54 4.55 KE
Temel girdiler desteklenmelidir. 4.55 4.34 4.64 4.51 KE
Yerel yopetl_m.ler ornek paketleme tesisleri ve isleme sanayii tesisleri 455 444 45 4.49 OLE
kurarak Ureticiye destek olmahdir.
Uretimde sofralik ve sanayilik tiretim dengesi kurulmalidir. 4.48 4.47 4.5 4.48 OLE
Bolgede isleme sanayii tesisleri kurulmalidir. 4.48 431 4.54 4.44 OLE
Portakal satiginin artirilmasi igin tretimin kalitesi arttirilmahdir. 4.42 4.41 4.39 4.41 OLE
Yerel yoneflmler fuar, festival vb... etkinliklerle Dortyol portakalinin 4.42 498 454 441 OLE
tanitimi saglanmalidir.
Cevre kirliliginin tarim alanlarina etkisi en aza indirilmelidir. 4.29 4.38 4.43 4.36 OLE
Marka olusturulmasinda Ureticiler tesvik edilmelidir. 4.35 4.38 4.32 4.35 OLE
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Portakal Ureticilerinin Uretimi slrdirmesi igin yeterli dizeyde gelire

sahip olabilecek sekilde gelir elde etmeleri igin yeni yontemler 4.32 4.41 4.29 4.34 OLE
gelistirilmelidir.
Por.takal' .bahgelermm miras vb vyollarla bdlinmesinin  6niine 439 419 4.46 434 OLE
gecilmelidir.
Tarim arazileri Gzerinde yapilasmaya yasal olarak engel olunmalidir. 4.42 4.34 4.25 4.34 OLE
Kooperatiflerin pazarlama olanaginin 6nindeki engeller kaldirnimalidir.  4.42 431 4.25 4.33 OLE
Hal sistemi Uretici lehine yeniden diizenlenmelidir. 4.26 4.38 4.32 4.32 OLE
Sozl§§me.|| ta.rlr.'n hakkinda Uretici bilgilendirilmeli ve alici kuruluslar 432 438 495 432 OLE
tesvik edilmelidir.
Devlet liretim ve pazarlamada daha fazla yardimci olmalidir. 4.29 4.34 421 4.29 OLE
Uriin standartlarinin gelistirilmesi igin Gretici egitilmelidir. 4.32 4.31 421 4.29 OLE
Tanitim ve reklam galismalari kamu kaynaklari ile desteklenmelidir. 4.23 4.22 4.39 4.27 OLE
leutgllerln kurdugu kooperatiflerin  pazarlamada etkin olmasi 426 427 432 196 OLE
saglanmaldir.
Devlet portakal yetistiricilerine ucuz kredi vermelidir. 4.45 4.22 4.07 4.25 OLE
Yeni gesitlerin gelistirilmesi igin arastirmalar yapilmalidir. 4.26 4.28 4.18 4.24 OLE
Verimlilik ve kalite artirici arastirmalar tesvik edilmelidir. 4.23 4.06 4.43 4.23 OLE
KI’EFiI ve vfmansman sistemi Uretim ve pazarlamayi kolaylastiracak 423 428 414 422 OLE
sekilde saglanmalidir.
Uretimde pazarin ihtiyacina gére planlanmalidir. 4.16 4.19 4.29 421 OLE
iyi tarim uygulamalari desteklenmelidir. 4.23 4.19 4.21 4.21 OLE
Akdeniz Meyve Sinegine yonelik olarak tedbirler alinmalidir. 4.29 4.16 4.18 421 OLE
Virlisten ari sertifikaya sahip fidanlarin tesvik edilmesi 4.23 4.16 4.07 4.15 OLE
*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Buiylk 6lguide etkili 5:Kesinlikle etkili

Portakal pazarlamasinda arzin fazla oldugu olmasini  istedikleri 6ne  ¢ikan  kuruluslar

donemler de dikkate alinarak i¢ piyasadaki
tiketimin arttirlilmasi gerekmektedir. Polat (2010)
yaptigl ¢alismasinda turuncgillerin kisi basina yilhk
tiketimin 30 kg'dan 40 kg'a c¢ikartilmasinin
alternatif kullanim sekilleriyle miimkin olacagini
belirtmistir. ic tiketimin arttinlmasinda
markalasmanin da onemi buyuaktdar. Bilbal (2011)
yaptigi c¢alismasinda Finike portakalinin taninma
oraninin %76.7 oldugunu, satin alma tercihlerinde
portakalin lezzetli ve sulu olmasinin 6nemli bir
etken oldugunu belirtmistir. Portakal tiketicilerin
yil boyunca aradiklari Griin olmasi nedeniyle daha
fazla Gretime ihtiyag vardir (Roose, 2015).

Portakal pazarlamasinda satisa ve 6demeye
araci bir kurulusun garantor olmasini ister misiniz,
sorusuna Ureticilerin tamami evet yaniti vermistir.
Portakal dreticilerinin satisa ve O0demeye araci

Cizelge 15. Satis ve 6demeye araci kuruluglar*®

belirtilmistir (Cizelge 15). Portakal dreticilerinin
satisa ve 0demeye araci olarak gérmek istedikleri
kuruluslar arasinda satis kooperatifi 4.73 ortalama
ile birinci sirada yer almaktadir. ikinci sirada 4.60
ortalama ile Uretici birligi yer almaktadir. Tarim
il/ilce mudurlikleri ise portakal dreticilerinin satisa
ve Odemeye araci olarak gormek istedikleri
kuruluslar arasinda 4.19 ortalama ile lglinci sirada
yer almaktadir. Tarimin Glke ekonomisine,
istihdama ve diger sektorlere katkisi
degerlendirildiginde portakal Ureticilerinin satisa ve
o0demeye araci olarak gérmek istedikleri kuruluslar
arasinda Ihracatgi birlikleri, Ticaret ve Sanayii
Odalari, il Ozel Iidareleri, Belediyeler, Toprak
Mahsulleri Ofisi, Ziraat odalari, Ziraat borsasi gibi
kuruluslarda yer almaktadir.

Kuruluslar 1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Yorum
Satis Kooperatifi 4.61 4.59 5 4.73 KE
Uretici birligi 4.52 4.47 4.86 4.6 KE
Tarim il/ilge madarlikleri 4.13 4.31 4,11 4.19 OLE
ihracatg birlikleri 4.23 4 4.25 4.15 OLE
Ticaret ve Sanayii Odalari 3.94 3.91 4.04 3.96 OLE
il Ozel idareleri 3.94 3.84 4.04 3.93 OLE
Belediyeler 3.87 3.78 4 3.88 OLE
Toprak Mahsdlleri Ofisi 3.61 3.5 3.68 3.59 OLE
Ziraat odalar 3.45 3.56 3.46 3.49 ORE
Ziraat borsasi 3.32 3.31 3.21 3.29 ORE

*Likert: 1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiylk 6lgude etkili 5:Kesinlikle etkili
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Kiguk isletmeler hasat sonrasi durumu
kestiremedikleri veya riski géze alamadiklari igin
hasat sonrasi pazarlamaya sicak bakmamaktadir.
Ekonomik kosullar iyilestikce Ureticinin pazarlik
glclnin de artacagli sonucu cikarilabilir.
Ureticilerin kendi imkanlari ile perakende satisi
gerceklestirebilmelerinin ~ 6niindeki en  biylk
engellerden birisi ihracattaki dalgalanmalardir.
Kiresel riskler ozellikle Ortadogu baglaminda dis
politikadaki gelismeler, komsu (lkelerdeki ig
karigikliklar, ihracatimizi da olumsuz yonde
etkilemektedir. ihracattaki daralma ihracat yapan
Ureticilerin ve firmalarin i¢ piyasaya yonelmesine
neden olmaktadir. i¢ piyasada zorluklarla miicadele
eden (retici diger firmalarin da i¢ piyasaya
yonelmesiyle Urettigi Grind pazara ¢ikaramamakta
veya istedigi fiyattan UrGnind satamamaktadir.
ihracattaki daralmanin devam etmesi durumunda
tarim  drdnlerinin @ arzi da  olumsuz ydnde
etkilenecektir. Ureticinin iretim maliyetlerinin
sirekli artmasi ve kar edebilecegi fiyattan Grinini
satamamasi Uretimden kaginmasi sonucunu ortaya
cikaracaktir. Ureticilerin en &nemli risk faktori
olarak gordukleri fiyat belirsizliginin ortadan
kaldirilabilmesi  igin  ¢alismalarin ~ yapilmasi
gerekmektedir. Ureticilerin fiyat belirsizligi ve fiyat
dalgalanmalarinin ~ 6niine  gegebilmeleri  tek
baslarina  mimkin gorinmemektedir. Tarim
Grlnleri icerisinde hasat sonrasi cabuk bozulabilme
ozelligi olan portakal Gretim déneminde talebe
gore arz fazlasinin depolama veya isleme sanayii
yoluyla degerlendirilmesi gerekmektedir. Ayrica
portakal tiiketiminin yaygin olmadigi ya da tiiketim
ahskanliginin olmadigi yerler de dikkate alinarak ig
tiketimi arttiracak ¢alismalar yapilmasi
gerekmektedir. Gelecek kaygisi Ureticileri tarimsal
gelir disindaki gelir unsurlarina yoéneltmektedir.
Portakal dreticilerinin Gretimi slrdidrmesi igin
yeterli diizeyde gelir elde etmeleri igin yeni
yontemler gelistirilmelidir. Portakalin hasat sonrasi
arzin talebi asmasi ve gabuk bozulma durumu
nedeniyle tiketim alternatiflerinin gelistiriimesi
oldukca 6nemlidir. Ar-ge faaliyetleri ile portakalin
nihai  tlketiciler tarafindan meyve olarak
tiketilmelerinin  disinda  Gniversitelerin ilgili
birimleri, kamu kurum ve kuruluslarinin ortak
calismalari ile yeni tlketim alternatiflerinin
gelistirilmesi saglanabilir. Portakal Ureticilerini bir
araya getirerek pazarlama kooperatiflerinin
olusturulmasi, var olanlarin giintin kosullarina goére
iyilestirilerek Ureticilerin tiketicilere tek araci olan
pazarlama kooperatifleri ile ulasmasi saglanmalidir.
Uretici birlikleri, tiretici kooperatifleri ve pazarlama
kooperatiflerinin Uriinlerinin bir arada bulundugu
Uretici marketleri ile tlketiciye ulasarak satis
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daha diizeylere c¢ekilmesi

fiyatlarinin asagl

saglanabilir.

Cikar Catismasi Beyani: Makale yazarlari aralarinda
herhangi bir gikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti: Yazarlar
makaleye esit oranda katki saglamistir.

& Bu calisma Yiikseklisans tezinden Gretilmistir.
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