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Samsun ilinin Gastronomi Turizmine Yonelik Paydas Goriislerinin
Degerlendirilmesi

Gamze HAKKITANIR ! 27 Yetkin BULUT?

Ozet

Yeme i¢cme insanligin varolusundan bu yana en temel ihtiyaglar arasinda bulunmaktadir. Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisinde de ilk basamakta yer almaktadir. Turizm alan yazini tarandiginda yeme igme kavramina daha ¢ok
gastronomi turizmi bashigi altinda yer verildigi goriilmektedir. Diinyada degisen turizm trendleri sayesinde
yoniimiizii deniz kum giines Ug¢liisiinden ¢evirip, alternatif turizm tiirlerine donmiis bulunmaktayiz. Gastronomi
turizmi yilin her ayinda turistleri destinasyona ¢ekme potansiyeline sahiptir. Bu yoniiyle mevsimsellikten
etkilenmemesi onu diger turizm tiirlerinden bir adim 6ne tagimaktadir. Samsun’un yerel yemek kiiltiiriiniin turistik
tiriin olarak belirlenmesinin, kentin turizmine fayda saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmada da Samsun ilinin
gastronomi turizmi potansiyelini ortaya ¢ikarmak amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda nitel arastirma
yontemlerinden derinlemesine goriisme teknigi kullanilmig ve katilimcilara 14 yari yapilandirilmis miilakat
sorusu yoneltilmistir. Samsun’da turizme yon veren 17 turizm paydasindan cevap alimmistir. Bu cevaplar
dogrultusunda elde edilen veriler ayrintili betimleme yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Katilimcilarm %82’si
Samsun’un turizm potansiyeline sahip oldugunu fakat bu potansiyelin degerlendirilemedigini ifade etmistir.
Arastirma sonucunda bulgularin tamamindan yola g¢ikarak Samsun’un gastronomi turizmini gelistirmek igin
oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Gastronomi turizmi, Yo6resel yemekler, Samsun.

JEL Kodu/Code: L83, L30

Evaluation of Stakeholder Views on Gastronomy Tourism of Samsun Province

Abstract

Eating and drinking have been among the most basic needs of humanity since the existence of mankind. It is also
at the first step in Maslow's hierarchy of needs. When the tourism literature is scanned, it is seen that the concept
of eating and drinking is mostly included under the title of gastronomy tourism. Thanks to the changing tourism
trends in the world, we have turned our direction from the sea, sand, sun trio and turned to alternative tourism
types. Gastronomy tourism has the potential to attract tourists to the destination every month of the year. In this
respect, it is not affected by seasonality, which makes it one step ahead of other types of tourism. It is thought that
determining Samsun's local food culture as a touristic product will benefit the tourism of the city. In this study, it
is aimed to reveal the gastronomy tourism potential of Samsun province. For this purpose, one of the qualitative
research methods, in-depth interview technique was used and 14 semi-structured interview questions were asked
to the participants. Responses were received from 17 tourism stakeholders that direct tourism in Samsun. The data
obtained in line with these answers were analyzed using the detailed description method. 82% of the participants
stated that Samsun has a tourism potential but this potential could not be utilized. As a result of the research,
suggestions were made to improve the gastronomy tourism of Samsun based on all the findings.

Key Words: Gastronomy, Gastronomy Tourism, Local food, Samsun

Referans/Citation: Hakkitanir, G. & Bulut, Y. (2021). Samsun ilinin gastronomi turizmine yonelik paydas
gorislerinin degerlendirilmesi, Journal of Hospitality and Tourism Issues, Vol. 3, No.1, 68-88.

! Turizm uzmani, gamzebayris5@gmail.com, Orcid I1D: 0000-0001-6428-600X
2 Dog. Dr., Turizm Fakiiltesi Turizm Isletmeciligi Boliimii, Ondokuz Mayis Universitesi, yetkin.bulut@hotmail.com, Orcid
ID: 0000-0001-9870-592X

68


https://orcid.org/0000-0001-6428-600X
https://orcid.org/0000-0001-9870-592X

Hakkitanir & Bulut (2021), Johti, 3(1), 68-88
1. GIRIS

Aragtirmanin problemi; Samsun ilinin turizm faaliyetleri i¢inde gastronomi turizmi yer almakta midir?
Samsun’da bdyle bir potansiyel var midir? Varsa degerlendirilebilmekte midir? Arastirmanin 6nemi,
Samsun’un gastronomi turizmi potansiyelini ortaya ¢ikarmaktir. Arastirmanin amaci ise Samsun ilinin
gastronomi turizminin nelerden olustugunu tespit ederek, Samsun’un turizm faaliyetleri iginde
gastronomi turizminin daha fazla yer almasi yoniinde olas1 katkida bulunmaktir. Samsun’da bu konuda
yapilan ilk arastirma olmasi, calismay1 ayrica 6zgiin kilmaktadir.

Tirk mutfag1 diinyanin sayili ve zengin mutfaklar1 arasindadir. Zenginligini bircok medeniyete ev
sahipligi yapmasina ve miitkemmel cografi kosullarina bor¢ludur. Saglikli ve genis lezzet yelpazesinden
olusan besinler, Tiirk mutfagina gastronomi turizmi yapma sansini vermistir (Cekal ve Arslan, 2017:1).
Bu sansi iyi degerlendirebilen iilkeler marka haline gelmeyi bagarabilmislerdir. Degerler agisindan daha
zengin olan ve ¢ok sayida farkli lezzete sahip olan iilkeler ise yanlis politikalar yiiziinden sanslarini
kaybetmislerdir.

Her toplum kendi sosyal ve kiiltiirel yapisina ve tarihsel birikimine gore farkli yemek kiiltiiriine sahiptir
ve bu kiiltiire sahip ¢ikilmalidir. Toplumlarin ekonomik yapilari, ortak tarihsel birikimleri, gelenekleri
ve gorenekleri, yeme i¢cme aligkanliklari, kendilerine 6zgii zevkleri, inanglari, ibadet sekilleri, tarimsal
iiretim yapilari, cografi kosullar, yer sekilleri gibi farkliliklari vardir ve bolgelerin birbirlerinden ayrilan
cekicilik ozelliklerine sahip olmalarinin 6ziinde bu farkliliklar yatmaktadir. Amaglart ne olursa olsun
seyahat eden insanlarin tiimii seyahat sirasinda veya varis noktasinda beslenme ihtiyaglarini kargilamak
zorundadirlar (Sengiil & Tiirkay, 2016: 89). Yeme i¢gme faaliyetinin seyahatin zorunlu bir pargasi
olmaktan cikip bu seyahatin asil amaci haline gelmesi durumunda gastronomi turizmi kavrami ortaya
cikar dolayisiyla insanlar ve kimlikler, kiiltiirler ve tiriinler, kiiresel ve yerel gastronomi i¢inde dikkat
edilmesi gereken unsurlar haline gelir (Scarpato, 2001:136).

Bu arastirmada, gastronomi turizminin Samsun turizmindeki yeri belirlenmeye ¢aligilmistir. Samsun’un
gastronomi turizmi potansiyelinin, genel turizm faaliyetleri i¢inde hangi dlcilide yer aldig1 ve Samsun’a
ziyarete gelen turistlerin yoresel lezzetlerle ne ol¢iide karsilastigi tespit edilmeye calisilmistir. Yapilan
literatiir taramasinda bu tarz ¢aligmalara az rastlanilmistir. Samsun ili 6zelinde ise bdyle bir ¢alismaya
rastlanilamamustir.

Bu caligmada yer alan baghklar girig, ii¢ boliim ve bulgulardan olusmaktadir. Literatiir taramasi;
gastronomi ve gastronomi turizmi, siirdiiriilebilir gastronomi turizmi, Diinya’da ve Tiirkiye’de
gastronomi turizmi, Samsun ilinin turizm arz1 ve turizm talebinden olusmaktadir. Yontem kisminda ise
arastirma sorusu, amaci ve Onemi, siirliliklari, evreni ve drneklemi, veri toplama yontemi ve verilerin
analizi ve yorumlanmasi bagliklari yer almaktadir. Son olarak arastirma bulgular1 ve yorumlanmasindan
olusmaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Gastronomi turizmi

Gastronomi, yiyecek ve igeceklerin hijyen esasina dayali olarak belirli kurallar dahilinde hazirlanmasi
ve Oncelikle géze daha sonra damaga hitap etmesi gereken bir yemek sanatidir. Yiyecek ve igecekle
alakali her sey gastronominin bir parcasidir, dolayisiyla gastronominin asil konusu insandir (Giilen,
2017: 32). Gastronomi, yiyecek ve igceceklerin tiim gelisme siireglerinin tarih boyunca anlagilmasini,
uygulanmasini ve gelistirilmesini ele alan bununla birlikte sanatsal ve bilimsel unsurlarla destekleyen
bir bilim dali olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Canbolat, Akbas &, Keles, 2016: 77). Kelime anlam1 olarak
gastronomi, Yunancada gastro ve nomos sozciiklerinin birlesiminden olusmaktadir; yani mide-kural

@000




Hakkitanir & Bulut (2021), Johti, 3(1), 68-88

anlamlarina gelmektedir. Bu kelimenin anlamina bakildiginda yeme i¢cme ile alakali olan her seyi
kapsadigi anlasilmaktadir (Kefeli vd., 2019: 231).

Yerel halka ekonomik faydalar saglamasinin yaninda turistik destinasyonlar agisindan benzersiz bir
deneyim olusturan gastronomi turizmi, mekan duygusunu gelistirirken farklilagtiran yerel yiyecek ve
iceceklerin turistik destinasyon kimliginin olusturulmasina yardime1 olmaktadir (Tang & Jones, 2005:69
akt. Ozgiines & Bozok, 2017: 361). Yemekten zevk almak, gastronomi seyahatine ¢ikmak icin insanlari
giidiler (Fields, 2001: 39). Ana problem miisteriler ve gida saglayicilar arasindaki iletisim eksikligidir
(Hjalager, 2001: 23). Bir¢ok turistik yer, saglik {izerinde olumlu etkileri oldugu iddia edilen gida
iiriinlerini kullanmaktadir. Ornegin Yunanistan, “Akdeniz Diyeti” ve Italya ya da Portekiz, “Atlantik
Diyeti”, yiyeceklerinin sagliga yararlarii vurgulamaktadir. Boylece kolesterol yiiklii batili turistlere
hitap ederek destinasyonun cazibesini arttirmaktadirlar (Fields, 2001: 38).

Destinasyonlarin pazarlayabilecegi 6nemli bir iiriin olarak gosterilen gastronomi turizmi deniz veya kar
gibi dogal giizelliklerden mahrum kalmis bdlgeler i¢cin nimet niteliginde bir turizm ¢esididir (Povey,
2011: 234 akt. Eren, 2016: 19). Bu turizm tiiriinde basariy1 yakalayabilmek i¢in siiphesiz ki pazarin ¢ok
iyi analiz edilmesi gerekmektedir (Giizel Sahin & Unver, 2015: 70). Yerel gida sistemlerinin iyi
olusturulabilmesi i¢in iiretim ve tiiketim boyutu ayni madalyonun iki yiizii olarak goriilmelidir. Bir
boyuttaki degisim hemen diger boyutta da farkli degisimlere yol agmaktadir (Mitchell & Hall, 2001:
187). Gastronomi turizmi bolgenin sahip oldugu tarim ve ekonomi diizeyine katki saglayarak
stirdiiriilebilir kirsal kalkinma hedeflerine ulasmada en etkili araglardan birisidir ve bdlge imajinin
tyilestirilmesine yaptig1 olumlu katkilar ile pazarlama faaliyetlerini kolaylagtirmaktadir.

2.2. Diinya’da Gastronomi Turizmi

Diinyada yemek turizmi ya da mutfak turizmi olarak da adlandirilan gastronomi turizmi bir yere 6zgii
yemegi tatmak icin yola ¢ikilan seyahatleri kapsamaktadir. Bazilar1 bu seyahati iilkeler arasinda olmali
diye sinirlandirirken, bazilaria goére ayni sehir iginde 6zel bir yemegi tatmak amaciyla bir ilgeye gitmek
de bu seyahatin pargasi olabilmektedir. Yoresel lezzetler, yani bir yoreye 6zgii yemekler, etkinliklerle
tanitildig1 zaman binlerce kisiyi o bolgeye ¢cekebilme potansiyeline sahiptir. Y 6resel yemeklere alternatif
olarak diinyada; ¢ikolata turizmi, sarap turizmi, peynir turizmi ve bira turizmi sik rastlanan yemek
turizmi kategorileri arasinda yer almaktadir.

Diinyada gergeklestirilen turizm faaliyetleri iginde, Birlesmis Milletler Diinya Seyahat Orgiitii’ne gore
yeme igme harcamalari, toplam harcamanin %30’una tekabiil etmektedir. Turistlerin %88,2’si “Seyahat
icin destinasyon se¢me kararimda yemek ¢ok dnemli” diislincesiyle yola ¢ikarken, %11.8’1 “Yemek
destinasyon secimimde kiigiik bir role sahip” diyerek seyahate ¢ikmaktadir (TURSAB, 2014: 5).

Sekil 2°de 2018 yilina ait Amerika, Avrupa, Asya - Pasifik, Afrika ve Orta Dogu’ya giden turist sayilari,
bolgelerin elde ettigi turizm gelirleri ve bir 6nceki yila gore gelirlerdeki artis oranlarina yer verilmistir.
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Asya ve Pasifik
348 Milyon Turist + %7
435 Milyar Dolar

—— e

Sekil 2: Uluslararasi Turizmde One Cikanlar

(UNWTO, 2019: 3)

Veriler incelendiginde 710 milyon turist ve 570 milyar dolar turizm geliri ile Avrupa’nin ilk sirada yer
aldig1 goriilmektedir. Ardindan 348 milyon turist, 435 milyar dolar turizm geliri ile Asya-Pasifik ve 216
milyon turist, 334 milyar dolar turizm geliri ile Amerika gelmektedir. Afrika 67 milyon turistle 38 milyar
dolar turizm geliri elde ederken Orta Dogu, 60 milyon turistle 73 milyar dolar turizm geliri elde
etmektedir. Bir dnceki yila gore turist sayilarindaki artis oranlarina bakacak olursak, Asya-Pasifik ve
Afrika %7, Avrupa ve Orta Dogu %5, Amerika %2 biliylime kaydetmistir. Turizm gelislerindeki artis
oranlar1 ise sirasiyla; Asya-Pasifik %7, Avrupa %S5, Orta Dogu %4, Afrika %2 ve Amerika %0
seklindedir. 2017 yil1 diinya ihracat gelirleri arasinda, turizm ve gida sektoriiniin nerede yer aldigina
sekil 3’de yer verilmistir.

1,960 Milyar Dolar

L]

i Otomotiv Uriinleri 1,470 Milyar Dolar

{ i o

Sekil 3: Uriin Kategorisine Gore ihracat Kazanclan
(UNWTO, 2019: 8).

Diinyadaki ihracat kalemleri incelendigi zaman turizm enddistrisinin 3. sirada, gida sektoriiniin ise 5.
sirada yer aldig1 goriilmektedir. Bu verilerden yola ¢ikarak turizm ve gastronominin iilkelerin gelir elde
edebilecekleri ¢ok 6nemli bir potansiyele sahip oldugu ifade edilebilir. Turistlerin gastronomi turizmi
cercevesinde yapmis olduklari harcamalarda ilk sirada 488 milyar dolar ile ABD yer almaktadir.
Ardindan sirastyla; Cin, Almanya, Japonya ve Ingiltere iilkeleri gelmektedir (Tourmag, 2020).

Barcelona’da gastronomi diinyasinin tercih edilen sehirlerinden birisidir ve turizm gelirlerinin %30’ unu
gastronomiden elde etmektedir. Diinyanin sayili sefleri ve sayili restoranlar1 bu kentte yer almaktadir.
Ornek olarak: “El Bulli” ve ii¢ Michelin yildizl1 “El Racode Can Fabes” restoranlari gosterilebilir.

gloze)
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2.3. Tiirkiye’de gastronomi turizmi

Tiirkiye kiiltiirel, tarihi ve cografi giizelliklerinin yaninda zengin mutfagi ile gastronomi alaninda da
gerekli caligmalarin yapilmasiyla 6nemli destinasyonlar arasinda yerini alabilir. Turizm surasinda
gastronomi turizminin bir turizm ¢esidi olarak kabul edilmesi bu anlamda atilan 6nemli adimlardan
birisidir.

Istanbul, izmir, Antalya, Mugla ve Gaziantep’te yapilan bir arastirmada turistlerin Tiirkiye’yi tercih etme
nedenleri $oyle siralanmaktadir (Tourmag, 2020):

» Tarihsel ve kiiltiirel zenginlikler,
Mutfak kiiltiirt,

Dogal ve cografi zenginlikler,
Sahil olanaklari,

Uygun fiyatl tatil olanaklari,

YV V V

» Eglence olanaklari.

Bu nedenleri inceledigimiz zaman mutfak kiiltiiriiniin ikinci sirada yer aldig1 goriilmektedir buna ragmen
Tiirkiye, gastronomi turizminde diinya pastasindan gerekli pay1 elde edememektedir. Kentlerimizin
turistlerin gdziindeki bilinirligine bakacak olursak sadece %37’si tarafindan Gaziantep’in bir gastronomi
sehri oldugunu bilinmektedir (Tourmag, 2020).

Tablo 1. 2019 yil turizm gelirinin harcama kalemlerine gore dagilimi

Harcama Tiiri

Miktar (1 000 $) Pay (%)
Toplam turizm geliri (A+B) 34 520 332 100.00
Kisisel harcamalar (A) 25 355 577 73,45
Yeme-i¢me 6 756 719 19,57
Konaklama 3621359 10,49
Saglik 1065 105 3,09
Ulastirma (Tirkiye igi) 2 247 263 6,51
Spor, egitim, kiiltiir 393 778 114
Tur hizmetleri 142 047 0,41
Uluslararasi ulastirma 4 607 257 13,35
Cep telefonu dolagim harcamalart 85 364 0.25
Marina hizmet harcamalari 41 752 012
Diger mal ve hizmetler 6 394 933 18,53
Giyecek ve ayakkab1 3921072 1136
Hediyelik esya 1344 768 3,90
Hal, kilim vb. 120 436 0,35
Diger harcamalar 1008 657 2,92
Paket tur harcamalar1 (iilkemize kalan pay) (B) 9164 755 2655

Kaynak: KTB (2019).

Tablo 1’de, 2019 yilinda Tiirkiye’ye gelen turistlerin yapmis oldugu harcama kalemleri yer almaktadir.
Tabloya gore, Tiirkiye’nin toplam turizm gelirinin %19,57’lik kism1 yeme i¢me sektoriinden elde
edilmektedir. Diger harcama kalemleri ise sirasiyla; giyecek %11,36, konaklama %10,49, hediyelik esya
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%3,90, saglik %3,09 ve kiiltiir, spor, egitim %]1,14 seklindedir. Bu kalemleri kiyasladigimiz zaman en
yiiksek gelirin yeme igme sektoriinden elde edildigi goriilmektedir.

2.4. Samsun ilinin mevcut turizm arzi ve turizm talebi

Samsun’un sahip oldugu turizm isletme belgeli ve turizm yatirim belgeli tesislere iliskin bilgiler tablo
2’de, bakanlik ve belediye belgeli tesislere iliskin bilgiler ise Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 2. 9 Mart 2020 Tarihi itibariyle Samsun'daki Bakanlik Belgeli Konaklama Tesisi Istatistikleri

Turizm isletme Belgeli Turizm Yatirnm Belgeli
Tesis Oda Sayis1 Yatak Sayisi Tesis Sayisi Oda Sayis1 Yatak Sayisi
30 1997 4015 6 480 1002

Kaynak: KTB (2021).

Tablo 2’yi inceleyecek olursak, Samsun’da turizm isletme belgeli tesis sayis1 30, bu tesislerdeki oda
say1s1 1997, yatak sayisi ise 4015°dir. Turizm yatirim belgeli tesis sayis1 6, oda sayis1 480, yatak sayisi
1002°dir.

Tablo 3. 9 Mart 2020 Tarihi itibariyle Samsun'da Yer Alan Bakanlk ve Belediye Belgeli Tesis Sayilar

Bakanlik Belgeli Belediye Belgeli
Tesis Oda Sayisi Yatak Sayisi Tesis Sayisi Oda Sayisi Yatak Sayisi
36 2477 5017 24 410 862

Kaynak: KTB (2021).

Tablo 3 incelendiginde, Samsun’da yer alan bakanlik belgeli toplam tesis sayis1 36, oda sayis1 2477 ve
yatak sayisinin 5017 oldugu goriilmektedir. Belediye belgeli tesis sayisi ise 24, oda sayis1 410 ve yatak
sayis1 862’°dir. Samsun ilinde yer alan bakanlik ve belediye belgeli toplam tesis sayis1 60, oda sayisi
2887, yatak say1s1 ise 5879’dur.

2019 yilinda Samsun’a gelen fakat Samsun’da konaklamayan yerli ve yabanci ziyaret¢i toplami
193.684°diir. 2019 yilinda Samsun’da konaklayan yerli ve yabanci turist toplami ise 684.178’dir.
Samsun’da 2016 yilindan sonra diismeye baslayan konaklama sayisinin 2019 yilinda tekrar yiikselmeye
basladig1 goriilmektedir.

2.5. Samsun ilinin gastronomi turizmi potansiyeli

Samsun kiy1 boyunca uzanan Canik Daglari’nin yarattig1 6zel ikliminde yetisen sebzeleri, meyveleri,
meralarda otlayan hayvanlari, her derde deva bitkileri, kiimeslerdeki kazlarin etleri, Karadeniz ve
akarsulardan gelen lezzetli baliklar ile renkli ve dogal bir yerel mutfaga sahiptir. Bu mutfagin tiriinleri
genel olarak sebze ve yenilebilir yabani otlar, beyaz un ve misir unu, hamur isleri ve deniz triinleri
olarak ifade edilebilir. Sehrin kiy1 ilgelerinde yemekler; otlar, yapraklar ve deniz {iriinlerinden olusur
iken i¢ kesimlerde et yemekleri ve hamur isleri hakimdir. Samsun sahip oldugu bu zengin mutfag: ayni
zamanda zengin niifus yapisina da bor¢ludur. Yunanistan, Bulgaristan, Kafkasya ve Anadolu’nun ¢esitli
illerinden aldig1 gogler, yemek kiiltiiriinlin olusmasinda etkili olmuslardir (Diinya, 2021).
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2.5.1. Samsun’un Yoresel Yemekleri

Sahip oldugu cografi 6zellikleri ve koklii kiiltiir birikimlerini mutfaga yansitmay1 basarmis olan Samsun,
sebzeden et yemegine, salata g¢esitlerinden tatlilara kadar uzanan kendine 6zgili yoresel bir yemek
kiiltiirtine sahiptir (Gezgez, 2021). Samsun halki beslenmesinde agirlikli olarak; kuru fasulye, misir,
lahana, etli, pirin¢li ve hamurlu yiyecekler tercih etmektedir. Samsun’un geleneksel yemekleri arasinda
ise tavuk, o6rdek, kaz gibi kiimes hayvanlar1 yer almaktadir (Samsun KTM, 2021).

Tablo 4. Samsun Yemekleri

CORBALAR
Arpa Corbasi Haligka Corbasi (Kaypak) Un Corbasi
Bugday Corbasi Iskembe Corbasi Yesil Fasulye Corbasi
Dutmaca As1 (Ince As) Misir Corbasi Yesil Mercimek Corbasi

Fasulyeli Pirin¢g Corbasi

Patatesli Hamur Corbasi

Vurma Lahana

SEBZE YEMEKLERI

Baldircan Saksaki

Efelik Yemegi

Fasulye Yaprag: Sarmasi

Ebegiimeci Yemegi

Fasulye Tursusu Kavurmasi

Isirgan Yemegi

Borani Eksili Fasulye Ispanak Kokii Zeytinyaglisi
Findik Yapragi Dolmasi Kapuska Koémeg¢ Kavurmasi

Kabak Kavurmasi Giirciice Kuru Barbunya Ezmesi
Kaldirayak Kavurmasi Kaldirayak Dolmasi Madimak Yemegi

Pancar Kavurmasi

Pirasa Cullamasi

Piringli Miicver

Patates Kavurmasi

Pirasa Koruklusu

Sirken Kavurmasi

Patates Muhlamasi

Pirasa Muhlamasi

Ispanak Muhlamasi

Zeytinyagli Pirasa Dolmasi

Zeytinyagli Pirasa

Zeytinyagl Biber Dolmasi

Pirasa Karmasi

Zeytinyagli Yaprak Dolmasi

ET YEMEKLERI
Kaz Cevirmesi Keskek Tirit
Kaz Yemegi ve Tirit Yufkali Et Sipsi
Firinda Keskek Lepsi Herse

Topalak

Zeti(Cevizli Tavuk)

Tavukli Erik Yemegi

Zabranal1 Yahni(Sar1 Cicek)

BALIKLAR

Hamsi Buglama

Hamsi Pilavi

Morina lzgarasi

Hamsi Kusu

Kefal Doldurmasi

Sebzeli Palamut

Tahta Balig1 Eksisi

Hamsi Tuzlamasi

Tirsi Balig Izgarasi

Tavada Kalkan

YUMURTALAR

Cilbir

Yumurtali Cokelek

Cakalli Menemeni

Yumurta Piyazi

Kaynak: Kose (2009).

Samsun’un cografi igaretli iirtinleri: Bafra Kaymakli Lokumu, Bafra Nokulu, Bafra Pidesi, Carsamba
Pidesi, Samsun Kaz Tiridi, Samsun Simidi, Terme Pidesi, Yakakent Mantisidir (TURKPATENT, 2014).

Samsun’da Yoresel Ot Yemekleri Festivali diizenlenmektedir; Samsun Turizmciler Dernegi tarafindan
diizenlenen ve bu sene 5. gerceklestirilmis olan festivale birgok katilimci eslik etmistir. Cesitli
etkinliklerin diizenlenmesiyle renklenen festival, “Icinde yasadigin giizelliklerin farkina var!”, slogan1
ile hareket etmektedir. Festivalde uygulanan etkinliklere asagida yer verilmistir:

» Yoresel ot yemekleri yarigsmasi,

> Yenilebilen en ¢ok ¢esit ot toplama yarigsmasi,
» Yoresel ot yemekleri stantlari,

» El yapimi hediyelik esya stantlari,
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Seflerle canli mutfak,
Soylesiler,

Atolye caligsmalari,
Dogada resim etkinligi,
Otlu ¢ikolata yapimi

VVVYY

Festival kapsaminda dogadan ot toplayan kadinlar, 96 ¢esit otla yoresel yemekler hazirlamis ve satisa
sunmuslardir. Aseilar tarafindan 55 ¢esit otun kullanildigi bir yemek pisirilmistir. Ilki, Samsun’un
Salipazariilgesinde diizenlemistir ve festivalde 88 yenilebilir yeni ot bulunmustur. Siirmele il¢esinde
diizenlenen festivalde ise 96 ¢esit yeni ot bulunmustur. Bu otlarin unutulmamasi ve yore halkina fayda
saglamasi i¢in ¢alismalar devam etmektedir. Bu kapsamda restoranlara ¢esitli tavsiyeler verilmektedir.
Tavsiyeler arasinda, bir liste olusturup yeni otlarin meniilere dahil edilmesi de yer almaktadir. Ote
yandan Cars1 1919 satis merkezinde kadinlarin evlerinde yapilan iriinlerin satisa c¢ikarilmasi da
planlamalarin arasinda bulunmaktadir. Insanlarm son donemlerde suni yiyeceklerden kagip dogala
donmesi ve Samsun’un da sahip oldugu sayisiz ot ¢esidi sehrin onemli bir gastronomi potansiyeli
tagimasina olanak saglamaktadir (Festival, 2020).

3. YONTEM
3.1. Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin amaci; Samsun’un gastronomi turizminin nelerden olustugunu ve gastronomik deger
olarak nelerin kabul edildigini tespit ederek, Samsun’un turizm faaliyetleri iginde gastronomi turizminin
daha fazla yer almas1 yoniinde olas1 katkida bulunmaktir.

Calisma kapsaminda iki arastirma sorusu bulunmaktadir:

» Gastronomi turizminin Samsun’un turizm faaliyetleri i¢indeki yeri nedir?
» Gastronomi turizmi Samsun turizmine katk: saglamakta midir?

3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu ¢alismada olasiliga dayali olmayan 6rneklem tiirlerinden amagli 6rnekleme tekniginin alt basligi olan
kolayda orneklem tiirtine bagvurulmustur. Bu baglamda arastirmanin evrenini, Samsun’un turizmine
dogrudan ya da dolayli olarak yon veren gercek ve tiizel kisiler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklem
gurubunu ise Samsun’da turizm faaliyetlerinin olusturulmasinda ve gelistirilmesinde etkisi olan;
konaklama ve yeme icme hizmeti veren isletmeler, yiyecek icecek lireten isletmeler, kamu, 6zel sektor,
sivil toplum kuruluslar1 ve tiniversiteden ilgili kisiler ¢calisma kapsaminda ele alinmistir. Katilimcilarin
temsil ettigi isletmeler asagida yer almaktadir:

Samsun Valiligi

Samsun Biiytiksehir Belediyesi

Samsun Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

Ondokuz May1s Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Béliimii
Ondokuz May1s Universitesi Bafra Turizm Meslek Yiiksekokulu Seyahat, Turizm ve Eglence
Hizmetleri Bolimii

Ondokuz May1s Universitesi Turizm Rehberligi Boliimii

Ondokuz May1s Universitesi Egitim Fakiiltesi

Grand Atakum Otel Genel Midiirii

Serra Otel Genel Miidiirii

Lovelet Outlet Alisveris Merkezi Genel Miidiirii

Marin Otel & Restaurant Miidiirii

Sarmala Yoresel Lezzetler Isletmecisi

Gastroart Mutfak Akademisi Sirketi Sefi

Gastronomi Uzmant

Karadeniz Ascilar ve Turizm Birligi Dernegi Baskant1

Samsun Turizmciler Dernegi Baskani

VVVVVVVVVVY VVVYVYY
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3.3. Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Nicel arastirmalarda kullanilan gegerlilik ve giivenilirlik ifadelerinin yerine nitel aragtirmalarda
inanilirlik, sonuglarin dogrulugu ve arastirmacinin yetkinligi gibi ifadeleri tercih etmek daha dogru
bulunmaktadir. Lincoln’un (1982) inandiricibik i¢in kriterleri inamilirlik, giivenilebilirlik,
onaylanabilirlik ve aktarilabilirlik olmak {izere dort ana baslik altinda toplanmistir (Krefting, 1991: akt.
Bagkale, 2016:2). Guba ve Lincoln’un inanilirlig arttirmak i¢in belirledigi yontemler ise sunlardir: Uzun
stireli etkilesim, katilimci teyidi ve uzman incelemesi.

Bu caligmada inanilirlik kriterini saglamak i¢in uzun siireli etkilesim ve katilimci teyidi yontemlerine
basvurulmustur. Giivenilebilirlik kriterini saglamak i¢in ise literatiirle karsilagtirma ve bagka bir
arastirmacinin veya uzmanin siire¢ ve sonuglari incelemesi yontemlerinden faydalanilmistir. Caligmanin
onaylanabilir olmasi i¢in gereken kriterlerden sunlara bu caligmada yer verilmistir: Ses kayit cihazi
verileri, saha notlari, analiz edilmis veri; ¢alismanin bulgulari, bulgularin olusumu; 6nemli ciimleler,
temalar, kodlar ve kullanilan 6l¢iimlerin nasil gelistirildigi; acik uglu sorular ve pilot goriismeler. Bu
arastirmada Guba ve Lincoln’un aktarilabilirlik kriterini saglamak icin ise drnekleme yontemlerinden
amacli orneklem yonteminin alt basligi olan ayrintili betimleme yontemi tercih edilmistir. Ayrintili
betimleme yontemini kullanan arastirmacinin, topladigi verilerden dogrudan alintilar yaparak
okuyucuya betimsel bir tarzda sunmasi esastir. Veriler betimsel tarzda sunulurken bazi temalar ve
temalar arasi iligkiler de ortaya koyulabilir (Glinbay1, 2019).

Calismada derinlemesine goriisme teknigi kullanilarak katilimeilara yari yapilandirilmis miilakat
sorular1 yoneltilmistir. Miilakat formu hazirlanirken, Ozgelik (2019) “Bolu Ilinin Gastronomi Turizmi
Potansiyelinin Degerlendirilmesine Yonelik Nitel Bir Arastirma” isimli ¢alismadan yararlanilmistir.
Turizm alaninda deneyimli iki akademisyenden uzman goriisii alinarak uygun olan sorular forma
eklenmistir ardindan pilot uygulama yapilmistir ve sonuglar uzmanlar tarafindan incelenmistir.
Uzmanlardan alinan onay sonrasi belirledigimiz katilimcilarla derinlemesine gdriismeler
gergeklestirilmistir.

Goriismeler, ocak ve subat aylarinda gergeklestirilmistir. Goriismelerin en kisas1 30 dakika, en uzunu 2
saat slirmiistiir. Gorlismeler ses kayit cihaziyla kayda alinmis ve goriisme sirasinda yazili olarak da notlar
tutulmustur. Samsun’da turizm ve gastronomi turizmi ile ilgili kamu, sivil toplum kurulusu, 6zel sektor
ve Universiteyi temsil eden 17 katilimeiyla yiiz yiize goriisme saglanmistir. Toplanan verilere 10 ana
tema altinda yer verilmistir. Katilimcilarin verdikleri cevaplar ve bu cevaplarin tekrarlanma sikligina da
bakilarak, farkli kodlar ve tablolar olusturularak analiz edilmistir. Katilimcilarin isimleri ya da
kurumlarin isimleri belirtilmeden; K1, K2, K3, K4,...K17 seklinde gelisigiizel numaralandirilmistir.

BULGULAR
4.1. Katimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Aragtirmaya katki sunan katilimcilara iliskin demografik 6zelliklere; cinsiyet, egitim diizeyi, ¢alistiklar
kurum, deneyim yillar1 ve gorevlerine tablo 5’de yer verilmistir.

Tablo 5. Katihmcilarin demografik ézellikleri

Cinsiyet Egitim Diizeyi Cahstig1 Deneyim Yili Gorevi
Kurum

Katilimer 1 Erkek Lisans Kamu 21 Vali Yardimcisi
Katilimci 2 Erkek Yiiksek Lisans Kamu 25 Miidiir
Katilimer 3 Kadin Lisans Ozel 27 Dernek Yoneticisi
Katilimer 4 Erkek Lisans Ozel 30 Genel Miidiir
Katilimer 5 Erkek Yiiksek Lisans Ozel 11 Gastronomi Uzmani
Katilimei1 6 Kadin Doktora Kamu 8 Akademisyen
Katilimer 7 Erkek Lisans Ozel 20 Isletmeci
Katilimei 8 Erkek Doktora Kamu 32 Akademisyen
Katilime1 9 Erkek Doktora Kamu 30 Akademisyen
Katilimer 10 Erkek Doktora Ozel 12 Genel Miidiir
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Katilimei 11 Erkek Lisans Kamu 25 Memur
Katilimer 12 Erkek Lisans Ozel 34 Dernek Yoneticisi
Katilimer 13 Erkek Lisans Ozel 29 Genel Miidiir
Katilimer 14 Erkek Lise Ozel 23 Isletme Sahibi/Sef
Katilimer 15 Erkek Doktora Kamu 18 Akademisyen
Katilimci 16 Erkek Doktora Kamu 20 Akademisyen
Katilimer 17 Erkek Doktora Kamu 16 Akademisyen

Arastirmaya katkida bulunan 17 katilimcinin 2’°si kadin 15°1 erkeklerden olusmaktadir. Katilimcilarin
egitim diizeyleri yukaridaki tabloda da goriildiigii tizere 7 kisi doktora, 2 kisi yiiksek lisans, 7 kisi lisans
ve 1 kisi lise mezunudur. Katilimcilarin 9’u kamu kurumunda 8’1 ise 6zel sektorde calismaktadir. Kamu
ve Ozel sektérde calisan katilimcilarin deneyim siirelerinin ortalamasi ise 22 yildir. Katilimcilarin
caligma siireleri goz Oniine alindiginda, tecriibelerinin arastirmaya olumlu katkida bulunacagi
ongoriilmektedir.

4.2. Samsun’un Genel Turizm Degerlendirmesine iliskin Bulgular

Katilimcilarin Samsun’un sahip oldugu mevcut turizm potansiyeli hakkindaki goriislerini tespit etmek
amactyla yoneltilen sorulara verdikleri yanitlar farklilik gostermektedir. Tablo 6’da katilimcilarin
degerlendirmelerine yer verilmistir.

Tablo 6. Samsun turizminin genel durumuna iliskin degerlendirmeler

C = O O & 1’0 <~

— B B - - T - - Y
Alt Temalar X CX\ ; § § § ; OXC § X ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ X n %
Turizm Potansiyeline Sahip Fakat x x X X X X X X X X X X X x 14 8235
Degerlendirilemiyor
Farkh Turizm Tiirlerine Sahip X X X X X X X X x 11 64.70
Yeterli Tamtim Faaliyetleri X X X X X X X 7 4117
Yapilmiyor
Uzmanlar ve Yoneticiler Arasinda X X X X X X X 7 4117
Biiyiik Iletisim Eksiklikleri
Yasaniyor
Konumundan Dolay1 Turizm I¢in X X X X X X 6 3529
Biiyiik Avantaja Sahip
Hedef Kitle Iyi Tespit Edilemiyor X X X X 4 2352

Tablo 6’ya gore katilimcilarin %82.35’1 Samsun’un turizm potansiyelinin yiiksek oldugunu fakat bu
potansiyelinin degerlendirilemedigini ifade etmistir. Katilimcilarin % 41.17°s1 ise Samsun ilinin ulusal
ve uluslararasi alanda yeterli tanitimimnin yapilmadigini diisinmektedir.

K2 Samsun ilinin mevcut turizm degerlendirmesini su sozlerle ifade etmektedir:

“Samsun  turizm potansiyeli  ac¢isindan hak  ettigi yere ulagamamugstir.
Farkl turizm basliklarina sahiptir. Saghk, doga, yemek, yaz, kg, kayak, gastronomi turizmi
gibi bir¢cok imkdani var fakat tamitim eksikliginden dolay:r Tiirkiye 'nin turizm pastasindan
gerekli payi alamamistir. Ciddi calismalarla daha iist seviyelere yiikselecektir. Eski
gezginler Samsun 'u Kuzeyin Mezopotamya ’si olarak degerlendiriyor. Doga turizmine dontiik
calismalar ve yemek kiiltiirii olarak Samsun ortalamanin iizerinde iiriine sahip, bu alanda
vapilacak calismalar Samsun’u daha iist seviyeye tasiyacaktir. Gaziantep olma yoluna
girebilecegimizi diistiniiyorum.’

’

Katilimeilarin %35.29’u sehrin konumundan dolayi rakip destinasyonlara gore biiyiik avantaja sahip
oldugunu, %64.70’1 ise Samsun’un farkl turizm tiirlerine ev sahipligi yapabilecegini belirtmistir. K10
Samsun’un konumundan dolay1 6nemli bir turizm merkezi olabilecegini su sozlerle ifade etmektedir:
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“Yerli turistler icin Samsun bolgenin merkezi konumunda. Dogu Karadeniz Samsun’u ¢ok
seviyor ve geldikleri zaman tekrar gelmek istiyor. Samsun’a ¢evre illerden gelinmesini
saglayan iki temel unsur var biri saglik digeri alisveris. Samsun’da ¢ok ciddi bir hekim
potansiyeli var. Ayni zamanda yakin bolgenin alisveris deposu, insanlar esaslt bir alisveris
vapacaklar: zaman Samsun’a geliyorlar. Amasya, Corum, Tokat, Sivas ve Kastamonu igin
deniz demek Samsun demek. Sahinkaya kanyonu, Akdag onemli degerlerimiz arasinda.
Samsun’a kanyonda gemiye binmek icin Irak’tan her hafta sonu ugak geliyordu. Tekne
turlart yayginlasmali ciddi bir kiyimiz var fakat degerlendirmemiz lazim.”

4.3. Samsun’un Sahip Oldugu Turizm Tiirlerine Iliskin Bulgular

Katilimcilara yoneltilen yar1 yapilandirilmis sorular dogrultusunda, katilimcilarin Samsun ilinin sahip
oldugu turizm tiirlerine iligkin goriislerine tablo 7’de yer verilmistir.

Tablo 7. Samsun'un turizm tiirleri

Alt Temalar TS esiS2gggygTyoLyoyon %
Spor Turizmi X X X X X X X X X X X 11 64.70
Gastronomi Turizmi X X X X X X X X x x 10 58.82
Deniz Turizmi X X X X X X X X X X 10 58.82
Kiiltiir Turizmi X X X X X X X x 8 47.05
Sehir Turizmi X X X X X 5 2941
Saghk Turizmi X X X 3 17.64

Katilimcilarin, Samsun’un sahip oldugu turizm tiirleri nelerdir sorusuna verdikleri cevaplara bakacak
olursak: Spor turizmi %64.70’lik bir oranla ilk sirada yer almaktadir. Spor turizmini gastronomi ve deniz
turizmi %58’lik bir oranla takip etmektedir. Ardindan; kiiltiir turizmi %47.05 ve sehir turizmi
%29.41°lik bir oranla katilimecilar tarafindan Samsun’un bilinirlige sahip olan 6nemli turizm tiirleri
olarak ifade edilmistir.

K6 ve K8 sirasiyla, Samsun’un turizm tiirlerini su sozlerle ifade etmislerdir:

“Samsun ¢ok farkli turizm ¢egitlerini yapabilecek potansiyele sahip. Hem sehir
turizmi, hem tarih turizmi, hem doga turizmi, hem spor turizmi agisindan
elverigli. Atatiirk, imajiyla beraber giizel seyler yapabilme potansiyeline de
sahip. Samsun’un bu yénde biraz kafasinin karisik oldugunu diistiniiyorum.
Gastronomik anlamda da ¢ok zengin ancak bu konuda yetersizlikleri var. Sehir
gecis noktasinda oldugu icin ve tarihte bir¢ok medeniyete ev sahipligi yaptig
icin arkeolojik kazilar da yapilabilir.”

“Samsun’da sehir icindeki ara¢ yogunlugu c¢ok fazla fakat tanitim vs.
gergeklestiremedigimiz i¢cin gelen misafirlerimizi i¢ kisimlara gétiiremedigimiz
igin kirsal alan ¢evre bos kalvyor. Dolayisiyla doga, kiiltiir, tarih, gastronomi
gibi sahip oldugu degerleri gosterme imkanint elde edemiyor.”

K6 ve K8 Samsun’un ge¢is noktasinda oldugu konusunda fikir birligine sahiptir. Diger katilimcilarin
biiylik cogunlugu da goriismeler sirasinda kentin bu anlamda turizm i¢in avantajli konumda oldugunu
ifade etmislerdir.
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4.4. Samsun’un Turizmde On Plana Cikan Degerlerine iliskin Bulgular

Katilimcilara yoneltilen yari yapilandirilmis sorular dogrultusunda, katilimcilarin Samsun ilinin sahip
oldugu turizm degerlerine iliskin goriislerine tablo 8’de yer verilmistir.

Tablo 8. Samsun'un turizm degerleri

- C - a0 o0 9 I6oC o~

Alt Temalar x§§§§§§§§§§§§§§§§n %

Akdag Kayak Merkezi X X X X X X X X X 9 5294
Kurtulus Yolu X X X X X X X 7 4117
Kus Cenneti X X X X X X X 7 4117
Sahinkaya Kanyonu X X X X X X 6 3529
Amazon Koyii X X X X X 5 2941
Kizihrmak ve Yesilirmak X X X X 4 2352
Nerik Antik Kenti X x x 3 1764
Havza ve Ladik Kaphcalar X X X 3 17.64

Katilimcilarin, Samsun’un sahip oldugu turizm degerleri nelerdir sorusuna verdikleri cevaplara bakacak
olursak: Akdag Kayak Merkezi %52.94, Kus Cenneti ve Kurtulus Yolu %41.17, Sahinkaya Kanyonu
%35.29, Amazon Koyl %29.41, Kizilirmak ve Yesilirmak %23.52, Nerik Antik Kenti %17.64 ve son
olarak Havza ve Ladik Kaplicalar1 %17.64’liikk bir oranla katilimcilar tarafindan Samsun’un turizm
degerleri olarak ifade edilmistir.

4.5. Gastronomi Kavraminin ve Gastronomi Turizminin Algilanmasina iliskin Bulgular

Katilimeilarin tamami gastronomi kavraminin yeme i¢me ile alakali oldugunu belirtmis ve biiyiik
cogunlugu turizmin 6nemli bir par¢asi oldugunu dile getirmistir.

Tablo 9. Gastronomi ve gastronomi turizmi kavramlarina yénelik bulgular

Alt Temalar §§§§§§§§Q§§§§§§§En %

Yeme icme ile ilgilidir X X X X X X X XX X X X X X x x x 17 100

Yemek kiiltiiriidiir X X X X X X x 7 4117
Yoresel yemeklerdir X X X X X 5 2941
Sunumdaki kalitedir X X X 3 1764
Yemegin hikayesidir X x 2 1176
Yemek sanatidir X X 2 11.76
Kiiltiir el¢isidir X 1 588
insanlari bir araya getiren X 1 588
Geniz lezzetidir X 1 588

Tiim katilimcilar gastronominin yeme i¢me ile ilgili oldugunu diistinmektedir. Katilimcilarin %41.17’si
gastronomiyi yemek kiiltiirii, %29.41°1 yoresel yemek, % 17.64’1i sunumdaki kalite olarak tanimlamigtir.
K2 ve K16 gastronomiyi yemek sanati, K7 geniz lezzeti, K14 kiiltiir el¢isi ve K15 insanlar1 bir araya
getiren yapbozdur seklinde tanimlamistir. Kamu temsilcisi olan K2 ve K6 goriislerini sirasiyla soyle dile
getirmislerdir:

“Gastronomiyi yemek sanati olarak ifade etmeyi dogru buluyorum. Insanlarin
deniz kum giines kadar yemek icin de seyahat edeceklerini diistiniiyorum.
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Antepliler, Diinya tek bir yer olsa mutfagi Antep olurdu diyorlar. Samsun
tarimsal diriinler anlaminda biiyiik imkdnlara sahip Tiirkiye’nin en biiyiik
ovalarindan iki tanesi Samsun’da yer aliyor zaten onun igin kuzeyin
Mezopotamya st olarak adlandiriimakta.’

1

“Gastronomi halkimiz tarafindan yanlis anlasilan bir kavram ben gastronomi
alaminda doktora yapiyorum ve bunu soyledigim zaman gastroenteroloji ile yani
mide bagirsak hastaliklari ile karistirilyyor. Gastronomiyi sadece yemek, icmek,
gezmek zannediyoruz, ashinda gastronomi yemekle ilgili her seydir. Bunun bir
saglik boyutu var hijyen boyutu var sosyolojisi var felsefesi var tarihi var kiiltiirii
var aslinda yemege dair her boyutu kapsayan genis bir kavram. Gastronomi
vegan beslenmeyi de igine alir hepgil beslenmeyi de. Neden erkeklere once
kadinlara sonra servis yapilir bunu da igine alacak kadar genig bir kavramdir.
Gastronomi degerlendirilmesi gereken giizel bir alan. Insanlar artik macera
yasamak istiyor. Ornegin, kiiltiirel uzakligimiz arttikca benim farkli yemek yeme
cesaretim de artiyor ya da azalryor, Tayland’da ¢ekirge yedigimde o da yoresel
yemek oluyor, macera yasamak igin cekirge yer misiniz? Iste insanlar yiyor.”

4.6. Samsun’un Yéresel Tatlarina iliskin Bulgular

Katilimeilarin, Samsun’un sahip oldugu yoresel lezzetlere iligkin bilgileri tablo 10°da yer almaktadir.

Samsun’un sahip oldugu yoresel lezzetlere dair bulgularda il sirada %94 ile Bafra Pidesi yer almaktadir.

Katilimcilardan sadece K2 Bafra Pidesini dile getirmemistir. Ardindan %52.94’liik bir oranla Kaz Tiridi

ve Cakalli Menemeni gelmektedir. Onlar1 ise Terme Pidesi %35.29, Bafra Nokulu %29.41 ve Carsamba
Pidesi %23.52’1ik bir oranla takip etmektedir. K4 ve K6 Kir¢an Otu, K7 ve K14 Samsun Simidi, K10
ve K16 Carsamba Kivratmasi, K4 Bafra Lokumu ve Kaldirik Otunu, K5 Keskegi, K7 Fosulu, K9 Manda
Yogurtlu Kaymak ve Lokumu, K16 Vezirkoprii Oyma Aga¢ Kebabini ve K17 Yakakent Mantisini

Samsun’un

yoresel yemekleri olarak ifade etmislerdir.

Tablo 10. Samsun'un sahip oldugu ybresel lezzetler

C = O O g 1© <€ ™~

Alt Temalar TS Liso LT T LT LYELTLEn %

Bafra Pidesi X X X X X X XX X X X X X X X x 16 9411
Cakalli Menemeni X X X X X X X X X 9 5294
Kaz Tiridi X X X X X X X X 9 5294
Terme Pidesi X X X X X X 6 3529
Bafra Nokulu X X X X X 5 2941
Carsamba Pidesi X X X X 4 2352
Carsamba Kivratmasi X X 2 1176
Samsun Simidi X X 2 1176
Kircan Otu X X 2 1176
Kaldirik Otu 1 5.88
Keskek X 1 588
Bafra Lokumu X 1 588
Fosul X 1 588
Manda Yogurdu Kaymag 1 588
Manda Yogurdu Lokumu 1 588
Vezirkoprii Oyma Aga¢ Kebabi X 1 588
Yakakent Mantisi x 1 5.88
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Samsun’un sahip oldugu yoresel lezzetlere dair bulgularda il sirada %94 ile Bafra Pidesi yer almaktadir.
Katilimcilardan sadece K2 Bafra Pidesini dile getirmemistir. Ardindan %52.94°liik bir oranla Kaz Tiridi
ve Cakallt Menemeni gelmektedir. Onlar1 ise Terme Pidesi %35.29, Bafra Nokulu %29.41 ve Carsamba
Pidesi %23.52’lik bir oranla takip etmektedir. K4 ve K6 Kir¢an Otu, K7 ve K14 Samsun Simidi, K10
ve K16 Carsamba Kivratmasi, K4 Bafra Lokumu ve Kaldirik Otunu, K5 Keskegi, K7 Fosulu, K9 Manda
Yogurtlu Kaymak ve Lokumu, K16 Vezirkdprii Oyma Aga¢ Kebabin1 ve K17 Yakakent Mantisini
Samsun’un yoresel yemekleri olarak ifade etmislerdir.

Samsun Simidi, Carsamba Kivratmasi, Bafra Lokumu, Manda Yogurtlu Kaymak ve Yakakent Mantisi,
Samsun’un cografi isaretli iiriinleri oldugu halde katilimeilarin ¢ok az bir kismui tarafindan yoresel yemek
olarak ifade edilmesi dikkat ¢cekmektedir.

K5 yoresel lezzetlere iliskin sdyle bir degerlendirme yapmaktadir:

“Bu yemekler oncelikle kendi sehrimizde biliniyor mu? Hayir. Dogru sekilde
aktariliyor mu? Hayir. Kendimiz tanmimadan, bilmeden ne ulusal ne uluslararasi
boyutlara gitmemiz imkdansiz.”

4.7. Samsun’daki Yiyecek Icecek Isletmelerinin Meniilerinin Degerlendirilmesi

Tablo 11°de katilimcilarin Samsun’da yer alan restoranlarin meniilerine iliskin gortisleri ve meniilerde
yoresel lezzetlere ne kadar yer verildigine iliskin gézlemlerine yer verilmistir. Katilimcilarin %52.94°t
yiyecek icecek isletmelerinin meniilerini standart bulmakta, %47.05°1 yoresel yemeklere mentilerde yer
verilmedigini ifade etmektedir. K3 ve K5 meniileri karmasik bulmakta, K5 ve K12 ise meniilerin
ansiklopedi gibi oldugunu dile getirmektedir. Katilimcilardan yalnizca K9 ve K17 menii igeriklerinin
yeterli oldugunu diistinmektedir (Tablo 11).

Tablo 11. Samsun'daki yiyecek icecek isletmelerinin meniilerine iliskin bulgular

Alt Temalar ceggveegygggvygggve
Meniiler standart X X X X X X X X X 9 52.94
Meniilerde yoresel lezzetlere yer X X X X X X X X 8 47.05
verilmiyor

Meniiler siradan X X X 3 17.64
Meniiler karmagik X X 2 11.76
Menii icerikleri yeterli X X 2 11.76
Meniiler ansiklopedi gibi X X 2 11.76

K4 yiyecek icecek isletmelerinin meniilerini su sozlerle degerlendirmistir:

“Isletmeler meniilerinde daha cok pideye yer veriyor pideden sonra az buguk
menemen geliyor, ot yemekleri hi¢ yok. Bir isletme burgeri pide seklinde sundu
ve ismini piburger olarak belirledi. Bu ¢ok ilgi ¢ekti, ulusal basinda da yer aldh.
Inovasyon dedikleri seyi yapti ve yéresel bir iiriinii uluslararast bir iiriinle
birlestirmeyi basardi. Isletmelerde bu tiir seyler olursa, dikkatleri cekip
kentimizi ¢ok daha fazla gelistirebiliriz.”

K7 ise su degerlendirmeleri yapmustir:

“Birbirlerinin kopyast olarak gériiyorum. Insanlar bir seyler tasarlamak yerine
gidip sagdaki restoran ne sunuyor soldaki ne satryor ben de onu satayim

)

mantigiyla hareket ediyor.’
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Katilimeilarin biiyiik bir kismi goriigmeler esnasinda K7°nin de ifade ettigi gibi restoranlardaki

mendiilerin birbirlerinin kopyasi oldugunu ve isletmelerin kopyala yapistir mantigiyla hareket ettiklerini

dile getirmislerdir.

4.8. Samsun’un Cografi Isaretli Uriinlerine Iliskin Bulgular

Tablo 12’de katilimcilarin, Samsun ilinin sahip oldugu tescilli iiriinlere dair bilgilerine yer verilmistir.

Tablo 12. Samsun'un sahip oldugu tescilli iiriinlere iliskin bulgular

4 N ® ¥ 1n o~ oo 9 999 3 v 9N

Alt Temalar ¥ X X X X ¥ X X X ¥ ¥ X X X X X X g %

Bafra Pidesi X X X X X X X X X X X X X X X x 16 9411
Bafra Nokulu X X X X X X X X X X X x 12 7058
Kaz Tiridi X X X X X X 6 35.29
Samsun Simidi X X X X X 5 29.41
Terme Pidesi X X X X X 5 29.41
Manda Kaymakl Lokumu X X X X 4 23.52
Yakakent Mantis1 X X X 3 17.64
Carsamba Kivratmasi X X X 3 17.65
Carsamba Pidesi X X 2 11.76

Samsun’un cografi isaretli tirlinleri arasinda katilimcilar tarafindan bilinirligi en yiiksek olan %94.11 ile
Bafra Pidesidir. Ardindan %70.58 ile Bafra Nokulu, %35.29 ile Kaz Tiridi, %29.41 ile Samsun Simidi
ve Terme Pidesi gelmektedir. Katilimcilarin %23.52°si Manda Kaymakli Lokumu, %17.64’1i Carsamba
Kivratmasi ve Yakakent Mantisini, %11.76’s1 ise Carsamba Pidesinin cografi isaretli {iriin oldugunu
ifade etmistir. Tabloyu inceledigimizde cografi isaretli iiriinlerin biiylik kisminin bilinirliginin ¢ok diisiik

seviyede olmasi dikkat ¢ekmektedir.

4.9. Samsun’un On Plana Cikan Yiyecek icecek Markalarina iliskin Bulgular

Tablo 13’de katilimcilarin Samsun’un 6n plana ¢ikan yiyecek icecek markalarina dair bilgilerine yer

verilmistir.

Tablo 13. Samsun'un sahip oldugu yiyecek icecek markalarina iliskin bulgular

C = N O 9 1 <€~

Alt Temalar TSP ggToToToTn %

Giilhan Restoran X X X X 4 2352
Lezzet Doner X X X 3 17.64
Otat X X 2 1176
Bafira X X 2 1176
Sampi 1 588
Terme Pirinci X 1 5.88
Camhdag X 1 588
Filiz Helva X 1 5.88
Adiydrem Cig Kofte X 1 5.88

Samsun’un 6ne ¢ikan yiyecek icecek markalarina iliskin bulgular soyledir: Giilhan Restoran %23.52,
Lezzet Doner %17.64, Bafira ve Otat markalar1 %11.76, Sampi, Adiyorem Cig Kofte, Filiz Helva,

Camlidag ve Terme Pirinci %5.88’lik bir oranla bilinirlige sahiptir.

4.10. Samsun Yéresel Ot Yemekleri Festivaline Iliskin Bulgular

Tablo 14’te, katilimcilarin Samsun Yoresel Ot Yemekleri Festivali ile ilgili gozlemleri ve Onerilerine

yer verilmistir.
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Tablo 14. Samsun yoresel ot yemekleri festivaline iliskin bulgular

Alt Temalar VNV IRV v v A

Tamtim eksikligi var X X X X X X X X x 9 5294
Gelistirilmesi gerekiyor X X X X X X 6 3529
Degerli bir festival X X X X x 5 2941
Katilmcilari yerel ¢evreden olusuyor X X X X 4 2352
Tamamen ticari X X X X 4 2352
Profesyonel degil X X X 3 17.64

Katilimcilarin %52.94°1 festivalin tanittiminda biiylik eksiklikler oldugunu, %35.29°u gelistirilmesi
gerektigini, %29.41°1 degerli bir etkinlik oldugunu, %23.52’si festivalin tamamen ticari oldugunu ve
gelenlerin sadece yerel ¢evreden oldugunu, %17.64’1 ise festivalin profesyonelce organize edilmedigini

distinmektedir.
K14, Ot Yemekleri Festivaline iligkin goriislerini su sozlerle ifade etmistir:

“Samsun’da yetisen 1800 c¢esit ot varken ve baska yerlerin ot festivalleri
Tiirkiye'de ilgi goriirken Samsun’un geri kalmasimin tamtimla ilgili
eksikliklerden kaynaklandigini diisiintiyorum.”

4.11. Samsun’un Gastronomi Turizmi Potansiyelinin Degerlendirilmesine Iliskin Bulgular

Tablo 15°de, katilimcilara yoneltilen Samsun gastronomi turizmi potansiyeline sahip midir? Diger

turizm tiirlerinden bagimsiz degerlendirilebilir mi? Sorularinin cevaplarina yer verilmistir.

Tablo 15. Samsun'un sahip oldugu gastronomi potansiyeline iliskin bulgular

O « N M < 1 O I~
Alt Temalar e eeIeelLe2gggLLLLYnN %
Gastronomi turizmi diger turizm X X X X X X X X 8 47.05
tiirlerini destekleyici rol oynuyor
Gastronomi turizmine gereken X X X X X X x 7 4117
onem verilmiyor
Samsun’da gastronomi turizmi X X X X X X 6 3529

diger turizm tiirlerinden bagimsiz
ele alinamaz
Gastronomi turizmi potansiyeli var  x X X X 4 2352

Gastronomi turizmi X 1 5.88
potansiyeli yok

Katilimcilar %47.05 oraninda, Samsun’da gastronomi turizmi diger turizm tiirlerini destekleyici rol
oynamakta fikrine sahiptir. Katilimcilarin %41.17’si, gastronomi turizmine gereken Onemin
verilmedigini, %35.29’u gastronomi turizminin diger turizm tiirlerinden bagimsiz ele alinamayacagini

ifade etmistir. %23.52’si, Samsun’da gastronomi turizmi potansiyeli vardir derken, %5.88’1 Samsun’da

gastronomi turizmi potansiyeli yoktur kanaatindedir.
K10 ve K16 sirastyla Samsun’un gastronomi turizmini su sozlerle ifade etmislerdir:

“Samsun’da gastronomi potansiyeli var ama altyapist yok. Restoranlart ele
aldigimizda gastronomi sehri olma yolunda ayricalikly bir tiriinii ve bunu essiz
bir lezzet olarak sunan bir hizmet potansiyeli yok.”
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“Samsun da gastronomi yok degil, tam olarak anlatilmis da degil. Insanlar
sadece Kaz Tiridi yemek icin buraya geliyorlar mi? Hayiwr. Samsun’daki
gastronomi turizmini diger turizm tiirlerinden bagimsiz degerlendirmek miimkiin
mii? Bence degerlendiremezsiniz, bunu her sehirde degerlendirmek miimkiin

degil.”

4.12. Katihmellarin  Samsun’un  Gastronomi Turizminin Gelistirilmesine Yonelik Onerileri

Tablo 16’da katilimcilara yoneltilen, Samsun’da gastronomi turizminin gelistirilmesi igin neler
yapilmalidir? Sorusuna verdikleri cevaplar ve oneriler yer almaktadir.

Tablo 16. Samsun'un gastronomi turizmini gelistirmeye yonelik éneriler

- e Ur e~ &0 YK€
Alt Temalar ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ NY¥ T YUY Y Y Yy yn %

Tanitim faaliyetleri arttiritlmali X X X X X X X X X X X x x 13 76.47
Gastronomi rotasi olusturulmali X X X X X X X 7 4117
Sehrin gastronomi turizmi i¢in ayri bir biitge X X X X X 5 2941
olusturulmali

Festivaller nicelik ve nitelik olarak arttirilmali X X X X x 5 2941
Unutulan yoresel lezzetler ortaya ¢ikarilmali X X X X 4 2352
Yemeklerin hikayeleri ortaya ¢ikarilmali yoksa X X x 3 17.64
olusturulmali

Her yil Samsun 19 Mayis Gastronomi Festivali X X x 3 17.64
diizenlenmeli

En fazla 5 gastronomik {iriin belirlenmeli ve X X X 3 1764
regeteleri sabitlenmeli

Yoresel ot yemekleri 6n X X 2 1176

plana ¢ikarilmali

Katilimeilarin - %76.46’s1  Samsun’da gastronomi turizminin gelismesi i¢in tanitim faaliyetleri
arttirtlmali, %41°1 gastronomi rotast olusturulmali, %29.41°1 gastronomi turizmi i¢in ayri bir biitge
olusturulmali ve diizenlenen festivaller nicelik ve nitelik olarak arttirilmali, %23.52’si unutulan yoresel
lezzetler ortaya cikarilmali, %]17.64°1i yemeklerin hikayeleri olusturulmali, her yil mayis ayinda
gastronomi festivalleri diizenlenmeli ve Samsun igin en fazla 3 ya da 5 gastronomik {iriin belirleyip o

iriinler iizerinden pazarlama faaliyetleri siirdiiriilmeli 6nerilerinde bulunmuslardir.

K2 ve K6 Samsun’da gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in sirastyla su 6nerilerde bulunmuslardir:

“En biiyiik eksiklik tanitimdir. Sosyal medya fenomenleri kullanilabilir, youtube
kanali kurulabilir, ayriyeten yapilan yemek programlarinin giindemine girmek
onemli katki saglayacaktir. Vedat Milor’un menemen soganli mi sogansiz mi
olur anketinden sonra Cakalliya yogun talepler olmustur. Carsamba’da da pide
yemis ve bunu yazmisti orada da ciddi miisteri artisi olmugstu.”

“Oncelikle envanter calismasi yapilmasi gerekli; yoresel yemekleri neler, hangi
donemde yapimis, tarihsel stirecini, sosyolojisini incelemek gerekiyor.
Yemeklerin hikdayelerinin bulunmasi gerekli her yemegin bir hikdyesi vardir
voksa da olusturulabilir ve bu yemegi ¢ekici kilar.”

“Samsun’a gelen tur operatorleri Atatiirk anitinin oniinde yarim saat oyalanip
gidiyorlar, orada hediyelik esya bile satmiyoruz. Bu kadar kisa kalig siiresinin
oldugu yerde gastronomiyi canlandirmak miimkiin degil dolayisiyla once diger

OO

K16 ve K17 Samsun’da gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in sirasiyla su o6nerilerde bulunmuslardir:
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turizm tiirlerinde kalis siiresini arttirmamiz lazim daha sonra turistleri disari

’

¢tkarip Samsun un yoresel yemeklerini yedirebiliriz.’

“Samsun’un iki ana unsuru Kiiltiir ve Gastronomi olmali. Kiiltiir boyutunda
Mustafa Kemal ve 19 Mayis sehrin simgeleri olmalidir. Buradan yola ¢ikarak
Samsun’da bir yemek bulalim adi Ata Kebabi, Ata Keskegi ya da Ata Kahvesi
olabilir bu konudaki farkl: fikirler de degerlendirilebilir. Daha sonra Havza'da
termal turizmle Kurtulus Yolu projesini birlestirebiliriz.

5. SONUC VE ONERILER

Gastronomi yiyeceklerin tarlaya ekiminden sofraya gelinceye kadar gectigi tiim hikayeyi konu alan ¢ok
genis bir kavramdir. Gastronomi, yiyeceklerin tarihsel siiregleriyle, biraktiklar1 kiiltiirel izleriyle ve
sosyolojisiyle de ilgilenen, ge¢cmisle bugiin arasinda bag kurmamizi saglayan, hem soyut hem somut
degerlerimiz arasinda yer alabilecek, farkli bir boyuta da sahiptir. Her bolgenin kendisine has
gastronomik degerleri vardir. Bu degerler, bolgelerin bulundugu cografi kosullar ve o bolgede yasayan
insanlarin kiiltiirleri dogrultusunda sekillenmektedir.

Gastonomik tirlinleri deneyimlemek amaciyla seyahate ¢ikan insanlarin gerceklestirdigi faaliyetler ise
gastronomi turizmi kavramini ortaya cikartmaktadir. Yeme i¢me insanlarin varolusundan bu yana
seyahatlerinin zorunlu bir par¢asi olmustur. Fakat yeme i¢me, seyahatin zorunlu bir parcasi olmaktan
cikip, asil amaci haline geldigi zaman gidilen destinasyonu gastronomi turisti ziyaret etmis olmaktadir.

Turistler yeni yerler kesfetme istegi ile seyahate ¢gikmaktadirlar. Ayn1 zamanda yeni bir kiiltiirii tanimay1
ve farkli lezzetleri deneyimlemeyi de arzu etmektedirler. Bu dogrultuda gastronomi, destinasyona hem
yilin her doneminde ziyaret edilebilme firsatint hem de turistlerin tatil doneminin zenginlestirilmesi
olanagini saglamaktadir.

Turizmin mihenk taslarindan birisi olan gastronomi turizminin seyahat motivasyonunu arttirdigi
yoniinde fikir birligine varan arastirmalarin sayist giin gectikge artmaktadir. Gastronominin
destinasyonlar {izerinde hem ¢ekici hem de destekleyici olmak iizere iki ayr1 katkist bulunmaktadir.
Farkli motivasyonlarla turizm seyahatini gerceklestirmek iizere yola c¢ikan turistler, oranin
gastronomisinden de faydalanmis olacaktir. Bu asamada ise gastronominin destekleyici boyutu devreye
girmektedir.

Diger sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de pazardaki rakip destinasyonlarla rekabet edebilmek
icin alternatif tiirlere yonelmek kac¢inilmazlar listesinde yerini almistir. Kitle turizminin en biiyiik
alternatiflerinden birisi siiphesiz ki gastronomi turizmidir. Sehirlerin markalagmasi i¢in gastronomik
tirtinlerinin belirlenmesi ve bu iiriinler ekseninde yol haritalarinin ¢izilmeleri gerekmektedir.

Katilimcilarin  %82’si  Samsun’un turizm potansiyeline sahip oldugunu fakat bu potansiyelin
degerlendirilemedigini ifade etmislerdir. Samsun konumu itibari ile geg¢is noktasinda olan bir kenttir.
Yerli turistlerin ¢ogu Dogu Karadeniz’de bulunan Giresun, Ordu, Trabzon, Rize ve Artvin illerine
gitmek icin Samsun’dan ge¢cmektedir. Katilimcilar, Samsun’a 6zgli gastronomik iriinlerin kiiclik
paketler halinde yol kenarlarina kurulacak satis noktalarindan turistlere ulastirilmasini tavsiye
etmislerdir. Boylece turistler hem bu iirlinleri deneyimlemis olacak hem de gittikleri yerlere gotiirerek
daha fazla kisiye ulastiracaklardir. Bu goriisiin Samsun’un gastronomi turizminin tanitilmasina biiyiik
fayda saglayacag diigiiniilmektedir.

Samsun’da var olan gastronomi turizmi iirtinlerinin tanitiminda biiyiik eksiklik oldugu katilimcilarin
onemle iizerinde durdugu konularin basinda gelmektedir. Samsun’un kendi halkinin biiyiik kism1 dahi
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kentin cografi igaretli iirlinlerinden haberdar degildir. Tanitim faaliyetleri kapsaminda; sosyal medya
fenomenlerinin sehre davet edilmesi ve Samsun’a 0zgii gastronomik iriinleri deneyimlemesi, bu
deneyimleri takipgileriyle paylagmasi, iinlii sefleri ve gurmeleri kente davet ederek sehrin farkli
noktalarinda ydresel yemeklerin yapilmasi, tadilmasi ve bu asamalarin televizyon programlarinda
yayinlanmasi, Samsun’a 0zgii bir youtube kanali olusturulmasi ve bu kanalda insanlarin sevdigi ve
giivendigi popliler isimlere Samsun’u tanitma imkani saglanmalidir.

Samsun’da turizm faaliyetlerine yon veren; 6zel sektor, belediyeler, tiniversite ve diger kamu kurumlari,
sivil toplum kuruluslari, dernekler ve sehirdeki tiim paydaslarin fikirlerini dile getirebilecekleri ortak bir
platform olusturulmali ve yapilan planlarin zaman kaybetmeden hayata gegirilmesi gerekmektedir.
Katilimeilarin %41°1 sehirdeki uzmanlar ve yoneticilerin koordineli ¢aligmadigi ve yapilan planlarin
biiyiik kisminin uygulanmadigi konusunda fikir birligine sahiptirler.

Samsun’daki restoranlara sehre 6zgii yoresel lezzetleri 3, 4 ya da 5 kalem meniilerinde bulundurma
zorunlulugu getirmelidir. Fakat bu yemeklerin orijinal regeteleri olusturulmali, her restoranda standart
haline gelmeli ve diizenli araliklarla denetlenmeleri gerekmektedir. Boylece misafirler her restoranda
ayni tad1 bulabileceklerdir.

Samsun’da gastronomi rotasi olusturulmalidir. Yapilan arastirmalar sonucunda, sehre yonelik higbir
gastronomi turuna rastlanmamistir. Samsun’da gastronomi turlar1 baglatilmali ve belirlenen turizm
rotasi, tur kapsamina dahil edilmelidir. Katilimcilarin bir kismi1 Samsun’un Bafra ilgesi gastronomi rotasi
icin uygun bir destinasyon olabilir Onerisinde bulunmuslardir. Yine Samsun’un Bafra ilgesinde bir
gastronomi miizesi insa edilebilecegini de dile getirmislerdir.

Kentte diizenlenen festivallerin profesyonellerce yonetilmesi gerekmektedir. Sadece Samsun’da yetisen
1600 cesit ot bulunmaktadir. Boyle bir potansiyele sahipken bu potansiyelin degerlendirilememesi ¢ok
tiziiclidlir. Samsun’da daha fazla festival diizenlenmeli ve festivallerin nitelikleri arttirtlmalidir. Mayis
ay1 Tiirkiye’de Kurtulus Miicadelesinin basladig1 ay olarak 6nem tagimaktadir. Samsun ise miicadelenin
basladig1 kent olarak ayrica kiymetlidir. Mayis ay1 boyunca ya da 19 Mayis haftasinda sehirde bir
gastronomi festivali diizenlenebilir.

Arastirma kapsaminda; Samsun’da gastronomi turizmi potansiyeli var midir sorusuna, yapilan literatiir
taramalar1 ve katilimer goriislerinden elde edilen sonuglara gére Samsun’da bir gastronomi turizmi
potansiyelinin oldugu ve Samsun’da gastronomi turizminin diger turizm tiirlerini destekleyici rol
oynadig1 kanisina varilmstir.

Samsun’un gastronomi turizmi potansiyeli igerisinde yer alan yiyecek igecekler literatiir taramasi ve
katilimc1 goriisleriyle ortaya koyulmustur. Bunlarin alan arastirmasi yapilarak tespit edilememesi
caligmanin konu baglamindaki sinirliliklart arasindadir. Calismanin bir diger sinirlilig1 ise 6zel sektor
katilimcilarinin sorulara agik ve net cevaplar vermesinin yaninda, kamu sektorii calisanlarinin biiyiik
cogunlugunun biirokratik engeller hissederek sorulara gekimser cevaplar vermeleridir. Gelecekte
yapilacak ¢aligmalara ise goriismeler i¢in iki aydan daha uzun bir siire ayirmalar1 6nerilmektedir.
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