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Ulusal Gazetelerin Bir Haber Mecrasi Olarak Youtube’u
Kullanma Bicimlerinin incelenmesi

OZET

Dijital diinyaya ¢evrimigi gazeteler ve haber siteleri ile adim atan
ulusal gazeteler, sosyal medyanin oneminin giderek artmasiyla

° ipek TOK birlikte Facebook, Twitter, Youtube gibi farkli sosyal medya
Dr. Ogr. Uyesi, Bandirma mecralardan da haber paylasmaya baslanistir. Bu mecralar
Onyedi Eyliil Universitesi icerisinde Youtube, sundugu firsat ve olanaklar bakimindan
ikumcuoglu@bandirma.edu.tr gazetecilik i¢cin giderek daha 6nemli bir platform haline gelmektedir.
ORCID ID: 0000-0002-4019- Bu ¢alismanin amaci, ulusal gazetelerin Youtube kanallarinda
0473 paylastiklart  haber videolarini inceleyerek Youtube'u kullanma

bi¢imlerini ortaya koymaktir. Calisma kapsaminda, Youtube’'da en
cok goriintiilenen 5 ulusal gazetenin 1-31 Agustos 2020 tarihinde
Youtube’da paylastigi toplam 554 video igerik analizi ydontemiyle
¢oziimlenmistir.  Calismada;  gazeteler tarafindan  paylasilan
videolarin ¢ogunun televizyon ya da ajanslarin iirettigi giindem
haberlerinden olustugu, bu haberlerin, haber kaynagi sesi ile ortam
sesi iceren ham goriintiiler oldugu ve haber videolarinin siiresinin
01.00-04.00 dakika araliginda seyrettigi sonu¢larina ulasilmistir.
Calismanin sonuglart 1s1ginda; gazetelerin Youtube’da paylastig
haber videolarimin genel karakteristigini televizyon ve haber
ajanslarindan gelen gériintiilerin belirledigi, gazetelerin Youtube u,
televizyon ve ajans haberlerini paylastiklart bir platform olarak
konumlandirdiklar:, Youtube’a ozel icerik iiretmede yetersiz
kaldiklart ve dolayisiyla Youtube gibi onemli bir mecranin
potansiyelini tam olarak kullanamadiklar: soylenebilmektedir.
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Examination of How National Newspapers Use YouTube as

a News Medium

ABSTRACT

National newspapers, which have stepped into the digital world with
online newspapers and news sites, have started to share news through

° ipek TOK different social media channels such as Facebook, Twitter, Youtube,
Asist. Prof., Bandirma with the increasing importance of social media. Among these
Onyedi Eyliil Universitesi channels, Youtube is becoming an increasingly important platform
ikumcuoglu@bandirma.edu.tr for journalism in terms of the opportunities and facilities it offers. The
ORCID ID: 0000-0002-4019- aim of this study is to reveal the ways in which national newspapers
0473 use YouTube by examining news videos shared on their Youtube

channels. Within the scope of the study, a total of 554 videos shared
on August 1-31, 2020 by the 5 most viewed national newspapers on
YouTube were analyzed by content analysis method. The results
obtained in the study show that most of the videos shared by
newspapers consist of television or agency-produced agenda news
which are raw footage containing the voice of the news source and
the ambient sound, and the duration of the news videos is 01.00-04.00
minutes long. In the light of the results of the study these can be stated
that the general characteristic of the news videos that newspapers
share on YouTube is determined by footage from television and news
agencies, newspapers position YouTube as a platform where they
share television and agency news, they are insufficient to produce
YouTube-targeted content and therefore they cannot fully use the
potential of an important medium such as Youtube.

Keywords: National Newspaper, Youtube, Youtube Journalism,
Youtube News, News Videos.
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GIRIiS

Ulusal gazeteler, 1990’l1 yillarda g¢evrimigi gazeteler ve haber siteleri ile internet
diinyasina adim atmistir. 2000°1i yillardan itibaren ise sosyal medyanin yayginlasmasiyla
gazeteler, haber sitelerinin yani sira sosyal medya mecralarindan da haber paylagmaya
baslamistir. 2000’11 yillardan bugiine kadarki siirecte, sosyal medyanin etki alanin1 ¢ogalttig1
ve bir haber mecrasi olarak O6neminin giderek arttigi goriilmektedir. Facebook, Twitter,
Instagram ve Youtube gibi pek ¢ok sosyal medya platformu, gazetelerin haber paylasimi
yaptiklar1 6nemli mecralar arasinda yer almaktadir. Bu mecralar igerisinde Youtube’un, hem
sundugu firsatlar ve olanaklar bakimindan hem de Tiirkiye’nin en popiiler sosyal medya
platformu (We Are Social, 2020) olmasi bakimindan gazetecilik i¢in 6nemli bir potansiyel
tasidig1 sOylenebilmektedir. Vatandaglarin ve medya organlarinin paylastigi haber videolar1 ve
canlt yayin 6zelligi ile haberin kullanicilara anlik olarak ulagsmasini saglayan popiiler ve etkili
bir platform olan Youtube’un, gazeteler tarafindan kullanilma bigimleri ise tizerinde durulmasi

gereken bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu noktalardan hareketle calismanin temel amaci, ulusal gazetelerin Youtube kanallari
tizerinden paylastiklar1 haber videolarinin temel 6zelliklerini inceleyerek Youtube’u kullanma
bicimlerini ortaya koymaktir. Bu temel ama¢ dogrultusunda, agagidaki aragtirma sorularma

yanit aranmigtir:

e Ulusal gazetelerin Youtube kanallarinda hangi tiir haberler paylagilmaktadir?
e Ulusal gazetelerin Youtube kanallarinda hangi tiir videolar paylasilmaktadir?
e Ulusal gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklart videolarin yapisal 6zellikleri
nasildir?
e Ulusal gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklar1 videolarin igerik o6zellikleri
nasildir?
e Ulusal gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklar: videolarin siireleri nasildir?
Aragtirma sorulari, ayn1 zamanda icerik analizi yontemiyle belirlenen kategorilerin de
konularmni olusturmaktadir. Caligmanin temel amaci ve bu temel amaci aydinlatmaya yonelik
olarak ortaya konan arastirma sorularina yanit bulabilmek amaciyla ilk once geleneksel
medyadan yeni medyaya gazeteciligin degisen dogasi ile ilgili genel bir ¢erceve cizilerek sosyal

medya ile gazetecilik iliskisi irdelenecek, daha sonra ise bir haber mecrasi olarak Youtube
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tizerinde durulacaktir. Calismanin yontemi ortaya konduktan sonra ise arastirma sorulari

cercevesinde elde edilen bulgular yorumlanacaktir.

Yapilan literatiir taramasinda, Youtube ve gazetecilik lizerine odaklanan caligsmalarin
genellikle Youtube ve alternatif medya iliskisi lizerinde yogunlastig1 goriilmiistiir. Bu nedenle
calisma, Youtube gibi potansiyeli giderek artan bir mecranin, ulusal gazeteler tarafindan
kullanim bigimlerini ortaya koymasi bakimindan onemlidir ve literatiire katki sunmasi

hedeflenmistir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Sosyal Medya ve Gazetecilikte Yasanan Doniisiimler

1990’11 yillarda internetin giderek yayginlagsmasi, gazetecilik alaninda O6nemli
gelismeler yasanmasina neden olmustur. Bu dénemde, basili gazeteler yavas yavas internet i¢in
de igerikler tiretmeye baslamistir. 1992 yilinda Chicago Tribune gazetesinin internet sitesi ile
1993 yilinda Florida Universitesi Gazetecilik Boliimii tarafindan yaymlanan gazetenin web
sitesi, ilk internet gazeteciligi ornekleri arasinda yer almaktadir. 1994 yilinda Ingiltere’de
yayinlanan Daily Telegraph gazetesinin “Electronic Telegraphy” adli gevrimici gazetesi, basili
gazetelerin web sayfalarina aktarilmasinin ilk 6rnegidir. Bu gelismeyi, 1995 yilinda New York
Times, The Washington Times, Herald Tribune ve Daily Mirror gibi gazetelerin sayfalarini
internete tasimalar1 takip etmistir. Tirkiye’de ise Milliyet gazetesi 1996 yilinda igeriginin
tamamini internet ortamina tastyan ilk gazete olmustur. Milliyet gazetesini Hiirriyet, Sabah ve
Aksam gazeteleri izlemistir. 2000’11 y1illara gelindiginde ise diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
basili gazetelerin dijital versiyonlar1 bigimindeki ¢evrimigi gazeteler, internete 6zgii i¢eriklerini

gelistirerek gelismis haber siteleri bi¢imini almistir (Tokgoz, 2019, s. 242-243).

2000’11 yillarda sosyal medya ile internet diinyasi da 6nemli degisimler gecirmeye
baslamistir. Sosyal medya; kullanici merkezli, etkilesime acik, paylasima dayali, iletisim
diizeyi yiiksek platformlari ifade etmektedir (Dijk, 2016, s. 301-322). ilgilendikleri alanlar1 ve
kisisel deneyimlerini farkli insanlarla paylasmak isteyen kullanicilar, sosyal ag siteleri
aracilifiyla iliskiler gelistirerek sosyal medyay1 yaratmistir. Bugiin sosyal medya igerisinde;
birden fazla internet kullanicisinin birlikte igerik tirettigi sozliikler; bireysel paylasimlar yapilan
bloglar ve Twitter gibi mikroblog siteleri; Instagram, Y outube, Soundcloud gibi fotograf, video

ve miizik paylasilan icerik topluluklari; kullanicilarin kisisel profillerini olusturarak arkadaslari
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ile etkilesime gecebilecekleri Facebook gibi sosyal paylasim siteleri; LinkedIn gibi is aglari;
kullanicilarin ¢evrimigi iletisime gegebilecekleri sanal oyunlar ve Whatsapp, Bip gibi anlik
mesajlasma uygulamalar1 yer almaktadir (Kaplan & Haenlein, 2010, s. 59-68).

Paylagim temelli ve etkilesimli yapisi ile sosyal medya, gazetecilik alaninda da 6nemli
gelismeler yasanmasina neden olmustur. Bu siiregte, haber kaynaklarina erisim bi¢imlerimiz
onemli Ol¢lide degistirmistir. Kullanicilar onceleri sosyal medyayr haberle ilgili video ve
fotograflara ulasmak amaciyla ek bir kaynak olarak kullanmistir (Hermida, 2012, s. 313).
Ancak giiniimiizde sosyal medya, haber almak isteyen kullanicilarin en ¢ok tercih ettigi kaynak
konumundadir. Reuters 2020 Dijital Haberler Raporu’na gore; 2020 yilinda Tiirkiye’nin en ¢ok
tercih edilen haber mecrast %85°lik oran ile sosyal medyanin da dahil oldugu internettir.
Internetten sonra habere ulasmak icin en ¢ok tercih edilen ikinci mecra %68 ile televizyondur.
Yazili basin ise %42’lik oran ile habere ulagsmak i¢in en son tercih edilen mecra durumundadir
(Newman, Fletcher, Schulz, And1, & Nielsen, 2020).

Sosyal medya hem kullanicilar hem de gazeteciler bakimindan Snemli bir haber
kaynagidir. Son yillarda liderlerin, kanaat dnderlerinin ve kamuya mal olmus kisilerin sosyal
medya tlzerinden yaptiklari agiklamalar siklikla haber konusu olmaktadir. Sosyal medya
kullanicilariin paylastigi video, fotograf gibi icerikler veya sosyal medyadaki tartismalar da
gazeteciler i¢in 6nemli bir veri kaynagidir. Kullanicilar i¢in ise sosyal medya, habere erismenin
yant sira diger kullanicilarla paylasabilme ve fikir aligverisinde bulunabilme anlamina
gelmektedir. Kullanicilar sosyal medya ile haber iiretim siirecine de aktif bir sekilde katilma

olanagina kavusmustur.

Sosyal medya kullanicilari, hem medyadan gelen haberleri kendi hesaplarinda
paylasmakta hem de meslekleri gazetecilik olmasa da haber yapip iiretebilmektedir. Yurttas
gazeteciligi olarak tanimlanan bu yeni gazetecilik anlayisi, 6zellikle sosyal medya ile birlikte
profesyonel olarak medyada ¢alismayan, ancak tanik oldugu olaylar1 haberlestirerek sosyal
medyadan paylasan kullanicilar ifade etmektedir (Alemdar & Uzun , 2019, s. 274). Artik
yalnizca gazeteciler degil; kullanicilar da haber iiretmektedir. Boylece kullanicilar, haberin
yalnizca tliketicisi degil; gazetecilerle etkilesimi artmig birer haber iireticisi konumuna
yerlesmistir. Kullanicilarin haber iiretim siirecine gosterdikleri katilim, gazeteciler ile

kullanicilar arasindaki is birliklerini artirmaktadir (Cevikel, 2011, s. 66).
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Sosyal medya ile birlikte haber iiretiminde ve dagitiminda kullanicilarin roliiniin
giderek artmasi, geleneksel okur-gazeteci iliskisini de degismistir. Kullanict merkezli bu yeni
anlayis, geleneksel medyada; editorler, servis sefleri, sorumlu midiirler gibi esik bekgilerinin
(gate keeper) yer aldigi kati editoryel siireclerin esneklesmesine neden olmustur (Alemdar &
Uzun , 2019, s. 276). Giin i¢inde birgok haberi Twitter, Instagram, Facebook gibi mecralarda
paylasan medya isletmeleri, takipgileri sayesinde haberi hizlica dolasima sokabilmektedir.
Sosyal medya ile birlikte haberlerin ka¢ kullaniciya ulastigi, hangi haberlerin kag¢ kullanici
tarafindan paylasildig1 ve hangi haberlerin sosyal medyanin giindeminde kaldig1 gibi sorular
onemli hale gelmistir. Geleneksel medyada yazi islerinin sorumlulugunda olan ve okuyucularin
miidahil olamadig1 haber sec¢imi siireci, sosyal medya ile birlikte kullanicilarin tepkilerini daha
cok dikkate almaya baslamistir. Kisacas1 sosyal medyada ortaya ¢ikan egilimler, haber

ieriklerini belirlemektedir (Giizel & Ozmen, 2018, s. 212).

Haberlerin giderek daha fazla kullanici odakli olmasi, SEO (Search Engine
Optimisation)! haberciliginin gelismesine neden olmustur. Haberlerin arama motorlarinda iist
siralarda yer alacak bigimde tiretilmesi zorunlulugu, SN1K ya da ters/diiz piramit olarak bilinen
temel haber yazma ilkelerini degistirmistir. Haber trafigini takip ederek daha fazla kullaniciya
ulagsmay1 hedefleyen sosyal medyada habercilik, farkli parametrelerin gegerli oldugu yeni bir

sistemi ifade etmektedir.

Sosyal medya, video izlemekten, miizik dinlemeye, mesajlasmaktan, haber almaya
kadar pek ¢ok nedenle kullanilmaktadir (We Are Social, 2020). Tiirkiye’de internet kullanici
sayis1 Nisan 2019°dan Ocak 2020’ye kadar 3 milyon kisi artarak 62 milyon kisiye ulagsmstir.
Tiirkiye’de sosyal medyay1 aktif olarak kullanan kisi sayis1 ise Nisan 2019°dan Ocak 2020’ye
kadar 2.2. milyon artarak 54 milyona yiikselmistir. Sekil 1’de Ocak 2020 verilerine gore,
Tiirkiye’nin en popiiler sosyal medya platformlarina yer verilmistir. Buna gére %90 oran ile

Youtube, sosyal medya kullanicilarinin en ¢ok tercih ettigi mecradir.

1 Arama motoru optimizasyonu olarak da adlandirilan SEO, arama motorlarinin web sitelerini daha kolay
taramasini saglayacak c¢alismalar1 ifade etmektedir. Arama motorlar1 tizerinden tcretsiz trafik kazanmak igin
yapilan bu c¢alismalar, haber sitelerinde de uygulanmaktadir. Haber siteleri, hazirladiklar1 igerikleri arama
trendlerine veya Google arama yonergelerine gore hazirlamaktadir.
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Sekil 1. 2020 yil1 Tirkiye’nin en poptiler sosyal medya platformlar1 (platformlari kullandigin
belirten kullanici yiizdelerine gore) (We Are Social, 2020).

Tiirkiye’nin en popiiler sosyal medya platformu olan Youtube, video paylasimina
dayanan yapisi ile kullanicilarin en ¢ok tercih ettigi mecra olmustur. Habere ulasmak isteyen
kullanicilarin sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullandiklar1 da diisiiniilirse Youtube’un ve
Youtube’da paylasilan haber videolarinin gazetecilik agisindan 6nemli bir alan oldugunu

sOylemek miimkiindiir.
1.2. Haber Videolar: ve Video Habercilik

Her giin milyonlarca insan; video izlemek, fotograf yiiklemek, sosyal aglarda vakit
gecirmek, insanlarla etkilesime ge¢gmek ve bilgi edinmek i¢in internet sitelerini ziyaret
etmektedir. Kullanicilar o6zellikle video ve fotograf paylasarak etkilesime girmekte; bu
iceriklere milyonlarca yorum birakmaktadir. Internet kullanicilarinin videolar: izleme,
paylasma, kaydetme gibi faaliyetler i¢in giderek daha fazla vakit ayirdiklart goériilmektedir
(Haak, Parks, & Castells, 2012). Buna gore, 2013 yilinda 1 terabayt olan video trafigi, 2018
yilinda 11,4 terabayta yiikselmistir. 2020 yilina geldigimizde ise dijital videolarin internet
trafiginin yaklasik %80’ini olusturdugu goriilmektedir (Business of Apps, 2020).
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Egitimden eglenceye pek c¢ok farkli alanda karsimiza ¢ikan video, gazetecilik i¢in de
Onemli bir alandir. Videonun haber i¢in kullaniminin kéklerinin aslinda haber filmlerine kadar
gittigi sOylenebilir. Savas donemlerinde propaganda amacli kullanilan haber filmleri, haberin
goriintiilerle verilmesinin ilk o6rneklerinden sayilabilir. 1980°1i yillardan itibaren iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler ise haberciligi radyo ve televizyon yayinlarinin énemli bir
aktorii haline getirmistir. Bu donemde, savas bolgelerinden haber vermenin onemi giderek
artmistir. Uydu teknolojilerinde yasanan gelismeler televizyon yayinciligini gelistirmistir.
1990’ yillarda televizyon yayinciligmin giderek profesyonellesmesi ve bilgisayar
teknolojilerinde yagsanan gelismeler haberciligi kokten degistirmeye baslamistir. Boylece video
haberciligi, internetin kullanimiyla birlikte giderek yayginlasmis ve haberciligin 6nemli bir tiirii

olarak kabul edilmistir (Kosar, 2015, s. 27).

Video haberciligi ile daha ¢ok, haberin her agamasinda gazetecinin imzasinin oldugu bir
habercilik bi¢imi ifade edilmektedir. Tek kisilik orkestra (One man band) olarak da gecen bu
habercilik bi¢ciminde haberci, haberin yazzimindan g¢ekimine, kurgulanmasindan sunumuna
kadar her asamasini kendisi hazirlamaktadir. Hafif ve kolay tasiabilir cihazlarin yaygilagmasi
video habercilerinin 6niinti agmistir. Haber videolari ile ise haberin video yoluyla aktarilmasi,
kurgulanmis veya ham goriintiilerden olusan videolar akla gelmektedir. Haber videolarinda
haber, yazarak degil video ¢ekilerek hazirlanmakta, haberin ana kahramani metin degil; ¢ekilen

goriintiiler olmaktadir (Bock, 2011, s. 705-718) .

Internet gazeteciliginin gelismesi ile birlikte haber siteleri, haber videolarini aktif bir
sekilde kullanmaya baglamistir. 2006 y1linda Amerika’da meydana gelen Katrina Kasirgasinin
The Washington Post gazetesinin internet sitesinde yayinlanmasi, 2007°de Youtube ile CNN’in
Bagkanlik sec¢imleri i¢in yaptiklar1 ortaklik ve 2012 yilinda video gazetecilerinin kurdugu
“Storyhunter” adli web sitesi, Amerikan medyasinda haber videolar: ile ilgili gergeklesen

onemli gelismeler arasinda yer almaktadir (Pew Research Center, 2012).

Associated Press’in haber videolar ile ilgili yapti§1 arastirmaya gore artik videolar,
habere eklenen bir ek degil; haberin kendisi haline gelmistir (Associated Press, 2013).
Videonun Oneminin giderek artmasi, haber videolarinin daha profesyonel bicimde ele
almmasmi da zorunlu hale getirmistir. Ozellikle Amerika ve Ingiltere’de medya

organizasyonlarinda video habercilikle ilgili ayr1 birimler olusturulmaktadir. Wall Street
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Journal, BBC, CNN gibi 6nemli medya devleri video alanina 6nem vermektedir. Ulkemizde de
Ozellikle internet medyasinda video editorliigii, video kurgu gibi farkli uzmanlagma alanlar
bulunmaktadir. 360 derece video ve Virtual Reality (VR) uygulamalari, haber merkezlerinin
artik siklikla kullandigi teknolojilerdir. Haber videolari, sosyal medya platformlari igerisinde
de yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu platformlar igerisinde ozellikle Youtube, tamamen
videoya ve canli yayinlara dayanan yapisi ile haber videolar1 i¢in Onemli bir mecra

konumundadir.
1.3. Bir Haber Dagitim Kanal Olarak Youtube

2005 yilinda kurulan Youtube, profesyonel medyanin sinirlarini yeniden bigimlendiren
akilalmaz biiytikliikte bir video arsivi olarak tanimlanmaktadir (Burgess & Green, 2018, s. 14).
Google’in, Youtube’u 2006 yilinda 1,65 milyar dolara satin almasi, giderek gelisen ¢evrimigi
videolarin yasal bir zemine kavusmasi anlaminda 6nemli bir doniim noktasi olmustur (Business

of Apps, 2020).

2006 yilinda, yaklasik 100 milyon videoya karsilik gelen tiim ¢evrimig¢i videolarin
%60’1 Youtube tizerinden yayilanirken, bu oran 2008 yilinda %75’¢ yiikselmistir (Peer &
Ksiazek, 2011, s. 47). Youtube, 2020 yil1 itibariyla her ay 2 milyar kiginin ziyaret ettigi, giinde
5 milyar civarinda videonun izlendigi ve her dakika 500 saatlik videonun yiiklendigi dev bir
platformdur. Youtube’un aylik ziyaret¢i sayisi, internetin neredeyse tigte biri kadardir
(Youtube, t.y.). Buna gore Youtube, Google’dan sonraki ikinci en popiiler internet sitesidir
(Alexa, 2020). Turkiye’de de 2019 yilinda en ¢ok ziyaret edilen web sitelerine baktigimizda,
en popiiler video platformu Youtube’un 20.563.398 kisi ile Google’dan sonra en ¢ok kullanici

tarafindan ziyaret edilen internet sitesi oldugu goriilmektedir (Digital Age, 2020).

Bir video paylasim platformu olan Youtube; video yiikleme ve izleme disinda,
kullanicilara videolara yorum yapabilme, videolar1 begenme ya da begenmeme ve diger
kullanicilarla sohbet edebilme gibi olanaklar da sunan etkilesimli bir platformdur. Ozellikle son
10 yilda Youtube’a 0zgii icerikler iireterek iinlenen Youtuber’larin hazirladigi videolarla
Youtube, bugiin her yas grubuna hitap etmekte ve genis kitleler tarafindan izlenmektedir (Ying,
2007, s. 16-56). Youtube’da; miizik videolarindan, canli yayinlara, filmlere ve kullanicilarin
hazirladig: igeriklere kadar pek cok farkli tiirde video bulunmaktadir. Youtube, haber videolar:

icin de 6nemli bir kaynaktir.
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Youtube’un, diinya genelinde gazeteciligi etkilemesinin baslangici, vatandaglarin
tirettigi amator haber videolarina dayanmaktadir (Santin & Monzoncillo, 2020, s. 3-4). Dogal
afet, kaza, adli vakalar gibi vatandaslarin taniklik ettigi ve cep telefonlariyla kolay bir sekilde
goriintiiledikleri olaylar, amatdr haber videolarina olan ilgiyi giderek arttirmistir. Japonya’da
2011 yilinda gerceklesen tsunami felaketini aktaran 20 Youtube videosu, olay1 takip eden ilk
bir hafta igerisinde yaklasik 100 milyon kez izlenmistir. Bu olay, Youtube’un tiim diinyada bir

haber mecrasi olarak goriilmeye baslanmasina neden olmustur (Pew Research Center, 2012).

Youtube’da “politika ve haberler” kategorisi dikkate alinarak yapilan arastirmaya gore

(Pew Research Center, 2012) en hizli yayilan haber videolarinin temel 6zellikleri soyledir:

e En popiiler haber videolari, dogal afetler ve ani gelisen politik olaylarla ilgili
goriintiilerin oldugu videolardir.

e Haber videolar:, haberin dogas1 geregi giincelligini cabuk kaybedebilecek
videolardir. Eglence, oyun vb. video tiirlerine gére bu bir dezavantaj gibi
goriinse de haber videolar1 zaman zaman diger tiim videolardan daha ¢ok
izlenebilmektedir. Japonya’da yasanan tsunami felaketi, Usame Bin Ladin’in
Oldiiriilmesi gibi olaylar, yayinlandiklari zaman Youtube’un en ¢ok izlenen
videolar1 arasinda yer almistir.

e Haber videolarinin ¢ekilmesinde vatandaslar kilit rol oynamaktadir. Youtube’da
en cok izlenen videolarin %39’unu vatandaslarin ¢ektigi ham gorintiiler,
%351 1ni ise bir haber kurulusunun logosunu tasiyan haberler olusturmaktadir.
Boylece, Youtube yurttag gazeteciligi i¢in 6nemli bir referans kaynagi haline
gelmektedir.

e Vatandagslar; sadece haber yaparak degil, haber kuruluslar tarafindan yapilan
haberleri paylasarak da haber videolarmin daha ¢ok kullaniciya ulagsmasini
saglamaktadir.

e En popiiler haber videolari, ham goriintiilerle kurgulanmis goriintiilerin birlikte
diizenlendigi haber videolaridir.

e Haber videolarinda; kamuya mal olmus 6nemli isimlerin bulunmasi, haberi
izletmeye yetecek ana itici gli¢ degildir. Sadece bu kisiler var diye her haber

videosu ¢ok izlenmemektedir.
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e TV haberlerinden farkli olarak Youtube’un en popiiler videolarinin
uzunluklarinin farklilik gosterdigi goriilmektedir. Buna gore, bir TV haber
videosu ortalama 1-2 dakika kadarken Youtube’daki haber videolarnin
uzunlugunun haberin igerigine gore degistigi ve geleneksel medyadaki kadar
kat1 kurallar bulunmadig1 goriilmektedir.

Haber videolarinin giin gectikce daha popiiler hale gelmesi, Youtube’un Onemini
giderek artirmaktadir. Diinyada habere ulasmak icin en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu
Facebook’tur. Facebook’tan sonra ise Youtube gelmektedir. Buna gore diinyada habere erismek
icin Youtube kullanim oranlari, 2016 yilinda %31, 2017 yilinda %32, 2018 yilinda %41 ve
2019 yilinda ise %49’a yiikselmistir (Newman, Fletcher, Schulz, Andi, & Nielsen, 2020). Daha
once Tablo 2’de verilen bilgilere gore, Youtube Tiirkiye’de de %90 gibi yiiksek bir oranla en
popiiler sosyal medya mecrasidir. Dolayisiyla Tiirkiye’de Youtube, habercilik agisindan giin

gectikce daha 6nemli bir mecra haline gelmektedir.
2. YONTEM

Ulusal gazetelerin Youtube kanallari tizerinden paylastiklart haber videolarinin temel
Ozelliklerini inceleyerek bir haber mecrasi olarak Youtube’u kullanma bigimlerini ortaya
koymay1 amaglayan bu calismada, igerik analizi yontemi kullanilmistir. Sosyal bilimler
alaninda en sik kullanilan yontemlerden biri olan igerik analizi, iletisim igeriinin dnceden
belirlenmis temalar ¢ercevesinde sistematik Ozetinin yapildigi bir tekniktir (Geray, 2014, s.
135). igerik analizi siireci; arastirma probleminin ifade edilmesi, 6rneklemin belirlenmesi,
kategorilerin olusturulmasi, kodlama yapilmasi ve daha sonra ise sonucglarin yorumlanmasi
biciminde gerceklesmektedir. Ozetlemek gerekirse; igerik analizi yontemi amagclarm
belirlenmesi ve kavramsallagtirma, tasarim ve planlama, uygulama ve analiz agamalarindan

olusmaktadir (Riffe, 2005, s. 55-56).

Calismanin 6rneklemini, Youtube’da en ¢ok goriintiilenen ilk 5 ulusal gazetenin, 1-31
Agustos 2020 tarihleri arasinda Youtube kanallarinda paylastiklari toplam 554 haber videosu
olusturmaktadir. Orneklem seciminde, gazetelerin abonelik sayilar1 yerine, goriintiilenme
sayilar1 baz alinmistir. Youtube’da bir kanala abone olmadan da video izlemek miimkiindiir.
Dolayisiyla ¢alismada, goriintiilenme sayilarmin temel alinmasinin daha saglikli olacagi

distinilmiistiir.
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Gazetelerin Youtube kanallarinin genel goriiniimiiniin verildigi Tablo 1 incelendiginde,
en yiiksek goriintiilenme sayisina sahip 3. gazetenin Akit gazetesi oldugu anlagilmaktadir.
Ancak calismanin Orneklemi sadece basili yaymcilik faaliyeti yapan gazetelerle
siirlandirilmigtir. Bu nedenle basili yayimciligin yani sira televizyon yayinciligi da yapan Akit
gazetesi calismada yer almamis, onun yerine en ¢ok goriintiilenen 6. gazete olan Sozcii gazetesi

ornekleme eklenmistir.

Tablo 1. Gazetelerin Youtube Kanallarinin Genel Goriiniimii (03.09.2020 itibariyla)

Youtube Goriintiilenme Abone Video Youtube’a
Kanalinin Adi Sayisi Sayisi Sayisi Katilma Tarihi
Tiirkiye 233.584.101 370B 14.143 26.07.2013
Yeni Safak 127.182.842 214 B 3.860 14.06.2016
Aksam TV 53.470.065 83.6 B 4.216 07.11.2012
Hiirriyet.com.tr 38.044.015 55.1B 3.738 20.02.2014
Akit TV 28.625.526 - 11.017 16.02.2015
Sozcii TV 23.011.342 176 B 1.913 19.08.2016
Evrensel 21.610.117 24B 5.826 05.05.2013
Cumbhuriyet 14.804.476 52 B 3.422 11.05.2019
Birgilin 6.049.925 156 B 1.335 19.10.2014
Karar TV 5.660.191 224B 668 21.05.2015
Yenibirlik 4.867.210 4.64 B 2.921 16.01.2017
Yenicag 2.508.073 158 B 437 15.02.2016
Dogruhaber 1.858.302 536 B 3526 17.08.2011
Milliyet 1.832.259 - 684 16.01.2020
Aydmlik 1.641.421 19B 674 31.03.2018
Milli gazete 715.209 1,05B 1719 18.04.2020
Dirilis Postasi 651.305 536 B 617 16.11.2017
Posta 614.329 - 130 29.08.2019
Yeni Mesaj 322.485 3.21B 798 13.09.2017
Diinya 183.433 4,59 B 235 23.11.2019
Milat 89.328 - 100 18.08.2018
Tiirkgiin 2.612 393 4 15.08.2018
Anayurt 2.160 8 28 02.10.2011
Yeni Asya - - - -
Korkusuz - - - -
Analiz - - - -
Sok - - - -

Tablo 1°de yer alan gazeteler, Basmn Ilan Kurumu’nun internet sitesindeki yaygin
gazeteler listesine gore secilmistir (Basm Ilan Kurumu, 2020). Calismanin drneklemine dahil
edilen gazetelelerin 1-31 Agustos 2020 tarihleri arasinda Youtube kanallarindan paylastiklari

video sayilari ise Tablo 2’de verilmistir.
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Tablo 2. Gazetelerin Youtube Kanallarinda Paylastiklar1 Video Sayilari (1-31 Agustos 2020)

Youtube Kanallar1 Video Sayisi
Tirkiye 250

Yeni Safak 35

Aksam TV 203
Hirriyet.com.tr 46

Sozcii TV 20

Toplam 554

Icerik analizi yonteminin temelinde, verilerin kiigiik birimlere bdliinmesi ve biitiiniin
karakteristik 6zelliklerinin incelenen kiigiik birimde ortaya ¢ikarilmasi yatmaktadir. Bunun i¢in
veriler kategorilere ve kategorileri olusturan degerlere ayrilmaktadir (Gray, 2004, s. 329).
Calismada; “haber tiirti”, “video tiiri”, “videolarin yapisal ozellikleri”, “videolarin igerik
ozellikleri” ve “video siireleri” olmak {izere toplam 5 kategori bulunmaktadir. Bu kategorileri
olusturan alt kategoriler ise Argila (2017, s. 9-10), Bock (2016, s. 500) ve Sen (2020, s. 197-

214)’in galismalari referans alinarak hazirlanmistir. Buna gore alt kategoriler asagidaki gibidir:

e Haber Tiirii

2016 yilinda Reuters Institute’un dijital haber arastirmasinda, kullanicilarin en ¢ok
tercih ettigi haber tiirleri “Spor”, “Ekonomi”, “Politika, Bilim&Teknoloji”, “Saglik&Egitim”,
“Cevre”, “Yasam” ve “Magazin” bigiminde ayrilmistir (Newman N., Fletcher, & Nielsen ,
2016). Calismada, bu haber tiirleri genisletilerek su sekilde siralanmustir:
Politika: Liderler, politikacilar, siyasi partiler, biirokratlar, mitingler, basin agiklamalari.
Dis Haberler: Diplomasi, uluslararasi iliskiler.
Ekonomi: Is yasami, ekonomi, finans, ticaret.
Bilim-Teknoloji: Bilimsel gelismeler, kesifler, yeni teknolojiler.
Giindem: Son dakika haberleri, sicak gelismeler, kaza, saldir1, sug vs. giincel olaylar.
Yasam: Giinliik hayattan insan hikayeleri, hayvanlar, eglenceli-renkli haberler, seyahat.
Kiiltiir-Sanat: Miizik, sinema, sahne sanatlar1 gibi etkinlikler, sanat¢ilar, kiiltlir diinyas.
Egitim: Egitim, 6gretim, 6grenciler, 6gretmenler.
Saghk: Saglik calisanlari, hastaneler, hastaliklar ve tedavi yontemleri.
Spor: Spor organizasyonlari, spor dallar1, kuliipler, spor yoneticileri, sporcular.
Cevre: Cevre sorunlar, kirlilik, kiiresel 1sinma.
Magazin: Unlii kisiler, dedikodular, astroloji.

Diger: Tarih, program tanitim1 vb.
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e Video Tiirii
TV/Ajans Haberi: Televizyon kanali veya haber ajansi logolu ham goriintiiler.
Belgesel: Taniklar, uzmanlar, gazeteciler esliginde sunulan, belirli bir konuyu derinlemesine
aciklamay1 amaglayan, 4 dakikadan daha uzun siiren gazeteci anlatisi.
Star Gazeteci: Bir konuyu esprili bir bigimde ele alarak anlatan, kamuoyunda tanman ve
sevilen ve belli bir takipgi kitlesi olan gazetecilerin ¢ektikleri videolar.
Analiz: Bir veya birden ¢ok gazetecinin, bir konuyu, resmi bir iislupla ele almasi ve ayrintili
bi¢imde yorumlamasi.
Vatandas kaynakh haber: Vatandaslarin ¢ekip haber kuruluslarina gonderdigi, bir ajans ya da
televizyonun logosunu tagimayan ham goriintiiler.
Dosya Haber: Genellikle giincelligini yitirmeyecek haber konulariin anlatildigi, 4 dakikadan
daha kisa siiren bilgilendirici haber videolart.
Soylesi: Derinlemesine analizden ¢ok, sohbet seklinde gegen soylesiler.
Sokak roportaji: Belirli bir konu hakkinda sokaktaki vatandasa sorular yoneltilmesi.
Tek kisilik yaym: Unlii kisi, programci vb. kisilerin, internet iizerinden yaptiklar tek kisilik
yayinlar.
e Videolarn Yapisal Ozellikleri
Ham: Goriintii izerinde diizenleme yapilmamis, kurgulanmamis ¢ekimler.
Kurgulanmis: Kurgulanarak yayina hazir hale getirilmis goriintiiler.
Canh yaymn: Videonun bashiginda “canli” ibaresinin oldugu, es zamanli olarak cekilip
kaydedilmis videolar.
Cevrimici video konferans: Kisi ya da kisilerce internet iizerinden yapilan goriintiilii ve sesli
goriismeler.
Diger: Program tanitimlari, reklamlar, o haftanin 6ne ¢ikan konularindan olusan kisa haber
seckileri vb.
e Videolarn i¢erik Ozellikleri
Muhabir goriintiyor, sesi var.
Muhabir gériinmiiyor, sesi var.
Dis ses var.
Haber kaynaginin sesi/Ortam sesi var (Agilis, toplanti, trafik, sokak sesi vs.).
Miizik var.

Sunucu/anlatici var.
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e Video Siireleri
1-30 sn. arast
31 sn.-1.00 dk. aras1
1.01-4.00 dk. aras1
4.01-10.00 dk.
10.00 dk. ve tizeri

3. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde, arastirma sorularina yanit bulmak amaciyla yapilan igerik

analizinin sonucunda elde edilen bulgular yorumlanacaktir.
3.1. Haber Tiirii

Bu boliimde, ilk once gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklar1 videolarin haber
tirlerine gore dagilimina yer verilecek daha sonra ise haber tiirlerinin gazetelere gore
dagilimlar1 ortaya konacaktir. Buna gore, paylasilan videolarin haber tiirleri, Tablo 3’te
sunulmaktadir.

Tablo 3. Haber Tiirlerinin Genel Dagilimi

Haber Tiirii Haber Sayis1 Oran %
Politika 79 14,2
Di1s Haberler 16 2,9
Ekonomi 24 4,3
Bilim-Teknoloji 1 0,2
Giindem 273 49,3
Yasam 90 16,3
Kiiltiir-Sanat 7 1,2
Egitim 1 0,2
Saglik 8 1,4
Spor 20 3,6
Cevre 1 0,2
Magazin 13 2,4
Diger 21 3,8
Toplam 554 100

Ulusal gazetelerin Youtube’da paylastigi haberlerin yaklasik yarisini (%49,3) giindem
haberleri olusturmaktadir. Giindem haberlerinin ardindan, %16,3 ile yasam ve %14,2 ile
politika haberleri gelmektedir. En az paylasilan haberler ise saglik (%1,4) ve kiiltiir-sanat
(%1,2) kategorisindedir. Bilim-teknoloji, egitim ve gevre haberleri ise yalnizca 1 kez (%0,2)

paylasilmistir. S6z konusu durum, gazetelerin Youtube’daki haber {iretiminin belirli tiirlerle
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siirli oldugu seklinde yorumlanabilmektedir. Giindem, yasam ve politika gibi konularda daha
fazla haber tretilmektedir. Saglk, kiiltiir-sanat, bilim-teknoloji, egitim ve g¢evre gibi daha
spesifik alanlarda ise haber tretimi oldukc¢a sinirlidir. Haber tiirlerinin gazetelere gore
dagilimina iliskin bulgulara Tablo 4’te yer verilmistir.

Tablo 4. Haber Tiirlerinin Gazetelerin Youtube Kanallarina Gére Dagilimi

Haber Tiirii Tiirkiye Yeni Safak Aksam Hiirriyet Sozcii
Politika 49 2 21 2 5
Dis haberler - 5 8 3 -
Ekonomi 8 1 11 - 4
Bilim-Teknoloji - - - 1 -
Giindem 145 18 96 10 4
Yasam 28 2 52 8 -
Kiiltiir-Sanat - - 5 1 1
Egitim 1 - - - -
Saglik 7 - - 1 -
Spor 10 - 8 2 -
Cevre 1 - - - -
Magazin 1 - 2 18 -
Diger - 7 - - 6
Toplam 250 35 203 46 20

250 video ile Youtube’da en ¢ok video paylasan ulusal gazete olan Tiirkiye gazetesinin
yiikledigi videolarin 145’1 giindem haberlerinden olusmaktadir. Tiirkiye gazetesi; dis haberler,
bilim teknoloji ve kiiltiir-sanat haberlerine hi¢ yer vermemistir. Egitim, ¢evre ve magazin
haberleri ise 1 kez yayinlanmistir. Yeni Safak gazetesinde paylasilan 35 videodan 18’ini
giindem haberleri olusturmaktadir. Bilim-teknoloji, kiiltiir-sanat, egitim, saglik, spor, ¢evre ve
magazin haberine yer verilmezken; ekonomi haberi ise 1 kez paylagilmigtir. Aksam gazetesinin
Youtube kanali da Tirkiye ve Yeni Safak gazeteleri gibi en ¢ok giindem haberlerine yer
vermistir. Buna gore Aksam’in paylastigi 203 videodan 96’s1 giindem haberidir. Bilim-
teknoloji, egitim, saglik ve ¢cevre konulu haberlere yer vermeyen gazete; 2 kez magazin haberi
paylasmistir. Hiirriyet gazetesi ise diger gazetelerden farkli olarak 18 haber ile en ¢ok magazin
haberi paylasan gazete olmustur. Hiirriyet gazetesi; ekonomi, egitim ve ¢evre haberlerine yer
vermemistir. Bilim-teknoloji ve saglik haberi ise 1 kez paylagilmistir. Sayica az olsa da bilim-
teknoloji haberlerine yer veren tek gazete, Hiirriyet gazetesidir. Toplam video sayis1 20 olan
Sozcii gazetesi ise 6 haber ile en ¢ok diger kategorisinde kodlanan haberleri paylasmistir. Buna

karsilik gazete, 1 haber ile en az kiiltiir-sanat kategorisinde paylasim yapmuistir.
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3.2. Video Tiirii

Bu boliimde, gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklar1 video tiirlerine ve video
tiirlerinin gazetelere gore dagilimlarina yer verilecektir. Buna gore, paylasilan videolarin tiirleri,
Tablo 5’te sunulmaktadir.

Tablo 5. Video Tiirlerinin Genel Dagilimi

Video Tiirii Haber Sayisi Oran %
TV/Ajans haberi 440 79.4
Belgesel 10 1,8
Star gazeteci - -
Analiz 29 5,2
Vatandag kaynakli haber 6 1,1
Dosya haber 37 6,7
Soylesi 14 2,5
Sokak roportaji 7 1,3
Tek kisilik yayim 11 2
Toplam 554 100

Gazetelerin Youtube kanallarinda paylastigi videolarin 6nemli bir cogunlugu (%79,4)
TV/ajans haber videolarindan olusmaktadir. Diger video tiirleri, geriye kalan %20’lik pay
icerisinde oldukga smirl sayida paylasilmistir. Gazetelerin en ¢ok paylastigi ikinci haber
videosu tiirli; %6,7 oran ile dosya haber, %5,2 ile ise analiz videolaridir. Star gazeteci
kategorisinde ise hi¢ video paylasilmamistir. Bu durum, gazetelerin genellikle ayni tiir videolar
paylastigini, video tiirleri arasinda dengeli bir dagilim olmadigini gostermektedir. Haber
videolarinin gazetelere gore dagilimi ise Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Video Tiirlerinin Gazetelerin Youtube Kanallarina Gore Dagilimi

Video Tiirii Tiirkiye Yeni Safak Aksam Hiirriyet Sozcii
TV/Ajans haberi 250 1 171 18 -
Belgesel - 6 1 1 2
Star gazeteci - - - - -
Analiz - 5 20 2 2
Vatandas kaynakli haber - - 6 - -
Dosya haber - 23 1 9 4
Soylesi - - 4 9 1
Sokak roportaji - - - - 7
Tek kisilik yayin - - - 7 4
Toplam 250 35 203 46 20

TV/Ajans haberlerine en ¢ok yer veren gazeteler; Tiirkiye ve Aksam gazeteleridir.
Tiirkiye gazetesinin paylastig1 videolarin hepsi, Aksam gazetesinin ise toplamda paylastigi1 203
haberin 171 tanesi TV/ajans haberidir. Hiirriyet gazetesinin de paylastigi 46 videonun 18’i
TV/Ajans kaynakhdir. Yeni Safak gazetesinde, TV/ajans haberleri 1 kez paylasilirken; dosya
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haber kategorisinde 23, belgesel kategorisinde ise 6 haber paylagilmistir. Yeni Safak
gazetesinin TV/ajans haberleri yerine daha ¢ok 6zgiin videolar paylastigi goriillmektedir. Sokak
rOportajlarina yer veren tek gazete S6zcii gazetesidir. Gazetenin yayiladigi 20 videodan 7’sini
sokak roportajlar1 olusturmaktadir. TV/ajans haberi ise hi¢ paylasiimamistir. Bu durumda,
Sozcii gazetesinin de Yeni Safak gazetesi gibi daha ¢ok 6zgiin igerikler iirettigi sOylenebilir.
Hiirriyet gazetesinde tek kisilik yayinlarin daha fazla yer aldig1 gozlenmistir. Vatandas kaynakli
haberlere ise 6 haberle yalnizca Aksam gazetesinde rastlanmistir.
3.3. Videolarin Yapisal Ozellikleri

Bu boliimde, gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklar1 videolarin yapisal
ozelliklerine ve bu ozelliklerin gazetelere gore dagilimma yer verilecektir. Buna gore,
paylasilan videolarin yapisal 6zellikleri, Tablo 7°de sunulmaktadir.

Tablo 7. Videolarin Yapisal Ozelliklerinin Genel Dagilimi

Videolarmm Yapisal Ozellikler Haber Sayisi Oran %
Ham 421 76
Kurgulanmis 69 12,5
Canli yaymn 13 2,3
Cevrimigi video konferans 45 8,1
Diger 6 1,1
Toplam 554 100

Elde edilen veriler, gazetelerin paylastigi videolarin c¢ogunlugunun (%76) ham
goriintiilerden olustugunu gostermektedir. S6z konusu durumun, TV/Ajans haberlerinin
cogunlukta olmasindan kaynaklandig1 diistiniilmektedir. Haberlerin %12,5’1 ise televizyonda
yaymlanmaya hazir hale getirilmis TV haberlerinden, stiidyoda c¢ekilen programlardan,
Oykiilestirilmis iceriklerden ve derleme dosya haberlerden olusan kurgulanmis videolardir.
Kodlamalar sirasinda bazi1 gazete kanallarinda “canli” ibaresi olan videolara rastlandigi i¢in bu
tiir videolar canli yayimn kategorisinde kodlanmistir. Videolarin %2,3’linii olusturan canli
yayinlar, Ozellikle giindem ve politika tiirlinde haberler icermektedir. Cevrimigi video
konferans kategorisi ise videolarin %8,1’ini olusturmaktadir. Cevrimi¢i video konferanslarin,
ozellikle Covid-19 pandemisi nedeniyle yasanan karantina kosullarinda, medyanin siklikla
tercih ettigi bir kaynak haline geldigi sdylemek miimkiindiir. Videolarin yapisal 6zelliklerinin

gazetelerin Youtube kanallarina gére dagilimi ise Tablo 8’de verilmistir.
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Tablo 8. Videolarin Yapisal Ozelliklerinin Gazetelerin Youtube Kanallaria Gére Dagilimi

Videolarin Yapisal Oz. Tiirkiye  Yeni Safak  Aksam Hiirriyet Sozcii
Ham 231 1 164 18 7
Kurgulanmis 12 32 4 12 9
Canli yaymn 2 - 11 - -
Cevrimici video konferans 5 2 21 13 4
Diger - - 3 3 -
Toplam 250 35 203 46 20

Tiirkiye gazetesi 231 haberle, Aksam gazetesi ise 164 haberle ham goriintiileri en ¢ok
kullanan gazeteler olmustur. Hiirriyet gazetesi de 18 haberle en ¢ok ham gorintiiler
kullanmistir. Bu gazetelerin TV/ajans haberlerini en ¢ok kullanan gazeteler olduklar
distintiliirse, paylasilan TV/ajans haberlerinin ham goriintiilerden olustugu séylenebilmektedir.
Kurgulanmis videolar ise dosya haber ve belgeselin en ¢ok tiretildigi gazete olan Yeni Safak’ta
ve dosya haber ile sokak roportajlarinin en ¢ok kullanildigi S6zcii gazetesinde yer almaktadir.
Canli yayin ibareli videolar ise yalnizca Tiirkiye ve Aksam gazetelerinde kullanilmistir.
Cevrimigi video konferans ile reklam, tanitim ve haftalik kisa haber seckilerinin kodlandigi
diger kategorisine ise en ¢ok Hiirriyet ve Aksam gazetelerinde rastlanmstir.

3.4. Videolarn icerik Ozellikleri

Bu boliimde, ilk 6nce gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklar1 videolarin igerik
ozelliklerine yer verilecek, daha sonra ise video iceriklerinin gazetelere gore dagilimi ortaya
konacaktir. Buna gore, paylasilan videolarin igerik 6zellikleri, Tablo 9’da sunulmaktadir.

Tablo 9. Videolarm igerik Ozelliklerinin Genel Dagilimi

Videolarn icerik O. Haber Sayisi Oran %
Muhabir gériiniiyor/Sesi var 9 1,6
Muhabir gériinmiyor/Sesi var 158 28,5

Das ses var 41 7,4
Haber kaynagi sesi/Ortam sesi var 272 49,1
Miizik Var 5 0,9
Sunucu/anlatict var 69 12,5
Toplam 554 100

Haber videolarmin yaklasik yarisi (%49) haber kaynagi sesi/ortam sesi igerikli
videolardan olusmaktadir. Haber videolarinin %28,5’inde ise muhabir gériinmemekte yalnizca
sesi duyulmaktadir. Muhabirin sadece sesinin degil, kendisinin de goriindiigii videolar %1,6
oraninda kullanilmistir. Dolayisiyla, paylasilan haber videolarmma bakildiginda, muhabir
goriiniirliigiiniin - neredeyse hi¢ olmadigi sOylenebilmektedir. Haber videosunda bir

sunucu/anlaticinin yer aldigi icerikler ise %12,4 oraninda kullanilmistir. Paylasilan videolarin
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%7,4tinde dis ses bulunmaktadir. Dis sesin, ozellikle 6zgiin igerikli dosya haberlerde
kullanildigin1 sdylemek miimkiindiir. Videolarin icerik 6zelliklerinin gazetelere gére dagilimi
Tablo 10°da yer almaktadir.

Tablo 10. Videolarin icerik Ozelliklerinin Gazetelerin Youtube Kanallarina Gére Dagilimi

Videolarin icerik O. Tiirkiye Yeni Safak Aksam  Hiirriyet Sozcii
Muhabir gériinityor/Sesi var 4 - 1 - 4
Muhabir gériinmiiyor/Sesi var 71 1 75 8 3
Dis ses var 5 26 8 1 1
Haber K. sesi/ Ortam sesi var 163 1 92 16 -
Miizik var 2 1 2 - -
Sunucu/Anlatici var 5 6 25 21 12
Toplam 250 35 203 46 20

Muhabirin goriindiigii videolara yalnizca Tiirkiye ve Aksam gazetelerinde yer
verilmistir. Ancak Tiirkiye gazetesinde 4, Aksam gazetesinde 1 olan bu sayi, olduk¢a azdir.
Bunlarin disinda kalan gazetelerde muhabir goriinmemekte, yalnizca sesi duyulmaktadir.
Tiirkiye, Aksam ve Hiirriyet gazeteleri en ¢ok haber kaynaginin sesi/ortam sesi kategorisinde
yer alan videolar paylagmistir. S6z konusu durumun, bu ii¢ gazetenin de yogun bir bigimde
TV/ajans haberi kullanmasi ile iligkili oldugu sdylenebilmektedir. Hiirriyet gazetesi en ¢ok
sunucu/anlatict bulunan haber videolar1 paylasmistir. Yeni Safak gazetesi ise dis sesi en ¢ok
kullanan gazetedir. Bunun nedeni, gazetenin dosya haber ve belgesellerinde dis ses

kullanmasidir.
3.5. Videolarin Siiresi

Bu boliimde, ilk once gazetelerin Youtube kanallarinda paylastiklart videolarin
siirelerine yer verilecek, daha sonra ise video siirelerinin gazetelere gore dagilimi ortaya
konacaktir. Buna gore, paylasilan videolarin siireleri, Tablo 11°de sunulmustur.

Tablo 11. Video Siirelerinin Dagilimi

Video Siiresi Haber Sayis1 Oran %
0-30 sn. 14 2,5
31sn.-1dk. 14 2,5
1.01-4.00 dk. 249 45
04.01-10.00 dk. 206 37

10.01 dk-... 71 13
Toplam 554 100

En ¢ok paylasilan videolara bakildiginda, videolarin %45’inin 1.01-4.00 dk. araliginda,
%37 sinin ise 4.01-10.00 dk. araliginda oldugu goriilmektedir. Paylasilan videolarin %13’ 10

dakikadan uzun siireli videolar olurken; 0-30 saniye ve 31 sn.-1 dk. araligindaki videolar %2,5

RESEARCH PAPER iPEK TOK

325|Sayfa



SELCUK iLETiSiM DERGISI 2021; 14(1): 306-335
DOI:10.18094/JOSC.818713

ARASTIRMA MAKALEST

oraninda paylasiimistir. 1.01-4.00 dakikalik videolarin TV/ajans kaynakli; 4.01-10.00 dk. ve 10
dakikadan daha uzun siiren videolarin ise dosya haber, analiz, belgesel, sdylesi ve ¢evrimigi
video konferans gibi haber videolari oldugunu sdylemek miimkiindiir. Video siirelerinin
gazetelere gore dagilimi Tablo 12°de verilmistir.

Tablo 12. Video Siirelerinin Gazetelerin Youtube Kanallarina Gére Dagilimi

Video Siiresi Tiirkiye Yeni Safak Aksam Hiirriyet Sozcii
0-30 sn. 3 - 11 - -

31 sn-1.00 dk. 2 1 11 - -
1.01.-4.00 dk. 119 12 97 16 5
4.01.-10.00 dk. 97 18 66 13 12
10.01 dk-... 29 4 18 17 3
Toplam 250 35 203 46 20

Gazeteler en ¢ok 1.01-4.00 dakikalik videolar paylasmistir. Bu videolarin ardindan ise
4.01-10.00 dakikalik videolar gelmektedir. En az paylasilan videolar ise 0-30 sn. ve 31 sn.-1
dk. araligindaki kisa videolardir. Siiresi 10 dakikay1 asan videolara en fazla yer veren gazeteler
ise Tirkiye, Aksam ve Hiirriyet gazeteleri olmustur. Tiirkiye ve Aksam gazetelerinin giindem
kategorisinde yer alan ve canli ibaresi bulunan haber videolari ile Hiirriyet gazetesinin taninmis
kisilerle yaptig1 magazin igerikli sdylesileri ve Aksam gazetesinin analiz videolar1 10 dakikay1

agmaktadir.

SONUC

Sosyal medyanin potansiyeli fark edildik¢e geleneksel medyanin temel aktorlerinden
olan basili gazeteler de sosyal medya mecralarinda yer almaya baslamistir. 1990’11 yillardan
itibaren ¢evrimici gazeteler ve haber siteleri ile internete adim atan gazeteler, daha sonra
Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube gibi sosyal medya paltformlarinda hesaplar
olusturarak haber paylagsmaya baglamistir. Bu mecralar igerisinde Youtube, Tiirkiye’de en ¢ok
kullanilan sosyal medya platformu olmas1 bakimindan dikkat cekmektedir. Eglenceden egitime
kadar pek cok alanda video yayinlayan Youtube, son yillarda habere ulasmak i¢in de
kullanilmaya baslanan etkili bir mecra konumuna gelmistir.

Ulusal gazetelerin Youtube kanallari {izerinden paylastiklar1 haber videolarinin temel
ozelliklerini inceleyerek Youtube’u kullanma bigimlerini ortaya koymayr amaglayan bu

calismada; Youtube iizerinden en ¢ok giindem konulu, televizyon veya haber ajansi kaynakli;
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ham, sadece haber kaynaginin sesi ya da ortam sesinin duyuldugu, 1.01-4.00 dakikalik haber
videolarinin paylasildigi sonucuna ulasilmistir.

Buna gore, paylasilan haberlerin tiirlerine bakildiginda, gazetelerin paylastigi videolarin
hemen hemen yarisinin giindem kategorisindeki haberlerden olustugu goriilmektedir. Glindem
haberlerinden sonra ise en ¢ok politika ve yasam konulu haberler paylasilmistir. En az
paylasilan haber tiirleri ise c¢evre, egitim ve bilim-teknoloji haberleridir. Giindem
kategorisindeki haberler, toplamda paylasilan haberlerin %49,2°lik oranla yaklasik yarisini
olusturmaktadir. En yiiksek video sayisina sahip olan Tiirkiye ve Aksam gazetelerinde de
paylasilan haberlerin yarisi giindem konulu haberlerdir. Televizyon haberleri ile ajans
haberlerinin o giin yasanan olaylara odaklanan, gilincel glindem haberleri olmasi
beklenmektedir. Calismada, son aylarda hayatimizi derinden etkileyen Covid-19 pandemisi ile
ilgili haberler de genelde “son dakika”, “glindem”, “sicak gelisme” gibi etiketlerle paylasildigi
i¢in giindem kategorisi igerisinde degerlendirilmistir. Covid-19 pandemisi nedeniyle egitim ve
saglik alaninda yasanan gelismeler disilintildiigiinde; bu alandaki 6zel haberlerin azliginin
dikkat ¢ekici oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Gazetelerin paylastig1 haber videolarmin tiirlerine bakildiginda, aragtirmanin yapildig:
bir aylik silire boyunca paylasilan videolarin yaklasik %80’inin televizyon veya haber
ajanslarindan gelen haberlerden olustugu goriilmiistiir. TV/ajans haberlerini sirasiyla dosya
haberler ve analiz haberleri izlemektedir. Dosya haber videolarina en ¢ok Yeni Safak gazetesi,
analiz videolarina ise en ¢cok Aksam gazetesi yer vermistir. TV/ajans haberlerini en ¢ok
kullanan gazeteler, video ¢cogunluguna da sahip olan Tiirkiye ve Aksam gazeteleri olurken
dosya haberler en ¢cok Yeni Safak gazetesi tarafindan kullanilmistir.

Tiirkiye, Aksam ve Hiirriyet gazetelerinin sahiplik yapilari ile bu gazetelerin paylastig
haber videolarinin tiirleri arasinda bir iliski kurmak miimkiindiir. Buna gore; Tiirkiye, Aksam
ve Hiirriyet gazetelerinin i¢inde oldugu medya gruplari biinyesinde, televizyon ve haber ajansi
da bulunmaktadir. Dolayisiyla, bu gazeteler, TV ve ajans haberlerine daha kolay ulastiklar1 ve
haber goriintiilerini internette de paylagmak istedikleri i¢in bu haberlere sik¢a yer
vermektedirler. Tiirkiye gazetesi; Ihlas Haber Ajans1 (IHA), TGRT Haber ve TGRT Radyo’nun
yer aldig1 Thlas Holding’in ¢atis1 altinda faaliyet gosteren bir yaymn kurulusudur. Aksam
gazetesi ise Star ve Giines gazeteleri ile 24 TV, TV360 ve TV4 kanallariin sahibi olan
TiirkMedya Grubu’nun igerisinde yer almaktadir. TV/ajans haberlerini en ¢ok paylasan ii¢lincii

gazete olan Hiirriyet gazetesi de biinyesinde Demirdren Haber Ajanst (DHA), CNN Tiirk,
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Kanal D gibi televizyon kanallarint bulunduran Demiréren Holding’in medya grubuna dahildir.
Sahiplik yapis1 bakimindan benzerlik tasiyan bu ii¢ gazete de kendi televizyon ve haber
ajanslarindan gelen haber videolarin1 Youtube’da yogun bi¢imde kullanmaktadir.

Bu ii¢ gazeteyle sahiplik yapist anlaminda benzerlik tasiyan ve Albayrak Holding
icerisinde yer alan Yeni Safak gazetesi ise TV/ajans haberlerine sadece bir kez yer vermistir.
Yeni Safak gazetesine bakildiginda, TV/ajans haberlerinden ¢ok; Youtube i¢in 6zel hazirlanan
tarih, dis politika, vb. konulu dosya haber ve belgesel icerikleriyle 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.
Yeni Safak gazetesinin video sayisinin az olmasina ragmen goriintiilenme sayisinin yiiksek
olmasi, kullanicilarin Youtube’a 6zel igerikleri daha ¢ok tercih ettigi biciminde yorumlanabilir.
Yeni Safak gazetesi, televizyon kanalina da sahip olan bir medya grubunun icerisinde yer almis
olmasina ragmen agirlikli olarak dosya haberler paylasmayi tercih etmistir. Dolayisiyla,
sahiplik yapis1 kadar gazetelerin haber paylasimi bakimindan Youtube’u nasil
konumlandirdiklarmin da o6nemli oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Gazetelerin Youtube
kanallarindan paylastigi haberlere bakildiginda, vatandas kaynakli haberlerin ise neredeyse hig
kullanilmadig1 ortaya ¢ikmustir. Buradan hareketle, Youtube’un habercilikle kesistigi alan
olarak belirtilen vatandas kaynakli haberlerin, ulusal gazetelerin Youtube’u kullanma pratikleri
igerisinde etkisiz kaldigini soylemek miimkiindiir.

Haber videolarinin yapisal 6zelliklerine bakildiginda ise neredeyse %80°lik bir oranla
ham goriintiilerin ¢ogunlukta oldugu goriilmiistiir. Ham goriintiilerden sonra ise en g¢ok
kurgulanmig goriintiilere ve ¢evrimigi video konferanslara rastlanmistir. Ajanstan televizyona
gelen haberler, biiltenin zaman planlamasina gore kisaltilmali ve bir anlaticinin sesi esliginde
hazirlanarak yayma hazir hale getirilmelidir. Bu nedenle ajanslar, haber kaynaginin sesi/ortam
sesine miidahale etmeden ham goriintiileri televizyona aktarmaktadir. Youtube’da yayinlanan
haber videolarinin %80’inin TV/ajans haberlerinden olustugu disiinildiiginde, ham
goriintiilerin neden ¢ogunlukta oldugu sorusu da cevaplanabilmektedir. Ham goriintiilere,
TV/ajans haberlerini en c¢ok kullanan gazeteler olan Tirkiye ve Aksam gazetelerinde
rastlanmistir. Kurgulanmis goriintiiler ise en ¢ok Yeni Safak gazetesinin dosya haber ve
belgesel videolarinda kullanilmistir. Cevrimigi video konferanslarin ise yaygin bir sekilde
kullanildig1 g6zlenmistir. Cevrimigi video konferanslar, Covid-19 pandemisi nedeniyle
yasanan karantina siirecinin sonucunda yaygin bir sekilde kullanildigi sdylenebilir. Internet

baglantilari; sdylesi, analiz, tek kisilik yayin bi¢giminde goriilmiistiir.
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Haber videolarinin igerik 6zelliklerine bakildiginda, paylasilan videolarin neredeyse
yarisinda haber kayna@inin sesi/ortam sesi, oldugu gibi verilmistir. Bu durum, haber
videolarinda ham  TV/ajans  goriintiilerinin  kullanilmasmin ~ bir  etkisi  olarak
aciklanabilmektedir. Haberlerde muhabirin goriinmedigi sadece sesinin oldugu videolar ise
toplam video sayisinin %28,5’ini olusturmaktadir. Muhabir goriiniirliigiiniin az olmasi ve
gazetecilerin sadece ses olarak varlik gostermesi ajans haberlerinin yogun kullanimi ile
aciklanabilir. Ancak burada asil lizerinde durulmasi gereken konu; muhabirlerin, internet
gazeteciligi, sosyal medya ve Youtube gazeteciligi ekseninde zayiflayan rolleridir.

Gazetelerin paylastigi haber videolarinin siirelerine bakildiginda ise, videolarin yaklasik
yarisinin 1.01-4.00 dk. araliginda oldugu gériilmiistiir. Bu siireler, videolarin %80’ini olusturan
TV/ajans haberlerinin siireleri kadardir. Ciinkii TV/ajans haberlerinin kisa olmasi, haber
biiltenine yetismesi beklenen videolarin kurgusunun daha hizli bir sekilde yapilmasi i¢in
gereklidir. Buna karsilik, 1.01-4.00 dk. arasinda siiren videolarin, bir konuyu derinlemesine ele
alabilmek icin yetersiz kaldig1 sdylenebilir. Nitekim videolarin %37’sini olusturan 4.01-10.00
dakikalik haber videolar1 ile %13’iinii olusturan 10 dakikadan uzun siiren haber videolarinda;
dosya haber, analiz, canli yayin, c¢evrimi¢i video konferans, belgesel gibi kategorilerde
igeriklere rastlanmistir.

Ortaya konan sonuglar 1s1ginda, ulusal gazetelerin Youtube kanallar1 iizerinden
paylastiklar1 haber videolarinin temel 6zelliklerini inceleyerek Youtube’u kullanma bigimlerini
ortaya koymay1 amaclayan bu ¢aligmada; gazetelerin Youtube’da paylastig1 haber videolarinin
karakteristik 6zelliklerini televizyon ve haber ajanslarindan gelen goriintiilerin bigimlendirdigi,
gazetelerin Youtube’u TV/ajans haberlerini internete yiiklemek i¢in kullandiklari, Youtube’a
ozel igerik liretmede yetersiz kaldiklar1 ve dolayisiyla Youtube’un potansiyelini yeterince
anlayamadiklari ifade edilebilmektedir.

Birincil hedefi televizyon olan televizyon ve ajans haberlerinin Youtube’da baskin bir
sekilde kullanilmasi, gazetelerin Youtube’u, “televizyon ya da ajanslarin iirettigi haberlerin
internete yliklendigi platform” olarak konumlandirdiklari bi¢iminde yorumlanabilmektedir. Bu
nedenle, gazetelerin Youtube’a 6zel icerikler liretme noktasinda heniiz emekleme asamasinda
olduklarmi sdylemek yanls olmayacaktir. Ozellikle Covid-19 pandemisi gibi tiim diinyay1
etkileyen bir olaym saglik ve egitim alanlarina yansimalar diisiiniildiigiinde, bu alanlarda

neredeyse hi¢ dosya haber yapilmamasi ve bunun yerine giindem kategorisinde, yasanan son
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dakika bilgilerine yer verilmesi, gazetelerin Youtube’a 6zel igerik iiretmek yerine televizyon ya
da ajanslarin iirettigi haberleri tercih ettigini gostermektedir.

Aragtirma sonuglar1 degerlendirildiginde, gazetelerin Youtube’a 6zgii igerik iiretimini
artirmasinin gerekli oldugu ifade edilebilmektedir. Bunun i¢in de gazetelerde, video haberciligi
ve sosyal medya ile ilgili ayr1 birimler olusturularak bu alanlarda uzmanlasmis medya
profesyonellerinin istihdam edilmesi gerektigini ifade etmek miimkiindiir.

Son olarak, dijital diinyanin oyunun kurallarini giderek degistirdigi ve insanlarin medya
kullanma aliskanliklarini yeniden bigimlendirdigi diistiniildiigiinde, televizyon i¢in hazirlanan
iceriklerle Youtube’da kitle elde etmenin siirdiiriilebilir olmayacagi sdylenebilmektedir. Bu
nedenle, gazetelerin Youtube’a 06zgii igerik {iretimini artimasi, gazetelerin Youtube un
potansiyelini dogru kullanmasin1 saglayacak ve dolayisiyla Youtube gazeteciliginin etki

giiclinii de artiracaktir.

EXTENDED ABSTRACT

The aim of this study is to reveal the ways in which national newspapers use YouTube
by examining news videos shared on their Youtube channels. Within the scope of the study, a
total of 554 videos shared on August 1-31, 2020 by the 5 most viewed national newspapers on
YouTube were analyzed by content analysis method.
In line with the main purpose of the study, answers to the following research questions
were sought:
1- What kind of news is shared on the Youtube channels of national newspapers?
2- What kind of videos are shared on the Youtube channels of national newspapers?
3- What are the structural features of the videos that national newspapers share on their
Youtube channels?
4- What are the content-related features of the videos that national newspapers share on
their Youtube channels?
5- What is the duration of the videos shared by national newspapers on Youtube channels?
Research questions are also the subjects of categories determined by the content analysis
method. In order to find answers to the main purpose of the study and the research questions
put forward to illuminate this main purpose, a literature review on the subject was first

conducted. National newspapers published in Turkey entered the internet world with online
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newspapers and news sites in the 1990s. Since the 2000s, with the spread of social media,
newspapers have started to share news through social media channels as well as news sites.
Since the 2000s to date, social media has been expanding its sphere of influence and increasing

its importance as a news medium.

Many social media platforms such as Facebook, Twitter, Instagram and Y outube are among
the important channels where newspapers share their news. Among these platforms, Youtube,
with the facilities and opportunities it offers and being the most popular social media platform
in Turkey, has significant potential for journalism. With news videos shared by citizens and
corporate media and live broadcasting feature, the use of Youtube, a popular and effective
platform that provides instant news to users, by newspapers is an issue that needs to be

addressed.

The realization of the journalism potential of Youtube, which was established in 2005, is
due to the amateur news videos produced by the citizens. The fact that events such as natural
disasters, accidents, and forensic cases are recorded by citizens on their mobile phones and
shared on YouTube has caused amateur news videos to attract more and more attention. Twenty
Youtube videos covering the 2011 tsunami disaster in Japan have been viewed nearly 100
million times in the first week following the incident. This event has caused YouTube to be

seen as a news medium all over the world.

In this study which aims to reveal how YouTube- a platform that is growing in potential- is
used by national newspapers; the following are concluded, most of the videos shared by
newspapers consist of television or agency-produced agenda news which are raw footage
containing the voice of the news source and the ambient sound, and the duration of the news

videos is 1.01-4.00 minutes long.

Accordingly, looking at the news kinds in shared videos, it seems that almost half of the
videos shared by newspapers consist of news in the agenda category. Lesser than the agenda
news, the news on politics and life were mostly shared. The least shared types of news are

environment, education and science-technology news.

Looking at the types of news videos shared by newspapers, it was found that about 80% of
the videos shared during the one-month period in which the study was conducted consisted of

news produced by television or agencies. TV / agency news is followed by file news and
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analysis news, respectively. It has been revealed that citizen-based news is almost never used
in the news that newspapers share from Youtube channels. Based on this, it is possible to say
that citizen-based news, which is mentioned as the area where YouTube intersects with

journalism, is ineffective in the practices of national newspapers using YouTube.

Looking at the structural characteristics of news videos, it was again found that almost 80%
of them consisted of raw footage. Less than the raw footage, edited videos and online video

conference recordings were found.

Looking at the content characteristics of news videos, it was seen that in almost half of the
shared videos, the voice of the news source and the ambient sound were kept intact. This can

be explained as an effect of using raw TV/agency footage in news videos.

Looking at the duration of news videos shared by newspapers, about half of the videos have
been observed to be in the 1.01-4.00 minutes range. These durations are the same as those

durations of TV/agency news, which accounts for 80% of all videos.

In the light of the results of the study these can be stated that the general characteristic of
the news videos that newspapers share on YouTube is determined by footage from television
and news agencies, newspapers position YouTube as a platform where they share television
and agency news, they are insufficient to produce YouTube-targeted content and therefore they

cannot fully use the potential of an important medium such as Youtube.

The dominant sharing of television and agency news- prepared to be broadcasted on
television networks- on YouTube can be interpreted as newspapers' positioning YouTube, as a
“platform where news produced by television or agencies is uploaded to the internet”. So it
would not be wrong to claim that newspapers are still baby-stepping into the area of producing
YouTube-targeted content. Especially given the repercussions of an event affecting the entire
world, such as the Coronavirus outbreak; instead of making news files in the areas of health
and education, the inclusion of breaking news in the agenda category indicates that newspapers
prefer to share the news videos produced by tv crews or agencies rather than producing
YouTube-targeted content. When the research results are interpreted, it can be stated that
newspapers need to increase the production of YouTube-targeted content. For this reason, it is

possible to express that separate units related to video journalism and social media should be
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established in newspapers and that media professionals specializing in these areas should be
employed.

Finally, given that the digital world has changed the rules of the game and shaped
people's habits of using media, it can be said that gaining an audience on YouTube with content
prepared for television will not be sustainable. For this reason, the fact that newspapers augment
YouTube-targeted content will enable them to use YouTube's potential correctly, and therefore

also increase the impact power of YouTube journalism.

KAYNAKCA

Alemdar, K., & Uzun , R. (2019). Herkes i¢in gazetecilik. Ankara: Siyasal Kitabevi.

Alexa. (2020). The top 500 sites on the web. Temmuz 21, 2020 tarihinde Alexa:
https://www.alexa.com/topsites adresinden alindi

Argila, J. (2017). How to create video news that rocks in social media. Agustos 13, 2020
tarihinde Reuters Institute:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2017-
09/Argila%2C%20How%20t0%20create%20vide0%20news%20that%20rocks%20in
%20social%20media.pdf adresinden alindi

Associated Press. (2013). White smoke: the new era for video news in europe. Temmuz 02,
2020 tarihinde  Associated  Press:  https://www.ap.org/research/video-news-
insights/whitesmoke/english.html adresinden alind

Basm ilan Kurumu. (2020). Yaygin gazeteler. Temmuz 11, 2020 tarihinde Basin ilan Kurumu:
https://www.bik.gov.tr/gazeteler/ adresinden alind1

Bock, M. A. (2011). You really, truly, have to "be there": video journalism as a social and
material construction. Journalism & Mass Communication Quarterly, 4(88), 705-718.

Bock, M. A. (2016). Showing versus telling: comparing online video from newspaper and
television websites. Journalism, 4(14), 493-510.

Burgess, J., & Green, J. (2018). Youtube: online video and participatory culture. Cambridge:
Polity Press.

Business of Apps. (2020). Youtube revenue and usage statistics. Agustos 3, 2020 tarihinde
Business of Apps: https://www.businessofapps.com/data/youtube-statistics/ adresinden
alind1

Cevikel, T. (2011). Profesyonel haber medyasinda yurttas katilimi: CNN Tiirk Haberim
orneginde katilimc1 gazeteciligin siirlari. [leti-g-im Dergisi(14), 55-77.

RESEARCH PAPER iPEK TOK

333|Sayfa



SELCUK iLETiSiM DERGISI 2021; 14(1): 306-335
DOI:10.18094/J0SC.818713

ARASTIRMA MAKALEST

Digital Age. (2020). Tiirkiye internet ekosisteminde yilin trafik sampiyonlari. Agustos 21, 2020
tarihinde Digital Age: https://digitalage.com.tr/turkiye-internet-ekosisteminde-yilin-
trafik-sampiyonlari/ adresinden alind1

Dijk, J. V. (2016). Ag toplumu. (O. Sakin, Cev.) Istanbul: Kafka Yayinlari.

Giizel, M., & Ozmen, K. (2018). Google tekelinde haberciligin doniisiimii. Akdeniz Universitesi
lletisim Fakiiltesi Dergisi(29), 206-229.

Geray, H. (2014). Toplumsal arastirmalarda nicel ve nitel yontemlere girig. Ankara: Siyasal
Kitabevi.

Gray, D. (2004). Doing research in the real world. London: Sage Publication.

Haak, V. D., Parks, M., & Castells, M. (2012). The future of journalism: networked journalism.
International Journal of Communication(6), 2923-2938.

Hermida, A. (2012). Social journalism: exploring how social media is shaping journalism. E.
Siepera, & A. Veglis (Dii) iginde, The Handbook of Global Online Journalism (s. 309-
328). New Jersey: John Wiley&Sons.

Kaplan, A. M., & Haenlein, M. (2010). Users of the world unite: the challenges and
opportunities of social media. Business Horizons, 1(53), 59-68.

Kosar, E. S. (2015). Bir haber toplama teknigi: video habercilik. Akdeniz Univeristesi Iletigim
Fakiiltesi Dergisi(23), 26-41.

Newman N., Fletcher, R., & Nielsen , R. (2016). Reuters Institute Digital News Report 2016.
08 12, 2020 tarihinde  University of Oxford Reuters Institute:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/research/files/Digital %2520
News%2520Report%25202016.pdf adresinden alind

Newman, N., Fletcher, R., Schulz, A., Andi, S., & Nielsen, K. (2020). Reuters Institute digital
news report 2020. Temmuz 30, 2020 tarihinde Reuters Institute:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-
06/DNR 2020 FINAL.pdf adresinden alind1

Pavlik, J. V. (2013). Yeni medya ve gazetecilik. (O. Sakin, Cev.) Ankara: Phoenix.

Pavlik, J. V., & Mcintosh, S. (2004). Converging media: a new introduction to mass
communication. New York: Oxford University .

Peer, L., & Ksiazek, T. B. (2011). Youtube and the challenge to journalism. Journalism Studies,
1(12), 45-63.

Pew Research Center. (2012). Youtube & News. Agustos 5, 2020 tarihinde Journalism.org:
https://www.journalism.org/2012/07/16/youtube-news/ adresinden alindi

Riffe, D. (2005). Analyzing media message, using quantitative content analysis in research.
New Jersey: Lawrence Erlbaum Associates.

Santin, M., & Monzoncillo, J. M. (2020). The use of Youtube by the spanish press: a model to
be defined. El Profesional de la Informacion, 1(29), 1-14.

RESEARCH PAPER iPEK TOK

334|Sayfa



. SELCUK iLETiSiM DERGISI 2021; 14(1): 306-335
e DOI:10.18094/JOSC.818713

Sen, A. F. (2020). Bir dijital gazetecilik uygulamasi olarak video gazeteciligi ve ¢evrimici haber
videolar1. O. Erkman, B. Ataman, & B. Coban (Dii) i¢inde, Yeni gazetecilik: mecralar,
deneyimler, olanaklar (s. 177-214). istanbul: Kafka Kitap.

Tokgdz, O. (2019). Temel gazetecilik. Ankara: Imge Kitabevi.

We Are Social. (2020). Digital in 2020. Haziran 27, 2020 tarihinde We Are Social:
https://wearesocial.com/digital-2020 adresinden alind1

Ying, H. (2007). Youtube Gercek Oykiisii. (1. Sahin, Cev.) Istanbul: Pegasus Yayinlari.

Youtube. (ty.). Basin i¢in Youtube. Temmuz 14, 2020 tarihinde Youtube:
https://www.youtube.com/intl/tr/about/press/ adresinden alindi

RESEARCH PAPER iPEK TOK

335|Sayfa



