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Giyim insanzn temel ihtiya~larz~dan birisidir. Giyim 
gunumiizde bir moda gosterisi haline gelmistir. Moda 
giysileri ilk kez kullanan, bir oncii kitle vardzr. Bu on- 
cu kitlenin ozelliklerini ortaya pkarmak amaczyla bu 
ara~tzrma planlanmz~ ve yurutiilrnii.gur. Boylece ureti- 
ci ue pnzarlama sektoriine yararlz bilgiler sunulmaya 
~alz~zlmz~tzr.  

SOME FEATURES OF THE CONSUMERS WHO 
ACT AS TO POPULARISE FASHION CLOTHES 
Dressing is one of the basic needs of human beings. Ho- 
wever, nowadays it has become a fashion show There 
are some people who pioneers new fashion cloths. This 
study was planned and carried out to determine the fea- 
tures of this leadinggroup ofpeople. Thus, some useful 
information is provided for the manufacturing and 
marketing sectors of textiles. 

1 . ~ 1  RIB 
fnsanin temel gereksinimlerinden biri olan giyim, 

ilk gaglarda dogal etkilerden korunmak ve viicudu sak- 
lamak ihtiyacindan do@ugtur. 

' Giyim tarihi surecine goz atilirsa eski devirlerden 
bugiine bi r~ok evre geqirdia gorulur, insanlar giyimle- 
ri ile bulunduklan uygarlik seviyesini yansitirlar. Ken- 
di milli giysileiini olugtururlar. 

Insanlailn yagamma tamklik eden qegitli kalintilar, 
resimler ve belgeler incelendi$jinde, yagamin kendisi- 
nin bir moda gosterisi oldurn gorulur. Gunumuzde gi- 
yim evrensellegmigtir. Milletler moda merkezi sayllan 
Fransa, ltalya, Ingiltere gibi ulkelerde moda olan giysi- 
leri din, dil, lrk farki gozetmeksizin hemen uygulamak- 
tadirlar. 

~ teyandan  yeni deagik giysiler herkesi az veya qok 

mutlaka etkilemekte, ancak bunlara sahip olma iste@ 
qegitli faktorlerce lusitlanmaktadir. Bu faktorleri eko- 
nomik durum, zaman yetersizliii;i, kigisel durum ve gev- 
re lusltlamalari olarak irdelemek mumkundur. Bu lu- 
sitlamalar, insanin modayl lzlemekteki pozisyonu belir- 
ler. 

Moda giysilerin yaygmlagtmlmasinda, modayl ya- 
lundan takip eden, insanla11 cesaretlendiren onder du- 
rumda olan kigiler bulunmaktadir. Bu tuketici grup 
giysiyi kullanimda en on sirada yer almayl bir gorev gi- 
bi yiiriitur. Her moda de&ikliande tiiketiciler yeni 
moda giysileii uygulamada belirgin bidmde tereddut 
ge~irirler. Ciinku yeni bir uiiinun kullaniml beraberin- 
de bilinmezlikleri d~ getirir. Yeni giysileiin aligilm~gin 
digindaki goruntulerinin topluma benimsetilmesi top- 
lumun yeni giysilere aligtirilmasi gereklidir. 

Toplumda, bu onculuk gorevini ustlenen bir kesim 
bulunmaktadir. Bu oncu kesim sayesinde yeni moda 
akimlan topluma benimsetilmekte, yaygmlagtinlmak- 
tadir. Bu rolu yuklenen oncu kesimin kigisel ozellikle- 
ri, sosyal ve ekonomik durumlanni oi-taya pkarmak, 
amaciyla bu aragtlrma planlanmig ve yurutulmugtur. 

Bu suretle moda giysileriii toplumayaygmlagtirilma- 
slnda oncu gorevi yuklenen kesimin profili pkanlarak, 
iireticive pazarlama sektoriine bilgiler sunulmaya $all- 
gilmigtw. Boylece moda giysilerin yaygmlagt~nlmas~n- 
da oncu rolu yiiklenen kesimin bu rollerini daha kolay- 
likla yerine getirebilmeleri i ~ i n  gerekli onlemlerin alin- 
mas1 i ~ i n  zemin hazirlamaya pllg~lmlgtir. 

~ . L I T E R A ~ R  OZET~ 
Bu konuda literaturde yer alan goiiigler goyle ozetle- 

nebilir. 
Densmore seqilen mesleklerin kigilikle ilgili oldu@- 

nu ve deggik mesleklerdeki kigilerin farkli giyindikleri- 
ni, modaya yaklaglmlarinin farkli olduwnu belirtmek- 
tedir [Densmore, 19761. 

Blouin eski toplumlarda herkesin birbirini tanidi$- 
ni ve kim oldu&nu bildi@ni ama gimdi anonim iligkile- 
rin ge~erli oldurnnu buyiik toplumlarda insanlarin bir- 
birini tan~madlii;l iizerinde durmaktadlr [Blouin, 19823. 
Insanlarin tuketiminin, onun kim oldu@ hakkmda 
qevresine bilgi veren biiyuk bir unsur oldu@ dugiinul- 
mektedir. Belirli gluplara ait belirli giyim tarzlarin~n 
da harcama giiclerine ve mesleklerine paralel olarak or- 
taya qikti$ iddia edilmektedir. 

Moda olan iiliinlerin, hemen herkes tarafindan aynl 
anda alinip kullanllmadi$ni, burada olanaklarin yani- 
sira, kigilik ozelliklerinin de etken olclu@ beliitilmekte- 
dir. Modaya uyma siralamasinda genellikle ayni kigile- 
rin zaman iqinde ayni yerleri muhafaza ettikleii iddia 
edilmekte ve insanlar, modayla olan iligkilerinde ve mo- 
day1 takip etme zamaninda hiyerargik bir siraya sokul- 



maktadir. En usttekilerin, modanin kurallarini koyclu- 
@nu, bunun farluna bile varilmadan yenilendigni, on- 
dan sonra onu takibeden tabakalarin qok ku~i ik  aralik- 
lasla oldurn, her mevsim yerine her ylla dondurn on- 
dan sonraki tabaka igin bunun iki iig yllda bire india 
ve en iist tabakanin deggtirdig qizginin en alt tabaka- 
ya bir sonraki sene geldig belii-tilmektedir. 

makko 19821, bin kigiye uyguladig anket sonucun- 
da elde ettia graiikte giyim konusunda insanlan, yeni- 
l ig  getirenler, provacilar, izleyiciler, geg kalanlar, mo- 
da &gi olanlar gibi kategorilere ayirarak incelemekte- 
dir. 

Bir bagka pligma [Anonymous 19841, insanlarin 
diinya gol-iiglerinin giyimlerine yansidi@ni belii-tmek- 
tedir. fnsanlarin kendi toplumsal gorugleiinin gozlugii 
atmdan geqmige bakbklanni ve bazi yagam k z l a n  ile 
birlikte giyim tarzlarini da begenip taklit etme e@limi 
iqinde olduklarini iddia etmekte, boyle bir taMit arzusu- 
nun belli bir talep yarattigni, boylece modanin farkli- 
1andiii;lni savunmaktadirlar. 

[Hann 19881 modanin ust sosyo-ekonomik siniftan 
alt sosyoekonomik siniflara d0ij;l.u dikey aluginin bir 
ozenme ile olugtu& iizerinde durmaktad~r. Bir toplum- 
daki en yiiksek sinifin belirgin giyim stilleri gibi ayiricl 
igaretleri alarak kendisini ayri tutmaya ~aligtigni be- 
lirtmektedir. 

[Bager, 19881 modanm yaygm kabuliinun genellikle 
sosyal bir sistemin prestijli ve yaratici uyeleri olarak go- 
riilen bazi etkili kigilerin davran~glariyla belirlendia 
konusunda genel bir anlagma var gibi goriildu@nu sa- 
vunmaktadir. 

Mavituncalilar, kadin ve erkekte iiq ana hedef kitle 
oldu@nu belii-terek hedef kitle aragtirmalarinin bu 
gruplarin her toplumda homojen olmadi&u gosterdig- 
ni soylemektedir. [Mavituncalilar, 19911. Bunlardan bi- 
rinci p u p  kaliteye buytik onem verip moda olan mall 
giydigni, kargi1iij;lnda yiiksek ucret odemeye hazir 01- 
d u a n u  belii-tmektedir. 

Luhtanen, hazir giyim egyasi sanayinin deggmekte 
olan stratejilerinin oncelikle tuketicinin giyinme ve sa- 
tmalma tercihlerinden etkilendigni belii-tmektedir. 
[Luhtanen, 19881. Dolaysiyla sanayinin parakende tica- 
reti ile yalun iligkide bulunmasinin yeterli olmadi$ni 
belilten yazar tuketicinin yagam bi~imi  haklunda daha 
aktif ve derinlemesine incelemelerin yapilmasi gerekti- 
g n i  soylemektedir. 

3.MATERYAL VE YONTEM 
Bu aragtirmanin denek kitlesini Ankara'da ust ve or- 

ta gelirli tiiketiciye hitap ettig tespit edilen onbeg ma- 
gazadan, ayni tarihler arasinda giinun moclaslna en ny- 
gun luyafetleri satin alan tuketiciler olugturmugtur. 

Moda giysilerinin yaygnlagtirilmasinda rol yukle- 
nen tuketicilerin bazi ozelliklerini tesbit edebilmek iqin 
oncelikle bir anket formu hazirlanmigtir. Anket formu- 
nun hazirlanmasinda tiiketicilerin geligkiye dugmeme- 
si, hatali cevap vermemeleri ve silulmamalari iqin soru- 
larin az ve kolay anlagilir olmasina ozen gosterilmigtir. 

Ma&~alann  vitiininden &nun moda gizgilerini en 
fazla yansitan giysi seqilmig, magazada bu anketleri uy- 
gulamayl ustlenen gahsa bu anketin sadece o giysiyi sa- 
tm alan tuketicilere uygulatilmasi belirtilmigtir. Anket 
sorularini cevaplamada tedhginlia kaldirmak iqin an- 
kete katilanlann isimlerinin belil-tilmemesi bilhassa is- 
tenmigtir. 

Ayni zaman dilimi iqinde uygulanan anket formlair 
toplanmig ve her magazadan alinan sonuglar ayri ayn 
degerlendirilmeye alinmigt~r. 

Elde edilen anket sonuqlari bilgisayarla degerlendi- 
rilmigtir. Amaca tam uygun bir bilgisayar program1 bu- 
lunamadig iqin ozel bir program hazirlanmigtir. 

Bu aragtirma iqin 411 adet anket formu daii;ltilmig, 
bunlardan ancak 309 adeti doldurulabilmi@ir. 

Araglxsma kapsamina alinan 15 adet magazanin on- 
celikle toplumun iist ve oi-ta gelir gruplarina hitap 
eden isim yapmig magazalar olmasina ozen gosterilmig- 
tir. Genqlige, orta yagin ustune, kapali giyime onem ve- 
ren kesime ve e h e k  giyimine hitap eden magazalann 
da aragtirma kapsamina alinmasina galigilmigtir. Arag- 
tirma kapsaminda bulunan magazalaiin isimleri arag- 
tirma iqerisinde verilmemig numaralandirilarak birbi- 
llnden ayi-t edilmeleii saglanmigtir. Bu magazalarin 
giysi tipleri genel olarak agagda verilmigtir. 

1 nolu magaza: 0i-h yag fantazi bayan giysileri 
2 nolu magaza: Kot tipi giysiler 
3 nolu magaza: Fantazi genq giyim 
4 nolu magaza: Klasik a n l u k  giyim 
5 nolu magaza: Fantazi bayan giyimi 
6 nolu magaza: Genel genC giyim 
7 nolu magaza: Klasik-giinliik giysiler 
8 nolu magma: Genel giyim (semt magazasi) 
9 nolu magaza: Genq spor giyim 
10 nolu magaza: Klasik giinluk giysiler 
11 nolu magaza: ~ n l u  markalarda pahali giysiler 
12 nolu magaza: Klasik gunluk giysiler 
13 nolu magaza: Fantazi bayan giyimi 
14 nolu magaza: Kapali bayan giysileri 
15 nolu magaza: Erkek giyim 

4.AWTIRMA SONUCLARI VE TARTISMA 
Moda giysilerin yaygmlagtinlmasini saglayan tuketi- 

cilerin ban ozelliklerini saptamak amaciyla Ankara'da 
seqilen 15 magazacla, moda o l d u a  tespit edilen iirunle- 
ri, sunulduw ilk giinlerde alan 309 tuketiciye anket uy- 
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- 
gulanmig, sonuqlan degedendirilerek tablolar halinde Tablo l'in incelenmesinden anket uygulanan tuketi- 
sunulmugtur. cinin % 68.93'nun kadin, % 31.07'sinin erkek oldu& go- 

Anket formlarinin degerlendirilmesinde tuketicile- rulmektedir. Bu oran her magazanin ozelligne gore 
rin butun sorulan cevaplandirdiklan gorulmugtiir. farkliliklar gostermigtir. Orta yagtaki kadinlara hitap * 

4.1.Moda Giysilerinin Yayglnla$lrllmaslnda ettig dugunulen 1 nolu magazada anket uygulanan t"5- 
Rol Yiiklenen Tiiketicilerin Cinsiyeti keticilerin % 100'u kadindir. 

Moda giysilerinin yaynlagtmlmasinda rol yiiklenen Bunu % 90 orani ile 5 nolu mazazanin ve % 88.89 ora- 
tuketicilerin cinsiyetini saptamak amaciyla sorulan so- ni ile de 13 nolu magazanin liiketicilerinin izledi3 go- 
ruya verilen cevaplar degerlendirilmig ve sonuqlari rulmektedir. 
Tablo l'de sunulmugtur. 1, 5 ve 13 numarali magazanin vitrininde belirlenen 

ve anket formu dolduran tiiketicinin aldia giysilerin 
Tablo 1. Moda giysilerinin yaygmlagt~r~lrnas~nda rol yiiklcncn tii- aragtlrma kapsamlndaki diger magaz~arda segilen giy- 

veti :ticilerin cin 
silerden daha fantazi oldu& bilinmektedir. Bu yliksek 
oranlar boyle fantazi giysilerin aliminda kadinlarin biz- 
zat aligverig yaptiklan, bu aligverigleri eg ve arkadagla- 
nna birakmadiklanni gostermektedir. 

Bu oran % 41.67 ile erkek giysisi satan 15 nolu maga- 
zada en duguktur. Bu durum Hakko'nun erkek egyala- 
rim go& kez kadinlarin s&ip aldia tezini dogrulamak- 
tadir. 

Kadin ve erkek tuketicilerin en yalun oranda aligve- 
rig ettikleri magazalar geng gysiler sunan 2 nolu maga- 
za ile kapali giyime uygun kadin giysileri satan 14 n o h  
rnagazadadl; 2 nolu magazada iki cinsin hemen he- 
men ayni oranda tuketici olmasinin nedeni kot giysile- 
re genglerin cinsiyet f a rh  gozetmeksizin ragbet etmele- 
ri oldu& sanilmaktadlr. 14 nolu magazanin sadece ka- 
din giysiler sabyor olmasina r a w e n  erkek tuketicile- 
rin qok olmasi bu kapali giysileri tercih eden kesimde 
aligveriglerin erkekler tarafmdan olabildignce ustlenil- 
mig olmasindan kaynaklandia sanilmaktadlr. 
4.2.Moda Giysilerinin Yaygmla~tirllmaslnda 
Rol Yiiklenen Tiiketicilerin Yae Grubu 

~ o r u k o g l u  19851, tarafmdan toplumun en etkin kul- 
tiirlii kesimi olarak kabul edilen genqlik kesiminde giyi- 

Kadin Erkek 

Tablo 2 Moda Giysilerinin Yayg~nlagtlnlrnasmda Rol Yiiklenen Tuketicilerin Yag Grubu 

! I 15-l8Ya5 % 
19-25 Yag % 26-35 Yag % 



Tab10 3. Moda Giysilerinin Yaygmla~tir~lrnasmda Rol Yiiklencn Tiiketicilerin TahsilDu~umlarl. 

Qkus-Yazar 

De@ % 

I hkokul Mezunu 

min onlarin geleceklerini hazirlamada onemli bir fak- 
tor olduanun bilincinde olduklarini; bu nedenle giyim- 
lerine azami ozen gosterdiklerini, iyi giyinmek, modayl 
olanaklan olgusunde yakmdan takibedebilmek igin qa- 
ba harcadiklanni belirtmigtir. Bu aragtirmanin bulgu- 
lan da bu tez ile uygunluk gostermektedir. 

Magazalar tek tek incelendi@nde bu magazalann 
sundurn uriinlere gore bu yag durumunun de@gti@ 
gozlenmektedir. 

1 nolu magazada anket uygulanan tuketicinin % 70'i- 
nin 36 y a p  ustunde oldurn, bu orani % 44.44 ile 5 no- 
lu ma@zanin tuketicilerinin takip etti@ anlagilmakta- 
dir. 1 ve 5 nolu magazalarda seqilen model uriinun ol- 
d u k ~ a  fantazi olmasi ve bu magazalann genellikle bu 
yagtaki tiiketiciye hitap edecek urunler sergiledikleri 
dugunulmektedir. 

G e n ~  giysiler sunan 2 nolu magazada anket uygula- 
nan tuketicilerin % 60'1 19-25 yag arasindadir. Bu yag 
grubu 6 nolu magazada % 60'9 nolu magazada % 80 
iken ust gelir diizeyine hitap ett i9 dugunulen 11 nolu 
magazada % 84.62 oranindadir. 

19-25yag grubunun moda liderleri grubunun gomn- 
l u a n u  tegkil etti@ dugunulurse oranin 11 nolu maga- 
zada ytikselmesi bu geng grubun moda liderli@ni yiiru- 
tebilmek isin tum olanaklanni da kullandiklan ve mar- 
kaya onem verdikleri geklinde yorumlanabilir. 
4.3.Moda Giysilerinin Yaygmla~tlnlmaslnda 
Rol YuMenen Tuketicilerin Tahsil Durumlari 

Tuketicilerin tahsil durumunu saptamak amac~yla 

universite Lise Mezunu 

% '  

5 
31 
8 
5 
3 
a 

16 
4 

12 
24 
11- 
8 
6 

28 
l a  
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yeralan sorulara verilen cevaplar degerlendirilmig ve 
sonu~lari Tablo 3'te sunulmugtur. 

Moda giysilerinin yaygmlagtirilmasinda en buyiik ro- 
lun % 59.87'lik bir oranla lise mezunlarina dug tue  go- 
rulmektedir. Ancak Tablo 4'te, mesleklede ilgili soru- 
ya % 19.09'unun universite obencisiydim diye cevap 
vermesi; bu % 59.87'lik gmbun % 19.09'unun halen 
universite obencisi oldurn ve % 40.78'inin lise mezu- 
nu olup tahsillerine devam etmediklerini gostermekte- 
dir. 

Moda uliinlerinin yaygmlagtinlmasinda lise mezun- 
larindan sonra en buyiik oranda rol alanlar universite 
mezunlari olup % 26.54 gibi bir paya sahiptirler. 

Lise mezunu olan tuketicinin en buyiik oranda alig- 
verig yapti$ magaza 11 nolu magazadir. Bu oran % 
84.62'dir. Universite mezunu olan tuketicilerin en faz- 
la oranda aligverig etti@ magaza ise % 60 orani ile 1 no- 
lu ve % 50 orani ile 5 nolu magazadir. 

Tablo 2'de de 18-25 arasindaki gengli@n 11 nolu ma- 
gazadan aliqverig etmede yoii;unlagti@ goriilmugtur. 
Bu grubun lise mezunu ve universite o@encisi oldu& 
gorulmektedir. 

Modada onderli@ elden birakmayan lise mezunu ve 
universite o@encisi olan genslik bu konuda harcama- 
larda lusinti yapmaylp ~o@mlukla ust gelir grubuna hi- 
tap etti@ sanilan 11 nolu magazadan aligverig etmekte- 
di rle r. 

universite mezunu olan tuketicilerin daha once Tab- 
lo 2'den yag gruplarinin da 26-35 ve 36 y a p  ustu oldu- 

Mezunu % 

25 
68.89 
6154 
45.45 

30 
70 

72.73 
44.44 

80 
63.16 
84.62 
47.06. 
66.67 
52.83 
70.83 
59.87 

12 
5 
4 
4 
5 
2 
5 
3 
2 
7 
2 
6 
2 

18 
5 

82 

60 
11.11 
30.77 
36.36 

50 
20 

22.73 
33.33 
13.33 
18.42 
15.38 
35.29 
22.22 
33.96 
20.83 
26.54 



Tab10 4.. hfodil Giysil~*rinin Yrlygllililstr~~~lnlit.~~~~~l;~ Rol Yukl~.not Tiik~Licilcril~ M ~ J e k l c ~ i .  

Ybnetici % Sanatp % 
Scrbnt 

hiernur % Muslek l 

Tabla 5. Muda Giysilvrinin Yaygtnlilyttrtlmrcs~nda hrl Yiikl~nt*n Tiikcticilcrin Ayl~k Orhlama Gelir Durumlarl 

e 
la 2 
.c 9 

1 20 
2 45 
3 15 
4 11 
5 10 
6 10 
7 30 
8 25 
9 15 

10 40 
11 40 
12 20 
13 20 
14 80 
15 30 

top 411 
am 

61  de mahalle arasinda olmasinln, ev hanimlarlnm d i g -  
veriginde kolaylik unsuruna onem verdikleri geklinde 
yorumlanabilir. 

1ggi aligverig oraninin en yiiksek olduD magaza ise 
erkek giysileri satan 15 nolu magazadir. 

Memur aligverig oraninin en fiksek oldurn magaza 
ise 12 nolu magazadir. Bu magaza orta gelir grubuna 
hitap eden bir magaza olarak du~unulmugtiir. Burada 
seqilen moda giysi igyerinde de giyilebilecek spor bir 
giysidir. Bu iki faktorun sonugta rol oynadi$ dugunul- 
mektedir. 

Serbest meslek sahibi tiiketici orani en yiiksek 11 no- 
lu macazada gergeklegmigtir. Bu magazanin ust gelir 
duzeyine hitap ettiii;i dugunulmektedir. 

~grenciler  % 53.33 oraninda 9 nolu magazadan d i g -  
verig etmektedirler. Bu magazada anket kapsaminda 
alici bulan moda giysiler geng ve gok renklidir. Bu ma- 
gaza universiteye gok yalundlr. Bu faktijrlerin rol oyna- 
dl$ sanilmaktadlr. 

TEKSTIL VE MuHENDIS ML:6 SAYI:35 EMM 1992 

I &I tesbit edilmigtir. Bu magazalarda aliminda anket 

1 
I uygulanan giysilerin oldukqa fantazi olmasl, bu yag giu- 

bunda ve universite mezunu olanlann bu giysileri dye- 

I 

1 1  4.4.Moda Giysilerinin Yaygrnla~tlr l lmasmda 
I Rol Yiiklenen Tiiketicilerin Meslekleri 

Mesleklerinin saptinmas1 amacryla tuketicilere so- 
lulan soruya verilen cevaplar degerlendirilmig ve so- 

I bilecek Fevreye sahip oldukla~m diigundurmektedir. 

11 , I 

n u ~ l a n  Tablo 4'te sunulmugtur. 
Tablo 4'un incelenmesi ile anket uygulanan tiiketici- 

nin mesleklerinin belirli bir grupta odaklanmadi$ go- 
rulmektedir. Tiiketicilerin % 22.33% serbest meslek sa- 

/ hibi. % 19.09'~ G$enci, % 17.153 momur, % 16.83% ev 

I1 
hanlmi, % 12.30'~ ig~idir. Moda giysilerin yaygnlagtl- 

I nlmasinda buyiik bir rol almasi beklenen sanatgi n u -  

, /Il bu % 2.27 gibi oranda kalmlgtlr. Ev hanimlarinin aligve- 
1 1 r i g  oraninm en yiiksek olduw % 33.33 magaza 8 nolu 
I mawadir.  Bu magazanln aligveris merkezlerinde de- 
I(1 



4.5.Moda Giysilerin Yaygmla@mlmasinda Rol 
Yuklenen Tuketicilerin Aylik Ortalama 
Gelirleri 

Moda giysilerin yaygmlagtmlmaslnda rol yiiklenen 
tiiketicilerin ayllk gelirlerini saptamak amaclyla soiu- 
lan soruya verilen cevaplar degerlendirilmig ve sonuqla- 
n Tablo 5'te sunulmugtur. 

Ayhk gelir durumu l,5OO.OOO-2,5OO, 000 arasinda 
oIan en buyiik tuketici grubu 14 nolu magazadadir. 

 st gelir duzeyine hitap etti$ji diiguniilen 11 nolu ma- 
&a tuketicilerinin ayhk gelir durumu % 30.77 oranm- 
da 7,000,000- 10,000,000 araslnda yer almaktadlr. 

Sonuqlarln gene1 olarak incelenmesinden, ayllk gelir 
diizeyi qok du.$ik olanlarln moda giysilerin yaygmlag- 
maslnda bir rol yiiklenemedikleri anlagilmaktadir. Ay- 
nca moda giysilerin yaygmlagmasmda rol yiiklenenle- 
iin ust gelir duzeyinde olanlar deal  de 01-ta gelir diize- 
yindekiler 01duii;u gorulmektedir. 

Hakko, giiniimiizde nufusun hali vakti yerinde kesi- 
minin moda konusunda sahip oldu@ rolu gerqekte tu- 
muyle yitirdi$jini, giinumiizde bu rolun aqikp goriildu- 
@,i gibi orta katmanlar ile bunlaim hemen iistiindeki 
katmanlar tarafmdan yeiine getirildigni, ekonominin 
de en ilgilendi@ katmanlarin bunlar olduwnu belii-t- 
mektedir. Bu aragtirmanln bulgulari da Hakko'nun te- 
zini dogrulamaktadir. 

4.6. Moda Giysilerin Yaygmla~t~rilrnasinda Rol 
Yiiklenen Tiiketicilerin Giysiyi Kim fqin A l d ~ a  

Moda giysilerin yayglnlzgtinlmas~nda rol yiiklenen 
tiiketicilerin moda giysiyi kim iqin aldi@nl saptam& 
amaciyla sorulan soruya verilen cevaplar degerlendiril- 
mig ve sonuqlan Tablo 6'da sunulmugtur. 

Tablo 6'nln incelenmesinden anket uygulanan tiike- 
ticilerden % 67.96'smln bu alqverigi kendisi iqin % 
15.21'i egi iqin % 10.36'si bir yakm iqin ve % 6.47% luzl 
veya oglu iqin yaptl@nl belii-tmiglerdir. 

Moda giysilerinin yaygmlaghnlmasmda rol yiikle- 
nen ve tahsil seviyesinin fiksek oldurn saptanan bu 
grubun giyimde bir tarz edindig ve allgveriglerini ken- I ! 

dileri iqin yapbklan goriilmektedir. 
Bagkalarl iqin giysi aligveriginde bulunmak onlarin 

begenilerini qok fazla bilmedikqe riskli bir igtir. Bu ne- 
denle tabloda da goriildiiw gibi zevkini en yalundan bi- 
lebileceklerin egleri igin bile % 15.21 gibi kuquk bir 
oranda allgveiig edebilmektedirler. Sonuqlarda en fark- 
11 goriilen erkek giysileri satan 15 nolu mawadaki tii- 
ketici grubudur. Bunlaim % 50'si kendileri iqin alqve- 
rig ederken % 33.33% egi, % 41.7'si de oglu ipn almlg- 
lardlr. Bu duivm erkeklerin aligverigleiinde kadinlar- 
dan daha iirkek olduklarl geklinde yorumlanabilir. 

4.7. Moda Giysilerin Yaygxnla~tirilmasinda Rol 
YukIenen Tiiketicilerin Giysi Aliminda 0deme 
Sekilleri 

Tuketicilerin giysi alimmda odeme gekilleii de anket- 
le saptanmlg ve sonuqlar degerlendirilerek Tablo 7'de 
sunulmugtur. 

Tablo 6 Moda Giysilerinin Yoyg~nla~tir~lmrrs~nda Rol Yiiklcnen Tiiketicilerin Moda Giysiyi Kim fGin aid@ 

Kendim iqin Egim iqin Kzlm-Ogl. iqin 

- - 

Bir yakmm 

iqin 



Tablo 7. Moda Giysilerinin Yayg.mlagt~r~lrnas~nda Rol Yiiklenen 
Tiiketicilerin ( 
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Tablo 7'nin incelenmesinden anket uygulanan tiiketici- 
nin % 58.9'nun pegin para ile % 40.13'nun kredili aligve- 
rig ettia gorulmektedir. 
Bu oranlar magazalara gore farkhliklar gostermekte- 
dir, pegin aligverig edenlerin en fazla oldurn magaza- 
nin erkek giysileri satan 15 nolu magaza olugu; erkekle- 
rin kredili satiglara kadinlar kadar ragbet etmedig gek- 
linde yorumlanabilir. Maddi olanaklarl en iyi mugteri 
grubuna sahip olan 1 nolu magazada da kredili aligveri- 
se fazla ragbet edilmemigtir. Anket uygulanan tuketici- 
nin % 75'inin pegin aligverig ettig gorulmektedir. 
Kredili aligverig yapan tuketici grubunun en fazla oldu- 
f p  magaza 14 nolu magazadir. Bu magaza tuketicileri- 
nin gelir durumunun diger magaza tuketicilerinden da- 
ha dugiik oldurn Tablo 5'te gorulrnektedir. Ust gelir 
grubuna hitap ettig du$inulen 11 nolu magaza ve 
gen~lere hitap ettig dugunulen 2 nolu magazada da 
aligveriglerin genellikle pegin yapildiB gorulmektedir. 
Bu durum ust gelir grubuna dahil olanlarln, ogrencile- 
rin ve erkeklerin kredili aligverigi pegin aligverige ter- 
cih ettikleri geklinde yorumlanabilir. 
4.8. Moda Giysilerin Y a y g ~ n l a ~ t l n l m a s i n d a  Rol 
Yiiklenen Tiiketicilerin Giysiyi S e q i ~  Sebepleri 

Anket uygulanan tuketicinin % 38.19'~ moda oldu- 
f p  i ~ i n ,  % 36.57'si modelini begendig i ~ i n ,  % 11.97'si 
rengini begendig igin, % 4.85'i ucuz oldufp i ~ i n ,  % 
4.53% dikigini begendig i ~ i n  bu giysiyi se~tiklerini be- 
lii-tmiglerdir. 

Buradan moda olan giysilerin yaygmlagmasinda rol 
yiiklendia belirtilen ve moda urunu giysileri 'itrinden 
ilk alanlar olarak anket uygulanan tuketicilerin konu- 
nun bilincinde olduklarlnl soylemek mumkundur. 

Anket uygulanan grubun % 36.57'sinin aid@ giysiyi 
modelini begendig i ~ i n  se@i@ni belirtmesi, bu giysile- 
rin moda oldufpnun gok fazla bilincinde olmamaslna 
ragmen moda urunden f a h n d a  olmadan etkilendiani 
ve diger giysilere onu tercih ettigni gostermektedir. 

Moda giysilerin, moda oldufpnu bilmiyenlerin de ye- 
nilikten, farklillktan etkilendig soylenebilir. 2 nolu 
ma@ada anket uygulanan tuketicinin % 62.22'si moda 
oldurn i ~ i n  giysiyi satin aldiklarinl belirtmiglerdir. Bu 
durum herhangi bir kot urununun deal  de markanin 
satt@ni gostermektedir. 

Moda olan giysilerin magazadaki diger giysilerden 
daha ucuz olmasi beklenemez. Zaten tuketici de bunun 
bilincindedir. Moda oldurn ve modelini begendig i ~ i n  
bu giysileri se~mektedir. Ucuz oldufpnu belirtenler an- 
ket uygulanan tuketicilerin sadece % 4.85'idir. Renk 
faktoru ve dikiginin iyi olugu da bu tuketici grubu pek 
etkilememigtir. 
4.9.Moda Giysilerin Yayglnla~maslnda Rol 
Yiiklenen Tiiketicilerin Aldiklarr Giysiyi Nerede 
Giyecekleri 

Tuketicilere bu giysiyi nerede giyecekleri soruldu- 
fpnda verilen cevaplar degerlendirilmig ve sonu~lan 
Tablo 9'da sunulmugtur. 

Tablo 9'un incelenmesinden anket uygulanan tuketi- 
cinin % 26.54% aldiklari bu giysiyi igyerinde, % 23.3 so- 
kakta, % 21.68'i her yerde, % 11.97'si parti, kokteyl gibi 
davetlerde, % 7.12'si evde, % 2.59 '~  da yemeklerde giye- 
cegni belii-tmigtir. 

Bu sonuG modanln ai-tik' salonlarda kalmadl$nl, ig- 
yerlerine, sokaga, lusaca heiyere tagtiBn1 gostermekte- 
dir. fnsanlar but~elerinden buyiik paralar ayrarak, 
pek de ucuz bulmadlklan halde moda oldufp ve modeli- 
ni begendig idn aid@ bu giysileri igyerlerinde, sokak- 
ta ve heryerde giymek istemektedir. 

Aid@ giysiyi parti, kokteyl gibi davetlerde giyecea- 
ni belii-ten tuketici grubu, en fazla 1 nolu magazadan 
aligverig yapan kigilerdir. Bu magazanln giysilerinin, 
daha fantazi olmasi magazanin universite mezunu 
olan, iist duzey gelir grubuna dahil ve yaglarl36'nin us- 
tunde olan tuketici grubuna hitap etmesinin bu faddill- 
$ yarattig sanllmaktadlr. 

Aid@ giysiyi evde giyecegni belii-ten tuketiciler en 
fazla oranda 14 nolu magazadan aligverig eden tuketici 
grubundadir. Bu grubun % 33.96'si aldia moda olan 
bu giysiyi evde giyecegni belirtmigtir. Bu gruptaki ka- 
din tuketicilerin ev diginda fazla bulunmalarlndan kay- 
naklanabilir. 

7,8,10,12 nolu orta gelir grubuna hitap eden magaza- 
lardan aligverig yapan tuketicilerin de Cofpnlufp bu 
giysiyi her yerde giyeceklerini belirtmiglerdir. 



Tabla 8. Moda Giysilerinin Yaygmla$lr~lrnasmda 1-01 yiiklenen tiiketicilerin Giysiyi Se&i  Sebepleri 

Moda Oldugu 
iqin % 

Rengini 
Begendgi % 

Modelini 
Begendig % 

Dikigini 
Begcndigi % 

Ucuz oldu@.~ 
iqin % 

Tablo 9. Moda Giysilcrin Yaygmla~masinda Rol Yuklcnen Tukcticilcrin Aldlkla1.1 Bu Giysiyi Ncrcde Giyccekleri 
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Erkek giysisi satan 14 nolu magazadan aligverig ya- 
pan tuketici grubunun da % 41.67'si bu aldiklari giysiyi 
igyerinde giyeceklerini belirtmiglerdir. 

Buradan Modanin igyerlerine, sokaklara ve dinamik 
insan tipinin ulagtia her yere gird@ heryere tayndi$ 
sonucunu pkartmak mumkiindur. 
4.10. Moda Giysilerinin Yaygmlaqtirilmasinda 
Rol YuMenen Tiiketicilerin Gelirlerinin Ailenin 
Gegimi f gin Aylrdiklari %smi 

' Modayl yaygnlagtiran tiiketicilerin gelirlerinin aile- 
nin gegimi i ~ i n  aylrdlklari lusmini saptamak amac~yla 

sorulan soruya verilen cevaplar degerlendirilmig ve so. 
nuglan Tablo 10'da sunulr~ugtur. 

Tablo 10'un incelenmesinden anket uygulanan tiike- 
ticinin % 23.3'un ailesinin ge~imini tamamen kargiladi- 
$ , % 22.0'1 gelirim yok, % 18.45'inde ailemin ge~imine 
hiq kahlmiyorum diye cevap verdi@ gofilmektedir. Bu 
son iki cevap verenlerin digmayan ev hanimlan ve og- 
renciler oldurn sanilmaktadir. 

Erkek giysileri satan 15 nolu magaza tuketicilerinin 
% 50'si ailesinin gecimini egi ile birlikte, % 20.83'~ aile- 
sinin ge~imini tamamen karglladi@ni belirtmigtir. 



Tablo 10. Moda Giysilerin Yaygmlagmas~nda Rol Yiiklenen Tiiketicilerin Gelirlerinin Gegimi fgin Aylrdlklar~ &sm. 

Magaza 
Ad1 
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Verilen 

20 
45 
15 
11 . 
10 
10 
30 
25 
15 
40 
40 
20 
20 
80 
30 

411 

Alinan 

20 
45 
13 
11 
10 
10 
22 

9 
15 
38 
13 
17 
9 

53 
24 

309 

Tamamen Egimle 
Ortak Kar. 

Genellikle genclere hitaben kot giysiler satan 2 nolu - .  

magaza tiiketicilerinden gelirim yok diye cevap veren- 
ler % 46.67 gibi buyiik bir gruptur. Bu durum, bu gru- 
bun poDnlukIa oBenci olmalarindan kaynaklanmakta- 
dir.  st gelir duzeyindeki gen~lere hitap ettia daha on- 
ceki tablolarda belirtilen 11 nolu magaza tuketicileri- 
nin de % 46.15'i gelirim yok diye cevap vermiglerdir. 

Bu sonug bu grubun da oeenciler oldurnnu goster- 
mektedir. 

14 nolu magazadan egleri ipin aligverig eden erkekle- 
rin % 37 74% ailelerinin gepimini tamamen kargiladik- 
l m m  belirtirken, egi ile ortak kargilad~@ni belirtenle- 
rin oram cok dugiik % 7.55 oraninda kalmigbr. Bu du- 
rum bu kesimde kadinlann pornnlukla evde ve digma-  
dl@ eeklinde yorumlanabilir. 

5.SONUC 
Bu @$ma sonucunda giysi aligveriginde hakim 

olan kitlenin genelde kadmlar o ldua ,  moda giysilerin 
yaygnla@~nlmasinda ' rol yuklenenleiin poii;unlukla 
19-25 yag arasinda olduklan belirlenmigtir. Bu nedenle 
ilk etapta vitrinlenen giysilerin, pownlukla alicilarinin 
19-25 yag arasinda olabilece@ dugunulerek beden olpii- 
lerinin ve renklerinin ona gore sepilerek vitrine konul- 
mas1 uygun olacakbr. 

, Modayl en bagta d i p  gotiirenlerin lise mezunu, uni- 
versite 0Ei;rencileri ve universite mezunlan oldurn go- 
riilmektedir. 1nsanlarm kiiltiir seviyelerinin yiikseklia 
moda iiriinlere ve deBgikliklere daha qibuk adapte ola- 
bilmelerini saglamaktad~r. Bu nedenle modanin onder- 
li@ni genp, dinamik, tahsilli bir grup yapmaktadir. Mo- 
da giysilerin yaygmlagmasinda en buytik rolu serbest 
meslek sahipleri ve oBencller yiiklenmektedirler. 

Cok Az 
Katlu Yap 

Hig Katkl Gelirim 
Yapn 

7 
2 
3 
2 
2 
2 
5 
1 
3 

11 
0 
5 
4 
9 
1 

57 

- 
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Diiqunulenin aksine gelir seviyesi pok yiiksek olan- 
lar de@l de orta gelir duzeyindekiler bu konuda daha 
ondedirler. Bu durum insanlann s m f  atlama ihtiyaa- 
ni hep duymalan, oi-ta gelir seviyesinde olanlann bu 
konuda hep daha onde olmalan ve bir ust simf bireyle- 
ri gibi olabilme isteklerinden kaynaklanabilir. 

Orta gelir grubunun po@nlukla rol aldi$ bu durum- 
da genelde kendileri ipin aligverig ettikleri gorulmekte- 
dir. Yeni giysilerin vitrinlerde digerlerinden daha paha- 
11 oldu@ bilinir. Bu durumda orta gelir duzeyindeki tu- 
ketici bu giysileri sadece kendisi idn alabilmektedir. 
Moda giysilerin yaygmlagtirilmasinda rol yiiklenen bu 
insanlann kultiir seviyelerinin de pok iyi olduw dugu- 
nulurse, insanlar kendi moda pizgilerine kimseyi muda- 
hale ettirmeden bilinqle kendi giysilerini sepmektedir- 
ler. 

Bu tiketici grubunun biiyiik bir po@nluij;u ohenci- 
dir. Ankara'da oeenciler genelde bagka gehirlerden 
gelmiglerdir. Aligveriglerde peginin krediliden daha faz- 
la olugunun nedeni bu olabilir. 0ij;renciler bir ig sahibi 
olmadiklarindan ve aileleri de bu gehirde olmadl&n- 
dan kredili aligverig edememektedirler. 

Kredili aligveriglerin kadin tuketicilere erkeklerden 
daha cazip geld@ de bu aragbrmanin sonuplari arasin- 
da bulunmaktadir. ~egilen 15 magazanm hepsinde kre- 
dili sabq yapdabilmektedir. Bu sistemin de iyice yerleg- 
ti@ ve aligverig edenlerin yansma yahn  bir lusminin 
kredili alqverig ettikleri goriilmektedir. 

Magazada moda olan giysileri onlann moda oldurn- 
nu bilerek ve bu moda A m i m n  onderi olmak amaci ile 
alan tuketici grubu anket uygulananlann % 38.19'~ gi- 
bi buyiik bir lusmidir. % 36.57'si de bu moda iinderli3- 
ni dieerleri kadar bilingli olmasa da moda olan giysile- 



rin modellerini begenerek yapmaktadirlar. 
Bu sonup moda ile ilgili haberlerin okundua,  din- 

lendigi, izlendigi ve moda takippilianin Turkiye'de hip 
de bilinpsizce yapilmadiB geklinde yorumlanabilir. 

Yine Turkiye'de &k insanlann sokakta, igyerlerin- 
de ve heryerde aldiklan moda giysileri giydikleri; moda 
olduwnu belirttikleri giysilerin art& parti ve kokteylle 
lusitlanmad~@ goriilmektedir. Bu giyilecek yerlerin tes- 
biti art& moda olan giysilerin igyerlerinde sokakta giyi- 
lebilecek kadar glk ama rahat, sade giysiler olmasmdan 
kaynaklanmaktadir. 

Coj$nlukla orta gelir seviyesindeki moda ijnciileri 
gelirlerinin ailelerinin gepimi ipin aynlan l s m i  ile ilgili 
soruda da belirli noktada yo@nlagmamiglar&r. Bu p- 
hgma ile moda giysilerin yaygnlagmasinda rol yiikle- 
nenlerin bir lusminin ev hammlarr ve o&renciler gibi 
hip gelirlerinin olmadi@, bir lusminin ailesinin tiim gi- 
derlerini kargiladiB, bir lusminin da bu giderleri egi ile 
bolii$ii@ anlagilmqtn. Bu durum moda giysi giyme li- 
derli3nin gelir diizeyi ile yalundan ilgili olmadi@ gek- 
linde yorumlanabilir. Buradan Turkiye'de modanin 
genp, dinamik ve ki.ilturlu bir kitle tarafmdan yahn- 
dan izlendia, bu konuda insanlann bilinpli hareket et- 
tikleri, moda o lduanu  bildikleri i ~ i n  o giysiyi ald~klari 
anlagilmaktadlr . 

KAYNAKCA 
-Anonim ,Moda-Tekstil-Moda Diinyasi, Yi11, Sag  11 ~stanbul, 1984 
-Anonim, Ekonomik Biilten, Rehber, 10 Ekim-1G Ekim 1988,dzel 

S a y  32-33.s., Ankara, 1988 
-BASER G. Tekstil ve Makina W Tekstil Sempozyumu 0zel Sags1 

Sayfa 231,19,1988 

-BLoUIN, D., Clothing and Counter Culture and Empirical Study 
Adollesence, Vol XVIII No:68 Winter, S.95, Newyork/ABD, 1984 

-ENSMORE.B. Adolescence. Vol XI No:44 Fall 503.507 s., 
Newyork, 1976 

-HAKKO, Moda Olgusu, Vakko Yaymlan , 1982 
-HANN Fashion Adoption Competing Perspectives. 1988 
-LUNTANEN , H a z ~ r  Giyim Egyasi Tekstil Moa Diinyasl, S.12 

Eylliil1988. 
-MAV~TLJNCALILAR S. Uluslararasi Tekstil ve Konfeksiyon, Pa- 

zarlarinm Yapisi ve Bu Pazarlarda Yer Alan Tiirk iiriinlerinin 
Degerlendirilrnesi, Tekstil Konfeksiyon 1-1991, S.63. 1991 

Hiisniye ALTINAY 
1949 Bursa do@mlu. 1970 ydl KIz Teknik 
Yiiksek Ogretmen Okulu mezunudur. Bursa 
inegol Kiz Lisesi, Ankara Yunus Emre Pra- 
tik KIz Sanat Okulu ve YenimahalIe KIZ Mes- 
lek Lisesi'nde giyim oeetmeni olarak pligti. 
1981-82 arasinda Kanada'da lisan kurslarma 

devam etti. 1982-87 yllari araslnda Ankara Kiz Teknik 0lgunla~- 
ma Enstitiisii'nde gorev yapti. 1987 y h d a  Gazi ~niversitesi'ne Sg- 
retim gorevlisi olarak atandi. 1987-89 ylllari araslnda master yap- 
t ~ .  Halen Gazi ~n i . ' nde  gorevini siirdiirmektedir. 

Dog.Dr.Yahvi YAZICIO~LU 
1953 tarihinde dogdu. Ankara ~niversitesi Ziraat Fakiiltesi'ni 
1975 yll~nda bitirdi. 1978 ylli Ocak aynda Ankara ~niversitesi Zira- 
a t  Fakiiltesi Lif Teknolo.jisi ve Koy El Sanatlar~ Kiirsiisiinde asis- 
tan olarak goreve bagladi. 1982'de aym Fakiilte'de T a r n  Ekonomi- 
si Boliimiinde Aragt~rma Gorevlisi olarak p l ~ g n a y a  baglam. 
4.11.1987 tarihinde Lif Teknolojisi Anabilim Dallndan Dopentlige 
yiikesldi. 15.7.2988 tarihi itibariyle G.~.Meslek Egitirn Fakiiltesi 
Teknoloji Egitirni BSliim Bagkanllb gorevini yapmaktad~r. Halen 
Gazi ~niversitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi'nde Teknoloji Egitimi 
Bagkani, Fakiilte Yonetim Kurulu Uyesi ve Fakiilte dgretim uyesi 
olarak gorevini siirdiirmektedir. 

Kimlik Yenileme Formunu doldurarak, 
2 adet fotograflnrz, 

MMO kimlik belgeniz ve 
30.000 TL Kimlik Yenileme Bedelinin, 

Yap1 ve Kredi Bankas1 Bursa Subesi 1070042-7 nolu hesaba ya da P l l  Cek Hesab~ No: 578984 yatlrdd~g~na 
i l i~kin banka dekontu ile birlikte, 

TMMOB TEKST~L M~~HEND~SLER~ ODASl 
PE20 ULUCAM~ 16371-BURSA 

adresine gonderiniz. 

TMMOB Tekstil Muhendisleri Odas~ 




