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OZET

Bu arastirmanin amaci ilk olarak etkinlik turizmi igerisinde degerlendirilen deve giiresi festival katilimeilarinin
motivasyonlarin1 ve deneyimlerini belirlemektir. Ikinci olarak katilimcilarin gittigi diger festivaller ve bu
festivallerin motivasyonlarii belirleyerek deve giiresi festivali ile aralarindaki benzerlik ve farkliliklari ortaya
¢ikarmaktir. Bu amag igin 37. Geleneksel Selguk Efes Deve Giiresi ziyaretgilerinden 20 kisi, 6rneklem olarak
se¢ilmistir. Bu 6rneklemden veriler derinlemesine gortismeler ile toplanmigtir. Verilere MAXQDA Analytics Pro
nitel veri analizi programi aracilifiyla igerik analizi uygulanmistir. Arastirma sonucu, katilimcilarin daha g¢ok
kiiltiirel ve etnik kiokenlerle baglanti kurma ve eglenme motivasyonu ile deve giiresi festivallerine katildiklarini
gostermektedir. Ayrica katilimcilarin deve giiresi festivali motivasyonlart ile diger festival motivasyonlarinin biiyiik
oranda benzerlik gosterdigi belirlenmistir.
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ABSTRACT

The first aim of this study is to determine the motivations and experiences of camel wrestling festival participants
evaluated in event tourism. The second aim is to determine motivations of the participants attending the other
festivals and to reveal similarities and differences between them. Qualitative design has been adopted in the research.
For this purpose, 20 participants were selected as sample from the 37. Traditional Selguk Ephesus Camel Wrestling
visitors. Data from this sample were collected through in-depth interviews. Data were collected from the participants
via these questions. Content analysis was employed to the data’s through MAXQDA Analytics Pro qualitative data
analysis program. The findings show that, participants mostly attend with motivation of having connection with
cultural and ethnic origins and for fun to the camel wrestling festivals. In addition, it was determined that the
participants' camel wrestling festival motivations and the other festival motivations were mostly similar.
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GIRIS

Etkinlikler bir sehrin, bélgenin veya iilkenin sosyal
ve ckonomik yonden canlandirilmasina katkida
bulunan  faaliyetlerdir. ~ Etkinlikler  iginde
degerlendirilen festivaller herhangi bir toplulukta
kiiltiir ve yaraticiligin 6nemli bir vitrini ve turistleri
¢cekmek igin ekonomik kalkinma stratejilerinin
temel tasidir. Festivaller yerel ve ulusal diizeyde
onemli bir gelir ve turizm kaynagi olarak
goriilmektedir  (UNESCO,  2015).  Yoresel
festivaller ise kirsal bolgeler icin ekonomik agidan
kurtaric1 bir 6zellige sahiptir. Bu tarz etkinlikler, i¢
turizmin hareketlenmesine de katki saglamaktadir.
Yoresel festivaller sadece ekonomik degil sosyo-
kiltirel ve sosyo-psikolojik anlamda ele
alimdiginda insanlarin kis aylarinda rahatlamalari,
eglenmeleri, karsilikli paylasimlarda bulunmalari
ve daha dinamik, mutlu bir ruhsal yapiya sahip
olmalar1 bakimindan da 6nemlidir.

Yoresel festivallerden en yaygin ve katilimci
sayilarinin yiiksek oldugu faaliyetlerden biri de
deve giliresleridir. Anadolu’da gocebelik ve
kervanciligin yaygin oldugu donemlerden beri
yapilan deve giiresleri iilkemize 6zgli bir spor,
folklor, kiiltiir ve turizm olayidir. Yerel halk diger
biiyiik festivallerde yalnizca seyircidir. Deve giiresi
festivallerinde ise yerel halk seyir disginda deve
giireslerini organize eder, etkinliklerde dans eder
ve eglenir. Bu festivalde halk kendi sanatin1 ve
kiiltiiriinii gostermektedir. Deve giiresleri bir kiiltiir
aligveris merkezi olup Ege bolgesi icin gergek
anlamda bir halk festivalidir (Kiligkiran, 1987).
Motivasyon, turist seyahat davranislarinin
arkasinda yatan gii¢ olarak ifade edilebilir.
Fiziksel, kisisel, toplumsal ve kisilerarasi
motivasyonlar her yil binlerce ziyaret¢iyi
festivallere ¢ekmektedir. Bu festivaller, turistik
deneyimin yiiksek diizeyde yasandigi etkinlik
turizmi faaliyetleridir. Bu festivaller yoreye 6zgii
cesitli kiiltirel degerlerin katilimcilar tarafindan
birebir deneyimlendigi alanlardir.

Turizm alanindaki mevcut ¢aligmalarin deve giiresi
festival kalitesinin turistlerin bagliliklarina etkisi
(Bezirgan ve Colakoglu, 2017) ve bu festivallerin
destekleyici turistik iiriin niteligi (Culha, 2008)
lizerine yapildigina rastlanmistir. Deve gliresleri
farkli motivasyonlarla binlerce yerli ve yabanci
ziyaretgi  ¢ekmektedir.  Uluslararasi  diizeyde
geleneksellesen bu  festival ¢esidi  turistik
motivasyon ve deneyim agisindan ¢ok sinirl

caligilmistir. Ayrica, deve giiresi festivallerinin
diger festivaller ile  benzerliklerinin  ve
farkliliklarmin ~ ortaya ~ konmasi gerektigi
diisiiniilmektedir. Festivaller benzer motivasyonlar
tasisa da birbirlerinden ayrildiklar1 belli noktalar
olabilmektedir (Crompton ve McKay, 1997). Bu
nedenle calisma, ilk etapta deve giiresi
festivali ziyaretcilerinin motivasyonlarinin  ve
deneyimlerinin belirlenmesine odaklanmaktadir.
Ikinci etapta bu ziyaretgilerin katildigi farkli
festivallerin motivasyonlari belirlenip
karsilastirilma yapilmast amagclanmaktadir.
Katilmcilar, seyirci sayisi ile Guinness Rekorlar
Kitabi’na giren 37. Selguk Efes Deve Giiresi
Festivali ziyaret¢ilerinden segilmistir. Bulunan
sonuclarla, alan yazindaki boslugun doldurulacag:
ve elde edilen verilerin Kiiltiir ve Turizm Bakanligi
ve festival diizenleyicileri i¢in yol gosterici olmast
beklenmektedir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Etkinlik Turizmi ve Festivaller

Etkinlik turizmi hem bir ¢alisma alani hem de
kiiresel agidan 6nemli ekonomik bir sektordiir. Arz
yoniinden degerlendirildiginde bir destinasyon igin
etkinlik  turizmi  uygulanacak etkinliklerin
gelistirilmesi ve planlanmasidir. Talep yoOniinden
degerlendirildiginde ise etkinlik turizmi evdeyken
veya seyahatteyken turistlerin etkinliklere katilma
niyetini ifade etmektedir. Turistler ana faaliyet

alan1  oldugunda  “destinasyon  etkinlikleri”
olusturularak turist sayisinin en {iist rakamlara
ulagmasi amaclanir. Etkinlik turizminin

destinasyon pazarlamasi, olumlu imaj yaratma, alt
yap1t gibi destekleyici hizmetlerle destinasyonu
gelistirme, tekrar ziyaret etmeye tesvik etme, talebi
diisiik sezonlara ve daha az talep edilen
destinasyonlara ¢ekme ve turistlerin kalig siirelerini
arttirma gibi islevleri vardir (Getz, 1997, 2012,
2013).
Etkinlik turizmi; is etkinlikleri, spor etkinlikleri,
eglence etkinlikleri ile festival ve diger kiiltiirel
kutlamalardan  olusan dort ana  sektérden
olugsmaktadir (Getz, 2014). Ziyaret¢i sayilarina
gore etkinlik turizmi ¢esitleri su sekildedir (Culha,
2008: 1830):
- Uluslararast Biiyiik Etkinlikler: “Olimpiyat
Oyunlar1 vb.”
- Ulusal Etkinlikler:
vb.”

“Cannes Film Festivali
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- Onemli Bélgesel Etkinlikler: “Istanbul Miizik
Festivali vb.”

- Kigiik Bolgesel Etkinlikler: “Turizm fuar
gibi ¢esitli ticaret ve sanayi fuarlarn”

- Yoresel Etkinlikler: “Deve giiresi, kiraz
festivali gibi yoresel festivaller ve g¢esitli
miizik, tiyatro gruplarmin gosterileri, resim
sergileri vb.”

Bu etkinlik cesitleri destinasyonlara turist ¢ekerek
turizm Sezonunun uzamasina, turizmden elde
edilen bolgesel gelire, istihdama, destinasyonun
turistik imajina ve toplumsal hayati
hareketlendirerek topluluk hissi yaratilmasina da
fayda saglar (Yolal, 2017). Ozellikle festivaller
poplilaritesi nedeniyle de diinyada en ¢ok dikkat
ceken etkinlik turizmi faaliyetlerinden biridir.

Festival “donemi, yapildigi ¢evre, konusu,

katilanlarin ~ sayist  gibi nitelikleri belli  bir

programla belirtilen 6zel 6nemi olan sanat, kiiltiir,
bilim, ekonomik faaliyet, {irlin, déonem veya belli
bir temaya yonelik olarak diizenlenen, tek seferlik
veya belli araliklarla tekrarlanan gosteri ve
etkinlikler dizisi” olarak tanimlanmistir (Bilgili,

Yagmur ve Yazarkan, 2012: 2). Getz (2005: 21)

1se kisaca festivali “temal1, halk kutlamas1” olarak

tamimlamaktadir.  Onceki ~ donemlerden  beri

festivallerin ~ popiilerliginin ~ artmasinin =~ 13

potansiyel sebebi asagida Ozetlenmistir (Hunyadi,

Inkei ve Szabo, 2006: 12-13):

1. Ziyaretgiler benzer zevk ve yasam tarzlari olan
diger insanlarla ortak deneyime sahip olur.

2. Festival siiresince giinliikk yasamda egemen olan
toplumsal farkliliklar ortadan kalktig1 igin
festivallerde herkes esittir.

3. Festivaller ister sanat ister diger alanlarda
olsun, bir dalin en iyi, en ilging, en yeni, en
orijinal gibi “en iyilerini” toplar. Bu sekilde
ziyaret¢iye bilgili olmasinin yan sira ayricalikli
olma hissi de verir.

4. Festivaller, izleyicisini bilinmeyene karst
siipheyi azaltan, oOzgirlige tesvik eden ve
hosgoriiyli gliclendiren diger insanlar, kiiltiirler
ve sanat bigimleriyle tanistirir.

5. Yerel festivaller kiiltiirel yasami
canlandirmanin  yam1  sira  yerel halkin
organizasyona katilmasi ile yerel halkin kimlik
duygusunu da giiglendirir.

6. Yerel festivaller kendi yerel degerlerinin
benzersizligini sunarak kiiresellesmenin
standartlastiric1 etkisiyle miicadele edebilir.

7. Festivaller “kiltirel olarak tembel” insanlara
cok fazla deneyim sunar. Toplumun egitimsiz

katmanlarinda yer alan ziyaretcilere elde
edemeyecekleri veya c¢ok nadiren elde
edecekleri deneyimler ve bilgiler saglar.

Gengler ise kiiltiiriin tadina bakarak kiiltiirin
diizenli tiiketicileri haline gelebilir.

8. Festivallerde daha popiiler kiiltir bigimleri,
yiiksek kiiltiiriin “ev sahipleri” haline gelir. Bu
sayede diger daha az popiiler kiiltiir bigimleri de
satilabilir.

9. Festivaller giinliik yagamin yeme veya igme
gibi belirli siradan alanlarim1 6zel olaylara
dontstiirtir. Festivaller sadece siradan yagamin
zevklerini sunmakla kalmaz, ayni zamanda
gastronomi ve sarap kiiltiiriinii de yayar.

10.Bir festival organize etmek ve yiirlitmek
genellikle cesitli kurum ve kuruluslarin ortak
cabalarim1 gerektirir. Bu cabalar ekip caligmasi
becerilerini giiclendirir.

11.Festivallerin bir tiirii olan amator sanat festivali,
katilimeilarmma  yaraticiliklarint  uyandirma,
kendilerini ifade etme, kendini ger¢eklestirme
imkant sunar. Bu girisimler katilimcilarin
Ozgliveninin artmasinda ve sanatsal ¢abalarinin
devam etmesinde etki olur.

12.Sanat festivalleri s6z konusu oldugunda,
ozellikle uluslararas1 ise, diger sanatgr ve
prodiiksiyonlarla tanigmak sanatcilara ilham
verir ve sanatsal gelisimlerini destekler.

13.Festivaller ¢evrenin gelismesine izin verir ve
ideal olarak ekonomik biiylimeyi de destekler.
Eski, bakimsiz binalar yeni islevler kazanir,
bolgenin niifusu yeni is olanaklarina sahip olur
ve bu olumlu goriintii yeni yatirimcilari, yeni
etkinlikleri, hizmet sirketlerini, bilim, ekonomi,
egitim ve kiiltiir temsilcilerini ¢ekebilir.

Festivallere Yonelik

Deneyimler

Motivasyon, turist davraniglarina sebep olan itici
ve cekici bir giictiir. Itici gii¢, seyahat ncesi karar
alma siirecinde ortaya ¢ikan sosyo-psikolojik yani
i¢csel faktorlerden olusurken; cekici gii¢, seyahat
karar1 alindiktan sonra destinasyon sec¢im kararini
etkileyen digsal faktorlerdir (Iso-Ahola, 1982).
Etkinliklere katilma motivasyonu benzer olarak
igsel ve dissal faktorlerden kaynaklanabilmektedir.
Getz (1997) bu motivasyonlar1 ii¢ kategoriye
ayirmigtir:

Motivasyonlar  ve
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1. Fiziksel motivasyonlar: “Yeme-i¢me,
rahatlama, egzersiz, konfor vb.”

2. Toplumsal ve kisilerarast motivasyonlar:
“Kiiltiirel ve etnik kokenlerle baglanti kurma,
sosyallesme, cesitli gruplara katilma,
toplumsallik ve milliyetcilik duygulariin
sergilenmesi, statii/saygi kazanma ve taninma
istegi vb.”

3. Kisisel motivasyon: “Arzularin1 gerceklestirme,
bilgi arayisi, yeni deneyimler arama, anlagilma
istegi vb.”

Baz1 yazarlar, etkinlik katilimcilariin farkl

etkinliklerde farkli motivasyonlar sergiledigini 6ne

stirerek (Crompton ve McKay, 1997; Li ve Petrick,

2006; Nicholson ve Pearce, 2001),

genellestirilebilir bir motivasyon 6l¢eginin heniiz

gelistirilemedigi sonucuna varmistir. Genel olarak
farkli festivallere katilan ziyaretgilerin ortak
motivasyonlar1  yenilik, heyecan, sosyallesme,
merak, kagis, rahatlama, aile birligi olarak
belirlenmistir (Backman vd., 1995; Crompton ve

McKay, 1997; Duran ve Hamarat, 2014; Formica

ve Uysal, 1996; Formica ve Uysal, 1998; Lee,

2000; Uysal vd., 1993; Mohr vd., 1993; Schneider

ve Backman 1996; Scott (1996). Ayrica Crompton

ve McKay, 1997; Duran ve Hamarat, 2014;

Formica ve Uysal, 1998; Lee, 2000) festivallerin

kiiltiirel kesif motivasyonu ile ziyaret edildigini

belirtmistir. Bu motivasyonlarin neden oldugu
festival  ziyaretleri de farkli  deneyimlerin
yasanmasina sebep olmaktadir.

Deneyimler, bireyler icin yiiksek diizeyde olumlu

duygu saglama yoludur (Farber ve Hall, 2007).

Essiz ve akilda kalict deneyimler, tiiketicilerin

yasamlarinin 6nemli bir pargasidir ve muhtemelen

tedarikciler i¢in rekabet avantaji elde etmenin en
iyi yoludur (Pine ve Gilmore, 1999). Bos zaman
deneyimleri ve turistik deneyimler genellikle
benzersiz ve 6zel olarak goriilmektedir (Mannell
ve Iso-Ahola, 1987). Deneyim ekonomisinin
baglica  gostergesi  olan  etkinliklerde ve
festivallerde deneyimler giderek daha dnemli hale
gelmektedir (Geus vd., 2016). Bu etkinlikler bos
zaman, sosyal ve Kkiiltirel deneyimler igin
benzersiz firsatlardir (Getz, 1997). Geus ve
arkadaslar1 (2016) etkinlik deneyimini agiklayan
bir model gelistirmistir. Bu modele gore etkinlik
deneyimi “bir birey ile etkinlik ortami (hem
fiziksel hem de sosyal) arasinda, birden ¢ok
deneyimsel 6ge ve c¢iktryr (6rnegin memnuniyet,
duygular, davranislar, bilis, anilar ve Ogrenme)

iceren, katilim veya katilim diizeyiyle farklilasan
bir etkilesimdir.”

Deve Giiresi Festivalleri

Etkinlik turizmi kapsaminda destekleyici iiriin
olarak kabul edilen ve kirsal turizmin canlanmasini
saglayan deve giiresi festivalleri ki aylarinda Ege
Bolgesi’'nin  en biiylik destekgisidir.  Yazin
taramasinda deve giireslerinin 4000 yillik tarihi
geemisi oldugu ve yalnizca Tirk kiiltiirinde bu
giireslerin  yapildig1  goriilmektedir. Ulkemizde
geleneksel olarak siirdiiriilen deve giireslerinin ilk
defa bundan iki ylizyil kadar 6nce Aydin ilinin
Incirliova ilgesine bagli Hidirbeyli koyiinde
yapildigi bilinmektedir (Culha, 2008: 1835).
Geleneksel festival amagli deve giiresleri Aydin
ilinden baska Antalya, Balikesir, Canakkale,
Denizli, Izmir, Manisa, Mugla illeri ve bu illerin
ilgelerinde yapilmaktadir.

Diger yandan bugiin Tiirkiye’de 9 ilde gerceklesen
deve giireslerinin bolgesel ekonomiye olan katkisi
azimsanmayacak kadar yiiksek olmakla beraber
bircok kisiye de istihdam yaratmaktadir. Bir deve
giiresi festivali her yil yaklagik 2000 ile 30000 kisi

tarafindan  izlenmektedir  (DEGUF,  2018).
Katilimc1 sayilart ilden ile ve yildan yila
degismektedir.  Katilimcilarin ~ ¢ok  biiyiik
¢ogunlugu genellikle yerel ¢evreden, kirsal

kesimlerden gelen erkekler ve her yas grubundan
seyircilerdir. Yine seyircilerin biiyiik cogunlugu alt
veya orta gelir seviyesine sahip kisilerdir (Yilmaz
ve Ertugrul, 2015: 167). Katilimce1 profili dikkate
alindiginda deve giiresi festivallerinin ¢ok yliksek
oranda yerel halkin katilimiyla gerceklestigini
s0ylemek miimkiindiir.

Calismaya konu olan ve deve giireslerinin
Kirkpinar’1 olarak nitelendirilen Geleneksel Selguk
Deve Giresi Festivalinin ise (2019) 37.si
yapilmigtir. Festival Pamucak Deve Giiresleri
sahasinda 120 devenin katilimi ile
gergeklestirilmistir. Yerli ve yabanci birgok turist
tarafindan  takip edilmektedir (IHA, 2011).
Festivale katilimci  sayisinin  ¢oklugu  ve
popiilaritesinin yiiksek olmasi nedeniyle seyahat
acenteleri tarafindan turlar diizenlenmektedir. 20
bin katilimer ile (Ercan, 2015), Selguk Deve Giiresi
Tirkiye’de en yiiksek katilimci sayisina sahip
festival olmustur. Seyirci sayist ile Guinness
Rekorlar Kitabi’'na giren, Diinya Festivaller
Kitap¢iginda yer alan, diinya basini tarafindan
takip edilen 10 etkinlikten biri olarak gosterilen
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Selcuk Efes Deve Giiresleri Festivali, Selcuk
Belediyesi tarafindan diizenlenmektedir (Milliyet,
2019).

ARASTIRMANIN YONTEMIi

Arastirmada nitel arastirma yaklasimi tercih
edilmis ve ornek olay incelemesi benimsenmistir.
Ornek olay incelemesi, baslangi¢ noktasinin gergek
hayatla ilgili oldugu durumlarda tercih edilen bir
yontem olup, sorularin neden ve nasil cevaplarinin

arandig1 derinlemesine arastirmalarda
kullanilmaktadir ~ (Yin, 2014). Ornek olay
incelemesi, festival motivasyonlarini ve

deneyimlerini tiimevarimsal olarak kesfetmek i¢in
uygun bir arastirma stratejisi kabul edilir.
Kullanilan veri toplama yontemi hazirlanan yari-
yapilandirilmis sorular ile yapilan goriismelerdir.

Orneklem

Calismada amagcsal ornekleme yontemi
benimsenmistir. “Amagsal ornekleme, ¢alismanin
amacina bagli olarak bilgi acisindan zengin
durumlarin  segilerek derinlemesine aragtirma
yapilmasina olanak tanir” (Biiyiikoztirk vd.,
2018).

Aragtirmanin evrenini, Izmir’in Selguk ilgesinde 20
Ocak 2019 tarihinde 37.’si gerceklesen Selcuk

Efes Deve giiresine katilan yaklastk 20 bin

ziyaret¢ci  (Ercan, 2015)  olusturmaktadir.
Aragtirmanin drneklemini bu evrenden segilen 20
festival  ziyaretgisi  olusturmaktadir.  Nitel

arastirmalarda 6rneklem sayisinin belirlenmesinde
toplanan verinin Kkalitesi ve tekrar edilmesi ilkesi
gozetilir. Ayrica doktora tezi ve diger ¢aligmalarda
20-30 katilimer yeterli goriilmektedir (Kozak,
2018: 103). Bu ilkeler dogrultusunda 20 katilimct
yeterli goriilmiistiir. Katilimcilardan elde edilen
demografik bulgulara gore katilimcilarin 9’u
“erkek” 11’1t “kadin”dir. Katilimcilarin = 8’1
“ilkdgretim mezunu”, 1’1 “okuma-yazma biliyor”,
4’4 “lise”, yine 4’1 “6n lisans” ve 3’1 “lisans”
mezunudur. Katilimcilarin 6’s1 turizm sektdriinde
“age1”, “resepsiyon gorevlisi”, “komi”, “hediyelik
esya saticis’”, “muhasebeci” ve “kat hizmetleri
personeli”, 5’1 “cift¢i”, yine 5’1 “Ev hanimi™ 1’1
“ogrenci”, 1’1 “asc1”, 1’1 “igsiz”, 1’1 slipermarkette
“idareci”dir. Katilmcilarm 144 “evli”  6’s1
“bekar”dir. Katilimcilarin 14’1 festivale “her y11”,
5’i “nadiren” ve 1 katilimci ilk defa ziyaret
etmigstir. Tablo 1’de katilimcilara ait bilgilere yer
verilmistir.

2
1

Tablo 1. Goériismeye katilanlara ait bilgiler

Katilhimer Cinsiyet Yas Egitim Meslek Medeni Ziyaret
Numaralari Seviyeleri durum Sikhig
Katilimer 1 Erkek 58  Ilkdgretim Ciftci/Emekli Evli Her y1l
Katilimei 2 Erkek 56  Ilkdgretim Ciftci/Emekli Evli Her y1l
Katilimer 3 Erkek 30  Ilkdgretim Ase1/Turizm Evli Nadiren
Katilimci 4 Kadm 24 1lkdgretim Ev Hanimu Evli Nadiren
Katilimer 5 Erkek 56  Ilkdgretim Ciftci /Emekli Evli Nadiren
Katilime1 6 Kadm 39  Ilkdgretim Ev Hanimu Evli Her y1l
Katilimei 7 Kadm 18  Lise Ogrenci Bekar Her y1l
Katilimer 8 Erkek 46  [lkdgretim Ciftci Evli Her y1l
Katilime1 9 Erkek 64  Okuma-yazma Cift¢i /Emekli Evli Her y1l
biliyor
Katilimer 10 Kadin 24 Lisans Issiz Bekar Nadiren
Katilimer 11 Erkek 27  Lise Ascl Evli Her yil
Katilimer 12 Kadmn 28  Lise Ev hanimi Evli Nadiren
Katilimer 13 Kadm 26 Lisans Resepsiyon Bekar Her y1l
Gorevlisi/Turizm
Katilimcr 14 Erkek 36  On lisans Idareci/Siipermarket Evli Her y1l
Katilimer 15 Kadmn 22 On lisans Komi/Turizm Bekar Her y1l
Katilimer 16 Erkek 29  Lise Hediyeli Esya Saticist Evli Her y1l
/Turizm
Katilimer 17 Kadin 26 On lisans Ev hanimi Evli Her y1l
Katilimer 18 Kadin 26 On lisans Ev hanimi Evli Her y1l
Katilimer 19 Kadin 26  Lisans Muhasebe/Turizm Bekar Her y1l
Katilime1 20 Kadin 57  Ilkégretim Kat Hizmetleri/Turizm  Bekar Ik defa
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Veri Toplama Yo6ntemi

Gorligmelere  rehberlik  etmek  igin  yan
yapilandirtlmis goériisme formu hazirlanmstir.
Sorularin ilk formu literatiire dayali olarak
olusturulmustur. iki katilimciya yapilan iki pilot
calisma ile sorularin etkinligi test edilmis ve
sorularda diizeltmeler yapilmustir. Nitel
arastirmalarda incelenen olaya iligkin problem
durumunun soru cilimlesine doniistiiriilmesi sz

konusudur (Baltaci, 2019). Kavramsal gergeve ile
sinirlart ¢izilen problem durumu, incelenen olaya
iliskin soru formunda bigimlendirilir (Patton, 1990;

Sandelowski, 1986). Arastirmanin  problem
durumuna bagli olarak kuramsal ¢erceve
dogrultusunda sirasi ile arastirmanin sorulari

hazirlanmistir. Agik uglu sorularin son hali Tablo
2'de listelenmistir.

Tablo 2. Goriisme Sorular:

1. Deve giiresi festivaline izlemeye gelis motivasyonunuz nedir?

2. Deve giiresi festivali sirasinda tecriibe ettikleriniz nelerdir, anlatir misiniz?

3. Oniimiizdeki yillarda tekrar gelmeyi diisiiniiyor musunuz?

4. Deve giiresi disinda bagka hangi etkinliklere/festivallere katilirsiniz ve o etkinliklere katilim motivasyonunuz

nedir?

Veriler, katilimcilardan yiiz yilize derinlemesine
goriisme yoOntemi ile toplanmistir. Arastirmaya
dahil edilen katilimcilarin her biriyle yaklagik 10-
15 dakika arasinda ve 20 Ocak 2019 tarihinde
goriistilmistiir.  Katilimcilarin — sorulara  benzer
cevaplar vermesi, cevaplarin tekrar etmesi ve
toplanan verilerin kalitesinin (Kozak, 2018: 103)
yeterli goriilmesi toplam katilimci sayisinin 20 ile
sinirlandirilmasina sebep olmustur. Katilimcilardan
etik ilkeler dogrultusunda ses kaydi icin izin
istenmistir. Katilimcilarin izin vermesi ile alian
cevaplar ses kayit cihazi ile kaydedilmistir.
Katilimcilara, bu kayitlarin amact disinda herhangi
bir sekilde desifre edilmeyecegi sozii verilmistir.
Ses kaydina izin vermeyen katilimc1 olmamustir.
Gegerlilik ve Giivenilirlik Calismalar:

Arastirmanin  inandiriciligr  arttirmaya  yonelik
olarak uzun siireli etkilesim, katilimcr teyidi ve
uzman incelemesi yontemlerine (Holloway ve
Wheeler, 1996) basvurulmustur. Arastirmacilar
gorlismelere yeterli zaman ayirip, bizzat katilarak,
grubu tanima kiiltiiriinii ve dilini anlama imkanina
sahip olmustur. Bu sekilde arastirmacilar grubun
verdikleri cevaplar ile beden hareketlerinin
ortiistiigiinii  gézlemlemistir. Arastirmacilarin bu
sayede On yargilart azalmistir ve c¢alismanin
objektifligi artmistir. Arastirmacilar katilimcilarin
verdikleri cevaplari yanlis yorumlamamak igin
katilimcilara teyit etmek amaciyla “.... mi/mi-
mu/mu, demek istiyorsunuz?” seklinde sorular
yoneltilmistir.  Teyit mekanizmasi, ulasilan
sonuglarin  gercegi yansitmada yeterli olup
olmadigini anlamada yardimeci olabilir (Yildirim ve
Simsek, 2013). Calismanin kodlamasi ve temalarin
olusturulmasinda uzman birinin incelemesine

bagvurulmustur. Ayrica ¢alismada i¢ giivenilirligi
saglamak icin sik sik katilimcilarin  gorislerini
anlatan dogrudan alintilara yer verilmistir
(Shenton, 2004; Yildirim ve Simsek, 2013). Nitel
calismalarda bulgular, aragtirmacilarin gorisleri
yerine  katilimcilarin  goriislerini  icermelidir
(Lincoln ve Guba, 1985). Bu sekilde ¢alismanin
denetlenebilirligi ve aktarilabilirligi saglanmustir.
Ayrica veri toplamada anlatildigi gibi sorularin
netligini 6lgmek icin de iki katilimer ile iki pilot
calisma yapilmustir.

Veri Analizi

Ses kayit cihazi ile toplanan veriler yaziya
dokiilmis ve bulgular saptanmistir. Her bir
katilimer igin ayr1 metin belgesi hazirlanmustir.
Katilimeilar sirasi ile katilimer 1,2,3... seklinde
isimlendirilmistir. Kodlama yapilirken metin
belgelerindeki  ifadeler dikkatlice okunmus,
incelenmigtir. Bunun sonucunda kodlamalarin bir
kismi alanyazina (Getz, 1997) bagh kalarak bir
kismi ise arastirmacilar tarafindan belirlenmistir.
Metin belgelerindeki veriler Excel’de diizenlenerek
kodlanmistir. Daha sonra veriler MAXQDA
Analytics Pro 2018 (18.1.1) programinda igerik
analiz yontemiyle analiz edilmistir. Icerik analizi
ile insanlarin veya gruplarin inanglari, tutumlari,
tutumlari, degerleri ve diisiinceleri ortaya
¢ikartilabilmektedir  (Biiytikoztirk vd., 2018).
Icerik analizinde veriler siiflara ayrilmali, alt ve
ist smiflamalar yapilarak, bunlar arasindaki
baglantty1 gosterecek matris hazirlanmalidir. Bu
sekilde siiflamalar say1sal verilere
doniistiiriilerek, nitel veri analiz programi ile
bilgisayarda gerekli analizler yapilabilir (Sonmez
ve  Alacapmar, 2018: 273). Arastirmada
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aragtirmacilar  arasinda  kodlar  tartisilmastir.
Tartismalardan sonra tiim metin birimlerinin
kodlar1 hakkinda anlagma saglanmigtir.

BULGULAR

Bulgular 2 temaya ayrilmistir; (1) Deve giiresi
festival motivasyon faktorleri ve deneyimleri (2)
gidilen farkli festivaller ve motivasyon faktorleri.

Deve Giiresi Festival Motivasyon Faktorleri

“Fiziksel —motivasyon”, “kisisel motivasyon”
“toplumsal ve kisilerarasi motivasyon” ve “festival
deneyimi”  seklinde dort farkli  kategori
belirlenmistir. Her motivasyon faktoriiniin altinda
yatan sebepler ve festival deneyimleri Tablo 3’de
verilmigtir.

Fiziksel motivasyon

Fiziksel motivasyon faktorleri, katilimcilarin
cogunun iizerinde etkili olmustur. Bu motivasyon
faktor  kodlar;; Yeme-igme, eglenmek ve
rahatlamaktan olusmaktadir.

Yeme-icme: Bazi katilimcilar iizerinde yeme-igme
faktorii etkili olmustur. Bu faktorii dile getiren
katilimcilarin ii¢ii de kadindir. Kadin katilimeilarin
ifadeleri:

“Develerin sucugunu ¢ok oviiyorlardi onu merak
edip yemek i¢in geldim (Katilime1 4).”

“Sucuk ekmek yemeyi ¢ok sevdigim icin geldim
(Katilimei 15). ” seklindedir.

Tablo 3: Temalar, kategoriler ve kodlar arasindaki iliski

Temalar Kategoriler Kodlar Kod Sikhgi (f)
Eglenmek 10
Fiziksel motivasyon  Yeme-igcme 3
Rahatlamak 4
Festival .. . Bilgi arayisi 2
motivasyonu ve Kigisel motivasyon Yer%i den}t/eyimler aramak 7
deneyimi Toplumsal ve goplumsalllk Ve.milliyngilik 6
kisilerarasi uy u}arlnm serglle?meSI
. Kiiltiirel ve etnik kdkenlerle 10
motivasyon -
baglanti kurma
Cosku 4
Rahatlama 4
Ortami gdzlemlemek 9
Nostaljik hisler 1
. L Uzintii 3
Festival deneyimi Yarisma heyecant 8
Sicak aile ve arkadaslik 14
iligkileri
Yoresel yiyecek ve 14

iceceklerin tiiketilmesi

Not: Biitiin tablolar arastirmacilar tarafindan MAXQODA nitel veri analizi programindan elde edilen kod

matris sonuglaria gore hazirlanmigtir.

Eglenmek: Katilimcilarin yarisinin deve giiresi
festivaline eglenmek, giizel vakit gegirmek igin
katildig1 belirlenmistir. Bu kodun ortaya ¢ikmasim
saglayan katilimcilarin ifadeleri:

“Ailecek hava degisikligi olsun, piknik yapalim,
eglenelim diye geldik (Katilimer 13).”

“Deve giiresi festival havasinda gegiyor, ortam
giizel oluyor arkadaslarla eglenmemizi saglyyor. O
nedenle geldim (Katilimer 16). ”

“Festivallere  katilmayr  seviyorum, eglenceli
insanlarin bir arada olmasi insani eglendiriyor.
Ayrica, sosyal ~medyada  paylasgiyorum  bu

goriintiileri oluyor  (Katilimci

seklindedir.

Rahatlamak: Katilimcilarin yaris1 bu festivale
rahatlamak igin geldigini belirtmistir. Ozellikle
kadin katilimcilarin eglenme ve rahatlama faktorii
ile festivale geldigi edinilen bulgular arasindadir.
Bir katilimcinin ifadesi bu kodu en iyi sekilde
Ozetlemistir:

glizel 18).”

“Deve giiresi festivaline stres atmak ve eglenmek
icin geldim (Katilimer 3).”
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Kisisel motivasyon

“Bilgi arayis1” ve “yeni deneyimler arama”
seklinde kodlanan kisisel motivasyon faktorleri
katilimcilarin bazilar1 lizerinde etkili olmustur.

Bilgi arayisi: Bazi  katilimcilar, develere ait
ozellikleri merak ettiklerini farkli  bilgiler
o0grenmek istediklerini ifade etmistir.

Katilimcilardan birinin ifadesi sdyledir.

“Eski kiiltiiriimiizii devam ettirmek ve devecilige
dair  bilmediklerimi  ogrenmek icin  geldim.
Develerin tizerindeki eski motifler renkler hosuma
gidiyor (Katilimci 8).”

Yeni deneyimler arama: Bazi katilimcilar deve
giiresi festivaline yeni deneyimler aramak igin
ziyaret ettiklerini belirtmistir. Bu katilimcilarin
hepsi kadinlardan olusmaktadir. Katilimcilardan
birinin goriisii su sekildedir:

“Deve her zaman gordiigiimiiz bir hayvan
olmadigr i¢in onlari  goriiyorum, yanlarindan
gegiyorum, dokunuyorum. Degisiklik oluyor bana
(Katilime1 7).”

Toplumsal ve Kisilerarasi motivasyon

“Toplumsallik ve milliyet¢ilik  duygularinin
sergilenmesi”, “kiiltiirel ve etnik kokenlerle
baglanti kurma” ve “sosyallesme” seklinde
kodlanan toplumsal ve kisiler arasi motivasyon
faktorleri  katithmcilarmm  yarisimin  ziyareti
tizerinde etkili olmustur.

Toplumsalhlk ve milliyetcilik duygularinin
sergilenmesi: Katilimcilarin  6zellikle “Yortk”
kimligi tagimalar1 ve orada kiiltlirlerine has
degerleri gormek ve gostermek istemeleri
katilimecilarin ~ ziyaretlerini  etkilemistir.  Bu
motivasyon faktoriinii en iyi sekilde ozetleyen
katilime1 goriigleri asagida verilmistir:

“Devecilik ve deve giiresi bizim dedelerimizden
beri siiregelen bir gelenek, biz de bunu devam
ettirip kiiltiiriimiizii tamitiyoruz, devam ettiriyoruz
(Katilimer 5).”

“Genimizde var zaten bu devecilik, deve giiresine o
duygularinmi yagatmak igin geldim (Katilimct 9).”
“Gelenek ve goreneklerimizi yasatmak icin geldim
(Katilimer 11).”

“Yoriik kiiltiiriimiizii gormek icin gittim (Katilimcei
12).”

Kiiltiirel ve etnik kokenlerle baglanti kurma:
“Yorik” kimligi tagiyan katilimcilar iizerinde bu
faktor kilit faktor olarak belirlenmistir. Bu
katilimcilar ¢ok eski zamanlardan beri gelen

devecilik kiiltiirii ile baglantt kurmak ve devam
ettirmek icin festivale katilmistir. Katilimeilarin bu
motivasyonlarim1 en iyl Ozetleyen gorlisler su
sekildedir:

“Babadan dededen beri bizde deve giiresi
festivaline gidilir. Onlar Yoriikliigii deve ile
yapnugslar. Onlar gittigi icin simdi biz de gidiyoruz
(Katilimer 1). 7

“Deve giiresi bizim kiiltiiriimiizii, gelenegimizi
yansuttigi icin ve Yoriik kiiltiiriinii siirdiirmek icin
her deve giiresine gideriz. Bilhassa kendi
kiiltiiriimiiz - oldugu i¢cin ve develerin iginde
biiyiidiigiimiiz icin geliyoruz (Katilimer 2).”

Deve Giiresi Festival Deneyimi

Festival deneyimi temasinin altinda “rahatlama”,
“ortam1  gozlemlemek”,  “nostaljik  hisler”,
“liziinti”, ‘“yarigma heyecan1”, “sicak aile
iligkileri” ve “yoresel yiyecek ve igeceklerin
tiikketilmesi” kodlar1 belirlenmistir. Deve giiresi
festivalinde edinilen deneyimler Tablo 3’de
verilmistir. Ayrica katilimcilarin gogunlugu olumlu
duygular ile ziyaretlerinden memnun olarak
ayrilmigtir.  Memnuniyet duyan katilimcilarin
siklig1 “14”tiir. Notr olan katilimcilarin sikligt ise
“6”dir. Katilmcilarin ~ “5”inin  deve  giiresi
festivaline tekrar katilmak istemedigi bulgusuna
erisilmistir.

Cosku: Katilimcilarin bazilar1 tarafindan yogun
olarak hissedilen bir festival deneyimidir. Bu
deneyimi en iyi anlatan Orneklerden biri su
sekildedir:

“Biz sabah erken geliyoruz dua ile baslariz, sonra
istiklal mars1, sonra saygi durusu ve bismillah
ceker seving ile cosku ile baslariz. Sonra cazgirin
manileri ile daha da cosariz. Deve ¢atal kapant
vapar daha ¢ok cosariz. Sonra o cosku ile
posularimizt havaya firlatiriz (Katilimer 11).”

Rahatlama: Katilimcilarin bazilart bu festivalde
rahatladiklarini belirtmistir. Katilimcilardan birinin
bu deneyimle ilgili ifadesi su sekildedir:

“Festival alammmin dogasi iyi geldi, ¢ok ferahti
kendimi rahatlamig hissettim (Katilimci 8).”

Ortamm gozlemlemek: Yarismayr ve ortamu
gozlemlemek katilimcilarin bazilarinin  edindigi
deneyimler arasindadir. Bu deneyimi
orneklendiren katilimce1 goriisii soyledir:

“Cigirtkanlarin neler yaptigini ve hayvanlarin
giiresmesini izledim. Giiresen develer sahiplerini
goriince sakinlesiyorlar. Hediyelik esya satanlarin
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deve figiirlii iiriinleri cok ilgimi cekti (Katilimct
8). ”»

Nostaljik hisler: Katilimcilardan biri bu festival
ziyaretinden nostaljik hisler edindigini ifade
etmistir. Bu deneyimi en iyi Ozetleyen katilimei
goriisii su sekildedir:

“Kayinvalidem ve kaympederim develerin i¢inde
bir ¢ocukluk gecirmis. Benim annem deve giiderek
biiyiimiis. O deveye dokunmak bana annemin bana

bunlart anlatigr zamam anilarimi  hatirlatiyor
(Katilime1 6).”

Uziintii: Ozelikle kadin katilimcilardan alinan
cevaplar dogrultusunda ortaya g¢ikan bir koddur.

Bu  katihmcilar  deve  giiresinden  {iziintii
duyduklarint  ifade etmistir. Uziinti  duyan
katilmcilarin =~ Oniimiizdeki  yillarda  katilmak

istemedikleri bulgularina erigilmistir. Bu deneyim
asagidaki katilimer goriisii ile 6rneklendirilmistir:

“Gayet ortam giizel ve eglenceliydi. Sadece
develerin birbirlerine zarar vermesine
doviigsmesine ¢ok iiziildiim (Katilimer 4).”

Yarisma heyecani: Katilimcilarin bazilarinin deve
giiresinin Kendilerinde yarigma heyecani yarattigini
ifade etmistir. Bu deneyimi en iyi Ozetleyen
katilimer goriigleri su sekildedir:

“Bu bir yarisma oldugu icin insan da bir yarisma
hissi oluyor. Centilmence develer basart icin
yarigiyor ve bu beni heyecanlandirdr (Katihmct
8).”

“Eger deve giiresinden anliyorsan devenin ne
yaptigini biliyorsan ¢engel mi atti, boyunduruk mu
atti.  Giires  ¢ok  heyecanli  oluyor.  Eger
anlamiyorsan yahu bunlar ne yapryor der sadece
bakarsin (Katilimei 1). 7

“Her zaman en onden izliyorum. Develerin
giictinii, birbirlerine karst galibiyetlerini gormek
ayrt bir zevkti. Cok heyecanlaniyorum ve hatta

holiganlik yapryorum -hadi oglum yapiyorsun sen-.
Favori devem bile vardr (Katilimei 19). 7

Sicak  aile veya arkadashk iliskileri:
Katilimcilarin =~ ¢ogunlugunun  deve  giiresi
festivalinde ailesi ve arkadaglan ile giizel vakit
gecirdikleri ortaya cikmistir. Bu deneyimi anlatan
katilimer goriisii 6rnegi asagidaki gibidir:

“Ailemle piknik havasinda gecti. Ayni zamanda
deve giiresi bahanesi ile cevre koylerden gelen

akrabalarimizi arkadaglarimizi goriip sohbet ettik
(Katilimci 8).”

Yoresel yiyecek ve iceceklerin tiiketilmesi:
Katilimcilarin yine yarisindan fazlasi deve giiresi
festivalinde “deve sucugu” gibi yoresel yiyecekler
tilketmiglerdir. Bu deneyimi 0Ozetleyen katilimci
goriiglerinden biri su sekildedir:

“Oturuyoruz mangalin bagina deve sucugu pisirip,
yiyoruz. Sohbet muhabbet ¢ok egleniyoruz
(Katilime 15).”

Kodlar arasinda iligki kodlarin sikligina gore
incelendiginde biiyiikten kiigiige su sekildedir:
Deve giiresi festival deneyimlerinden “ydresel

yiyeceklerin tiiketilmesi”, “sicak aile veya arkadas

iligkileri” en fazla bir arada kullanilan
deneyimlerdendir. Toplumsal ve kisilerarasi
motivasyonlardan  “kiiltiirel etnik kokenlerle

baglantt kurma” ve “toplumsal ve milliyet¢ilik
duygularinin  sergilenmesi”; kisisel motivasyon
faktorii olan “yeni deneyimler arama” ve fiziksel
motivasyon faktorii olan “eglenmek” katilimeilar
bir arada yonlendiren motivasyon faktorleri olarak
bulunmustur. Yine festival deneyimlerinden
“ortamn gozlemlemek” ve ‘“yarisma heyecan”
katilimcilarm  bir  arada  siklikla  edindigi
deneyimler arasindadir.
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Sekil 2: Kelime Bulutu

Not: Her kelimenin biiyiikliigii, belirtilen say1 ile
iligkilidir. Anlamli olmayan kelimeler kelime
listesinden temizlenmistir.

Gidilen Farkh Festivaller ve Motivasyonlari

Bu tema altinda katilimcilarin katildign diger
festivaller ve bu festivallere katilim motivasyon
bulgularma  yer  verilmistir.  Katilimcilarin
bircogunun deve giiresi disinda farkli festivallere
de gittikleri ortaya ¢ikmugtir. Katilimcilarin
katildigi  diger festivaller Tablo 5°de ve
motivasyonlart Tablo 4’te sunulmustur. Yine
“gidilen farkli festivaller”, “fiziksel motivasyon”,

“kisisel motivasyon” ve “kisilerarasi ve toplumsal
motivasyon” seklinde dort kategori belirlenmistir.
Katilimcilarin ' Yoriik Senlikleri ve Deve Giiresi
Festivaline gidis motivasyonlar1 “toplumsallik ve
milliyetcilik  duygularinin  sergilenmesi”  ve
“kiiltiirel ve etnik kokenlerle baglanti kurma”
olarak belirlenmistir. Yoriik senligi disindaki diger
festivaller, Deve Giiresi Festivalinden “toplumsal
ve kigiler arast motivasyon” Kategorisi ile
ayrilmaktadir. Yorikk senligi disindaki  diger
festivaller “toplumsal ve kisiler aras1 motivasyon”
kategorisini i¢inde barindirmamaktadir.

Tablo 4: Kategoriler ve kodlar arasindaki iliski

Kategoriler Kodlar Kod sikhig (f)
. . Eglenmek 6
Fiziksel motivasyon Rahatlamak 7
.. . Bilgi arayisi 2
Kigisel motivasyon Yeni deneyimler arama 6
Sosyallesmek 1
Toplumsallik ve milliyetgilik 5
Toplumsal ve kisiler arasi motivasyon duygularinin sergilenmesi
Kiiltiirel ve etnik kokenlerle 6

baglant1 kurma

Fiziksel motivasyon
Katilimcilarin -~ farklt  festivallerdeki  fiziksel
motivasyon faktorleri “eglenmek” ve “rahatlamak”
olarak belirlenmistir.

Eglenmek: Katilimcilarin bazilar1 eglenmek amaci
ile farkli festivallere katildiklarimi belirtmistir. Bu
deneyimi en iyi Ozetleyen katilime1 goriisleri su
sekildedir:

“Festivalleri merak ediyorum. Eglenmek, giizel
vakit gecirmek i¢in ucurtma festivaline ve girince
sarap festivaline gitmigtim (Katilimer 12).”
“Konserlere ve sarap festivaline arkadaslarla
giizel vakit gecirmek, ami biriktirmek icin
gidiyorum (Katilimei 16).”

“Biz ailecek wugurtma festivallerinin miidavimi
olduk. Ornegin gecen senelerden 1. ligimiz,
3. ligtimiiz var. Cok keyif alyyoruz ve ailecek
eglenelim diye katilyyoruz (Katilimei 18).”
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Tablo 5: Gidilen Farkh Festivaller

Festivaller Katilimeilar Siklik (f)

Girit Festivali 19 1

Hidirellez Festivali 19 1

Girit Festivali 19 1

Keskek Festivali 18 1

Boga Giiresi 17 1

Kantaron Yagi Festivali 19 1

Ot Festivali 13,19 2

Cigek Festivali 13,17 2

Sarap Festivali 12 1

Rock Festivali 14 1

Zeytin Festivali 18 1

Ugurtma Festivali 12,18 2

Yorik Senligi 1,2,5,6,7,8,19 7

Konserler 3,4,7,10, 15,17, 20 7
Rahatlamak: Katilimcilarin bazilar1 rahatlamak d?rec'?ye girememistik ama  bir¢ok yeni  sey
istegi ile farkli  festivallere katildiklarii =~ 897 diim, yasadim (Katilimei 19).”

belirtmigtir. Rahatlamak kodunun sikligi “7”dir.
Bu kodu 6rneklendiren katilimc1 goriisii sdyledir:

“Yoriik senliklerine ve konserlere eglence olsun
farkliik olsun diye gitmistim. Etrafimda sevingli
neseli insanlar gormek bana iyi geliyor (Katilimct
7).”

Kisisel Motivasyon

Katilimcilardan alinan veriler dogrultusunda farkli
festivallerdeki kisisel motivasyon faktorleri “bilgi
arayis’” ve “yeni deneyimler arama” seklinde
belirlenmistir. Bu motivasyon faktdrlerinin kadin
katilimcilar tizerinde etkili oldugu bulunmustur.
Bilgi arayisi: Festivallere bilgi arayisi ile katilan
katilimcilarin  cinsiyetleri kadindir. Ozellikle bu
motivasyonu en iyi anlatan 6rnek soyledir:

“Ot festivali ve cigek festivaline bir seyler
ogrenmek  farkly bakis agilart  kazanmak icin
gitmistim. En basitinden c¢icek festivalinde c¢icek
isimleri  bilmiyorsan  onlart  Ogreniyorsun
(Katilimer 13).”

Yeni deneyimler arama: Katilimcilarin bazilar
festivallere yeni deneyimler aramak igin ¢ikmustir.
Bu katilimeilarin  cinsiyetleri  kadindir. Bu
motivasyonuna ait katilimei goriisleri su sekildedir:

“Iigede olan konserlere gidiyorum. Insanin giinliik

havati disinda farkly aktivitesi olmus oluyor
(Katilimer 15).”
“Yakinlardaki  biitiin  festivallere  giderim.

Festivaller her zaman beni eglendirir. Hepsinde de
yeni deneyimler yasarim. En son yine ayni
amaglarla  gastronomi  festivaline  katilmigtik,

Toplumsal ve Kisileraras1 Motivasyon

Farkl festivallere katilan katilimcilarin bazilarinin
toplumsal ve kisilerarast motivasyon faktorleri ile
hareket ettikleri belirlenmistir. Bu motivasyon
faktorleri “toplumsallik  ve milliyeteilik
duygularinin sergilenmesi” ve “kiiltiirel ve etnik
kokenlerle baglanti kurma” olarak belirlenmistir.
“Yorik” kimligi tagiyan katilimcilarm 6zellikle
Yorik senliklerini tercih ettikleri bulgusuna
erisilmistir.

Sosyallesmek: Katilimcilardan birinin festivallere
sosyallesmek icin gittigi belirlenmistir. Katilimei
“Yoriik senligi” etkinliginde arkadaslari- akrabalar
ile goriistiigiinii ifade etmistir. Bu motivasyonu
anlatan katilimcinin goriisii asagidaki gibidir:

“Yoriik gsenliklerine gidiyorum. Bu ekonomik
sartlarin kétiiliigiinden ve ¢calismaktan birbirimize
vakit ayiramiyoruz. Bu festivallerde diigiin bayram
gibi  birbirimizi  goriiyoruz, yeni insanlarla
tamisiyoruz (Katilimei 8).”

Toplumsalhlk ve milliyetcilik duygularinin

sergilenmesi:  Katilimcilarin -~ bazilarmin ~ bu
toplumsallik  ve  milliyetgilik  duygularinin
sergilenmesi motivasyonu ile hareket ettikleri

ortaya ¢ikmustir. Katilimcilardan birinin goriisii su
sekildedir.

“Kendi kiiltiiriimiizii  yansuttigr  igin
senliklerine giderim (Katilimei 2).

Yoriik

Kiiltiirel ve etnik kokenlerle baglanti kurma:
Katilmcilarin -~ bazilarinin -~ “Yoriik  senligi”
festivaline kiiltiirel ve etnik kokenlerle baglanti
kurma amaci ile katildiklart ortaya ¢ikmustir.
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Katilicilardan birinin bu motivasyon faktorii ile
ilgili goriisii soyledir:

“Geleneksel ve kiiltiiriimiize ait oldugu icin Yoriik
senliklerine ¢ok severek gidiyorum (Katilimei 6).”

TARTISMA VE SONUC

Deve giiresi festivallerinde katilimcilar {izerinde
birden ¢ok motivasyon faktoriiniin bir arada etkili
oldugu sonucuna  varilmistir.  Arastirmanin
bulgulart dogrultusunda katilimcilar en ¢ok
kiiltiirel ve etnik kokenlerle baglanti kurma ve
eglenme motivasyonu ile deve giiresi festivallerine
katilmaktadir. Ayrica, eglenmek katilimcilarinin
yarisinin ziyaret etme motivasyonu arasinda yer
almaktadir. Katilimcilar her yas grubundan
olugsmaktadir ve kirsal kesimden olan (Yilmaz ve
Ertugrul, 2015) ciftgi katilimcilar ozellikle
kiiltiirlerini  yasatma,  iliski kurma  gibi
motivasyonlarla hareket etmistir. Bu katilimcilarin
Ozellikle kiltiirel kimlikleri, festival
motivasyonlarinda etkili olmustur.

Ulkemizde  katilmc1  sayist  en  yiiksek
festivallerden biri olan Selguk Deve Giiresi
Festivali, yore ve civarinda yasayan insanlarin
Yorik kimligi tasimast ve bu kimlige sahip
kisilerin kiiltiirel degerlerine, 6rf ve adetlerine,
geleneklerine sahip ¢ikma istegi festivalin neden
bu denli popiiler oldugunu kanitlar niteliktedir.
Katilimcilardan Yoriik olanlarin yine aynmi sekilde
farkli  diger YoOriik geleneklerini  yansitan
festivallere de katildiklar1 belirlenmistir. Deve
giiresi gibi yoresel festivallere katilanlarin kiiltiirel
mirasi yasatma ve devam ettirme amacinin etkili
oldugu anlasilmaktadir.

Kis aylarinda yogun calisan yerel halk i¢in deve
giiresleri sosyallesmenin ve rahatlamanin bir yolu
olarak goriilmektedir. Festivaller olmadig: takdirde
arkadas cevresi ve akrabalariyla goriisme firsati
bulamayan katilimcilar festival meydaninda bu
kisilerin birgoguyla goriisme firsati bulduklarim
dile getirmislerdir. Sonug, Crompton and McKay
(1997)’in bilinen grup ici sosyellegsme motivasyon
faktoriinii destekler niteliktedir. Bu nedenle deve
giresi festivalleri arkadas ve aile baglarinin
kurulmasi, kuvvetlendirilmesi ve stirdiiriilmesi igin
yerel halk tarafindan 6nemli goriilmektedir. Bu
nedenle festival alanlar1 bolge insanlari goziinde
bir bulusma noktasidir.

Katilmcilarin ¢ogunlugu deneyimleri sonucunda
pozitif  hisler  edinmistir. ~ Sadece  Baz
katilimecilarin, develerin giiresmesine iiziildiikleri

sonucuna varilmistir. Katilimcilarin deve giiresi
festivali boyunca en fazla edindikleri deneyim
yoresel yiyecek ve iceceklerin tiiketilmesi ve sicak
aile veya arkadashk iligkilerinin gelistirilmesi
seklindedir. Bunlar disinda ortam: gozlemlemek ve
yarigma  heyecami  katilimcilarin - bazilarinin
edindigi deneyimler arasindadir. Deve giiresi
festivalinde yoresel yiyeceklerin tiiketilmesi ve
sicak aile veya arkadas iliskileri en fazla bir arada
kullanilan deneyimlerdir.

Katilimcilarin motivasyon ve deneyimleri dikkate
alindiginda biiyiikk bir g¢ogunlugun festivalden
memnun  ayrildign  fakat  oOzellikle  kadin
katilimcilardan ~ bazilariin  hayvanlarin = act
cektigini ve ithmal edildigini gbzlemlemesi ve buna
bagli olarak {ziintii duymalar1  nedeniyle
memnuniyetsiz ayrildig belirlenmistir.
Katilimcilar hayvanlarin aleni hak ihlali ile ilgili
detayli bilgi vermemislerdir. Bu katilimcilar bir
sonraki  deve  giiresi  festivaline  katilim
gostermeyeceklerini belirtmiglerdir. Ayrica kadin
katilimcilarda yeni deneyimler arama ve bilgi
arayist gibi kisisel motivasyon faktoriiniin baskin
oldugu belirlenmistir. Diger bir ifadeyle deve
giiresine katilan kadinlarin farkli veya benzer
kiiltiirlere ait festivalleri ziyaret etme merakinin
daha fazla oldugu sdylenebilir. Erkek katilimcilarin
ise kadinlara gore deve giireslerine daha sik tekrar
katilim gosterdikleri belirlenmistir.

Aragtirma  sadece  deve  giliresi  festival
katilimeilariin motivasyon ve turistik deneyimleri
disinda genel festival katilimcilarinin
motivasyonlart1 hakkinda bilgi sahibi olmay1
saglamistir. Katilimeilan deve giireslerini ve diger
farkli festivalleri izlemeye yonelten ve yazin
taramasinda da belirtilen bazi belli motivasyonlarin
(Getz, 1997) ve deneyimlerin biiyiikk bir oranda
arastirma yapilan bolgede de etkin oldugu
saptanmistir. Ayrica katilimcilarin deve giiresi
festivali motivasyonlar1 ile o bolgede gergeklesen
diger festival motivasyonlarinin  benzerlik
gosterdigi belirlenmistir. Ornegin, katilimcilarin
Yoriik Senlikleri ve Deve Giiresi Festivaline gidis
motivasyonlar1  benzerdir.  Her  ikisi  de
katilimcilari bazilarim toplumsallik ve
milliyet¢ilik duygularinin sergilenmesi ve kiiltiirel
ve etnik kokenlerle baglanti kurma motivasyonlari
ile harekete gecirmektedir. Ayrici eglenmek,
rahatlamak, bilgi arayisi, yeni deneyimler aramak
belirlenen ortak festival motivasyonlari
arasindadir.
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Katilimcilarin tamami deve giireslerinin bolgesel
ekonomik etkisinin  farkindadir. Ancak
katilimcilarin - biiyiik bir ¢ogunlugu giireslerin
bolge esnafina ve seyyar saticilara olumlu yonde
katkr sagladigimi ifade etseler de kiiciik bir kesim
festival alaninin satis yerinden daha ¢ok insanlarin
kendi imkanlariyla beslendiklerini, ¢ok az sayida
kiginin aligveris yaptiklarini, fiyatlarin ekonomiyi
olumlu yonde etkileyecek diizeyde yiiksek
olmadigimi ve tiim bu nedenle ekonomik etkisinin
olmadigini ifade etmislerdir.
Calismanin sonucunda deve giiresi gibi ydresel
festivallerin yerel halk ve katilimcilarin sosyo-
kiiltiirel ve sosyo-psikolojik durumlari tizerinde ne
denli  etkili oldugu anlasilmaktadir. Bu
arastirmadan elde edilen tiim verilerin sonuglari
degerlendirildiginde katilime1 sayisinin
azimsanmayacak diizeyde yiiksek oldugu deve
giiresi festivallerinde katilimci motivasyonlarinin
ve deneyimlerinin belirlenmesi ve belirgin olarak
On plana ¢ikmasi mevcut aksakliklarin diizeltilmesi
veya iyilestirilmesi, festivalin siirdiiriilebilirligi
acisindan tagidig1 6nemi ortaya koymaktadir.
Caligma 20 katilimecmnin arastirma  yapildig
tarihlerdeki sorular ve katilimcilarin sorulara
verdigi yanitlar ile sinirlidir. Calisma bu kisitlar
dahilinde bu bulgulart vermistir. Ayrica bu
caligmanin sadece yerli katilimcilar ile yiiriitiilmesi
bir simrlilik olarak ifade edilebilir. Yabanci
katilimeilar ile yiiriitiilecek bir galigma, arastirma
sonuglarinin  daha da genellenebilmesine ve
festivalin uluslararas1 kimliginin pekistirilmesine
katkida saglayacaktir. Ayrica, bolgede Orneklem
biyiitiilerek demografik 6zelliklere gore farklarin
ortaya konacagi ¢aligmalarin yapilmasi deve giiresi
festivali ziyaret¢i grubunun beklentilerinin daha iyi
anlagilmasin1 saglayacaktir. Gelecek caligmalarda
festivalin yerel bazda incelenmesi i¢in SWOT
analizi yapilabilir. Bundan sonraki aragtirmalarin
bu noktalara yonelik olarak diizenlenmesi
arastirmacilara Onerilebilir. Arastirmacilar diginda
yerel idarelere ve festival diizenleyicilerine de
asagidaki oneriler sunulmustur.

e Yapilan ¢alismalar 1s18inda yerel idareler ve
festival diizenleyicileri ziyaret¢i beklentilerine
cevap verebilmelidir.

e Yapilan SWOT analizleri ile festivalin eksik
goriilen yanlar1 yeniden degerlendirilmelidir.

e Yerel idareler festivalin kalitesini ve elde ettigi
geliri arttirmak igin acentelerle anlasip turlar
diizenlenmelidir.

e Festival diizenleyicileri ve yerel idareler
yabanc1 ziyaret¢i sayisini artirmak i¢in 6zellikle
sosyal medya iizerinden tanitim girisimlerinde
bulunmalidur.
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