TMMOB Makina Miihendisleri Odasi'nca 1988 Ekim ayinda uluslararast diizeyde
baganth bicimde gerceklestirilmis olan IV.Tekstil Sempozyumunun ardindan cok fazla
bir zaman gecmemis olmasina ra§men bu kez ulusal diizeyde yine Bursa‘da yapilacak
olan V.Tekstil Sempozyumu duyurusu bu saymmizda yer almig bulunuyor. Bursa‘da sem-
pozyum hazirhiklars devam ederken Makina Miihendisleri Odas: lzmir Subesi
biinyesinde kurulmugs olan Tekstil Komisyonu'nun programly etkinlikleri de
stirmektedir. 1988 yili etkinliklerinin ikincisi olan 11.5.1989 tarihli "Tekstilde Kalite
Kontrol Alanlan ve Uygulamalart” konusundaki bilgilendirme toplantis1 konugmalars
bu sayimizda yer almaktadir. 17.5.1989 tarihli "Tiirkiye’de Konfeksiyon
Ihracatindaki Sorunlarnin Arastinlmast ve Coziim Onerileri" konusunda yapilms olan
panel caligmalarimn bant coziimleri ise Ekim sayimizda yayinlanacaktir. Bu tiir etkin-
liklerin Gniimiizdeki yilda daha zengin bir programla ve yalmz lzmir'de degil diger
merkezlerde de siirdiiriilmesini diliyoruz. :

Makina Mithendisleri Odasi ile Federal Alman MTM Sirketi Tiirkiye-Istanbul
Subesi‘'nin birlikte diizenledikleri I.Basamak MTM Temel Okulu'nun bir ¢ok endiis-
trimize oldu3u gibi tekstil ve dzellikle konfeksiyon endiistrilerimize de dnemli yarar-
lar sa$layacagina inantyoruz.

Aynica geleneksel olarak, Makina Miihendisleri Odasi’nca iki yplda bir diizenlenen
Sanayi Kongrelerinin bu il Aralik ayinda yaplacak olamin ana konusu "Bilimsel ve
Teknolojik Gelismeler, Sanayideki Uygulamalar ve Etkinlikler”de giiphesiz tiim teks-
tilcileri yakindan ilgilendirecektir.. :

Saygilarimizla
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"Mark- Up" Fiyat
Politikalarn ve Tiirk
Tekstil Sektorii
Uzerindeki Etkileri
llker PARASIZ

Prof. Dr.
Uludag Univ.1.1.B.F.BURSA

Ulkemizde endiistrimizin ve tekstil endiistrilerinin
temelde oligopol oldugunu dilgiiniiyoruz. Bu endiis-
triler zaman iginde belli bir marjt ya da maliyetler
iizerinde "mark-up" kaynaZa muktedirdir. Bu fiyat-
lar piyasadaki hakim ya da lider firmalar ta-
rafindan dnceden ilan edilmekte ve diger lider fir-
malarca kendilerininmis gibi benimsenerek fiyatla-
ma dbnemi diyebilece§imiz bir siire defistirilme-
mektedir. Fiyatlarin bu gekilde saptanmas: ve yiik-

| seltilmesi ekonomide noksan istihdama neden ol-

maktadir. Bu gekilde fiyatlardaki yiikselisle is
hayatindaki kurallarin geriye gitmesi olgusuna
stagflasyon da denilmektedir. Bu konuda olusan boy-
le bir noksan istihdam durumunun makro ekonomik
(parasal) politikalarla ortadan kaldirilmast ok
gilgtiir. Mikro ekonomik politikalar izlenmelidir.

MARK-UP PRICE POLICIES AND THEIR EFFECT
ON THE TURKISH TEXTILE SECTOR

In our couniry we think the industries and the textile
industries are predominantly oligopolistic in struc-
ture. These industries have the ability to maintain
in time a certain margin, or mark-up above costs. The
set of these prices are announced in advance of any
sales by the dominant or leader firms and then
adapted as their own by the other leading firms and
kept as unchanged during the current pricing period.
This situation leads to an increase in the unemploy-
ment level. The simultaneous occurence of rising pric-
es and depressed business conditions are known as
stagflation. This shortage of employment occurring
as such is very difficult to remove by macroeconomic
(monetary or fucal) policy Microeconomic policies
must be followed.

LGIRIS

Ulkemizde Tekstil Piyasasinda iiretimde bulunan
firmalarin yapilarina baktigimizda bunlarin oligo-
polcu bir yapiya sahip olduklarini sdyleyebiliriz.
Kaldh ki tekstil sektoriinde faaliyet gbsteren firma-
m
izo i e e S e e U S e ]|
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larin sentetik, pamuklu, ve yiinlii iplik ve kumasg
iiretenler olarak alt kiimelere ayirdigimizda oligo-
polcu yapi daha da belirgin hale gelmektedir.

Oligopolcu yapiya sahip olan firmalar giiniimiiz-
de maliyetlerinin iizerinde belli bir kar marjim ko-
ruyabilmek yada Mark-Up koymak avantajina sa-
hiptir. Agagidaki satirlarda bu yapidaki tekstil
firmalarimin uyguladiklar1 fiyat politikalarmin
diger sektdrlerdeki benzeri uygulamalarla ya-
rattiklan enflasyoncu, stagflasyoncu v.b. etkileri ir-
delemeye cahsacagiz.

Konuyu dnce kuramsal olarak genelde irdeleyecek
daha sonra tilkemizde tekstil sektorii tizerindeki et-
kilerini ortaya koymaya calisacagiz.

2. KURAMSAL YAKLASIM

Varsayim olarak hareket noktamiz oncelikle
oligopolcu yapidaki firmalarin olugturdugu bir
endiistriyel yap1 olacaktir. Bu yapidaki firmalar
maliyetlerinin iizerine belli bir marj yada mark-up
koyma yetenegine sahiptir.

Boyle bir endiistriyel yapida az sayida iiretici
firma ve ¢ok sayida bunlarm mallarina bagh olarak
iretim yapan, iiretilen mallan pazarlayan biiyiik
firmalarin baz1 ozelliklerini agiklayalim.

2.1. Biiyiik Firmalarin Ozellikleri

- Biiyiik firmalar miimkiin olan en biiyiik hizla
geniglemek isterler bunun icinde

- Kendisine ait olan halihazir piyasa payim muha-
faza etmeye caligirlar.

- Satiglarinin azaldif: yada kar marjinin hedefle-
nen oranin altinda kalmasi durumunda yeni yeni ve
hizla genigleme potansiyeline sahip sektorlere
yonelirler.

- Endtiistride birkag fabrikaya sahip olabilirler.

- Uretimini  ortalama degigen maliyetlerinde ve
dolayisiyla marjinal maliyetlerinde anlamh bir
artiga maruz kalmadan degistirilebilirler. Ciinkii;

1. Fabrikalarindan belli bir miktar kullanilmarmg
iretim kapasitelerine sahiptirler.

2. Cari satiglarla cari iiretimleri arasinda bir fark
olugtugunda bunu dolduracak bir stok diizeyine sa-
hiptirler. Bu rezerv kapasitesiyle oligopolcu biiyiik
firma ayn1 zamanda yeni firmalarin piyasaya
giriglerini de engelleme kabiliyetine sahiptir.

- Oligopolcu biiyiik firmalar malin fiyatim belirler.
Hakim firma yada lider firma tarafindan fiyatlar
listesi dnceden ilan edilir. Bu fiyatlara diger firma-
lar uyarlar. Fiyat cari fiyatlama déneminin sonuna
kadar degigsmeden kalr. Fiyatlar daha sonra arada
gegen siire icinde birim maliyetlerde hasil olan
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firmalar Mark-Up'larin agagidaki nedenlerle

arttirmak egilimine girebilirler.

2. Endiistri iginde kapasitesini genigletmek igin
gereksinim duydugu yatinm fonlarin1 Mark-
Up'larim yiikselterek saglayabililirler.

- 3. Maliyetler yiiksek degilse, Mark-Up fiyat
yiikseltmeleri karlihlk oram yiikseltir. Boylece
yiiksek Mark-Up uygulamalar: endiistriye yeni fir-
malarin katilmalanm davet ederek ileride satigla-
rin diigmesine neden olabilir.

Ote yandan yiiksek Mark-Up'lara karg hiikiime-
tinde tepkisi olabilir. Ayrica yiiksek mark-uph
mallarin satiglarinda ikame etkisi nedeniyle diigiis
kaydedilebilir.

Bu iig faktdrii goz Oniinde tutarak, firmalarin icsel
olarak saglayacaklan fonlarin maliyeti ayn1 mik-
tar fonu digsal olarak saglamasi durumunda kargila-
nacagl maliyetlerden daha diigiik olabilir.

Boylece firmalar finansal aracilardan kredi al-
mak yada sermaye piyasasina tahvil satarak yo-
nelmek yerine Mark-Up'lanim yiikselterek igerden
fon saglayabilirler.

- Oligopolcu biiyiik firmalar diger firmalarda , fi-
yat bazindan ¢ok girisecekleri gesitli yatiim tiple-
riyle de rekabet edebilirler. Bunun iginde oligopolcii
firmalar reklam aragtirma ve gelistirme biitcelerini
yapmak zorundadir. Bu olgu sermaye biitcelerinin
uzun dénemde oligopolcu firmalarn gerek endiistri
bazinda gerekse iilke bazinda konumlarinin i-
yilegmesine neden olmaktadir.

Aynica oligopolcu firmalar cesitli te'svikler ve
vergi indirimlerinden de yararlanarak biiyiimelerini
slirdlirme avantajina da sahiptirler.

- Biiyiik oligopolcu firmalarin yatirim, fiyatlama,
ve finansman kararlar aym konumdaki diger firma-
lardan tamamen izole gekilde alinmaktadir.

Simdi de geometrik analiz yardimiyla genel ola-
rak piyasalarda oligopollerin varligina bagh ola-
rak gelisen yogunlagma olgusunu irdeleyelim.

3. MAL PiYASASINDA MONOPOLLESME
KURAMSAL SONUCLARI (Geleneksel Analiz)

Sekil 1'i ele alalim, D egrisi malin toplam piyasa
talep egrisini ve S egrisi de malin toplam arz
egrisini gostermektedir. Tam rekabet kosullar

-altinda, S firmalarnin maliyet egrilerinin yatay top-
lamidir. Dolayisiyla S=MC yazlabilir. Eger
kogullar tam rekabet iginde gelisiyorsa , iiretilen
mal miktar1 ve bunun fiyat sirasiyla Y%; ve PG o-
lacaktir. Béyle durumlarda marjinal gelir, dr{iniin
160

fiyatina egittir. Bu nedenle , Y%; iiretildigi ve by |
gkt PS ' e satildift zaman marjinal maliyetler |

marjinal gelire esittir.

Simdi mal iireticisinin tiim firmalar: kontrol et-

mek istedigini ve mal piyasasini tekellestirildigin |

farzedelim. Bu davramgm iiretim fonksiyonuny
ve dolayisiyla firmanin maliyet yapisim etkile-

P4

Sekil 1.

meyecegini farzedecegiz. Kigimiz yalnizca mevcut
endiistriyel aletleri kabul etmekte ve kendi tekelci
pozisyonundan yararlanmay: planlamaktadir. Bu
sirada maliyetler degismediginden maliyet egrisi
de aym kalmaktadir. Bununla birlikte bir tekelci
yalmizca maliyetini diigiirerek daha fazla satabile-
cektir. Bir tekelci igin marjinal gelir daima fiyattan
daha kiigiiktir.

Heryerde marjinal gelir egrisi talep egrisinin
altindadir (Sekil 1'de MR m egrisi). Karim maksi-
mize etmek igin bir tekelci bagka herhangi biri gibi ,
marjinal geliri marjinal maliyetine esit oldugu nok-
tada mal iiretimi yapacaktir. Tekelcinin marjinal
gelir egrisi MR m oldugundan , tekelci Ys; ¢kt
iiretecektir. Bu oran igin talep edilen fiyat P% dir. O
halde, mal piyasasimin monopellegmesi iiretimi Y g;
den Y%, 've geriletecek ve fiyah P9den P% ye
yiikseltecektir.

Mal piyasasimin tekellegmesi emek piyasasini da
etkileyecektir.Sekil 2'yi ele alalim. Tam rekabet
kosullarinda karini maksimize eden bir firma bun-
larin ek emek hizmetinin W maliyeti bu ek bir birim
emek hizmetinin toplam gelire katkis: egit alincaya
kadar emek istihdam edecektir. Bir bagka deyim-
le nominal {icret diizeyi, emegin marjinal prodiiktivi-

tesi garpt malin fiyatina egit(W=MPP.P) oldugun-

dan firmanin kart maksimum olacaktir. (MPPy:
Emegin marjinal fizik dirintinii P: Veri fiyat seviyesi-
TEKSTIL VEMAKINA YIL:3 SAYI:16 AGUSTOS 1989

e
I —————

Sekil 2.

ni; W: nominal iicreti gostermektidir). Ote yandan
reel iicret W/P = MPP;'dir. Bu durum emegin marji-
nal iiriinii reel esit oluncaya kadar emek hizmetinin
talep edilecegini gostermektedir. (W/P), reel
iicretinde N istihdam edilecektir. Daha diigiik reel
iicrete (W/P),, N istihdam edilecektir. Aym
mantifi kullanarak tam rekabette emek talep
egrisinin emegin marjinal iiriin egrisiyle aym
oldugunu goriiniiz. ekil 2'deki Ndpc tam rekabet
altinda reel iicretin bir fonksiyonu olarak emek talep
egrisidir.

Monopolcu kogullarda durum bir parga farkhidar.
Bir tekel, tipki tam rekabetgi firma gibi, ek bir bi-
rim emek hizmetinin maliyeti ek bir birim emegin
toplamu gelire katkisina egit oluncaya kadar emek
talep edecektir. Tekelci kogullar altinda piyasada
ek iiriin (MPPp)aynm1 fiyattan satilamaz. Fiyat
diigiiriilmelidir. Boylece W1=MPP_.MR oldugu za-
man bir monopolcu karini maksimize eder (MR=P.
[1+(1/e)l'dir. Burada (MR=marjinal gelir , e=firsat
talep esnekligidir. ) W/P=MPPL.[1+(1/e)]'dir. Tekel
, tam rekabetci firma gibi , emegin reel satin alma
giicii iirettigi reel iiretime esit oluncaya kadar emek
istihdam eder. Ancak bir monopolcu rekabet fir-
masimun verebilecegi herhangi bir reel iicretten dnce
emek istihdamim durdurur.

Sekil 2'de (W/P); reel licretinde, monopolcu sa-
dece Nj isci istihdam eder. Halbuki rekabetci bir
firma N istihdam eder. Aym gekilde, 6rnegin (W/
P), de rekabetci firma N, ig¢i monopolcu firma Ny igci
istthdam eder. Aym1 manti1 kullanarak, monopol-
cunun emek talep egrisini N4 elde edebiliriz. Bu egri
rekabetci faktor talep egrisinin daima solundadir.
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4, ORTALAMA MALIYETE GORE FiYATLAMA VE
FIYAT MARK-UP'LARI

Simdi de geleneksel marjinalist kuramin yerine
ikame etmek igin gelistirilmeye caligilan ortalama
maliyet kuraminda mark-up fiyatlan inceleyelim.
Ortalama maliyete gore fiyatlama kuramlarinda
firmanmn amacinin karint uzun dénemde maksimize
etmek oldugu farzedilir. Firma bu hedefine bir za-
man kesiti icinde her bir dénemdeki karlanm MC
=MR kurahna gore maksimize ederek ulagamaz.
Uzun dénemde kar maksimizasyonuna fiyat ortala-
ma mayilete egitlenerek ulagilir.

P=AVC+GPM = AC

Burada AVC : Degisen maliyeti, GMP: Gayri safi
kar marjini gosterir. Bu fiyatlama davramginin ge-
lencksel kuramdaki marjinalist davramgtan farkh
oldugu sdylenmektedir. Bu goriigiin ne dlgiide gegerli
oldugunu biraz sonra tartisacagiz.

4.1. Talep Ve Arz Cizelgeleri

Firmanin uzun dénem davramgini analiz etmek
icin uzun donem talep ve maliyet ¢izelgelerinin bi-
linmesi gerekir. Ancak bu alanda biiyiik bir belirsiz-
lik vardir. Piyasada zevkler siirekli olarak
degismektedir ve rakiplerin tepkilerinin dnceden
goriilmesi imkansizdir. Boylece firma gelecekteki
talebini tahmin edemez. Bu gibi benzer nedenlerle
ortalama fiyatlama kuramcilan talep egrisini bir
analiz cizelgesi olarak kabul etmezler. Bdylece ge-
leneksel firma kuramimn aletlerinden yarisim terk
ederler.

Belirsizlik firmanin uzun donem masraflan igin
de gecerlidir. Hizh teknolojik degigmeler ve faktdr
fiyatlarindaki oynamalar uzun dénemdeki giivenilir
bir masraf gizelgesinin elde edilmesini zorlaghr.

Boylece ortalama maliyet kuramalan firmanin
kararlarimt kisa donem ortalama maliyetlerine
dayandirirlar.

Kisa donem ortalama maliyet egrisinin maliyet
egrilerinde gordiigiimiiz kase bicimli egri oldugu far-
zedilir. (Sekil 3). Fiyatlama SAVC egrisinin diiz
uzanan kismina dayandirihr. Normal kapasite se-
viyesinin altindaki gikti seviyesine firma yiiksek
maliyete sahiptir. Ancak firma bu maliyetleri
drtecek bir fiyat koymaz. Clinkii firma muhtemelen
normal gikh seviyesine ulagacagim diigiindir.

Benzer sekilde, firma AC (ortalama maliyet)
egrisinin yiiksek kisminda da (talep baskis: giddetli
oldugu zaman) iiretim yapabilir. Fakat bu sirada
daha yiiksek maliyetlerini karsilamak igin fiyat-
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Sekil 3.

larim1 yiikseltmez. Ciinkii  miigteriyle olan iyi
iligkilerini kaybetmekten korkar. Eger talep baski-
sinin stirekli olduguna inamrsa, firma fabrikasinin
kapasitesini genigleterek yeni techizat yerlegtirir.

Mark-Up Kurali

Fiyat belirlemesi iki farkli safha igerir: 11k ola-
rak, firma fabrikas1 optimal kapasitede galigtigt
zaman toplam maliyetlerini ve subjektif olarak be-
lirlenen makul bir kan icerecek gekilde fiyatim (P)
belirler. Ikinci olarak firma tahmin ettigi flyahm
piyasaya yeni giriglerin alabilecegi fiyat seviye-
siyle mukayese eder ve fiyatim piyasaya girigleri
caydirict (P*} seviyesinde olugturur. Malmin fi-
yatin1  belirlerken firma Mark-Up (sahg fiyatlan-
1) kurahm uygular.

P=AVC+GPM dir.

Burada, ortalama degigen masrafin (AVC) kesin
olarak bilindigi farzedilmektedir. Ciinkii firma fab-
rika kapasitesinin normal kullanimim gdsteren kase
bicimle SAVC egrisinin yatay kisminda faaliyetle-
rini yogunlagtiracaktir.

4.2, Fiyat Belirlemesi :

Gayri safi kar marji (GPM) , Ortalama sabit ma-
liyeti (AFC) ve normal kar marjina (NPM) kapsar: O
halde;

GPM = AFC+ NPM dir.

Normal kar marjinin firmamn tecriibesine bagh o-
larak saptandig1 farzedilmektedir. AVC‘ye ek ola-
rak, AFC ve NPM arzulanan fiyat seviyesinin sap-
tanmasina y6n vermektedir. Bir diger deyigle, firma
tirettigi iiriine fabrikastmin normal kullaniminin ge-
rektirdigi tiim masraflar ve normal kan kapsayan
bir satig fiyat1 (Mark-Up) koyacaktir.

Goriildiigii gibi ortalama maliyete gre fiyatlama
agikca talep egrilerini devre digi birakmaktadsr.
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- Fiyat firma maliyetlerine,

ozelikle de kisa donem
maliyetlerine dayandirilmaktadir. Ciinkii uzun ds-
nem maliyetleri belirsizlikten dolayr bulanktir,
Eger iiriin teknik olarak homojense uzun dénemde pi-
yasada tek bir fiyat olacaktir. Eger liriinler farkh-
lagtinlmigsa enddiistride farkl: maliyetleri yansitan
{eger mal farklilagtirnlmas1 gergekse) veya tiiketici-
lerin tercihlerinin sertlifine bagh olanlar (eger mal
farkhilaghirmas: hayali tlptense) bir fiyat demetl
alacakhr _

4.3, Ortalama Mahyete Gﬁre F:yatlamanm Tenkidi

Eger uzun dénem kar maksimizasyonu firmanin tek
hedefi olarak kabul edilmigse, ortalama maliyete
gore fiyatlama yeni . bir- firma kuram
olamiyacaktir. Ciinkii eger marjinalist analiz uzun
donemde uygulamirsa aym uzun donem dengesine
ulagilacaktir. C. Cole ortalama maliyet prensibine
dayanan fiyatlamanm zimnen uzun dénem denge po-
zisyonunda talep esnekligini icerdigini ispatlamak-
tadir. Bir diger deyigle, firma maksimum kara ulas-
mak amaciyla markaj kuralim1 uyguladifn zaman,
uygun ctkt1 araliginda AVC sabit olmak kaydiyla ,
zimnen talep esnekhgmm degerini tahmin edecek-
tir.

Ozetlersek eger saha talep esnekligindeki d'eg'l;-
melere uygun olarak Mark-Up'larim1 degistirirlerse,
mark-up fiyatlama kar maksimizasyonuyla tutarh
olabilir. Sayisiz ikameleri ve sayisiz alternatif sa-
ticilan olan mallann (bakkallar, megrubatlar, der-
giler v.b.) Mark-Uplan diigiiktiir. Clinkii tiiketicinin
oniinde secebilecegi genig bir mal demeti ve saticilar
vardir. Ikame edilebilirlikleri yiiksek olan mal-
lann fiyat esnekligi de biiyiiktiir. Ote yandan ahc-
larin ikamelerinin az olduguna inandiklart mallarn
(modayla ilgili seyler, prestij otomobilleri, ipek el
dokumasi hali vb.) Mark-Up'lan yiiksek olacaktir.
Glinkii bu mallarin talep esneklikleri diigiiktiir.

5. FIYAT MARK-UP 'LARI VE ENFLASYON
KURAMI

Ne kadar geligkili goriiniirse gbriinsiin enflasyon
bir fiyat olay: olarak diigiiniildiigii Siglide bu fiyat-
larin olugtugu piyasalarda enflasyon kuraminin ana-
lizinde giidiimlii fiyatlar ilk 6nce diigiiniilmesi gerek-
mektedir. Giidiimlii fiyatlarla enflasyon kuram fi-
yatlar kuramiyla yeniden biitiinlegmektedir.Bu de-
mek degildirki bu biitiinlesme miimkiin olanin en iyi-
sidir. Bununla birlikte giidiimlii fiyatlar her zaman
net olarak aciklanamayan bir ayrihiga son ver-
migtir.

5.1 Glidiimlii Fiyatlar
Giidiimli fiyatlar tanimini Gardiner Means
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1935'lerde yapmgtir. Gardiner'e gore giidiimlii fi-
yatlar bir satic1 veya iiretici tarafindan saptanir. Bu
fiyatlar bir ddnem boyunca ve bir seri iglemler i igin
sabit olarak tutulur. Giidiimlii fiyatlar arz ve talebin
etkisi alinda degigen piyasa fiyatindan farklidur.
Fiyat degismeksizin piyasa kogullan degisebilir. Bu
durum tiim piyasalarda olmayan bir fiyat saptama

ficiniin varhgm vurgular. Martin Bailey'in de
igaret ettifi gibi eger piyasa kogullarindaki bir de-
gigme bir saticiyr satig hacminde tolerans gosterile-
meyecek derecede bir dalgalanmayla karsi kargtya
birakiyoruz saticar fiyatim degistirmiyorsa, bunun
anlamz saticiun bir monopol giiciine sahip oldugudur.
O halde fiyat piyasa kogullarinin yansimas: degil
ve fakat mfitegebbislerin kararimin bir sonucudur.
Miitegebbislerin karar almalarinda yalnizca arz ve
talep kogullar rol oynamamaktadir. Klasik deyim-
le bu belirsiz bir fiyatiir. Gergekte giidiimlii fiyatlar
miitegebbislerin fiyatlann saptama iktidanndan zi
yade miitegebbislerce degerlendirilen bu iktidarn si-
nirlan tarafindan belirlenmektedir. Uzun veya kisa
dénemde kar maksimizasyonu secimiyle monopol si-
nun aym gekilde bir degerlendirme unsuru olugturur.
Giidiimdeki fiyatlanin varh# biiyiik dlciide piyasa-
nin oligopolistik yapisina bagh gdriinmektedir.

5.2.Enflasyonun Analizinde Mark-Up
Fiyatlamanin Yeri

5.2.1. Giidiimlii Fiyatlar Prensibinin
Genellegtiritmesi

Ashnda fiyatlan yonetme iktidart yalmzca mal-
larin fiyatlarina, ireticilere ve mallann saticilar-
na uygulanir. Talebe mikroekonomi agisindan bakil-
dif Slciide giidiimlii fiyatlar prensibinin gz 6niine a-
hnmas: fiyatlann agin talep itigene bagh olarak
yukariya dogru yiikselecegi aciklamasim bozmak-
tadir. Burada 56z konusu olan agin talep kuram de-
gildir. Ancak giidiimlii fiyatlar kuramiyla agin ta-
lep kuramim agiklamak gegerli olmayabilir. Cilinkii
bu goriigiin mantiksal dayanaklan birbirlerine tama-
men yabancidir. Burada sdylenecek sey sudur. Gii-
diimlii fiyatlar prensibi fiyatlarin sadece agin talep
etkisi alunda degigebileceginin sfylenmesine izin
vermemektedir. Eger gimdi iki kuram kiyaslanmak
istenirse, giidiimlii fiyatlarin agin talep kuraminda
olmayan bir faktbrili miidahale ettirdigini s6ylemek
gerekir: Bu fiyatlar iizerine eylem giiciidiir.

Giidiimlii fiyatlarin taninmasi agirt bir talebin
veya talepteki azalmalarin sonuglarimin daha iyi
agiklanmasina olanak verir. Giidiimlii fiyat hipotezi
altinda, talepteki artiy fiyatlarda artig olmaksizin
gerek kapatilmamig monopol kazanglarinin ortaya
¢tkmasma [Galbraith] gerekse teslim siiresinin
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uzaltilmas1 [Harrod] olanak verecektir. Talebin
azalmas: halinde, fiyatlarin digiirilmesine karar
verilmeden Once firma giktisinin azaltilmasina,
caligma siiresinin kisaltilmasina, lsqﬂerm isten
¢ikan mallarina karar verilebilir.

Giidiimlii fiyatlarin nazan itibara alinmas1 agin
talep kuramina fiyat hareketlerinin agiklanmasin-
dan daha genig perspektif getirmistir.

Giidiimlii fiyatla yalmzca mallann ve iireticilerin
mallanmn fiyatlarina uygulanmaktadir: lggilerin
sendikalar aracihfyla ticretler icin de aym uygula-
may1 yapabilirler. Ackley boylece " mark-up " pren-
sibini kullanarak iicret-fiyat helozonunu tasvir et-
mektedir.

5.2.2, Talep ve Maliyet Enflasyonunun Mark-Up
Enflasyonla Kaynagtirilmasi

Giidimli fiyatlarla enflasyonu aglklamaya
¢ahiganlardan iki énemli isim Gardiner Means ve
Gardner Ackley dikkatleri ¢gekmektedir. Gardiner
Means fiyat yiikselmelerinde oligopolcii piyasa
yapisina dikkatleri gekmektedir. Gardner Ackley
talep ve maliyet unsurlarimi glidiimlii fiyatlara
agirlik veren yeni bir analizde kaynagtirmaya
yonelmektedir. Biz ozellikle Ackley 'in yaklagim
iizerine duracagz.

5.2.2.1. Maliyet ve Talep Enflasyonunun Reddi

Ackley'e gore enflasyonun talep ve maliyet en-
flasyonu geklinde iki gekilde ele ahnmas: gergekgi
ve gegerli degildir. Buna kargilik bu iki tiir enflas-
yonun unsurlar bir iigiincii tip analizde bagdagtin-
labilir.

Acklely 'in talep enflasyonu icin sbylemek iste-
digi bunun nasil hasil oldugu degil ve fakat bu en-
flasyonun bu gesit enflasyonunun fiyatlanim ve
kigisel iicretlerin arz ve talep kogullarinda serbest
piyasa cevabindan ileri geldigidir. Sadece ve sadece
talep arzi aghfn zaman fiyatlar ve iicretler yu-
kartya dogru esnektirler. Buna kargihik arz talebi
agtig1 zaman ise fiyatlar ve licretler agagiya dogru
rijittir. Dolayisiyla Maliye ve Para politikalanyla
talebi diigiirmeye yonelik bir politika bu enflasyona
ters diismektedir. Ayrica bu politika baz: anlagmaz-
liklarda nazan itibara alinmamaktadir. (Noksan
istihdamla birlikte fiyatlarin yiikselmesi). Talep:
enflasyonuyla maliyet enflasyonu, temelde de tic-
ret-maliyet enflasyonu geleneksel olarak ¢atigmak-
tadir. Ackley igin iicret oranlan iizerinde sendika-
larin baskilarimin taninmas1 bu fiyatlann tam ola-
rak piyasa tarafindan belirlenmig fiyatlar ol-
madigadir, Bu fiyatlar gilidiimli fiyatlardir ve bu
fiyatlarin yiikselmesi miinhasiran agir1 emek talebi-
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Sekil 4, (d) Bono Piyasasi

nin iiriinii degildir ve parasal kisitlamalar igsizligi
arthiracagindan cok sert sonuglar yaratabilir.

Ackley 'e gore bunlar enflasyonun yalmzca iki
yahn geklidir. Gergekte ne fiyatlar ne de ticretler
gerekli kuramsal ayrimlar1 yapmaya izin verecek
sekilde saptanamamaktadir. Ackley igin fiyatlar
piyasanin kigisel olmayan giiclerinden g¢ok bir
militegebbisin kararmin sonucudur.

5.2.2.2, Bir Ugtincii Tip Analiz Teklifi : Mark-Up
Enflasyon

Ackley miitesebbislerin {iretim maliyetleri
lizerinde sabit bir marj uyguladiklan hipotezinden
hareket etmektedir. Ucretliler de iicretleri icin
hayat pahasina gore aym geyi yapmaktadir. Her
miitegebbisin saptadifi marji muhafaza etmeyi arzu-
ladif1 ve iicretlilerin de satin alma giiglerini koru-
mak arzusunda olduklan goz oniine alinirsa , marj-

TEKSTIL VEMAKINA YIL:3 SAYI:16 AGUSTOS1989

#

larin prodiiktivite artiglariyla telafi edilmeyen
ficret artiglartyla zarara ugramasi durumunda veya
iiretimin son safhasinda bir miitegebbis tarafindan
karar -verilen fiyat artig1 sonucu maliyetlerdeki bir
artiga bagh olarak biitiin sektdrlerde marj1 tesis et-
mek icin bir fiyat artg1 hasil olmak durumundadir.

6. MARK-UP FIYAT ARTISLARININ SONUCLARI

Simdi de makro diizeyde monopolcii giiglerin or-
taya cikmasimn etkilerini inceleyelim.Sekil 4'deki
kesiksiz cizgiler baglangig denge durumlanm temsil
etmektedir. Monopoliin iiretimini kismas: sonucu reel
okt (gelir) Y%; 'ye diigmektedir. Bu sirada ab'ye
esit agin1 mal talebi hiikiim siirmektedir. Toplam ta-
lep egrisi Ya den Y', ne diigtiifii zaman, agin talep
kalkacaktir. Bu diigiig birinci olarak fiyatlarda P a
yiikselmeye (bu durum reel serveti azaltmaktadir)
ve ikinci olarak faiz oranindaki r, yilikselmeyle
meydana gelecektir. Ikinci durum gdyle hasil ola-
caktir. Fiyatlardaki yiikselme bono arz talep
efrisini saga B'; ve B'g ne kaydiracaktir. (Bilinen ne-
denlerle arz egrisi talep egrisinden daha fazla ka-
yacaktir). Para piyasasinda fiyat seviyesindeki
yiikselme nominal talep egrisini M'qne kaydirr.

Nominal para talebi faiz oranlarindaki yiikselme
tarafindan kullanilabilir nominal arzda tutulabilir.
Reel gelirde ve servette diigiig olur. Emek piyasasin-
da talep egrisi reel iicretlerde (W/P)°'ye diigiigiin so-
nucu olarak sola Nm¢' ye istihdam da N9 a kayar.
Bu sirada fiyat artiglarindaki diigiige bagh reel ticret
diigiigtimiiz monopolcunun yarattig1 daha az ig imkam
i¢in calisanlarin aralarindaki rekabet sonucu nomi-
nal iicretlerde de bir diigiis meydana gelir.

Sonug Tablo 1'de &zetlenmigtir. Tiiketim azal-
miugtir. Ciinkii gelir ve servet azalmig ve faiz oram
yiikselmigtir yiikselmigtir. Yatinm azalmagtir.
Ciinkii gelir azalmig ve faiz oranlar1 yiikselmigtir.
Bu tasarrufun azalmig olmasi demektir. Reel para
azalmugtir. Ciinkii pararun nominal miktan sabittir
ve fiyatlar yiikselmigtir. Parasal gelir belirsizdir.
Ciinkii fiyat seviyesi yiikselirken reel gelir
azalmigtir. Tesadiifi olarak keza gelirin fonksiyonel
dagilim belirsizdir. Ancak mal piyasasinin  mbono-
pollesmesiyle, acik sekilde galiganlarin aleyhine
bir durumun olacag1 beklenebilir. Burada emegin
mutlak gelirinin kesin olarak azalacag: agiktir.
Ciinkii hem istihdam hem de reel iicretler agagiya
diigmektedir. Dolayisiyla reel gelirleri azalir. Bu

Tablo 1. Mal piyasasinin Monopollegmesinin Etkileri: Mark-Up Enflasyon

Degisken Baglangi¢ Degeri Nihai Degeri Sorg

Istihdam N N° N¢ Azalig

Reel Gelir s §° s Azalg

Reel tiiketim C cP C9 Azalig

Reel yatirim I I° 1% Azahs

Reel tasarruf S S0 S¢ Azahs

Reel bonolar B/rP BYPP° B%/r'1P§ Bilinmiyor

Reel Para Md/P Md/pP° Md/P§ Azalig

Fiyat seviyesi P? Py Artig

Nominal ticret w w° w4e Azalig

Reel Ucret W/ (W/P)° W/P)% Azalig

Faiz oram r r° r{ Artis

Kapital stoku X X K Degigme yok
| Para arz1 ™ Ms Ms Degisme yok

Parasal gelir YsM St Sy Bilinmiyor

Reel servet V/P v/py wv/P)g Azalma

Emegin pay1 NW/P)/Ys| NUW/P)7/YS NIW/P)9/YS, Bilinmiyor

Diger paylar (B/P)/Ys (B/P)/Y? B/PYI/Y % Bilinmiyor
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sirada monopolcunun kazana siirekli olarak artar.

Simdi fiyatlarin P°den P9 'a birkez yiikseldigini
diigiinelim. Bu markaj enflasyonunun uzantisidir.
Fiyatlar artmaya devam etmiyecektir. Bu durumda
acaba maliyet enflasyonunu hatirlatan birdurum
yokmudur? Omegin toplu sézlesmelerle iicretlerde
saglanan arhg fiyatlarda bir kez yiikselmeye neden
olur. Fiyatlarda maliyetlerden kaynaklanan arhg
kendiliginden siiriip gitmez. Bunun énemle vurgulan-
masi gerekir. Ciinkii ya sendikalarin ya da monopol-
lerin kendi kendilerine fiyatlarin bir spiral olarak
yiikselmelerine neden olduklarimi séylemek yanhg-
tir. Fiyatlarin spiral olarak yiikselmesi ig¢in hiikii-
metin para arzim arttiric1 bir gekilde eylemde bu-
lunmas: gerekli koguldur.

Ayni gey mark-up enflasyon igin de gecerlidir.
Monopollegmeden sonra fiyatlar P§ da istikrar ka-
zanmgtir. Buna kargilik istthdam N°dan N9 a diis-
miigtiir. (Barada hemen iseret edelim ki teknik an-
lamda noksan istihdam yoktur, daha diigiik reel iic-
ret seviyesinde caligmak isteyen herkes ¢aligmakta-
dir). Farzedelim ki hiikiimet ucuz para politika-
styla eksi istihdam seviyesini N° yeniden tesis et-
meye karar verdi. Hiikiimet buna calisabilir ve fa-
kat bagaramaz.

Para arzinin arttirilmas: reel ankeslerdeki* artig
ve faiz oranlarinda gecici bir gerilemeye bagh ola-
rak mal piyasasinda agin talep yaratacaktr. Fi-
yatlar yiikselmeye baglayacaktir. Fiyatlan iicretler
izleyecek ve dolayisiyla maliyetler artacaktir.
Eger fiyatlardaki ve iicretlerdeki artig orantihysa
reel iicretler ve istihdam seviyesi bundan etkilen-
miyecektir. Gergekte, talep egrisi, marjinal gelir
egrisi ve marjinal maliyet egrisi birlikte artmak-
tadir ve son ikisi aym ¢ikt seviyesinde kesigmeye
devam etmektedir. BSylece monopolcu giktisini veya
bu nedenle istthdami degigtirmeye tegvik edilme-
migtir. Sonunda fiyatlar ve maliyetler para arziyla
orantih artbfindan, ¢iktt ve istihdam aym kal-
maktadir. Hig bir sey kazamilmamugtir. Para bir tiil
olarak kalmugtir. Reel degigkenler aym kalirken no-
minal degiskenler aym oranda degismistir. Boylece
hiikiimet makro ekonomik para ve maliye politika-
lariyla monopollerin giiciinii kirmakta giicsiiz kal-
maktadir. Bu durumda hiikiimetin kullanabilecegi
etkin aletler mikro ekonomi alaninda bulunmak-
tadir. Bunlar mal piyasasinin daha rekabetci
kogullarda calismasina ydnelik énlemlerdir. Mono-
pollegme gibi ekonomik bir sonucu makro ekonomik
silahlarla prangaya vurmak faydasiz olmak bir

! yana kitii sonuglar vermektedir.

* Parasal varliklarin reel degerinde bir arhg.
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7. TURK TEKSTIL SEKTORUNDE MARK-UP
FIYAT UYGULAMALARI VE SONUGLARI
UZERINDE SENARYOLAR

Ulkemizde gerek pamuklu, gerek yiinlii gerekse
sentetik iplik ve dokuma endiistrisinin yapisin ince-
ledigimizde her sektrde birkag biiyiik firmanin ve
birgok kiigiik firmanin varhgmm gériiyoruz.

Tekstil sektériinden sik rastlanan gikayetlerden
birisininde zaman zaman biiyiik firmalann iplige
yaphg1 zamlar ve bunun kiigiik igletmelere yansima-
sidir.

¢imdi daha &nce vermig oldugumuz teorik bilgile-
rin de yardimiyla iilkemizde mark-up fiyatlama
yonteminin sonuglarim irdelemeye ¢aligalim. Bunun
icinde baz1 varsayimlardan ve senaryolardan, hare-
ket edelim.

Ulkemizde 10-12 yildir enflasyon oram oldukga
yiiksek diizeylerde seyretmektedir. Baz1 yillar bu
rakam yiizde yiizlere ulagmgtir. Kugkusuz bunun ger-
isinde pekcok neden vardir. Ancak bu nedenlerin bi-
risi de para arzinda (hangi para tanimim yaparsak
yapahm ) siirekli artiglardar.

Ekonomide para arzindaki artiglarin reel mal ve
hizmet iiretimi kargihginda olmadig durumlarda er
yada gec (iilkesine goére degisir) fiyatlar genel
diizeyini yiikseltecegi bilinen bir geregektir.Iste Mer-
kez Bankasinin yapmus oldugu emisyonu gézleyerek
bunun eninde sonunda tiim fiyatlar: etileyecegini bi-
len bilyiik firmalar piyasaya siiriilen paranin yada
artan para arzinin biiylik bir kismin1 nceden kap-
mak biylece hem olasi fiyat artiglarindan korunmak
hem de finansman sorununu rahatlatmak icin mal-
lannin fiyatlarimi yiikseltmektedirler.

Boylece sik sik iplige , kumaga vb. zam geldi ha-
berleri igitilmektedir. Bu durum mark-up enflasyon
olgusunun giindeme getirmektedir. $imdi bu gekilde
uygulanan mark-up fiyat politikasinin sonuglarini
gorelim.

7.1. Tekstil piyasasinda bu gekilde yapilan zam-
lann birisi agikga goriilen ikincisi goriilmeyen iki et-
kisi olmaktadir. Birincisi tiim iplik ve kumag ka-
lemlerinde ani fiyat sigramalar olmaktadir. Ikin-
cisi ise biraz daha karmagik bir durum arzetmekte-
dir. Ornegin varsayahm ki tekstil piyasasinda is
gbren ve gereksinme duyulan para hacmi 1000 olsun.
Tekstil iiriinlerinin fiyatlar1 da ortalama 10 olsun.
Bu durumda tekstil piyasasinin normal olarak
ilgleyisini saglayan reel (gercek) para miktar1 100
lir,
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Bir bagka deyimle Nominal para miktani / Fiyat
diizeyi = reel (gergek) para miktarim ifade ettigi
icin reel para miktar1 1000 / 10 = 100 bulunur.

Simdi normal olarak Merkez Bankasinin emisyon
hacmini genigletecegini tahmin eden, yada fregin
hasat zamam mevsimsel olarak yiikseldigini
tecriibeleriyle bilen yada, iktisat danigmanlarinca
uyarilan oligopolcu biiyiik firmalanin mallarina
yiizde yiiz zam yaptiklari diigiinelim. Bir bagka
deyimle érnegimizdeki fiyat diizeyini 10 dan 20'ye
cikanldiklarimi farzedelim. Hal bdyle olunca teks-
til piyasasinin normal olarak igleyigini saglayan
reel para miktar1 1000 / 20 = 50 olacaktr. Yani reel
para miktan1 100'den aniden 50 'ye diigecektir.

Boylece sektorde aniden bir finansman soku
yaganmaya baglayacaktir.

Bu durumda biiytikleri izleyen firmalar da mal-
larina zam yapmaya bdylece sektérde zincirleme
zam harekati baglayacaktir. Kugkusuz yapilan her
zam piyasanin igleyigini saglayan paranin reel
degerini diigiireceginden sektor giderck agirlanan fi-
nansman sorunuyla kargilagacaktir.

7.2. Bu sirada ayrica sektdriin kendi kendine ya-
rattig bir ikinci finansman sorunu ortaya gikacaktir.
Bilindigi gibi iilkemizde ozel sektérde yaygin ola-
rak vadeli senet ve vadeli ¢ek (aslinda gek vadeli
olmaz ancak centilmen anlagmalan cercevesinde
tilkemizde boyle yiiriitiiliiyor) kullanilmaktadir. As-
Iinda para arzi tanimim genigletirsek kullanilan bu
senet ve cekler de tipki Merkez Bankasi banknotlan
gibi gorev yapmaktadir. Boylece sektor ihtiyag duy-
dugu paray1 kendi kendine de gek ve senet aracili-
giyla saglamaktadir. Simdi iglerin normal yiiridi-
g1 bir donemde 3 aydan 6 aya kadar vadeli ¢ek ve se-
net verildigini ve ahgveriglerin biiyiik bir kisminin
da bu gek ve senetler sayesinde gerceklestirildigini
farzedelim. Normal kogulllarda siireg oldukga iyi
bir gekilde igleyecektir ve islemektedir de.

Ancak yukanida agikladigimuz iizere tekstil Giriin-
lerine kamu ve biiytik 6zel sektor firmalarinca yapi-
lan fiyat zamlan sektoriin normal olarak igleyigini
saglayan Merkez Bankasinin ve Bankalarin ya-
ratmug olduklan paranin reel degerini diigiiriince sek-
torde bir finansman darbogaz1 ortaya ¢ikacaktir. Bu
durumu agik¢a geklerin, provizyonsuz olmasi ve se-
netlerin protestolan izlemeye baglayacaktir. Kani-
muzca iilkemizde tekstil sektoriinde yasanilan asil
finansman sorunu sektdrde ortaya ¢tkan bu olgulara
baglh olarak geligen bu giiven bunalimdir.

Soyle ki; daha onceleri 3 aydan 6 aya kadar senet
ve ¢ek karsihginda birbirlerine mal veren firmalar
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birdenbire bu vadeleri 15 giin yada 1 aya indirmek -
tedir yada tamamen pegin 8deme istemektedir. Igte
bu son durum sektdrde finansman sorunun doruga
¢ikmasina neden olmaktadir. Ciinkii sektor kendi
kendine yaratmig oldugu finansman kaynag: kurut-
maktadir. Boylece bazi firmalar iflas etmekte,
caligan tezgahlar durmakta, isten iggi gikarmalar
artmaktadir. Boylece mark-up fiyat artiglan teks-
til sektoriiniin biiyiik bir kesimi iizerinde stagflasyo-
nist baksilarin olugmasina neden olmaktadir.

7.3. Bu durumda sektdrde ne gibi durumlar ortaya ¢~
kacaktir. Bunu sektdrde lider durumundaki oligo-
polcu biiyiik firmalar, finansal sorunu olmayan giiglii
kiigiik firmalar ve sermaye yetersizligi igin  de olan
kiigiik firmalar agisindan ayn ayn irdelemek gere-
kir.

7.3.1. Oligopolcu Biiyiik Firmalar Agsindan Durum

Biiyiik firmalar mark-up fiyat politikas: izleye--
rek para arzindaki artiglarin fiyatlan etkilemesini
beklemeden bagimsiz bir fiyat artigt politikasiyla
para arzinin genigletici etkisinin bilyiik bir kismin-
dan yararlanmak olanagt bulmaktadir. Ayrica fi-
nansman sorunlarina da ¢6ziim saglamaktadir. Ote
yandan biiyiik firmalarin miigterileri olan kiigiik fir-
malarin yapacaklar1 yanlighklar1 kiigiiklerden
biiyiiklere dogru sermaye transferine neden olmak-
tadir.

7.3.2. Mali Durumu lyi Kiigiik Firmalann Durumlan

Mali durumlan iyi yeterli stok seviyesi olan
kiigiik firmalar biiyiik firmalarin mark-up fiyat uy-
gulamalan kargisinda iki yonlii etkilegim iginde
kalmaktadir. Birinci olarak biiyilik firmalarin te-
kstil iiriinlerine yaptiklari zamlardan olumsuz
yonde etkilenmektedir. Ancak iyi bir stok politikas
izliyorlarsa bu sirada stoklarinda hasil olan deger
artigtyla kendilerini dengeleyebilmektedir.

7.3.3. Finansal Durumu Zayif Firmalarin Durumu

Yeterli sermayeye sahip olmayan yada yeterli
sermayeye sahip olsalar da yeterli stok diizeyine
sahip olmayan firmalar biiyiik firmalarin mark-up
fiyat uygulamalan kargisinda ¢ok gii¢ durumlara
diigmektedir. $6yle ki; bir kez yeterli stoklara sahip
olmadiklan igin eger ellerindeki mallan sattiklar:
fiyatin iizerinde bir fiyatla satin almak durumuyla
kargilagirlarsa, sermaye kaybmna ugramaktadir. O-
te yandan zamlarla sikigan piyasa da orta ve uzun
vadeli senetli aligveriglerin azalip kisa vadeli se-
netli ahgveriglere yerini birakmasi bu igletmelerin
ellerindeki mallan satmalarm gliglegtirmektedir.
Yani senetle mal alan senetle mal satan firmalar
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vade ayarlamalarinda hasil olan degigikliklere
kendilerini ayarlayamadiklan icin riskli durumla-
ra diismelerine neden olmaktadir. Kald1 ki pesin
ahgveriglerin yada ahgveriglerde nakit kullani-
minin artmasi bu firmalan ¢ok gli¢ durumlara soka-
rak iflas etmeélerine neden olmaktadir.

7.3.4. Tim sektdr tekstil iiriinlerinin pahalilagmasi
nedeniyle énemli talep kaybiyla kargilagmaktadir.
Ancak bundan en fazla etkilenlenler mali durumlan
zayif olan igletmelerdir.

7.4. Ulkede tekstil sektdriiniin yansira diger sektor-
lerinde benzer uygulamalar igine girmesi genelde
mark-up enflasyonuna ve stagflasyona neden olmak-
tadir.

Bu durumda tekstil, beyaz egya, otomotiv, ingaat
vb. sektdrlerden hiikiimete yonelik ekonomik durgun-
lugun giderilmesi, piyasanin canlandirlmas1 vb.
sikayetler yiikselmektedir.

Kugkusuz bu sikayetlerin anlami mark-up fiyat
artigtyla yapay olarak daraltilan piyasanin can-
landirilmasit demektir. Hiikiimet bu sikayetler
karsisinda Merkez Bankasi musluklarim1 gevgetti-
ginde ise piyasa da bir miktar ferahlama olmakla
birlikte yeni bir mark-up fiyat arbiglanmn da olgun-
lasmasina olanak vermektedir. Boylece yeniden
basa doniilmektedir.

8. SONUG

Ulkemizde varligina sik sik tamk oldugumuz
mark-up fiyat artiglannin neden oldugu dnce enflas-
yonist daha sonra da stagflasyonist baskilarin gide-
rilmesi mikro diizeyde hiikiimetlerin tekellegmeyi
dnleyici yonde alacag: 6nlemlere makro diizeyde de
ne olursa olsun birkag y1l emisyon hacmini &nceden
belirlenen limitlerin Stesine tagirmamak gerekirse
sabit oranlh parasal artig politikas1 izlemesine
baglidir. Boylece gerek tekstil piyasasinda gerekse
diger piyasalarda bir gaza, bir frene yada iki adim
ileriye, bir adim geriye politikalarimin izlenecegi
yoniindeki bekleyiglerin ortadan kaldirilmast bir
zorunluluktur.

Bu alanda hiikiimetlerin piyasadan yiikselen
sikayetlere bir siire gogiis germesi gerekir.
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Acik-En On
Muamelesinde Tek
Basamakl

Prosesler
Fikri CIFTCI
Kimya Miih.
Sagem-BURSA

Pamuklu kumaglannn wve bunlarin senietiklerle
karnigimlarinun (PES/Pamuk) on muamelesi agik-en
veya halat halinde yapilabilir. Giiniimiizde Kkalite-
li mal iiretmeyi hedefleyen iilkelerde halat halinde
dn muamele yerini biiyiik olciide agtk-en kontinii on
mualemele metodlarina brrakmigtir.

3 basamakly standart acgik-en on terbiye prosesi ye-
rine maliyet, mevcut makine parki, vb. nedenlerden
otilrii  iki, hatta tek basamakli prosesler kul-
lanilabilir. Burada tek basamakli acik-en on mua-
mele metodlar1 anlatilnug ve yol gosterici bazi
drnek aartma receteleri verilmigtir.

ONE-STAGE PROCESSES IN THE PRETREAT-
MENT OF COTTON FABRICS IN OPEN-WIDTH

Pretreatment of cotton fabrics and their blends with
synthetics (PES/Cotton) can be carried in rope form
or in open-width. Today, in the countries whose aim
is to produce the goods with high quality, the pre-
treatment in open-width has taken the place of the
preatregtment in rope form.

Due to the some factors like cost, available machin-
ery, etc; instead of the standart 3-stage open width
pretreatment, 2-stage or even 1-stage processes can be
used. Here one-stage processes are explained and
some guiding bleaching recipes are given.
1.GIRiS

Pamuklu kumaglarin ve bunlarin sentetiklerle

kangimlarinin  (PES/Pamuk) 6n muamelesi agik-en
veya halat halinde yapilabilir. Daha ekonomik

. olmas: itibari ile halat halinde 6n muamelenin
~ geligmekte olan bir ¢ok iilkede hala 6nemli bir yer

tutmasina kargihk, Avrupa'da ve kaliteli mal
iretmeyi hedefleyen diger iilkelerde bu metod yeri-
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ni biiylik lglide acik-en kontinii &n muamele metod-
larina birakmugtir.

Tekstil malzemesinin agik enle kontinii muamelesi
malzemeye yiiksek derecede tekdiizelik(iiniformity)
saglar. Clinkii bu tiir muamelede parti (batck) usulii
bir hagil sokmeyi iki buharlama ve 3 yikama iglemi
takibeder. Bu islem dizisi hagil maddesinin ve lif
safsizliklarimin  optimum 6&lgiide uzaklagtirilmasi
icin ve gerekli efektlerin (6rmegin beyazhik derece-
si, ¢opellerin uzaklagtirilmasi, yiliksek polimerizas-
yon derecesi ve muntazam ve yiiksek absorbans gibi
efektlerin) tekrarlanabilirligi icin en iyi metoddur.
Cogu kez merserizasyon ile de desteklenen bu kar-
masik igslemler standart &n iglemler olarak kabul
edilebilir. Ancak birgok nedenden &tiirii daha kisa
islemlerin uygulandifi da olur. Bunlar maliyet,
hagil tipi, liretim sirasi, mevcut makina parki ve
malzemenin son kullanim gekli gibi nedenlerdir.

Tabiidir ki, islemlerin her kisahgsiyla optimum
kumas kalitesine ulagmada giivenilirlik sinin1  da-
ralir. Dogan risklerin kabul edilebilirlifine kararin
yonetime diigtiigii agikardir. Bircok firma baz spesi-
fik yardimci maddeler gelistirerek 2 basamakl,
hatta tek basamakli 6n muamele proseslerinin daha
giivenilir olmasim saglamaya ¢aligmaktadir.

Standart on terbiye iglemi ile gegitli kisallmug
yontemler agagida kisaca 6zetlenmigtir.

1.1. Standart Yéntemler

(Enzimatik Hagil S56kme +Pigirme+ Sicak Agart-
ma)

Uc basamakl bir uygulamadir. Iki buharlama , 3
yikama gerektirir.

1.2, iki Basamakl Yintemler

- Oksidatif hagil s6kme ve pigirme + sicak
agartma. Iki basamakl bir islemdir. Iki buharlama
2 yikama gerektirir.

- Enzimatik Hagil S56kme +Sicak Agartma

ki basamakli bir iglemdir.
yikama gerektirir.

Bir buharlama , 2

Hagil s6kme banyosuna ilave edilen yiikseltgen
maddeleri ayr bir pigirme iglemini ortadan
kaldinr.

- Enzimatik Hagil S6kme + Soguk Agartma

Iki basamakh bir iglemdir. Hi¢ buharlama gerek-
tirmez. Buna karsilik iki ytkama gerektirir.

- Soguk Agartma + Pigirme

Bu iglem konvasiyonal soguk peroksit agartma ve
onu takiben alkali pigirmeden olugan iki basamakl:
bir iglemdir. 1 buharlama, 2 ytkama gerektirir.
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