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illkemizde endiistrimizin ve tekstil endiistrilerinin 
temelde oligopol oldu&nu diipiiniiyoruz. Bu endiis- 
triler zaman idnde belli bir marjr ya da maliyetler 
iizerinde "mark-up" kaynaga muktedirdir. Bu fiyat- 
lar piyasadaki hakim ya da lider firmalar ta- 
rafrndan onceden ilan edilmekte ve diger lider fir- 
malarca kendilerininmi~ gibi benimsenerek fiyatla- 
ma donemi diyebilece&miz bir sure deji$tirilrne- 
mektedir. Fiyatlarrn bu ~ekilde saptanmast ve yiik- 
seltilmesi ekonomide noksan istihdama neden ol- 
maktadrr. Bu gekilde fiyatlardaki yiikseligle is 
kayatrndaki kurallarrn geriye gitmesi olgusuna 
stagflasyon da denilmektedir. Bu konuda olu~an boy- 
le bir noksan istihdam durumunun makro ekonomik 
Iparasal) politikalarla ortadan kaldrrrlmasr qok 
giictiir. Mikro ekonomik politikalar izlenmelidir. 
MARK-UP PRICE POLICIES AND THEIR EFFECT 
ON THE TURKISH TEXTILE SECTOR 

In our county we think the industries and the textile 
industries are predominantly oligopolistic in struc- 
ture. These industries have the ability to maintain 
in time a certain margin, or mark-up abwe costs. The 
set of these prices are announced in advance of any 
sales by the dominant or leader firms and then 
adapted as their own by the other leading firms and 
kept as unchanged during the current pricing period. 
This situation leads to an increase in the unemploy- 
ment level. The simultaneous occurence of rising pric- 
ts and depressed business conditions are known as 
stagflation. This shortage of employment occurring 
ts such is very dificult to remoue by macroeconomic 
fmonetay or fucal) policy Microeconomic policies 
must be followed. 

fhkemizde Tekstil Piyasasmda iirelimde bulunan 
Iirmalann yaprlanna bakhgmuzda bunlarm oligo- 
polcu bir yaplya sahip olduklarm siiyleyebiliriz. 
Kald~ ki tekstil sekt6~nde faaliyet gosteren firma- 

larrn sentetik, pamuklu, ve yunlu iplik ve kumag 
uretenler olarak alt kurnelere aylrd~gmuzda oligo- 
polcu yap1 daha da belirgin hale gelmektedir. 

Oligopolcu yap~ya sahip olan firmalar giinumiiz- 
de maliyetlerinin iizerinde belli bir kar ma j ~ n l  ko- 
ruyabilmek yada Mark-Up koymak avantajma sa- 
hiptir. Asagldaki sat~rlarda bu yap~daki tekstil 
firmalann~n uygulad~klarl fiyat politikalarrnm 
diger sektorlerdeki benzeri uygulamalarla ya- 
rathklan enflasyoncu, stagflasyoncu v.b. etkileri ir- 
delemeye qhgacagrz. 

Konuyu once kuramsal olarak genelde irdeleyecek 
daha sonra ulkemizde tekstil sektoru iizerindeki et- 
kilerini ortaya koymaya falrgacaglz. 

Varsaylm olarak hareket noktam~z oncelikle 
oligopolcu yaprdaki firmalarm olugturdugu bir 
endustriyel yap1 olacakt~r. Bu yap~daki firmalar 
maliyetlerinin uzerine belli bir ma j yada mark-up 
koyma yeteneBne sahiptir. 

Boyle bir endustriyel yaprda az saylda Uretici 
firma ve fok say~da bunlar~n mallar~na bag11 olarak 
uretim yapan, iiretilen mallan pazarlayan buyuk 
firmalarm ban ozelliklerini aqklayahm. 

- Buyuk firmalar mumkun olan en buyuk h~zla 
geni~lemek isterler bunun iqinde 

- Kendisine ait olan halihazlr piyasa paynu muha- 
faza etmeye qallgrrlar. 

- Sahglarrnrn azaldlgt yada kar ma jrmn hedefle- 
nen oranln alhnda kalmasl dummunda yeni yeni ve 
h~zla genigleme potansiyeline sahip sektorlere 
yonelirler. 

- Endtustride birkaf fabrikaya sahip olabilirler. 

- Uretimini ortalama degigen maliyetlerinde ve 
dolaylslyla marjinal maliyetlerinde anlam11 bir 
arhga maruz kalmadan degigtirilebilirler. Ciinku; 

1. Fabrikalarmdan belli bir miktar kullanrlmamq 
uretim kapasitelerine sahiptirler. 

2. Cari sattglarla cari uretimleri aras~nda bir fark 
olugtugunda bunu dolduracak bir stok duzeyine sa- 
hiptirler. Bu rezerv kapasitesiyle oligopolcu buyiik 
firma aynr zamanda yeni firmalarm piyasaya 
giriglerini de engelleme kabiliyetine sahiptir. 

- Oligopolcu buyuk firmalar mal~n fiyatrm belirler. 
Hakim firma yada lider firma tarafrndan fiyatlar 
listesi onceden ilan edilir. Bu fiyatlara diger firma- 
lar uyarlar. Fiyat cari fiyatlama doneminin sonuna 
kadar degigmeden kalrr. Fiyatlar daha sonra arada 
gefen sure iqinde birim maliyetlerde has11 olan 
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lannr ytikseltmez. Cunkii miigteriyle olan iyi 
iligkilerini kaybehnekten korkar. Eger talep bask+ 
slmn siirekli olduguna inamrsa, firma fabrikasmn 
kapasitesini genigleterek yeni tefhizat yerlegtirir. 

42. Fiyat Belirlemesi : Mark-Up Kurall 

Fiyat belirlemesi iki farklr safha iprir: ilk ola- 
rak, firma fabrikasr optimal kapasitede ~ a l ~ g t ~ g r  
zaman toplam maliyetlerini ve subjektif olarak be- 
lirlenen makul bir kan iqerecek gekilde fiyatrn~ (P) 
belirler. ikinci olarak firma tahmin ettigi fiyat~n~ 
piyasaya yeni giriglerin alabilecegi fiyat seviye- 
siyle mukayese eder ve fiyat~nl piyasaya girigleri 
caydmc~ (P*) seviyesinde olugturur. Malrnrn fi- 
yahnl belirlerken firma Mark-Up (sat15 fiyatlan- 
m) kural~n~ uygular. 

P=AVC+GPM dir. 

Burada, ortalama degigen masrafin (AVC) kesin 
olarak bilindigi farzedilrnektedir. Ciinkii firma fab- 
rika kapasitesinin normal kullamm~nr gosteren kase 
bifimle SAVC &isinin yatay krsmrnda faaliyetle- 
rini yogunlaghracakhr. 

Gayri safi kar ma41 (GPM) , Ortalama sabit ma- 
liyeti (AFC) ve normal kar ma rjlnr (NPM) kapsar: 0 
halde; 

GPM = AFC+ NPM dir. 

Normal kar marjmm firmamn tec~besine bag11 o- 
larak saptand~& farzedilmektedir. AVC'ye ek ola- 
rak, AFC ve NPM arzulanan fiyat seviyesinin sap- 
tanmasma yon vermektedir. Bir diger deyigle, firma 
iirettifji uNne fabrikasrnm normal kullanrmrn~n ge- 
rektirdigi tiim masraflar ve normal kan kapsayan 
bir sahg fiyat~ (Mark-Up) koyacaktrr. 

GoNldu& gibi ortalama maliyete gore fiyatlama 
aqkca talep egrilerini devre d1g1 b~rakmaktadrr. 
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Fiyat firma maliyetlerine, ozelikle de lasa donem 
maliyetlerine dayandlnlmaktad~r. Ciinku uzun d& 
nem maliyetleri belirsizlikten dolay~ bulanrkhr. 
E&r uNn teknik olarak homojense uzun donernde pi- 
yasada tek bir fiyat olacakt~r. E&r iiNnler farklr- 
laghrrlmgsa endustride farkh maliyetleri yansltan 
(eger ma1 farkl~la~t~nlmaa gerfekse) veya tiiketici- 
lerin tercihlerinin sertligine bag11 olanlar (e@ ma1 
farkl~lagt~rmast hayali tiptense) bir fiyat demeti 
alacakt~r. 

43. Ortalama Maliyete G6re Fiyatlaman~n Tenkidi 

E&r uzun donem kar maksimizasyonu finnamn tek 
hedefi olarak kabul edilmigse, ortalama maliyete 
gore fiyatlama yeni bir firma kuramr 
olamtyacakhr. Ciinku eger marjinalist analiz uzun 
donemde uygulanrrsa aynl uzun donem dengesine 
ula$~lacakt~r. C. Cole ortalama maliyet prensibine 
dayanan fiyatlamanm zamnen uzun donem denge po- 
zisyonunda talep esnekligini iferdigini ispatlamak- 
tad~r. Bir diger deyigle, firma maksimum kara ulag 
mak amac~yla markaj kuralln~ uygulad~& zaman, 
uygun qktr arall$nda AVC sabit olmak kaydryla , 
zrmnen talep esnekliginin degerini tahmin edecek- 
tir. 

Ozetlersek, eger sahn talep esnekligindeki degig 
melere uygun olarak Mark-Up'lannr defjigtirirlerse, 
mark-up fiyatlama kar maksimizasyonuyla tutarlr 
olabilir. Says~z ikameleri ve sayrs~z altematif sa- 
hcrlan olan mallann (bakkallar, megrubatlar, der- 
giler v.b.1 Mark-Uplan diiguktur. Ciinku tiiketicinin 
onunde webike@ genig bir ma1 demeti ve satrnlar 
vardrr. lkame edilebilirlikleri yiiksek olan mal- 
lann fiyat esnekligi de biiyiiktur. bte yandan aha- 
larin ikamelerinin az oldu&na inandrklan mallann 
(modayla ilgili geyler, prestij otomobilleri, ipek el 
dokumas~ hall vb.) Mark-Up'lan yiiksek olacakhr. 
Cunku bu mallann talep esneklikleri diigiiktur. 

5. FfYAT MARK-UP 'LARI VE ENnASYON 

KURAMI 

Ne kadar pligkili go~nur se  go~ns i in  enflasyon 
bir fiyat olayr olarak dugiinuldugii olflde bu fiyat- 
lann olugtugu piyasalarda enflasyon kurammn ana- 
lizinde giidumlii fiyatlar ilk once diigiiniilmesi gerek- 
mektedir. Gudumlu fiyatlarla enflasyon kuram fi- 
yatlar kuramyla yeniden butun1egmektedir.B~ d e  
mek defjildirki bu butiinlegme miimkiin olanrn en iyi- 
sidir. Bununla birlikte giidumlu fiyatlar her zaman 
net olarak aqklanamayan bir aynlrga son ver- 
migtir. 

5.1. Giidiimlii Fiyatlar 
Giidumlu fiyatlar tantm~nl Gardiner Means 
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1935'lerde yapmghr. Gardiner'e gore giidiimlii fi- 
ptlar bir saha veya iiretici tarafindan saptanlr. Bu 
fiyatlar bii donem boyunca ve bir sen iglemler ifin 
&it olarak tutulur. Gudumlu fiyatlar arz ve talebin 
etkisi alhnda degigen piyasa fiyatrndan farkhda. 
Fiyat degi~meksizin piyasa kogullan degigebilir. Bu 
durum tiim piyasalarda olmayan bir fiyat saptama 
giiciinun varlt&n~ vurgular. Martin Bailey'in de 
igaret ettig gibi eger piyasa kogullanndaki bir de- 
gigme bir sahclyl sahg hacminde tolerans gosterile 
meye~ek derecede bir dalgalanmayla k a q ~  karglya 
b~raklyomz saha fiyahm degigtirmiyorsa, bunun 
anlarm sahanur bii mompol giiciine sahip oldugUdur. 
0 halde fiyat piyasa kogullannrn yansrmas~ degil 
ve fakat mtitesebbislerin karannrn bir sonucudur. .- - .~  
Miitegebbislerin karar almalar~nda yalnrzca arz ve 
talep kosullan rol oynamamaktadu. Klasik deyim- 
le b i  b e k i z  bir fiyathr. Gerwkte giidumlu fiyklar 
mute$ebbislerin fiyatlan saptama iktidanndan zi 
yade mutgebbiilerce deBlendirilen bu iktidann SI- 

mrlan tarafindan belirlenmektedir. Uzun veya krsa 
donemde kar maksimizasyonu secjmiyle monopol st- 
run ayru gekilde bir de@lendirme UIISUN olugtumr. 
Gudiimdeki fiyatlam varlrtfi biiyiik olflde piyasa- 
Nn oligopolistik yaprsma ba& gtkiinmektedir. 

52.M1asyonun M i i n d e  Mark-Up 

uzalt~lmas~ [Harrodl olanak verecektir. Talebin 
azalmas~ halinde, fiyatlarrn diigiiriilmesine karar 
verilmeden once firma frkhslnln azaltilmasmna, 
falrgma suresinin k~saltrlmasma, igfilerin igten 
qkan mallanna karar verilebilir. 

Giidumlu fiyatlann nazan itibara aluunas~ agm 
talep kuramma fiyat hareketlerinin af~klanmas~n- 
dan daha genig perspektif getirmigtir. 

Giidumlu fiyatla yalnrzca mallann ve iiretialerin 
mallannm fiyatlanna uygulanmaktad~r: lgfilerin 
sendikalar aracrheyla ucretler ifin de aym uygula- 
may yapabilirler. Ackley bijylece " ~ m k - u p  " pren- 
sibini kullanarak iicret-fiyat helozonunu tasvir et- 
mektedir. 

532. Talep ve Maliyet Enflasyonunun Mark-Up 
Enflasyonla Kaynaghnlmasl 

Gudumlu fiyatlarla enflasyonu aqklamaya 
fall~nlardan iki onemli isim Gardiner Means ve 
Gardner Ackley dikkatleri pkmektedir. Gardiner 
Means fiyat yukselmelerinde oligopolcu piyasa 
yaprszna dikkatleri fekmektedir. Gardner Ackley 
talep ve maliyet unsurlarrn~ giidiimlii fiyatlara 
agtrlrk veren yeni bir analizde kaynagttrmaya 
yonelmektedir. Biz ozellikle Ackley 'in yaklag~m 
iizerine duracakz. 

Fiyathanm Yeri 
" 

522.1. Maliyet ve Talep Enflasyonunun Reddi 
52.1. GUdiimlii FiyatIar Prensibinii 
Genellegtirilmesi Ackley'e gore enflasyonun talep ve maliyet en- 

flasyonu ~ k l i n d e  iki gekilde ele alrnmas~ gerfekfi 
Ashnda fiyatlan yonetme iktidan yalnlzca mal- ve zecerli degldir. Buna kar~rl~k bu iki tiir enflas- 

h n  fiyatlanna, ureticilere ve mallann satrc~larr- unsurl;;n bir "~iincii tip analizde bagdagt1- 
na uyp;ulanrr. Talebe mikrwkonomi aqsmdan bak~l- labilir. 
dl& bkude giidiimlii fiyatlar prensibinin giiz onune a- 
Imnmasl fiyatlann apn  talep itigene bag11 olarak 
yukanya do@ yiikselecejji aqklamasm~ bozmak- 
tadrr. Burada s6z konusu olan ayn talep kuram~ d e  
gildir. Ancak giidumlii fiyatlar kuram~yla agln ta- 
lep kuramrnr aqklamak geqerli olmayabilir. Ciinku 
bu piiriigiin manhksal daya~klan  birbirlerine tama- 
men yabanc~du. Burada siiylenecek gey gudur. Gii- 
diimlii fiyatlar prensibi fiyatlann sadece agrn talep 
etkisi altrnda degipbileceginin sijylenmesine izin 
vermemektedir. Eger gimdi iki kuram k~yaslanmak 
istenirse, giidiimlii fiyatlann agxn talep kuramlnda 
olmayan bir faktiirii mudahale ettirdigini sijylemek 
gerekir: Bu fiyatlar uzerine eylem giiciidur. 

Giidumlu fiyatlann tannunas1 apn  bir talebin 

Acklely 'in talep enflasyonu ifin siiylemek iste 
digi bunun nas~l hasrl oldugu degil ve fakat bu en- 
flasyonun bu fegit enflasyonunun fiyatlann~ ve 
kiasel ucretlerin arz ve talep kogullarrnda serbest 
piyasa cevabmdan ileri geldigidir. Sadece ve sadece 
talep arzt agtr$ zaman fiyatlar ve ucretler yu- 
kar~ya dogm esnektirler. BUM kaq111k arz talebi 
agt~& zaman ise fiyatlar ve ucretler ay&ya do@u 
rijittir. Dolapsryla Maliye ve Para politikalanyla 
talebi diigiirmeye yiinelik bir politika bu enflasyona, 
ters dugmektedir. Aynca bu politika bazr anlagmaz- 
hklarda nazan itibara almmarnaktad~r. (Noksan 
istihdamla birlikte fiyatlarln yiikselmesi). Talep 
enflasyonuyla maliyet enflasyonu, temelde de iic 
ret-maliyet enflasyonu geleneksel olarak ~ a t ~ ~ m a k -  

veya talepteki azalmalann sonuflannm daha iyi tad~r. ~ k k l e ~  ifin-ucret-oranlan uzerinde sendika- 
agklanmas~na olanak verir. Giidiimlii fiyat hipotezi lann bask~larrn~n tanlnmas~ bu fiyatlann tam ola- 
altrnda, talepteki arhg fiyatlarda artrg olmaksmn rak piyasa tarafindan belirlenmig fiyatlar ol- 
gerek kapa~lrnamg monopol kazanqlalannm ortaya mad~g~drr. Bu fiyatlar giidumlii fiyatlardlr ve bu 
qbmas~na [Galbraithl gerekse teslim siiresinin fiyatlann yiikselmesi miinhas~ran agm emek talebi- 



nin uriinu degildir ve parasal kls~tlamalar igsizligi 
arttlracaBndan p k  sert sonudar yaratabilir. 

Ackley 'e gore bunlar enflasyonun yalnlzca iki 
yalln geklidir. Gerfekte ne fiyatlar ne de ucretler 
gerekli kuramsal ayrlmlar~ yapmaya izin verecek 
gekilde saptanamamaktadlr. Ackley iqin fiyatlar 
piyasanrn kigisel olmayan gugerinden qok bir 
miitwbbisin karannln sonucudur. 

5.222. Bir ih$incii Tip Analiz Teklii : Mark-Up 
masyon 

Ackley mutegebbislerin uretim maliyetleri 
uzerinde sabit bir ma j  uyguladlklan hipotezinden 
hareket etmektedir. Ucretliler de ucretleri ifin 
hayat pahasma @re aynl geyi yapmaktadtr. Her 
miitgebbisin saptad@ ma@ muhafaza etmeyi arm- 
ladlgl ve ucretlilerin de satln alma guflerini kom- 
mak arzusunda olduklan goz oniine allnrrsa , ma+ 
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produktivite artlglarlyla telafi edilmeyen 
,cret artqlanyla zarara u&amas~ dummunda veya 
,&min son safhas~nda bir mutewbbis tarafindan 
:arar verilen fiyat arhgl sonucu maliyetlerdeki bir 
rtlga bag11 olarak butun sektiirlerde ma 41 tesis et- 
nek ifin bir fiyat arhgl has11 olmak dummundadlr. 

;. MARK-W FfYAT ARTISLARININ SONUCUR1 

Simdi de makro duzeyde monopolcu fiqlerin or- 
aia f l k m a ~ l ~ n  etkilerini inceleyelim.$eekil 4'deki 
:esiksiz fizgiler baglangq denge dummlannl temsil 
mktedir. Monopolun uretimini lasmas~ sonucu reel 
;~kh (gelir) YOsl 'ye dugmektedir. Bu slrada ab'ye 
:sit agm ma1 talebi hukum surmektedir. Toplam ta- 
ep egrisi Yd den Y', ne diigtugu - .  zaman, agm talep 

Nominal para talebi faiz oranlarlndaki yukselme 
tarafindan kullanllabilir nominal arzda tutulabilir. 
Reel gelirde ve servette dugug olur. Emek piyasas~n- 
da talep e&isi reel ucretlerde (W/P)O'ye dugugun so- 
nucu olarak sola Nmd' ye istihdam da NP a kayar. 
Bu slrada fiyat arhglanndaki diigiige bag11 reel ucret 
dugugiimiiz monopolcunun yarathB daha az is imkam 
ifin qalqanlann aralanndaki rekabet sonucu nomi- 
nal ucretlerde de bir dugug meydana gelir. 

Sonuq Tablo l'de ozetlenmigtir. Tuketim azal- 
mlghr. Cunku gelir ve servet azalmg ve faiz oram 
yukselmigtir yukselmigtir. Yatlnm azalmlgtlr. 
Cunku gelir azalmq ve faiz oranlarl yiikselrnigtir. 
Bu tasarrufun azalm~g olmas~ demektir. Reel para 
azalmlst~r. Ciinku oaranln nominal miktan sabittir 

dkacakhr. Bu dugug birinci olarak fiyatlarda P? a ,, fivitlar kksel;nistir. Parasal gelir belirsizdir. 
fikselmeye (bu durum reel serveti azaltmaktadlr) 
re ikinci olarak faiz oranlndaki r yiikselmeyle 
neydana gelecektir. kinci dumm goyle has11 ola- 
:akta. Fiyatlardaki yukselme bono arz talep 
$$ishi saga B', ve ne kaydlracakta. (Bilinen ne- 
jenlerle arz ewsi  talep egrisinden daha fazla ka- 
yacaktlr). Para piyasaslnda fiyat seviyesindeki 
yukselme nominal talep egrisini M'd ne kaydlnr. 

. - --, - - J ., 
Cunku fiyat seviyesi yukselirken reel gelir 
azalmlghr. Tesadufi olarak keza gelirin fonksiyonel 
da&llm~ belirsizdir. Ancak ma1 piyasasrnln mono- 
pollegmesiyle, aqk gekilde qallganlarln aleyhine 
bir durumun olaca& beklenebilir. Burada emegin 
mutlak gelirinin kesin olarak azalacagl aqlkt~r. 
Cunku hem istihdam hem de reel iicretler a&~ya 
dugmektedir. Dolayls~yla reel gelirleri azallr. Bu 

Tablo 1. Ma1 piyasasmm Monopollqmesinin Etkileri: Mark-Up Enflasyon 
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No 
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suada monopolcunun kazanu surekli olarak artar. 

Simdi fiyatlann P0den Pq 'a birkez yiikseldigini 
diigiinelim. Bu markaj enflasyonunun uzanhs~d~r. 
Fiyatlar artmaya devam etmiyecektir. Bu dummda 
acaba maliyet enflasyonunu hatlrlatan birdumm 
yolanudur? h e g i n  toplu sazlegmelerle ucretlerde 
saglanan arhg fiyatlarda bir kez yukselmeye neden 
olur. Fiyatlarda maliyetlerden kaynaklanan arhg 
kendiliginden siiriip gitmez. Bunun onemle vurgulan- 
mas1 gerekir. Ciinkii ya sendikalann ya da monopol- 
lerin kendi kendilerine fiyatlarrn bir spiral olarak 
yiikselmelerine neden olduklanm siiylemek yanl~p 
hr. Fiyatlann spiral olarak yukselmesi idn huku- 
metin para arzm arttrnu bir wkilde eylemde bu- 
lunmasl gerekli koguldur. 

Ayru gey mark-up enflasyon ifin de geqerlidir. 
Monopollegmeden sonra fiyatlar Pq da istikrar ka- 
zann'ughr. Buna kaq~ltk istihdam N0dan Nq a dup 
mugtiir. (Barada hemen iwret edelim ki teknik an- 
lamda noksan istihdam yoktur, daha dugiik reel uc- 
ret swiyesinde qahgmak isteyen herkes qahgmakta- 
dlr). Farzedelim ki hukumet ucuz para politika- 
slyla eksi istihdam seviyesini No yeniden tesis et- 
meye karar verdi. Hukumet bum qahgabilir ve fa- 
kat bapramaz. 

Para arzlnln arthnlmasl reel ankeslerdeki* artq 
ve faiz oranlannda ggici bir gerilemeye bag11 ola- 
rak ma1 piyasas~nda agm talep yaratacakhr. Fi- 
yatlar yukselmeye baglayacakt~r. FlyatIan ucretler 
izleyecek ve dolay~s~yla maliyetler artacakt~r. 
Eger fiyatlardaki ve iicretlerdeki artzg orant~lrysa 
reel ticretler ve istihdam seviyesi bundan etkilen- 
miyecektir. Gerqekte, talep egrisi, marjinal gelir 
e&isi ve marjinal maliyet egrisi birlikte artmak- 
tadu ve son ikisi aym q~kh seviyesinde kesigmeye 
devam etmektedir. Btjylece monopolcu qkhsln~ veya 
bu nedenle istihdam~ degigtirmeye tegvik edilme- 
migtir. Sonunda fiyatlar ve maliyetler para arz~yla 
orant111 artbendan, q k t ~  ve istihdam aynl kal- 
maktadu. Hiq bir ~ e y  kazan~lmamgtrr. Para bir tiil 
olarak kalmghr. Reel degigkenler aym kaluken no- 
minal degigkenler ayru oranda deigmigtir. Bijylece 
hukumet makro ekonomik para ve maliye politika- 
lanyla monopollerin gucunu lurmakta giiqsuz kal- 
maktadu. Bu dummda hukumetin kullanabilecegi 
etkin aletler mikro ekonomi alan~nda bulunmak- 
tad~r. Bunlar ma1 piyasaslnln daha rekabetqi 
kogullarda qalrgmasma yonelik onlemlerdir. Mono- 
pollegme gibi ekonomik bir sonucu makro ekonomik 
silahlarla prangaya vurmak faydas~z olmak bir 
yam kiitti sonudar vermektedir. - 
' Parasal varhklann reel degerinde blr or@. 

7. T- TEKSTfL SEKl'b~ih'llE MARK-UP 
FfYAT WGULAMALARI VE SONUCLARI 
UZER~IDE SENARYOLAR 

Olkemizde gerek pamuklu, gerek yiinlii gerekse 
sentetik iplik ve dokuma endustrisinin yaplslm ince- 
ledigimizde her sektorde birkaq buyiik firmamn ve 
biqok kuquk firmamn varhBm giiriiyoruz. 

Tekstil sektoriinden s ~ k  rastlanan gikayetlerden 
birisininde zaman zaman buyiik firmalann iplige 
yaphB zamlar ve bunun kuflk igletmelere yanstma- 
sxdu. 

Simdi daha once vermig oldugumuz teorik bilgile- 
rin de yard~m~yla iilkemizde mark-up fiyatlama 
yonteminin sonudarm irdelemeye qalrjahm. Bunun 
iqinde baz~ varsaymlardan ve senaryolardan, hare- 
ket edelim. 

Ulkemizde 1012 yddu enflasyon oran1 oldukqa 
yuksek diizeylerde seyretmektedir. Baz~ ylllar bu 
rakam yiizde yiizlere ulagmghr. Kugkusuz bunun ger- 
isinde pekok neden vard~r. Ancak bu nedenlerin bi- 
risi de para arz~nda (hangi para tanlmlnl yaparsak 
yapahm ) siirekli art~glard~r. 

Ekonomide para arzmdaki art~glann reel ma1 ve 
hizmet uretimi karg~l~grnda olmad@ durumlarda er 
yada geq (ulkesine gore degigir) fiyatlar gene1 
diizeyini yiikseltecegi bilinen bir gerepktir.fgte Mer- 
kez Bankasmn yapmq oldugu emisyonu gozleyerek 
bunun eninde sonunda tum fiyatlan etileyecegini bi- 
len buyuk firmalar piyasaya siiriilen paranln yada 
artan para arzlnln buyiik bir kamlm onceden k a p  
mak bijylece hem olasl fiyat art~glanndan komnmak 
hem de finansman somnunu rahatlatmak iqin mal- 
lar~n~n fiyatlarm yukseltmektedirler. 

Boylece s ~ k  s ~ k  iplige , kumaw vb. zarn geldi ha- 
berleri idtilmektedir. Bu dumm mark-up enflasyon 
olgusunun giindeme getirmektedir. Simdi bu wkilde 
uygulanan mark-up fiyat politikas~ntn sonuqlannr 
giirelim. 

7.1. Tekstil piyasas~nda bu gekilde yap~lan zam- 
lann birisi a ~ k a  goriilen ikincisi giiriilmeyen iki et- 
kisi olmaktad~r. Birincisi tiim iplik ve kumag ka- 
lemlerinde ani fiyat s~qramalar~ olmaktad~r. fkin- 
cisi ise biraz daha karmag~k bir durum arzetmekte- 
dir, Ornegin varsayahm ki tekstil piyasaslnda ig 
goren ve gereksinme duyulan para hacmi 1WO olsun. 
Tekstil uriinlerinin fiyatlan da ortalama 10 olsun. 
Bu durumda tekstil piyasaslnm normal olarak 
igleyigini saglayan reel (gerpk) para miktar~ 100 
diir. 

Bu bagka deyimle Nominal para miktan / Fiyat 
duzeyi = reel (gerqek) para miktann~ ifade ettigi 
idn reel para miktan 1000 / 10 = 100 bulunur. 

Simdi normal olarak Merkez Bankasl~n emisyon 
hacmini genigletecegini tahmin den,  yada omegin 
hasat zamanl mevsimsel olarak yukseldigini 
tecriibeleriyle bilen yada, iktisat dan~gmanlar~nca 
uyanlan oligopolcu buyuk firmalann mallarlna 
yiizde yiiz zam yaphklanm diigunelim. Bir bagka 
deyimle omejjmizdeki fiyat duzeyini 10 dan 2Wye 
qkanldlklanm farzedelim. Hal boyle olunca teks- 
ti1 piyasaan~n normal olarak igleyigini saglayan 
reel para miktan 1WO / 20 = 50 olacakhr. Yani reel 
para miktan 100'den aniden 50 'ye diigecektir. 

Boylece sektorde aniden bir finansman goku 
yapnmaya baglayacakt~r. 

Bu durumda buyiikleri izleyen firmalar da mal- 
lanna zarn yapmaya boylece sektorde zincirleme 
zam harekah baglayacakt~r. Kugkusuz yap~lan her 
zarn piyasamn igleyigini saglayan paranln reel 
deerini diigiirece&tden sektor giderek aBrlanan fi- 
nansman somnuyla karg.~la@cakhr. 

7.2. Bu s~rada aynca sektoriin kendi kendine ya- 
rathe bu ikinci finansman sorunu ortaya pkacaktv. 
Bilindijj gibi ulkemizde ozel sektorde yaygln ola- 
rak vadeli senet ve vadeli fek (aslmda p k  vadeli 
olmaz ancak centilmen anlagmalan qerqevesinde 
iilkemizde bijyle yiiriitiiliiyor) kullan~lmaktad~r. As- 
hnda para a rz~  tanlm1nl genigletirsek kullan~lan bu 
senet ve ~ k l e r  de t~plu Merkez Bankas1 banknotlan 
gibi @rev yapmaktad~r. Boylece sektor ihtiyaq duy- 
dugu parayl kendi kendine de qek ve senet arac111- 
Byla saglamaktad~r. Simdi iglerin normal yiirudu- 
gii bir donemde 3 aydan 6 aya kadar vadeli qek ve se- 
net verildigni ve ahgveriglerin buyiik bir k~srnmn 
da bu p k  ve senetler sayesinde gerqeklegtirildigini 
farzedelim. Normal kogulllarda sfireq oldukqa iyi 
bir wkilde igleyecektir ve iglemektedir de. 

Ancak yukanda aqklad~&mlz uzere tekstil urun- 
lerine kamu ve buyiik ozel sektor firmalannca yapl- 
lan fiyat zamlan sektoriin normal olarak igleyigini 
saglavan Merkez Bankasnun ve Bankalarm va- 
ra& olduklan paralun reel deerini diigiiriince kk- 
torde bir finansman darbogaz~ ortaya gkacakhr. Bu 
durumu aqkp  feklerin, pr&izyonsuz olmas~ ve se- 
netlerin protestolar~ izlemeye baglayacakhr. Kanl- 
mlzca iilkemizde tekstil sektoriinde yagan~lan as11 
finansman sorunu sektorde ortaya qkan bu olgulara 
bag1 olarak geligen bu giiven bunahmd~r. 

Sijyle ki; daha onceleri 3 aydan 6 aya kadar senet 
ve qek karjd~gmda birbirlerine ma1 veren firmalar 

TEKSTkVEMAIdNAYlL:3 SAYI:l6 ~ ~ ~ ~ ~ 0 ~ 1 9 8 9  

birdenbirr bu vadeleri 15 giin yada 1 aya indirmek - 
tedir yada tamamen pesn odeme istemektedir. fgte 
bu son dumm sektorde finansman somnun domia 
qkmaana neden olmaktad~r. Cunkii sektor kendi 
kendine yaratmq oldu& finansman kayna& kumt- 
maktadtr. Boylece b a z ~  firmalar iflas etmekte, 
qahgan tezgahlar durmakta, igten igqi q~karmalar 
artmaktadlr. Boylece mark-up fiyat arhglan teks- 
ti1 sektoriiniin buyiik bir kesimi iizerinde stagflasyo- 
nist baks~lann olugmasma neden olmaktad~r. 

7.3. Bu dummda sektcrde ne gibi dumdar ortaya q- 
kacaktr. Bunu sektorde lider dummundaki oligo- 
polcu buyiik firmalar, finansal somnu olmayan giipu 
kiiqiik firmalar ve sermaye yetersizligi iqin de olan 
kiiqiik firmalar aqls~ndan ayn ayn irdelemek gere- 
kir. 

73.1. Oligopolcu Buyiik Firmalar Aqs~ndan  DUN^ 

Buyuk firmalar mark-up fiyat politikas~ izleye 
rek para arz~ndaki art~glar~n fiyatlan etkilemesini 
beklemeden bag~msiz bir fiyat arha politikaayla 
para arzlnln geni~letici etkisinin buyuk bir klsmn- 
dan yararlanmak olanag~ bulmaktadu. Aynca fi- 
nansman sorunlanna da qoziim saglamaktad~r. Ote 
yandan biiyiik firmalann miigterileri olan kiiflk fir- 
malar~n yapacaklar~ yanhgl~klar~ kuqiiklerden 
biiyiiklere do&u sermaye transferine neden olmak- 
tad~r. 

7.32. Mali Durumu lyi Kiiqiik Firmalann Dummlarl 

Mali durumlar~ iyi yeterli stok seviyesi olan 
kiiqiik firmalar buyuk firmalarm mark-up fiyat uy- 
gulamalar~ karg~srnda iki yonlu etkilegim iqinde 
kalmaktad~r. Birinci olarak buyuk firmalarm te- 
kstil urunlerine yapt~klar~ zamlardan olumsuz 
yonde etkilenmektedir. Ancak iyi bir stok politikas~ 
izliyorlarsa bu s~rada stoklar~nda has11 olan deger 
art~g~yla kendilerini dengeleyebilmektedir. 

7.33. Finansal Dummu Zayf Firmalann Dummu 

Yeterli sermayeye sahip olmayan yada yeterli 
sermayeye sahip olsalar da yeterli stok diizeyine 
sahip olmayan firmalar buyiik firmalarm mark-up 
fiyat uygulamalar~ karglsmda qok giiq dummlara 
diigmektedir. Sijyle ki; bir kez yeterli stoklara sahip 
olmad~klan ion eger ellerindeki mallan sathklarl 
fiyahn iizerinde bir fiyatla satm almak dummuyla 
karplag~rlarsa, sermaye kayb~na u&amaktad~r. O- 
te yandan zamlarla s~k~gan piyasa da orta ve uzun 
vadeli senetli ahgveriglerin azahp k~sa vadeli se- 
netli ahgveriglere yerini b~rakmas~ bu igletmelerin 
ellerindeki mallan satmalann~ giiqlegtirmektedir. 
Yani senetle ma1 alan senetle ma1 satan firmalar 



vade ayarlamalannda has11 olan de&ikliklere 
kendilerini avarlavamadrklan icin riskli durumla- 
ra diigrnelekie n h e n  olmaktadrr. Kaldr ki pegin 
alrgveriglerin yada alrgveriglerde nakit kullanr- 
muun artmasr bu firmalan fok giic dummlara soka- 
rak iflas etmelerine neden olmaktadlr. 

7.3.4. Tum sektiir tekstil iiriinlerinin pahahlagmasr 
nedeniyle onemli talep kaybryla karg~lagmaktadrr. 
Ancak bundan en fazla etkilenlenler mali dummlan 
zayf olan igletmelerdir. 

7.4. mkede tekstil sektii~niin yanrsira di&r sektor- 
lerinde benzer uygulamalar idne girmesi genelde 
mark-up enflasyonuna ve stagflasyona neden olmak- 
tadu. 

Bu dummda tekstil, beyaz egya, otomotiv, ingaat 
vb. sektijrlerden hukiimete yonelik ekonomik durgun- 
h e n  giderilmesi, piya&nrn canlandrrrlma~ vb. 
gikayetler yukselmektedir. 

Kugkusuz bu gikayetlerin anlamr mark-up fiyat 
artrgryla yapay olarak daraltrlan piyasanrn can- 
landrrrlmasr demektir. Hukumet bu gikayetler 
kargrsrnda Merkez Bankasr muduklarrnr gevgetti- 
ginde ise piyasa da bir miktar ferahlama olmakla 
birlikte yeni bir mark-up fiyat arhglannrn da olgun- 
la~masrna olanak vermektedir. Biiylece yeniden 
bap donulmektedir. 

~lkemizde varlr&na srk srk tan~k oldugumuz 
mark-up fiyat artrglannrn neden o l d u e  once enflas- 
yonist daha sonra da stagflasyonist baskilann gide- 
rilmesi mikro duzeyde hukumetlerin tekellegmeyi 
onleyici yonde alaca@ onlemlere makro duzeyde de 
ne olursa olsun birkac yll emisyon hacmini onceden 
belirlenen limitlerin otesine tagrrmamak gerekirse 
sabit oranlr parasal artlg politikasr izlemesine 
baglrdn. Boylece gerek tekstil piyasasrnda gerekse 
diger piyasalarda bir gaza, bir frene yada iki adrm 
ileriye, bir adim geriye politikalannln izlenecefji 
yonundeki bekleyiglerin ortadan kaldrrrlmas~ bir 
Z O N ~ U ~ U ~ ~ U .  

Bu alanda hukumetlerin piyasadan yiikselen 
gikayetlere bir sure go@ germesi gerekir. 
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Sagem-BURSA 

Pamuklu kumaglartn ve bunlarrn sentetiklerle 
kan~zmlanntn (PESIPamuk) on muamelesi agtk-en 
veya halat halinde yaptlabilir. Giiniimiizde kalite- 
li ma1 iiretmyi hedefleyen iilkelerde halat halinde 
on muamele yerini biiyiik iil~iide afrk-en kontinii on 
mualemele metodlanna bzmkmzgtzr. 

3 basamaklt standart agk-en tin terbiye prosesi ye- 
tine maliyet, mevcut makine parkt, vb. nedenlerden 
otiirii iki, hatta tek basamaklt prosesler kul- 
lanzlabilir. Burada tek basamaklt aftk-en on mua- 
mele metodlarr anlatzlmzs ve yo1 g6sterici ban 
b'rnek agartma re~eteleri verilmigtir. 

ONE-STAGE PROCESSES IN THE PRETREAT- 
MENT OF COTTON FABRICS IN OPEN-WIDTH 

Pretreatment of cotton fabrics and their blends with 
synthetics (PES/Cotton) can be carried in rope form 
or in open-width. Today, in the countries whose aim 
is to produce the goods with high quality, the pre- 
treatment in open-width has taken the place of the 
preatreatment in rope form. 

Due to the some factors like cost, available machin- 
ery, etc; instead of the standart 3-stage open width 
pretreatment, 2stage or even I-stage processes can be 
used. Here one-stage processes are explained and 
some guiding bleaching recipes are given. 

Pamuklu kumaglarrn ve bunlarrn sentetiklerle 
kangrmlannm (PES/Pamuk) on muamelesi aqk-en 
veya halat halinde yaprlabilir. Daha ekonomik 
olmasr itibari ile halat halinde on muamelenin 
geligmekte olan bir ~ o k  ulkede hala onemli bir yer 
tutmasrna kargrlrk, Avrupa'da ve kaliteli ma1 
uretmeyi hedefleyen di&r ulkelerde bu metod yeri- 

ni buyiik olfiide aqk-en kontinu on muamele metod- 
lanna brrakmgta. 

Tekstil malzemesinin aqk enle kontinu muamelesi 
malzemeye yuksek derecede tekduzelik(iiniformity) 
sagar. Cunku bu tur muamelede parti (batch) usulu 
bir hag11 sokmeyi iki buharlama ve 3 ylkama iglemi 
takibeder. Bu iglem dizisi hag11 maddesinin ve lif 
safsrzlrklarrnrn optimum o l~ude  uzaklagtrrrlmasr 
i ~ i n  ve gerekli efektlerin (ornefjin beyazlrk derece- 
si, ~opellerin uzaklagtrrrlmasr, yuksek polimerizas- 
yon derecesi ve muntazam ve yiiksek absorbans gibi 
efektlerin) tekrarlanabilirligi i ~ i n  en iyi metoddur. 
Cogu kez merserizasyon ile de desteklenen bu kar- 
magrk iglemler standart on iglemler olarak kabul 
edilebilir. Ancak birqok nedenden oturu daha krsa 
iglemlerin uygulandrgr da olur. Bunlar maliyet, 
hagil tipi, uretim slrasr, mevcut makina parkr ve 
malzemenin son kullanrm gekli gibi nedenlerdir. 

Tabiidir ki, iglemlcrin her krsahgryla optimum 
kumag kalitesine ulagmada giivenilirlik smrn da- 
ralir. Dogan risklerin kabul edilebilirligine karann 
yonetime dugtuf;ii agikardrr. Birqok firma bam spesi- 
fik yardrmci maddelcr geligtirerek 2 basamaklr, 
hatta tck basamakli on muamele proseslerinin daha 
giivenilir olmasrnr saglamaya qahgmaktadlr. 

Standart on terbiye iglemi ile cegitli krsaltrlmlg 
yontcmler apgrda krsaca ozetlenmigtir. 

1.1. Standart Yontemler 

(Enzimatik Hagrl Sokme +Pisirme+ Sxak Agart- 
ma) 

Uc basamaklr bir uygulamadrr. Iki buharlama , 3 
yrkama gerektirir. 

1.2. fki Basamakli Yontemler 

- Oksidatif hag11 sokme ve pigirme + srcak 
agartma. Iki basamakh bir iglemdir. Iki buharlama 
2 ylkama gerektirir. 

- Enzimatik Hag11 Sokme +Srcak Agartma 

Iki basamaklr bir iglemdir. Bir buharlama , 2 
yrkama gerektirir. 

Hag11 siikrne banyosuna ilave edilen yukseltgen 
maddeleri ayrr bir pigirme iglemini ortadan 
kaldlrlr. 

- Enzimatik Hagrl Sokme + So&k Agartma 

Iki basamaklr bir iglemdir. Hif buharlama gerek- 
tirmez. Buna kargrlrk iki ylkama gerektirir. 

- So&k Agartma + Pifirme 

Bu iglem konvasiyonal so&k peroksit agartma ve 
onu takiben alkali pigirmeden olugan iki basamaklr 
bir iglemdir. 1 buharlama, 2 yrkama gerektirir. 


