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DIiJiTAL CAGDA X, Y, Z KUSAKLARININ MEDYA OKURYAZARLIK
DUZEYLERININ FARKLI DEGISKENLERE GORE INCELENMESI:
BALIKESIiR ORNEGI

Nagehan OZER!, Sudem CELIK¥, N. Sibel OZATLIii

Oz

Dijital ¢ag olarak nitelendirilen giintimiizde, ¢ok farkli gesitlilik gosteren mesajlara ulasma, bunlar1
¢ozlimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlanan medya okuryazarliginin 21. yiizyil
bireyinden beklenen becerilerden birisi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu arastirmanin amac,
Balikesir'de yasayan X, Y ve Z kusag1 bireylerin “Medya Okuryazarlik” diizeylerinin belirlenmesidir.
Ayrica katilmcilarin medya okuryazarhik diizeylerini cinsiyet, kusak, Ogretim diizeyi, meslek,
okuduklar1 okul tiirii, yasadiklar ilge gibi degiskenlerin ne diizeyde acikladigini da incelemektir.
Arastirma genel tarama modeli kullanilarak yiiriitiilmiistiir. Orneklem grubunu, aragtirmamiza
katilmay1 kabul eden 314 ortadgretim Ogrencisi ve 168 yetiskin birey olusturmaktadir. Aragtirmada
“Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi (MODBO)” kullanilmugtir. Verilerin analizinde frekans,
ylizde, ortalama, standart sapma, t-testi ve ANOVA testi kullanilmistir. Calisma sonucunda, X ve Y
kusaklarinda 6grenim durumu ve yasadiklar ilce degiskenlerine gore anlaml fark oldugu tespit
edilmistir. Z kusag ile ilgili analizlerde cinsiyet ve okul tiirii degiskenleri agisindan anlamli fark oldugu
tespit edilmistir. X, Y, Z kusaklarinda cinsiyet degiskeni agisindan fark goriilmemekle birlikte kusaklar
arasi ve yasadigi ilge degiskeninde anlaml farklilik oldugu belirlenmistir. Sonuglarimizin toplumun
gelisimine katki saglayacak bireylerin beklenen sosyal becerileri kazanmasina yonelik ¢alismalarin
planlanmasina 1s1k tutacag1 diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarli§1, Medya, X Kusag:, Y Kusagi, Z Kusagu.

The Investigation of Media Literacy Levels of Digital Age X, Y, Z Generations By
Different Variables: Example Of Balikesir
Abstract

In today’s world which is defined as the digital age, it is possible to say that media literacy, which is
defined as the ability to access, analyze, evaluate and transmit messages of many types, is one of the
skills expected from the 21st century individual. The aim of this research is to determine the “Media
Literacy” levels of X, Y and Z generations living in Balikesir. It is also to examine the level of variables
that explain the media literacy levels of the participants such as gender, generation, education level,
profession, the type of school they study, the district they live in. The research was carried out using the
general screening model. The sample group consists of, including 314 secondary school students and
168 adult individuals, which agreed to participate in our research. In the research, “Media Literacy
Leveling Scale (MLLS)” was used to measure media literacy levels. Frequency, percentage, mean,
standard deviation, t-test and ANOVA were used in the analysis of the data. As a result of the study, it
was determined that there is a significant difference in the X and Y generations according to the
educational situation and the district variables they live in. In the Z-generation analysis, a significant
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difference was found in terms of gender and school type variables. Although there is no difference in
terms of the gender variable in the X, Y, Z generations, there is a significant difference in the
intergenerational and district districts. It is thought that our research results will shed light on the
planning of the studies aiming to gain the expected social skills of the individuals who will contribute
to the development of the society.

Keywords: Media Literacy, Media, Generation X, Generation Y, Generation Z.

Giris
Yy ocuklarimizi ve genglerimizi; gii¢lii resimlerin, sézctiklerin ve seslerin etkili

oldugu bir diinyada yasayabilmeleri i¢in hazirlamak zorundayiz.” Unesco,
1982.

Glintimiizde teknolojinin hizla gelismesi kitle iletisim araglarinin kullanimi ve
islevlerini de hizla degistirip gesitlendirmistir. Bu degisime uyum saglamak, yararh taraflarini
kullanip zararl etkilerinin bilincinde olmak giderek 6nem kazanmaya baslamistir. Bireylerin
bilgi kirliliginin de oldugu dijital ortamlardan, dogru ve giivenilir bilgilere ulagmak,

degerlendirmek icin yeni yetenekler gelistirmeleri kaginilmazdir.

Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore medya; iletisim ortamu, iletisim araglar1 anlamina
gelmektedir (TDK, 2019). Yaygin kullanimiyla medyay: kitle iletisim araglar1 (radyo,
televizyon, gazete, dergi ve internet) olarak tanimlamak miimkiindiir. 21. ytizyil “iletisim
¢agl” olarak adlandirmaktadir. Bunun nedeni birgok kitle iletisim aracinin bu ytizyilda
kullaniminin yayginlasmas: olarak goziikmektedir. 80°li yillarla birlikte kitle iletisim araglar1

hizli bir sekilde yayilmislardir.

Insan yagami {izerinde oldukga biiyiik rolleri olan medya; insanlarin bilgi edinme,
haber izleme, eglenme, hos vakit gecirme, alisveris yapma, bos zamanlarini degerlendirme vb.
bircok ihtiyacin1 karsilayan kapsamli bir agdir. Bu ag, ge¢misten giinlimiize daha da
bliyiimekte ve karmagik bir yapiya biirtinmektedir. Teknolojinin hizla gelismesi, medyay1
bircok yonde etkileyerek ozellikle medyanin giiciinii daha da arttirmaktadir. Medya,
insanlarin ihtiyaglarini karsilarken diger taraftan bu ihtiyaglar {izerinde belirleyici bir etkiye
sahip olmaya baglamistir. Boylece medyanin bu giiglii ve baskin etkisi ile medya tarafindan
sunulan yazili, gorsel ve isitsel iletilere kars1 pasif ve sadece alict konumunda yeni bireyler
olusmustur. Bu nedenle bireylerin medya tiriinleri karsisindaki bu pasiflikten ¢ikip aktif
konuma yerlesmeleri i¢in medya okuryazarligi bakimindan bilinglendirilmeleri ve etkin

konuma gec¢meleri gerekmektedir (Barut, 2018).

Medya okuryazarlig1 okul miifredatlarina, 1980’lerde Amerika Birlesik Devletleri'nin
baz1 eyaletlerinde 6zellikle ¢ocuk ve gengleri medyanin etkilerinden koruyup daha bilingli
bireyler olmalarina yardimca olmak igin girmistir (Can, 1996). Avrupa Bilgi Toplulugu
(Europe’s Information Society, 2007) medya okuryazarligin1 “Tiim medyada kolayca iletisim
saglayabilmeyle birlikte giinliik yasantidaki goriintii, soz ve seslere erisme, onlar1 ¢oziimleme

ve degerlendirme yetenegi.” olarak tanimlamaktadir (Kurt ve Kiiriim, 2010).
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Yapilan bir¢ok arastirmaya gore, medyanin etkisi ¢ocuk yaslarda baslayip ileriki
donemlerde olumlu veya olumsuz bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle medya
okuryazarli1 yetisinin kiigiik yaglardan itibaren kazandirilmasi onem teskil etmektedir.
Kiiciik yasta medya okuryazar yetisi kazanilmasinda katki saglayabilecek iki énemli kanal
olarak ebeveynler ve okullar karsimiza ¢ikmaktadir (RTUK, 2016). Bu nedenle medya
okuryazarliginda egitimin de onemli bir yeri vardir. Cilinkii medya okuryazarhigr tiim
bireylerin elestirel diisiinmelerini saglayarak onlara yeni 6grenme yollar1 sunar. Medya, okul-
gercek hayat-egitimciler ile diger insanlar arasinda gergek iligkilerin kurulmasini
saglamaktadir. Glintimiizde 6grenciler medyanin etkin oldugu ortamlarda biiytimektedirler.
Medyanin 6grenciler {izerindeki yararh etkisini artirmak, zararli etkisini azaltmak igin

egitimci ve ailelerin yonlendirmeleri, onlara 6rnek olmalar1 gerekmektedir (Karaman, 2016).

Diinyanin gelismis iilkelerinde medya egitimi ya da medya okuryazarlii cesitli
seviyelerde okullarda ders olarak okutulmaktadir. Bu dersler ingiltere, Fransa, ABD vb. gibi
iilkelerde dogrudan Ogretim programlarinda yer almakta; Kanada’'da ise ogretim
programindaki ilgili dersler iginde (sanat, dil bilgisi, edebiyat, vatandaslik, vb.)
okutulmaktadir (Som ve Kurt, 2012).

Tiirkiye’de ise medya okuryazarliginin diger iilkelere gore gecikmeli olarak giindeme
geldigi goriilmektedir. RTUK ve Milli Egitim Bakanlhigi (MEB) arasinda 22 Agustos 2006
tarihinde imzalanan igbirligi protokoliine gore, 2007-2008 oOgretim yilindan itibaren
Tiirkiye'nin 81 il genelinde ilkgretim okullarinda 6, 7 ya da 8. siniflarin birinde okutulmak
{izere segmeli ders olarak programa girmistir (RTUK, 2007). [lkégretimde ders olarak
okutulmaya baslanmasiyla medya okuryazarlig: ile ilgili ¢alismalar hiz kazanmis, gesitli

tartismalara ve degerlendirmelere de onciiliik etmistir.

Alanyazindaki calismalar temel alindiginda Tiirkiye’de medya okuryazarlig:
calismalarinin daha ¢ok ilkogretim diizeyinde yogunlastigi diger diizeylerde yeterli
¢alismanin yapilmadig1 sdylenebilir. Medya okuryazarligy, kiiciik yaslardan baslayip yasam
boyu devam eden bir siire¢ oldugu icin gelecegin sekillenmesinde biiyiik role sahip olan her

yas grubundaki bireyler agisindan farkindaligin olusmasinda 6nem tagimaktadir.

Alanyazin ¢alismalarinda konunun bu agidan arastirilmamis olmasi nedeniyle
arastirmanin, sosyolojik agidan farkl kusaklardaki bireylerin medya okuryazarlik diizeyini
belirlenmesi ile bundan sonraki ¢aligmalara 1s1ik tutacagi, 6nemli bir boslugu dolduracag:

diistiniilmektedir.
Arastirmanin Problemi

Aragtirmanin problem climlesi soyledir: Balikesir ilinde yasayan X, Y ve Z
kusaklarindaki bireylerin medya okuryazarlik diizeyini belirleyen, 1. boyut: Farkinda olma,
bilgi sahibi olma; 2. boyut: Analiz edebilme, tepki olusturabilme; 3. boyut: Yargilayabilme,
ortiik mesajlari, gizli niyetleri gorebilme alt boyutlar1 incelendiginde belirlenen bagimsiz

degiskenlere gore farklilasma ve farklilasmama durumu nasildir?
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Aragtirma problemi dogrultusunda su alt problemlere cevap bulunmas:

amagclanmistir:

1. X, Y kusaklarindaki bireylerin medya okuryazarhik olgeginin alt boyutlar: (farkinda
olma, bilgi sahibi olma; analiz edebilme, tepki olusturabilme ve yargilayabilme, ortitk
mesajlari, gizli niyetleri gorebilme) ile cinsiyet, 6grenim durumu, meslek ve yasadig ilce
degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark var midir?

2. Z kusag bireylerinin medya okuryazarlik 6lgeginin alt boyutlar: (farkinda olma, bilgi
sahibi olma; analiz edebilme, tepki olusturabilme ve yargilayabilme, ortiik mesajlari,
gizli niyetleri gorebilme) ile cinsiyet, okul tiirii ve yasadig: ilce degiskenleri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark var midir?

3. X, Y ve Z kusaklarindaki bireylerin medya okuryazarlik 6l¢eginin alt boyut (farkinda
olma, bilgi sahibi olma; analiz edebilme, tepki olusturabilme ve yargilayabilme, ortitk
mesajlari, gizli niyetleri gorebilme) puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

fark var midar?
Tanimlar

Medya: Yazili, sesli ya da gorsel tiim kitle iletisim araglari, basin yayin ve iletisim
ortami1 (Akarsu, 1998).

Okuryazarlik: Okuma, yazma ve rakamsal bilgileri kullanabilme becerisi.
Cevremizdekileri anlamlandirabilme ve kendi anlamlarimizi olusturmak agisindan farkl
sembolik sistemleri kullanabilme, bu sistemleri birlestirebilme ve bunlardan yeni anlamlar

ortaya koyabilme bilgi ve becerilerine sahip olmak (Altun, 2005).

Medya Okuryazarligi: Medya okuryazarlig, kisaca kitle iletisim araglar1 yoluyla elde
edinilen mesajlar1 ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlanabilir
(Ttibitak, 2019).

Kusak: Asag1 yukari benzer yillarda dogmus olup ayni ¢agin kosullarmi sahip olan,
dolayisiyla birbirine benzer sikintilari, yazgilar1 yasamis, benzer ddevlerle yiikiimlii olmus

kisiler toplulugu olarak tanimlamaktadir (Akarsu, 1998).
X Kusagy: 1965 ile 1979 yillar1 arasina dogan bireylerden olusmaktadir (Salap, 2016).
Y Kusag: 1980 ve 1995 yillar1 arasinda dogan bireyleri kapsamaktadir (Salap, 2016).

Z Kusag1: Bazi kaynaklar igerisinde 1996 ve 1997 senelerini kapsasa dahi giincel
kaynaklara gore 2000 senesinden sonra diinyaya gelen kisilerin olusturmus oldugu nesle Z
kusagr denmektedir (Erdogan,2019).

Yontem

Arastirma Modeli

Arastirma betimsel nitelikte oldugu icin tarama modeli kullanilmigtir. Tarama (survey)

arastirmasi bir grubun belirli 6zelliklerini belirlemek igin verilerin toplanmasin1 amaglayan
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calismalardir (Biliytikoztiirk ve digerleri, 2009). Karasar’a (2009) gore tarama modelleri
gecmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan
arastirma yaklasimlaridir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar:
icinde ve oldugu gibi tamimlanmaya caligilir. Onlari, herhangi bir sekilde degistirme, etkileme

cabasi gosterilmez.

Bu aragtirmada, Balikesir ilinde yasayan X, Y ve Z kusaklarindaki bireylerin medya
okuryazarlik 6lgeginin hem genelinin hem de alt boyut (farkinda olma, bilgi sahibi olma;
analiz edebilme, tepki olusturabilme ve yargilayabilme, Ortiik mesajlari, gizli niyetleri
gorebilme) puanlarinin; cinsiyet, yas, 6grenim durumu, meslek durumu, okudugu okul tiirii
ve yasadig ilge degiskenlerine gore farklilik gosterip gostermedigi ile ilgili olarak 6rneklem

grubu hakkinda bilgi toplanmis ve var olan durum ortaya konmaya ¢alisilmistir.
Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Balikesir'de yasayan X, Y ve Z kusaklarindaki bireylerin tiimii
olusturmaktadir. Arastirma evreninin biiyiikliigii ve bu evrene ulasmada zaman-maliyet
tasarrufu saglama nedenlerinden dolay1 6rneklem alinmasi yoluna gidilmistir. Rastgele se¢im
yontemi; Creswell (Aktaran: Baltaci, 2018), “Evrendeki her bireyin secilme sansinin birbirine
esit oldugu, arastirma igin objektif sonuglarin elde edilip segilen 6rneklemin evrene genelleme
imkan verdigi bir yontemdir.” seklinde tanimlamistir. Rastgele segilen ve arastirmamizda yer
almaya goniillii olan X, Y kusaklarindan 170 yetiskin birey, 2019-2020 egitim-6gretim yilinda
ogrenim gormekte olan Z kusagindan 314 ortadgretim Ogrencisi arastirmamizin orneklem

grubunu olusturmaktadr.

Arastirma kapsaminda ulasilan 484 katilimciyla ilgili elde edilen bilgiler Tablo 1'de

gosterilmistir:

Tablo 1.Orneklem grubunun kugak ve cinsiyete gore dagilimi

Kusak Kiz Erkek Toplam
X 61 34 95

Y 55 20 75

Z 191 123 314
Toplam 307 177 484

Veri Toplama Araci

Anket teknigi ile 484 katilimcidan veri toplanmistir. Toplanan anketlerden 2 tanesi
yonergeye uygun olarak doldurulmadigindan analizler 482 anket {izerinde yapilmistir.
Arastirma igin gerekli verilerin elde edilmesinde ilk olarak alanda daha once yapilmis
calismalarin incelenmesi amaciyla alanyazin taramasi yapilmis ve calisma kapsaminda gerekli

kaynak kitaplara ulagilmistir.

Alanyazin taramasi yapildiktan sonra amaca uygun olgek tespit edilip dlgegi gelistiren
yazardan mail tizerinden kullanma izni alinarak uygulamalara baglanmistir. Karatas (2008)
tarafindan gelistirilen “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” 51i Likert tipinde olup

toplam 17 madde ve 2 boliimden olusmaktadir. I. boliimde Sosyo-Demografik igerikli ifadeler,
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II. boliimde ise Medya Okuryazarligi’'ni iceren ifadeler bulunmaktadir. I. boliimde
katilimcilarin kusak farki gozetilerek cinsiyet, yas, 6grenim tiirii, meslek tiirii, okul tiirii,
yasadiklari ilgeye iligskin sorular sorulmustur. Kusak farki gozetilmeksizin II. boliimde medya
okuryazarli§ina iliskin ifadeler yer almaktadir. Bu boliimde 571i Likert tipi derecelendirme
kullanilmistir. Katilimcilardan bu béliimdeki her bir ifadeye “Higbir zaman”, “Nadiren”, “Ara
sira”, “Siklikla” ve “Her zaman” segeneklerinden kendilerini en iyi yansitan segenegi
isaretlemeleri istenmistir. Elde edilen veriler sayisallastirilarak bilgisayar ortamina

aktarilmistir. Olgegin Cronbach Alpha giivenilirlik katsayis1 .84 tiir.

Yiiz yiize gorlisme teknigiyle Olgek formlar1 katilimcilara birebir uygulanarak
anlasilmayan sorular agiklanmis ve doldurulan Olgekler aninda toplanmistir. Arastirmaya
katilanlarin, lgegi objektif bir sekilde cevaplamalarini saglamak i¢in 6lgek formlarinda ad ve

soyadi belirtilmemesi istenmistir.
Verilerin Analizi

Veriler analiz edilirken 6rneklem biiytikliigii 482 oldugu i¢in normallik sitnamalarinda
Kolmogorov Smirnov testi kullanilmistir (Bliytikoztiirk, 2011 s. 161). Veriler normal dagilim
gosterdigi icin parametrik testler kullanilmistir. Balikesir ilinde yasayan X, Y ve Z kusaklar:
bireylerinin medya okuryazarhk diizeyi ile cinsiyet, yas, 6§renim durumu, meslek durumu,
okudugu okul tiirii ve yasadig: ilce degiskenlerine gore anlaml bir iliskinin olup olmadigimni
ortaya koymak amaciyla da ANOVA ve t-testleri yapilmigtir. Yapilan analizlerde anlamlilik
diizeyi .05 olarak kabul edilmistir. Arastirmada istatistiksel analizler SPSS 24 (Statistical

Package for Social Science for Personal Computers) programi kullanilarak yapilmustir.
Bulgular

Arastirmada yer alan katilmcilarin medya okuryazarliklarimin hangi diizeyde
oldugunu belirlemek amaciyla yapilan tanimlayici istatistiklerden elde edilen degerler Tablo

2’de verilmistir.

Tablo 2. Orneklem grubunun medya okuryazarlik puanlarina iliskin betimsel istatistikler
N En Diisiik En Yiiksek X SS
Medya Okuryazarlik Puanlari 482 1.47 5 3.87 .533

Katilimcilarin medya okuryazarlik puanlari incelendiginde en diisiik puanin 1.47, en
yiiksek puanin 5 oldugu bulunurken, ortalamalar1 X=3.87 bulunmustur. Bu da katilimcilarin

medya okuryazarliklarinin ortanin biraz tizerinde oldugunu gostermektedir.

Arastirmanin diger sorularina cevap aramadan once veri setinin parametrik testlerin
on kosullarmi saglayip saglamadiklar test edilmistir. Bu baglamda verilerin basiklig1 .497,
carpiklig: -.311 olarak hesaplanmistir. Verilerin normal dagildiklarina iliskin grafikler Sekil
1'de yer almaktadr.
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Wean = 3 87
Stdl. Dev.'= 533
N =482

Frequency

T T T T
1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

Genel Toplam

Sekil 1. Veri setinin dagilimina iligkin grafikler

Veri toplama aracinin ikinci boliimiinii olusturan “Medya Okuryazarlik Diizey

Belirleme Olgegi” maddelerine iligkin betimsel istatistikler Tablo 3’'te verilmistir.

Tablo 3. X, Y, Z kusaklarinin medya okuryazarlik diizeylerinin ortalama puanlari

Medya Okuryazarligina Yonelik ifadeler X Y V4 X

1) Kitle iletisim araglarinin aktardigi ortiik (geri planda kalan) 3.54 3.61 3.39 3.45
mesajlarin farkina varirim.

2) Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve 4.22 424 4.08 4.13
yanligligina kendim karar verebilirim.

3) Kitle iletisim araglar1 tarafindan iiretilen tiiketim kiiltiirdi, siddet  4.45 4.36 4.16 4.25
vb degerlerin farkina varirim.

4) Kitle iletisim araglarmin politik, ekonomik, kiiltiirel, sosyal 4.27 4.16 4.00 4.07
onceliklerinin oldugunu fark ederim. 223
5) Mesajlarin hangi amagclarla (sosyal sorumluluk, tiiketim, bilgi 4.35 428 426 428
verme eglendirme v.b.) olusturuldugunu fark ederim.

6) Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve olumsuz 4.39 4.26 3.97 4.10
yanlarini belirlerim.

7) Kitle iletisim araglarinin yaymlarinda kanuni ve etik kurallara 3.80 3.72 3.31 347
bagh kalinip kalinmadigini takip ederim

8) Kitle iletisim araglarinda yanli habercilik yapildiginin hemen 4.28 4.31 3.97 4.08
farkina varirim.

9) Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlara elestirel bir bakis 4.04 3.91 3.79 3.85
agistyla bakarim.

10) Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlardaki anlamlar1 4.16 4.12 3.86 3.96
¢oziimlemede yeterlilige sahibim.

11) Kitle iletisim araclarinin bireyleri nasil etkiledigi konusunda 4.22 4.05 4.01 4.06
yeterlilige sahibim.

12) Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumsuzluklarindan 3.74 3.51 3.11 3.29
korunma konusunda 6nerilerde bulunurum.

13) Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki  3.69 3.54 3.70 3.67
veririm.

14) Verilen mesajlarin farkli kitle iletisim araglarinda farkli 3.99 3.84 3.85 3.88
bi¢imlerde olusturuldugunu bilirim.

15) Birey olarak Kkitle iletisim araglarindaki iiretim siirecine ne 3.72 3.47 3.29 3.40
kadar etkim olabilecegini bilirim.

16) Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark ederim. 3.86 3.92 3.91 3.90
17) Sponsorlarin yayin {izerindeki etkisini gozlemleyebilirim. 3.99 3.96 391 3.94

Tablo 3 incelendiginde 6lgekte yer alan maddelerde X kusagimin ortalamalar1 15 soruda
(1,3,4,56,7,8 9,10, 11, 12, 13, 14, 15, 17), Y kusaginin 2 madde de (2, 16) yiiksek ¢iktiZ1
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goriilmektedir. Z kusaginin ortalamalarda X ve Y kusagina gore daha geride kalmasimin

nedenin yasam tecriibelerinin az olmasindan kaynaklandig: diistiniilmektedir.

X, Y Kusaklarindaki Bireylerin Medya Okuryazarlik Olceginin Alt Boyutlan ile
flgili Bulgular

X, Y kusaklarindaki bireylerin medya okuryazarlik 6lgeginin alt boyutlar (farkinda
olma, bilgi sahibi olma; analiz edebilme, tepki olusturabilme ve yargilayabilme, ortiik
mesajlari, gizli niyetleri gorebilme) ile cinsiyet, 6grenim durumu, meslek ve yasadig: ilge

degiskenleri arasinda istatistiksel agidan farklilik durumlarinin incelenmesidir.

X ve Y kusagindaki bireylerin medya okuryazarlik 06lgeginin 1.alt boyutlar olan
farkinda olma, bilgi sahibi olma agisindan 6grenim durumuna gore farklilasma durumunu
incelemek icin ANOVA testi yapilmis ve farkli ¢ikan bulgular Tablo 4 ve Tablo 5'te

sunulmustur:

Tablo 4. X ve Y kugsaklarinin 63renim durumuna gore 1.boyut betimsel istatistikleri

N X SS
Ilkokul 6 421 50102
Ortaokul 7 3.82 .62659
Lise 41 437 52380
Lisans 96 4.18 47334
Lisanstistii 18 4.41 52292
Toplam 168 4.24 50999

Tablo 5. X ve Y kusaklarinin 63renim durumuna gore 1.boyut karsilagtirilmas:

Varyansin Kareler sd Kareler F P Anlamli
Kaynag Toplami1 Ortalamasi Fark
Gruplar arasi 2915 4 729 2.932 .022 3>2
Gruplar igi 40.519 163 .249 5>2
Toplam 43.434 167 3>4

(1= flkokul, 2=Ortaokul, 3=Lise, 4=Lisans, 5=Lisansiistii)

Tablo 4 ve Tablo 5teki ANOVA sonuglarina gore 1. boyut olan farkinda olma, bilgi
sahibi olmada lise (X=4.37, SS=.52) ve lisansiistii (X=4.41, SS=.52) mezunlarinin ortaokullara
(X=3.82, S5=.62) gore ve lise mezunlarinin (X=4.37, SS=.52) lisans mezunlarina (X=4.18, SS=.47)
oranla medya okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ayrica lise
mezunlarinin lisans mezunlarindan medya okuryazarlik diizeyinin yiiksek ¢ikmasi dikkat
cekicidir [F(4,163)=2.932, p=.022]. Genel anlamda bu sonuglardan 6grenim diizeyi arttikga

medya okuryazarlik diizeyinin artti$1 sonucuna ulasilabilir.

X ve Y kusagindaki bireylerin medya okuryazarlik dlgeginin 2.alt boyutlar olan analiz
edebilme, tepki olusturabilme agisindan yasadiklar: ilgelere gore farklilasma durumunu
incelemek icin ANOVA testi yapilmis ve farkli ¢ikan bulgular Tablo 6 ve Tablo 7'de

sunulmustur:
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Tablo 6. X ve Y kusaklarinin yagadiklari ilcelere gore 2. boyut betimsel istatistikleri

N X SS
Karesi 81 3.70 .68369
Altieyliil 65 4.02 .62827
Diger 22 3.61 .54284
Toplam 168 3.81 .66324

Tablo 7. X ve Y kusaklarimin yagsadiklari ilcelere gore 2. boyut karsilagtirilmas:

Varyansin Kareler Kareler Anlaml:
y sd F P

Kaynag Toplami1 Ortalamasi1 Fark

Gruplar arasi 4.615 2 2.307 5.530 .005 2>1

Gruplar igi 68.846 165 417 2>3

Toplam 73.460 167

(1=Karesi, 2=Altieyliil, 3=Diger)

Tablo 6 ve Tablo 7’deki ANOVA testi sonuglarina gore 2. boyut olan analiz edebilme,
tepki olusturabilme boyutunda Altieyliil ilgesinde (X=4.02, SS=.62) oturanlarin Karesi ilgesinde
(X=3.70, SS=.68) ve diger ilgelerde (X=3.61, SS=.54) oturanlara gore medya okuryazarlik
diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir [F(2,165)=5.530, p=.005]. Altieyliil ilgesinde
resmi kurumlarin daha fazla olmasindan dolayr medya okuryazarlik diizeyinin yiiksek

oldugu diistintilmektedir.

Z Kusagl Bireylerinin Medya Okuryazarlik Olgeginin Alt Boyutlar: ile Tlgili
Bulgular

Z kusag bireylerinin medya okuryazarlik 6lgeginin alt boyutlar1 (farkinda olma, bilgi
sahibi olma; analiz edebilme, tepki olusturabilme ve yargilayabilme, ortiik mesajlari, gizli
niyetleri gorebilme) ile cinsiyet, okul tiirii ve yasadig1 ilce degiskenleri arasinda istatistiksel

acidan farklilik durumlarinin incelenmesidir.

Z kugagindaki bireylerin medya okuryazarlik 6lgeginin alt boyut puanlarinin cinsiyete
gore farklilasma durumunu incelemek igin t-testi yapilmis ve farkli ¢ikan bulgular Tablo 8'de

sunulmustur:

Tablo 8. Z kusaginin cinsiyete gore karsilastirilmast

Cinsiyet N X SS sd t p
Farkinda olma, Kiz 191 4.01 55658 312 1124 262
Bilgi sahibi olma
Erkek 123 4.08 54201
Analiz edebilme, Kiz 191 3.47 64201 312 2239 026
Tepki olusturabilme
Erkek 123 3.64 64996
Yargilayabilme,
arerayablime Kiz 191 372 63380 270439  -1.987 048
Ortiik mesajlars,
Gizli niyetleri gorebilme
Erkek 123 3.86 .60055
Genel Toplam Kiz 191 3.75 52303 312 2027 044
Erkek 123 3.87 51248
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Tablo 8'deki t-testi sonucuna gore; analiz edebilme, tepki olusturabilme boyutunda
erkeklerde (X=3.64, SS=.64), kizlara (X=3.47, SS=.64) ; yargilayabilme, Ortiik mesajlari, gizli
niyetleri gorebilme boyutunda erkeklerde (X=3.86, S5=.60), kizlara (X=3.72, S5=.63) ve genel
toplamda erkeklerde (X=3.87, SS=.51), kizlara (X=3.75, $5=.52) gore farkindaligin yiiksek
oldugu tespit edilmistir.

Z kusagindaki bireylerin medya okuryazarlik Olgeginin alt boyut puanlarinin
okuduklar1 okul tiirtine gore farklilasma durumunu incelemek icin ANOVA testi yapilmis ve

farkli ¢ikan bulgular Tablo 9’da sunulmustur:

Tablo 9. Z kusaginin okul tiirlerine gore karsilastirilmast

Varyansin Kareler Kareler Anlamli
Kaynag Toplami1 d Ortalamasi P Fark
Farkinda olma, Gruplar arasi 5.179 2 2.589 8.958 .000 1>3
Bilgi sahibi olma Gryplar ici 89.904 311 289 2>3
Toplam 95.083 313
Analiz edebilme, Gruplar aras1 4.517 2 2.259 5.513 .004 1>3
Tepki Gruplar igi 127.423 311 410 253
olusturabilme 1. 1o m 131.940 313
Yargilayabilme,
Ortiik mesajlar, Gruplar arasi 6.556 2 3.278 8.845 .000 1>3
Gizli niyetleri ~ Gruplar igi 115.257 311 371 2>3
Gorebilme Toplam 121.813 313
Genel Toplam  Gruplar arasi 5.124 2 2.562 9.959 .000 1>3
Gruplar igi 80.001 311 257 2>3
Toplam 85.125 313

(1=Fen Lisesi,2=Anadolu Lisesi,3=Meslek Lisesi)

Tablo 9°daki ANOVA testi sonucuna gore; farkinda olma, bilgi sahibi olmada
[F(2,311)=8.958, p=.000]; analiz edebilme, tepki olusturabilme [F(2,311)=5.513, p=.004];
yargilayabilme, Ortiik mesajlari, gizli niyetleri gorebilme [F(2,311)=8.845, p=.000] ve genel
toplamda [F(2,311)=9.959, p=.000] fen ve anadolu liselerinin meslek liselerine oranla anlaml

bir fark olusturdugu tespit edilmistir.

X, Y ve Z Kusaklarindaki Bireylerin Medya Okuryazarlik Olceginin Alt Boyut
Puanlar ile flgili Bulgular

X, Y ve Z kusaklarindaki bireylerin medya okuryazarlik 6lgeginin alt boyut (farkinda
olma, bilgi sahibi olma; analiz edebilme, tepki olusturabilme ve yargilayabilme, ortiik
mesajlari, gizli niyetleri gorebilme) puanlar1 arasinda istatistiksel acgidan farklilik

durumlarinin incelenmesidir.

X, Y ve Z kusagindaki bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin farklilasma
durumunu incelemek icin ANOVA testi yapilmis ve farkli ¢ikan bulgular Tablo 10’da

sunulmustur:
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Tablo 10. X, Y, Z kusaklarinin medya okuryazarlik diizeylerinin karsilagtirilmas:

Varyansin Kareler Kareler Anlaml
Kaynag Toplam1 Ortalamas1 P Fark
Farkinda olma, Gruplar arasi 4.668 2 2.334 8.094 .000 1>3
Bilgi sahibi olma  Gryplar ici 138130 479 288
Toplam 142.798 481
Analiz edebilme, Gruplar arasi 8.946 2 4.473 10.472  .000 1>3
Tepki Gruplar igi 204.605 479 427
olusturabilme 1. 1om 213551 481
Yargilayabilme, Gruplar arasi 1.703 2 .851 2.052 130
Ortitk mesajlart, Gruplar ici 198.742 479 415
Gizli niyetleri
gorebilme Toplam 200445 481
Genel Toplam  Gruplar arasi 4.994 2 2.497 9.072 .000 1>3
Gruplar igi 131.836 479 275
Toplam 136.830 481

(1=X'kusagy, 2=Y kusagy, 3=Z kusagt)

Tablo 10’daki ANOVA testi sonucuna gore; farkinda olma, bilgi sahibi olmada
[F(2,479)=8.094, p=.000]; analiz edebilme, tepki olusturabilmede [F(2,479)=10.472, p=.000] ve
genel toplamda [F(2,479)=9.072, p=.000] X kusaginin Z kusagina oranla medya okuryazarhk

X, Y ve Z kusagindaki bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin yasadiklar ilgelere

Tablo 11 ve 12’de sunulmustur:

diizeyinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

gore farklilasma durumunu incelemek i¢cin ANOVA testi yapilmis ve farkli ¢ikan bulgular

Tablo 11. X, Y, Z kusaklarmun yasadiklar: ilgelere gore medya okuryazarlik diizeylerinin betimsel istatistikleri

N X SS
Farkinda olma, Karesi 248 4.08 .55662
Bilgi sahibi olma Altieyliil 187 415 .53357
Diger 47 4.11 .52655
Toplam 482 4.11 .54487
Analiz edebilme, Karesi 248 3.55 64728
Tepki olusturabilme Altieyliil 187 3.76 .68591
Diger 47 3.56 .61929
Toplam 482 3.63 .66631
Yargilayabilme, Karesi 248 3.78 .61928
Ortiik mesajlari, Altieyliil 187 3.89 .67193
Gizli niyetleri gorebilme  Diger 47 3.67 .64712
Toplam 482 3.81 .64554

(1=Karesi, 2=Altieyliil, 3=Diger)
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Tablo 12. X, Y,Z kugaklarinin yasadiklari ilgelere gore medya okuryazarlik diizeylerinin karsilastirilmas:

Varyansin Kareler s Kareler p Anlaml
Kaynag1 Toplami1 Ortalamas: Fark
Farkinda olma, Gruplar arasi 564 2 282 950 .387
Bilgi sahibi olma  Gryplar ici 142234 479 297
Toplam 142.798 481
Analiz edebilme, Gruplar arasi 4915 2 2.458 5.642 .004 2>1
Tepki Gruplar ici 208.636 479 436
olugturabilme ), 213551 481
Yargilayabilme, Gruplar arasi 2.480 2 1.240 3.000 .051
Ortitk mesajlars,  Gruplar ici 197,965 479 413
Gizli niyetleri
gorebilme Toplam 200.445 481
Genel Toplam  Gruplar arasi 2.002 2 1.001 3.556 .029 2>1
Gruplar igi 134.828 479 281
Toplam 136.830 481

Tablo 11 ve 12’deki ANOVA testi sonuglarma gore; analiz edebilme, tepki
olugturabilme [F(2,479)=5.642, p=.004] boyutunda Alteyliil ilgesinde oturanlarin (X=3.76,
SS=.68) Karesi’de oturanlara (X=3.55, SS=.64) gore ve genel toplamda [F(2,479)=3.556, p=.029]
Altieyliil ilgesinde yasayanlarin Karesi’de yasayanlara oranla medya okuryazarlik diizeyi

daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Sonug

Bu ¢alismada Balikesir ilinde yasayan farkli kusaklardaki (X, Y, Z) bireylerin medya
okuryazarlik diizeylerini tespit ederek sosyolojik agidan medya okuryazarliginin toplumsal
karsilig1 ortaya ¢ikarilmistir. Gilinlimiizde yasamin her alanina miidahale edecek bir giice
sahip olan medya, her yas grubundan bireyleri kisa bir siire igerisinde etkisi altina alarak
etkileyebilmektedir. Medyanin bu giicii barindirmas1 ¢ocuk, geng, yash fark etmeksizin
bireylerin medya iletilerine karsi medya okuryazari bilincine sahip olmasi bakimindan

oldukga 6nem arz etmekte ve zorunlu hale gelmektedir.

Alanyazin calismalari incelendiginde dgretmen adaylarmin (Giiven, 2014; Ozbay ve
Benzer, 2013; Som, Kurt, 2012; Karaman, 2010; Karaman ve Karatas, 2009; Karatas, 2008;
Deveci, Cengelci, 2008; Akkoyunlu, Kurbanoglu 2003; Aldemir, 2004), ilkogretim
ogrencilerinin (Kurbanoglu ve Akkoyunlu, 2001; Ozmusul, 2012; Yazic Okuyan ve Maltepe,
2012) medya okuryazarlig ile ilgili pek ¢ok calismaya rastlanmistir. Ama toplumun farkl
kesimleri tizerine ¢aligmalarin fazla olmadig: dikkat gekicidir. Barut (2018) yiiksek lisans tez
calismasinda vatandas ve akademisyenlerin medya okuryazarliinin incelenmesi ile ilgili bir

¢alisma yapmuistir.

Elde edilen sonuglara gore; X, Y kusaklarinda cinsiyete, kusaga ve mesleklere gore fark

¢gkmadigr tespit edilmistir. Som ve Kurt (2012), calismalarinda bilgisayar ve oOgretim
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teknolojileri egitimindeki Ogretmen adaylarmmin medya okuryazarliklar1 ile cinsiyetleri

arasinda bir fark tespit edememislerdir.

X, Y kusaklarinda 6grenim durumlar: ve yasadiklari ilge degiskenlerine gore anlaml
fark tespit edilmistir. Medya okuryazarlifmin farkinda olma, bilgi sahibi olma boyutu
acgisindan lisansiistii ve lise mezunlarinin ortaokul mezunlarma gore daha bilingli oldugu
belirlenmistir. Bu sonug¢ alanyazinlar1 ile uyum gostermektedir. Barut (2018),
akademisyenlerin (%48,0) vatandaglara gore (%38,8) medya okuryazarli§i hakkinda bilgi
sahibi olma diizeylerinin daha yiiksek oldugunu tespit etmistir. Yasadig1 ilge degiskeni
agisindan bakildiginda Altieyliil ilcesinde yasayanlarin Karesi ve diger ilgelerde yasayanlara
gore analiz edebilme, tepki olusturabilme boyutunda anlamli farklilik tespit edilmistir.
Alanyazinlarinda yasadigi yer ile medya okuryazarlik diizeyi ile ilgili bir galismaya

rastlanmamugtir.

Z kusaginda cinsiyete ve okuduklar: okul tiirlerine gore anlaml fark tespit edilmistir.
Cinsiyete gore analiz edebilme, tepki olusturabilme boyutunda; yargilayabilme, ortiik
mesajlari, gizli niyetleri gorebilme boyutunda ve genel toplamda erkekler lehine anlaml fark
tespit edilmistir. Bu sonug calismalarla da uyum gostermektedir. Karaman (2016), erkek
ogretmen adaylarinin elestirel diistinme egilimlerinin ve medya okuryazarlik diizeylerinin

kadin 6gretmen adaylarina gore daha yiiksek degerlere sahip oldugu bulunmustur.

Okul tirt degiskeni agisindan fen liselerinin, anadolu ve meslek liselerine gore,
anadolu liselerinin de meslek liselerine gore medya okuryazarliginin 1. boyut: Farkinda olma,
bilgi sahibi olma; 2. boyut: Analiz edebilme, tepki olusturabilme; 3. boyut: Yargilayabilme,
ortiik mesajlari, gizli niyetleri gorebilme ve genel puan toplamlari agisindan anlamli fark

oldugu tespit edilmistir.

X, Y, Z kusagy ile ilgili bulgulara bakildiginda cinsiyet degiskeninde anlamli fark tespit
edilememistir. Ama kusaklar arasinda ve yasadiklari ilgeler agisindan istatistiksel anlamli fark
oldugu tespit edilmistir. Kusaklar arasinda X kusaginin Z kusagina gore medya okuryazarlik
diizeyi 1. Boyut, 2. Boyut ve genel toplam puanlar1 daha yiiksek diizeydedir. Yasadiklar: ilge
degiskeni agisinda Altieyliil ilgesinde yasayanlarin Karesi ilgesinde yasayanlara gore 2. Boyut
ve genel toplam puanlar1 daha yiiksek diizeydedir. Giiven (2014), Som ve Kurt (2012)
calismalarinda 6grencilerin siif diizeyleri ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml
bir fark oldugu sonucuna ulagsmis ve sinuf diizeyi arttikga medya okuryazarhifiin artti$im
ifade etmislerdir. Bu baglamda c¢alismalar yas ilerledik¢e farkindaligin arttigim
gostermektedir, sonuglarimiz bu agidan yapilan ¢alismalarla da uyumludur. Gelecek nesillere
ornek teskil edecek Z kusagimmin medya okuryazarlik diizeylerinin diisiik olmas: dikkat
¢ekicidir. Bu nedenle arastirma sonuglar1 elde edildikten sonra ¢oziime yonelik olarak

okulumuzda “Medya Okuryazarlig1” konusunda bilinglendirme ¢aligmalar1 baslatilmistir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi kavrami yeni gelisen bir alandir ve bu nedenle,
yapilan ¢alismalar her gegen giin artis gostermektedir. Ancak yapilan ¢alismalar daha gok

yiiksekogretim 6grencileri lizerine yogunlagmis, medya okuryazarhigiin toplumsal karsilig:
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tizerine ¢alismalara pek rastlanmamistir. Calismanin digerlerinden ayiric 6zelligi ise medya
okuryazarliginin toplumsal diizeydeki durumu ve kusaklar arasindaki farkindalik
durumunun tespitine yonelik oldugu icin medya okuryazarlig: ile ilgili 6nemli bir boslugu
dolduracagr ve medya okuryazarligimmin toplumsal karsiigi kapsaminda daha sonraki

arastirmalara kaynak olmada bir baslangi¢ olacag diistintilmektedir.
Oneriler

Arastirmada elde edilen sonuglar 1s18inda, bireylerin “Medya Okuryazarlik”
diizeyinin yiikseltilmesi ve bu konuda bilinglenmeleri agisindan asagidaki oOnerilerin

uygulamaya gecirilmesi onem kazanmaktadir:

» Medya okuryazarligi dersinin se¢gmeli ders yerine zorunlu ders olarak her smif
seviyesinde yer almasi Z kusaginin, medya okuryazari bir bireyin bilinciyle

yetistirilmesi ve topluma kazandirilmasi agisindan oldukga énemlidir.

» Okullarda “Medya Okuryazarhigr Kuliibii” kurularak Z kusagindaki bireylerin

uygulamali ¢alismalar yapmalarina firsat taninmalidir.

» Medya okuryazarlig1 dersinin verimligi acisindan, dersin uygulamali olarak islenmesi
ve derste ¢esitli medya araclarinin etkin kullanimi konusunda Z kusagina yonelik

bilinglendirme ¢alismalar1 yapilmalidir.

» Medya kuruluslarma ziyarette bulunularak X, Y ve Z kusaklarmin bilgiye yerinde

ulasmasi ve iletisim kurarak kusaklarin tecriibelerini aktarmalar1 saglanmalidir.

> Ebeveynlerin medya okuryazarligi hakkinda bilgilendirilip farkindaliginin arttirilmasi
amaciyla televizyonlarda X ve Y kusaklara yonelik medya okuryazarhgiyla ilgili

cesitli kamu spotlar1 yayimlanmalidir.
> XveY kusagina yonelik yetiskin egitimleri planlanmalidur.

» Medya okuryazari bireyler yetistirebilmek icin bu nitelikleri tagiyan 6gretmenlerin
yetigtirilmesi oncelikli olmalidir. Bu kapsamda 6gretmenlere hizmetici egitimlerin

verilmelidir.

» Biiylik medya kuruluslar1 ve sirketlerle is birligi yapilarak tiim kusaklara yonelik

medya okuryazarligi1 konusunda konferans, workshop, paneller diizenlenmelidir.
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