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OZET

Tirkiye, siyasal bir deneyim olan ve bireysel bir tercih gergevesinde gergeklesen yerel se¢im siirecini
ve/veya olgusunu cok partili déoneme gecildiginden beri birgok kez yasamis ve tecrilbe etmis bir
iilkedir. Cok partili siyasi hayatin basladigi déonemden giliniimiize kadar Tiirkiye’de medya siyaset
iligkisi hep tartisma konusu olmustur. Parlamenter demokrasilerin vazgecilmez bir yapi tasi olan
medya, demokratiklesme siirecini siirdiiren veya tamamlayan iilkelerde etkin rol oynamis ve ¢ogulcu
liberal yaklagimla dordiincii giic olarak ta kabul edilmis énemli bir kavramdir. Medya elestirilirken
basvurulan “yandas medya” veya “taraflilik/parti biilteni” gibi yakistirmalarin arttigi bu donemde,
medya siyaset iligkisi tartismalar1 da oldukga alevlenmistir. Bu ¢aligma kapsaminda yerel se¢im siireci
igerisinde Tiirk basininin siyasal giindemi Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve Sozcii gazeteleri 6rneginde
belirlenmeye calisilmistir. Calismada adi gegen gazeteler igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Arastirma sonucunda gazetelerin siyasal giindemi yansitma tutumuyla ilgili anlamli goriisler elde
edilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: 2014 yerel secimleri, giindem, haber, giindem belirleme teorisi, i¢erik analizi.

THE PRESENTATION OF 30 MARCH 2014 LOCAL ELECTIONS IN
PRESS WITHIN THE CONTEXT OF AGENDA-SETTING THEORY:
THE EXAMPLES OF AKP AND CHP

ABSTRACT

Turkey is a country that has experienced local election process and/or phenomenon several times
which is a political experience and takes place within the context of individual choice since the
beginning of multiparty period. From the beginning of multiparty period onwards, the relation
between media and politics has always been a matter of discussion. The media, which is an
inseparable part of parliamentary democracies, is a concept which has played an important role in
countries undergoing or having completed the process of democratization, and it is accepted as the
fourth power according to pluralist liberalism approach. In this period when there are attributions such
as " biased media" or "subjectivity/party bulletin" while the media is being criticized, the discussions
regarding the relation between politics and media have also heated up. Within the context of this
study, the political agenda of Turkish media was determined through the examples of Hiirriyet, Sabah,
YeniSafak and S6zcii newspapers.The newspapers mentioned in the study has been analyzed through
content analysis method.As a result of the study, we tried to obtain significant views concerning the
newspapers' attitude to reflect the political agenda.

Keywords: 2014 local elections, agenda, news, agenda setting theory, content analysis.

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 1



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2014 Volume 4 Issue 2

GIRIS

Modern iilkelerin en gelismis yonetim tarzi demokrasidir. Giinlimiizde toplumsal, siyasal ve
demografik kosullardan dolay1 temsili demokrasi diger demokrasi tiirlerine gore daha fazla uygulama
imkan1 bulmaktadir (Géker ve Dogan, 2011: 46). S6z konusu sistemin olumsuzluklarini gidermek ve
dogrudan demokrasi sistemine yaklagsmak i¢in yar1 dogrudan demokrasi sistemine gidilmistir. Yari
dogrudan demokraside segmenlerin gorevi temsilciler segmek oldugu gibi gerek anayasa yapma ve
gerekse yasama yetkisine oylariyla katilirlar (Yildirim, 1998: 44). Yart dogrudan demokrasi halkin
temsilcilerinin yani sira, bazi1 konularda halkoyuna da basvurulmasini 6ngéren bir sistemdir.

Medya siyaset iligkisinde sadece medyanin etkinligi s6z konusu olabilecegi gibi siyaset kurumunun
da etkin oldugunu diisiinmek gerekir. Siyasetin medyay1 etkileme siirecinde siyaset kurumunun
medyaya bagimlilig1 6nemli bir etken olarak siireci etkilemektedir. Iktidara olmak isteyen gruplarin
halkin giivenini kazanmak ve halki kendi gergekleri dogrultusunda bilgilendirmek amaci bir anlamda
siyasi ¢evrelerin de basia belli oranda bagimli kalmasimi gerektirmektedir. Ozellikle de baski yerine
iknay1r on plana alan demokratik rejimlerde bu daha da onemlidir. Gergekten de gerek kendi ig
isleyisinde, gerek yurttaglarla iliskilerinde iletisimde aksama, tikanma ya da gecikme olmasi iktidarin
ortak ¢abay1 yonetme/yonlendirme yetenegini sinirlar (Eyiiboglu, 1999: 44).

Yapilan arastirmalar 1s1ginda halk ve/veya se¢men siyasal bilgiye ulasmak i¢in genellikle medyay1
baska bir deyisle kitle iletisim araglarini takip ettigi anlasilmaktadir. Medya-siyaset iligkisinde giincel
duruma gore siyasi taraflardan herhangi birinin goriisleri ve faaliyetleri sayfalara veya haber
biiltenlerine daha fazla yansitilmaktadir (Simsek, 2009: 125). Ciinkii medyanin/kitle iletisim
araclarinin {ilkenin ulusal ve uluslararasi durum ve karar alma asamalarinda s6z sahibi olacak siyasi
parti veya partilerin alacaklart oy miktarmi belirleyecek se¢gmen Kkitlesini verdikleri haberlerle
yonlendirmeleri miimkiin olabilmektedir.

Basin ve siyasetin girdigi iliski neticesinde basinin islevleri ve konumuna iliskin her ge¢en giin yeni
tanimlamalar ve konumlandirmalar yapilmaktadir. Bu tanimlamalar her ne kadar esas olarak ayni iliski
bigimine génderme yapiyor olsa da siyasi ¢evrelere gore farkli anlamlari igerisinde barindirmaktadir.
Tirk medyasinda son donemde en ¢ok tartisilan ve basin siyaset iligskisinin yeni bir gériiniimii olarak
degerlendirilen konularin baginda yandas medya kavrami gelmektedir. Yandaslik bir anlamda temel
basin meslek ilkelerinden biri olan tarafsizligin ihlaline yapilan ve iislup olarak alayci bir ifadeyi
barindiran géndermelerle doludur.

Tirk Dil Kurumu So6zIiigii’ne gore yandas kavrami, birinden yana olan veya bir diisiinceye, bir istege
katilan, onu destekleyen kimse, yanli, tarafli, taraftar olarak ifade edilmektedir (www.tdk.gov.tr, 29
Mart 2014). Yandas medya, medya siyaset iligkisi ¢ergcevesinde bir siyasal goriis, parti ya da
hareketten yana tavir alan, o siyasal yapiy1 destekleyen, iktidarda ise iktidarinin devamini, muhalefette
ise iktidar olmasini isteyen bu yondeki girisimlere destek veren medya i¢in kullanilmaktadir. Bu
kavramin bugiin giincel olarak kullanim anlami ise; hiikiimete yakin duran, onun hizmet, icraat,
faaliyet ve soylemlerini destekleyen yayin organlaridir. Bu baglamda diisiiniildiigiinde medyanin giicii
elinde bulunduran siyasi yonelimlerle girdigi iliskilerin yandaslik kapsaminda degerlendirildigi
anlasilmaktadir. Bu durum bir anlamda medyanin elestirel kimliginin kaybina ya da goéz ardi
edilmesine de isaret etmektedir.

Bu calisma, geleneksel Kkitle iletisim araglari igerisinden yazili basin {izerine yogunlasarak, yerel
se¢imlerin ulusal basindaki yansimasini ortaya koyma amaci tagimaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda,
caligmada oncelikle medya siyaset iliskisi ve yerel se¢im algisinin kavramsal gergeveleri betimlenmis,
ardindan bu konu ger¢evesinde gergeklestirilen calisma ve aragtirmalar sentezlenerek bir biitiin ortaya
konulmaya c¢alisilmigtir. Calismanin aragtirma kismini olusturan son béliimde ise, farkli okuyucu
kitlesine ve farkli yayin politikalarina sahip ulusal yayimn yapan Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve Sozcii
gazeteleri icerik analizi yontemiyle ¢oziimlenip yerel segimler algisina iliskin elde edilen sonuglar
karsilastirmali olarak degerlendirilmektedir.
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Yerel secimler iizerine odaklanan bu ¢alisma, gazetelerin haber igerikleri dogrultusunda Tiirk
basininin se¢im algisini ortaya koyma amaci tasimaktadir. Ana kiitleyi temsil ettigi diisliniilen
Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve Sozcii gazeteleri analiz edilerek yazili basinin ortaya koydugu tutum
haber detaylariyla incelenmektedir. Bu calismada incelemeye alinan gazetelerin yalnizca birinci
sayfalar1 g6z 6niinde bulundurulmustur.

YEREL SECIiM OLGUSU

Demokratiklesmenin ve insan haklarinin uygulandigi en 6nemli basamaklardan biri olan yerel
yonetimler, siyaseti belirlemede ve yerel demokraside 6nemli sorumluluklara sahiptir (Tanyildiz1 ve
Karatepe, 2011: 57). Bu kuruluslar, biitiin llkelerde kamu yoOnetiminin vazgegilmez unsurlarini
meydana getirmektedir. Bir iilkedeki demokrasinin diizeyini, o lilkedeki yerel yonetimlerin giicii ve
etkinligine bakarak sdylemek miimkiindiir. Yerel yonetimler, yerel hizmetlerde verimliligi ve etkinligi
saglamada vazgecilmez kuruluslardir (Eryilmaz, 2005: 121). Ciinkii yerel yonetimler giinliilk yasamin
bugiinii ve yarmi igin 6zel bir dneme sahip birgok kararin alindigi, uygulamanin yapildigi, iilkelerin
ekonomik, politik ve hukuksal yapilart i¢inde O6nemli yer tutmaktadir. Yerel yonetimler, halkin
beklentilerine yonetimin daha c¢abuk cevap vermesini saglamaktadir. Yerel demokrasi ise ulusal
olgekteki demokratik yonetimin temelini olusturmaktadir. Batil iilkeler, demokrasi anlayislarinin bir
geregi olarak, temsili nitelikteki yerel kuruluslart ve yerel 6zerklik ilkesini gelistirirken; Dogu Avrupa
iilkeleri de temsili halk komiteleri hiyerarsisi kurarak, pratiklerini gelistirmeye ¢alismislardir (Keles,
2006: 54). Gergek demokrasi ancak yerel malzemelerle ve asagidan yukariya dogru, tabanin
demokratik yonetime bagliligina ve katilimina dayali bir bigimde olusturulmasi ve siirdiiriilmesi ile
mimkiindiir (Yildirim, 1993: 90).

Yerel se¢imler, nasil bir yerel demokrasi istendiginin, insanlarin kendi kendini yonetme hakkinin
tescillendigi ve hangi somut politikalarin hayata gegirilmesinin talep edildiginin 6ncelikli ve detayli
bir sekilde vurgulandigi bir zemin olmalidir. Bu sebeple halkin yerel yonetimlere nasil katilacagi
onemli bir konudur (Mutlu, 2009: 781). Fakat yerel se¢imleri elestiren bazi goriislere gore, yerel
yonetimler konusunda 6nemli niceliklere ulagilmasina ragmen, se¢im ve temsil anlamindaki siyasal
boyut, hep yonetsel olanin arkasinda kalmistir. Yerel se¢imler, her donemde ulusal se¢imlerin
golgesindedir (Tanyildizi ve Karatepe, 2011: 58). Se¢menin yerel se¢imlerde ¢ogunlukla adaylara
degil partilere gore oy vermesi de bu durumun agik bir gdstergesidir. Bu baglamda yerel segimlerde,
siyasi partilerin konumunun ve islevlerinin 6nemli oldugu sdylenebilir.

GUNDEM BELIRLEME TEORISI

Medya ve siyasetin etkilesimi Giindem Belirleme Teorisi ¢er¢evesinde degerlendirilebilir. Giindem
Belirleme Teorisi, medya ve siyaset kurumu arasindaki iliskiyi bu kurumlarin giindemindeki konular
gergevesinde degerlendirerek, her iki kurumun birbirlerine olan etkisini belirlemeye ¢alismaktadir. Bu
model, medyanin haberleri sunus yoluyla, halkin diisiindiigii ve konustugu konular1 belirledigi
diisiincesine dayanir. Cohen’in ifadesiyle, medya ¢ogu zaman insanlara ne diisiineceklerini sdylemede
basarili olmayabilir. Ancak, izleyicilerine ne hakkinda diisiinmeleri gerektigini ifade etme konusunda
basarilidir (Terkan, 2007: 563).

Giindem Belirleme Kavrami ile tanimlanmak istenen sey, medyanin insanlar lizerindeki etkilerine
yonelik bir agiklamadir. Medyanin insanlar iizerindeki etkilerinden séz edildiginde artik, belli
diizeylerden sz edilir olmustur (Goker ve Dogan, 2011: 50). ilk diizey, farkinda olma ya da farkina
varma/vardirma diizeyidir. Ardindan ikinci diizey olan bilgi edinme diizeyine gecilir. Ugiincii asamada
ise tutum gelistirme diizeyine ulasilir. Dordiincii diizey ise davranig degisikligi diizeyidir. O halde
iletisimin bes ayr1 diizeyde tanimlanan etkileri arasinda, giindem belirleme yaklasimi, hangi diizeyi
aciklamaktadir? McCombs ve Shaw bu sorunun yanitini bilissel diizey seklinde Ozetlemektedir
(Yiiksel, 2007: 577). Glindem Belirleme Kurami bu ger¢evede bireylerin bir seyi fark etme, bir seye
iligkin haberlere ulasma diizeyi olan ilk diizeyi agiklamaya ¢alismaktadir.

Medyanin bir konuya verdigi siklik derecesi, haberin uzunlugu, basligin genisligi, konumu gibi

unsurlar bir konunun ne kadar 6énemli oldugunun algilanmasina etki etmektedir (Martin, 1989: 52).
Giindem olusturma kitle iletisim araglariin halk iizerinde etkili olmasinin olasi yollarindan birisidir ve
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medyanin haberleri sunus yoluyla, halkin diisiindiigli ve konustugu konular1 belirledigi diisiincesine
dayanmaktadir. Ne kisiler, ne de kanaat onderleri kitle iletisim araclarinin konular arasinda segme
etkinligini kontrol edebilirler. Ornegin, kamunun giindemine medya tarafindan 6zellikle secimlerden
once getirilen olumlu ya da olumsuz yayinlar kamunun kanaatlerini ve diisiincelerini etkiler. Kitle
iletisim araglar1 diinyayi kisiler i¢in insa edebilme yetenegine sahiptirler ve bu yonde g¢aligirlar. Yani
medya kamuoyu i¢in giindem hazirlar. Boylece kitle iletisim araglarinin oncelikleri halkin 6ncelikleri
haline getirilmis olur (McCombs ve Shaw, 1972: 187). Medya, kendi onceliklerini etkili bir sekilde
sunarak halkin da bu oncelikleri benimseyerek, kendi Oncelikleri gibi hissetmesini ve halkin
glindeminde bu onceliklerin yer almasini saglar.

Medyanin  kamuoyu giindemini belirleme gilicii se¢im donemlerinde artmaktadir. Segim
kampanyasinin yapildigi donemler medya kuruluglar1 kadar segmenler agisindan da 6nemlidir. Se¢im
donemlerinde segmenler kendilerinin ve iilkenin gelecegine yonelik olarak bir karar vermek zorunda
kalirlar. Bu kararin verilebilmesinde adaylar ve siyasi partilerle ilgili belli sayida kaynaktan bilgi
almaya yonelirler ve bilgi kaynaklarinin baginda medyanin verdigi haber, yorum ve elestiriler gelir.
Adaylar ve partilerle ilgili bilgileri alan segmen medya kurulusunun 6ncelik sirasina gére hangi olayin
onemli oldugunu belirlemeye calisir (Giiz, 2005: 52). Medya bireye dayali siyasal sistem ve olaylar
hakkinda bilgi verir ve toplumdaki diger etki merkezlerinden kanaat i¢in ipuglart iletir. Boylece
kamuoyunun olusumuna genis 6l¢iide olanak saglar. Ozkan (2006: 15) medyanm istedigi haberleri
onemseyip biiyiitmekte ve istedigi haberleri de 6nemsizlestirmekte oldugunu belirtmektedir.

Medya bu politikayr kamuoyunun yonlendirilmesinde ve etkilenmesinde sik¢a kullanmaktadir.
Medyanin, siyasal giindemin belirlenmesi siirecinde ¢ok ¢esitli roller iistlenebildigi de bir gercektir.
Medya, es zamanli olarak olaylar ve hikayeler iiretirken, olaylar1 haberlestirerek aktif bir rol igine
girebilmektedir. Mevcut enformasyonu toplama ve yeni enformasyon aktarmanin Otesinde, hangi
konularin politik giindemin bir pargasi olacagii belirlemeye ¢alismakta ve diger politik aktorlerin
yapabilecegi gibi, giindemleri etkileyerek politika siirecinde politik oyuncular haline gelebilmektedir
(Terkan, 2007: 562). Giiniimiizde siyasal kampanyalarin kigisel iligkilerden ¢ok kitle iletisim araglari
yoluyla insanlara ulastig1 bilinmektedir. Bu durum, kitle iletisim araglardaki enformasyonun pek ¢ok
politikaci ile tek bulusma noktasi haline gelmesine neden olmaktadir. Haber siitunlari ve kose
yazilarinin i¢indeki vaatler, retorik ve oy verme kararii ortaya ¢ikaran enformasyonun bir bolimiini
teskil etmektedir (McCombs ve Shaw, 1972: 78).

McQuail ve Windahl (1997: 127) medya giindeminin siyasal giindem iizerinde, siyasal giindemin de
medya gilindemi iizerinde etkisinin bulundugunu ifade etmektedir. Medya siyaset iligkisinde medyanin
siyaset lizerindeki etkisi ¢ogu zaman siyasetin medya lizerindeki etkisinden daha fazla olmaktadir.
Medya, Meyer’in ifadesiyle (2002: 72) siyaseti somiirgelestirmekte ve siyaseti kosulsuz bir sekilde
teslim almaktadir.

Medya bir konuyu siirekli glindeme getirerek siyasal giindemi etkileyebilmektedir. Siyasetgiler,
medyanin kamu lizerindeki etkilerini goéz ardi edemeyecekleri ve yapmis olduklari ¢aligmalarin
medyada yer almasimi isteyeceklerinden dolayi, medya ile siki iliskiler igerisine girmektedirler
(Terkan, 2007: 566). Medya, siyasi iktidarin, mesruiyetini saglamada, giiciinii ve iktidarin1 onaylama
ve siirdiirme siirecinde de etkili olabilmektedir. Medya, bir siyasi partiye o partinin basin yayin organi
gibi hizmet edebilir. O partinin sesini kamuoyuna duyurarak, siklikla destek verdikleri siyasi grubun
belirli konulardaki temel goriis ve fikirlerine, partinin ideolojisi ve politikalarina uygun dogrultuda
yayinlar yaparak, o parti lehine kamuoyu yaratmak yolunda 6nemli hizmetler yerine getirebilirler.

HABER OLGUSU

En genel tanimiyla haber, kitle iletisim araglarmin bir tirliniidiir. Haber, kitle iletisim araglarinin ortaya
¢ikmasini saglayan bir 6zellige sahip oldugu gibi, giiniimiiz kitle iletisim araglar1 igin de haber
vazge¢ilmez bir unsur olarak belirmektedir (Tasdemir, Akdag ve Balci, 2003: 22). 19. yiizyil
baslarinda sanayilesmenin kendini gostermesiyle birlikte haber olgusunun meta olarak Onemi ve
degeri artmustir. Bu gelismeyle birlikte gazetecilik alaninda haber verme yoniinden Onemli
degisiklikler yasanmustir.

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 4



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2014 Volume 4 Issue 2

Toplumsal yasamda bilgi edinme agisindan onemli bir rol iistlenen haber olgusunun evrensel olarak
degerlendirilebilecek tek ve tam bir tanimini ortaya koymak oldukg¢a zordur. Genel olarak yapilan
haber tanimlarini sdyle siralamak miimkiindiir: “olan her sey haberdir”, “diin bilmedigimiz haberdir”,

“haber okuyucularin bilmek istedikleridir”, “insanlarin {izerinde konustugu haberdir” (Tokgoz, 2000:
127).

Bununla birlikte kitle iletisim teknolojilerinde goriillen gelismeler sonucunda dogal olarak haber
kavrami da kendini yeniden tanimlama firsatin1 yakalamistir. Bu tanimlari da siralamak gerekirse,
haber, toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek, doniistiirecek, gergekligin kurgusal olarak yayimlanacak
medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasidir (Rigel,
2000: 177). Daha ¢ok elestirel yaklasim i¢inde degerlendirilen bu yaklasima goére haber, yeniden
yapilandirilabilen bir siiregtir. Literatiirde kendine yeni tanimlamalar bulan haber, insanlarin ilgisini
¢ekecek, giincel olan bir olayin veya olgunun ebedilestirilmis 6zetidir (Giiz, 1997: 48). Bu a¢idan da
degerlendirmek gerekirse haber giincel, olagandisi, gayri dogal, insanlarin ilgisini ¢eken, sistematik
olmayan olaylar, fikirler ve sorunlar seklinde tanimlandirilir (McQuail, 1994: 214).

Bagka bir arastirmaci ise haberi bize ne bilmek istedigimizi, neyi bilmeye ihtiyacimiz oldugunu ve ne
bilmemiz gerektigini ifade eden bir yap1 olarak sunmaktadir (Tuchman, 1978: 1). Insan yasamina bir
bakis olarak haber, yapilan diger tanimlamalarda oldugu gibi gercekleri ve olaylari belli bir bakis
acisiyla resmetmektedir. Bu bakimdan haberde gecerli olan unsur, onun ne zaman vuku buldugundan
daha ¢ok, 6nceden bilinmeyen bir olaym giin 1s18ina yeni ¢ikmis olmasi veya bilinen bir olayin
bilinmeyen bir yoniiniin 6grenilmesi ve bu yeni bilginin toplumun ilgisini ¢ekecek, 6grenilmesinde
kamu yarart bulunan bir olay olmasidir (Oktay, 2000: 392). Yapilan biitiin bu tanimlamalardan
hareketle s6yle genel bir tanim ortaya koymak miimkiindiir: haber, tamamen gergek, ilging ve dnemli
olaylar1 anlagilir ve kesin bir bi¢imde yer ve zaman belirterek nesnel bir sekilde bigimlendirmek ve
kitle iletisim araglar1 vasitasiyla hedef kitleye ulastirma isidir.

Ortaya ¢ikan en 6nemli yeniliklerin basinda ise, 6znel olarak haber verme yerine nesnel olarak haber
yayinlama ilkesinin benimsenmesidir (Tokgdz, 2000: 307). Basin meslek ilkeleri ve etik ¢ercevesinde
ortaya ¢ikan en Onemli ilke, gazetecinin bagimsizligi, haberin kutsalligi ve bu baglamda haberde
objektifliktir. Haberde tarafsizlik, yansizlik ya da objektiflik gibi anlamdas kavramlar meslegin en
temel profesyonel normlari olarak belirtilmektedir; bu 6l¢iitlere uyulmadig takdirde haberin objektif
degil, yanli olacagi kabul edilmektedir. Haber kavraminda ¢ok onemli olan bir unsur ise nesnellik
olgusudur. Bu siire¢ yalnizca haberin kaleme alinis asamasinda degil, ayn1 zamanda aliciya/hedef
kitleye aktarim sekli ve zamani gibi pek ¢ok faktoriin belirlenmesinde de s6z konusudur (Erdogan ve
Alemdar, 1990: 57). Bu bakimdan haberin kaleme alimi sirasinda nesnellik ilkesine uyulup
uyulmadigini anlamak i¢in, haberin muhabir ya da bir baskasinin miidahale edip etmedigi, haberin
olay1 tiim yonlerini anlatip anlatmadigi, haberin yazim bi¢imine 6n yargilari dikkate alip almadigi,
eksik kalan bir yoniin olup olmadigi ve haberin hedef kitleye aktarilmasindan sonra kimin lehinde ya
da aleyhinde olduguna bakmak gerekir (Giiz, 1997: 50).

YONTEM

Tirk basininda yerel se¢im siirecinin nasil yer aldigi sorusundan hareket eden bu c¢aligmada igerik
analizi yontemi uygulanmustir. Igerik analizine yonelik yapilan tanimlamalarin en eskisi, bu ydntemin
bilimsel olarak kullanilmaya baslanmasinda yogun katkilari olan Bernard Berelson tarafindan
yapilmistir. Berelson igerik ¢odziimlemesini, iletisimin agik igeriginin nesnel, sistematik ve nicel
tanimlarini1 yapan bir arastirma teknigi olarak tanimlamaktadir (Aziz, 1994: 121). Gokge ise, icerik
¢Oziimlemesinin yasanan bilimsel gelismelere en uygun tanimimin Merten tarafindan yapildigini
belirtmektedir. Merten’in s6z konusu tanimina gore igerik ¢oziimlemesi, sosyal gercegin belirgin
iceriklerinin 6zelliklerinden, igerigin belirgin olmayan 6zellikleri hakkinda ¢ikarimlar yapmak yoluyla
sosyal gergekligi arastiran bir yontemdir (Gokge, 2001: 25). fletisim igeriginin genellikle dnceden
belirlenmis siniflamalar ¢ergevesinde sistematik bir sekilde gerceklesmesini saglayan bir aragtirma
teknigi olan icerik ¢oziimlemesi, metinsel, gorsel ve isitsel her tiirlii igerik ve belgeyi degerlendirmeye
uygun bir tekniktir (Geray, 2004: 133). Sahip oldugu bu o6zellik itibariyle, sosyal bilim
arastirmalarinda tercih edilen bir gézlem yetenegidir. Kitle iletisim ara¢larinin yayginlasmasiyla 6nem
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kazanan bu yontem daha ¢ok kitle iletisim araglarinin igerikleri ve mesajlart ile ilgili arastirmalarda
kullanilmaktadir (Aziz, 1994: 119). Bu kullanim pratikleri iginde 6zellikle haber metinleri {izerine
yapilan ¢alismalarda igerik ¢oziimlemesi teknigi uygulanarak, haber metinlerindeki yanlilik
sergilenmeye ¢alisiimaktadir (Inal, 1995: 112).

Icerik ¢oziimlemesi iizerine en kapsamli tanim Krippendorff tarafindan bilime kazandirilmistir: Igerik
¢oziimlemesi bir mesajin igindeki verilerden nesnellik, tarafsizlik, dizge, tekrarlanabilirlik ve sonug
olarak bilimsel g¢ikarimlar ortaya koyabilen bir arastirma teknigidir. Bu tanimda dikkat ¢eken en
onemli nokta ise, daha Once lizerinde durulmayan ve bilimsel ¢alismalarda kullanilan herhangi bir
yontemin giivenilir olmasinin beklendigidir. Yani, ayn1 verilere dayanarak sdz konusu arastirma bagka
yerde, baska kosullar altinda, degisik kisiler tarafindan yapildiginda ayni sonuglarin alinmasinin
gerektigidir (Aziz, 1994: 120). Bir bakima Igerik ¢oziimlemesi bilimsel bir nesnellik iddiasin1 ortaya
koymak ister (Fiske, 1996: 177).

Icerik ¢oziimlemesinin temel amaci ise Gokce tarafindan su sekilde ifade edilmektedir: Igerik
¢oziimlemesi yontemi bir takim nicel ve nitel gostergelerden hareketle, icerikten elde edilen bilgilerin
otesinde bazi sonuglara ulasmayi amaglamaktadir. Aragtirmaci mantiksal bir bicimde tiimdengelim, es
deyisle ¢ikarim sayesinde, igeriklerde gozlenen sonuglardan, yani metindeki gostergelerden hareketle,
dogrudan gozlemlenemeyen etkenlere yorum getirmeye iliskin bilgiler elde etmeye calisir (2001: 19).
Kisacasi igerik analizi, ¢oziimleyicilerin gonderilen mesajlarin igeriginden ileti kaynaginin amaclt
davranisinin agik veya Ortiilii goriiniisleriyle ilgili ayrintili ¢ikarimlar yapmak igin teshis araci gibi
kullandiklar1 bir aragtirma yontemidir (George, 2003: 10).

Igerik ¢oziimlemesi yontemi birgok asamayi igerisinde barindirmaktadir. Bu asamalar su sekildedir
(Bilgin, 2006: 11): Yontem olarak igerik analizini tercih eden arastirmaci baslangi¢ olarak arastirma
hedeflerini belirlemek durumundadir. ikinci asama ise drneklemin olusturulmasi siirecidir. Ugiincii
asamada, Orneklemin boéliinecegi birimler, maddeler ya da kayit birimleri ve bunlarin iginde
toplanacagi kategorilerdir. Son asamada ise, birimlerin ve kategorilerin frekanslart nicel olarak
belirlendikten ve gerekirse kategoriler arasi iligkiler ¢6ziimlendikten sonra degerlendirmeler yapilir,
¢ikarsamalar ortaya konur ve yorumlama asamasina gegilir.

Igerik ¢dziimlemesinin bir baska taniminda ise, arastirma evrenini olusturan metin y1gmindan segilen
ve biitiinii temsil etme niteligine sahip bir drneklemin incelenmesi ve igerigin donceden belirlenen
degiskenlerden olusan bir kategori sistemine gore siniflandiriimasi (Hansen, 2003: 70) olarak ifade
edilir.

Bu c¢alisma kapsaminda incelenen gazetelerdeki haberlerin; konumu, sunumu, vesilesi, kaynagi,
niteligi, yonelimi ve yanlilig1 ile degerlendirilmis ve buna uygun olarak kodlanmistir. Kodlama
asamasindan sonra veriler SPSS 14.0 istatistik programina aktarilarak frekans analizleri yapilmuistir.
Veri saglamanin daha kolay olmasi ve igeriklere ulasma anlaminda sikinti yasanmamasi igin Kkitle
iletisim araclari iginde yalnizca yazili basinla siirlandirilmis olan ¢alisma, yerel se¢imlerin donem
olarak 25 Mart - 4 Nisan 2014 tarih araligini kapsamaktadir. Yerel se¢imlerin gergeklestirildigi giin
olan 30 Mart giiniiyle birlikte bes giin 6ncesinden ve bes giin sonrasindan olmak iizere toplamda onbir
giin siireyle 6rneklem igerisine dahil edilen basin kuruluslarinda yer alan haberler analiz edilerek ve
tablolastirilarak ulusal basinda se¢im algisi degerlendirilmeye ¢alisilmistir. Hiirriyet, Sabah, Yeni
Safak ve So6zcii gazetelerinin ilk sayfalarinda yer alan haberler ve bu haberlerin devami niteligi tasiyan
i¢ sayfalardaki haber, bilgi ve detaylar, konum, sunum, nitelik, kaynak, taraflilik, yorum, eksik yon,
onyargi ve sonu¢ agisindan inceleme altina alinmis, yayin politikalar1 dogrultusunda yerel se¢imlerin
yer alis1 ve yorumlanigi karsilastirmali olarak ortaya konulmustur.

Calismanin temel varsayimi, yerel se¢imlerin toplumsal yasamda ne kadar giindem yaptigi ve insanlik
yasamini ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve siyasi olarak ne kadar etkiledigi ve biitiin bunlarin ulusal
basinda nasil yansidigidir. Kamuoyu olusturma ve haber verme fonksiyonu iistlenen yazili basin,
siyasi rekabet ortaminda gegen yerel se¢imlerin siyasi bir kazang elde etme gabalar1 olarak 6n plana
¢ikarmaktadir.
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Bu haberlerde McCoombs ve Shaw’in ifade ettigi gibi, Kkitle iletisim arag¢lari toplum nezdinde ortaya
¢ikan konu veya olaylardan bazilarini segerek agirlik vermekte, izleyici igin tasidigi gorece donemi
vurgulamaktadir. Kitle iletisim araglar1 bu agidan topluma ne diisiinmesi gerektigini anlatmak seklinde
degil, ne hakkinda diisiinmesi gerektigini anlatmak big¢iminde ortaya g¢ikmaktadir (1972: 177).
Dolayistyla kitle iletisim araglariin bakis acisinin goriilmesi ve ortaya g¢ikarilmasi bu araglari tercih
edenlerin ne hakkinda diisiinmesi gerektigini ortaya koyacagindan, yapilan igerik analiziyle yerel
se¢imlerin ele alindigt donemde yazili basinda kitle iletisim araglarin konuya bakis ve
yaklasimlariyla birlikte se¢gmen iizerinde olusturduklari tercih etme noktasini etkileme cabalarini
ortaya koymaya calismaktadir.

Bu metodun diger ¢6ziimleme araglarina gore 6nemli bir avantaji ise, maliyetinin diisiik diizeylerde
olmasi, materyal saglamadaki kolayliligi, sikint1 yasanmamasi, sayilabilir bilgilere dayali olmasi ve su
anda varolan veya geg¢mis olaylar ya da her ikisiyle ilgisi bakimindan bir takim avantajlara sahip
olmasidir (Berger, 1996: 104). Igerik ¢dziimlemesi siralanan onemli avantajlarmimn yani sira farkh
amagclar i¢in de kullanilabilir. Bunlar:

. Farklilik, degisim ve 6nemi ortaya ¢ikarmak,

. Propaganda yontemleri ve tekniklerini ortaya koymak,

. Toplumun yonelimlerini tespit etmek ve iletisimin anlamini vurgulamak,

. Iletisimin farkli bicimlerini, modellerini ve ¢esitlerini karsilastirmak,

. Okunabilirligi 6lgmek (Hzsia, 1988: 322, aktaran, Yilmaz ve Uzoglu, 1998: 179) .

Siralanan bu yararliliklarinin yani sira haber metinleri lizerinde uygulanan igerik ¢6ziimlemesinin
temel amaci, taraflilik olgusunu ortaya ¢ikararak gazetecileri, nesnel haber yazmaya davet etmek,
bdylece ¢ogulcu demokrasilerde basina atfedilen konumu pekistirmektir (Inal, 1995: 112).

Calismada, 30 Mart 2014 Yerel Segimleri 6ncesi ve sonrasi yazili basinda yer alan ilgili haberlerin
sunulus sekli, basinin siyasal tutumu ve siyasal partilere yaklasiminin belirlenmesi amaglanmaktadir.
Ozellikle yazili basinin siyasal partilere yonelik tutumu dogrultusunda taraflilik ve yorumlama
lizerinde daha fazla durulmasi gerekmektedir. Ayni1 zamanda analiz boyunca kullanilacak 6lgiitlerin
acilim1 s6yledir (McQuail, 1994: 191-218):

. Haber dagilimi: gazetelerdeki toplam haber sayisi (bkz. Tablo 1),

. Haberde tarih: haberlerin yaymlanma tarihleri (bkz. Tablo 2),

. Haberin konumu: sayfa icerisindeki yeri (bkz. Tablo 3),

. Haberin sunumu: yazi, fotograf, karikatiir, grafik veya tablo seklinde verilip
verilmedigi (bkz. Tablo 4),

. Haberin kaynagi: se¢im doneminde yayinlanan haberlerin analiziyle habere
esas teskil eden bilgilerin kimden, nerelerden ve neye dayandirilarak elde edildigi (bkz
Tablo 5),

. Haberin niteligi: haberin hangi sekilde aktarildiginin, iddia, bilgilendirme,
agiklama 6zelliklerini tastyip tasimadigi (bkz. Tablo 6),

. Haberde taraflilik: haber okundugunda neden ya da kimden yana olup
olmadigi (bkz. Tablo 7),

. Haberde yorum: haberi yazan kisinin kisisel goriislerini katip katmadigi (bkz.
Tablo 8),

. Haberde eksik yon: habere esas tegkil eden olayin biitlin yonlerinin ele alinip
alinmadigi (bkz. Tablo 9),

. Haberde dn yargi: haberi yazanin olaya belirli bir ama¢ dogrultusunda ve sabit
fikirle yaklasip yaklasmadigi (bkz. Tablo 10),

. Haberde sonug: habere konu olan olayin gergekle iliskisinin ne diizeyde

oldugunun tespiti (bkz. Tablo 11).
AMAC VE VARSAYIM

Arastirmanin evrenini ulusal yazili basini olusturmaktadir. Ancak bu evren igerisinde amagli 6rneklem
esasina gore Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve So6zcili gazeteleri 6rneklem olarak alimmistir. Amaglh
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orneklem, ornekleme secgilen kisilerin ya da objelerin arastirmacinin amaglarina en uygun yaniti
verebilecek birey ve objeler arasindan segilmesidir (Aziz, 1986: 55). Bu sebeple arastirmanin temel
amaclar1 ¢ergevesinde gazeteler tirajlarina ve genel yayin politikalarina gore belirlenmistir. Hiirriyet
ve Sabah gazetelerinin tiraj siralamasinda en iist siralarda oldugu bilinmektedir. Bunun disinda kalan
Yeni Safak ve Sozcli gazeteleri ise Ozellikle yayin politikasi ve siyasal egilimleri nedeniyle
arastirmada incelemeye alinmuistir.

Gazetelerin se¢iminde Hiirriyet ve Sabah acisindan merkezde yer alma ve tiraj yilksekligi esas
almirken; merkezden sola dogru bir ¢izgiyi temsil eden So6zcii ve ayni sekilde merkezden saga dogru
bir ¢izgiyi, daha da 6zel bir ifadeyle muhafazakar/tutucu kesimi temsil eden Yeni Safak gazeteleri
arastirmaya dahil edilerek ¢oziimleme agisindan bir denge olusturulmaya ¢alisiimistir. Incelemede
merkezi temsilen Hiirriyet ve Sabah gazeteleri ele alinmistir. Bunun nedenlerinden bir baskasi
Tirkiye’de varolan farkli medya tekellerinden her birine ait olmalar1 da tercih sebebidir.

Yazili basinin kendi goriisleri 1s1g8inda gergeklestirdigi yayinlarla se¢im sonuglarina etki etme gabasi
icinde olup olmadiginin test edildigi bu ¢alismada, 30 Mart 2014 Yerel Secimleri doneminde yazili
basinin kamuoyu arastirmasi sonuglarina goére onde goziiken Adalet ve Kalkinma Partisi ile
Cumbhuriyet Halk Partisi’ne karsi tavir ve tutumlar1 aragtirmanin baglica problemini olusturmaktadir.
Ayni zamanda insanlarin kendi diisiincelerine ve diisiince tarzlarmma en uygun diisecek siyasal
gazeteleri satin alma egiliminde olduklarini sdylemek gerekir (Duverger, 2002: 100). Her gazetenin
haber metinlerine yansiyan yayin politikalarini siizmek gazetenin kamuoyunu etkilemekte tasidigi
amac1 aydinlatmada bir takim yararli bilgiler saglayacaktir. Iste s6z konusu ¢alismanin amaci bu
anlayis1 ortaya koymaktadir.

Igerik ¢oziimlemesinin séz konusu bu mevcut olanaklarindan faydalanarak degerlendirmelerde
bulunmaya ve isabetli sonuglar elde etmeye yoOnelen calisma, insanlarin siyasal ve ozellikle
demokratik bir hakki olan segme 6zgiirliigiine dayali yerel segimlerin ulusal basindaki algisini ortaya
koyma amaci tagimaktadir.

Tim bu sorulara en saglikli yanitlar1 bulma noktasinda, 6rnekleme yontemi olarak rastlantisal olmayan
yargisal ornekleme yontemi uygulanmaya calisilmaktadir. Yargisal 6rnekleme, ana kitleyi temsil
edecegi varsayimi ile hareket eden bir 6rneklemedir. Yeterince deneyimli ve alaninda uzman kisilerin
bakis agistyla hangi 6rneklerin ana kiitleyi temsil edebilecegi belirlenir (Iislamoglu, 2011: 174).

Amaca bagli 6rnekleme olarak da adlandirilan yargisal 6rneklemede eldeki bilgilere gore ana kiitleyi
en iyi temsil edecegine karar verilen ya da inanilan bir alt grup 6rnek olarak alinir (Seyitoglu, 2000:
42). Calismada, 6rneklem olarak ele alinan Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin hitap
ettikleri kitleleri en iyi sekilde ifade edecegi varsayilmaktadir. Ozelikle bir alt grup olarak
benimsedikleri yayin politikalar1 ve bu politikalar arasindaki farklilik ¢ok farkli kesimlerin temsil
yetenegini beraberinde getirdiginden, yerel segimlerle ilgili olusan durumu ve algiy1 yansitmast adina
ad1 gegen gazetelerin se¢iminin ana kiitleyi temsil edecegi diisiiniilmektedir.

Bu amaca yonelik olarak asagida belirtilen sorulara yanit aranmaya ¢alisilacaktir:

. Yerel segimler ulusal basinda nasil yer almaktadir?

. Basmin kamuoyu olusturma fonksiyonu dogrultusunda 30 Mart se¢imleri oncesi ve
sonrasi siyasi partilere yaklagimi nedir?

. Yerel se¢im siireci ve bu siirecin getirdigi tartisma konular1 ulusal basin i¢in ne kadar
onemlidir? Gilindemdeki 6nem siralamasi nasil ortaya konmaktadir?

. Yerel segime iliskin konular haberlerde en ¢ok hangi nitelikte islenmektedir?

. Yazili basin genel yayin politikast dogrultusunda hangi partilere olumlu, hangi
partilere olumsuz yaklasmaktadir?

. Haberlerde en ¢ok hangi kurum ve kisiler kaynak olarak kullanilmis ve anilmistir?

. Haberlerin yerel se¢imlerin igerigini yansitmadaki kapsayiciligt nedir?

. Haberlerin yerel se¢imlere ve ele aldigi konuya karsi yanliligi var midir?
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. Haberlerde en ¢ok hangi siyasi parti 6n plana ¢ikmaktadir?
. Ornekleme dahil edilen gazetelerde, secim oncesi ve sonrast donemde hangi konular
ya da sorunlar 6n plana ¢ikarilmaktadir?
. Elde edilen sonuglar basin meslek ilkeleri 6zellikle son yillarda 6nemli bir tartisma
konusu olan “yandas medya” ve “tarafsizlik” kavramlari ekseninde nasil degerlendirmek
gerekir?
30 Mart Yerel Secimleri Ooncesi siyaset-basin iligkisi incelenerek ortaya konmasi bakimindan da 6nem
tagityan bu calismada asagidaki siralanan varsayimlardan hareket edilecektir:
. Yapilan kamuoyu arastirmalarina gore birinci sirada olan partiye yonelik yayinlar,
ozellikle parti bagimlilig1 zayif ve kararsiz segmenleri etkilemede 6nemli olabilmektedir.
. Cagimizda se¢im siirecinde habercilik anlayisi, bir tiir yaris niteligine biirlinmekte ve
basin biitiin enerjisini hangi partinin kazanacagi lizerinde odaklanmaktadir.
. Yazili basin kendini nesnellik/tarafsizlik ilkesine kosut konumlandirmaktadir ve genel
yayin politikasin1i menfaatine gore belirleyerek haberlerini tekrar sekillendirmektedir.

Genel olarak bu ¢alisma yazili basinin Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi’ne kars1
yaklasimi ve siyasal tutumu ile sinirlandirilmigtir. Kamuoyu arastirma sonuglari da bu iki partiyi 6nde
gosterdiginden, basinin ilgisini bu partilere yoneltmesi ve s6z konusu partilere yonelik haberlerin sikga
ve birinci sayfadan yayinlanmasi dikkat gekmektedir.

Arastirmada, belirtilen amaglar dogrultusunda gazetelerin yalnizca birinci sayfalari incelemeye alinmig
ve kodlama cetvelinde bu sekilde degerlendirilmistir. Yine ¢aligma gazetelerin ilk sayfasinda ¢ikan
haberler ve bu haberlerin devami olan sayfalarla sinirli tutulmustur. Cilinkii gazetelerin ilk sayfalari
vitrin sayfalar1 olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda gazete yonetimleri gazetenin igerigi ile ilgili
onemli konular1 ilk sayfada vererek okuyucularin dikkatini ¢ekmeye galigmaktadir. Ayrica okuyucu
gazeteyi eline aldig1 anda ilk sayfay1 gormekte ve buradaki haber basliklarini okumaktadir. Dikkatinin
yogunluguna gore haberinin igerigi ile ilgilenmektedir (Giiz, 1996: 989; Inal, 1996: 102). Hal boyle
olunca iilkenin gelecegini etkileyecek onemdeki erken se¢im haberlerinin ilk sayfada mansetten
verilmesi ve okuyucunun dikkatini ¢gekecek 6nemde olmasi olagandir.

BULGULAR VE ANALIZ
Gazetelerin taranmasi sonucunda elde edilen veriler tablolara aktarilmis ve gerekli yorumlar
yapilmustir.

Gazeteler f %
Hiirriyet 14 24.14
Sabah 15 25.86
Yeni Safak 17 29.31
Sozci 12 20.69
Toplam 58 100

Tablo 1: Haber Dagilimi1

30 Mart 2014 Yerel Segimleri’nde 6rneklem olarak belirlenen gazetelerde yayinlanan toplam haber
sayisi Tablo 1°de yer almaktadir. Elde edilen verilere gore se¢im siirecinde belirlenen cergeve
dahilinde en ¢ok haberi 17 haber ile Yeni Safak gazetesi yayinlamistir. Hiirriyet gazetesi 14, Sabah
gazetesi 15 ve Sozcii gazetesi ise 12 haber yayinlamistir. Bu tablo se¢im siireci ile ilgili olarak
gazetelerde yer alan haberlerin niceliksel olarak yogunlugu giindemin gazeteler tarafindan hangi
diizeyde 6nemsendigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda Yeni Safak ve Sabah gazetelerinin seg¢im
haberlerine daha ¢ok yer vererek siireci diger gazetelere gore daha ¢ok giindeme almustir.
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Gazeteler
Tarih Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozcii Toplam

f % f % f % f % f %
25 Mart 2 14.29 1 6.67 2 11.76 1 8.33 6 10.34
26 Mart 1 7.14 1 6.67 1 5.88 1 8.33 4 6.90
27 Mart 0 0 2 13.33 1 5.88 0 0 3 517
28 Mart 1 7.14 1 6.67 1 5.88 0 0 3 517
29 Mart 0 0 1 6.67 1 5.88 0 0 2 345
30 Mart 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
31 Mart 2 14.29 2 13.33 3 17.65 1 8.33 8 13.79
1 Nisan 3 21.43 3 20.00 3 17.65 3 25.00 12 20.69
2 Nisan 2 14.29 2 13.33 2 11.76 2 16.67 8 13.79
3 Nisan 2 14.29 1 6.67 2 11.76 3 25.00 8 13.79
4 Nisan 1 7.14 1 6.67 1 5.88 1 8.33 4 6.90
Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 2: Haberde Tarih

Arastirma kapsaminda 6rneklem olarak belirlenen Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin
25 Mart- 4 Nisan 2014 tarihleri arasindaki niishalar1 incelenmistir. Tablo 2’de gazetelere gore 30 Mart
2014 Yerel Segimleri haberlerinin yayinlandig: tarihler yer almaktadir. Hiirriyet gazetesinin 27 ve 29
Mart tarihlerinde birinci sayfada se¢im haberlerine yer vermedigi goriilmektedir. Giindemin
merkezinde se¢imlerin oldugu bir donemde Hiirriyet gazetesinin iki giin se¢im haberleri vermemesi
dikkat ¢eken bir durumdur. S6zcii gazetesinin de 27-28-29 Mart tarihlerinde birinci sayfadan segim
haberi vermedigi goriilmektedir. Bununla birlikte 30 Mart tarihinde se¢im yasaklarinin
uygulanmasindan dolay1 inceleme nesnesi olan biitlin gazetelerde se¢im haberlerine rastlanmamustir.

Gazeteler
Haberin Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozci Toplam
Konumu ™00 T F [ % f % f % f %
Stirmanget 0 0 2 13.33 2 11.76 0 0 4 6.90
Manget 1 7.14 4 26.67 6 35.29 5 41.67 16 27.59
Diger 13 | 92.86 9 60.00 9 52.94 7 58.33 38 65.52
Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 3: Haberin Konumu

Secim haberlerinin gazetelerin birinci sayfalarinin hangi konumunda yayinlandigi Tablo 3’te yer
almaktadir. Elde edilen bulgulara gore Sabah ve Yeni Safak gazeteleri yayinladigi haberler igerisinde
siirmansette yer alan haber sayisi 2 adettir. Bununla birlikte Hiirriyet ve Sozcli gazeteleri ise
siirmansetten se¢im haberi yayimlamadigi goriilmiistiir. Se¢im haberlerinin mansgetten verilmesi ise
Hiirriyet gazetesi disindakiler birbirine yakin oranlardadir. Mansetten se¢im haberi Hiirriyet
gazetesinde 1, Sabah gazetesinde 4, Yeni Safak gazetesinde 6 ve Sozcii gazetesinde ise 5 adet oldugu
goriilmektedir. Siirmanget ve manset haberlerin disinda birinci sayfadan verilen haberlerin genellikle
manset altt veya manset kenarinda verildigi goriilmektedir. Bu baglamda incelenen gazetelerin
tamaminin se¢im haberlerinin ¢ogunlugunu manset altinda verdigi tespit edilmistir. Hiirriyet 13, Sabah
9, Yeni Safak 9 ve Sozcii ise 7 adet oldugu tespit edilmistir. Slirmanset ve mansetin dikkat ¢ekme
acisindan en 6nemli konumlar oldugu dikkate alinirsa se¢im haberlerini en 6nemli giindem maddesi
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halinde diisiinen gazetenin Yeni Safak oldugu, bunun yaninda Sabah gazetesinin de bu anlamda
onemli bir oran teskil ettigi elde edilen verilere dayanarak ifade edilebilir.

Gazeteler
Haberin Sunumu Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozcii Toplam
f % f % f % f % f %

Yazi 1 7.14 1 6.67 0 0 0 0 2 345
Yazi+Foto 13 | 92.86 14 93.33 14 82.35 11 91.67 52 89.66
Yazi+Foto+Grafik 0 0 0 0 2 11.76 1 8.33 3 5.17
Yazi1+Grafik 0 0 0 0 1 5.88 0 0 1 1.72

Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 4: Haberin Sunumu

Haberin degerini ve vuruculugunu gosteren en 6nemli unsurlardan biri de haber metninin yaninda
habere iliskin gorsellerin de kullanilmasidir. Bu durum haberlerde yazi, yazi-fotograf, yazi-fotograf-
grafik ve yazi-grafik Olgiitlerinden hareketle tespit edilmeye ¢alisiimistir. Gazetelere gore haberin
sunumunu gosteren Tablo 4’de goriildiigi gibi gazetelerin tamaminin genel egiliminin olmadigi
gorilmistiir. S6zcii gazetesinin birinci sayfada haberleri en fazla yazi-fotograf seklinde tasarladigi
gorilmistiir. Diger ii¢ gazetesinde hemen hemen birbirleriyle ayni oranda yazi-fotograf seklini
kullandigin1 s6ylemek miimkiindiir. Hiirriyet ve Sabah gazeteleri biitiin haberlerde yalnizca yazi ve
yazi-fotograf seklini kullanmistir. Yeni Safak gazetesi de yazi disinda diger ii¢ sekilde de haberlerini
birinci sayfasina tagimigtir.

Gazeteler
Haberi}) Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozcil Toplam
Kayma@ ™t 1 % f % f % f % f %
Var 13 ] 92.86 13 86.67 13 76.47 8 66.67 47 81.03
Yok 1 7.14 2 13.33 4 23.53 4 33.33 11 18.97
Toplam | 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 5: Haberin Kaynagi
Gazetelere gore yayinlanan haberlerin kaynaklarinin yer aldigi Tablo 5’de de goriildigi gibi
gazetelerin Yerel Se¢imler haberlerinde birbirine yakin bir oranin 6n plana ¢iktigi anlagilmaktadir.
Hiirriyet, Sabah ve Yeni Safak gazeteleri yayinladigi biitiin haberlerinde 13 kaynak unsurunu agikga
gozler Oniine sererken, Sozcii ise 8 kaynak ile bu oranin daha altinda kalmistir.

Gazeteler
Haberin Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozcii Toplam
Niteligi f % f % f % f % f %
Aciklama 5 35.71 2 13.33 2 11.76 2 16.67 11 18.97
Beklenti 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Bilgilendirme 7 50.00 5 33.33 6 35.29 2 16.67 20 34.48
Cevap 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Destek 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Elestiri 0 0 2 13.33 1 5.88 0 0 3 5.17
Iddia 2 14.29 3 20.00 3 17.65 7 58.33 15 25.86
Korku 0 0 1 6.67 0 0 0 0 1 1.72
Ret 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaat 0 0 1 6.67 0 0 0 0 1 1.72
Yorum 0 0 1 | 667 | 5 |2941 | 1 | 833 | 7 | 1207
Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 6: Haberin Niteligi
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Gazetelere gore yayinlanan haberlerin nitelikleri Tablo 6’da yer almaktadir. Buna gore agiklama,
bilgilendirme ve iddia niteligindeki haberlerin gazetelerin tamaminda kullanildigi dikkat ¢gekmektedir.
Ozellikle secim siirecinde siyasi parti liderlerinin diger parti liderleri aleyhine iddialar1 ve se¢meni
bilgilendirme sdylemleri haberlestirilerek giindeme taginmigtir. Boylelikle siyasal giindem igerisinde
yer alan karsilikli polemikler, se¢cim haberleri niteliginde sunulmustur. Secim siirecinde bilgilendirici
ve agiklayici ifadeler en fazla 6n plana ¢ikan niteliklerdir. Cevap, beklenti, destek ve ret gibi
niteliklere haberlerde rastlanmamustir.

Gazeteler
Haberde Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sézcii Toplam
Taraflihk
% f % f % f % f %
Var 1 7.14 13 86.67 13 76.47 8 66.67 35 60.34
Yok 13 | 92.86 2 13.33 4 23.53 4 33.33 23 39.66
Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 7: Haberde Taraflilik

Yerel Se¢imler’de gazetelerin haberlerinde taraflilik olgusunun hangi yonde oldugunu Tablo 7°de yer
almaktadir. 30 Mart 2014 Yerel Se¢imleri’nde Hiirriyet gazetesinde toplam 14 haber yayinlanmuistir.
Yayimlanan bu haberlerden AKP lehine veya aleyhine haber yapilmazken, CHP lehine 1 ve tarafsiz
olarak 13 haber mevcuttur. “Kaset siyaseti kaybetti” mansetiyle Hiirriyet gazetesi tarafliligini ortaya
koydugu goriilmektedir. Sabah gazetesinde toplam 15 haber yaymlanmistir. Bu haberlerin AKP lehine
9 haber yapilirken, CHP aleyhine ise 4 haber ve tarafsiz olarak 2 haber yapilmistir. “Sarigiil okul
basti”, “CHP’ye zaman ayarli servis” ve “Kesin, biiyiik, kararli zafer” siirmansget haberleriyle Sabah
gazetesinin tarafliligi goriilmektedir. Yeni Safak gazetesinde toplam 17 haberin AKP lehine 13 iken, 4
haber ise tarafsiz olarak yapilmistir. Yeni Safak gazetesi “Ya kasetler ya da millet” haberi ve
“Pensilvanya’ya sor o iyi bilir’ manseti ile AKP lehine haberlerinden bazilaridir. Son olarak So6zcii
gazetesinde 12 haberin 8’i AKP aleyhine iken geriye kalan 4 haberde ise tarafsiz kalinmistir. Sozcii
gazetesinde ise, “AKP nin miting tarifesi” ve “Bakan geldi sonu¢ degisti” haberleri ve “Sandig: da
kirlettiler” manset haberi ile CHP taraftarligini ortaya koydugu goriilmektedir.

Gazeteler
Haberde Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozeii Toplam
Yorum f | % f % f % f % f %
Var 0 0 9 60.00 11 64.71 8 66.67 28 48.28
Yok 14 | 100 6 40.00 6 35.29 4 33.33 30 51.72
Toplam 14 | 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 8: Haberde Yorum
30 Mart 2014 Yerel Secgimleri’nde Hiirriyet gazetesinde toplam 14 haber yaymlanmistir. Bu
haberlerden hi¢birinde yorum yapilmadigi tespit edilmistir. Sabah gazetesinde yapilan toplam 15
haberin 9’unda yorum yapilirken 6’sinda ise yoruma rastlanmamistir. Yerel Se¢imler doneminde 17
haber ile en fazla haber yapan Yeni Safak gazetesinde ise bu haberlerin 11’inde yorum yapilirken
6’sinda yoruma rastlanmamistir. S6zcli gazetesinde yapilan 12 haberin 8’inde yoruma yaklagilirken
4’ilinde ise yorum olmadigi goriilmiistiir.

Gazeteler
Haberde Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozcii Toplam
Eksikyon f % f % f % f % f %
Var 6 4286 | 11 | 73.33 12 70.59 10 83.33 39 67.24
Yok 8 57.14 4 26.67 5 29.41 2 16.67 19 32.76
Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 9: Haberde Eksik yon
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Secim doneminde haber yapan Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin yapmis oldugu
haberlerin biiyilik bir boliimiinde habere muhatap olan taraflara s6z hakki veya ac¢iklama yapma firsati
taninmadigindan dolay1 yayinlanan haberlerde eksik yon goriilmektedir. Hiirriyet gazetesinin yaptigi
toplam 14 haberin 6’sinda, Sabah gazetesinin yaptigi toplam 15 haberin 11’inde, Yeni Safak
gazetesinin yaptigi toplam 17 haberin 12’sinde ve son olarak So6zcii gazetesinin yapmis oldugu 12
haberin 10°’nunda eksik yon tespit edilmistir.

Gazeteler
Haberde Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozcu Toplam
Onyargt | £ [ % f % f % f % f %
Var 1 7.14 12 | 80.00 11 64.71 8 66.67 32 55.17
Yok 13 | 92.86 3 20.00 6 35.29 4 33.33 26 44.83
Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 10: Haberde Onyargi

Yerel se¢imler doneminde orneklem olarak segilen ulusal yazili basindan gazetelerin yayinlamis
oldugu haberlerin o6nyargili ve objektif olmalar1 arasinda ortalama olarak bir yaklagiklik
goriilmektedir. Haberlerin tamamina genel bir degerlendirme yapildiginda 32 haberde 6nyargili bir
yaklasim var iken, 26 haberde ise 6nyargisiz bir konumda kalinabildigi goriilmektedir.

Gazeteler
Haberde Hiirriyet Sabah Yeni Safak Sozci Toplam
Sonug f % f % f % f % f %
Var 14 | 100.00 | 11 | 73.33 10 58.82 10 83.33 45 77.59
Yok 0 0 4 | 26.67 7 41.18 2 16.67 13 22.41
Toplam 14 100 15 100 17 100 12 100 58 100

Tablo 11: Haberde Sonug

Bu ¢alismada 6rneklem olarak secilen gazetelerin yayinlamis oldugu toplam 58 haberin 45’inde bir
sonuca varilip ve okuyucuya ve/veya hedef kitleye bir mesaj sunulurken, 13 haberde ise herhangi bir
sonuca ulasilip mesaj verilememistir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu calismada, 30 Mart 2014 Yerel Se¢imleri’nde ulusal yazili basin organlarinin siyasi partilere
yaklasimi dogrultusunda Hiirriyet, Sabah, Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin Adalet ve Kalkinma
Partisi’ne Cumhuriyet Halk Partisi’ne yaklasimlari ve bu siyasi partilerle ilgili ortaya koymus
olduklar1 haberler incelenerek tespit edilmistir. 30 Mart 2014 Yerel Se¢imleri’nde ulusal yazili basinin
Adalet ve Kalkinma Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisi drneginde yapilan bu ¢alismada tarafsizlik
ilkesi dogrultusunda yayin yapmadig1 goriilmiistiir. Ozellikle Hiirriyet gazetesi haberlerinde somut bir
taraflilik egilimi hissedilmezken, S6zcii gazetesi genel yayin politikalarindan dolay: iktidar karsiti ve
yanli haberler yapmis, Sabah ve Yeni Safak gazeteleri ise yayinlarinda tamamen iktidar1 destekleyen
yayinlar yaparak basinin meslek ve etik ilkelerini ihlal ederek tarafsizlik ilkesini 6n planda
tutmadiklar1 tespit edilmistir. Demokratik toplumlarda bireyin segme ve se¢ilme haklarinin en fazla
islemesi gereken se¢im donemlerinde basin unsurlarinin tarafsizlik ilkesine bagli kalarak yayin
yapmalar1, demokrasi olgusunun islemesi ve toplumsal yasamin menfaatine olan en temel
dayanaklardan biridir. Basin, se¢menin verecegi karari etkileme yoniinde davranmaktan ziyade,
insanlar1 dogru ve tarafsiz bir sekilde bilgilendirme ve haber verme gorevlerini yerine getirmeye
calismalidir.

Icerik analizi yontemiyle gergeklestirilen bu ¢alismanin sonunda elde edilen bulgulara gore, yerel
se¢imler silirecinin tarafsiz ve/veya nesnel bir sekilde sunuldugunu séylemek miimkiin degildir. Bu
sebeple basinin ortaya koydugu yaklasimlarin her birinin, diger basin unsuruna gére medyanin imajini
olumsuz bir algiya doniistiirme gayreti olarak degerlendirmem gerekmektedir.
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Arastirmanin temel amact dogrultusunda belirlenen degiskenlerin belirlenen gazetelere gore farklilik
gostermesi her gazetenin kendine 6zgili bir yayin anlayist oldugunu ve siyasi giindem ile yerel se¢im
siirecinin buna uygun bir sekilde sunuldugunu gostermektedir. Ornegin yerel segime dair yayinlanan
haberlerin niceliksel olarak farklilik goéstermesi bu secimlere yiiklenen onem ve anlamin ¢ok
farkliliklar gosterdigini gormek mimkiindiir. Bu anlayis farkliliklarint géyle degerlendirmek
mimkiindiir: Yeni Safak ve Sabah gazetelerinin Hiirriyet ve S6zcii gazetelerine oranla yerel se¢imler
haberlerine daha fazla yer vermesi bu gazetelerin bu se¢imleri ve bu baglamda gelisen giindemi daha
fazla 6nemsedigini ortaya koymaktadir. Bu yonelim bir taraflilik olarak degerlendirilebilecegi gibi
diger gazetelerin bu giindeme iliskin daha az haber yapmasi da bir taraflilik olarak degerlendirilebilir.
Taraflilik diisiincesini destekleyen birgok bulgu elde edilmistir. Ornegin gazetelerin yerel segimlerle
ilgili se¢cim Oncesi ve se¢im sonrasi pozisyonlarindan hangisini hangi siklikla haber konusu yaptigi
belirtilebilir. Hangi gazetenin hangi kaynaktan gelen sdylem ve olaylar1 haberlestirdigi bir baska drnek
olarak verilebilir. Bu agidan bakildiginda ve gazetelerin giindemi oldugu gibi yansitamayacagi da
dikkate alindiginda yaptiklari tercihler belirleyici olmaktadir.
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