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OZET

Reklam sektorii hedef kitlesini etkilemek ve onu ikna edebilmek i¢in calismaktadir. Kisileri ikna
etmek onlarla iyi bir iletisim kurmakla miimkiin olmaktadir. ikna edebilmek bir reklam igin énemli
ise, bu iknanin ger¢eklesmesi i¢in iyi bir tasarim ortaya c¢ikarilmasi gerekmektedir. Reklam
sektoriinde bu nedenle iyi bir grafik tasarimin biiylik 6nemi bulunmaktadir. Bu arastirma geg¢mis ve
gilintimiizdeki Tirkiye Cumhuriyeti Devlet Demiryollari reklam afislerinin grafik tasarim ilkelerine
uygunlugunu belirlemek i¢in yapilmistir . Arastirma siiresince Tiirkiye Cumbhuriyeti Devlet
Demiryollar1 reklam afisleri grafik tasarim, grafik tasarimin reklam ic¢indeki onemi ve kuram
acisindan incelenmistir. Arastirmanin amacindan yola ¢ikilarak belirlenen 10 afis grafiksel ve reklam
acisindan analiz edilmis ve elde edilen bulgular 1s1ginda yorumlanmistir. Bu arastirmadaki amag,
tilketici reklamlarin etkili bir grafik tasarim iletisimi ile halki bilinglendirmede 6nemli bir arag
oldugunu gostermektir. Arastirmanin sonunda, reklam afiglerinin grafik tasarim ilkelerine uygunlugu
ile tiiketici grup {izerinde etkisinin arttig1 ve tiiketim araci oldugu sonucuna ulagilmistir.
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GRAPHIC DESIGN ADVERTISING POSTERS OF USE:
TURKISH STATE RAILWAYS SAMPLE

ABSTRACT

Advertisement industry works to affect and persuade its target mass. It is necessary to have a good
communication in order to convince the people. If an advertisement is important to persuade
somebody, it is essential to have a perfect design. In the industry sector, a good graphics desing is
very important. This research is done to determine suitability of Turkish State Railways advertising
banners past and today graphic design principles. In research process, Turkish State Railways
advertising banners is analyzed design concept, graphic design theory, its importance in of graphic
design within advertising, and theory. Ten banners which have been chosen for research has been
analyzed for the graphical and advertisement and gained findings are in light of annotated. The
purpose of this research, consumer advertising graphic design of an effective communication with
public awareness is an important tool to show that. By this research, advertisement posters suitability
to graphical design principles with increase effectiveness consumer society and consumption tool for
people is concluded.
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GIRIS

Yasamin ka¢inilmaz bir parcasi olan ve her yerde insanin karsisina ¢ikan, liretici ve tiiketiciyi
bulusturmay1 amaglayan reklam bir iletisim bigimidir. Reklam; ilk asamada marka ve Ozellikleri
hakkinda bilgileri hedef kitlelere aktararak o6zellikleri hakkinda farkindalik yaratmak ve istenilen
irlinl tiketmek konusunda yiireklendirmeyi amaglar. Bu baglamda, iiriinii kullananlar1 daha fazla
tiketmeye yoneltmek ve hedef kitle lizerinde markaya bagliliklarini giiglendirmek igin ikna etmeyi
amaclayan reklam; Franzen’e gore “dolayli ikna siireciyle iligkili olan, tiriiniin yarart tizerine yapilan
ve etkileyici izlenimi olusturarak zihni satin alma eylemine yédneltecek bir siire¢ olarak
tammlamaktadir” (Peltekoglu, 2010; 3). Reklam tiiketicinin satin almada kararini etkileyen bir
faktordiir. Kiiresellesme, popiiler kiiltiir, teknolojik gelismeler, yeni medya, rekabet, kitlesel {iretim,
web teknolojisi, zamanla farklar1 azalmis {iriin, tiiketicilerin satin alma tercihlerinde degisime neden
olmustur. Bunun igin de reklamin tiiketiciyi ikna edecek, satin alma eylemine yonlendirecek ve
gonderilen mesaji kuvvetlendirici ve diizenli olarak hatirlatici bir unsur olmasini saglayacak olan
reklam uygulamasindan 6nce ciddi bir 6n arastirmaya gereksinim duyulmaktadir. Bu da ancak
reklamlarda yaratici stratejilerin ve asamalarinin uygulanmasi ile miimkiin olmaktadir. Ciinki
“reklam yaraticthk sanatidir, amacini gerceklestirebilmek icin olusturulan ana fikri, hayal giicii
kullanarak, yepyeni bir solukla ve iknanin da giiciinden yararlanarak yeniden sunmaktir” (Peltekoglu,
2010, 2). Reklam da alinacak mesajin ortaya ¢ikmasinda yaratici birim reklama adeta yasam verir.
Markaya yonelik fikir tiretmek, iirlin ve hizmetlerin hedef kitleye nasil sunulacak hale getirilmesi,
yaraticilikla bi¢imlendirilmektedir. Bir reklam kampanyasi hazirlayan yaraticinin, birim mesaji
tilketiciye sunarken karsilasacagi fiziksel ve psikolojik sinirlamalar igerisinde yaraticilik vasfina ve
stratejik diisiinme yetegine sahip olmalar1 beklenmektedir.

Grafik tasarimciligl, reklamimn amacina ulasmasinda en etkili araglardan biri olarak goriilmektedir.
Ciinkii grafik tasarimi; resim ve tipografi gibi Ogelerin birbirini tamamlayacak bir bi¢imde
kullanilmasiyla ortaya ¢ikan iletisimi olusturmaktadir. Reklam sektorii, hedefledigi alici kitlesini
etkilemek, onu ikna edebilmek ve hedefe yogunlastirma amaci tasir. Etkilemek ve ikna edebilmek
reklam igin onemlidir. Bu 6nemli kavramlarin gergeklesebilmesi i¢in yaraticilik giiciiniin ve iyi bir
tasarimin ortaya ¢ikarilmasi gerekmektedir.

GRAFIK TASARIM OLGUSU

Tasarim (Desing) sozcligii, Latince kokenli “designare” den tiiremistir. Tasarim sdzciigiiniin anlami
“bir seye isaret etmektir”’. Dizayn (Designe), herhangi bir islevi olan objelerin tasarlanmis seklidir ya
da uygulanabilir bigimleridir. Biitiin sanatlarin temelinde tasarim olgusu bulunmaktadir. Tasarlama
eylemi, olusturulacak yapinin organizasyonu ile ilgili her tiirli faaliyeti i¢ine almaktadir. (Becer,
2006; 32). Tasarim bir model, kalip ya da siisleme yapmak degil, tasarlanan diisiincenin bir eserin ilk
bi¢imi sayilabilmektedir. Tasarim biitiinliiktiir, biitiinliik i¢inde g¢esitliliktir ve bu biitiinliikte en dnemli
ilke, her seyin biitiine ait ve uygun olmasi1 higbir 6genin birbirine yabanci ve uyumsuz olmamasidir.
Yale Universitesi Tasarim Boliimii’nden Profesér Robert Gilliam Scot; “ne zaman tammlanmis bir
amag i¢in bir sey yapiyorsak, o zaman tasarliyoruz” demektedir. Baska bir deyimle; tasarim belirli
bir amag gozeten yaratici bir eylemdir. (Becer, 2013; 32).

Yunanca’da yazmak, kazimak kokiinden tiiretilmis bir sdzciik olan “grafik” kavrami, Onceleri tek
renkli, daha sonralar1 ¢ok renkli olacak sekilde, tahta, metal veya tas gibi sert malzemelerin oyularak,
lizerine boya siiriilmek sureti ile deri veya kagit gibi malzemelerin lizerine basilmasi ile elde edilen
sekilleri ifade etmek icin kullanilmistir. Grafik s6zciigli ¢ogu kez ‘baski sanati” olarak da
isimlendirilmistir. {lk grafik eserler olarak, insan yasamiyla ilgili yeryiiziindeki en eski kalint1
ornekleri olan tas ve kemiklere kazinmis sekiller gosterilebilir (Teker, 2009; 70). Grafik Tasarim;
“bir mesajin agik, ekonomik ve estetik yolla iletilmesidir” (Becer, 2013; 33). Bir bagka tanima gore
ise grafik tasarim; “anlatiimak istenilen konuyu etkili, bilgi verici ve estetik bicimde sunan gérsel bir
ara¢” olarak tanimlanmaktadir. Grafik tasarim esas olarak bir konuyu bilgici verici, estetik bir
bigimde ve neden etkili sorusuna yanit aramaktadir.

Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de bir mesaj iletmek ya da bir iiriin ya da
hizmeti tanitmaktir (Becer, 2013; 33). 19. ve 20. Yiizyil baslarinda ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler,
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baski tekniklerinde 6nemli gelismelere neden olmustur. Ayni sekilde, teknik ve sosyal alanlardaki
hizli gelismeler de grafik sanatlarinin modern yasamdaki kullanim alanlarii giderek yayginlasmasina
yol agmistir. Giliniimiizde 6zellikle, liberal ekonomik sistemi benimsemis, rekabet ve tiikketime dayali
refah toplumlarinda iriinlerin tanittim goérevi biiylik 6l¢lide “endiistriyel” grafik sanatinin ¢aligma
alanina girmektedir. Bu {irtinler arasinda her giin kars1 karsiya kaldigimiz, amblemler, logolar, afisler,
dergiler, kitap kapaklari, gazete ilanlari, brosiirler, ambalajlar, basin ilanlar1, sayfa diizenlemeleri hatta
trafik isaretleri yani piktogramlar sayilabilir (Teker, 2009; 71-72). Logo, amblem, ticari marka iiriine
ya da firmaya kisilik kazandirir ve benzerlerinin igerisinden ayirt edilmesini saglar. Taninan bir logo
iirlinlin garantisi haline doniisiir.

GRAFIK TASARIMIN REKLAM ICERISINDEKI ONEMi

Reklam Kavrami

Reklam (réclame) Latin dilinde ¢agirmak anlamina gelen “clamere” sdzciiglinden tiiretilmistir. Genel
anlami ile reklam, en etkili yontemi kullanarak her hangi bir seyin satisin1 yapmaktir. (Babacan, 2012;
21). Tirk Dil Kurumu soézliigiine gore reklam, bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve bu sekilde
siiriimiinii saglamak i¢in denenen her tiirlii yoldur. Bir iiriin ya da hizmetin basin ve yayin araglarinda
para karsiliginda tanitilarak kamuoyuna iletilmesine yonelik faaliyetlerin tiimiine reklam adi verilir.
(Becer, 2013; 221). Rutgers Universitesi’nden Barbara Stern’e gore; dogaglama ya da kulaktan kulaga
sozli iletisim degil, planlanmis bir metin olan reklamin geleneksel konusma siirecinden tiiretilerek
olusturulan ve ticari kaygist olan bir metin olarak diisiiniilmesi gerekmektedir. Stern’in modeline
gore, kaynak, mesaj ve alici ¢ok yolii boyutta diisiiniilmelidir. Bu boyutlarin kimisi gergektir,
bazilarmin gercekligi ise farkli derecelerdedir. Gergek giicii olan ise mesajin kendisidir (Peltekoglu,
2010; 25).

Iletisimin etkilemek ve degistirmek amacma dikkat ¢eken Berlo’nun yaklasimiyla, reklamin
farkindalik yaaratarak, tutum ve davranislar iizerinde etkili olarak satin alma eylemine yonlendirme
amaci arasindaki iliski tartisilmaz bir gergektir. Bu nedenle reklam, satis amaclarina hizmet eden ve
iletigimin giiclinden yararlanan bir eylem olarak tanimlanabilir. (Peltekoglu, 2010; 25). Reklamin
sikca yararlandigi kitle iletisim araglariyla yapilan iletisimi sematik olarak gdsteren birden fazla
modelden s6z edilmekle birlikte, en yaygin bigimde kullanilan kim, kime, hangi kanalla, nasil bir etki
yaratmak i¢in, ne soyliiyor bigiminde formule edilen Harold Laswell’in modelidir. (Peltekoglu, 2010;
26).

Gilniimiizde insanlarin yagsamini yansitan en onemli kiiltiirel faktor olan reklamin hedefledigi alict
kitlesini etkileme amaci tasir. Sanayilesme ile gelisen iiretim, rekabeti artirdigi i¢in iriin veya
hizmetin tiiketiciye tanitilmasmin en kolay ydntemi olan reklam daha da 6nem kazanmistir. Ilk
donemlerde sadece bilgilendirme amaci tasiyan reklamlar; giiniimiizde tiiketiciye statii, imaj ve gii¢
gibi sembolik 6gelere de odaklandirmaktadir (Teker, 2009; 2).

Reklam tasarimi bir ekip isidir. Kurumsallasmis reklam ajanslarinin takimi ajans yOneticisi, yaratici
grup, miisteri temsilcisi, pazar aragtirma birimi, medya birimi, trafik sorumlusu, taslak olusturan ekip,
endiistri tasarimcis1 ve grafik uygulama i¢in profesyonel bir grafik tasarimcidan olusur. Reklamci
hedef kitleye sunacagi gorselligi olusturmada grafik 6gelerinden yararlanmak zorundadir. Basili
reklamlarda grafik 6gelerini olusturan harf, illiistrasyon, fotograf, ve bos alanlari, reklamda gekici bir
bi¢gimde bir araya getirmektedir.

Grafik Tasarimi ve Reklam Iliskisi

Bili Bernbarc’in “reklamcilik bir bilim degil, bir ikna etme isidir ve ikna etme de bir sanattir”
onermesiyle anlattigi gibi hedef kitlesini ikna etme isi reklamin baglica amaglarindan birisi olarak
gorilmektedir. Eger ikna etmek sanatsa, bu sanatin gergeklesmesi i¢in iyi bir tasarim giiciine sahip
olmak gerekmektedir. Bu nedenle grafik tasariminin reklam sektoriinde biiyiik bir 6nemi
bulunmaktadir. Reklam i¢in onemli olan iyi bir grafik tasarimidir ¢linkii grafik tasarim, gorsel
iletigimin anlatim seklidir. Reklamin hizla algilanmasi, sevilmesi, hatirlanmasi gibi zihinsel islevlerde
g0ziin ve gormenin biiylik rolii vardir. Goriintii 6gesi, tiiketicide iirlinii almak i¢in istek uyandirir,
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ilgisini, dikkatini g¢eker, metni okumasini saglar. Genellikle reklamlarda kullanilan simgelerin
algilanarak anlama doniistiiriilmesi, dogru gorsel kodlarin kullanimina baglidir. Grafik ya da gorsel
tasarim icin kullanilan unsurlar agirlikli olarak, simgeler, semboller, renkler ve bunlarin neredeyse
sonsuza giden kombinasyonlaridir (Babacan, 2012; 196).

Bir iirlin ya da hizmetin tanitiminda kullanilan gorsel-isitsel iletisim araglarinin tiimiine medya
(mecra) adi verilir. Reklam veren, hedef kitleye ulagsmak igin; gazete, radyo, televizyon, dergi, afis,
billboard, satis yeri reklami (P.O.P), postalama ( brosiir,katalog vb) ve bilgisayar gibi iletisim
araclarindan yararlanir. Reklamciligin bagka bir iletisim aract da {iriin ambalajlaridir. Bazen iiriiniin
bicimi, kendi basma bir reklam unsuru olabilir.(Or: Coca-Cola sisesi). 1970’lerden sonra yayilan
tigortler de reklam aract olarak kullanilmaktadir. (Becer, 2013; 223).

Reklamin amacina ulasmasinda en etkili araglardan biri grafik tasarim olarak bilinmektedir. Sanat ve
reklamcilik arasindaki iliski daima, yogun tartismalara konu olmustur. Aslinda higbir reklamci,
sanat¢t olma iddiasinda degildir. Sanatgilar ise ¢gogu zaman reklamciliga uzak durmayi yegler. Buna
karsin bazi reklamlarin ayni zamanda birer sanat yapitt oldugu da tartigma gdétiirmez bir gergektir.
Reklam ve sanatin belirli zamanlarda birbirlerinden yararlandiklar1 goriilmektedir. (Becer, 2013; 239).
Genel olarak, tasarim, hayal giicii,estetik ile ilgili bir kavram olan sanatin bu boyutlari reklamciliginda
bir sanat olarak goriilmesine yol agmaktadir.

Kuramsal Yaklagsim

Toplumsal yasamdaki ¢esitli anlamli biitiinleri ele alarak, insanlarin birbirleri ile iletisim kurmalarini
saglayan gosterge sistemlerini inceleyen, anlamlandiran ve siniflandiran bilim dalina, semiyotik ya da
semiyoloji adi verilmektedir. Gostergebilimin amaci, konusuna giren gosterge sistemlerini
¢oziimlemek, o gosterge sistemi iginde kullanilan gostergelerin iliskilerini kavramak ve toplumsal
yasamdaki kullanim alanlarini siniflandirmaya ¢alismak (Teker, 2009; 73).

Gosterge kavrami istiine Eskicag’dan baslayarak bir ¢ok felsefeci, bilim adami ve hekim diisiince
iiretmi, basta dilsel gostergeler olmak iizere gesitli alanlardaki gostergeleri yorumlamislardir.(Rifat,
2013; 99). Eski Yunancada, bu sozciik daha ¢ok tip dilinde kullanilmistir. Tiirkiye’de 1960’larda
belirtibilim, imbilim gibi karsiliklar kullanilmis, ancak sonralari gostergebilim terimi yaygin olarak
kabul edilmistir. (Erkman-Akerson, 2005; 49-50).

Cagdas gostergebilim ii¢ dogrultuda gelisir. Bunlar; toplum yasami igindeki biitiin gostergeleri
inceleyen bilim dali; insanlar ve hayvanlar diinyasindaki biitiin gostergelerin genel kurami; ve anlam
iretiminin siireglerini inceleyen bilimsel tasaridir (anlamlama kurami). Bu alanlarda 6nemli
caligmalar1 bulunan kuramcilar bulunmaktadir. Pierce gostergeyi ii¢ diizlemli (triadic) bir siire¢ olarak
tanimlar. Ilklik (firtness) dedigi birinci diizlemde, biz somut bir bicimle (representamen) karsilasiriz,
bir seyi goriiriiz, duyariz. Yani ilk diizlemi duyularimizla algilariz. Bu ilk karsilastigimiz somut sey,
baska bir seyi temsil eder aslinda. Bu temsil iliskinin olusabilmesi i¢in, temsil edilen bir sey de (thing,
object) bulunmalidir. Temsil edenle (representamen) temsil edilen (object) arasinda bir iligki, bir
baginti vardir, bu iligki ikinci asamadir (secondness). Ancak bir gostergede bu bagintinin
kurulabilmesi, bir {i¢iincii asamaya (thirdness) baglidir. Isin can alic1 noktasi buradadir. Neyin temsil
edildigini anlama ve bilme (cognition), yani temsil edenle temsil edilen arasindaki bagintiy1 tanima,
bir yorumlama siirecidir. Iste, {igiinciiliik, bu yorumlayic1 (interpretant) siiregtir. Yorumlayic1 siirecin
ger¢eklesmesi, animsama, degerlendirme, aligkanliklara bagvurma gibi yetilerimizi kullanmakla
gergeklesir. Demek ki, once duyularla algiladigimiz bir bigimi, sonradan, bu bi¢imin temsil ettigi
seyle baglantilandirabilmek igin, yorumlayici, degerlendirici, animsamaya dayanan bir iigiincii siirece
gerek vardir. (Erkman-Akerson, 2005; 64).

Saussure’iin gostergesi ise ikili bir yapidadir (dyadic). Bir gosterenle bir gosterilenden olusur.
(Erkman-Akerson, 2005; 94). Nesneler ile onlarin dildeki karsiligi olan sozciikler arasindaki iligki
higbir zaman dogal bir iliski degildir. Kisaca bir benzerlik iliskisi yoktur. Ornegin “ev” sdzciigiiniin
isitimsel imgesi ile “ev” kavrami arasindaki iligki tiimiiyle farklidir. Biz bu birlestirmeyi “ev” sesini
duyumsayip, onu zihnimizdeki kavramina cagrisim yoluyla baglayarak gergeklestirebiliyoruz. Bu
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birlestirmenin nedensiz oldugu, farkli dillerdeki ev s6zciigiliniin zihinde ayni kavrama baglamasi ile de
aciklanabilir. Iste bu bagintiya, yani isitim imgesi ile kavramin birlesimine gosterge diyoruz.“Ev”
s0zcligii “ev” kavraminin tasiyicist yalnizca, bagka bir deyisle onun gosterenidir. Bagintinin ikinci
yani olan “ev” kavrami ise gosterilendir. Gosterenler anlatim diizlemini, gosterilen ise igerik
diizlemini olusturmaktadir. (http://dergi.mo.org.tr/dergiler/4/453/9359.pdf).

Evin
kendisi
somut Ornek

‘EV’ [3 Ev’
[sitimsel imge < » Kavram
(Gosteren) (Gosterilen soyut model)

Roland Barthes 1950°1i yillarin sonlart ile 1960’11 yillarin baslarinda R. Barthes dogrudan yapisal
dilbilim ve yapisal ¢éziimleme yontemlerini 6rnek alarak, arastirma alanini bilimsellige yoneltir.
Gostergebilimi bir bilim olarak kurma tasarisindan ¢ok bir sistematik uygulamayla anlatmaya calisir.
R. Barthes Gostergebilim Ilkeleri’ni yapisal dil bilimden kaynaklanan dort baslik altinda ve ikili
karsitlar bi¢ciminde toplar: 1. Dil ve S6z; II. Gosterilen ve Gosteren; I11. Dizin ve Dizge;IV. Diizanlam
ve Yananlam. Bunlarin tiimi anlamin hangi toplumsal ve kiiltiirel baglam i¢inde olustugu, hangi
kiiltiirel toplumsal pratiklerle eklemlendigini saptamak agisindan yasamsaldir (Rifat, 2013; 41).
Barthes’ a gore “diizanlam” neyin anlamlandirildigi, yananlam ise nasil anlamlandirildigidir”
(Kiigiikerdogan, 2005; 68).

Diizanlam(Detonation)

Anlandirmanin birinci diizeyi , Sassure’iin lizerinde g¢alistigi gostergenin gostereni ve gosterileni
arasindaki iliskiyi ve gostergenin dissal gergeklikteki gondergesiyle iliskisini betimleyen diizeydir.
Barthes bu diizeyi diizanlam olarak adlandirir. Bir dilsel birimin ( s6ézciigiin, gostergenin) belirttigi
anlamin 6znel olmayan, degismez, sOylem disinda ¢oziimlenebilir 6gesidir. S6zgelimi karanlik
s0zcligli, yukarida belirtigimiz Ozelliklere bagli kalinarak ve aydmlik sézciigiiniin karsiti olarak
degerlendirildiginde ‘1s1tk olmama durumu” diye tanimlanabilir. Bu karanlik s6zciigiliniin
diizanlamidir. Ama ayni sozciik, kimi konusucalara ya da kimi baglamlara gore “{iziintii, sikinti,
perisanlik” anlamlar1 da tasiyabilir. Bunlar da karanlik s6zciigiin kisiye ve baglama gore beliren,
degisken, 6znel nitelikli yananlamlaridir. Dolayisiyla diizanlam kavrami, yananlam kavramina karsit
olarak bir deger tasir (Rifat, 2013; 72-73).

Yananlam(Connotation)

Barthes'e gore, yananlamdaki en &nemli etmen, ilk diizeydeki gosterendir. Ilk diizey gdstereni
yananlamin gostergesidir. “Yananlam gdstergenin kullanicilariyla ya da heyecanlariyla ve kiiltiirel
degerleriyle bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir.” Bu, anlamalarin 6znelligi ya
da en azindan 6zneler arasiliga dogru kaydigi alanlardir. Bu anda yorum, yorumlayicidan etkilendigi
kadar nesne ya da gostergeden de etkilenir” ( irvan, 2003). Bir konusucunun sozleri belli bir anlam
(diizanlam) tasirken, konusma bigimi de o kisinin hangi yéreden oldugunu gosterebilir; bu da o sézleri
tagidigr yananlam olarak degerlendirilebilir. Dolayisiyla yananlam kavrami, diizanlam kavramina
karsit olarak bir deger tasir (Rifat, 2013; 233).
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Birbiriyle baglantili degisik yananlamlar bulunur. Bunlar: Cagrim yapan (connotative) anlam, ayni
gostergenin bireylerin kigisel goriislerine, sosyal farkliliklarina ve zaman igerisindeki gelisme
ozelliklerine gore farkli algilanmasidir. Sosyal (social) anlam, ayni gosterge farkli sosyal gruplar
tarafindan farkli anlamlarda algilanabilir. Duygusal ( affectiv) anlam, ayni1 gosterge farkli bireylerde
farkli duygusal etkilere neden olabilir. Yansitilan (reflected) anlam, ayni gostergenin gerdek
anlamindan farkli, hatta gergek anlamina ters gelecek sekilde kullanilmasi, ¢arptirilmasidir (Teker,
2009; 76).

Soylen Mit (Myth)

Her kiiltiirde bireylerin ¢evrelerini anlamlandirmalari i¢in gelistirilen dykiiler ve uygulamalar vardir.
Bunlar kiiltiirden kiiltiire degisir. Kendi kiiltiirel uygulamalarimiz bize olagan gelirken
digerlerininkini yadirgayabiliriz. Ayrica her kiiltiiriin kendine 6zgii sdylenleri vardir. Séylen (Mit)
“bir kiiltiire 6zgii, o kiiltiir bireyleri arasinda paylasilan diisiinciilerin ve duygularin simgeler
araciligryla ortaya ¢ikarildigi oykiilerdir’ Roland Barthes ‘Cagdas Soylenler’adli yapitinda, sdylenin
bildirisiyle degil, bu bildirinin sdyleme bi¢imiyle tanimladigini belirtir ve soylenin gostergebilimsel
bir dizge oldugunu vurgular. Bir bagka sOylen, gostergelerden olusmus bir dizgedir. Bu nedenle
sOylenler, tipki gostergeler gibi, kendini digsal yorumlardan soyutlayabilirler ve kendileri yeni
anlamlar yaratabilirler (Kiigiikerdogan, 2009; 55-56). Ilkel mitler yasam ve 6liim, insan ve tanrilar, iyi
ve kotii hakkindadir. Bizim sofistike mitlerimiz ise erillik ve disillik, aile, basari, polis, bilim
hakkindadirlar. Barthes'a gore, bir mit bir sey lizerinde diisiinme, onu kavramlastirma ya da
anlamanin kiiltiirel yoludur. Barthes miti, birbirileriyle iligskili kavramlar zinciri olarak diisiiniir.
Dolayistyla polise iliskin geleneksel mit, dost¢a davranma, giiven verme, metanet, hosgorii ve silah
tasimama kavramlarini icermektedir. “sdylen, kiiltiiriin vazgegilmez bir olusturucusudur, séylen
siirekli degisime ugrayabilir, tarihsel boyuttaki her tiir degisim kendi séylenselligini yaratir, ancak
tarihsel olayla dolaysiz bir bag kurar. Séylen giiniimiizde gecerliligi olan inamislarin degismez yan
rintidiir, toplumsal agidan daha dnceden gozlemlenmis, yapilmis bir seye, bir érnege gereksinim
duyar; ahlaki a¢idan onaylanmaya gereksinim duyar”. Bir baska deyisle, her tiir anlami, anlam
aktarimini bigime donistiiriir, Malinowski’nin deyimiyle kendi sdylenselligini yaratir. Soylenlere
reklam iletisiminde sik¢a karsilasilir. Soylensel reklamin amaci iiriinlere diissellik katmaktadir. Uriin,
anlam ve degerlerle donanmaktadir (Kii¢iikerdogan, 2009; 58).

GRAFIK TASARIMININ REKLAM AFISLERINDE KULLANIMI:

TURKIYE CUMHURIYETi DEVLET DEMIRYOLLARI ORNEGI

Afis, bir iirlin ya da hizmetin tanitiminda kullanilan en énemli reklam araglarindan birisini olusturur.
Afiste yer alan kisa 6zIii reklam mesaji, afiste kullanilan tipografi, resim ve firma isaretleri (marka,
logo ve amblem) ile birlestiginde, hedef kitle {izerinde son derece etkili olur (Teker, 2002; 170). Unlii
reklamc1 Seguela afisin yarattig1 etki i¢in sdyle demektedir. “afis her seyin ya da hi¢hbir seyin
mecrasidir. Bir iiriinii ya da bir markayi, on bes giin icinde ya piyasaya siirer ya da batirir.
Gazetecilikte birinci sayfa, ya da dergicilikte kapak ne ise reklamcilikta afis odur. Iletisimde bir
yumruk, bir darbedir” (Babacan, 2012; 235). Reklam afisleri grafik tasarimi agisindan bazi énemli
unsurlar igermektedir. Bunlar su sekilde siralanabilir. Afis, insanlar1 uyarict ve duygusal mesajlarlar
icermelidir, izleyende carpici sekilde hizli ve etki yaratici mesaj tagimalidir, verecegi mesaji dogrudan
kisa ve 6z olarak vermelidir. Afiste imgelere agirlikli mesaj iletme gorevi yiiklenerek, sozciiklerin
sayisi azaltilmalidir ve kullanilacak olan imge(resim) tek olmali, birden ¢ok imge kullanilmamalidir.
Afiste goriintli karmasas1 yaratacak kadar ¢ok resim ve yaziya yer verilmemeli, yazi imgenin can
sikict sekilde tekrari olmamalidir (Teker, 2002; 171). Bu baglamda gazetelerde dergilerde yayimlanan
reklam afislerinin analizinde uygulanacak yontem gdosterenler, gonderge sistemleri, mitler ve
analizlerdir. Modeldeki ilk analitik ara¢ olan gosterenler (signifiers) semiyolojide gosterge
kavraminin bir parc¢asi ve anlamin olusmasini saglayan maddi unsurdur. Reklam metinlerinde anlamin
olusmasini saglayan gosterenler; gorsel metin, yazili metin, baslik ve slogandir. Gosterenlere bagimli
olan ikinici analitik arag; gonderge sistemleri (refernt systems)’ dir. Chapman’ a gore, reklam
metinlerinde gonderge sistemleri reklami yapilan iriiniin ya da kullanicisinin diinyasini gosterir.
Modeldeki t¢iincli boliim, mitler (myths) bashigini tasimaktadir. Modelin son boliimi, analiz
boliimiidiir. Bu boliimde reklam, bir biitiin olarak degerlendirilecektir. Analiz boliiminde metinler
reklam formati agisindan da degerlendirilicektir. Reklam degerlendirmesi formatinda Leiss, Kline ve
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Jhally’nin yaptig1 siniflandirmaya gore reklamin tarihsel gelisiminde, donemsel olarak gegerli olan
dort format bulunur. Bunlar {iriin-bilgi formati (1890-1925), iiriin-imaj formati (1925-1945),
kigisellestirme formati (1945-1965) ve yasam tarzi formatidir (1965- ..) (Dagtas,1996; 97). Calismada
orneklem olarak, 1972 ve 2010 tarihleri arasinda kullanilan ulagtirma sektoriine ait (TCDD) reklam
metinleri secilmistir. Ulagtirma sektorii en ¢ok kullanilan ve teknoloji gelistik¢ce kendisini yenileyen
bir sektor olmasi nedeniyle tercih edilmistir.

Bulgular

Bu c¢alismada se¢ilmis olan 10 TCDD reklam metinlerinde izlenilecek model su sekildedir.
Gosterenler, gonderge sistemleri, mitler ve analizlerdir. Calismada 1972 ve 2010 tarihleri arasinda
gesitli gazete ve dergilerde yayinlanan ulastirma sektoriine ait reklam metinleri se¢ilmigtir. Ulasim
gilinlimiizde en ¢ok reklam giderinin ayrildigi ve teknoloji gelistik¢e kendisini yenileyen bir sektor
olmasi nedeniyle tercih edilmistir.

Emniyetli
Siiratli Ucuz ve
Konforlu
Bogazici Ekspresi’nin
Ankara-istanbul gidis-doniig bilet iicreti

o N\ 2
&

t T.C DEVLET DEMIR YOLLARI

Resim 1 http://www.demiryolcuyuz.com/tcdd/tarihten-bir-sayfa/418-eski-demiryolu-reklam-

afileri.html
Erisim 27.02.2014 15.45

Gosterenler: Gorsel metin (oturan iyi giyinimli, giiler yiizlii insanlar), yazili metin, (Eminyetli siiratli
ucuz ve konforlu), ve slogan (Demiryolcuyuz).

Gonderge sistemleri: Rahatlik ve ucuzluk.

Mitler: Devlet Miti.

Analiz: Bu reklam metni rasyonel bir igerige sahiptir. Yazili metinde verilen hizmetin ucuzlugu
tanitilmaktadir ve bunu vurgulamak i¢in fiyat vurgulanmistir (56 liradir). Reklamin basliginda
“Emniyetli siirath ucuz ve konforlu Bogazi¢i Ekspresi’nin Ankara-Istanbul gidis-doniis bileti 56
liradir”. Bu baslikla verilen hizmetin en énemli yoniiniin ucuz oldugu belirtiliyor. Reklamin slogant;
“Demiryolcuyuz” seklindedir. Gorsel metinde rahatligi temsil eden 2 tane iyi giyimli, giiler yiizli
insan vardir. Sonug olarak bu reklam metininde verilen hizmetin tanitildig1 ve rasyonel vaatlerden s6z
edildigi sdylenebilir.
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- Canmz ve Malmiz Herseyden Kiymetfi
Tren

. Her Tasitian Emmiyetli

Resim 2 http://www.demiryolcuyuz.com/tcdd/tarihten-bir-sayfa/418-eski-demiryolu-reklam-
afileri.html
Erisim 27.02.2014 15.46

Gosterenler: Gorsel metinde illiistrasyon seklinde ¢izilmis bir adam, alt baslik (Caniniz ve Maliniz
Herseyden Kiymetli Tren Her Tasittan Emniyetli), ve slogan (Demiryolcuyuz).

Gonderge sistemleri: Rahat, glivenilir tagit.

Mitler: Devlet Miti.

Analiz: Reklam metni, gorsel metin, alt baglik ve slogandan olusuyor. Gorsel metinde illiistrasyon
seklinde ¢izilmis elinde sigarasi ile rahat¢a oturmakta olan bir adam vardir. Camdan bize gdsterilen
kotii hava kosullarinda tren ile seyahat etmenin 6nemini géstermekte ve bu baglamda bu gosterilenle
alt baglik birlikte anlam tasimaktadir. Bunu gostermek igin alt baglikta yazan “Caniniz ve Maliniz
Herseyden Kiymetli Tren Her Tasittan Emniyetli” yazisinda tren kirmizi yazilarak vurgulanmistir.
Sonug olarak bu reklam metninde rahatligin disinda canin ve malin daha 6nemli oldugunu tanitan bir
reklam metnidir.
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DEMIRYOLLVYVZ

Resim 3 http://www.demiryolcuyuz.com/tcdd/tarihten-bir-sayfa/418-eski-demiryolu-reklam-
afileri.html
Erisim 27.02.2014 15.47

Gosterenler: Gorsel metin, alt baslik (Bir seyahat yapmak istiyorsaniz trenleri tercih ediniz), yazili
metin (Emniyetli Siiratli Ucuz ve Konforlu), slogan (Demiryolcuyuz).

Gonderge sistemleri: Giivenilirlik, hizli, rahat.

Mitler: --

Analiz: Reklam metni, gorsel metin, alt baslik, yazili metin ve slogandan olusuyor. Yazili metin ile alt
baslik birbirine baglantilidir. Emniyetli, siiratli ucuz ve konforlu olan metin bir alt baglik ile trenleri
tercih ediniz seklinde baglanmistir. Gorsel metinde koltugunda rahat, hizli ve giivenilir bir sekilde
seyahat ederken gazetesini okuyan bir adam bulunuyor. Yine bu reklamin basligi ile tren
yolculuklarinin emniyetli, siiratli ucuz ve konforlu oldugunu gosteriyor. Gorsel metinde koltukta
oturan adam ile konforlu ve emniyetli oldugu gosterilirken, ayn1 sekilde tren gorselinin sag tarafa
egilmis seklinde ¢izilmis olmasi da siiratli oldugunu vurgulamaktadir. Ozetle bu reklam metninin,
trenlerle yapilan seyahatlerin konforunu, hizin1 géstermeyi hedefleyen bir metin oldugu sdylenebilir.
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ELEKTRIKLI ve
DIZEL ELEKTRIKLI
LOKOMOTIFLER

MOTORLU TRENLER

METRO ve BANLIYD
TRENLERI

ALSTHOM- BRISSONNEAU & LOTZ - MTE | e s
SOCIETE fHﬂ'\l,'-'-iI?'[,“:I-[. i-.f‘l» "'n- ON D:‘ :'J‘:‘”“‘IL ;.:E TRACTION

YENCE WCTCR N £ TRALTONGC A

Resim 4 http://www.demiryolcuyuz.com/tcdd/tarihten-bir-sayfa/418-eski-demiryolu-reklam-
afileri.html
Erisim 27.02.2014 15.48

Gosterenler: Gorsel metin (tren), yazili metin (elektirikli ve dizel elektirkli lokomotifler motorlii
trenler metro ve banliyo trenleri), alt metin, baslik ( 4.000 den fazla lokomotif ve motorli tren 40
memlekette ¢alismaktadir), slogan (demiryolcuyuz).

Gonderge sistemleri: Gelismis teknolojisi ile yeni lokomotif ve motdrlii trenler.

Mitler: --

Analiz: Reklam metni, gorsel metin, yazili metin, alt metin ve bagliktan olusuyor. Gérsel metinde
lizerinde TCDD yazili ve hemen iistiinde kiigiik tiirk bayragi bulunan bir tren goriiliiyor. Reklamin
basligi bu trenin 40 memlekette ¢aligmakta oldugunu gostermektedir. Yine reklamin iist metninde
gecen yazidan anlagildigr gibi o donemde diretilen teknoloji ile bu trenin bazi teknik o6zellikleri
belirtilerek (elektirikli ve dizel elektirkli lokomotifler motdrlii trenler metro ve banliyd trenler)
reklami yapilan iirlinii tanitan bir reklam metni oldugunu sdylenebilir.
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RAHAT
HIZLI

1950 % 53.000.000 rgice 15100
1954 1 63.000.000 e Tismouse

DEVLET DEMRYOLLAR! |

Resim 5 http://www.demiryolcuyuz.com/tcdd/tarihten-bir-sayfa/418-eski-demiryolu-reklam-
afileri.html
Erisim 27.02.2014 15.48

Gasterenler: Gorsel metin (tren, masa da oturuan temiz ik giyinimli insanlar ve onlara hizmet eden
diger adam, koltugunda oturan diger bir adam ve ayakta manzarayi izleyen kadin), baslik ( temiz,
rahat, hizli), ve slogan (Devlet Demiryollart).

Gonderge sistemleri: Seckinlik, liikks, hizmet, konfor.

Mitler: Devlet Miti.

Analiz: Reklam metni gorsel metin, bashk ve slogandan olusuyor. Gorsel metinde seckin bir
restaurant ortaminda olduklar1 goriiniimlerinden belli olan bir erkek ve bir kadin yemek masasinda
oturuyor. Giizel giysileriyle oturan bu g¢iftin aslinda restaurant degil, trende seyahat etmekte oldugunu
gorliyoruz. Diger gordiigiimiiz gorsel metinde ise erkek, koltukta rahat bir sekilde oturmakta
oldugunu, kadin ise sanki evinin penceresinden manzarayi izler gibi ayakta durmakta oldugunu
gorliyoruz. Bu iki gorsel metinde bir yasam tarzini temsil ediyor. Boyleyce reklamin bagligi gorsel
metinleri destekliyor. Temiz, rahat ve seckin insanlarin yasam tarzi. Reklamin slogani daha 6nceki
reklam metinlerinde kullanilan Demiryolcuyuz dan farkli olarak Devlet Demiryollar1 seklindedir.
Metin genel olarak degerlendirildiginde, gorsel metnin baskin oldugu goriiliiyor. Gorsel metinde de
bir yasam tarz1 dikkat ¢ekmektedir. Devlet Demiryollari’nin miisterilerinin sahip oldugu yasam tarzi
belirtilmektedir.

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 63



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2014 Volume 4 Issue 2

ISTANBUL DAN
DUNYA'YA!

ARTIK; SELANiK, BUKRES, TAHRAN VE SAM

TCDD iLE YAKIN!

Transasya Ekspresi'yle Haydarpasa'dan Tahrana

Dostluk (Fila) Ekspresi‘yle Sirkeci'den Selanik'e
Bosfor Ekspresi'yle Sirkeci'den Biikres'e
Toros Ekspresi’yle Sam’a gidiyoruz...

Yurt ici seyahatlerinizin vazgecitmez

T o— TCDD S

Resim 6 http://www.fikirevim.com.tr/design.php?work 1d=20081125113408122760
Erisim 27.02.14 15.56

Gésterenler:Gorsel metin (tren), yazili metin, slogan (Istanbul’dan Diinya’ya), ve logo (TCDD).
Goénderge sistemleri: Yenilik, yakinlik, ayricalik, konfor.

Mitler: --

Analiz: Reklam metni, gorsel metin, yazili metin ve slogandan olusuyor. Gorsel metinde ¢imenli yesil
ve masmavi bir gokyiiziinde seyreden tren 6nden ve yakin plan ¢ekilmis fotografi vardir. Gorsel
metin, yazili metin ve slogan bagimsiz okundugunda doga-teknoloji ikilemini gosteriyor. Gorsel
metnin {istinde “Istanbul’dan Diinya’ya” ciimlesi vardir. Bu ciimle Tiirkiye Cumhuriyeti Devlet
Demiryollari’nin  diinyaya agildigt anlamini tasiyor. Yazili metinde Transasya Ekspresi’yle
Haydarpasa’dan Tahran’a, Dostluk (Fila) Ekspresi’yle Sirkeci’den Selank’e, Bosfor Ekspresi’yle
Sirkeci’den Biikres’e, Toros Ekspresi’yle Sam’ a gidiyoruz ve yazili metin soyle bitirilmis; yurtici
seyahatlerinizin vazgecilmez ayricaligi konfor ve giivenlik simdi yurt dis1 seyahatlerinizinde
vazgegilmez ayricaligi. TCDD diger reklam metinlerinde kullanmadigi “ayricalik” temasim
miisterilerine sunuyor. TCDD tiiketicilerine ayricalik vaat ediyor. Giiniimiiziin reklam metni bir biitiin
olarak degerlendirildiginde, eski TCDD reklam metinlerinden farkli olarak {riiniin tanitilmasinin
disinda, iiriin etrafinda bir imaj olusturuldugu goriilmektedir. Bu reklam metninden hareketle de
toplumda degisen degerlerin reklama yansidigi sdylenebilir.
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RAYDAN
AYRILMA

Hayat'tan ayriima!

Tralik kazalannda diinya 2'slyiz
Deminyo Bagmmaciginda dlnys birincisl
trafik kazatannda dnya sonancusy olmadiega data caldag bir Uke olamayy.
GivoriGink icin, bltoenkz icin, temiz b gevre igin, ratatng ioin, evde sl bekdeysnler icin
Irenden vazgegmeyin

Resim 7 http://www.fikirevim.com/design.php?work 1d=20081125113822122760
Erisim 27.02.2014 15.50

Gosterenler: Gorsel metin (i¢ mekan1 gdsteren koltuk, masa ve gazetesini okuyan bir adam), slogan (
Raydan ayrilma, Hayattan ayrilma), yazili metin, ve logo (TCDD).

Goénderge sistemleri: Giivenlik.

Mitler: --

Analiz:Reklam metni, gorsel metin, slogan ve logodan olusuyor. Gorsel metinde, trende gazetesini
okuyan ve kahvaltasini eden bir adamla i¢ mekan ve yakin plan se¢ilmesi buradaki rahati ve konforu
vurguluyor. Slogan ile gorsel metin birlikte bakildiginda Tcdd’nin giivenli tasimaciligini ve
miisterilerine de bu giivenligi, rahatli§i ve konforu vaat ettigini gosteriyor. Yazili metinde trafik
kazalarinda diinya 2.’siyiz demiryolu tasimaciliginda diinya birincisi, trafik kazalarinda diinya
sonuncusu olmadik¢a daha ¢agdas bir iilke olamayiz ile miisterilerinin bu hizmetten yararlanmasi
sonucunda giivenle, ucuz ve rahat bir sekilde tren ile seyahat etmenin 6nemini vurguluyor. Reklam
metni bir biitlin olarak degerlendirildiginde, tiikketim toplumuna ait degerlerin gosterildigi
gozlenmektedir. Bunlar; hayatta kalma, ucuzluk, rahathk ve bir yasam tarzi sunumunu
gostermektedir.
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HAYDi TURKIiYE

BU KIS

Trafik kazalannda
dilnya 2'siylz.
Demiryolu tagimacilynda diinya birincis,
trafik kazalaringa Glya sonuncusy olmadikia .
daha gagdag bur dlke olmayz.
Govenliginz ich, batcentz Kin, temiz b
Qevra igin, raNatiniz ign. evde st bekdeyente i
trenden vazgegmeyin.

Resim 8 http://www.fikirevim.com.tr/design.php?work 1d=20081125113408122760
Erigim 27.02.14 15.57

Gasterenler: Gorsel metin (trenin 6n planindan ¢ekilmis bir fotograf karesi), slogan ( Haydi Tiirkiye
Bu Kis Diinya sonuncusu olalim), ve logo (TCDD).

Goénderge sistemleri: Giivenlik, hayatta kalma.

Mitler: --

Analiz: Reklam metni, gorsel metin, slogan ve logodan oluyor. Gorsel metinde trenin 6n planindan
cekilmis bir fotograf karesi vardir. Treni goéremiyoruz fakat raylardan dolay1 anlayabiliyoruz. Trenin
on penceresinden siiriiciiniin bakis agisiyla goriilen bu manzara bu gorsele bakan kisiye tren iginde
seyahat ettigini cagristirmaktadir. Devam eden gorsel metnin yan planinda ise karamsarlik bir yok
olug gosteriliyor. Slogan kisminda Haydi Tiirkiye bu kis diinya sonuncusu olalim ile seyahat etmenin
en giivenli yolunun tren ile oldugu iddia ettigini mesajda goriiyoruz. Trafik kazalarinda diinya 2.’siyiz
demiryolu tasimaciliginda diinya birincisi ile kendini diger araglardan ayristirtyor. Reklam metni
genel olarak degerlendirildiginde, giiniimiizde pek ¢ok kisi otomobil kullanirken bu aragla hayatta
kalma islevselligi ile 6n plana ¢ikiyor. Coziimlememize konu olan TCDD reklami tiiketim toplumuna
6liim-yasam temasi lizerinden verilen mesaj ile tren ile seyahat ettirmeye ¢alisilmaktadir.
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Yaz - Kis FARKETMEZ!.;
TCDD'de dort mevsim
Dur Durak Yok...

YHT

e ©4448233 /

Resim 9 http://kentvedemiryolu.com/diger3/tcdd-yaz-kis-dur-durak-yok.jpg
Erisim 27.02.14 15.54

Gosterenler: Gorsel metin (tren, yol, gokyiizii, bozulmus bir araba, binalar, ugan balon), slogan ( yaz
kis farketmez TCDD’de dort mevsim dur durak yok) ve logo (TCDD, YHT ve T.C. Ulastirma
Bakanligy).

Goénderge sistemleri: Zor hava kosullarinda da devam edebilen bir seyahat araci, teknoloji.

Mitler:--

Analiz: Reklam metni, gorsel metin, slogan ve logodan olusuyor. Gorsel metin, arka planda yiiksek
gokdelenler ile likks ve zengin kesimi, yan planda olan kiiciik ev ile orta kesimli tiiketicelere de hitap
ettigini vurguluyor. Tiirkiye toplumunda orta-iist sinifina gonderme yapilmaktadir. Reklamin slogani
yaz kis farketmez ilk bakista tiiketiciyi cezbedecek g¢ekcilikte oldugunu gosteriyor. Reklam ve gorsel
metin bir arada degerlendirildiginde TCDD’nin zorlu hava kosullarinda da yoluna devam etttigi ve
diger araglar gibi ariza yaganmadigina dikkat ¢ekiyor. TCDD’de dort mevsim dur durak yok ifadesi
kullanilarak TCDD’nin gelisen teknoloji ile kendisini gelistirdigini ve diger araclardan daha iyi
oldugu gosteriliyor. Reklam metni biitiin olarak degerlendirildiginde {iiriiniin her kosulda yoluna
devam ettiginin imaj1 olusturuldugu goériilmektedir.

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 67



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2014 Volume 4 Issue 2

B(_]_YUK DUSUNDUK
TURKIYE'NIN
HIZINA HIZ KATTIK

X
= = A+£ =
ULASTIRMA

BAKANLIGI

- TCDD
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Gosterenler: Gorsel metin ( tren, gokylizii, yol), yazili metin (Biiyiik Diigiindiik Tiirkiye’nin Hizina
Hiz Kattik), slogan (Yiiksek Hizli Tren Seferde), logo (TCDD, YHT, T.C Ulastirma Bakanligi).
Goénderge sistemleri:Yiiksek teknoloji, hiz.

Mitler:--

Analiz:Reklam metni, gdrsel metin, yazili metin, slogan ve logodan olusuyor. Gorsel metinde hizli
trenin yandan goriiniimii vardir. Yazili metinde Tiirkiye’nin Hizina Hiz Kattik ile ileri teknoloji ve
kalite sundugunu vurgulamaktadir. Reklamin slogan1 Yiiksek Hizli Tren Seferde bicimindedir. Bu
slogan TCDD’nin kiiresel ekonomik ortamda 6n plana ¢ikan kalite standartlarmin yiikseldiginin ve
Hizli Tren Seferde olmasi ile bu standartlar1 yakaladigimi vurgulamaktadir. Bu standartlarin da
tiketicinin  hayatim1  degistirecegini  gostermektedir. Reklam metni bir biitlin  olarak
degerlendirildiginde, slogan da bir iiriin olan hizli trenin temel 6zelligi olan hiz tanitilimaktadir. Yazih
metinde s6zii gegen Hizina Hiz Kattik 6nermesi, tiiketim toplumu ideolojisinin yeniden iiretimi olarak
okunabilir.

Arastirmanin Bulgular

1972 yilina ait TCDD reklam metinlerinde, reklam formati agisindan belirgin olan 6zellik, hizmetlerin
tanitiminin yapilan temalarin agirlikta olmasidir. Gonderge sistemlerinde ve analiz bdliimlerinde 6n
plana ¢ikarilan kavramlar kullanim siklig1 sirasina gore ucuz, giiven, hiz, liikks, konfor ve hizmettir. Bu
kavramlar ulasim sektoriindeki hizmetleri rasyonel bir sekilde tanitimini saglayan kavramlardir. Bu
donemde incelenen metinler, reklam yapilan iriinlerin tanitildigi rasyonel metinlerdir. Rasyonel
metinlerde kimi zaman teknoloji 6n plana ¢ikmakla birlikte emniyet, ekonomik olma, hiz gibi
kavramlarda yer almaktadir. Metinler gorsel ve yazili metin dengesi agisindan incelendiginde, gorsel
ve yazili metinlerin, sadece {riiniin tanitimimin yer aldigi sade metinler olarak tespit edilmistir.
Reklam metinlerinde kullanilan sloganlar ise soyledir; ilk dort afiste kullanilan sloganlar ayni olan
“Demiryolcuyuz” ile son afiste kullanilan “Devlet Demiryollar1” olarak goriilmektedir. Kullanilan
sloganlarin ayn1 olmas tiiketim toplumunda tiiketim 6ncelikli olarak prestij, kimlik ve imaj edinme,
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ve sayginlik kazanma gibi simgesel degerler adina yapildig1 sdylenebilir. Degerler olarak ise topluma
ait olan degerler olan ucuzluk, giivenirlik ve hizmetin paradan istiin degerlerin sunuldugu
gorilmektedir.

2010 yilina ait TCDD reklam metinlerinde ise, reklam formati agisindan belirgin olan 6zellik yasam
tarzi, degerler ve duygusal temalarin agirlikta oldugu imaj degerlerinin hizmetlerin tanitimina gore 6n
planda oldugu goriilmektedir. Gorsel metinlerin yazili metinler karsisinda bariz bir hakimiyeti s6z
konusudur. Yazili metin ¢ok az yer almakta birlikte sloganlar daha dikkat g¢ekicidir. Metinlerde
kullanilan sloganlar sunlardir; “Istanbul’dan Diinyaya” ile TCDD miisterilerine daha genis bir ulasim
ag1 sagladini, “Raydan Ayrilma Hayattan Ayrilma” ve “Haydi Tiirkiye Bu Kis Diinya Sonuncusu
Olalim” sloganlar1 ile, tiikketim toplumuna ait deger olan insan yasami degerinin sunuldugu
goriilmektedir. “TCDD’de Do6rt Mevsim Dur Durak Yok™ ve “Yiiksek Hizli Tren Seferde” sloganlari
ise kullanilacak hizmetle Tiirk Halki’nin layik oldugu kaliteye ulasacagi ve TCDD kullanimiyla
mutluluk kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Tiiketicilere kullanacaklari iiriinle mutlu olacaklarimin
gosterilmesi mitsel bir igerik tagimaktadir. Ekonomik anlamda biiyliyen TCDD giiven, giig, tecriibe ve
hizmet temalarimin reklam metinlerinde goriilmektedir. Metinlerde sunulan imaj degerleri soyledir;
farklilik, degisim, yakinlik, ayricalik, konfor, giivenlik, hayatta kalma, zor hava kosullarinda da
devam edebilen bir seyahat araci, yiiksek teknoloji, ve hizdir. Yasam tarzi sunumu olarak ise; liiks ve
se¢kin seyahat tarzinin sunuldugu goriilmektedir.

Calismanin bulgular1 genel olarak degerlendirildiginde, 1972 ve 2010 yillarin ait reklam metinleri
arasinda bir farklilik goriilmektedir. 1972 yilina ait reklam metinlerinin genel 6zellikleri su sekildedir.
Uriiniin ve hizmetin tanitiminin agirhikta oldugu rasyonel metinler olmasi ve yazili metinin gorsel
metne gore daha geri planda olmasi, yazili ve gdrsel metnin bir biri ile esit olmadig1 goriilmektedir.

2010 yilina ait reklam metinlerinin genel 6zellikleri su sekildedir. Kiiltiirel degerlerin, imaj degerlerin
ve yasam tarzi sunumlarinin ¢ok fazla kullanilmasi iiriin ya da hizmetin tanittminin 6n planda olmasi
ve yazili metinin gorsel metinden daha fazla etki uyandirdig1 goriilmektedir.

Bulgularda hem Barthes hem Fiske’ye dayandirilarak tanimlanan ve Amerika gibi ¢agdas mitlere hem
de Levi Strauss’tan hareketle reklam metinlerinde iiriin ya da hizmetin kullanilarak geliskilerin
giderilecegi Oneren mitlere rastlanmistir. Bu tarz mitlere uyan bazi 6rnekler 2010 yilinda yapilan
reklam metinlerinde bulunmaktadir. Kullanilicak iiriin ya da hizmetin kullanildig1 takdirde 6liimlerin
yasanmayacagl miti, segkin insanlarin arasina katilinacagi miti, doga ile teknoloji arasinda ¢eligkinin
giderilecegi miti, mutlu ve rahat olunacagi mitidir.

1972 ve 2010 yilina ait reklam metinleri Leiss, Kline ve Jhally’nin reklam formati tanimlamasi
acisindan degerlendirildiginde, 1972 yilina ait reklam metinlerinin {iriin-bilgi formatina, 2010 yilina
ait reklam metinlerinin ise {iriin-imaj ve yasam tarzi formatlaria uygun oldugu goriilmektedir. Uriin-
bilgi formatinda rahat, giivenilir yolculuk, ucuz, kalite ve hizmet gibi semboller kullanilmigtir. Yasam
tarz1 formatinda ise seckin ve liiks bir yolculuk tarzinin sunuldugu gériilmektedir. imaj degerlerinin,
kiiltiirel degerlerin yasam tarzi sunumlarinin ve mitlerin oldugu 2010 yilinda kullanildigina
rastlanmasi, Tirkiye toplumunun 2000’li yillarda tiikketim toplumu haline geldigini gosteriyor.
Reklam metinlerinde imaj degerlerinin, yasam tarzi sunumlarinin tiiketm toplumu olgusu ile yakindan
iligkilidir. 2010 yilina ait reklam metinlerinde TCDD’nin yeni bir imaj edindigini, sinif atladigi ve
farklilik degerlerine rastlanmaktadir. 2010 yilina ait reklam metinlerinin bulgular1 toplumsal ve
kiiltiirel degerler agisindan degerlendirildiginde, doga vurgusu, sinif atlama, yeni hizli gibi degerlerin
kiiltiirel ve toplumsal degisim sonucu olusan degerler oldugu goriilmektedir.

SONUC

Tasarim, reklam ya da gorsel iletisimin baska bir yolla anlatim seklidir ve bu baglamda reklamin
iletisim etkisinde gorsel tasarimin rolii son derece etkilidir. Reklam metinlerinde goriintii 6geleri bir
fikrin ¢cabuk ve dolaysiz olarak anlatiminda s6zciikler daha etkilidir. Tiiketicide {iriinii almak i¢in istek
uyandiran goriintii 6gesidir. Goriintii 6gesi dikkati ¢eker ve metni okumasini saglar. Bu durumda ister
basili olsun ister hareketli olsun, gorsel iletisim de tasarimin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.
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Bir reklamin basarisi, ana fikrin dogru belirlenmesi, giiniimiiziin yorgun ve dalgin izleyicisinin mesaja
ilgisini gekerek gerek sozciiklerin gerekse gorselin temayr yansitan bir biitiin olmasiyla yakindan
ilgilidir. Bu nedenle grafik tasarimi tiiketici ve reklam arasindaki iletisimin hayati unsuru olarak
goriilmektedir. Yaratici reklam tiiketici ile iliski kurar ve tiiketici ile marka arasinda duygusal bir bag
kurulmasimna, tiiketicinin marka ile ortak nokta bulmasmna neden olur. Tiiketicinin bu tutum ve
davraniglart da reklam iletilerinin tasarlanmasina yol gosteren dgelerden biridir. Bu nedenle iletiler
kisa, acik, anlasilir bi¢imde tasarlanmali, hatta ¢ogu zaman sloganlastirilarak tiiketiciyle
bulusturulmalidir. Giinlimiizde basili reklamlarin tiiketiciler iizerindeki etkisini arttirabilmek i¢in
reklam metinlerinin tasarimi sirasinda baslik, alt baslik, gorsel metin, logo gibi ¢ok sayida unsurun
uyumuna dikkat edilmektedir. Ciinkii reklamin 6ncelligi pazarlama amaglarina katkida bulunmaktir.
Kimi zaman tamidik ylizlere basvurma, kimi zaman yasamdan Kkesintiler sunmakta, ya da
oykiilemeden yararlanmaktadir. Hepsinde de temel amag iletileri hedef kitle iizerinde etkili olacak
bi¢imde ekranlara, dergi ve gazetelere, internete tagimaktir.

Calismanin son boliimiinde TCDD reklam metinlerinin analizine ayrilmistir. Analiz i¢in olusturulan
model; gosterenler, gonderge sistemleri, mitler ve analiz boliimlerinden olusmaktadir. Reklam
metinlerinde anlamin olugsmasini saglayan gdsterenler, gérsel metin, yazili metin, baslik ve slogandir.
Calismada 6rneklem olarak 1972 ve 2010 tarihleri arasinda yayinlanan TCDD ulasim sektoriine ait
reklam metinleri se¢ilmistir. Ulastirma sektorii en ¢ok kullanilan ve teknoloji gelistik¢e kendisini
yenileyen bir sektor olmasi nedeniyle tercih edilmistir.

Arastirma genel olarak degerlendirildiginde, 1972 ve 2010 yillarina ait reklam metinlerinin
farklilagtigi gorilmektedir. Tirkiye toplumunda smif atlama, lilks yasam tarzi 2000’li yillarda
baslamig, 2010 yillarinda ve giliniimiizde daha belirgin hale gelmistir. Bu dogrultuda degisen kiiltiirel
ve toplumsal degerlerinde reklam metinlerine yansidigi soylenebilir. 2010 yilina ait reklam
metinlerinin bulgular1 degerlendirildiginde segkinlik, siif atlama, hizli, teknoloji gibi ideolojilerle
iretildigi gorilmektedir. Tiirkiye’nin 2000°li yillarin ortalarindan itibaren tiikketim toplumu olma
yolundaki degisim tespiti, reklam metinlerinde yapilan deger ve gorsel giic ¢oziimlemesiyle
dogrulanmaktadir. Bu baglam da tiiketim toplumu igin bir tiikketim arac1 olmaktadir. Reklamin kiiltiirel
ogeler ve tiketim toplumu olgusuyla yakindan ilgilidir. Tiiketim ihtiyagtan ¢ok farklilik, kimlik
edinme, simif atlama gibi simgesel degerler adina yapilmaktadir. Reklamlar tiiketiciye {iriinii
kullanarak sinif atlayacagi, farkli olacagi gibi iletiler sunmakatadir. Ozellikle de 2010 yilinda
kullanilan reklam afiglerinin tiiketiciye bir yasam tarzi sundugu savunulmaktadir. 1972 ve 2010
yiliin igine aldigi Tiirkiye’nin ulasim sektoriine ait reklam metinleri arasinda goriilen farkliliklar
nedeniyle, bugiin artik Tirkiye toplumunun da bir tiikketim toplumu olarak kabul edilmesini dogrular
niteliktedir. Yasanan ekonomik ve toplumsal degisimler, tiiketim ekonomisine gecisi hazirlamistir.
Ekonomideki bu degisim toplumsal degerleri, imaji, yasami da etkilemistir. Toplumsal degisimler
sonucu olusan kiiltiirel degerlerdeki degisimin reklamlara yansimasi “reklamin kiiltiirel bir olgu” olma
tezini gliglendirmektedir. Sonug olarak Tiirkiye’nin 2000°1i yillarindan itibaren tiikketim toplumu olma
yolundaki degisim tespiti reklam metinlerinde yapilan deger ve imaj ¢oOziimlemeleriyle
dogrulanmaktadir.
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