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Oz

Haber iiretim ve tiiketimine olanak saglayan sosyal medya mecralar: gazeteciligi sekillendirmis, Instagram
gazeteciligi de gorsel haberciligin popiiler hale gelmesinde bir ¢igir agnmstir. Simdilerde kisilerle ilgili her-
hangi bir konuda merak duygusunun giderilmesi amactyla ilk tercih edilen platform haline gelen Insta-
gram, gazetecilere hem kigisel hem de alanlaryla ilgili paylasim yapmalarina sagladigr imkin ile bir nevi
kanaat 6nderlerine destekleyici rol iistlenmistir. Bu arastirmada Tiirkiye'deki Instagram takip¢isi agisindan
en yiiksek sayiya sahip ilk bes arasinda yer alan ii¢ gazetecinin hesaplarimn icerik analizi yontemiyle
incelenmesi amaclanmistr. Bu amag dogrultusunda Ismail Kiiciikkaya, Pelin Kaya, Ayse Arman’in Insta-
gram hesabi 2020 yilinda Haziran ayinda “Gazetecinin Instagram Kimligi”, “Icerik” ve “Etkilesim”
bagliklar: altinda simiflandirilarak incelenmistir. Arastirmada elde edilen bazi bulgular su sekildedir: (a)
Hashtag kullanimz takipci sayisi artisin etkilemektedir, (b) Ismail Kiigiikkaya is alanindan ziyade hesabin-
dan %80 kisisel paylasimlar yapmaktadir, (c) Bir ay boyunca 80 gonderi ile en cok Ayse Arman paylasim
yapmustir, ikinci sirada 56 gonderi ile Ismail Kiiciikkaya, diciincii strada 25 gonderi ile Pelin Kaya gelmekte-
dir, (d) En cok kisisel paylasimlar begenilmektedir. Arastirma sonucunda gazetecilerin topluma yén verme
fonksiyonunun oldugu ve bu dogrultuda genis kitleler tarafindan kisisel paylasimlar dahil olmak iizere
dikkatle takip edildigi bir kere daha giindeme gelmistir. Bu baglamda iilkemizde en cok takip edilen gaze-
tecilerin paylasim verilerinin Instagram gazeteciligi hakkinda ipucu saglayabilece$i diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Instagram Haberciligi, Sosyal Medya Gazeteciligi, Gazeteciler
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Examining Journalists” Instagram Accounts in Turkey:
A Content Analysis

Abstract

Social media channels that enable news production and consumption have shaped journalism, and Insta-
gram journalism has made a breakthrough in the popularization of visual journalism. Nowadays, Insta-
gram, which has become the first preferred platform to eliminate the feeling of curiosity about any subject,
has assumed a supportive role for opinion leaders with the opportunity it provides to journalists to share
both personally and in their fields. In this research, the aim of the study was to examine with the content
analysis method the accounts of three journalists who were among the top five journalists with the highest
number of Instagram followers in Turkey. For this purpose, the Instagram account of Ismail Kiigiikkaya,
Pelin Kaya, Ayse Arman was classified and investigated in June 2020 under the titles of ‘Journalist’s In-
stagram Identity’, 'Content” and ‘Interaction’. The main results are summarized as follows: (a) The use of
hashtags affects the increase in the number of followers, (b) Ismail Kiiciikkaya makes 80% personal shares
from his account rather than his business area, (c) Ayse Arman who shared the most posts on Instagram
compared with the other two journalists shared 80 posts in a month. The second one is Ismail Kiiciikkaya
with 56 posts and Pelin Kaya with 25 posts in the third place. d) Personal posts are the most liked. As a
result of the research, it was once again brought to the agenda that journalists have the function of guiding
the society and in this direction, they are carefully followed by large masses, including personal posts. In
this context, it is thought that the sharing data of the most followed journalists in our country can provide
clues about Instagram journalism.

Keywords: [nstagram Journalism, Social Media Journalism, Journalists
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Giris

Web 2.0 teknolojileri ile ortaya ¢ikan sosyal medya aglari 6zellikle mobil tele-
fonlara kurulan uygulamalar ile erisim saglanarak her yastan bireyin katili-
miyla yogun kullanilmaktadir. Giintimiizde sosyal medyada vatandaglarm
soyledikleri birinci ag1izdan enformasyon degeri tasimaktadir. Artik merak
edilen bir konuda bilgi arastirmak i¢in 6ncelikle sosyal medya hesaplari kont-
rol edilir hale gelmistir.

Sosyal medyanimn haber ajans1 gorevi gordiigii gliniimiizde pek gok or-
nekte olay yeri fotografi ve videolar ile birinci kaynak olarak haber kurulus-
larma hizmet ettigi ve gazetecilerin neredeyse tamamina yakminm sosyal
medya mecralarindan yararlandig goriilmektedir. Bu noktada vatandaslarin
cektikleri fotograf ve videolar:1 paylasarak birinci agizdan enformasyon yay-
mast ile habercilige dahil olmalar1 giderek yaygmlasan bir durumdur. Boy-
lece sosyal medya platformlari, habercilik yapmak isteyen vatandagslarn ba-
gmmsiz olarak video kurgulama ve metin yazarli1 beceriyle kendilerini gelis-
tirme ortamlari olarak da fonksiyonel olmaktadir.

Arastirmalarda onceleri gazete, radyo, televizyon gibi kitle iletisim arag-
lar1 ile insanlarmn iliskisi incelenirken (Pecchioni, Wright ve Nussbaum, 2005;
Williams, 2001; Williams ve Harwood, 2008), simdilerde WEB 2.0 teknolojile-
rinin hizla yaygm hale gelmesiyle farkl kusaklarin bilgisayar, internet, cep
telefonu ve ozellikle de sosyal medya ile iliskisi incelenmektedir (Asmafiliz
ve Salvara Ttireli, 2018; Dyke, Haynes ve Ferguson, 2007; Kuyucu, 2017; Oz-
demir, 2017; Sagir ve Eraslan, 2019; Stier, Sezgin ve Oral, 2017; Tutgun—Unal
ve Deniz, 2020).

Sosyal medya adinda anlasilacagy gibi gesitli kiiltiirlerdeki insanlarmn bir
arada bulundugu katilma bir platformdur. Bu ortamda her yastan birey
kendi ilgi alanlar1 dogrultusunda enformasyon yaymaktadir. Hatta birer ga-
zeteci kimligine biirtinerek sosyal medya sayfalarindan, 6zellikle anlik ve ko-
lay paylasimda bulunabilecegi hikaye boliimiinden igerik paylasarak agdaki
diger kullanicilar1 haberdar etme ¢abasindadir. Bu durum yeni bir gazetecilik
anlayisinin da ortaya ¢tkmasina sebep olmustur. Ayni zamanda arastirmaci-
lar geleneksel gazeteciligin yeni medya sayesinde katilimc1 gazetecilik ile de-
gistigini bildirmektedir (Lasica 2003; Singer ve dig. 2011, s. 2).

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 254



Tiirkiye’deki Gazetecilerin Instagram Hesaplarinin icerik Analizi

Sosyal medya uygulamalarini her kusak kendi ilgisi ve amaci dogrultu-
sunda segmektedir ve kullanmaktadir. Yapilan sosyal medya kusaklari aras-
tirmasinda hangi platformlarda hangi kusaklarin daha fazla kiimelendigi be-
lirlenmistir (Tutgun-Unal ve Deniz, 2020). Buna gore geng kusaklarin gorsel
ozelliklerin 6n planda oldugu Instagram ve YouTube uygulamalarmi yogun
kullandig belirtilmektedir. Bu dogrultuda haber niteligindeki iceriklerin de
farkli sekillerde sunuldugu goriilmektedir. Instagram icin 6zel filtre/makyaj
programlari ile basitlestirilmis video kurgu programlar: ortaya gikmustir ve
iceriklerini bu programlarda diizenleyen gencler kendi begenileri dogrultu-
sunda diizenleyerek paylasmaktadir.

Sosyal medya gazeteciligi anlayisina gore, gorsel paylasima énem veren
geng kusaklara haber sunulurken fotograf/video, kisa metinler ile bakip ge-
gebilecekleri bicimde haberin kurgulanmasi, 6zelliklerine ve bakis agilarma
uygunlugu da saglandiginda etkili olabilmektedir. Ozellikle s6z konusu hu-
suslarm hikaye haberciligi ile saglanabilecegi goz oniinde bulundurulmas:
gerekir ki, hikaye ozelliginin pek ¢ok uygulamada ayni anda paylasilabilecek
sekilde imkan sagladig1 goriilmektedir. Kisa zamanda hizli bir sekilde bakip
gecmeye imkani saglayan 6zellik olarak hikaye 6zelligi pek ¢ok sosyal medya
uygulamasma yerlestirilmistir ve gen¢ kusaklara hitap etmektedir. Belirli
stire sinirlamasi sayesinde hikaye uzun olsa bile kisa pargalara boliinmesi ge-
rektiginden geng kusagn icerige bakip ge¢mesini olanakl: kilmaktadir (Tut-
gun-Unal, 2020a).

Sosyal medyada hashtag (#) mekanizmasi yayilan enformasyonlarmn bir
araya getirilerek farkh goriislerin gortintiilenmesine olanak saglanmaktadir.
Belirli bir haberin gesitli bolgelerdeki kullanicilar tarafindan paylasiimasi
miimkiindiir ve haber denetimi sosyal medyanin kendi mekanizmasinda
gerceklesmektedir. Sosyal medyanin kendi i¢ denetim mekanizmasinda de-
netgiler bir nevi ¢evrimigi kullanicilar olup goriis paylasimimnda, begeni alis-
verisinde veya tekrar paylasimda (retweet, repost, repin vb.) bulunabilmek-
tedir. Boylece haberin farkli agilardan yorumlanmasi ile etkilesim ve devam-
lilik saglanmaktadir. Boylece ¢evrimici aglarda genisleyerek yayilim gosteren
yeni bir gazetecilik anlayis1 ortaya ¢ikmaktadur.

Yeni habercilik anlayisma gore, habercilige yonelik icerigin tiiketimi, da-
gitimi ve {iretiminin temelde degisiklige ugramuistir. Bir zamanlar haber {ire-
ticileri ayn1 zamanda distribiitorleri (dagitimcilarr) olma egilimindeyken sim-
dilerde tiiketicilerin dijital platformlarda distribiitor roliinii de iistlendigi
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vurgulanmaktadir (Irvan, 2014; Tutgun-Unal, 2020b; Wilding ve dig., 2018).
Sosyal medya gazeteciliginde haberin {ireticileri, tiiketicileri ve dagitimcilar:
da gevrimigi kullanicilar olup yatay iletisim modelinde oldugu gibi esitlenmis
seviyededir.

Boylece yorum ve haber ayriminin giderek bulaniklastig1 birbiri iginde za-
man zaman gegiskenlik gosterdigi ve haber tanimlamalarinin daha genis ele
alindig1 belirtilmektedir (Lamble, 2011; Marwick 2018, p. 504; Wilding ve dig,,
2018). Bu baglamda, sosyal medya gazeteciligi ile haber tanimlarmin yenilen-
digi soylenebilir. Haberin, genis captaki umursanan konulardaki enformas-
yonel igerikler olarak tanimlandigina rastlanmaktadir (Harcup ve O’Neill
2017, s. 1482).

Sosyal medyanin yaygmligiyla birlikte, habercilik yerine haber icerikleri-
nin 6nemsendigi gortilmektedir. Clinkii herhangi bir toplumsal olay veya do-
gal bir afet oldugunda ilk haber kontroliiniin yapildig1 yer sosyal medya plat-
formlar1 oldugu goriilmektedir. Wilding ve digerleri (2018) gazeteciligi, en-
formasyon toplayarak ve hikaye anlatimi tekniklerini kullanarak haber
liretme pratigi olarak tanimlamaktadir. Sosyal medya aglarmnda tiim kusak-
lar gazetecilik ilkelerine uygun kurgulanmis haber igerikleri paylasma gabasi
icindedir. Cevrelerinde gordiikleri herhangi bir olay1 fotograflayip diger me-
tin, video, animasyon gibi multimedya igerikleri ile destekleyerek paylas-
may1 yasam tarzi haline getirmistir. Ustelik s6z konusu paylagimlar1 yapabil-
mek i¢in gazetecilik mesleginden olmak gerekmemektedir.

Yeni medya ile 6zellikle gazetecilerin degil gazetecilik igeriginin kabul
gordiigiiniin vurgulanmasi sosyal medyada tiretilen haber maksath igerikle-
rin sosyal medya gazeteciligine hizmet ettiini ortaya koymaktadir. Sosyal
medya gazeteciligi kavrammin ortaya ¢ikmasinda tiim kusaklarin pay1 bii-
yiiktiir. Boylece her yas grubundan kullanicinin maksatli veya maksatsiz (Gy-
lesine) yaydig1 enformasyonun habercilige hizmet ettigi ve ¢evrimici aglar-
daki mikro diizeyde bireyleri makro diizeyde toplumu ve tiim diinyay: etki-
ledigi bir gergektir.

Pew Arastirma Merkezinin bir ¢alismasi, Amerikal yetiskinlerinin tigte
ikisinin (ytizde altmis sekiz) sosyal medyadan haber aldigmni ve daha ¢ok Fa-
cebook’un haber almak i¢in tercih edildigini (ytizde kirk ti¢) gostermis olup
ikinci sirada YouTube (yiizde yirmi bir), tiglincii sirada Twitter (ytizde on iki)
gelmistir. Avustralya’da da ilk sirada Facebook haber almada 6n plana ¢ik-
maktadir (Park ve dig., 2018).
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Arastirmalar zaman gectikge farkli uygulamalarm popiiler oldugunu gos-
termistir. Tiirkiye’de yapilan bir aragtirmada, Tutgun-Unal ve Deniz’e (2020)
gore orta yas ve iizeri (1980’den 6nce doganlar) Facebook kullanirken geng
kusaklar (1980 ve sonras1 doganlar) birinci sirada Instagram’ kullanmakta-
dir. 2000 y1l1 ve sonrasi doganlarin ise Instagram ve YouTube kullanim oran-
lar1 birbirine yakin bulunmustur.

Diger yandan, Z kusagmimn teknolojiyle dogdugu ve biytidigi belirtil-
mektedir. Z kusagmnm yasca biiyiik bir kismai lise 6grencilerinden olusurken
bir kismi1 da hentiz ilkogretime baglamamis ¢ocuklar: kapsamaktadir. You-
Tube kanallarmdan ¢ocuklara yonelik pek ¢ok video igeriginin yaymmlandig1
ve ¢ocuklarin rastgele tiklayarak bu igeriklere ulastig1 diistiniildiigiinde ¢o-
cuklara yonelik habercilik anlayisinin da farkli boyutta oldugu ve ayrica ele
alinmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bu arastirmada Instagram haberciligi
kapsaminda tilkemizdeki takipgi sayis1 en yiiksek gazetecilerin Instagram he-
saplar1 incelenerek gazetecilerin kanaat 6nderi olmadaki fonksiyonelliginde
paylasim ozelliklerinin ve etkilesimlerin etkisi olup olmadigmin incelenmesi
amagclanmistir.

Instagram Haberciligi

Gliniimiiz teknoloji ¢aginda sosyal medya veya sosyal ag siteleri basta Fa-
cebook, Instagram, Snapchat, Twitter uygulamalar1 olmak iizere, hayatimizin
vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir. Son on yilda tahmin edilenden ¢ok
daha fazla sayida sosyal medya uygulamasi, milyonlarca kullanicisina smir-
siz zaman diliminde erisim saglamasi sebebi ile onemli bir popiilerlik kazan-
mistir. Bunlar basinda da Instagram uygulamasi géze ¢arpmaktadir. Sosyal
medya kullanimindaki hizli artisla birlikte, cogu isletme ve kurulus, teknolo-
jiyi bagarili bir pazarlama araci, haber ve bilgi iletmek icin bir kanal olarak
kullanmaya baglamistir. Instagram da bunlardan biridir. Instagram, kullani-
clarmmn gonderilerini, hikayelerini, fotograf ve video paylasimlarini %70 ora-
ninda takipgisine eristirme olanagmi sunmaktadir (Golbeck, 2015). Uygu-
lama ilk olarak 2010 yilinda tanitilmistir ve daha sonra Facebook tarafmdan
satin almmuistir. Bu uygulamay1 popiiler seviyede tutan etkenin, elbette kul-
lanicr kitlesinin taleplerini ve degisen sistemi gz oniinde bulundurmasi,
kendini giincellemeye ve yeniliklere agik bir sekilde ¢calismalarmi stirdiiriiyor
olmasi gosterilmektedir.
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Instagram hikaye anlatimy, filtreleme/diizenleme ile fotograf, video pay-
lasimi, ge¢mis paylasimlarin bir arada toplandig; film rulosu gibi gesitli gor-
sel ozellikler sunarak gazetecilik alani i¢in cazip hale gelmistir. Diinyaca bili-
nen gesitli gazete ve dergilerin takipgi sayilar1 incelendiginde, The NewYork
Times'm 10 milyon, The Washington Post'un 3,5 milyon Instagram takipgisi
oldugu goriilmektedir. Moda ve stil dergisi olan Vogue Paris’in ise 6,8 milyon
Instagram takipgisi oldugu dikkat cekmektedir. Buna gore cesitli ilgi alanla-
rindaki kullanicilardan giindemle ilgili haber alma ihtiyacinda olanlara kadar
azimsanmayacak kullanici kitlesinin Instagram kullanirken bir yandan haber
iceriklerine ilgi duyduklar1 sdylenebilir.

Ulkemizde basm yaymn sektdriinde haber ajanslarmin sosyal medya he-
saplar incelendiginde, 1 milyonun tizerinde Instagram takipgisi ile Anadolu
Ajansmin yer aldigy, haftalik takipgi artismnin 3 binlerde, aylik takipgi artismin
ise 15 binlerde oldugu goriilmektedir. Boylece basin yayimn sektoriine hizmet
sunan medya kuruluslarmin artik Instagram kitlelerine hitap etmek icin gor-
sel ve hikayelestirilmis igerikler sunarak bu mecrada varliklarin stirdiikleri
bir donemden gectigi ortadadr.

Gazetecilerin sosyal medyayn tiiketicilerle bir etkilesim arac1 ve hikaye an-
latma platformu olarak kullanmay1 6grenmeleri her zamankinden daha
onemli goriilmektedir. Buna gore Willnat ve Weaver'm (2014) arastirma-
sinda, profesyonel gazetecilerin sosyal medya, fotograf¢ilik ve multimedya
hikaye anlatimmnda daha fazla egitime ihtiya¢ duyduklar {i¢ alan olarak ta-
nmmladiklar1 bulunmustur. Byrd ve Denney (2018) bu ti¢ becerinin Instag-
ram’da hikaye anlaticihiginimn gerekliligi oldugunu ileri siirerek tiniversite 6g-
rencilerinin haber yazma dersinde Instagram’da hikaye anlatiminimn faydala-
rini, sonuglarmi kesfederek miifredata dahil edilip edilemeyecegini arastir-
may1 hedeflemistir.

Arastirmaya gore, Amerika’daki bir Universite’de, dgrencilerden Instag-
ram’1 bir haber araci olarak kullanip, egitim gordiikleri iiniversite kampiisle-
rinin bulundugu sehirlerdeki halkin polis ve hukuk algisina yonelik aras-
tirma yapmalar1 istenmistir. Egitmenler tarafindan, “Siyahilerin Yasamlari da
Degerlidir!” hareketine bir yanit olarak, polis sorunu ve hukuk yaptirmmla-
rina yonelik halkmn nabzmi 6l¢mek i¢in 6grencilerin sadece zor sorular sor-
masi degil ayn1 zamanda bu sorulari gesitli gruplara yoneltmeleri de beklen-
mistir. Buradaki gesitlilik; 1rk, yas, yetenek, sosyoekonomik durum ve cinsi-
yeti simgelemektedir. Her 6grenci bunun i¢in Instagram hikayelerinden 12
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fotograf ve roportaj yaymlamak zorundadir. Her goriisme igin benzer sorular
tizerinde durulmustur: “Polisin tutumu hakkinda nasil hissediyorsun?” gibi.
Verilen cevaplarla uygun olacak sekilde hashtagler (#) kullanilarak paylasim-
lar yapilmistir. Ardindan egitmenler, Qualtrics programi aracihig ile 6grenci-
lerin deneyimlerine yonelik 11 soruyu, o dersin Facebook sayfasi {izerinden
paylasarak ankete katilmalarmu talep etmistir. Yapilan anket goniilliiliik esa-
sina dayandirilmistir ve sorularm anonim bir profil {izerinden cevaplandiril-
mast talep edilmistir. Ankette hem nicel hem de nitel sorular yer almakta olup
sorular genel itibari ile agik uglu segilmistir. Sonug olarak, 30 6grenciden 27’si
bu ankete katilmigtir.

Ogrencilerin geneli kadin olmakla birlikte, %74.07’si {ist diizey dgrenciler,
%77,78'1 son smif ogrenciler, %14,81i ergenler, %7.41'i ikinci siuf 6grenciler-
den olugsmaktadir. Katilimcilarm %85,19"u gazetecilik, %11.11'i halkla iligki-
ler ve %3,70'i kitle iletisim boliimiinden olmayan dgrencilerinden olusmak-
tadir. Katilmcilarm ¢ogunlugu gazetecilik ve multimedya (%33,33), yaymnci-
ik (%18,52), spor (%11,11) ve radyo (%7,41) alanlarinda kariyer yapmay1
planlamakta olup, halkla iligkiler (%14,81) ve sinema (%14,81) alaninda kari-
yer yapmaya baglamig 6grenciler de bulunmaktadir. Ogrenciler Instagram’mn
Hikaye 6zelligini kullanmanin onlara kattig1 en 6nemli iki seyden bahseder-
ken genel anket profili, hassas konular hakkinda sorular yoneltirken nasil
ofansif bir tutum sergilemeden bunu basarabilecegini 6grendigini ve ikinci
olarak herkesin kendi diisiince ve duygularmi —sizinle ayn1 goriisii paylas-
masa dahi- duyurmayi hak ettigi cevabini vermistir. Ardindan en sik verilen
cevaplarm Instagram Hikayelerinde olusturduklari temalarm zorlugu hak-
kinda oldugu gortilmiistiir.

Arastirmada, 12 fotograf paylasimmin prezantabl olabilmesi i¢in diisii-
niildiigiinden ¢ok daha uzun bir hazirlik siireci gerektirdigi, fotograf payla-
sim planlamasmin harekete gecilmeden uzun bir siire 6nce organize edilme-
sinin icap ettigi ve insanlarla roportaj yapmaya baslamadan 6nce her seyin
tiimiiyle organize edilmis olmasinin sart oldugu iizerine cevaplar verilmistir.
Birkag 6grenci ise roportaj tekliflerinin gesitli sebepler ile reddedilmesi tize-
rine deginmistir. Bir 6grenci, “Insanlara polis siddeti hakkinda tartisma yara-
tacak bir soru sordugunuzda donup kaliyorlar.” cevabini verirken digeri,
“Bir kisiden iyi bir roportaj ¢ikarabilmek icin en az bes soru gerekiyor.” de-
mistir. Birgok 6grenci ayrica fotograf becerilerini gelistirmenin 6nemi tize-
rinde durmustur. Instagram’da kaliteli bir hikaye yaratmak igin harcadiklar1
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eforun, fotograf cekme becerilerini gelistirdigine deginmislerdir. Genel itibari
ile Instagram’in Hikaye 6zelligini kullanmanm onlar1 hangi yénde gelistirdi-
gine yonelik sorulara birden fazla cevap verildigi goriilmektedir: fotograf ye-
tenegimi gelistirmemi saglad1 diyenler %53.85 iken roportaj yapma yetene-
gimi gelistirdi diyenler %50, nasil adim atilmasi gerektigine yonelik yetenek-
lerimi gelistirdi diyenler %42.31, yazma yetenegimi gelistirdi diyen %19.23,
diizenleme yetenegimi gelistirdi diyen %15,38 ve diger yazi bashig: altindaki
siklar icin yeteneklerini gelistirdiklerine yonelik cevaplar %3.85’tir (Byrd ve
Denny, 2018).

Yiritilen bu ¢alisma sonuglar1 goz 6ntinde bulunduruldugunda ve ¢a-
lisma biitiiniiyle degerlendirildiginde, Instagram haberciliginin profesyonel
bir haberciligin gerekliliginde oldugu gibi ytiz yiize iletisimi, haber kaynag-
nin reklamina yonelik 6zenli bir calismayi ve arastirma sorularmin detayli ve
intizaml bir sekilde hazirlanmasi gerektigi goz oniinde bulunduruldugunda
ve yapilan bagka calismalar ile kiyasladigmda (6rn, Kinsky ve Bruce, 2016)
giiniimiiziin poptiler twitter haberciliginden ¢ok daha detayli ve 6zenli bir
calisma ytiriitiilmesi gerektigi gortisiinii yansitmaktadir.

Gliniimiiz haber kaynaklarma bakildig1 zaman, tiiketicinin tercihleri ve
aliskanlklar1 goz 6niinde bulunduruldugunda, gergek sudur ki, haber degeri
tastyan bir olayin ses duyurmast i¢in sectigi kaynaklar, tiiketicinin yogunlas-
tig1 sosyal medya uygulamalarmin etkisi altindadir (Jenkins, 2006, p. 3). Ins-
tagram gazeteciliginin basarismimn birgok faktdrden kaynaklandig: bilinmek-
tedir. Ancak bunlardan en 6nemlisi olarak arz talep iliskisinin sonuna kadar
karsilikli etkilesimini siirdiiriiyor olmasi gosterilebilmektedir. Eski sistem ha-
bercilik hayattaki stiregen degisimlerin yansitilmasinda yavas kalmakla bir-
likte, takipgilere s6z hakki tantyamamasi bakimmdan teknolojik ¢aga ayak
uyduramamaktadir.

Giintimiiz yeni kusagimin 6zellikle, habere aninda ulagsma talebi ve kendi
sesini ve diisiinceleri yansitma arzusu sebebi ile tizerine ¢ahisilip giin igeri-
sinde sunulan eski habercilik gelenegi yeni neslin tercihi olmaktan ¢ikmustr.
Her seyden 6nce, CNBC'nin Z kusag1 cocuklari arasinda yaptig bir anket goz
oniinde bulunduruldugunda, 6grenciler bir zamanlar Y kusagi icin oldukca
popiiler olan Facebook’u dahi neredeyse hi¢ kullanmadiklarini belirtmisler-
dir. Facebook'tan daha “havali” oldugunu kegfettikleri i¢in her giin Instag-
ram ve Snapchat kullandiklarini dile getirmiglerdir. (Handley, 2019). Bu ne-
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denle, teknolojik degisikliklere uyum saglayan ve yeni neslin tercihlerini kar-
silamak icin esnek bir tutum sergileyebilen habercilerin ve haber kaynaklari-
nin sosyal medya giindeminde daha ¢ok konusulmasi ve 6n siralamalara ¢ik-
masi beklenen bir sonugtur.

Bir gazeteci olan Justin Sablich (2019), Instagram'm aylik 800 milyondan
fazla kullanicis1 oldugunu ve yapilan bir aragtirmaya gore ise Instagram'da
markalarla etkilesimin Facebook'tan 10 kat, Pinterest'ten 54 kat ve Twit-
ter'dan 84 kat fazla oldugunu kaleme almistir. Buna gore, gazeteciler, kisisel
markalarimi olusturmak ve yaptiklar: harika isi duyurmak i¢in bunu dogru
sekilde kullandiklarmda hedef kitleye ulasmalarmm daha kolay olacagm id-
dia etmektedir. Ayrica, yeterince "popiiler” olunur ise, Instagram okuyucula-
rinin dogrudan gevrimigi igeriklerine gonderimlerin aktarilmasina izin vere-
bilecegini de vurgulamaktadir. Instagram'da bagsarili bir profil olusturmak
icin elbette ptif noktalar iyi 6grenmek ve uygulamaya kisa siirede gecmek
gerekliliginden bahseden Sablich, Instagram gazeteciliginde popiilerlesebil-
mek icin su konularda ustalasilmas: gerektigini vurgulamistir: Filtreleme,
hashtag, aktif hikaye paylasimi ve benzeri diger igerikler (Sablich, 2019). El-
bette bunlar1 aktif olarak kullanirken bir gazeteci olarak arka plan1 paylas-
mak, geng neslin ilgi alanlarma yonelik ilgi ¢ekici gorseller, hobi alanlari, mii-
zik ve sanat ile ig ice olmak da diger gazeteciler ile rekabette baz1 iistiinliikler
kazandirabilmektedir.

Bu dogrultuda, bu arastirmanda Tiirkiye’deki gazetecilerin Instagram he-
saplarmnin igerik yontemiyle incelenmesi amaglanmistir.

Yontem

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki Instagram gazetecileri olusturmaktadir.
Aragtirmanin 6rneklemi olusturulurken 6ncelikle Instagram takipgi sayilar:
acisindan gazeteciler siralanmis olup, takipgi sayis1 1.000.000 kisinin tistiinde
olan ve tek kisi tarafindan yonetilen 5 gazetecinin hesaplar1 dikkate almmuis-
tir. Daha sonra i¢lerinden farkl ilgi alanlarmdan olmalar: 6lgiit kabul edile-
rek, 3 taninmis ismin Instagram hesaplar1 6rneklemi olusturmustur.
Orneklemi olusturan hesaplar Ismail Kiiciikkaya, Pelin Kaya, Ayse Ar-
man’dir. Gazetecilerin ilgi alanlar1 incelendiginde, Pelin Kaya'nin moda ve
sosyete, Ayse Arman’m rdportaj haberleri, Ismail Kiigiikkayanin ise haber
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sunuculugu yapmasmdan dolay1 giindem haberciligi ile ilgilendigi goriil-
mektedir.

Aragtirmada yontem olarak, icerik analizinden yararlanilmistir. Igerik
analizi, sosyal bilimlerde iletisim seklinin sistematik, niceliksel ve nesnel ola-
rak ele alinmasi olarak ifade edilmekte olup, nesnellik, ¢alisma kapsammda
belirlenen analiz siiflandirmalarmin farkli kisilerce ayni igerigin incelenmesi
stireci sonunda es sonuglarin elde edilmesiyle iligkilidir (Keskin ve Cilingir,
2010, s. 59). Sistemlilik ise, nesnellige cesitli benzerlikler gosteren, belirli kri-
terlerin ayru tiirde igerik ¢6ziimlenmesi yapilacak metnin biitiinii tizerinde
gerceklestirilmesidir.

Icerik analizi temel siniflandirma sistemine dayanmaktadir. Icerik analizi-
nin amaci, smiflandirma sisteminin dayandigi kategorilerin varhigini ortaya
koymasmin haricinde bunlarin ne anlama geldigi ve genel goriiniim igin
hangi agirhiga sahip oldugunu belirtmektedir (Yenigikti, 2016, s. 103). Ana 6l1-
ciit olarak son 1 aydaki begeni ve yorum sayilar1 dikkate alinmistir. Aragtir-
mada, Instagram verileri olusturulurken son 1 aydaki (1 Haziran-30 Haziran)
paylasimlar kullanilmistir. Calismada 3 farkli alanda olan 3 taninmis ismin
aldiklar1 begeni, yorum sayilar1 karsilastirilmis, paylasim icerikleri degerlen-
dirilmistir. Ayrica 3 hesaba iliskin betimleyici istatistikler de verilmistir. Son
1 ayda Ayse Arman’m hesabinda 80, Ismail Kiigiikkaya hesabinda 56, Pelin
Kaya'nin hesabinda 25 paylasim yapilmistir. Videolardan gériintiilenme sa-
yis1 begeni yerine kullanilmistir. Paylagimlarin igerikleri 3 baslikta kategorize
hale getirilmistir.

Gazetecinin Instagram Kimligi: Gazetecinin ad1, Instagram profil ad1 ve Ins-
tagram profilinin a¢tklama kisminda kendisine yonelik agiklama ve bilgileri-

nin mevcudiyeti olarak belirlenmistir.
Igerik: Gazetecinin takipgi ve takip ettigi kisi sayisi, gonderi sayisi, son do-
nemdeki takipgi artisi, gonderinin zamany, igerik tiirti gibi degiskenler dik-

kate alinmustir.

Etkilesim: Begeni sayilar1 ile gonderilerin altina agiklama yazilip yazilma-
masl, yorum sayilar1 olarak belirlenmistir. Bu boliimde, hashtag # kullanimi
ve sayilar1 da dikkate alimustir.
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Verilerin analizinde Spss 26 istatistik program kullanilmistir. Veriler fre-
kans analizi ile ytlizde hesabindan yararlanilmstr.

Bulgular

Bu boliimde yapilan igerik analizi sonucunda elde edilen bulgular “gazeteci-

/a7

nin Instagram kimligi”, “igerik”, “etkilesim” bagliklariyla verilmistir.
Gazetecinin Instagram Kimliginin Icerik Analizine Yonelik Bulgular

Arastirma kapsaminda, incelemeye alman gazetecilerin isimleri, Instagram
profil isimleri, profilin agiklama kisminda yer alan bilgiler, aciklamadaki di-
ger sosyal medya hesap baglantilar1 ve internet sayfalar ve iletisim bilgileri
Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Instagram Hesaplarina Iliskin Temel Bilgiler

Aciklama Kis- Aciklama Kisminda
Profilin Agklama Kisminda minda Diger internet Sayfast
Yer Alan Bilgiler Sosyal Medya Tletisim

Hesap Linkleri  Bilgileri

Gazeteciadi Hesap ad1

Ismail . .
Kiiciikkaya ismailkucukkaya yok yok yok
Ayse Arman armanayse yok yok WWwWw.armanayse.com
- - - . -
PelinKaya  modavesosyete FashlontlilefeStyle Journalist/ Youtube @sabah.gunaydin .
Columnist modavesosyete@gmail.com

Tablo 1 incelendiginde, Ismail Kiigiikkaya profilinde herhangi bir acikla-
maya yer vermemistir. Ayse Arman’in profilinin agiklama kisminda, internet
sitesine baglant1 verdigi goriilmektedir. Pelin Kaya ise, profilinde Fas-
hion&LifeStyle Journalist/Columnist vurgusu yapmus, Youtube kanali, yazi-
larmi1 yazdig1 gazetenin Instagram profili baglantisin1 ve mail adresini ver-
migtir.

Gazetecinin Instagram Iceriginin Icerik Analizine Yonelik Bulgular

Calismanin bu béliimiinde, gazetecilerin toplam takipgi ve takip edilen say1-
larma, toplam gonderi sayilari ile resim ve videolarm gonderi sayilarina, or-
talama etkilesim oranina, son dénemdeki takipgi artislarina, paylasim zama-
nma ve igerik konularina yer verilmistir.

263 ¢ OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi



Aylin Tutgun Unal - Ayse Sena Kurt

Tablo 2. Instagram Hesaplarina Tliskin Genel Bilgiler

5 Taki
. Takip¢i  Takipgi Ta}qP Edile}; Tt}plam' T?plam. Ort.ala{na Son Dénemde
Gazeteci ad1 Sayist  Sayisi % Edilen Sayist Gonderi Gonderi  Etkilesim Takipci Artis
Sayist % Sayis1  Sayis1 % %

Ayse Arman 1685556 374 1686 385 8521 37,6 16 8182
ismail Kiigiikkaya 1443966 32,0 211 48 6513 28,7 2,7 -2,205
Pelin Kaya 1379764 30,6 2485 56,7 7645 33,7 0,7 583
Toplam 4509286 100,0 4382 100,0 22679 100,0

Tablo 2’ye gore, Ayse Arman’m hesabi hesaplar igerisinde en ¢ok takip
edilen hesap olup (%37,4) Pelin Kaya'nin takipgisi digerlerine oranla daha az-
dir (%30,6). Kisilerin takip ettigi kisi sayilar1 incelendiginde Pelin Kaya'nin
daha ¢ok hesap takip ettigi (%56,7) Ismail Kigiikkaya ise olduk¢a az hesab:
takip ettigi anlasilmaktadir (%4,8).

Gonderi sayilari incelendiginde, en ¢ok paylagim yapan Ayse Arman iken
(%37,6), Ismail Kiigtikkaya daha az paylasim yapmaktadir (%28,7). Etkilesim
oraninda ise, Ismail Kiigtikkayanin hesab:r en yiiksek iken (%2,7) Pelin
Kaya'nin hesabi en diistiktiir (%0,7). Ayrica, son 1 haftadaki takipgi degisimi
incelendiginde, Ismail Kiigiikkaya’'da diisiis goriilmekte iken (-2,205) Ayse
Arman’da daha fazla artis goriilmektedir (8182).

Tablo 3. Instagram Hesaplarina iliskin Gonderi Istatistikleri

- B g = = o o § 8
g e 2 3 g g g . e
2 § ET . ZTe T, Es 0§ F
N B |7 ] S & S © S B B ° >
. o s = ) - &~
Gazeteci ad1 g = e 9k OF O OE& « ©
= e et
S g §E fv E5 g9 845 £ =
g 2 5S B 2 < = s
S =] O = ] 9] = = = =
O S £ & ~ > > ) &
o = =
Ayse Arman 80 49,7 2,7 70 51,9 10 38,5 87,5 12,5
ismail Kiigiikkaya 56 34,8 1,9 48 35,6 8 30,8 85,7 14,3
Pelin Kaya 25 15,5 0,8 17 12,6 8 18,2 68,0 32,0
Toplam 161 100,0 135 100,0 26 100,0

Tablo 3 incelendiginde, son 1 ayda en ¢ok paylasim Ayse Arman tarafm-
dan yapildig1 (%49,7) goriilmekte olup, Pelin Kaya en az paylasim yapandir
(%15,5). Paylagim olarak resim igerikleri paylasanlarda en yiiksek oran Ayse
Arman’da iken (%51,9) Pelin Kaya’'da en diisiiktiir (%12,6). Paylasim olarak
video igerikleri paylasanlarda en yiiksek oran Ayse Arman’dadir (%38,5).
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Tablo 4. Instagram Hesaplarina Iliskin Paylasim Zamam Bilgileri

Gazeteci ads Haftaici Haftaici Haftasonu Haftasonu
Gonderi Sayis1 Gonderi % Gonderi Sayis1 Gonderi %
Ayse Arman 61 473 19 59,4
Ismail Kiigiikkaya 49 38,0 7 21,9
Pelin Kaya 19 14,7 6 18,7
Toplam 129 100,0 32 100,0

Tablo 4 incelendiginde, hafta i¢i gonderi sayis1 Ayse Arman hesabmnda en
¢ok iken (%47,3), Pelin Kaya’da en diistiktiir (%14,7). Hafta sonu gonderi sa-
yilarinda yine Ayse Arman’in en yiiksek orana (%59,4), Pelin Kaya'nin ise en
diisiik orana sahip oldugu goriilmektedir (%18,7).

Paylasim igerik bilgileri incelendiginde, kisisel (%60,3) ve reklam (%58,3)
iceriklerinde Ayse Arman’in hesabindan en ¢ok paylasim yapildig: goriil-
mektedir. Moda, sosyete icerikleri incelendiginde, Pelin Kaya'nin hesabmdan
en ¢ok paylasim yapilmistir. Siyaset (%58,8) ve diger (%47,6) iceriklerde ise,
Ismail Kiigiikkaya'min hesabindan yiiksek oranda paylasim yapildig1 goriil-
mektedir.

Tablo 5. Instagram Hesaplarina Iliskin Paylasum Icerik Bilgileri

o B 5 R N g
° o 2 IS Q 3 B~ &2
T 3 & & E ¥ £ § §% ez
Gazeteci ad1 (g 8 @ 2 v < - S S g e X
g @ K] € O] ~ g 2 5= .5
2 3 3 = 2 £ & 29% 5%
[=] o= ";;, ) 32‘0 o
Ayse Arman 47 60,3 0 10 58,3 14 41,2 9 42,9
ismail Kiiciikkaya 26 33,3 0,0 0 0,0 20 58,8 10 47,6
Pelin Kaya 5 6,4 15  100,0 7 41,7 0 0,0 2 9,5
Toplam 78 1000 15 1000 17 1000 34 1000 21 100,0

Gazetecilerin ilgi alanlar1 dogrultusunda yaptiklar1 habercilik dikkate
alindiginda, genelde o yonde paylasim yaptiklar: goriilse de doga, sehir gibi
is alanlar1 disindaki diger tiirdeki paylagimlarm da Ismail Kiiciikkaya ile
Ayse Arman tarafindan yapildig1 ve hesaplarmi kisisel olarak da kullandik-
lar1 belirlenmistir.

265 ¢ OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi



Aylin Tutgun Unal - Ayse Sena Kurt

Gazetecinin Instagram Etkilesiminin Icerik Analizine Yonelik Bulgular

Bu boliimde, gazetecilerin Instagram hesaplarina iliskin begeni ve yorum sa-
yilari, paylasilan igerik tiirlerine gére begeni ve yorum sayilar1 ve hashtag
kullanimlart incelenmisgtir.

Tablo 6'ya gore, Ismail Kiigiikkaya'nin resim igerikli paylagimlarma be-
geni oran1 en yiiksek iken (%48,4) Pelin Kaya'da en diistiktiir (%7,1). Diger
yandan, Pelin Kaya'nmn video igerikli paylagimlarma begeni orani en yiiksek
iken (%53,2) Ismail Kiigiikkaya’da en diisiiktiir (%13,9). Toplam begeni say1si
tizerinden degerlendirildiginde en ¢ok begeni Ayse Arman’m hesabinda
(%38), en diisiik begeni orani ise Ismail Kigiikkayanin hesabmnda goriilmek-
tedir (%29). Ayse Armanin son bir aydaki 80 paylasmmi incelendiginde,
70'inin resim, 10’'unun video oldugu ve 47’sinin kisisel oldugu dikkate alm-
diginda, kisisel paylasimlarmin yiiksek oranda begenildigi anlasiimaktadir.

Tablo 6.Instagram Hesaplarina Iliskin Begeni Istatistikleri
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T o £& £f E& Efg =% o %Te
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Ayse Arman 80 49,7 1717417 445 1637963 32,9 3355380 38,0 Tamanmu
: . Nere
Ismail
. 56 348 1867494 484 692093 139 2559587 29,0 deyse
Kiigiikkaya
tamamu

Pelin Kaya 25 15,5 273084 7,1 2645032 53,2 2918116 33,0 Tamamu

Toplam 161 100 3857995 100 4975088 100 8833083 100

Ismail Kiigiikkaya'nin son bir ayda 56 paylagim yaptig1, 48'inin fotograf
oldugu ve kisisel paylasimlari ile diger (doga, sehir, vb.) paylasimlarmimn top-
lam1 %80’in iizerinde oldugu dikkate alindigmda, siyaset ve haber paylasim-
larmdan ziyade diger paylasimlarmin yiiksek oranda begeni aldig1 ortaya
cikmaktadr.

Pelin Kaya'nmn son bir ayda 25 paylasim yaptig1, 17’sinin fotograf, 8 inin
video oldugu, genellikle moda ve reklam iizerine paylasgimlar yaptigi, fakat
videolarmm begeni orani (%53,2) fotograflardan (%7,1) yiiksek oldugu tespit
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edilmistir. Burada videolarn izlenme sayilarmin begeni olarak degerlendiril-
digi de dikkate alimmahdir.

Tablo 7. Instagram Hesaplarina Iliskin Yorum Istatistikleri

1

%

Gazeteci ad1

Gonderi Sayis1
Gonderi Oran1 %
Resimlere Yapilan
Toplam Yorum Sayis
Resimlere Yapilan
Toplam Yorum Oran
%
Videolara Yapilan
Toplam Yorum Sayis
Videolara Yapilan
Toplam Yorum Oram
%

Toplam Yorum Sayis1

% |Toplam Yorum Oramni

Ayse Arman 80 49,7 24433

N
=
=
o
o
Q@
N
o
Q
o
(S8
@
N
S
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ismail Kiigiikkaya 56 34,8 19552 32,9 6132 48,2 25684 35,6

Pelin Kaya 25 15,5 18528 31,1 3560 28,0 22088 30,6

Toplam 161 100 59480 100,0 12725 100 72205 100,0

Tablo 7 incelendiginde, Ayse Arman’m resim igerikli paylasimlarma yo-
rum orani en yiiksek iken (%36) Pelin Kaya’'da en diisiik (%31,1) oldugu go-
riilmektedir. Videolara yapilan yorumlarda, Ismail Kiiciikkayanin video ige-
rikli paylagimlarmna yorum oraninm en yiiksek oldugu (%48,2), Ayse Ar-
man'in ise en diisiik oldugu (%23,8) tespit edilmistir.

Toplam yorum sayist iizerinden degerlendirildiginde, en ¢ok yorum Is-
mail Kiigiikkaya paylagmmlarma yapilmis (%35,6), en az yorum Pelin
Kaya'nin paylasimlarma yapilmistir (%30,6). Fakat her {i¢ gazetecinin de top-
lam yorum sayilarmimn %30'larda seyrettigi goriilmektedir.

Tablo 8. Instagram Hesaplarina Iliskin Paylagim Igeriklerine Gore Begeni Bilgileri

°
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Ayse Arman 2118111 62,1 0 00 314486 200 454955 410 467828 21,0
Tsmail
S{ni 1259594 36,9 0 0,0 0 00 653746 59,0 646247 29,0
Kiigiikkaya
Pelin Kaya 32200 09 514646 100,0 1255129 80,0 0 0,0 1116141 50,0
Toplam 3409905 1000 514646 100,0 1569615 100,0 1108701 100,0 2230216 100,0
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Tablo 8 incelendiginde, kisisel (%62,1) iceriklerde en ¢ok begeniyi Ayse
Arman’in alirken siyaset, haber igeriklerinde en gok begeniyi Ismail Kiiciik-
kaya almistir (%59). Moda, sosyete (%100), reklam (%80) ve diger (%50) ice-
riklerde de Pelin Kaya'nin hesabi en ¢ok begeni aldig1 goriilmektedir.

Gazetecilerin haber yaptiklar1 alanla ilgili paylasimlarm begeni oranlar
incelendiginde, Ismail Kiiciikkaya ile Pelin Kayan'nin habercilik paylagimla-
rinin yiiksek oranda begenildigi goriilse de Ayse Arman’in kisisel paylasim-
larmin kaydadeger oranda begeni almasi dikkat cekicidir (%62,1).

Tablo 9. Instagram Hesaplarna iliskin Paylasim Iceriklerine Gore Yorum Bilgileri
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ismail Kiigiikkaya 15325 52,9 0 0,0 0 00 4129 380 6230 588
Ayse Arman 12898 44,5 0 0,0 1517 333 6725 620 3293 311
Pelin Kaya 738 25 17240 1000 3040 66,7 0 0,0 1070 10,1
Toplam 28961 1000 17240 1000 4557 100,0 10854 1000 10593 100,0

Tablo9 incelendiginde, kisisel (%52,9) ve diger iceriklerinde (%58,8) Ismail
Kiigiikkaya'nin hesabmin en ¢ok yorum aldig1 goriilmektedir. Siyaset igerik-
lerinde ise en ¢ok Ayse Arman’m paylasimlarmimn yorum aldig1 belirlenmistir
(%62). Moda, sosyete (%100) ile reklam (%66,7) igeriklerinde ise en gok Pelin
Kaya'nin paylasimlar: yorum almis olup kisisel paylasimlarma gelen yorum-
lar1 oldukga diisiik oranda oldugu bulunmustur (%2,5).

Tablo 10. Instagram Hesaplarinda Paylasum Iceriklerine Gore Hashtag (#) Kullamm
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Ismail Kiigiikkaya 2 69 0 0,0 0 0,0 1 12,5 0 0,0
Ayse Arman 23 79,3 0 0,0 1 20,0 7 87,5 1 50,0
Pelin Kaya 4 13,8 13 1000 4 80,0 0 0,0 1 50,0
Toplam 29 1000 13  100,0 5 100,0 8 100,0 2 100,0
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Tablo 10’da yer alan Instagram hesaplarmda kullanilan hashtagler ince-
lendiginde, siyasi (%87,5) ve kisisel (%79,3) tagler en ¢cok Ayse Arman tara-
findan kullanilmistir. Moda, sosyete (%100,0) ile reklam (%80) tagleri ise daha
¢ok Pelin Kaya'nin paylagimlarinda kullanilmistir. Yer, sehir tagleri'nin ise,
Ayse Arman ve Pelin Kaya tarafindan esit oranda kullanildig: goriilmektedir
(%50). Ismail Kiigiikkaya'mn siyasi tag'leri %12,5, kisisel tag’leri ise %6,9 ora-
ninda kullandig1 belirlenmistir.

Tartigsma ve Sonug

Zaman gectikge, gazetecilik endiistrisi, yalnizca tek bir teknolojik ilerleme
faktoriinden 6tiirti degil, ayn1 zamanda sosyal, ekonomik ve politik degisik-
likler gibi diger faktorlerle olan korelasyonu sebebiyle de gesitli kademeli de-
gisiklikler gecirmistir (Wijaya, 2019). Bu degisimlerle birlikte, halkin ilgi ve
beklentisine yonelik gazetecilikte kendi icinde yeni yollar kegfetmeye basla-
mistir. Bu anlamda zamanin getirdigi her bir etkenle gazeteciligin de sinerji
icinde galistigni ve degisime ugradigini sdylemek yanhs olmayacaktir.
Instagram gazeteciligi giliniimiiz modern gazetecilik sektoriiniin en
onemli platformlarmdan biri haline gelmistir. Yaymlanan her tiirlii icerige
hizli bir sekilde erisim kolaylig1 sagliyor olmasi ve takipgilerle aktif bir etkile-
sim i¢ginde bulunma imkanmi temin ediyor olmasi, bu alanda 6n plana ¢ik-
mak isteyen ve sesini duyurmak isteyen her kesim insan igin bir avantaj ha-
line doniismiistiir. Ozellikle Instagram’m kendini siirekli yenileyen bir plat-
form ile yeni nesil kusaga hitap ediyor olmasi da son yillarda bir¢ok gazete-
cinin TV programciligindaki schretini biiyiitmesine olanak tanir hale gelmis-
tir. Modayla, sanatla, kisinin yasam stili ve tarziyla, gittigi mekanlarla, es-dost
cevresi ile ve elbette hitap ettigi kitleye arzuladiklar bilgi ve dedikoduyu sag-
layabilme imkanlariyla takipgi sayisini giinden giine arttirmasi miimkiindiir.
Instagram’da aktif bir kullanim sergilemek, olaylar1 ve giindemi her an
takip edip paylasimlarda bulunuyor olmak da kisinin hedef takipgi sayisina
ulasmasmna olanak tanimaktadir. Kisinin profil kisminda yer alan bilgileri,
kendisi hakkinda ipucu verme olanag: saglarken, aciklama kisminda vere-
cegi sosyal medya hesap linkleri ise yogunlasmak istedigi sosyal medya mec-
rasindaki takipgi kitlesine hizh bir sekilde ulasmasina da olanak tanimakta-
dir. Ayrica var ise, internet sayfasi ve iletisim bilgileri ile de hitap ettigi ku-
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saklarin iletisim tercihlerine de 6nem vermis olup, sesini duyurdugu kusak-
lar ile iletisimini giiglendirebilmektedir. Bu baglamda Ayse Arman ve Pelin
Kaya'nin profillerinde art1 bir iletisim olanag1 saglhyor olmasi takipgilerinin
glin ve giin arttirtyor olmasmda 6nemli bir faktor olarak degerlendirilebilir.
Ne kadar genis bir kitle ile etkilesim saglanirsa o kadar saglam takipgi profili
olusturmak mimkiin olacaktir.

Giiniimiizde gelinen noktada, takipgi sayisi arttik¢a, kisinin popiilaritesi
de artmaktadir. Elde edilen popiilarite ile beraber yeni neslin o profili yorum-
lama unsurlarindan biri de takip ettigi kisi sayisidir. Instagram’da halka hitap
eden sanatcilarm, gazetecilerin ve siyasetcilerin hesaplar1 goz ontinde bulun-
duruldugunda bu bakis agisin1 kabul ettikleri ve ne kadar ¢ok takipgileri var
ise 0 kadar az takip ettikleri kisilerin oldugu gozlemlenmektedir. Ancak de-
gerlendirmede bulunulan ii¢ gazeteci i¢in ayni1 seyleri sdylemek miimkiin ol-
mayacaktir. Ayse Armant'n, Ismail Kiigiikkaya ve Pelin Kayaya gore daha
¢ok takipgisinin oldugu goz éniinde bulunduruldugunda, takip ettigi kisi sa-
yis1 yadirganamayacak diizeyde fazladir, ancak Ismail Kiiciikkaya'nin bu
yeni nesil bakis agisma uygun bir sekilde az takibinin oldugunu sdylemek
dogru olacaktir. Bu etkenin takipgi sayismi ne 6lgiide etkiledigi tam olarak
bilinemese de en azindan bu konuyu ciddiye alan yadirganamayacak say1-
daki 6nemli profillerin varhigmdan s6z etmek miimkiindiir.

Ayrica, Instagram’daki aktif paylasim siklig1 g6z oniinde bulunduruldu-
gunda bu {i¢ gazeteci iginde en aktif paylasimda bulunan Ayse Arman'in en
¢ok takipgiye sahip olmasma pek de sasirilmamahdir. Genel bir degerlen-
dirme yapilir ise, Instagram’daki hafta ici ve hafta sonu paylasimlari deger-
lendirildiginde her ikisinde de en aktif olan Ayse Arman’mn en ¢ok takipgiye
sahip oldugunu gozlemlenmektedir. Aktif bir profile sahip olmann Instag-
ram igin ¢ok 6nemli bir husus oldugu zaten bilinmektedir. Bulunan sonug da
bu goriisti dogrulamustir.

Paylasimlarinda kisisel hayatiyla ilgili yine bu ii¢ gazeteciye oranla Ayse
Arman daha fazla paylasimda bulunmaktadir. Kisisel hayatla ilgili bilgi edi-
nilmesine olanak saglanmasi takip edenlerin gezilecek goriilecek yerler liste-
sinde Ayse Arman’in listesini hayatlarma koymalarmi etkilemistir. Instag-
ram’daki aktifligi dolayisi ile daha fazla reklam aldig1 6n goriiliir ise, profi-
linde en ¢ok reklam paylasiminda bulunan ismin de ayn kisi olmasi sasirt-
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mamaktadr. Siyaset ve doga, sehir hayatiyla ilgili paylagimlarda Ismail Kii-
ciikkaya ile yakimn bir profil sergilese de, bu alanda daha az paylasimda bu-
lundugu gozlerden kagmamaktadir.

Diger yandan, gonderilerin altma yapilan yorumlar degerlendirildiginde,
yine en ¢ok takipgi sayisina sahip Ayse Arman olsa da Ismail Kiigiikkayanin
video paylasimlarma daha ¢ok ilginin oldugunu sdylemek yanls olmayacak-
tir. Genel degerlendirme yapildiginda her {i¢ isminde kendilerini 6n plana
koyduklar1 alanlarda hitap ettikleri kitlelerle daha fazla iletisim halinde ol-
duklar1 ve begeni oranlarmimn da bu yonde artis gosterdigi analiz sonuglarina
yansmmaktadir. Bununla birlikte, etkilesim ve paylagimlarin azlig1 yoniinden
Ismail Kiigiikkaya'nin hashtag paylagimlarmin her iki gazeteciye oranla epey
az oldugu ve bu durumun takipgi artismi olumsuz etkiledigi gortilmektedir.
Hashtag kullanan Pelin Kaya'min Ismail Kiigiikkaya kadar aktif olmasa dahi
takipci kaybetmediginin goriilmesi bu durumu desteklemistir.

Goffman (1959), bir¢ok kisinin gevresine giivenilir bir imaj yaratabilme
dogrultusunda, sozel ve sdzel olmayan verileri kullanarak, sekillendirdikleri
kimlikler ile imgelerinin seslerini duyurduklarmi iddia etmektedir. Kisi veya
kisilerin 6z-sunumlari (self-presentation) hedef amach olma egilimindedirler
(Leary ve Kowalski, 1990), bu sebeptendir ki, cevrelerine kendi benliklerini
nasil yansittiklarimi goz ontinde bulundurarak, hem onlarmn arzularini hem
de bireysel amaglarini, kendi benlikleri ile dengede tutmanmn bir arayist igin-
dedirler (Bortree, 2005).

Geleneksel olarak, 6z sunumun yiiz yiize etkilesimle belli bir seviyeye ka-
dar kiginin kendini ifade etmesine olanak tanidig1 bilinmektedir. Ornegin, bir
kisi kendini tanitmak istediginde bunu fiziksel olarak yapmasi miimkiindiir,
ancak kisinin fiziksel gortiniimii yansitmak istedigi 6z sunumuyla ortiisme-
yebilmektedir ve karsi tarafta stiphe uyandirabilmektedir. Ancak internet ga-
gmm sundugu online platformlar sayesinde, kisiler kendi 6z sunumlar1 hak-
kinda daha fazla kontrol alanina sahip olmustur. Hem fiziksel hem gorsel
hem de isitsel kapsamda yansitmay1 hedefledikleri 6z sunumlar igin bir¢ok
imkan bu platformlar {izerinden sunulmaktadir. Bu nedenle, arastirmacilar;
kisi/kisilerin genis kapsamda 6z sunumunu ¢evrimdisi gevrelerinde yapa-
bilme imkanina sahip olmalarmda dahi, yeni gevrimigi diinyada 6z sunum-
larm diledikleri 6lciide ve daha kapsamh bir sekilde yansitabilme olanagma
sahip olduklarmi iddia etmektedirler (Caplan, 2005; Gibbs, Ellison ve Heino,
2006; Papacharissi, 2002).
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Gergek sudur ki, 6zetle, bir kisi yiiz yiize etkilesim yoluyla belirli bir 6l-
c¢ide kendini sunabilme imkanina sahipken, ¢evrimigi sitelerin sagladigi kon-
figiirasyon stiregleri kisilere bu agidan daha fazla 6zellestirme sunmaktadir.
Bu ozellestirmeler ile de kisiler hangi kendileri ile ilgili vermek istedikleri
ipuglari ne ise onu yansitmaktadirlar. Bu anlamda hitap etmek istedikleri kit-
leyi de belirleyebilme imkanma sahip olabilmektedirler. Bunu destek nite-
likte bir yandan da sosyal medya’nin kullanicilarma sundugu 6z sunum
imkanlar siirekli bir sekilde gelismeye ve zenginlesmeye devam etmektedir
(Rosenberg ve Egbert, 2011; Van Der Heide, D’ Angelo ve Schumaker, 2012;
Vitak, 2012).

Sonug olarak, Instagram dinamiklerinin gazetecilerin takipgi artisindaki
etkisinin ortaya koyuldugu bu arastirmada yeni nesil gazetecilik anlayisinda
Instagram kullanan gazetecilerin bir kanaat énderi olma pozisyonundaki rol-
leri toplumsal 6neme sahiptir. Arastirmada igerik analizi yapilarak Tiir-
kiye’deki en ¢ok takip edilen ve ilk bes arasinda yer alan gazetecilerin Instag-
ram hesaplarnm incelenmesi, habercilik baglammda gazetecilerin sosyal
medya mecralarinda yer edinmelerinde bir ipucu saglayabilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Examining Journalists” Instagram Accounts in
Turkey: A Content Analysis

Aylin Tutgun Unal - Ayse Sena Kurt
Uskiidar University

Nowadays, as the news agency of social media, Instagram serves not only the
visual sharing of young generations in the form of photo/video, but also the
dissemination of informational content about both the business and private
life of professionals. Working almost as a news agency, social media serves
news organizations as the primary source with the photos and videos it
shares. It is seen that almost all of the journalists benefit from social media
channels.

Social media is used by large masses to produce and consume news
worldwide. Therefore, it has been wondered how social media journalists use
social networks. The high number of followers of journalists who are popular
in our country shows this. Having a high number of followers imposes the
responsibility of being an opinion leader. What opinion leaders say and how
they say is important in today's widespread culture, which we call participa-
tory culture.

Social media is the most common online example of participatory culture,
and the same mechanism as in real life also works in social networks. In the
internal control mechanism of social media, auditors are a kind of online us-
ers and can share opinions, likes or repost (retweet, repost, repin, etc.). Ac-
cording to this knowledge, considering that popular journalists have the
power to influence society, the balance of their sharings about journalism and
personal usage can provide clues as to why they are being followed.

In this study, three journalists Instagram account which is the top five
with a high number of followers in Turkey are analyzed according to content
analysis. First of all, journalists are listed in terms of the number of Instagram
followers and then, accounts of 5 journalists with more than 1,000,000 follow-
ers and managed by a single person were taken into account. Afterward, the
sample of Instagram accounts of 3 well-known names was formed, consider-

273 & OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi



Aylin Tutgun Unal - Ayse Sena Kurt

ing that they are from different interests. The accounts that have been sam-
pled and analyzed are Ismail Kiigiikkaya, Pelin Kaya, Ayse Arman. When the
areas of interest of journalists are examined, it's seen that Pelin Kaya is inter-
ested in fashion and high society, Ayse Arman is interested in interview
news, and Ismail Kiiciikkaya is interested in news reporting.

Journalists' Instagram pages are analyzed under three headings: “Jour-
nalist's Instagram Identity”, “Content” and “Interaction”. Some of the find-
ings obtained as a result of the research are as follows: (a) The use of hashtags
affects the increase in the number of followers, (b) Ismail Kiigiikkaya makes
80% personal shares from his account rather than his business area, (c) Ayse
Arman who shared the most posts on Instagram compared with the other
two journalists shared 80 posts in a month. The second one is Ismail Kiigiik-
kaya with 56 posts and Pelin Kaya with 25 posts in the third place, d) Personal
posts are the most liked. When Ayse Arman's 80 posts in the last month were
examined, considering that 70 of them were pictures, 10 of them were videos,
and 47 of them were personal, it was understood that why her personal posts
were highly appreciated. It has been taken into consideration that Ismail
Kiigiikkaya has shared 56 shares in the last month, 48 of them are photo-
graphs and the total of his personal and other (nature, city, etc.) shares are
over 80%. It has been revealed that his other posts rather than politics and
news posts are highly appreciated.

It has been determined that Pelin Kaya has made 25 posts in the last

month, 17 of them are photographs, 8 of them are videos, and she generally
posts on fashion and advertising. However, it was determined that her videos
had a higher appreciation rate (53.2%) than photographs (7.1%)
As aresult of the research, it was understood that the hashtags used by jour-
nalists together with their personal posts are effective in the number of fol-
lowers. It is understood from the number of views that video content is more
effective because it contains more interaction than photographs, as in the ex-
ample of Pelin Kaya. Maximum usage of visual features is effective in increas-
ing followers.

In conclusion, it is clear that Instagram journalism has become one of the
most important platforms of today's modern journalism industry. In this
study, which revealed the effect of Instagram dynamics on the increase of
journalists' followers, the role of journalists using Instagram in the position of
opinion leaders in the new generation journalism approach was found to be

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 274



Tiirkiye’deki Gazetecilerin Instagram Hesaplarinin icerik Analizi

important. By making content analysis in the research, examining the Insta-
gram accounts of journalists who are among the most followed and top five
in Turkey can provide a clue to the place of journalists in social media in the
context of journalism.
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