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MODA TASARIMINDA YARATICI SURECIN ONEMI

Ozlem KAYA*

Ozet

Zamanin ruhunu yaratict bir sekilde kullanmak ve etkisini benzersiz, zamaninda ve pazarlanabilir
riinlere ¢evirmek, yirminci ylizyilin baslangicindan bugline moda odakli alanlarin hayatta
kalmasinin anahtari olmustur. Tiim alanlarda oldugu gibi moda alaninda da yenilik¢i triinlerin
gelistirilmesi farkli asamalarin sonucu ve yaraticiligin ardindan gergeklesmektedir. Moda gibi
yaratici endiistrilerde, gerekli kaynaklarin bulunabilirligi ve erisebilirligi yeni iiriin gelistirme basarisi
tizerinde biiyiik olumlu etkiye sahiptir.

Mevcut olanlardan farkli yeni bir sekil veya yeni bir iiriin tiretmek i¢in elemanlar olusturma veya
degistirme yetenegi olarak yaraticilik, yeni fikirleri 6ztimseyerek, risk alarak siradan bir olaydan yeni
ve Ozgiin bir konsept olusturmak ve gelistirmek istemektedir. Yaraticilik bir nesnenin 6zgiinliigiine,
estetik ve teknolojik kalitesine ve goriintiisiine yeniden kosullandirilmasiyla, temel 6zelligi sembolik
degerleri somutlagtirmak olan moda iirlinlerinin ayirt edici bir 6zelligidir. Yaraticilik sadece somut
trtinlerin ayirt edici bir 6zelligi degil ayni zamanda bireylerin degisen kiiresel ortama uyum
saglamalarinda da gereklidir.

Toplumlarin inovasyon ihtiyacinin, yeni iirinlere olan talep sayesinde siirekli olarak artmasi sebebiyle,
tasarimcilarin bu ihtiyaci karsilamasina yardimei olmak i¢in tasarimdaki yaratici siireci tam olarak
anlamasi gerekmektedir. Bu bakimdan ¢alismada, pek ¢cok alanda oldugu gibi moda tasarim alaninda
da ¢ok dnemli bir yeri olan yaraticilik kavrami ve yaratici siire¢ ele alinmig ve moda tasarimina etki
eden yaratici siirecin Oneminin ortaya konulmasi amaglanmaistir. Calisma ile 6zgiin moda tasariminda
yaratici siirecin nasil etkin rol oynadig1 tizerine degerlendirmeler yapilmis ve buna yonelik oneriler
sunulmustur.
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THE IMPORTANCE OF CREATIVE PROCESS IN FASHION DESIGN
Abstract

Using the spirit of time creatively and turning its influence into unique, timely and marketable
products has been the key to survival of fashion-oriented spaces since the beginning of the twentieth
century. As in all fields, the development of innovative products in the fashion field takes place after
the result of different stages and creativity. In creative industries such as fashion, availability and
accessibility of necessary resources have a major positive impact on the success of developing new
products.

As the ability to create or modify elements to produce a new shape or a new product that is different
from the existing ones, creativity seeks to create and develop a new and original concept from an
ordinary event by assimilating new ideas, taking risks. Creativity is a distinctive feature of fashion
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products, whose main feature is to embody symbolic values, by re-conditioning an object to its
originality, aesthetic and technological quality and image. Creativity is not only a distinguishing
feature of tangible products, it is also essential for individuals to adapt to the changing global
environment.

As the need for innovation in societies has steadily increased thanks to the demand for new products,
designers need to fully understand the creative process in design to help meet that need. In this
regard, the concept of creativity and the creative process, which has a very important place in the
field of fashion design, as in many other fields, are discussed and it is aimed to reveal the importance
of the creative process affecting fashion design. With the study, evaluations were made on how the
creative process plays an active role in original fashion design and suggestions were presented for
this purpose.

Keywords: Design, Design Process, Fashion Design, Creativity, Creative Process

Giris

Kiiresel rekabet kosullarinda moda ile iliskili her alan, yenilik yarisinda dncii olmak, insan istek ve
ihtiyaclarina cevap vermeye hazirlanan her tiirlii gelisme ve yeniligi ongdrmek istemektedir.

Giin gectikce hizlanan moda dongiisii icerisinde yeniyi algilama ve farkliliklar1 6ngérme; yeni
fikirlerin ¢ok cabuk tiiketilmesi, ¢cok kez tekrar1 ve de modadaki ¢ok merkezli ¢esitlilik olgusundan
dolay1 giderek zorlagmaktadir. Bu nedenle gelecekte nelerin moda olacagini tahmin etmek ve
tahminleri dogru okuyarak tasarim siireglerine uyarlayabilmek, tasarim alanlar1 i¢in giderek 6nem
kazanmstir. Ozellikle son geyrek yiizy1lda 6zgiin ve yaratici iiriinler ortaya koymak moda olgusunun
merkezine oturmustur.

Tasarim 21. ylizyilda kiiresel etik, toplumsal etik, kiiltiirel etik, semiyoloji ve estetik duyarlilik
konularinda bugiin gegmise oranla ¢ok daha kapsamli gérevler listlenmek zorunda olan bir etkinliktir
(Gerhard, 2004, s. 16). Dolayistyla moda enddistrisinin ¢ikarlar1 dogrultusunda moda 6ngoriilerini
olusturmak veya Ongoriileri tasarim siirecine uyarlama noktasinda tasarimcinin kararlari ve
onerileriyle gelecegi sekillendirdiginin farkinda olmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Tasarim, yasam tarzi modellerinin gelistirilmesi konusunda merkezi bir role sahiptir. Bu yiizden de
stirdiiriilebilir toplumsal etkinliklerin yaratilmasinda giiglii bir arag roliindedir. Dolayist ile tasarimci,
gelecegin yasam modellerinin bigimlendirilmesinde de bir¢cok profesyonel uzmanlik alanina gore
¢ok daha aktif rol iistlenmektedir.

Kahn’a gdre tasarim bir seyin zihinde kurgulanmasi, planlanmasi, hazirlanmas: siirecidir. Beyinde,
zihinde canlandirmak, tasavvur etmek isidir. Bir amaca hizmet eden ve bir yaraticilik 6zelligi olan
her is tasarimdir. Burada 6nemli olan beyinde karmasik, ¢ogul boyutlu ve yeni imajlar kurabilmek,
iiretebilmektir. Duyumsanan ve diisiiniilen objenin hayalde, zihinde canlandirilabilmesidir. Diger
bir deyisle bir fikrin veya akilda canlandirilan bir formun bir fonksiyona hizmet edecek ve yaratici
ozelligi kapsayacak sekilde ifadelendirilisi, kagida nakledilisidir (Akt. Ozgen, 2005, s. 6-32).

Tasarim genellikle bir faaliyet i¢in gerekli olan semalarin veya planlarin hazirlanmasi siireci olarak
tanimlanirken, giizel sanatlarda yaratici siirecin kendisi olarak ele alinabilmektedir. Ayn1 zamanda
iiriin 6zelinde anlaml1 degisiklikler ve katma deger yaratmanin en etkin araglarindandir.
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Tasarim temel, ayirt edici, insan yagaminin kalitesini belirleyen olmazsa olmazlardandir. Tasarim
herkesi etkilemektedir ve insanlarin giin boyunca yaptiklar1 her seyde her ayrintida onu gérmek
mimkiindiir. Boylelikle de her seye derinden niifuz etmektedir (Heskett, 2002, s. 11).

Tasarim hayatin i¢inde her alanda varligini ortaya koymaktadir. Bu alanlardan biri de moda
tasarimidir. Ait oldugu zamanin ruhunu, dénemin yasam tarzi dinamiklerini ve insanini giysiler
ile anlatan moda tasarimi; Barnard’in ifade ettigi gibi (2002), tekstillerin, kumaslarin insan beden
formu ile diyalogudur. Bu nedenle diisiiniilebilecek her giysi, ¢ok c¢esitli tarz, renk, kesim, doku ve
kumaslardan olabilmektedir.

Gilinlimiizde, moda tasarim1 konseptlerinin ¢ok dnemli birer ticari meta halini aldig1 goriilmis ve
tasarim bilimi i¢erisinde, moda tasarimi hem sanatsal hem de teknolojik agidan {ilkemizin kalkinma
hizini arttirma sansina sahip énemli alanlarin baginda gelmistir.

Kiiresellesmenin etkisiyle tasarimcilar farkli kiiltiirlerden yararlanma yoluna gitmektedir. Fakat
kiiresellesme, olumlu getirileri yaninda, kiiltiirel bir 6rneklige diinya ¢apinda yol agmis ve tiiketici
davraniglarin1 bu yonde etkilemistir. Moda ve giyim agisindan ise farkliliklarin ve bireysellesmenin
on plana ciktig1, belirginlestigi moda hareketlerinin bu noktada kitlesel ayniliklar degil bireysel
farkliliklar olarak sekillendigi bir yola girilmistir. Uretim siirecleri de bu egilime gore sekillenmis ve
egilim kiiresel pazarda rekabetin bir geregi olarak yaraticiligi, 6zgiin tasarimi zorunlu hale getirmistir.
Isbilen’in ifade ettigi gibi (2019), diinyadaki olusumlar1 analiz etmek, ¢evredeki firsatlari ve tehditleri
saptamak, kaynaklarin giiglii yonlerinden yararlanmak ve gelismeye agik alanlari iyilestirmek bu
stireci bagarabilmenin yoludur. Boylece degisim yonetilebilir, gelecek daha dinamik ve esnek bir
sekilde planlanabilmektedir.

Moda Tasarmmi ve Yaraticihik Kavram

Tekstil ile giyim iiriinlerinin {iretimi ve isciligi Sanayi Devrimi dncesi zanaata dayali bir uygulamali
sanat iken, sonrasinda teknolojik gelismeler makinelesmeyi getirmis ve iiretim bigimleri degismistir.
Sanayilesme ile birlikte {iretim hacmi ve hizi artmis buda sektdrlesmeyi beraberinde getirmis
ayni zamanda iiriinleri tasarlayacak tasarimei ihtiyact dogmustur. Tekstil ve giyim alanlar1 da her
ihtiyacin sanayilestigi gibi sanayilesmis, liretim toplumundan tiiketim toplumuna doniisiim yasanmis,
beklentiler cesitlenmistir. Boylelikle tasarimcilar hedef kitleye yonelik moda tasarimi yapma ile
estetik begeni dengesini kurmayi birlikte amaglamislardir (Mohanty, 1990, s. 23-28; Sumod, 2012, s.
2-5). Bu baglamda, yenilik arayis1 ve yaraticilik yarigsinda tasarim disiplinleri ge¢mis ve bugiinden
faydalanarak insan odakli bir yaklasimla gelecek i¢in en iyi olasilig1 tasarlamayi hedeflemistir.
Bu yaklagimla moda tasarim alaninda yeni ve 6zgiin olani tasarlama siirecinde ¢esitli alanlara ait
egilimleri analiz edebilmek, bugiiniin bilgi, yenilik ve teknolojilerini islevsel, estetik ve sembolik
deger tasiyan yeni gercekliklere doniistiirme eyleminin en dnemli 6n adimi olarak kabul etmektedir.

21. yiizyilda 6zellikle ileri teknolojilerin de etkisiyle gergeklesen bircok gelismeyle beraber
tasarim kavraminin da igerigi ve roli degismis ge¢miste iiriin odakli yaklasimla ele alinmig olan
tasarim, giiniimiizde sanat, bilim ve teknoloji arasinda ortak entelektiiel bir ¢aba alani olarak
tanimlanmaktadir. Bu goriise gore tasarim ¢aligmalari, yapay diinyay: kuran yaratici etkinlikle ilgili
herkesin erisimine agik disiplinlerarast bir ¢aligma sahast olmalidir. Bu goriisiin altinda yatan 6n
kabul ise, bir tasarimcinin farkindaligina ve yeteneklerine 6zgii bilgi tiirleri olabilecegi ve bunun
tasarim etkinligine dair herhangi bir profesyonel alandan bagimsiz olabilecegidir (Pres ve Cooper,
2007, s. 6-7). Bu goriis moda tasarimcinin {irlin odakli yaklasimin 6tesinde ¢esitli alanlara ait bilgi
tiirlerini dolayisiyla 6ngoriileri okuyabilme becerisine dikkat gekmektedir.
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Moda tasariminda yenilik¢i diisiinme segkinlerle daha siirli olsa da tasarimcilarin ¢ogu gegmisten
ogrenerek yeni bir moda tasarimi yaratmakta ve moda trendini dogal bir akis haline getirmektedir.
Bu tiir bir moda tasarimi mevcut kaynaklara dayanmaktadir ve disiplinlerarasi yaratma ve yenilikgi
yaratma olarak simiflandirilabilmektedir. Bu noktada disiplinlerarasi yaratma yenilik¢i yaratmadan
daha yaratici olarak kabul edilmektedir (Liu, Wang ve Gu, 2009, s. 97; Tian ve Hu, 2016, s. 15-19).

Yaraticilik ilk olarak felsefenin, daha sonra psikoloji, sosyal bilimler, giizel sanatlar, egitim gibi birgok
farkli disiplinin iizerinde teoriler iirettigi, tanimlanmasi gii¢, ¢cok boyutlu bir fenomen olarak kabul
gormiistiir (Simonton, 2000, s. 151; Adams, 2001, s. 50-64). Baz1 aragtirmacilar yaraticilik olgusunu
bireysel diislince bi¢imi olarak ele alirken (Guilford, 1968, s. vii; Torrance, 1988; Sternberg, 2006,
s. 88-96) baz1 caligmalar ise, yaraticilig1 orgiitsel veya toplumsal faktorler bazinda ele alarak bu
faktorlerin yaraticiligi nasil etkiledigini incelemistir (Argyris, 1996, s. 79-87).

Yaraticilik, yeni bir sekil veya mevcut olanlardan farkli yeni bir {irlin tiretmek i¢in eleman olugturma
veya diizenleme yetenegidir. Yaraticilik, heniiz kullanilmamis yollar iireten ve boylece orijinal
tepkiler tireten gesitli iligkilerden de ortaya ¢ikabilmektedir. Bununla birlikte, Leite ve Ribeiro (2004,
s. 2-13) i¢in, yaraticilik, birgok farkli gerceklerle eslesebilir, ¢iinkii bu 6zelligin bir bagkasina ya da
baz1 gerceklestirmelere tahsisi, ustaliktan uyarlanmadan giinliik sorunlara kadar, ¢izginin sonuna
kadar devam etmektedir. Alencar ve Fleith’e (2003, s. 45-47) gore, yaraticiligin cesitli tanimlarinda
mevcut ana boyutlardan birinin yeni bir acil durum anlamina geldigi belirtilebilir.

Goriilebildigi gibi, yaraticilik terimi i¢in kesin bir tanim yoktur, ancak farkli bakis agilariyla ilgilenen
bir¢ok caligsma ¢izgisi bulunmaktadir (Sotoriva vd., 2012, s. 1).

Yaraticilik ve Yaratici Davranis

Yaraticilik ve yaratict diisiince, insanin tim duyussal ve diisiinsel becerilerini kapsayan bir kavram
olarak, insanlik tarihi kadar koklii bir gelisim siirecinden gegerek bugilinlere gelmistir. Yaratict
diisiince, moda tasarimi, mimarlik, tip kadar tiim bilim alanlar1 i¢in gerekli beceri olmasinin yani
sira egitimin de temel c¢iktilar1 arasinda sayilmaktadir (Aslan ve Puccio, 2006, s. 163-178). Yasami
kolaylastirma ve yasanir kilma amaciyla problemlere cevap verme ve ortadan kaldirma becerisi olan
yaraticilik, genellikle sanat alanlari ile ilgili diistintilse de aslinda hayatin her alaninda yer almaktadir.

Farkli diigiiniirler tarafindan tanimlanan yaraticilik kavrama;

Herkesin i¢inde yaraticilik yetisinin bulundugunu belirten Lowrenfeld, oranlar1 degiskenlik gosterse
de ortaya ¢ikarilmasi i¢in sartlar ve ortamin olusturulmasi gerektigini savunmustur (Rouquette, 1992).

San’a gore ise (1985), yaratici siiregleri olusturan, sadece zihnin diisiinsel yetileri degil, ayn1 zamanda
duyumlar, duygular, imgelem giicii gibi yetiler ve bunlarin tiimiiniin birbirleriyle baglantilaridir.
Yaratici davranis, tiim bu yetileri birlestirip orgiitlemekte ve sonugta bir bulus, {irlin, yenilik ortaya
koymaktadir.

Loschek’e (2009, s. 33) gore de tasarimda yaratici fikirler iiretebilmek sonradan kazanilabilen ve
hatta gelistirilebilen bir durumdur. Ozellikle konu giysi tasarimi gergevesinde incelenirse, tasarlama
stirecinin cabuk ve kolayca yapilabilecek bir calisma olmadig1 goriilecektir. Bu siiregte konu iizerinde
egitilmemis bir gbz ve algmin tasarlama siirecinde yaratici sonuglar almasi neredeyse imkansizdir.
Yaratic1 zeka tasarimer olmak i¢in bu noktada tek basina yeterli degildir. Yaratic1 kisinin mevcut
durumu oldugu gibi kabul etmeyen, arastiran, merak eden, inceleyen bir yapida olmasi gerekmektedir.
Ayrica kisinin bir probleme birden fazla ¢6ziim 6neren, durumun nedenlerini, sonuglarini inceleyen,
etkilerini aragtiran, bulduklari ile tatmin olmayan bir yapida da olmasi gerekmektedir. Ciinkii
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yaraticilik, aragtirma ile daha fazla bilgi sahibi olmus insanin zihnini kontrol edebilme yetenegiyle
dogru orantil bir sekilde ¢alismaktadir (Atilgan, 2014, s. 471-487).

Eysenck ise (1994, s. 199-242) yaraticilikta biligsel, cevresel ve kisisel degiskenlerin etkili olduguna
vurgu yapmaktadir. Ug baslik altinda toplanan yaratici {iriin ve diisiincenin ortaya ¢ikmasinda etken
olan bilesenler Sekil 1’de verilmistir. Sekil 1°de goriildiigii gibi (Meng, 2007), bilgi, zeka, teknik
ve Ozel yetenekler gibi biligsel degiskenler, sosyoekonomik, kiiltiirel, dinsel, politik faktorler gibi
cevresel degiskenler, inang, yaraticilik ve igsel motivasyon gibi kisisel degiskenler yaraticilig
etkileyen temel bilesenler olarak tanimlanmaktadir. Buradaki tiim unsurlar yaraticilik ile ilgili
yapilan degerlendirmelerin bir arada tanimlanmasi gibi ele alinabilir. Yaratici bir iiriin tasarlamada
bu degiskenler bireyin yaraticiligini besleyen ve tetikleyen 6zelliklerdir.

-
-7eka
-Bilg:

Biligsel Degiskenler -Teknik yetenekler
-Ozel yetenekler

-~

™
-Politik-Dinsel Faktor-

ler
Cevresel Degiskenler -Kiiltiirel Faktorler - Yaratialigin
-Sosyoekonomik Elde Edilmesi
Faktorler D,
. . '
- Igsel Motivasyon
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Kisisel Degiskenler ozellik)
-~

Sekil 1: Yaraticilig1 Etkileyen Temel Bilesenler (Eysenck, 1994, s. 199-242)

Yaraticilik temel olarak, bir tasarimci ve iiriin arasinda ortaya ¢ikan biligsel mekanizmalar ile
olusmakta ve bu mekanizma igerisinde bireye ait sosyal, kiiltiirel, kisisel ve psikolojik bilesenler
etkin olmaktadir. Sosyo-kiiltiirel ortam bu bilesenler icerisinde en 6nemlisidir. Ciinkii bu bilesenler
bireyin psikolojisi ve kisilik 6zelligini icinde barindirmaktadir (Onal, 2011, s. 155-157).

Moda Tasariminda Yaratic Siirec

Bir diisiinme eylemi olan tasarim, yaraticiligin etkisi ile tasarim iiriiniine doniigsmektedir. Her tasarim
siireci sonunda bir tasarim iirlinii olusmakta ve bu siiregte zihinsel aktivitelere isaret etmektedir.
Tasarim siirecinde problemin ¢éziimil asamasinda etkin olan bu zihinsel aktiviteler, tasarimcinin
kiiltiirel ve kisisel 6zellikleri ile iligkilidir. Tasarimcinin biyolojik, kisisel ve kiiltiirel degiskenleri ile
sosyo-grup, fiziksel ¢evre degiskenleri bu siirecte belirleyici rol oynamaktadir.

Tasarlama eylemi yaratma bilgisinin kullanildig1 biligsel bir siirectir. Moda tasarim siirecinde ortaya
cikan yaraticilik aktivitesi de temelde biligsel bir yapiya sahiptir. Smith ve digerleri (1995, s. 1),
yaraticiligin bireyin zihinsel aktiviteleri ¢cergevesinde liretme, kesfetme asamalarini igerdigini ifade
etmistir. Sezgisel bir diisiinme olan bu siire¢ ayn1 zamanda {iretme ve kesfetmeye dayali yaratma
slireci, On yaratici yapinin iiretilmesi, on yaratici kesif ve yorumlama, yaratici diisiincenin tiretilmesi,
yaratici kesif ve yorumlama ve iiriin gelistirilmesi asamalarini icermektedir. Bu zihinsel aktiviteler
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ile gelisen yaratici siiregte ayn1 zamanda tasarimcinin sahip oldugu kisisel ve kiiltiirel bilesenler
etkindir. Diger bir deyisle, tasarimcinin sahip oldugu kisisel ve kiiltiirel bilesenler, bireyin sahip
oldugu zihinsel aktiviteler ile yorumlanmakta ve kodlanmaktadir. Bu siire¢ bireyin kiiltiirel semasinin
olusmasini ve bu etkilesim sistemi tasarim siirecinin bigimlenmesini saglamaktadir (Onal, 2011, s.
155-157).

Yaratici siire¢ temel olarak yaratici diisiincenin iiretilmesi, diisiincenin yorumlanmasi, kesfedilmesi
ve iirlinlin gelistirilmesidir.

Modanin baglica triinii, 6gesi ise giysidir. Giysinin sahip oldugu orgiitlii kimlige bagka hicbir
moda iriinii sahip degildir. Bu baglamda, modanin belirlenmesi 6ncelikle bir tasarim c¢alismasidir
ve tasarim ¢aligmalariin tiimiinde oldugu gibi giysi tasarimmi da yonlendiren en dnemli etmen
yaraticiliktir (Ongiit, 2007, s. 14).

Tasarim iirlinii olarak giysi, giysi tasarim disiplininin diger tiim alanlar ile etkilesim icinde
gerceklestirdigi yaratici siirecin iiriiniidiir. Insana, sanata, tasarim ve tiiketime dair tiim degiskenler
ve belirleyici unsurlar séz konusu oldugunda giysi tasarim ve iiretim alan1 moda endiistrisinin
cikarlarindan en ¢ok etkilenen alanlarin baginda gelmektedir. Moda endiistrisi sosyal, kiiltiirel ve
teknolojik degisim ve en son gelismeleri ilk olarak giysi tasarimlart iizerinde sergileme yoluyla
bireylerin begeni ve ilgi diizeylerini 6lgmektedir. Dolayisiyla giysi tasarim alan1 yenilik ve gelisimle
ilgili hemen her alanin yeniliklerini veya yenilige neden olacak degisim Onerilerini sergileme alani
olarak moda egilimlerini de ilk olarak yansitan alandir (Dereci, 2017, s. 81).

Tasarim —

Yaraticilik

Planlama "
Tahmin
Arastirma .
Maliyet
Teknoloji

Sekil 2: Yaraticilik ve Tasarim Faaliyetleri (Jakson, 2004, s. 169-175)

Moda tasarimi, hangi amaca yonelik olursa olsun her seyden once yaraticilik eylemini ig¢inde
barindiran bir siireci ifade etmektedir. Bu nedenle, yaraticilik tasarimin 6ziidiir denebilir. Bu 6z,
tasarlamanin diisiinsel boyutu, ¢izim agamasi tiretim siireci ve bu eylemlerin sonucu olan {irline
kadar, her kademede etkisini hissettirmektedir (Dinger,1997, s. 3).
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Tiimisalanlarinda yenilik¢i {irlinlerin gelistirilmesi; arastirmadan baglayarak projenin sonuglanmasina
kadar ve hatta yaratilmasindan sonra farkli asamalardan gegmektedir. Moda tasarimindaki yaratici
siire¢, sunulan zorluklar1 karsilamak, c¢oziimler elde etmek icin mevcut unsurlari, fikirleri ve
teknikleri gruplama ve yeniden diizenleme yetenegini igermektedir. Yaratma siireci, kurallart
parcalara ayirmakta, ihlal etmekte ve kavramlar1 bir araya getirmekte (Sekil 2), boylece sonunda
moda tirlinlerine yeni bir dil ekleyebilmektedir (Sotoriva vd., 2012, s. 1).

Stiphesiz moda diinyasindaki hizli adimlardaki yonelis ve istegin odak noktasi yenilik ve
yaraticiliktir. Yaraticilik ve orijinallik cagdas, 6zgilin moda iiriinlerinin basarisinin arkasindaki en
biiylik etkenlerdendir.

Sonug¢ ve Genel Degerlendirme

Bu calisma ile moda tasarimi ve yaraticilik kavramlarina kisaca deginilmis ve moda tasariminda
yaratici siirecin ne sekilde yer aldig1 ve 6nemi vurgulanmaya c¢alisilmistir. Bu dogrultuda ¢aligsmada,
moda tasarim siirecinde yaraticilik iizerine degerlendirmeler yapilmis ve bu agidan alana bilimsel
katki saglamasi amaglanmustir.

Uriin basarisi agisindan tasarrmin gerekliliginin her gegen giin daha ¢ok anlasilip yaraticiligin gok
daha 6nemli bir boyuta ulasacagi diisiiniilmektedir. Yapilan arastirmalar yaratici fikirler tiretmenin
sadece yetenek ile elde edilebilecek bir beceri olmadigin1 gdstermistir. Aksine yaraticilik kapsaml
bir arastirma ve arastirmay1 yonlendirme becerisi de gerektirmektedir. Bu sebeple moda tasarim
alaninda aranan 6zelliklerden biri olan yaraticiligin yakalanabilmesi uzun arastirmalar sonucunda
miimkiin olabilmektedir.

Gelecekte yaraticilik siireci, zaman ve yagsam stilini etkileyecek giysiler tasarlamak i¢in ¢ikilmis bir
arastirma yolculugu olarak giysi tasarlamanin 6tesinde siirecin tasarlandigi bir yaklasim sekli olarak
da bicimlenecektir. Dolayisiyla moda tasarim siirecinde tiim bu noktalar dikkate alinarak hareket
edilmelidir. Bu baglamda;

* Moda tasarim siirecinde yaraticiligimm gerekli oldugu, bu dogrultuda Tiirk tasarimcilarinin
kiiresel pazarlarda rekabet edebilecek Ozgiinliikte ve yaraticilikta farkli tasarimlar ortaya
koymasi gerekliligi agiktir.

* Moda tasarimcilarinin sahip oldugu felsefi ve gorsel hazineden yararlanarak farklilik
yaratabilmeleri gerekmektedir.

* Moda tasarimcist gegmis, bugiin ve gelecek arasindaki baglantiy1 yeniyi yaratma siirecinin
temel ilkesi olarak degerlendirmeli ve moda dongiisii kapsaminda giysi tasarimi alanimin
tarihsel gelisimini ve bu siiregte yeni algisi, yeniyi yaratma yontemleri ve yenilik arayisindaki
etkilesimleri bilerek siireci yonetmelidir.

* (Cagdas, 6zgiin tasarimlar i¢in geleneksel kiiltiirden beslenmek 6nemli bir husustur. Bu noktada
diinyay1 takip edip analizler yapmak, firsatlar1 ve tehditleri belirlemek, giiclii kaynaklardan
yararlanmak, gelisime acik noktalar1 iyilestirmek basar1 saglamak icin gereklidir. Bu sekilde
moda tasarimcilarinin degisimi yonetebilmeleri, gelecegi daha dinamik ve esnek bir sekilde
planlayabilmeleri miimkiin olabilecektir.

Tiirk moda tasarimeilarinin bu baglamda, zengin kiiltiirel birikimlerini kiiresel pazarin diline ve giincel
kiiltiire uyarlayarak kiiresel platformda yaraticiliklari ile yarisabileceklerini sdylemek miimkiindiir.
Ayn1 zamanda moda tasariminda marka stratejisinin uygulanmasima odaklanmak, yaratic1 giysi
tasarimini gliglendirmek ve modadaki yaratici yetenekleri beslemek, yeniden yapilanma gelisimini
gerceklestirmenin anahtaridir.
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