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ESKISEHIR’IN MARKALASMASINDA GRAFIK TASARIMIN ROLU VE ESKISEHIR
ICIN TASARIM ONERILERi*

Aysu BEKAR**, Sirin SENGEL***

Oz

Gunlimiizde marka, pazarlama ve tasarim stratejileriile birlikte bireylerin ve kentlerin markalasmasini ve pazarlanmasiniiceren
¢ok boyutlu bir kapsamda ele alinmaktadir. Bir kentin markalasmasinda en 6nemli katkiyi saglayan unsurlardan biri de gorsel
iletisim dilidir. Grafik tasarimin tim bilesenleri ile hizmete kosuldugu bir alan olan gorsel iletisim dili, gorulebilir, taninabilir
ve hatirlanabilir olmanin en 6nemli aracidir. Kentin tim degerlerinin ekonomik, sosyal ve kdltirel yonden ele alinarak Grin
bazinda tasarlanmasi, kentin taniirhginin arttirilmasinda oldukga etkilidir. Calismanin temel amaci, marka kent olusumunda
grafik tasarimin roliini 6rnekler tizerinden incelemek; Eskisehir’in gorsel kimligini olusturmak Uzere kdltlrel, tarihi ve
cografi Ozelliklerini yansitarak markalagsmasina katki saglayacak tasarim 6nerileri sunmaktir. Tarama modeli kapsaminda
gerceklestirilen galismada kavramsal gergeve ile birlikte Tirkiye’de marka kent ve marka kent adayi olan illerin gorsel kimlik
calismalari incelenmistir. Eskisehir’in gorsel kimligine yonelik var olan tasarimlarin dil birligi saglamadigi, kimilerinin nitelik

bakimindan yeterli dizeyde olmadigi gorilmustiir. Bu kapsamda Eskisehir’in gorsel kimligi icin grafik tasarim oOnerileri
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Marka Kent, Eskisehir, Grafik Tasarim.

ROLE OF GRAPHIC DESIGN IN ESKiSEHIR'S BRANDING AND DESIGN PROPOSALS FOR
ESKISEHIR

Abstract

In today’s world, the brand is addressed in a multi-dimensional context that includes marketing and design strategies as well
as branding and marketing of individuals and cities. One of the most important factors contributing to the branding of a city
is the language used in visual communication. Visual language is a field where graphic design is put into service with all its
components and is the most important tool of being visible, recognizable and remembered. Designing products reflecting the
city’s economic, social and cultural values have significant influence on the promotion of the city and enhances its reputation
considerably. The main purpose of this study is to examine the role of graphic design while establishing a brand city using real-
life examples and additionally presenting design proposals that will contribute to Eskisehir's branding by demonstrating its
cultural, historical and geographical characteristics in order to create its visual identity. A research concerning visual identities
of brand cities and brand city candidates in Turkey was carried out based on “survey model” with a conceptual framework.
It has been observed that the existing designs oriented toward the visual identity of Eskisehir do not ensure a language
unity and most of them don't possess a sufficient level in terms of quality. Within the scope of this research graphic design
proposals to improve Eskisehir’s visual identity were presented.
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Giris

Amerikan Pazarlama Birligi / APB (American Marketing Association / AMA) marka kavramini su sekilde
tanimlamaktadir; marka “isaret, sembol logo, tasarim ve bunlarin hepsinin birlesiminden olusan, isletmenin
rakiplerinden kendini ayiran, firmanin kendini tanitmasi icin yaptig1 faaliyetlerin batintadar” (Erdil ve Uzun,
2009:19; Bozkurt, 2006: 48-49). Karaduman’a (2016:6) gére marka, en basit tabiriyle bir isaret, bir sembol, bir
sozclik ya da tim bunlarin bir birlesimidir. Bu isaret, sembol veya sozciik digerlerinden ayrilabilmeli rakiplerinden
farkh, essiz olmali ve iletildigi kitleye bir deger vaat etmelidir. O halde markanin iletildigi kitleye deger vaat
eden essiz bir sembol oldugu séylenebilir. Aktuglu (2004:12), marka kavramini insanoglunun kendisini diger
rakiplerinden farkli kilmak adina harcadigi enerjinin semboludiir seklinde agiklamistir. O halde markanin farkli
olmak adina kullanilan logo ve/veya sembol tasariminin timiinden olustugu séylenebilir.

Marka yaratma siireci uzun zaman isteyen ve zahmetli bir durumdur. Markalarin bir Griinii ya da hizmeti
tanitmak amagl onu etkili ve dogru bir bicimde kimliklendirmesi olduk¢a énemlidir. Semboller, logolar, ambalaj
ve marka ismi, markanin sadece goriinen kismidir. Markanin gériinmeyen kismi ise zihinde biraktigi degeri, marka
imaji, marka kisiligi ve hedef kitledir. Marka bir Griinin isminden ¢ok daha fazla bir anlama sahiptir. Ginimuzde
karsilastigimiz Grln ve hizmetler gibi, sehirler de marka olarak konumlandirilmaktadir. Sehirlerde meydana gelen
en 6nemli degisimlerden biri, sehirler arasinda ekonomik ve kdiltiirel alanlardaki rekabet ortaminin artisidir.
Sehirlerin markalasmasi, yasanmakta olan bu yogun rekabet ortaminda biiylik 6nem tasimaktadir. Meydana
gelen bu rekabet ile insanlarin, paranin ve Uriinin akiskan olmasi, sehri daha cazip bir yerlesim yeri haline
getirmekte; sehirlerin ekonomik anlamda blylmesine olanak saglamaktadir. Sehrin degerlerinin ekonomik,
sosyal ve kiltirel yonden ele alinarak, Grln olarak tasarlanip pazarlanmasi, sehrin taninirliginin ve bilinirliginin
arttirlmasinda oldukga etkilidir. Marka kent olusum sirecinde sehir imaji ve sehir kimligi de 6nemli bilesenler
arasinda yer almaktadir.

Sehir markasinin gorsellestiriimesi icin basvurulan grafik tasarim, gorsel iletisimi saglamadaki rolu ile
markalasma tasariminin temel bilesenleri arasindadir. Grafik tasarim, tasinir tasinmaz kilttrel, cografi, sosyal
degerlerin, kent kimligine katmis oldugu zenginligin gorinirliguni ve tasidigi anlami gérsel bakimdan iletmekte
en 6nemli tasarim disiplinlerinden biridir.

Bu arastirmanin temel amaci, marka kent olusumunda grafik tasarimin roliint 6rnekler izerinden incelemek;
Eskisehir’in gorsel kimligini olusturmak Gzere kiilturel, tarihi ve cografi 6zelliklerini yansitarak markalagsmasina
katki saglayacak tasarim onerileri sunmaktir. Tarama modeli kapsaminda gergeklestirilen ¢calismada kavramsal
cergeve ile birlikte Turkiye’de marka kent ve marka kent adayi olan illerin gorsel kimlik ¢alismalari incelenmistir.
Calisma Tirkiye’de bulunan ve marka kent olma yoniinde galismalarini profesyonel bir yaklasimla stirdiiren
Gaziantep, izmir sehirleri ve marka kent adayi olan Eskisehir ile sinirlandirilmistir. Gaziantep ve izmir sehirlerinin
marka sehir olmasina yonelik gerceklestirilen profesyonel gérsel kimlik calismalarina ve tasarlanan grafik tGrin
orneklerine yer verilmistir. Eskisehir yurt ici ve yurt disinda sosyal, sanatsal ve kiltirel yasantisi, tarihi ve dogal
glzellikleri, mizeleri, tasinir tasinmaz degerlerinin zenginligi ve giivenli bir sehir olusu ile taninmaktadir. Sehrin
bu buyuk potansiyeli dikkate alindiginda marka kent olabilmesine yonelik gorsel kimlik calismalarinin 6nemi
giderek artmaktadir. Ancak bu ¢alismalarin, halen profesyonel diizeyde ele alinmadigi goriilmektedir. Eskisehir’in
gorsel kimligine yonelik var olan tasarimlarin kimilerinin dil birligi saglamadigi, nitelik bakimindan yeterli diizeyde
olmadig, hediyelik ve turistik tasarimlarin daha gok ticari kaygiyla tretildigi gorilmektedir.

Calismanin temel amaci dogrultusunda, Eskisehir’in markalagmasi adina tasarlanan grafik Grinlerle sehrin
gorsel kimligine yonelik bir 6neri sunulmaktadir. Tasarimlar ile Eskisehir'in somut ve somut olmayan degerleri
hakkinda farkindaligin arttirilmasina, ekonomik bir deger yaratiimasina kent kimliginin gelecek nesillere
aktarilarak glinimuz ile gegmis arasinda bir bag kurulmasina katki saglanabilecegi disliinilmektedir. Bu ¢calisma
ile, markalasmada gorsel kimlik tasariminin 6nemine, grafik tasarimin katkisina, Eskisehir’in markalasmasi adina
gerekli olan gorsel kimlik tasarimi sorunlarina dikkat ¢ekilmektedir. Ayrica 6zglin tasarimlarla ¢6zim Onerisi
sunulmaktadir.
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1.MARKA VE MARKA KENT KAVRAMI

Marka kavraminin kapsamina ve amacina yonelik birgok tanimi bulunmaktadir. Marka kelimesi etimolojik
olarak, Almanca “marc” (sinir, sinir gizgisi) Fransizca’da ise “marque” (Urln isareti) kelimelerinden tiiretilmistir
(Taskin ve Akat, 2012:4). Moon ve Millison’a (2003:35) gore marka tarihin eski caglarindan bu yana, giic, sayginlik
ve iyilik gbstergesi olarak sembol ve tasvirlerin stratejik olarak kullaniimasinin yeni seklidir. 556 Sayili Markalarin
Korunmasi Hakkinda Kanun Hiilkmiinde Kararname’ye gére marka “Marka, bir tesebbisiin mal veya hizmetlerini
bir baska tesebbiisiin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluile kisi adlari dahil, 6zellikle sozctkler,
sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢cimi ve ambalajlar gibi gizimle goriintilenebilen veya benzer bicimde ifade
edilebilen, baski yolu ile yayinlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tilrlU isaretleri icerir” seklinde tanimlanmaktadir
(KHK, 1995:812). Marka rakip pazarda trinin diger rakiplerinden ayrisabilme noktasinda énemli bir unsurdur.
Uztug (2003:14-18) markayi su sekilde tanimlamaktadir. Marka, bir tGriinii veya herhangi bir hizmeti rakiplerinden
ayirarak satisini saglayacak bir tanitim aracidir. Ayrica, triine duyulan gliven bakimindan bilgi isleme silirecinde
yonlendiricietkisibulunmaktadir. Marka, pazarlamadisiplinine ait bir kavramdir. Basarilibir markayaratabilmekteki
temel adim, tiiketicilerin zihninde o Urlin ya da hizmeti digerlerinden ayirarak farkhlastirabilmektir. Markalar
rakiplerinden farkl ve essiz olabilmek adina rekabet igerisindedir. Sehirlerin markalagsmasi, yasanmakta olan bu
yogun rekabet ortaminda bilyiik 6nem tasimaktadir. Apaydin’a (2014:19) gore sehir markalasmasi, kiltrel ve
ekonomik kiiresellesme ve yasanan diger degisimler, sehirleri blyik oranda etkilemekte; sehirlerde yasayan
ve sehirleri ziyaret eden cok sayida demografik 6zellige sahip insanlarin ekonomik kiltiirel ve sosyal anlamda
kaynasmasini saglamaktadir. Sehirlerde meydana gelen en 6nemli degisimlerden biri sehirlerarasinda degisik
ekonomik ve kultirel alanlardaki rekabet ortaminin artisidir. Olusan bu rekabet ortaminda daha fazla kaynak
arayislt ile yeni is imkanlari olusmakta boylelikle daha fazla yatirimci ve ziyaretgi icin marka sehirler cezbedici hale
donlismektedir. Meydana gelen bu rekabet ile insanlarin, paranin ve Griiniin akiskan olmasi, sehirleri daha fazla
cazip yerlesim yerleri haline getirmektedir. Sehirlerin markalasmasi yolunda yapilan calismalar cazibe merkezi
haline getirilen sehirlerin ekonomik anlamda bliyiimesine olanak saglamaktadir.

Marka kent olusum siirecinde kentin sahip oldugu degerler o kentin marka kent olma yolunda bilesenlerini
olusturmaktadir. Bu baglamda kentlerin marka olma yolunda 6nemli bazi noktalarinin dikkatli incelenmesi
ve marka kent olma yolunda bir kentin diger kentlerden ayirt edici 6zelliklere sahip olmasi gerekir. Marka
kent olusum siirecinde kentin vizyonunu olusturmak olduk¢a 6nemlidir. Kentler icin kaynaklar sabitken yeni
gereksinimlerin ortaya ¢ikabilmesi adina marka kent olma fikri 6ne ¢ikmistir. Kaya (2007:20) “Her sehrin  bir
‘hikayesi’ vardir.” sozleriile bir kentidigerlerinden ayiran ve kendine has 6zelliklerinin o kentin yasanmigliklari
oldugunu ifade etmektedir. Kentleri birbirinden ayiran yasanmisliklari, tarihi, somut ve soyut kiiltiirel mirasi gibi
etkenler kent kimliginin sekillenmesinde énemli bir faktérdir. Marka kent olmak uzun soluklu bir siirectir. Sehrin
kiltirel degerlerinin belirlenmesi ile birlikte sehrin kimligini olusturan Ustiin ve zayif yonlerinin belirlenmesi
(swot analizi), ortaya cikabilecek diger firsatlar ile ilgili analizlerin yapilmasi gerekmektedir. Marka kent olusum
surecinde sehrin ayirt edici 6zelliklerinden yola gikilarak sehrin imaji ve kimliginin belirlenmesi adina nasil bir yol
izlenecegi planlanarak sehrin kimligi ile 6ne g¢ikan unsurlarinin tanitiminin nasil yapilacagi planlanmalidir. Marka
kent olusum siirecinde kent imaji ve kent kimligi de diger 6nemli bilesenler arasinda yer almaktadir.

1.2.Kent Kimligi - Kent imaji ve Kent Kimligi Tasarimi

Kent kimligi, kentlerin imajini etkileyen énemli faktorler arasindadir. Kentlerde tipki insanlar gibi tasidiklari
ozellikleri ve kendi i¢ dinamikleri ile birer kimlige sahiptirler. Her kentin kendine 6zgl niteliklerini barindiran
fiziksel, kiilturel, tarihi ve sosyo-ekonomik faktorleri icerisinde barindirdigi 6zellikleri vardir. Gegmisten gelecege
uzanan sirecin meydana getirdigi degisimlerle birlikte bu 6zellikleri kimliginde barindirir. Deniz’e (2004) gore
kimlik, dogada varhgini siirdiiren herhangi bir canlyi ya da objeyi, diger canli ve objelerden ayiran, 6ncelikle
gorsel, isitsel ve diger duyularla algilanan, kendine 6zgilik, teklik ve 6zginliktiir. Her kent kimligi o kenti
digerlerinden ayiran cesitli 6zellikler barindirmaktadir. Kent kimligin meydana gelmesi ve bicimlenmesi uzun bir
zaman dilimini kapsamaktadir. Kentin cografi icerigi, klltiirel diizeyi, mimarisi, yerel gelenekleri, yasam bigimi,
niteliklerin karisimi olarak kente bicim verir. Bir bakima kentin kimligi o kentin ruhu demektir (Kaypak, 2013:346).
Her kentin sosyo ekonomik, fiziki, cografi, kiiltirel, tarih ve bigcimsel faktorlerle sekillenen 6zglin bir kimligi vardir.
Kentin kimligini meydana getiren unsurlar ayni zamanda o kentin imajini da belirlemektedir. Bu baglamda kentte
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var olan her sey meydana gelen kimligin olusumuna dahildir denilebilir. Kente ait olan var olan degerler toplulugu
o kentin tanimini da belirlemis olur. Kent kimligi ayni zamanda kentin imajini da belirlemektedir. Johanssen
imaji, “belli bir goris objesi ile baglantili olan tim tutum, bilgi, tecriibe, istek, duygu vs’lerin butlinlGgi” olarak
tanimlamaktadir (Gléckler, 1995 akt. Okay, 2018:219). imaj, kisilerin bir obje, kurum veya baska bir kisi hakkindaki
distinceleridir ve bu distnceler her zaman igin gergekle uyusmayabilir (Okay, 2018: 219). Bu durumda herkesin
bir imaji vardir. imaj bir kentin gériintiisiinii olusturan en dnemli faktérlerden birisidir. Kentte yasayan veya
kente disaridan gelenler igin, bireyin zihninde olusturdugu diisiinceler o kentin imajinin olusmasina sebep olur.
Bu anlamda tiketicinin bakis agisi olduk¢a 6nemlidir. Hareket noktasi ise kentin pazarlanmasidir. Bu pazarlama
sirecinde kentin, kendi halki ve turistik anlamda ziyaretgileri tarafindan nasil goriindigi 6nemlidir. Yapilan analiz
ve degerlendirmeler dogrultusunda hareket etmeli ve dogru iletisim araglari kullaniimalidir. Bir kentin gorintisu
o kentin imajini olusturur. Kent imaji bireylerin zihinlerinde olusturduklari diistincelerle sekillenerek farkliliklar
gosterebilir. Kent imaji kentin goértlmesine bagh degildir. Kent sakinlerinin imaji tamamen kendi tecribeleriyle
alakalidir. Kente gelen ziyaretgiler o kentle ilgili diisiincelerini ve kentin imajini yazili ve gérsel medyanin yansittig
bilgilerle, baska bireylerden duydugu fikirler ve o kentle ilgili zihninde olusan dislincelerle de olusturabilmektedir.

Kent kimligi tasarimi, bir kentin imajini destekleyen ve onu zihinlerde dlimsizlestiren bir baglanti noktasi
olusturmaya yardimci olur. Kent kimligi kentin yapili gergevesini, kiltlrini icinde bulundugu ekoloji ile
bltlnlestirir. Kent planlamasi ve kent kimligi tasarimi uzun vadeli olarak ele alinarak gelecege yonelik saglam
temeller (zerinde olusturulmaldir. Kent kimliginin olusmasi sirecinde tarih 6nemli bir rol oynamakta ve
bu bakimdan kentin kimligi stirec icerisinde degisime ugrayabilmektedir. Hizli degisim siireci yasayan ve bazi
tarihi gegcmisi olan kentlerin zamanin kosullariyla ve yasanan siiregte kimliklerini koruyamadigi gézlenmektedir.
Hizla degisim gosteren kentlerin toplum ve kisiler agisindan sehir kimliginin yeniden tanimlanmasini gerektir.
Olusan yeni kimlikte, eski kimligin 6nemli 6geleri bulunmakta diger yanda da yeni kimligin olusmasinda etkili
rol oynamaktadir (Karabulut, 2013:57). Bir kentin markalasmasinda ve kent kimliginin olusmasinda kent imgesi
kilit 6nem tasir. Kent imgesi seyredilen filmler, okunan kitaplar, haberler, diger bilgi kaynaklari ve deneyimler ile
olusur. Tim bu veriler insan zihninde kentle ilgili olumlu, olumsuz ya da nétr bir imge yaratir (Sahin G, 2010: 42).
Var olan kent kimligi sehri ziyaret eden bireyler agisinda zihinde yaratmis oldugu kalici etki dogrultusunda o sehirle
blttnlesebilmektedir. Etkili bir kent kimligine sahip olan sehirler sehri ziyaret eden turistler tizerinde olumlu
etkiler yaratir. Gorsel iletisimde, mimaride o sehri giizel kilan bir kimlik her zaman marka kent olma yolunda
sehirleri rakiplerinden bir adim ileri tasimaktadir. Bu izlenimler dogrultusunda saglam bir sekilde olusturulan kent
kimligi tasarimi sehirlerin marka kent olmasinda en 6nemli adimlardan birini olusturmaktadir.

2. MARKA KENT OLUSUMUNDA GRAFiK TASARIMIN ROLU

Klresellesmenin dogurdugu rekabet ortami sadece Urinler ile sinirli kalmamakta tlkeler ve kentler de bu
rekabet ortamindan etkilenmektedir. Glinumuz bilgi ve iletisim ¢aginda kurumlarin sunmus oldugu markalar ve
hizmetler birbirleriile rekabet ederken, bu yarisa lilkeler ve sehirler de dahil olmustur. Sehirlerin kendi dogasinda
bulunan 6zgiinliklerinin kaybolmasi ve sehirlerin giderek tek tiplesmesinin bir sonucu olarak sehirsel markalasma
calismalari dogmustur. Rekabet ortami biyidikce yok olmama ve géz 6niinde olma istegi 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu anlamda ekonomik cazibeyi arttirmak, markalasma sirecinin baslamasi icin 6n kosullardan biridir. Ekonomik
cazibesi artmis bir sehir, tim diinyadan ve llkesinden yatirimcilari, alicilari ve turistleri kendisine cekmeye baslar.
Boylece ekonomik biyiime saglanir. Kent sakinlerine daha yiiksek hayat standartlari saglama olanagi dogar (Alas,
2009). Tasarim kavrami ve bilesenleri marka kent olusum siirecinde ve kent kimliginin yansitiimasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Marka kent olusum slrecinde yapilan ¢alismalar, kentin ve tlkenin gelecegine yonelik yapilan en
onemli yatirimlardir. Ginimizde marka olmus kentler cazibe merkezleri dogrultusunda, ¢ekim giicii yaratarak
turistik deger olusturmakta ve bu degerle siirdirilebilir kalkinmanin yolunu acabilmektedir. Markalasma yolunda
ilerleyen kentler bu stireci tamamlarken, ¢evresini de sosyal ve ekonomik olarak yiiksek standartlara kavusturma
yolunda 6nemli adimlar atmig olur. Bir kentin markalasmasinda asil unsur, kentin olanaklarini, potansiyelini,
cazibe noktalarini disariya tanitma ugrasidir. Bu potansiyelin gorsel iletisim diliyle aktarilmasinda tasarim
uygulamalarindan yararlanilmaktadir. Tasarim insan yasaminin niteligini belirleyen, 6zel kilan ve islevsel yoniyle
de katki saglayan olmazsa olmaz unsurlar arasindadir. Tasarim herkesi etkilemektedir. insanlarin giin boyunca
yapmis olduklari her seyde, her ayrintida tasarimi gérmek mimkindir (Heskett, 2013:11). inan’a (1998:1)
gore tasarim, ilk ¢cag uygarliklarindan bu yana, insanin yasama ve korunma icglidileriyle baslayarak giinlimiz

404



Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1 45, Temmuz 2021 _A. Bekar _S. Sengel

diinyasinda ve gelismis toplumlarda, dislinme ve yaratma, iyiye, daha iyiye yonelme ve rekabet ortamlarinin yani
sira tiketim topluluklarinin maddi ¢ikarlari sebebiyle, yaris halinde ilerleyip hikim siirmektedir.

Tasarim alanlari arasinda yer alan grafik tasarim kavrami matbaacilik ve yayincilik endlstrisinden dogmus;
grafik tasarim kavrami ilk olarak 1950’lerde terim olarak kullanilmaya baslamistir (Ambrose, Harris, 2012:10-
12). Kentlerde grafik tasarim Grinleri, vazgecilmez bir gorsel iletisim araci olarak sehir hayatini kolaylastirmakta,
bilgilendirmekte ve sehre deger katmaktadir. Bir grafik tasarimci gérsel bir dil aracihigiyla bilgi, fikir ve kavramlari
iletir. iletisimi gérsel yolla saglayan grafik tasarim, kent markalasmasinin en énemli unsurlari arasinda yer alir.
Grafik tasarim, marka kent olusumuna gorsel kimlik calismalari kapsaminda logo, logotype, afis, reklam panosu
(billboard) gibi agik hava grafikleri, ikonlar, piktogramlar, bilgilendirme grafikleri, brosurler, kent haritalari,
turistik ve hediyelik Grinlerde kullanilan grafikler, illistrasyonlar ve tipografik unsurlar gibi grafik trtinler aracilig
ile katki saglar. Bunlarin yani sira tabela ve haritalar da tasarlanabilir. Grafik tasarimin sagladigi gorsel iletisim
dili, kentin taninirligi ve bilinirliginin yani sira degerlerinin de pazarlanmasi bakimindan vazgecilmez bir unsurdur.
Etkili, kapsamli ve dogru tasarlanan grafik iletisim dili, bir kentin marka degerini arttiran ve kenti evrensel anlamda
gorunlr kilan énemli bir aractir. Grafik iletisim dili ve sehrin gorsel kimligi, bulundugumuz sehri anlamamiza,
tanimamiza ve nasil kullanacagimiza dair rehberlik saglar. Bir sehrin marka kent olmasi yolunda ise kosulan grafik
tasarim ve Urinleri sehrin kiltirel dizeyini, disiince yapisini, medeniyet derecesini ve yonetim bicimini yansitan
bir ayna gorevini Gstlenmektedir.

2.1.Tiirkiye’de Marka Kent Kapsaminda Gergeklestirilen Grafik Tasarim Calismalar

Marka kent olma sirecinde kent imgesinin kimliginin glgclendirilmesi, yabanci sermaye icin cazip hale
getirilmesi ve turizm gelirlerinin arttirilmasi amaciyla kenti tanitan gesitli cok boyutlu calismalar yapiimaktadir.
Bu siirecte 6nde gelen kalabalik ve buyuk olgekli sehirlere olan ilgi, sehirlerin gligli imaji ve artan popdlerligi ile
birlikte farkindalik gostermektedir. Yapilan yatirimlarla birlikte cazibe merkezi haline gelen sehirlere yasanan
goclerle birlikte artan nifus artisi da beraberinde gorilmektedir. Bu siirecte marka kent olma yolunda sehirler
daha fazla 6zen gostermeye baslamislardir. Gigli bir sehir markasi olusturulabilmesi icin sehrin sahip oldugu
marka niteliklerinin belirlenmesiyle birlikte hedef kitlenin hafizasinda o sehirle ilgili olumlu dislincelerin
yaratilmasi gerekmektedir. Gorkemli’ye (2012: 154) goére, Tirkiye’de daha ¢ok logo ve slogan hazirlama ve
diger gorsel malzemelerle reklam kampanyasi yiritilmektedir. Bu etkinlikler disinda profesyonel diizeyde kent
markalagmasi calismalarina ¢okga rastlanmamaktadir. Zeren’e (2011:18) gore kent kimligi olusturulmasinda
kente ait olan bir logonun, semboliin ve kentin sloganinin olmasi olduk¢a 6nemlidir. Bu araglar vasitasiyla kent
imaji sekillendirilecektir. Kent imajiyla ilgili olumsuz bir diisiince varsa diizeltilmeye calisilacaktir. imaj Gizerinden
yapilacak etkili, dizenli ve siirekli tanitim ¢alismalariyla kent kimliginin olgunlasmasi ve istenilen sonuca ulasmasi
saglanacaktir. Kentin markalasmasi icin yerel yonetimler, alanlarinda uzman ekiplerce calismali ve sireci yine
uzman ekiplerle strdiirmelidir. Bu ekipler goérsel iletisim tasarimcilari, sosyologlar, istatistikgiler, turizmciler,
mimarlar gibi kentin markalasmasina katki saglayacak alan uzmanlarindan olugmalidir.

Tirkiye’de 2007 yilinda Kiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan hazirlanan Tirkiye Turizm Stratejisi (2023) Eylem
Planinda, 2023 yilina kadar Amasya, Adiyaman, Trabzon, Bursa, Edirne, Gaziantep, Hatay, Konya, Kiitahya, Manisa,
Nevsehir, Kars, Mardin, Sivas ve Sanliurfa kentlerinin marka kent olmasi hedeflenmistir (TTStratejisi,2007:72).
Tirkiye genelinde yiritilmekte olan marka kent galismalarinda genellikle logo ve slogan hazirlanmasiyla beraber
fotograflar gibi gorsel unsurlar kullanilarak reklam kampanyalari hazirlanmaya baslanmistir (Sahin, 2010: 8).
Yapilan incelemeler ve gereksinimler degerlendirilerek bazi kentler de marka kent olma yolunda calismalar
baslatmislardir (Celiker ve Tokoglu, 2017: 145). Turkiye genelinde marka kent olmaya yoénelik kurumsal ve
profesyonel gorsel kimlik calismalari yapan érnek sehirler arasinda Gaziantep ve izmir yer almaktadir.

2.1.1. Marka Kent Gaziantep Gorsel Kimlik Tasarimi

Marka kent projesi Gaziantep ve marka kent uygulamasi, 2003 yilinda Gaziantep Sanayi Odasi tarafindan
“Marka Sehir Gaziantep” projesiile baslatiimistir. Markalasma ¢alismasinin amaci, Gaziantep’i ulusal ve uluslararasi
alanda tanitarak onu bir marka sehir haline getirmektir. Marka havuzu olusturularak ulusal basin kuruluslarina
reklamlar verilmistir. Gaziantep sanayi odasi tarafindan Turkiye’de ilk defa sehir logosu olusturularak (Goérsel 1)
proje kapsamindaki firmalarin kullanimina sunulmustur (gso.org.tr).
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Gorsel 1: Gaziantep Logosu/ Gaziantep Sanayi Odasi
(Kaynak: https:// https://www.gso.org.tr/tr/genel-sayfa/basin-odasi/logolar-71.html)
Ekran Goriintlsd, Erisim Tarihi: 11.11.2020

ul

Proje bir siire sonra uluslararasi alanda film afisleri ile taninan tasarimci Emrah Yicel yonetimindeki
MEAN IT” grubu, Gaziantep Biiylksehir Belediyesi ve bircok sivil toplum kurulusunun icinde bulundugu bir
ekiple yiritilmeye baslanmistir. Gaziantep sehri icin logo ve kurumsal (gorsel) kimlik ¢alismasi hazirlanmaya
baslanmistir. Detayl yapilan arastirmalar ve yapilan galismalar kapsaminda Gaziantep sehri icin ilk olarak bir
logo (Gorsel 2 ve 3) tasarlanmistir. Calisma kapsaminda ilk olarak hazirlanan logo ¢alismasi ile Gaziantep’in tarihi
dokusu ve kentin her zaman dretken bir sehir olduguna dikkat ¢ekilmek istenmistir (Celiker ve Tokoglu 2017:145).

b 4
GCGAZIANTEP

Gorsel 2: Gaziantep Logosunun olusumu Gorsel 3: Gaziantep Logosu

(Kaynak: https://vimeo.com/154382984, Ekran Goruntusu, Erisim Tarihi: 04.11.2018)

Olusturulan logo tasarimiyla Gaziantep ilinin marka kent konumu, kiltird, tarihi detaylari géz onilne
alinmistir. Hazirlanan logo calismasi Gaziantep Bliylksehir Belediyesi, valiligi, sanayi ve ticaret odasi gibi 6nemli
kuruluslarinda dahil edilmesiyle, havaalaninda, terminal, tramvay ve otoblslerde kullaniimigtir. Blyuksehir
belediyesinin projelerinde kullanabilmesi adina 8 farkli sekilde tasarim olusturulmustur. Logo tasarimlarinda
Antep fistigl, hayvanat bahgesi, baklava, ulasim (metro), el sanati (bakir dévmeciligi), organik temalar (zeytin,
bugday vb.) (Gorsel 4) bulunmaktadir (Celiker ve Tokoglu, 2017:146).

7 CI
Xy
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Gorsel 4: Gaziantep Logolu Simgeler
(Kaynak: https://vimeo.com/154382984, Ekran Goruntisi, Erisim Tarihi: 04.11.2018)
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Proje kapsaminda Gaziantep kentinin tarihsel dokusu ve kiiltiirel 6zelliklerini barindiran tim detaylara yer
verilerek, kentin taniimina yonelik yapilan organizasyonlarda bu tasarimlara yer verilmistir. Hazirlanan logo ta-
sariminin yaninda grafik tasarim Grlnlerinde kullanilmasi amaciyla “Gaziantep Yazi Tipi” adiyla 6zgiin bir font
tasarlanmistir (Gorsel 5 ve 6).

ABCCD
11K
RS S
Gorsel 5: Gaziantep Yazi Tipi Gorsel 6: Yazi Tipi Uygulamasi

(Kaynak: https://vimeo.com/15438 2984, Ekran GorintlsU, Erisim tarihi: 04.11.2018)

Yazi tipi (font) tasarimi, grafik tasarimin en temel yapi taslarindan biridir. Bir markanin ayirt edici en 6nemli
gorsel unsurunu olusturmaktadir. Yazi formu olusturulurken Gaziantep’in marka kent olma hikayesi g6z 6niinde
bulundurularak. Hazirlanan font tasarimlari logo tasariminin alt yapisinda kullanilan gorsel formdan yola gikilarak
hazirlanmistir Olusturulan Gaziantep yazi (font) tasariminda kentin karakteri ve dokusu dikkate alinmistir. Font
tasariminda Gaziantep’e 6zgu tas isciligi, dokuma, nakis, bakircilik ve sedefcilik gibi el sanatlarindan ve birgok
el sanatinda kullanilan grid yapidan ilham alinmistir (Celiker ve Tokoglu, 2017:147). Proje kapsaminda bir diger
grafik tasarim Grini olarak Gaziantep konulu afisler, billboardlar, raketler (Gorsel 7) gibi acik hava reklamlari ve
Urln etiketleri tasarlanmistir. Gaziantep igin yiritilen marka kent projesi, grafik tasarimin olanaklari kullanilarak
uygulanmis ve sehir igin gorsel bir kimlik olugturulmustur.

Gorsel 7: Raket ve Etiket Tasarimlari

(Kaynak: https://vimeo.com/154375727, Ekran Goriintiisi, Erisim Tarihi: 04.11.2018)
(Kaynak: https://vimeo.com/154382984, Ekran Goruntusu, Erisim Tarihi: 04.11.2018)

2.1.2. Marka Kent izmir Gorsel Kimlik Tasarimi

Ege Bolgesinde yer alan izmir, bir liman kenti ve ayni zamanda antik ¢aglardan giiniimiize kadar gelen ticaret,
sanat ve kiiltir merkezlerinden biri olma 6zelligi tasir. Farkh kiiltiirlere kucak acan izmir, bu yéniiyle de modern,
hosgoriili ve bariscil bir sehirdir. izmir’i diinya capinda ticaret ve turizm merkezi haline getirmek, sehrin giicli
ve gelisen yonlerine dikkati gekmek ve olusturulacak gorsel kimlik algisi ile sehrin taninirhgini arttirmak marka
kent calismalarinin temel amaci olmustur. Marka kent izmir icin gérsel kimlik calismalari kapsaminda hazirlanan
birgok logo ve slogan halk oylamasina sunulmustur (Alas, 2009). Yapilan halk oylamasi sonucunda izmir Menderes
ilcesinin Gérece Koéyii ile Kemalpasa’nin Nazar Kéyi ile 6zdeslesen nazar boncugu izmir’in yeni logosu olarak
belirlenmistir (Gorsel 8).
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Gorsel 8: izmir Logosu
(https://www.imeanit.com/portfolio/the-frontier-city/#project_visuals-1)
Erigim Tarihi: 08.11.2018

izmir'in logosunu ve diger gdrsel kimlik Griinlerini tasarlayan Emrah Yiicel ve ekibi bu siirecte izmir’in tarih
boyunca gizli kalmis cevherlerinin dikkate alinarak tasarim siirecinin ilerledigini dile getirmistir. izmir’in ilklerin
kenti olma o6zelliginden yola ¢ikildigini belirten Yicel olusturulan ana fikrin 6ncilerin sehri olmasina karar
verdiklerini belirtmistir. “Amacimiz izmir markasinin farkli kitlelere hitap ederek farkli anlamlarinin olmasi ve
onci sehir olarak herkesin o énciiligu ilk olarak kendinde aramasi” diyerek belirtmistir (hurriyet.com 15 Nisan
2019). Logoda yer alan en distaki koyu mavi kavisli ¢izgi izmir Kérfezisni tanimlamaktadir. i¢ kisimda yer alan agik
mavi genis halka izmir’in acik ve berrak gdkyiiziinii, orta kisimda yer alan sari bdlim ise izmirin sicak giinesini
temsil etmektedir. izmir logosunun bulundugu antetli kagit, zarf, brosiir, kartvizit, afis, katalog, billboard gibi
grafik Grlinler gorsel kimlik tasariminin bir parcasi olarak ¢alisiimistir (Gorsel 9, 10,11). Slogan olarak “Onciilerin
Sehri” slogani kabul edilmis ve logo ile birlikte kullanilmisti.

Gorsel 9: izmir Logolu Basili Uriinler. Flama, Katalog, Kartvizit, Zarf, Antetli Kagit,
(https://www.imeanit.com/portfolio/the-frontier-city/ Erisim Tarihi: 08.11.2018)

R L]
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Gorsel 10: izmir Logolu Basili Uriinler, Billboard ve CLP (Raket)
(https://www.imeanit.com/portfolio/the-frontier-city/ Erisim Tarihi: 08.11.2018)
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Gorsel 11: izmir Logolu Basili Uriinler. Bez Canta, Tisort, Sapka
(https://www.imeanit.com/portfolio/the-frontier-city/ Erisim Tarihi: 08.11.2018)

3. MARKA KENT ADAYI OLARAK ESKIiSEHIR VE KENT KiMLiGi

Kentler bir slirecle var olup, stirekli degisime ugramaktadir. Bu degisken yapi cografyaya ve 6zellikle igcinde
yasattigl kentlilere baglidir. Kent tiim bu etkilesimlerin bir Griintdir; bu nedenle birbirlerinden farkli 6zellik ve
karaktere sahip olurlar. Bu farkh karakterler, kent kimligi kavrami ile agiklanmaktadir. Eskisehir varolusundan
glinimiize, pek cok kiiltiiriin etkisinde kalmis ve bu kiiltiir 6geleri kente kimi degerler kazandirmistir (ilgar,
2008: 24). ic Anadolu Bélgesi’nin bati ucunda yer alan Eskisehir, Antik Cag’da Dorylaion adini tasiyan Phryg
yerlesmelerindendir. Kentin bu bdlgede kurulmasinin en 6nemli sebebi, Porsuk gibi bir kaynak suyuna
dolayisiyla tarimsal agidan ¢ok verimli bir ovaya ve uygun bir iklime sahip olmasidir (Dogru, 2005 akt. ilgar,
2008: 24; Eczacibasi, 2008: 489). Frig devletinden sonra kent, Lidyallarin ve Perslerin daha sonraki donemde
ise Romalilarin eline ge¢mistir. imparatorlugun ikiye bdliinmesinin ardindan Dogu Roma sinirlari igerisinde
kalmistir. Selguklu Devletinin himayesine girmesi ile birlikte bir dontsiim baslamistir. Tiirkler ticaretle, Hiristiyan
halk ise daha ¢ok sanat ve zanaatla ugrasmaya devam etmistir. Eskisehir, Selguklu Devletinin sonlarina dogru,
Osman Bey’in kurdugu Osmanli Devleti’nin yonetimi altina girmis ve bu donemde Bizanslilara karsi kullanilan
bir Us oldugu icin kente Sultanoni Sancagi denmistir. XIlll. Yizyilin ikinci yarisindan sonra yasanan Mogol
baskisi ile dogudan gelen gécmenlerin yerlesmesiyle birlikte Eskisehir’'in kent kiltird olusmaya baslamistir.
Askeri bakimdan etkinligini kaybeden Sultan 6nl, Orhan Bey zamaninda kiltlir merkezi haline gelmistir. Kent,
cumhuriyetin ilani ile birlikte toparlanmaya baslamis ve bu gelisim giinimiize kadar devam etmistir. Osmanh
imparatorlugu déneminde bakimsiz olan kent kurtulus savasinda da ¢ok fazla tahribata ugramistir. Bu halde
cumhuriyet dénemine giren kent yeniden yapilanma siirecine baslamistir (ilgar,2008:24-26). Onemli bir yol
kavsagl konumunda olan Eskisehir, basta Yunus Emre, Nasreddin Hoca gibi bilge kisileri ile fikir diinyasina biyuk
katki saglamistir. Liletasi ve bircok hastaliga iyi gelen sicak su kaynaklariyla da meshurdur. Metropoller disinda
blinyesinde ¢ Universite barindiran tek Anadolu sehridir. Eskisehir Buyuksehir Belediyesi Senfoni Orkestrasi
Tirkiye'nin ilk belediye senfoni orkestrasidir. Ayrica Eskisehir Bliylksehir Belediyesi Sehir Tiyatrolari, biyik
konser ve sergi salonlari bulunmaktadir. Sakarya irmaginin en uzun kolu olan ve sehri ikiye bolen Porsuk Cayi,
Eskisehir’in kent kimligini olusturan dogal glzelliklerindendir. Diinya Kultir Mirasina eklenen ve sehrin kulturel
kimliginde 6nemli bir yeri olan tarihi Odunpazari Evleri Eskisehir’in ilk yerlesim bolgesindedir. Sehirde ¢ok sayida
tematik mize bulunmaktadir. 2019 yilinda agilan Odunpazari Modern Miize ise sehrin kimligine 6nemli katki
saglayan uluslararasi 6lcekte bir mizedir.

3.1. Eskisehir’in Taginmaz ve Tasinabilir Kiiltiirel Miras Varliklari

Kiltlr, insanlarin distindugd fikirleri, deger yargilarini, inanglarini ve yasayis bicimlerini iceren genel kapsaml
bir kavramdir. Kiltiir insanoglunun hayati boyunca yasama biciminden meydana getirdigi Grinler, el sanatlari,
binalar, gelenek ve goérenekler gibi unsurlarin timand olusturur (Aliagaoglu, 2004: 51). Kultlrel Miras, bir
topluluk tarafindan gelistirilen s6zel anlatim ya da uygulamalarin yer aldigi, sanatsal ifadeler ve degerlerin yer
aldig1 kusaklarca aktarilan bicimlerinin bir ifadesidir (TDK, 2018). Kiiltirel miras, nesilden nesile aktarilan ve
aktardigi nesil icin degerli olan dogal ya da kiiltlrel unsurlarin timiini olusturmaktadir. Kiltlir mirasi, {ilkenin
gegmiste veya mevcut olan kiiltiirGyle iliskili bilgileri icermektedir. Kultiirel miras varliklari, gesitli sekillerde
kategorilere ayrilmistir bunlar, tasinir veya tasinmaz, soyut veya somut kuiltirel mirastir. Taginmaz kultir
miras varliklari arkeolojik veya paleontolojik 6neme sahip olanlardir. Tasinir kiltirel miras varliklari ise bilimsel
eserler, sanat eserleri, el yazmalari, kitaplar, basili malzemeler gibi 6rneklerden olusur (Asihoglu, Memliik;2010:
185). Calisma kapsaminda hazirlanan tasarimlarda kullanilan kdltirel miraslarin agiklamalarina iliskin kisa bilgi
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verilmis olup. Tasarimlarda kullanilmayan kiltlrel degerlere sadece alt baslk olarak yer verilmistir. Eskisehir’in
tasinmaz kiltlrel Miras Varliklari envanterine bakildiginda 9 anit, 2 antik kent, 4 hamam, 2 camii, 4 camii, kiilliye
ve 2 ¢cesmesinin bulundugu goérilmektedir. Bu kiltirel degerlerden Odunpazari Evleri, Eskisehir’in ilk yerlesim
bolgesinde bulunmaktadir. Osmanli Donemi’nden kalma bu tarihi yapilar Safranbolu, Beypazari, Goynuk
gibi yerlesim yerlerindeki evlerin mimari 6zelliklerini barindirmaktadir. Yazilikaya (Midas Aniti), Yazilikaya
Platformunun kuzeydogu bolgesinde yer alan, 17m. ylksekliginde ve 16.50 m. genisliginde, doguya bakan anittir.
Uzerinde yazilar olmasi nedeniyle “Yazilikaya” olarak isimlendirilmistir, Frig Krali Midas’ a dayandirilarak “Midas
Aniti” da denmektedir. Antik sehir ismini bu anittan almistir (Téren, vd., 2012: 74-75). Diger tasinmaz kulturel
miras varliklari ise Bitmemis Anit, Bitkisel Motifli Anit, (SUmballi Anit) Damah Anit, Kiglik Yazilikaya (Arezastis)
Aniti, Bahseyis Aniti (Bahseyi -Bahsis Aniti), Anitsal Frig Kaya Mezari, Gerdekkaya Mezar Aniti, Hamamkaya Aniti,
Buyukyayla (Seyircek) Nekropoli,Frig Kaleleri, Han Antik Kenti, Seyitgazi Kervansarayi (Eski Han), Develik Han,
Selguklu Hamami, Slicaattin Hamami, Uyuz Hamami, Alpanos Hamami, Cir¢ir Cesmesi, Menimhane (Ulupina)
Cesmesi, Santabaris Antik Kenti, Fethiye Orenyeri, Midaion / Karahdyiik, Yunus Emre Kiilliyesi ve Tirbesi,
Kursunlu Camii ve Kdlliyesi, Alaaddin Camii, Seyyit Battal Gazi Klliyesi ve Tlrbesi, Seyh Siicaeddin-i Veli Kulliyesi
ve Turbesidir (2019, eskisehirkulturenvanteri.gov.tr).

3.2. Eskisehir’in Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasi

Somut olmayan kiiltlirel miras kavrami, ylzyillarin deneyimlerinden bigimlenerek nesillerden nesillere
aktarilan degerler bitiuniinden meydana gelmektedir. Toplumun kiiltiirel yapisi olusturan bir unsurdur (Turan,
1990: 13). Literatiirde farkh birgok tanimina rastladigimiz somut olmayan kiltirel miras kisacasi, topluluklarin
meydana getirdigi bilgi, beceri ve uygulamalardan olusan kiiltirel mekanlardir. Somut olmayan kiltiirel miras
bir topluma 6zgl degerler biitinind olusturmaktadir. Somut kiltiirel unsurlarin korunmasinin yaninda somut
olmayan kiltiirel miras unsurlarinin korunmasi da oldukga 6nemlidir. Tirkiye 17 Ekim 2003 1972 tarihinde “Somut
Olmayan Kilturel Mirasin Korunmasi Sozlesmesi”ni kabul etmistir. S6zlesme, TBMM’nin 19.01.2006 tarihli
oturumunda oy birligi ile kabul edilmistir (UNESCO, 4 Subat 2019). Yapilan bu s6zlesmede somut olmayan kiiltirel
miras Ogeleri; sOzli anlatimlar-s6zli gelenekler, gosteri sanatlari, toplumsal uygulamalar-ritieller-festivaller,
halk bilgisi, evren ve doga ile uygulamalar ve el sanatlari gelenegi seklinde bes kategoriye ayrilmistir (Arikan,
2010: 4). Eskisehir'in somut olmayan kiltiirel miras varliklari kategorisinde yer alan énemli degerleri arasinda
Nasreddin Hoca ve Yunus Emre bulunmaktadir. Tirk kiltlir diinyasinin en dnemli isimlerinden biri olan Nasreddin
Hoca birgok yerli ve yabanci kaynaga gore, 1208 yilinda Eskisehir’e bagh Sivrihisar ilgesinin Hortu (Nasreddin
Hoca) koylnde dlnyaya gelmistir. Nasreddin Hoca fikralarinda, giinlik hayatin her anlaminda yasanabilecek
tuhaf durumlarin bilgece mizahi yapilmaktadir. Gllerken distindiiren ve ayni zamanda dislindlrirken 6greten
fikralar, Nasreddin Hoca’nin bagh oldugu islam ve Tirk kiiltiirii baglaminda didaktik ve elestirel niteliktedirler.
Nasreddin Hoca’'nin kisiligi ve fikralari kiltiir ve sanat calismalarina da konu olmustur (Efe, 2004: 9). Tiirk tasavvuf
tarihinde 6nemli bir yere sahip olan Yunus Emre, Tirkcenin zenginlesmesine biyuk katki saglamistir. Yunus Emre
hakkindaki bilgiler cok yeterli degildir ancak yaklasik olarak 1238- 1240 tarihleri arasinda diinyaya geldigi tahmin
edilmektedir. Sivrihisarli, Karamanlh veya Bolu’lu oldugu, ayrica Eskisehir’e baglh, Sakarya ve porsuk nehirlerinin
birlestigi bolgede Sarikdy’de yasamasi nedeniyle orali olabilecegi ihtimali de distnilmektedir, dogum vyeri
tam olarak belli degildir (Yagmur, 2012: 11). Yunus Emre 1971’de UNESCO kiiltir programlari kapsaminda
ele alinmistir. Eskisehir Turizm ve Tanitim Dernegi tarafindan 1974’den itibaren her yil Yunus Emre semineri
diizenlenmekte, Sarikdy’deki mezari basinda térenler yapilmaktadir (Yagmur, 2012: 23).

3.3. Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi Logo Tasarimlari ve Sloganlari

Eskisehir’in yerel yonetimi Buyliksehir Belediyesi, Odunpazari Belediyesi ve Tepebasi Belediyesi olarak
U¢ belediyeden olusmaktadir. Her belediyenin kurumsal kimligi kapsaminda kendine ait bir logo tasarimi
bulunmaktadir. Bu bolimde daha kurumsal yaklasimlari oldugu ve goérsel kimlige énem verdikleri igcin Eskisehir
Bulyuksehir Belediyesi’'ninlogosu hakkinda bilgiverilecektir. Eskisehir Blyiiksehir Belediyesi’'nin logosu, diizenlenen
logo tasarimi yarismasi ile belirlenmistir. Bu yarisma sonucunda grafik tasarimci Sadik Karamustafa’nin ¢alismasi
secilmistir. Telif haklari alinan logo daha sonrasinda Gizerinde yapilan renk degisimleriyle son halini almistir (Gorsel
12 ve 13). Hazirlanan logo tasariminda suluboya efekti ile ¢izilmis mavi renkte e harfi dikkat cekmektedir. Suluboya
efekti ile sehrin sanata olan bakis agisi vurgulanmistir. Olusturulan e harfi Porsuk Cayi’'ni ve sehrin Porsuk Cayi
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ile i¢ ice oldugunu temsil etmektedir. Diger biyik E harfi ile sehrin diizenini ve sehre getirdigi yenilikleri temsil
etmektedir (porsukkultur.com, 2019). Eskisehir Bliylksehir Belediye’si tarafindan halihazirda kullanilan iki adet
slogan bulunmaktadir. Bunlar “Sehir Eskisehir” ve “Gurur Veren Sehir” sloganlaridir.

Gorsel 12 Gorsel 13

Gorsel 12: Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi Kurumsal Logosu / Sadik Karamustafa
(Kaynak: https://www.logovector.org/logo/eskisehir-buyuksehir-belediyesi-2/ Ekran Goriintisii)
Erisim Tarihi: 14.11.2018

Gorsel 13: Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi Kurumsal Logosu ( Yeniden Diizenlenmis)
(Kaynak: http:// www.eskisehir.bel.tr/kurumsal_logolar.php?menu_id=6126.05.2018 Ekran Gorintiisi)
Erisim Tarihi: 14.11.2018

Eskisehir Blyuksehir Belediyesi’'nin kendine bagli bulunan tim birimlerin logo tasarimlari bulunmaktadir.
Asagida 18 adet birim ve kurumlardan bazilarinin logo tasarimlari (soldan saga: Masal Satosu, Sualti Diinyasi,

Bilim Deney Merkezi, Halk Ekmek, Eskisehir Kurtulus Mizesi, Hayvanat Bahgesi, Kent Bellegi Miizesi, Sehir
Tiyatrolar) yer almaktadir (Gorsel 14).
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Gorsel 14: Eskigehir Biyiiksehir Belediyesine Ait Kurumlarin Logo Tasarimlari
(Kaynak: http://www.eskisehir.bel.tr/kurumsal_logolar.php?menu_id=6126.05.2018)
Erigim Tarihi: 23.11.2020
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Belediyelerin 6zellikle blylksehir belediyelerinin logolari ile ilgili bir soruna dikkat ¢eken Cakmak’a (2013:
1320) gore, Blylksehir Belediyesi logosu ilin logosuymus gibi degerlendiriimekte ya da algilanmaktadir. Belediye
logosu oncelikle belediyelerin diger belediyelere karsi kendilerini ifade aracidir. Sehir logosu ise farkh bir olgudur.
Ancak kimi durumlarda logo bulyuksehir belediyesine ait olmasina ragmen, ilgili ili temsil ettigi distinilmekte ya
da oyle bir algi olusmaktadir.

4. ESKISEHIR’IN GORSEL KiMLIGINE YONELIK TASARIM ONERILERI

Eskisehir’in cografiyapi, tarih, kiiltiir-sanat, somut olan ve somut olmayan mirasla birlikte zengin yapisi dikkate
alindiginda, marka kent olmasina yonelik bir¢cok ¢calismaya kaynaklik saglayabilecegi gériilmektedir. Bu kapsamda
oncelikle kentin olanaklari, degerleri ve kent kimligi ile birlikte onu temsil eden tasarimlar incelenmistir. Eskisehir
konulu tasarimlari detayli incelemek amaciyla, kenti ziyarete gelen konuklarin ve sehirde alisveris yapan nifusun
ugrak noktalari olan mekanlar basta olmak tizere, miizeler ve hediyelik esya dilkkanlarinda satisa sunulan trtinler
incelenmistir. Yapilan incelemelerde Eskisehir’in kent kimligine yonelik kimi uygulamalarin tasarim dilinden ve
dil birliginden uzak olup, daha ¢ok ticari kaygi ile Uretildigi gézlemlenmistir. Eskisehir’e ait, Eskisehir’i ifade eden
6zglin bir logo ya da logotype tasariminin olmadigi belirlenmistir. Dinyanin birgok yerinde New York, Amsterdam,
Porto, Madrid gibi marka kent olan sehirleri tanimlayici, 6zel yazi karakterlerinden tasarlanarak olusturulmus
font tasarimlari ya/ya da logolari bulunmaktadir. Bir sehrin logosu, insanlarin daha 6nce hi¢ gelmedikleri bir yer
hakkindaki varsayimlarini gligclendirmek ya da dizeltmek agisindan oldukga énemlidir. Sehrin kimligini, imajini
yansitan bir logo/logotype tasarimi sehir icin olumlu cagrisimlar olusturabilmekte ve merak uyandirabilmektedir.
Ayni zamanda sehrin kendisini, digerlerinden farkli konumlandirabilmesine katki saglamaktadir. Bu sessiz gorsel
glgc, sehrin imajina ve ekonomisine canlilik katabilmektedir. Bu canllik ayni zamanda sehrin donisebilme gliclini
de arttiran bir unsurdur denilebilir. Arastirmaci Aysu Bekar, Eskisehir logotype tasarimina yonelik ¢alismalarini
siirdiirmiis; Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogretim Uyesi ve kaligrafi sanatcisi Mehtap Uygung6z’iin
de katkilari ile kaligrafik bir logotype tasarlanmistir (Gorsel 15).

Gorsel 15: Eskisehir Logotype Tasarimi, Kaligrafi Dr. Ogr. Uyesi Mehtap Uygungéz / 2019

Eskisehir logotype ile birlikte belirlenen “Bir Baskasin” slogani “PF Din” fontu kullanilarak tasarimlarda uygun
yerlere yerlestirilmistir. Logo tasariminin ardindan Eskisehir’in soyut ve somut kiiltiirel miras varliklari temel
alinarak gergeklestirilen dijital kolaj tekniginden yararlaniimistir. Kolaja konu olan yerlerin fotograflari ¢ekilmis,
eskizler hazirlanmis, eskizler taranarak dijital ortama aktarilmistir. Photoshop ve illistrator yazilimlari Gzerinden
¢izim ve diizenlemeleri yapilmistir. Tasarim siirecine dair gorsellere, birbirine benzer agamalari icermesi nedeniyle
her bir tasarim icin yer verilmemistir. Ornek olmasi ve fikir vermesi amaci ile dijital kolaj tasarimlarinin meydana
gelme silrecine yonelik olarak Porsuk cayi dijital kolajina ait gorseller asagida verilmistir (Gorsel 16). Porsuk cayi
dijital kolaj calismasinda arastirmaci tarafindan gekilen Eskisehir fotograflarindan kesitler alinarak photoshop ve
illistrator programlarina aktarilmis, vektorel gizime donistlrilmis ve photoshop programinda dekupe islemi
uygulanmistir. Photoshop programina aktarilan goérseller ve gizimler (brush) firgalar yardimi ile dijital ortamda
renklendirilerek kolajin pargalari olusturulmaya baglanmistir. Kolaj ¢alismasinin butlinligl olusturulurken
png dosya formath objelerden de yararlaniimistir. Kirpma islemi uygulanan objeler tasarimda uygun yerlere
yerlestirilmistir.
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Goérsel 16: Porsuk Cayi, dijital kolaj calismasi asamalari / Aysu Bekar, 2019

Gorsel 17'de sirasiyla tramvay, masal satosu, korsan gemisi, selale park yel degirmeni, Yazilikaya, Devrim
arabasi, Odunpazari evleri, Yunus Emre ve Nasreddin Hoca dijital kolaj calismalari bulunmaktadir.
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Gorsel 17: Dijital Kolaj Caligmalar / Aysu Bekar, 2019

4.1. Dijital kolajlarin ve logotype’in grafik liriin olarak uygulanmasi

Eskisehir konulu kolaj tasarimlari kartvizit, antetli kagit, dosya ve takvim tasarimlarinda (Gorsel 18) ve afis
tasarimlarinda kullaniimistir (Gorsel 19).
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Gorsel 18: Dijital Kolajlarin Takvim, Kartvizit,Antetli Kagit ve Dosyada Uygulanmasi / Aysu Bekar 2019
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TURKITE TURKIYE

Gorsel 19: Eskisehir Konulu Kiiltiirel Afis Tasarimlari / Aysu Bekar 2020
Sonug

Bir kentin markalagsma sirecinde kent kimligini temsil eden tasarim Grunleri kentin taninirhgini, bilinirligini,
standartlarini ve var olan tasarim kalitesini arttirmayi zorunlu hale getirir. Sehir markalagsmasinin éncelikli adimlari
arasinda, sehrin ¢ekim glicinin artirilmasina yonelik dogal, tarihi ve turistik mekanlarin tanitilmasi, her tirla
sanatsal ve kulturel etkinliklerin arttirilmasi, yoresel Grln (yemek, dokuma, gelenek-gérenek vb.) ve hizmetlerin
duyurulmasina yonelik calismalar yer almaktadir. Tim bu ¢alismalari desteklemek lizere, kentin yasam alanlarinin
ve cazibe merkezlerinin gelistiriimesi, kentsel planlamalarin yapilmasi ve marka imaji olusturma galismalari
yapilmaktadir. Basarili bir marka imajina en onemli katkiyi saglayacak unsur, etkili ve dogru bir gorsel kimlik
calismasidir. Basarili bir gorsel kimlik calismasinin etkisi, sagladigi ekonomik, kiiltirel ve sanatsal katma deger,
kentin rakipleri arasindan kolaylikla siyrilmasina ve tercih edilmesine yol agmaktadir. Arastirma kapsaminda
yapilan alan yazin taramasinda elde edilen bulgular ve 6rnekler, marka kent olmanin uzun soluklu ve disiplinler
arasi galismayi gerektiren bir stireg oldugunu gostermektedir. Basta yerel yonetimlerin gabalari ve girisimleri olmak
Gizere bir marka kent olma yolunda 6nemli adimlarin atildig1 Eskisehir, sahip oldugu marka degerleri ile birlikte
gliniimizde bir cazibe merkezi haline gelmeyi basarmistir. Sehrin kiiltir, tasarim ve sanata verdigi dnem, glivenli
bir yasam sunmasi, dogal glzellikleri, her yere kolay ve kisa slirede ulasabilme olanag gibi nitelikler Eskisehir’in
bir cazibe merkezi haline gelmesine yol agmistir. Arastirma kapsaminda Eskisehir’in bir marka kent adayi olarak
kent kimligi, kultlrel degerleri, tasinir ve tasinmaz varliklari ve sembolleri detayl bir sekilde incelenerek yazili ve
gorsel veriler toplanmistir. Sehrin tanitimina ve pazarlanmasina ydnelik olarak var olan ve satisa sunulan grafik
tasarim Urinleri incelenmis ve siniflara ayrilmistir. Tasarima ve dijital kolaja uygun olabilecek konu, yer ve kisiler
belirlenmistir. Hazirlanan dijital kolajh grafik tasarim Griinleri 2-14 Eyltl 2019 tarihleri arasinda Eskisehir Tepebasi
Belediyesi 13. Pismis Toprak Sempozyumu kapsaminda agilan stant ile ziyaretcilere sunulmustur. Ziyaretcilerden
elde edilen gorlsler ve 6neriler dogrultusunda da gerekli diizeltmeler yapilmistir. Tasarim siirecine konu olan
tarih, kultarel 6zellikler ve diger unsurlar zengin bir kaynak olarak ise kosulmustur. Eskisehir’in zengin dokusuntm,
grafik tasarim Uretiminde ¢ok yonli ve ¢ok boyutlu bir tretim siirecine konu olabilir. Grafik tasarimda kulturel
dokunun, 6gelerin kullanilmasi ayni zamanda ge¢misle gelecek arasinda bir kdpri kurmanin da yoludur. Bununla
birlikte grafik tasarim 6gretici, hatirlatici ve yonlendirici bir rol Gstlenmekte ve gelecege bu anlamda 6nemli
bir gorsel rehberlik yapmaktadir. Grafik tasarim toplumun kiltirini, degerlerini, potansiyelini aktarmanin
evrensel yollarindan biridir. Ayni zamanda sehrin yonetim anlayisini ve medeniyet derecesini yansitir. Marka
kent olusturulmasinda grafik tasarim sembol, logo, amblem, grafik, karakter, tipografi, tabela ve renk gibi
unsurlarin tasariminin yani sira kentin ruhunu, enerijisini, tarih, cografya ile ilgili kentsel 6zellikleri aktarir. Bu
nedenle Eskisehir’i marka kent olma yolunda, grafik tasarimin evrensel dilini kullanarak tanitmak, oldukga etkili
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bir yontem olarak degerlendirilmeli ve yerel yénetimlerce gerekli profesyonel yaklasimlar sergilenmelidir. Marka
kent olarak gorilebilir olmanin en gigli ve etkili yollarindan biri, gelecege gorsel bir tasarim dili ve gorsel iletisim
yolu ile baglanmaktir. Bu anlamda grafik tasarimin bir kentin gorsel iletisim dilini saglamadaki rol(, giderek daha
¢ok 6nem kazanmaktadir.
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