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TELEV ZYON FOLKLORU: ALAN ARA TIRMASINDA TELEV ZYON 
TEKN  VE ELEKTRON K TUR ST REHBERL  

M. Mete TA LIOVA∗  

Özet: Elektronik kültür önemli bir inceleme alan d r. Özellikle televizyon en 
etkili araçt r. Bu nedenle makalemizde televizyonun e lendirme ve 
bilgilendirme yönü ele al nm t r. Bilgi vermek di er önemli i levi say labilir. 
Televizyon konusunda çe itli görü ler ileri sürülmü tür. Televizyonun yerel 
kültürü olumsuz yönde etkiledi i bilinmektedir. Bunun için de farkl  görü ler 
ileri sürülmektedir. Bu makalede seyahat programlar  incelenmi tir. 
Televizyon programlar n n haz rlanma biçimi, izleyici yap s , programlar n 
etkisi, geleneksel de erlerin tan t m , kültürel tasar m gibi konular ele 
al nm t r. Yeni programlara tasarlamak için bu çal ma önem ta maktad r. 
Televizyon yay nc l  halkbilimsel aç dan ele al nm t r.  
Anahtar Kelimeler: Televizyon folkloru, Televizyon ve e lence, Popüler 
kültür, leti im ve kültür, Halk kültürü. 

Television Folklore: Television Tecnique in the Field Research and 
Electronic Tourist Guiding 

Abstract: Electronic culture is an important area of investigation.  The most 
effective tool is especially television. Therefore, this article focuses mainly on 
the entertaining and teaching functions of television. Another important 
function of television is providing information. Television is known to 
negatively affect the local culture. A variety of opinions have been put forth in 
this context. This article sets out to examine the programs on travelling. For 
this reason, issues such as preparation of the programs, audience profile, 
impact of the programs, the promotion of traditional values, and cultural 
design are discussed. This study can be inspiring for similar future studies 
Television broadcasting is discussed from the perspective of folkloristics. 
Key Words: Television folklore, television and entertainment, popular 
culture, communication and culture, folk culture. 

Giri  
Çal man n konusunu, Türkiye merkezli <yayg n-ulusal> televizyon 

kanallar nda1 yay mlanan ve geneli “e lence” ve “aile” ku a nda izleyiciye sunulan 
“gezi programlar ” olu turmaktad r2. Bu programlar ülke içinde il, ilçe ve köyleri 
gezerek, kat l ml  veya gözlem yoluyla tespit edilen “halk hayat ” ürünlerini 

                                                 
∗  Doç. Dr., Hitit Üniversitesi. 
1  Yurt d  yay nlar n  ayn  veya ba ka adlarla yapmakta olanlar da incelemeye dâhil 

edilmi tir. 
2  STV’de yay mlanan “Ayna”, TV8’de yay mlanan “Gülhan’ n Günlü ü”, TRT1’de 

yay mlanan “Pusula” gibi Türkiye d n  tan tan ve bant yay n  hâlinde ekrana ta yan 
program örnekleri çal ma d nda tutulmu tur. 
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televizyondan yay mlamak üzerine kuruludur. Konunun kapsam , seçilmi  
kanallarda yay mlanan, örneklerle s n rl  tutulmu tur. Programlar ndan seçti imiz 
örnekler kanal ismiyle birlikte a a da s ralanm t r 

Televizyon Kanal    Program Ad   
KanalA   Anadolu Keyfi  
KanalA   Gezelim Tozal m 
 Kanal7   kbal’le Diyar Diyar 
Kanal7   Ezgi ile ifal  Yemekler 
Kanaltürk   Dolu Dolu Anadolu 
Star    Hakan’la Geziyorum 
Star    Sofram z  
STV    Macerac  
TRT1   Gezelim Görelim  
TRT1   Anadolu Gezgini 
TRT1   Gez Göz Arpac k  
“Bugün gezi türünün kapsam , matbu yay nlar n yan nda, radyo, televizyon ve 

internet ba lamlar nda s kl kla rastlanmaya ba layan “gezgin programlar ”yla 
geni letilmi tir” (Özdemir 2009b:38). Dünyan n farkl  ülkelerini tan tan 
yay nlarda3, gidilen ülkenin ba kenti olmak üzere di er tan nm  ehirleri ve dünya 
kamuoyunun bildi i tarihi binalar, giyim ku am ve festivalleri tan t lmaktad r. 
Ancak bu makalede alan ara t rmas nda <derleme> televizyon tekni i veya 
televizyon folkloru yap s n  ta yan yurt içinde haz rlanan programlar, halkbilimsel 
aç dan amaç ve i lev yönleriyle incelenmi tir.  

Televizyon konusu, günümüze kadar ço unlukla kentli ya am de erlerini 
yaymas  ve bir yönüyle de empoze etti i “ya am biçimleri” ile incelemeye ve 
ço unlukla da ele tiriye u rayan “elektronik kültür” alan d r. Dizi filmler, e lence 
programlar , spor yay nlar  gibi aç k veya kapal  mekân <alan> programlar ; canl  
yay n <naklen> veya bant yay n  ile topluma ula maktad r. nceledi imiz 
programlar kentle menin d nda kalan ilçe ve köyler öncelikli olmak üzere illeri de 
kapsayacak ekilde “Anadolu hayat ” genel adland rmas  nitelenen her türden 
geleneksel-mahallî konular  ekrana ta maktad r. Söz konusu “gezgin program ” 
yap s ndaki yay nlar ile kentte ya ayanlara kentin d ndakiler tan t lmakta, 
hat rlat lmakta ve gösterilmektedir4. Sunulan konular, halk n gündelik hayat yla 

                                                 
3  TV8: Gülhan’ n Günlü ü, STV: Ayna vb. 
4  TV8’de yay mlanan “Tayfun Talipo lu ile Bir Yol Hikâyesi”, TRT Haber’de yay mlanan 

“Yol Arkada m” gibi benzeri programlar alan ara t rmas  veya yöre merkezli de ildir. 
Tayfun Talipo lu’nun program , bir güzergâh üzerinde seyahat ederken, yol boyunda 
kar la lan çe itli ki i, olay veya uygulamalar “insan hikâyeleri” ba l yla ekrana 
ta nmaktad r. TRT Haber’de yay mlanan “Yol Arkada m” ise bir konu için bir il veya 
ilçe-köye gidip o konuyu ele almaktad r. Bu nedenle bizim inceledi imiz programlardan 
farkl  içeri e ve haz rlan a sahiptir.  
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ilgili her türlü geleneksel-kültürel de erleri içermektedir. Bunlar n aras nda 
genellikle ni an, dü ün, sünnet, köy e lenceleri, mizah-gülmece, yöresel yemekler, 
mahallî deyi  ve türkü gibi sözlü kültür ürünleri; giyim-ku am, el sanatlar , 
geleneksel üretim biçimleri, tarihî mimari örnekleriyle birlikte yörelere ait in a 
biçimleri, yöresel festivaller ile ev içi süslemeleri ön plana ç kmaktad r.  

“Gelenekler gözden kaybolmamakta ancak günlük ya am n payla lan 
mekânlar ndaki köklerini kaybetmektedir” (Thampson 2008:284). H zl  ve çarp k 
kentlile meyle kaybedilen ya da “terk edilen” mekânlar ile her bir mekân  olu turan 
araçlar <maddi-somut kültür> ve sözel-uygulama <maddi-somut olmayan> alanlar, 
toplumsal belle e, yeniden, nas l kazand r lacak? Teknolojinin amiral gemisi 
televizyon; ehir tarihi, genel kültür/turizm atlas  veya televizyon folkloru 
özelli ini ta yan yay nlarla, bu soruya ne kadar cevap verebiliri dü ünmek 
gerekmektedir.  

“Program n çekildi i il, ilçe ve özellikle köyler hakk nda biz neler 
ö reniyoruz?” sorusu kar l k beklemektedir. Ekranda gösterilenler, her türden 
izleyiciye yönelik olmas yla birlikte, özellikle, program n ilgili bölümünün çekildi i 
yörenin gurbette olan fertlerine kendi kültürünü yeniden ya atma ve tan tma imkân  
sa l yor mu? Benzeri sorular  ço altmak mümkün olmakla birlikte, televizyon 
format na göre haz rlanan bu programlar n yay nlam  amac n n ötesinde, 
do urdu u sonuçlar veya izleyici taraf ndan alg land  biçimiyle çe itli “i levleri” 
bulunmaktad r. Bunlar  birkaç ba l k alt nda toplayabiliriz:  

-Genel tan t m 
-Tematik reklam i levi 
-Gelene i ta ma  
- zleyiciyi görsel <sanal> seviyede yöresine götürme  
-Yeni turistik mekân olu turma <turistik alan açma>  
Nebi Özdemir (2009a:85) “Özgünlük ve farkl l n temel kayna  da olan “el i i 

ve ev i i” ile “köy hayat /geleneksel ya am alanlar , mekânlar ve sözlü kültür 
ürünleri/belle i” yeniden moda olmu tur” tespitini yapmaktad r. Bu “moda” tan m , 
inceledi imiz televizyon folkloru yap mlar n n da hareket noktalar ndand r. Ancak 
unutulan bir konu vard r ki bu yap mlar Türkiye’de oldu u kadar uydu ve internet 
üzerinden yurt d nda da izlenmektedir. Esasen Türkiye izleyicisine hitap edildi i 
dü ünülerek haz rlansa da Türkiye d nda Türk dünyas , kom u devletler ve 
Avrupa ülkelerinde Türk kültürünü ve Türkleri tan yan yabanc lar taraf ndan da 
takip edilmektedir. Bu yönüyle, programlar n “etki” kapsam n n bu boyutta 
dü ünülmesi gerekmektedir. Ancak izledi imiz programlar n tamam na yak n nda 
“yerli” izleyiciye dönük söylem ve gösterim ön plandad r. 

Programlar n yay mland  günler ve saatler farkl l k göstermektedir. Pazartesi, 
Çar amba ve Cuma günleri tercih edilmekle birlikte, “tekrar” yay mlanan 
bölümlerle birlikte haftan n hemen her gününe yay lan bir dizilim görülmektedir. 
Program saatleri de çe itlidir. Kanal7’de yay mlanan “Ezgi ile ifal  Yemekler” 
haftan n hemen her günü ö len ku a nda saat 12.30’da yay na girmektedir. Di er 
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örnekler daha çok saat 19.00’da ba lamak üzere, 20.30 ve 21.30 saatlerinde 
ba lamaktad r. Geneli bant yay n  olarak haz rlanan programlar ortalama 45 dakika 
ile 1.5 saat sürmektedir. Kanallar n genel yay n politikas na ve hitap edilen kitleye 
ba l  olarak özellikle STV, Kanal7 ve KanalA gibi örneklerde, en çok izlenen yay n 
saatleri, inceledi imiz yap daki televizyon folkloru örne i programlarla 
doldurulmaktad r.  

Televizyon Folkloru Ve Elektronik Turist Rehberli i 
Ait oldu u toplumun mahallî hususiyetlerini ve be erî unsurlar n  tespit eden ve 

bu tespitten toplum yarar na neticeler ç karmaya çal an (Aytaç 2010:15) folklor 
bilimi, akademisyenlerin ve ara t rmac lar n inceledikleri en geni  alan n ad d r. Son 
y llara kadar sözlü <somut olmayan> ve yaz l  <somut de erlerle birlikte> iki ana 
ba l k etraf nda yürütülen çal malar; elektronik kültür (Çobano lu 2000:237-255; 
Görkem 2009:411-422) üst ba l nda gramofondan ba lay p televizyon ve internete 
kadar gelmi tir.  

Televizyon hakk nda Mehmet Mete’nin tespitlerini al nt lamak konuyu ana 
hatlar yla aç klay c  olacakt r:  

“Bir anda milyonlarca izleyiciye ula ma imkân  sa layan televizyon yay nlar  
izleyicilere yönelik olarak üç amac  gerçekle tirebilmektedir: 1.E itim ve 
kültür düzeyinin yükseltilmesi, 2.Haber ve bilgi edinme, 3.Ho ça vakit 
geçirtebilmek, e lendirebilmek, dinlendirebilmek. Bugün için ülkemizdeki 
kamu ve özel TV kanallar nda yer alan programlar  türlerine göre ay rmak 
mümkündür: 1.E itim programlar , 2.Kültür programlar , 3.Haber 
programlar . Hedef kitle aç s ndan bak ld nda da televizyon programlar  7 
ayr  grup içinde toplanabilir: 1.Çocuklara yönelik programlar, 2.Gençlere 
yönelik programlar, 3.Ailelere yönelik programlar, 4.Ya l  ve emeklilere 
yönelik programlar, 5.Sosyal bak mdan korunmas  gerekenlere yönelik 
programlar, 6.  ve meslek kesimine yönelik programlar, 7.Özel izleyici 
kitlesine yönelik programlar.” (Mete 1999:36-37) 

Alan Ara t rmas nda Televizyon Tekni i olarak adland rd m z programlar, 
televizyon yay nlar  içinde haber ve belgesel ku a  d ndaki “en gerçek” konular  
ve kavramlar  yans tmaktad r. Zira diziler, filmler ve e lence yay nlar  
“kurgusal”d r. “Medya bir kitlesel üretim arac d r ve (ço unlukla) yapay bir dünya 
görünümü sunmaktad r” (Nacaro lu 2007:47). 

STV kanal nda yay mlanan Macerac  Program ’n n 25 Mart 2011 tarihli 
bölümünde Bal kesir’in S nd rg  ve Edremit’le beraber Dursunbey ilçesinde çekilen 
gösteriminde Barana toplant s  ve K r Oyunlar  ekrana ta nmakta; yerel 
k yafetlerle orta ve genç ya taki yöre halk n n halk danslar ndan, yerel deyi  ve 
türkülerinden örnekler verilmektedir. Macerac  program n n sunucusu, yerel oyun 
ve mahalli danslara “kat l ml  gözlem” yapmaktad r. Di er bir ifade ile sadece 
gözlem veya röportaj yapan biri olarak <pasif derleyici> de il de kat l ml  çekim 
<derleme> yapt  için do all  olabildi ince yans tmaya dönük yap y  
olu turmaktad r.   

Halk hekimli i uygulamalar  bu programlarda ele al nan konulardan bir 
di eridir.  TRT1’de yay mlanan Gezelim Görelim program  26.04.2011 tarihli 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Türkbilig 2011/22: 121-136. 
TELEV ZYON FOLKLORU: ALAN ARA TIRMASINDA TELEV ZYON TEKN  VE 

ELEKTRON K TUR ST REHBERL  

 125 

bölümüyle Kayseri’yi ele alm t r. Kayseri’nin Bünyan ilçesinde yeti tirilen üzüm 
türünün suyuyla haz rlanan kar m n baz  iç hastal klar n n tedavisinde yo un 
olarak kullan ld  bilgisi verilmektedir.  

Programlarda ortak motiflerden biri de gidilen yöreye ait sözlü kültür 
ürünlerinin tan t lmas d r. Bunlar n içinde en yayg n  yöreye ait türkü-deyi  
örneklerinin iir hâliyle veya ezgisiyle icra edilmesidir. Örneklendirmeler genellikle 
mahallî icrac lar arac l yla yap lmaktad r. Sözel ürünlerin aras nda o yöreye ait 
efsane anlat mlar n  da görmekteyiz. KanalA’da Gezelim Tozal m program n n 28 
Mart 2011 tarihli Amasya bölümünde; Ferhat ile irin Hikâyesi, Ferhat’ n açt  
kabul edilen su kanallar n n ba nda sunucu taraf ndan özet hâlinde anlat lmaktad r. 
Masal ve di er uzun hikâye örneklerine programlarda pek yer verilmemektedir. 
Amaç “görsel” boyutu ön planda tutmak oldu u için, söze dayal  metinler program 
format na uyarlanamamaktad r. Mert Sava ’ n sunumunu yapt  ve Kanaltürk’te 
yay mlanan “Dolu Dolu Anadolu” program n n Mu la bölümünde “kavun güzellik 
yar mas ” i lenmekte ve “ev yapacaksan tu ladan, k z alacaksan Mu la’dan” sözü 
Mu lal  k zlar n a z ndan izleyiciye sunulmaktad r5. 

STV kanal nda 22.04.2011 tarihinde yay mlanan “Macerac ” program nda 
Bitlis’in Ahlat ilçesinde haz rlanan yöresel yemekler, konuk olunan evde, ev 
han mlar n n sunumu ile gösterilmektedir. Selçuklu’nun önemli yerle im alanlar  
olan yörenin tarihî simgesi mezar ta lar  gösterilmektedir. lçede geleneksel sanat 
dallar na da yer verilmi tir. A aç ve deri i çili i örnekleri; ayakkab , çar k ve baston 
yap m , ürün örnekleriyle, programa dâhil edilmi tir. Kendir ve keçi k l  
hammaddeleriyle tamamen el yap m  olan “harik” isimli ayakkab n n haz rlanmas , 
yöreye ait geleneksel giyimin parças  olarak gösterilmi tir. Programda erkek 
meclisinde yap lan “e lence” toplant s nda görü me yap lan ki ilerden yöresel 
deyimler, yöre repertuvar ndan türküler, alk  ve karg  örnekleri tespit edilmi tir. 
Türkülerin icras  s ras nda, yöresel halk danslar n n otantik yap s yla sunulmas  da 
di er programlarla ortak noktalar aras nda say labilir. Anadolu’nun hemen her 
ilinde görülen türbe ve yat r ziyaretleri de program yap mc lar n n görüntüledi i 
mekânlar aras nda yer almaktad r. 

TRT1’de yay mlanan Gez Göz Arpac k program n n 03.11.2011 tarihli 
bölümünde Bursa tan t lmaktad r. Sunuculu unu Bekir Develi’nin yapt  program 
ehrin mutfak kültürünü tan tan yönüyle, di er programlarla, benzer yap dad r. 

Yöresel yemek ve tatl  çe itlerinin tan t m  ile baz  örneklerin yap m , program 
içinde izleyiciye gösterilmektedir. Baz  bölümleri tek bir il ve ilçelerine ayr lan, 
baz  bölümleri de montajlanarak birden fazla il ve ilçeyi ekrana ta yan Gez Göz 
Arpac k program n n internet sayfas nda, program n amac  ve içeri ine dair verilen 
bilgi öyledir:  

 “Bekir Develi’nin ba ar l  sunumuyla Gez Göz Arpac k, Türkiye’nin ekran  
TRT1’de… Gez Göz Arpac k bu bölümünde ilk olarak atletizm ampiyonu 
80 ya ndaki Mustafa Amca’n n hayat hikâyesini konu alarak sa l kl  ve uzun 

                                                 
5  http://www.kanalturk.com.tr/tv/dolu-dolu-anadolu/ (E.T.:30.10.2011) 
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ya aman n s rlar n  seyircisiyle payla yor. Program n devam nda Bursa’n n 
Osmaneli ilçesine konuk oluyor, “ayva lokumu”nun yap l  ekrana ta n yor 
ve Bursa’n n Gemlik ilçesinin Küçükkumla Köyü’nde yol üzerinde salça 
yapan han mlarla keyifli bir sohbet gerçekle tiriliyor. “Kekik suyu nas l 
yap l r?” sorusuna yan t aran yor. Program n ikinci bölümünde Lapseki 
Romanlar  ile gerçekle tirilen keyifli bir sohbet ekrana geliyor. Çanakkale’nin 
Lapseki ilçesinde dünyan n en güzel Roman mahallelerinden biri6…”   

Reklâm bu programlar n önemli i levleri (Aitchison 2009) aras ndad r. Tan t m, 
yeni marka (mekân, alan, kurulu ) olu turma amac  bir arada yürümektedir. Bu 
programlar n bir k sm  program yap mc s  taraf ndan seçilen yerlerde çekiliyorsa bir 
k sm  da Ankara, stanbul, zmir gibi büyük illerde bulunan dernek, federasyon gibi 
kurulu lar n daveti veya “sponsorlu unda” gerçekle mektedir. Baz  programlar n 
“sponsorlu unu” ulusal veya uluslararas  seviyedeki kurum, kurulu  veya markalar 
yapmaktad r. Bu markalar n “program ba lang c nda, içinde veya bitiminde yapt  
reklâm” (Aaker 2010:21-21) dolayl  bir i lev olarak bu yay nlar n içeri inde yer 
almaktad r. 

Programlarda iç mekân <ev, dü ün-panay r-festival yeri, kahve, lokanta, f r n, 
atölye veya küçük imalathane vb.> ile d  mekân derleme <kayda alma> oranlar  
farkl l k göstermektedir. Program n içeri i mevsime ba l  olarak de i mektedir.  
Yaz aylar nda tarla bahçe, çay- rmak-dere kenar , yamaç veya da  manzaralar , 
deniz veya göl kenar  gibi alanlar kullan lmaktad r. Özellikle yayla enlikleri 
programlarda geni  ekilde yer almaktad r. Ayr ca bahar ve yaz aylar nda yemek, el 
i i örnekleri ve geleneksel sanat ve üretim örnekleri aç k havada kaydedilmekte, 
di er bir ifade ile derlenmektedir. Kapal  mekânlar özellikle sonbahar ve k  
aylar nda çekilen programlarda kullan lmaktad r. Mevsime ba l  olarak sonbahar ve 
k  aylar nda do u Karadeniz ile do u Anadolu illeri cazip hâle gelmektedir. Kar ve 
k  turizmi ile k  yemekleri, k  e lenceleri, giyim ve yöreye ba l  di er konular 
üzerinde daha fazla durulmaktad r. 

Televizyon kanal n n izleyici profiline göre ve kanal n (veya kanal sahibinin) 
görü ü (veya yay n politikas ) do rultusuna (Shoemaker-Reese 2002:127-133) ba l  
olarak yap lan bu programlar  Elektronik Seyahatname veya programla beraber 
sunucusunu da Ça da  Seyyah olarak adland rmak, s n rl  baz  benzer yönleriyle, 
mümkün olabilir. Geçmi ten bugüne baz  konular  birebir örtü meyle, geçmi te var 
olan n günümüzdeki devam  biçiminde tam olarak e le tiremeyiz. Önemli olan, 
geçmi tekine benzeyenin bugün hangi “i lev(ler)”i üstlendi idir. Seyahatnameler 
veya tematik bir konuya ba l  gezi raporlar , orijinal yönler ta makla beraber, 
yap lan seyahatin amac na veya haz rlanan raporun ya da seyahatnamenin niteli ine 
göre baz  konular  ön plana ç karmaktad r. Seyahatnamelerde baz  konularda 
görülen abart  veya tek kaynaktan al nmaya ba l  yanl  bilgiler, o geziyi yapan n 
veya gördüklerini “de erlendirerek” yaz ya geçirenin sübjektif dü üncelerini 
yans tmaktad r. Bu nedenle televizyon folkloru ba l ndaki “elektronik derleme” 

                                                 
6  http://www.trt.net.tr/televizyon/sayfa/detay.aspx?pid=23432 (E.T.:03.11.2011) 
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alan nda yap lanlar daha az tarafl  veya olabildi ince yal n hâliyle görüleni 
yans tmaya yöneliktir. Tabiî ki çekim öncesinde seçilen konular, tercih edilen 
mekânlarda ve kaynak ki ilerle yap lan görü meler, baz  örnekler için geçerli olmak 
üzere, “orijinal”i tespite ayk r  bir durumdur. Ancak yine de yönlendirilmi  veya 
baz  parçalar  daha önceden haz rlanm  da olsa, neticede izleyicinin kendi gözüyle 
görmesi söz konusudur. Bu da anlat lan veya gösterilen hangi yönüyle ön plana 
ç kart lmak istenirse istensin, izleyicinin alg s yla ekillenen bir serbestîyi 
sa lamaktad r. Ayr ca, bu tür programlar n televizyonlardaki fazlal  da dikkate 
al nd nda, ayn  il, ilçe ve köyde orijinal görülen folklorik veya güncel konular n, 
birden fazla kanalda ve birden fazla programda üstelik de sunucular n n veya 
program haz rlayanlar n n oldukça farkl  oldu u dü ünüldü ünde, ayk r l k ta yan 
görüntülerin olu mas n  önleyici bir konu olarak ortada durmaktad r.  

Gezelim Görelim gibi on y llard r devam eden örnekler bulunmaktad r. Bu 
program ile Türkiye’nin “kamera ve mikrofon” girmeyen köyü, ilçesi kalmam t r, 
diyebiliriz. Ama ba ta TRT olmak üzere, son y llarda özel televizyonlar n ilgi 
duydu u bu programlar mahallî halk danslar n  sadece birer “oyun” olarak 
görmü lerdir. Türkiye’nin sahil kesimlerinde gezilip görülecek turistik mekânlar ön 
plana ç kart l rken Anadolu’nun di er yerlerinde yöresel de erler hâlen 
görülebilecek konular aras nda derlenebilmektedir. Örnek olarak halk danslar , 
birçok ilçe ve köyde icrac lar yla sunulabilecek durumdad r. Bu programlar n 
figürlerinden k yafetlerine, tekli olanlar ndan kad n-erkek kar k oynananlar na 
kadar gösterebilece i en önemli zenginliklerden birisini bu yöresel halk danslar  
olu turmaktad r. Bu alana yo un olarak e ilmek her hâlde bu yap mlar n 
kaç nmamas  gereken konular aras ndad r.  

Program Yap s  
“Televizyon izleme oran ; ki inin ya , cinsiyeti, e itimi, mesle i, gelir düzeyi 

ve bir ülkede ya ayan insanlar n yaz l  kültüre verdikleri öneme göre 
de i mektedir”  (Mutlu 2007:41). Ülkemiz televizyon izlenmedeki “abart l ” 
oran yla, yaz l  kültürle aras ndaki mesafeyi her geçen gün açmaktad r. Televizyon 
kanallar n n say s  ve haz rlanan programlar n yap s , “televizyon ba ml l n ” 
sürekli k lmaya yönelik haz rlanmaktad r. Popüler kültür veya dizi-magazin 
etraf nda yo unla an yay nlar n aras nda, geleneksel ve kültürel konulara yönelen 
yay nlar ancak birkaç kanalla s n rl  kalmaktad r. Bu darl a ba l  olarak az say daki 
program say s , belli kanallarda toplanmakta ve bu da içeri in “benze mesini” baz  
örneklerde de “ayn l n ” do urmaktad r.  

Ancak di er yay nlar içinde say sal olarak az görünse de inceledi imiz 
programlar haz rlayanlar, yay mlayanlar ve izleyenler için art k akademisyenlerin 
bile pek tercih etmedi i alan ara t rmas yla <derleme> tespit edilenleri evin içine 
getirmesi yap s yla önem ta maktad r. Evlerinde televizyon kar s nda herhangi bir 
kanalda veya bir kanal n ya da kanala ba l  olmaks z n o program n takipçisi için, 
ister kendi memleketi (ili, ilçesi, köyü) olsun isterse daha önce k smen gördü ü 
veya görmedi i hâlde ilgisini çeken yörelerin geleneksel <otantik> de erlerini ekran 
ba nda takip etmektedir.  
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Program yap mc lar  bak m ndan “elektronik turist rehberli i” gibi bir fonksiyon 
yerine getirilerken izleyiciler aç s ndan da “ev içinde derleme” <alan ara t rmas > 
say labilecek i lev olu maktad r.  

“Bilgi ve e lence” (Da ta  2009:163) bir arada izleyiciye sunulmaktad r. 06 
May s 2011 günü yay mlanan Macerac  program nda, Hatay’  konu alan bölümün 
aç  konu mas nda u ifade kullan lmaktad r: “Farkl  olan nedir, de i ik neyi 
sunabiliriz?” Bu yönüyle ortakl klar n yan nda, benzeri programlardan farkl  olan 
yönlerin de sunulmas  için bir aray  ön plana ç kmaktad r 

Hedef “genel izleyici kitlesi”ne (Medya ve Kad n 2006) hitap etti i için 
programlar n haz rlan  biçimi benzerdir. TRT’nin resmi kimli i, özel kanallarda 
görülen programlar n haz rlan  ve ekrana yans mas  bak mlar ndan bir fark 
olu turmamaktad r. Programlarda “tan t m” ön planda oldu unda genel olarak 
yöresel yemekler (her türlü tatl , yemek, hamur i leri ve bitki dünyas  gibi) daha çok 
gösterilmektedir. Bunun d nda do al karakteristi e ba l  olarak da lar ve da  
turizmi, da  ve orman köylerinde hayat gibi konular üzerinde durulmaktad r. Sahili 
olan il, ilçe ve köylerde ise deniz kültürü üzerine kurulu bir plan ve sunum 
görülmektedir. Karadeniz illeriyle Ege ve Akdeniz illerinin sunumunda farkl  bir 
yap  görülmektedir. Karadeniz’de “Karadenizlilik” kimli i üzerinde i lenen 
konulara; hamsi, f nd k, çay üçlemesi ön plana ç kmaktad r. Ege ve Akdeniz 
illerinde ise bal kç l k ve zeytincili in tan t ld  görülmektedir.  

Dü ün, ni an gibi genel konular n yan nda; sünnet merasimleri, asker u urlama, 
hac ve umre yolcular n n gönderilmesi ve kar lanmas , takvime ba l  baz  kutlama 
ve uygulamalar n yeterince görülmemesi tek yönlü bir i leyi i “sürekli” k lmaktad r. 
Ancak, çal man n farkl  yerlerinde vurgulad m z gibi “ticari” (turistik) de er 
ta yan yer ve yöreler daha yo un olarak ön plana ç kar lmakta veya yeni yer ve 
yöreler, ticari kazanç getirecek alanlar mesire yeri olarak takdim edilmektedir. 
Ancak unutulan bir konu vard r; bu programlarda sadece “turistik tesis” olarak 
gösterilenler, ayn  zamanda o yöre insan n n ya ad  yerlerdir. Esasen oras , 
ekranda yans t ld  gibi, tatil köyü veya bir örnek uygulama alan  de ildir. 
Geleneksel özellik ta yan konular, belki ehirli insan için art k unutulmu  veya kent 
kültüründe uygulanma ans  olmayan “özlenen” konulard r. Fakat henüz daha 
mahallî kültürü ya ayan toplum kesimlerinin birer “turistik de er” olarak sunulmas  
yan lg  olu turmaktad r. O yöre insan  da kendi geleneksel veya kültürel de erlerini, 
geçmi ten bugüne ya att  ekliyle de il de d ar dan gelenlerin ilgisini çekecek 
biçimde “sunma-gösterme” çabas  veya mecburiyetine yönlendirilmektedir.  

Haz rlayanlar ve sunucular7 “maddi de erler” ile “yeni lezzetler” öne ç kartt  
için, “insan unsuru” arka planda kalmaktad r. Baz  örneklerde yöre insan , kendi 
geleneksel veya kültürel de erlerini, geçmi ten bugüne ya att  ekliyle de il de 
d ar dan gelenlerin ilgisini çekecek biçimde “sunma-gösterme” çabas  veya 

                                                 
7  Baz  programlar n (TRT1 Gezelim Görelim, KanalA Gezelim Tozal m) haz rlayan  ayn  

zamanda sunumunu da yapmaktad r. Bir k sm nda ise sunucu yaln zca giri kenli i veya 
olur olmaz tav rlar  ile “dikkati çekmeyi ba aran” görselli i ile yer almaktad r. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Türkbilig 2011/22: 121-136. 
TELEV ZYON FOLKLORU: ALAN ARA TIRMASINDA TELEV ZYON TEKN  VE 

ELEKTRON K TUR ST REHBERL  

 129 

mecburiyetine yönlendirilmektedir. Bu yönlendirme de sonucu itibariyle olan  de il, 
görülmek isteneni “yakalama” üzerine kurulu bir “yapayl k” olu turmaktad r.  

Programlarda yüz yüze konu ma k s mlar n n d nda ço unlukla “fon müzi i” 
kullan lmaktad r. Tercih edilen ezgiler farkl l k göstermektedir. Programlar n bir 
k sm nda, çekimleri yap lan yöre repertuvar na kay tl  sözlü veya sözsüz müzikal 
parçalara yer verilmektedir. Özellikle çok bilinen ve ülke genelinde tan nm  baz  
deyi  türküler bir icrac n n sesinden verilmekte bazen de sadece enstrümantal olarak 
yer almaktad r. Bazen de o yöreye ait ezgiler, mahallî bir sanatç  veya herhangi bir 
ki i taraf ndan programa “renk katan” unsur olarak kullan lmaktad r. Ayr ca 
KanalA’da yay mlanan “Gezelim Tozal m” örne inde oldu u gibi, program n 
sunu -aç l  müzi i, hangi yöreye gidilirse gidilsin, program boyunca “sürekli” 
çal nmaktad r. Arada farkl  örnekler az da olsa kullan lmaktad r ancak genelde ayn  
müzi in tercih edildi i görülmektedir. 

Amaç Ve çerik Yönüyle Örnek Programlar 
KanalA’da yay mlanan “Anadolu Keyfi” program n n tan t m  amac yla internet 

sitesinde u bilgiler verilmektedir:  
“Anadolu Keyfi, bu cennet topraklar n ne esini ve hüznünü ekranlara ta yor. 
Anadolu halk n n içtenli ini, misafirperverli ini, hayat hikâyelerini, s ra d  
yeteneklerini, gelenek ve göreneklerini su yüzüne ç kar yor. l il dola arak 
Anadolu’yu ekranlar n za ta yan programda; gelenek ve görenek yüklü köy 
dü ünlerini, birbirinden ilginç yetenekleriyle yöre insanlar n , hiç e itim 
almad  hâlde icatlar yla a rtan mucitleri, 90 ya n  devirdi i hâlde 
gençlere ta  ç kartan delikanl lar n ya am s rlar n , tad  damaklarda kalan 
yöresel yemekleri, do al ifa kaynaklar n  ve daha fazlas n  bulabilirsiniz. Her 
hafta farkl  bir ilde konaklayan Anadolu Keyfi, dinamik kurgusu ve yöresel 
ark lar yla dopdolu görüntüleri ile izleyicilere keyifli dakikalar sunuyor8.”  

“Hedef kitle” (Bilgili 2009:169) yakla m n n en aç k örne i, kad nlar n daha 
yo un ilgisini çeken bölümlerde kendisini göstermektedir. Bu amaçla aç k veya 
kapal  mekânlarda mutfak kültürünün yöresel uygulamalar  çe itli esprilerle 
renklendirilerek kat l ml  icra örne ine göre bir program sunulmaktad r. Bunun bir 
örne ini Kanal7’de yay mlanan “Ezgi le ifal  Yemekler” program nda 
görmekteyiz. Yemek a rl kl  bir program oldu u için, sunucunun da bayan 
olmas ndan dolay , genellikle kad nlarla yap lan görü meler yer almaktad r: 

“Ezgi ile ifal  Yemekler, U ak yollar nda: Sempatik sunucu Ezgi Sertel’in 
sundu u Ezgi le ifal  Yemekler bugün U ak’ta. Ha ha l  f r n pidesi, 
ke ke i, kapamas , alacatanelisi, otlu yumurtas  ve birbirinden leziz 
yemekleriyle U ak ekranlara geliyor. Tarhanas  ile me hur U ak’ta 
birbirinden renkli görüntüler izleyicilerle payla l yor. Lezzetten uzak 
kalmadan sa l kl  beslenmenin yolu Ezgi le ifal  Yemekler’de. Programda 
ifal  yemekler tan t l rken ayn  zamanda birbirinden özel ifal  bitkiler ve bu 

bitkilerin nas l kullan lmas  gerekti i de uzmanlar taraf ndan ayr nt l  bir 
ekilde izleyiciye aktar l yor9.” 

                                                 
8  http://www.kanala.com.tr/programicerik.asp?id=215 (E.T.19.04.2011) 
9  http://www.kanal7.com.tr (E.T.:20.04.2011) 
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KanalA’da yay mlanan “Gezelim Tozal m” program n n internet sitesinde u 
bilgi yer almaktad r: “Gafur Uzuner, Türkiye’nin her yerini kar  kar  geziyor, 
samimi sohbetleriyle yurdumuzun s cak insanlar n  sizlerle bulu turuyor. Gün 

na ç kmam  yemek tarifleri ve ke fedilmemi  mekânlar, yöre yöre ekranlara 
geliyor10.”  

“ kbal’le Diyar Diyar” program n n internet sitesinde, 20 Nisan 2011 tarihinde 
yay mlanacak bölüm hakk nda a a daki bilgiler verilmektedir:  

 “ kbal’le Diyar Diyar bu hafta birbirinden renkli görüntülerle Kütahya 
Ta vanl ’da. Her hafta Anadolu’nun farkl  yörelerini gezen ve oran n 
güzelliklerini ekrana ta yan, ayn  zamanda yörenin sanatç lar n  da 
hem ehrileriyle bulu turan kbal Gürp nar bu hafta Kütahya Tav anl  
ilçesinin Çalt l  köyüne Türk Halk Müzi i Sanatç s  Emel Örgün’ü götürüyor. 
So an k ran, hamur yo uran, a aç diken, at binen, tüm köy han mlar yla 
birlikte köy çe mesine gelinin elindeki k nay  y kamaya giden, ya mur 
duas na ç kan, bakla tarlas nda mani söyleyip çapa yapan, en sonunda bir k na 
gecesinde yine bir gelene i anlatmak için yer yata na uzanan kbal 
Gürp nar’ n e lenceli görüntüleri programda ekrana geliyor. Gelenekleri, 
rengârenk k yafetleri, k na gecesinde söylenen, yürek da layan a tlar , 
oyunlar , leziz yemekleri ve kulaklar n zda yer edecek türküleriyle Kütahya, 
bu hafta kbal’le Diyar Diyar’da…11”  

Star TV’de hafta içi her gün saat 11.00’de yay mlanan “Sofram z” program  her 
bölümü yeni bir ilde çekim <derleme> yap larak haz rlanmaktad r. Program yemek, 
mutfak ve kad n a rl kl d r. nternet sayfas nda, program n kendi ilinde ve kendi 
mutfa nda da çekilmesini isteyen izleyiciler için “davet” linki verilmi tir. Sitede 
“davet etmek isteyen izleyiciler” için u aç klay c  bilgi yer almaktad r:  

“Sofram z'dan hepinize merhaba... Bundan böyle hafta içi her gün yepyeni 
yemek tarifleriyle evlerinize geliyoruz. Her gün "Acaba ne pi irsem?" derdine 
son. Bildi iniz malzemelerle, kolayca uygulayaca n z tariflerle her gün Star 
TV ekranlar nday z. l il, yöre yöre dola p hünerli ev han mlar n n 
mutfaklar na konuk oluyoruz. Art k cesaret edemeyece iniz yöresel yemek 
kalmayacak. Tarif defterinize yeni tatlar eklemek için haz r olun... Ba vurun 
Sofram z evinize gelsin12.” 

Benzerleri içinde “ilk” olan ve yirmi y l  a an örnek TRT1’de yay mlanan 
“Gezelim Görelim” program d r. Türkiye’nin hemen her yerini ekrana ta yan 
program, sonraki y llarda yap lanlar için de “model” olmu tur. Zira sonraki y llarda 
yap lanlar, Gezelim Görelim örne ine göre haz rlanmaktad r. Bu “model” olman n 
                                                 
10  http://www.kanala.com.tr/programicerik.asp?id=173 (E.T.:18.04.2011) 
11  http://www.kanal7.com.tr/content.php?id=1180 (E.T.:19.04.2011) 
12  http://www.startv.com.tr/soframiz/basvuru (E.T.18.04.2011) Program  kendi evine ve 

mutfa na davet etmek isteyen izleyiciler için doldurulmas  ve internet üzerinden 
gönderilmesi istenen linkte yer alan bilgi kutucuklar  u ba l klardan olu maktad r: 
“Ad n z Soyad n z, Sizin Foto raf n z, Mutfak Foto raf n z, Salon Foto raf n z, Ya n z, 
liniz, lçeniz, Telefonunuz, E-posta adresiniz, Ö renim Durumunuz, Medeni 

Durumunuz, Evinizde Kimlerle Beraber Ya yorsunuz, Yapmak stedi iniz Yemekler, 
Adresiniz” 
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olumlu yönleri bir yana b rak lacak olursa, Gezelim Görelim’deki eksik ve tek tip 
“devlet televizyonunun s n rlay c l ”na ba l  kalmak özel televizyonlara, olumsuz 
örnek olarak yans m t r.  

Di er örneklere benzer bir örne i 30 Ekim 2011 tarihinde Kanaltürk’te 
yay mlanan “Dolu Dolu Anadolu” program  olu turmaktad r. Programa ait internet 
sitesinde yer alan genel bilgi a a daki biçimdedir:  

"Mert Sava , 29 Ekim 2011 tarihli program n ilk bölümünde 600 y l dünyaya 
hükmeden Osmanl  mparatorlu unun kuruldu u Sö üt’te ba l yor. Ertu rul 
Gazi türbesini ziyaret eden Dolu Dolu Anadolu, ard ndan, Osmanl n n ilk 
eseri olan mescit ve son eseri olan çe meyi ekranlar n za getiriyor. eyh Edeb 
Ali’nin türbesinden izlenimler ve Edeb Ali’nin bugün bile insanlara yol 
gösteren vasiyeti anlat lacak… Dolu Dolu Anadolu’nun ikinci dura  ise 
Bilecik’in Pazaryeri ilçesi… Pazaryeri’nin köylerinde co ku ve kalabal kla 
kar lanan Dolu Dolu Anadolu ekibi bölgenin el sanatlar n , yöresel 
yemeklerini geleneklerini, keyifli ve e lenceli sohbetleri ekranlar n za 
ta yacak13…” 

Sunucu: Sunum <Takdim> 
Bu programlar “metin merkezli” halkbilimi kuramlar  gibi en ideali veya en 

orijinali bulma gayretindedir. O nedenle daha yo un olarak “ürüne” veya “olaya” 
endeksli bir yönelim görülmektedir. Bunun bir kusur oldu u aç kt r. “ nsan 
unsurunu” programlara dâhil ederek, derlenen veya kaydedilen her türlü geleneksel-
kültürel konular  üreten-tüketen-ürün-mekân unsurlar yla ve “ya ayan ya da 
ya at lmaya çal lan” yönleriyle “ba lam merkezli” anlay a göre tespit etmek ve 
ekrana ta mak gerekmektedir. Bunun da halkbilimsel yakla m veya halkbilimci 
deste i ile sa lanabilece i malumdur. 

Programlar n “e lence” ve “aile” ku a nda yay mlanmas ndan kaynaklanan; bu 
itibarla da bütün beklentinin (di er bir ifade ile hünerin) “sunucu”ya yüklendi i bir 
yap da, temel sorunlardan biri de yine sunum yap s yla birlikte “sunucu”lar n ova 
dönü türmeye çal t  tav rlar  olu turmaktad r. Sunucular n genel özelli i, oldukça 
“amatör” tarzda gösterdikleri hareket, söz ve yakla mlar d r. “Al mlay c ya 
(izleyici) do rudan hitap…” (Thampson 2008:155-156) eden “sunucu”lar n 
Elektronik derleme türündeki programlarda, olan  göstermek amac nda olduklar  ve 
kaynak (ki i, konu, icra) ile izleyiciyi birle tiren bir arac  olduklar  hâlde, program n 
ba ndan sonuna kadar “ a k nl k” hâline bürünerek “hayret” tav rlar yla program  
takdim etmeleri, izleyici aç s ndan da derlenen <çekimi yap lan> konu ve ki iler 
aç s ndan da sorun te kil etmektedir.  

Burada “hayret” veya “ a rma” konusunu; gördükleri ki i, kaynak veya olay  
bazen daha önce hiç görmedikleri ve gördüklerinin ne kadar farkl  belki de biraz 
a rt c  olmas na ba l  olarak bazen de tatt klar  bir yeme in veya gördükleri bir 

geleneksel sanat türünün veya do al bir güzelli in “fevkaladeli ini” ifade etmek 
için kulland klar n  dü ünmek durumunday z. Hatta bazen “ oka u rama” biçiminde 

                                                 
13  http://www.kanalturk.com.tr/tv/dolu-dolu-anadolu/ (E.T.:30.10.2011) 
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bir portre ortaya konulmaktad r. Burada izleyiciyi “merakland rma” ve televizyon 
mant  içinde “izlenirli i sürekli k lma” amac  da elbette ki belirleyici olmaktad r.  

Sahil bölgelerine gidip yabanc  veya yerli turist ile yap lan söyle i tarz n n veya 
konulara bak  aç s n n, Anadolu içlerinde ya ayan insanlara uygulanmas  ba ka bir 
yanl l k örne i olu turmaktad r. 

Sunucuyu tan mlayan iki görüntü ortaya ç kmaktad r: Birincisi do al <k r, köy> 
hayata gelen ve her eyiyle ne görse be enmeye haz r bir “turist” manzaras , ikincisi 
de ehir kültürünün ürünü olan “modern-ça da  insan” n, Anadolu hayat na 
“inmesi” ile giyiminden konu mas na ve verdi i tepkilere kadar görünmez bir ehir-
köy tezad n  yans tmas … 

Günümüzde köy hayat nda televizyonun uydu antenlerle günlük hayat n bir 
parças  oldu u gerçektir. Bu nedenle art k ehirden bir televizyoncunun mikrofonu 
ile “üzerine” (hücum görüntüsü ile) gelmesi, köy veya geleneksel “ta ra” hayat n  
ya ayan ki i için bir “heyecan” nedeni de ildir. Mikrofonun kullan lmas nda 
sunucular n özensizli i olumsuz bir husus olarak görülmektedir. Ancak, program 
sunucusunun, genel hatlar yla “alan ara t rmas ” tekni i üzerinde bilgilenmesi, bu 
kusuru kolayca giderecektir.  

Sunucular n, toplumun farkl  kesimleriyle yapt klar  konu malarda “farkl  
yöntem kullanma” bilincinde olmamas  da görülen en önemli kusurlardan birisidir. 
Çocukla yap lan konu man n, bir kad n veya erkekle ya da ya l  bir kaynak ki iyle 
yap lan söyle iyle ayn  olmas , teknik aç dan nas l bir kusurun ortaya ç kt n  
göstermesi bak m ndan önemlidir. Görülen ilginç veya farkl  (ayk r ) örnekleri 
ekrana yans tmak ve bu yönüyle TV izleyicisinin be enisini veya dikkatini çekme 
dü üncesi, asl nda olmamas  gereken görüntüleri do urmaktad r.  

Programlar n genelinde takdimi yapan ki i de i memektedir. Di er bir ifade ile 
sunucu tipi (sabit-sürekli) yap dad r. Cinsiyete göre da l m na bakt m zda kad n 
ve erkek sunucu say s  birbirine yak nd r. Gezelim Görelim, Sofram z, kbal ile 
Diyar Diyar, Ezgi ile ifal  Yemekler programlar n n sunucular  bayand r. 
Macerac , Gezelim Tozal m, Anadolu Keyfi, Dolu Dolu Anadolu gibi programlar  
da erkek sunucular takdim etmektedir.  

Sunucunun bayan oldu u programlarda, mutfakla ilgili hususlar n daha geni  yer 
ald n  görmekteyiz. Sunucu bayan, yap lan yemeklere kendisi de dâhil olmakta, 
fikir bildirmekte, ayr nt l  malzeme ve haz rlan  bilgilerini ekrana yans tmaktad r. 
Sunucunun bayan oldu u programlarda, ayr ca dü ün ve “çeyiz” konular  daha 
yo un olarak i lenmektedir. Bayan sunucular n, kad n meclislerine girmesindeki 
rahatl k veya kad nlar n bayan sunucu yan nda daha rahat olmalar na ba l  olarak 
böylesi bir zenginlik ortaya ç kmaktad r. 

Erkek oldu u örneklerde ise, sunucu ki i, yemeklerin tad na bakan bir “gurme” 
rolünde görünmektedir. Erkek sunucular, tatt klar  yemek kar s nda abart l  be eni 
ifadeleri ile bayan sunuculardan oldukça farkl  bir görüntü ortaya koymaktad rlar.  
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Sonuç Veya Öneriler  
Televizyonun e lendirerek e itme fonksiyonu ta yan bu programlar  “kültürü, 

çe itli konular etraf ndaki kaybedilmi  birli in arand  yer” (Debord 2010:144) 
hâliyle de erlendirmek mümkündür. Alan Ara t rmas ’n n <derleme>, televizyon 
tekni iyle uygulanan örneklerinde, her bölümde bir ehir, ilçeleriyle tan t l rken 
belki bütüncül ve di er ba l klar için de “dijital derleme” mant yla ayn  il için 
(ilçe ve köylerle birlikte) birden fazla bölüme yay labilir.  

Esasen e lence <e lendirme> yönünü ön plana alarak izlenme oran n  yüksek ve 
sürekli k lacak dü ünce ile program haz rlanmas , televizyonculuk mant  için 
temel art olmakla birlikte; program yap mc lar n n önünde haz r yöntem ve konu 
ba l klar  bulunmaktad r. Bu yönde “ya ayan insan hazineleri, gelene in ustalar , 
sözlü gelenekler ve anlat mlar, gösteri sanatlar , toplumsal uygulamalar, ritüeller ve 
ölenler, do a ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar, el sanatlar  gelene i” gibi 

konular izleyicinin de ilgisini çekecek ba l klar aras ndad r.  
Monografi tasla  (Çobano lu 1999:32-44) ve SOKÜM ba l klar  (O uz 

2009:133-142) kullan lmak için haz r durumdad r.  
“Okuman n ötelendi i elektronik-sanal-dijital-görsel kültür ça nda, kültür 

ekonomisi kapsam ndaki de i im ve e ilimlerin belirlenmesini, gelecekle ilgili 
öngörü ve planlamalar n yap lmas n  sa layacakt r” (Özdemir 2009b:38). Bu 
nedenle program çekimlerinde o yöreye ait mahallî danslar, yöresel türküler veya 
deyi lerin <varyant> icralar ; çe itli gündüz ve ak am programlar , di er bir ifade 
ile fas llar <oturma geceleri, türkü geceleri, damat adaylar n n bekâr toplant lar >, 
sadece “olan  gösterme” veya “art k kaybolmu  veya kaybolmaya yüz tutmu ” 
uygulamalar biçiminde gösterilmemeli; i levleri yönüyle bugüne ta nmas na dönük 
aç klamal  “ö retimi” yap lmal d r.    

Bu programlar n içeri indeki temel sorun, sadece Anadolu’yu tan tmak veya 
geleneksel otantik yerleri Türkiye geneline göstermek gayretidir. Ancak sunucular n 
veya yap mc lar n nitelikli bir “ön çal ma” yapmad klar  görülmektedir. Bu nedenle 
bir kanalda yay mlanan bir program n ekrana yans tt  konular n ayn s n , ba ka bir 
kanalda yay mlanan programda görmekteyiz. Belki her kanal n izleyici tipolojisinin 
veya hitap etti i kitlenin farkl l ndan dolay , ayn  konular n farkl  kanallarda da 
olsa tekrar n n bir sorun olu turmayaca  söylenebilir. Ancak, bu durumun adeta 
“süreklilik” kazand  görüldü ü için bu “ayn la ma”n n, günlük hayatta unutulan 
veya zaman zaman “özel günlerde” hat rlanan veya ya ama geçirilen konu ve 
uygulamalar n yanl  takdim edilmesi veya hep sanki tek bir tip üzerinde 
ya at l yormu  gibi alg lat lmas  sak nca ta maktad r. zleyiciler için oldu u kadar 
derleme <çekim> yap lan yöre insan  için de bu “ayn la t rma” di er konu ve 
kültürel türler için “ilgi görmeme” veya “de ersizle tirme” tehlikesini 
do urmaktad r. Geni  bir yelpaze olu turulabilecek konular, bu anlay a dayal  
olarak s n rl  <cazip, farkl , ilgi çekici(!), a rt c > konular öne ç kart larak yelpaze 
daralt lmaktad r.  

Çekimlerden önce, uzmanlar n da yard m  al narak “metin yazarl ” yap lsa, 
“farkl l n” bulunmas  daha kolay olacakt r. Program haz rlayanlar, farkl  
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kanallardaki örnekleri görerek tekrara dü mek yerine bilineni veya ilk kez 
görüntülenecek olan  daha iyi ekrana yans tma f rsat  bulacaklard r. Bilimsel 
nitelikteki derleme çal mas  yap laca  zaman yaz l  ve di er kaynaklar üzerinden 
yap lan ön çal mada, geçmi  y llarda yap lm  derlemelerden yararlan lmaktad r. 
Nelerin yap ld  taranmaktad r. Daha önce derlenenlerin ne durumda oldu u ve 
ayn  konular n tekrar ayn  ki ilerden veya farkl  amatör veya usta kaynak ki ilerden 
derlenebilece i üzerinde durulmaktad r. Veya daha önce derlenmi  olanlardan farkl  
olarak nelerin yap labilece i üzerinde çe itli ön tespitler yap lmaya çal lmaktad r. 
Ayn  durum, birebir olmasa da televizyon folkloru konumundaki bu programlar için 
de geçerlidir. Daha önce hiçbir kanal n gitmedi i veya görüntülemedi i konular  
tespit için veya daha önce görüntülenen konu veya ki ilerin “acaba hangi farkl  
yönlerle” ele al naca n n tespiti için mutlaka daha önce yay mlanm  bu program 
bölümlerinin izlenmesi gerekmektedir. 

Mizah yönü, programlar n en önemli eksikleri aras ndad r. Oysa gizli veya aç k 
çekimlerle veya farkl  yöntemler kullan larak mizah n programlarda bariz olarak 
öne ç kmas  sa lanabilir. Zira “televizyon an  yakalar” (Eker 2009:218). Sunucular, 
görü me <derleme> için yüz yüze gelerek bilgi almaya çal t klar  ki iye akalar, 
taklitler yaparak ve izleyicinin de sadece bilgilenmesini de il e lenerek 
ö renmesini <görmesini> sa lamaya çal maktad rlar. Yöresel oyunlara, özellikle 
erkek sunucular n kat lmas  ve yap lanlar  taklit ederken <kat l ml  gözlem>, komik 
duruma dü mesi, bir yönüyle ortaoyununun ebesi konumunda kalmas  örnek 
gösterilebilir. KanalA televizyonunda yay mlanan Gezelim Tozal m program nda 
“tekerleme” üzerine kurulu e lence örnekleri görülmektedir. Televizyon 
programlar nda taklit ve tekerleme yapmas yla tan nan Gafur Uzuner’in sunumunu 
yapt  program n hemen her bölümünde söylenmesi zor olan tekerleme örneklerini, 
program n çekim yap ld  yörenin her ya tan ki inin söylemesi istenerek e lence 
yönü öne ç kar lmaktad r.  

Sanal gezi, turistik tan t m (reklâm) “yapay” biçimde ön planda görünmektedir. 
Sistematik bir yap  ta mad  ve yönlendirilmi  derleme tekni ine uygun olarak 
haz rland  için, gezilmesi tavsiye edilen yerler için yay nlar yaln zca birkaç tema 
üzerinde durulmaktad r.  

“Kitle ileti im araçlar  geni  halk y nlar na seslendikleri için ki ileri ve 
toplumlar  inand rma ve seferber etme i levini de üstlenirler” (Mutlu 2007:18). Bu 
nedenle programlarda, yerel kelime, deyi -deyim ve sözler de özellikle üzerinde 
durulmas  gereken konulardan biri olmal d r. Bu yönüyle Türkçeyi kullanma ve 
kendini daha kolay ifade etmek için “bilinç olu turma” i levini gerçekle tirmek 
amac yla televizyon folkloru ba l nda de erlendirdi imiz programlar oldukça 
etkili kullan labilir. Sözlü ürünlere daha geni  yer vererek halk filolojisinin unutulan 
baz  söyleyi lerinin yeniden kullan lmas  sa lanabilir. Zira Türkçenin bozulmam  
örneklerinin “hâlen” kullan ld  yerlerde tespit edilecek de erler, ehir kültürünü 
ya ayan ve televizyon nedeniyle “dil daralmas ” ya ayan günümüz “ ehirli 
insan ”n n e lenerek-ö renme yoluyla ihtiyac n  kar layabilecektir. En az ndan bu 
“ihtiyac n” fark ndal  sa lanacakt r.     
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Bu programlar n halkbilimi için yeni kazan mlar  da söz konusudur. Öncelikle 
unu söylemek gerekmektedir; özellikle ilçe ve köy halk  için “televizyona ç kmak”, 

günümüzde çekinilen bir durum olmaktan ç km t r. Özellikle beyaz cam  gören ilk 
ku a n hayattan çekilmesini takiben, televizyonu 1970 ile 1980’lerde tan maya 
ba layan günümüz orta ve ileri ya  izleyicileri için bu tespiti net olarak 
söyleyebiliriz. En az ndan bu ikinci ku ak, çekinmeyi bir önceki ku a a göre terk 
etmi  görünmektedir, diyebiliriz. Bu nedenle bayan, erkek veya grup hâlinde 
yap lacak derleme <alan ara t rmas > çal malar nda tespit edilmesi kolay veya 
mümkün olmayacak konular, televizyon folkloru yap s ndaki program çekimleri ile 
tespit edilebilmektedir. Bunun örneklerini de baz  bölümlerde görmekteyiz. 
Televizyonun çekicili i ve benzer programlar  ekranda sürekli izliyor olman n 
al kanl  veya program konusunun kendi hayat n  anlat yor olmas na ba l  olarak 
özel el i leri, sözlü ürünlerin en bilinmeyen veya unutuldu u dü ünülen örnekleri 
mikrofona söylenmekte veya kamera kar s nda görünür hâle gelmektedir.  

Son olarak bu programlar n tan t m ve di er i levlerinin yan nda a a daki 
i levleri de ekleyebiliriz;  

-Tersine göçü h zland rma, 
-Marka ehir olu umuna katk  sa lama,  
-Nadir örnekleriyle “halk mizah ”na ait figür, taklit, araç-gereç yap m  ve 

parçalar n  topluma tan tma ve yayg nl k kazand rma, 
-Yöre halk  için, tar m ve hayvanc l n yan nda, çe itli yerel el sanat  

örnekleriyle para kazanmay  sa lama, 
-Yerel festivalleri ekrana ta yarak ülke geneline tan tma ve ortakl klar  

ço altma.  
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