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Haber medyasi okuryazarligi kavrami, bireylerin haber medyasiyla
nasil ve neden etkilesime girdigini, bireylerin tiikettikleri seyleri nasil
anlamlandirdiklarini ve bireylerin kendi haber tiketiminden nasil
etkilendigini anlamaya yoneliktir. Haber medyasi okuryazarligy, siipheci bir
egilimi temsil etmektedir ve haber iceriginin yani sira tiretime ve dagitima
karsi elestirel bir tavr tesvik etmekle ilgili bir kavramdir. Haber medyasi
okuryazarhiginin 6l¢tilmesi bu noktalar g6z éniinde bulunduruldugunda
olduk¢a 6nemlidir. Bu baglamda mevcut arastirma kapsaminda Haber
Medyasi Okuryazarhigi Olgegi gelistirilmesi amaclanmistir. Arastirmanin
calisma grubunu 499 katilimcr olusturmaktadir. Agiklayici faktor analizi
sonucunda faktor yiikleri 0.54 ile 0.82 arasinda degismekte olan ve 2 alt
boyutta yer alan toplamda 10 madde oldugu g6zlemlenmistir. Maddelerin
acikladigi  toplam varyans yaklasik olarak %40tir. Gegerklestirilen
ilk dogrulayici faktor analizi sonucunda 6lgme aracindan bir madde
cikariimistir. Gergeklestirilen ikinci dogrulayici faktor analizi sonucunda
uyum/uyumsuzluk indeksleri (Ki-kare/serbestlik degeri: 2.46; RMSEA:
0.084; SRMR: 0.064; TLI: 0.87; CFl: 0.91; GFI: 0.95 ve AGFI: 0.91) kabul
edilebilir sinirlar icinde bulunmustur. Olcegin alt boyutlari ve tiimiine
iliskin Cronbach Alfa ve McDonald'in Omega degerleri 0.83 ile 0.86
arasinda degisiklik gdstermektedir. Ayni zamanda arastirma kapsaminda
kapsam gecerligi ve yakinsama gecerliginin saglandigi sonucuna
ulasilmistir. Sonug olarak arastirma kapsaminda gerceklestirilen analizler,
iki alt boyut ve toplamda dokuz maddeden olusan haber medyasi
okuryazarligi 6lgeginin gecerli ve glvenilir bir 6lgme araci oldugunu
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Haber medyasi okuryazarligi, dlcek gelistirme,
iletisim

ABSTRACT

The concept of news media literacy is aimed at understanding how and
why individuals interact with the news media, how individuals make
sense of what they consume, and how individuals are affected by their
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news consumption. News media literacy represents a skeptical tendency, promoting a critical attitude toward
the production and distribution of news content. The study group of the research comprised 499 participants.
Exploratory factor analysis indicated that the factor loads of items in the scale vary between 0.54 and 0.82,
the scale consists of two sub-dimensions, 9 items in total—the total variance explained by the dimensions is
40%. Confirmatory factor analysis confirmed the fit indices (Chi-square/df: 4.70; RMSEA: 0.084; SRMR: 0.064; TLI:
0.87; CFI: 0.91; GFI: 0.95; AGFI: 0.91) were found within acceptable limits. The Cronbach’s Alpha and McDonald’s
Omega values for the sub-dimensions and the whole of the scale vary between 0.83 and 0.86. Simultaneously,
it was concluded that content validity and convergence validity were provided within the scope of the research.
As a result, the analyses conducted within the scope of the research show that the News Media Literacy Scale
is a valid and reliable measurement tool.

Keywords: News media literacy, scale development, communication

EXTENDED ABSTRACT

Although the spread of misinformation is not a new problem, it has gained new importance due to
the role of social media being seen as the primary source of news gradually by more people. The speed
with which disinformation spreads on social media cannot be readily compensated for or halted. This
situation is even more surprising in light of the current global epidemic. Under these circumstances, the
ability to restrict the propagation of false messages and conspiracy theories, as well as the dissemina-
tion of accurate information to the public, becomes a top responsibility. Cerci et al. (2020) found that
75.4% of the participants were informed about social media in their studies, where they investigated the
use of social media as a means of information during the Covid-19 outbreak. “What is the most com-
mon source of information you use to get information about the Covid-19 outbreak?” In the answers
given to the question, 32.5% of the participants stated television, 28% stated social media, and 22%
stated the Minister of Health. These current conditions point to the need to study news media literacy
separately from media literacy.

News media literacy is about understanding how and why people interact with news media, how
they make sense of what they consume, and how individuals are affected by their news consumption
(Maksl et al., 2015; Vraga and Tully, 2016). It is about promoting a skeptical disposition and a critical
attitude toward its production and distribution as well as news content. Based on past conceptualiza-
tions and research, this study aims to create a News Media Literacy Scale. There is evidence of news
media literacy in terms of news access, consumption, and appraisal. This behavior is determined by
self-efficacy and critical performance. It is thought that the “News Media Literacy Scale” developed
within the scope of the research will make a significant contribution to the literature. The fact that the
research was conducted under the Covid-19 pandemic context adds to the importance of measuring
news media literacy.

First, exploratory factor analysis was performed within the scope of the study to determine the con-
struct validity of the scale. As a result of the exploratory factor analysis, a measurement instrument with
two sub-dimensions and items with sub-dimensions explaining 40% of the total variance was devel-
oped. Following the exploratory factor analysis, the confirmatory factor analysis, which is the second
stage in terms of concept validity, was performed. As a result of the confirmatory factor analysis per-
formed, the fit indices (Chi-square/freedom value: 4.70; RMSEA: 0.086; SRMR: 0.064; TLI: 0.86; CFI:
0.90; GFI: 0.94; AGFI: 0.90) were found within acceptable limits. Two sub-dimensions consisting of 9
items in total, which were formed by exploratory factor analysis, were confirmed. At the same time, the
CGI = CGO criterion was verified in terms of determining the content validity using the Lawshe method
and it was concluded that the content validity of the scale was statistically significant.
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After determining the structure and scope validity, Cronbach’s Alpha and McDonald’s Omega
values were calculated to obtain information about the level of purity of measurement results from
random errors. The number of items on the Cronbach’s alpha coefficient scale has an effect on its struc-
ture. In scales with few items, Cronbach’s alpha may produce lower values than the genuine depend-
ability value (Osburn, 2000). As a result, it is advised that the Cronbach’s alpha coefficient from reli-
ability estimates for scales with few elements not be used (Deng and Chan, 2017). For this purpose,
calculations were made with the McDonald Omega coefficient, which is not affected by the number of
items, to reveal the true reliability value of the relevant dimensions. When the Cronbach’s alpha values,
which indicate the reliability in terms of internal consistency regarding the sub-dimensions of the scale
and the whole, were examined, it was found that these values were 0.86 for the self-efficacy dimension,
0.85 for the critical performance dimension, and 0.83 for the whole scale; McDonald’s Omega coeffi-
cient is approximately 0.85 for the self-efficacy dimension; it was determined that it was approximate-
ly 0.83 for the critical performance dimension and 0.83 for the whole scale. According to these results,
it was concluded that the measurement tool developed within the scope of the research is reliable.

Finally, the correlation coefficients between the latent variables and the square roots of the AVE
values were analyzed, and it was determined that convergence validity had been attained. As a result,
the News Media Literacy Scale was introduced into the literature, with valid and trustworthy assess-
ment results.
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Giris

Dijital demokratiklesmis bilgi caginda, yanlis, yaniltici ve abartili bilgiler, 6zellikle de komp-
lo teorileri her zamankinden daha kolay erisilebilir durumdadir. Gergegin birbiriyle yarisan ver-
siyonlarini sunan ve siipheli hikayelerin sosyal medya araciligiyla yaygin ve hizli bir sekilde
paylasilmasina imkan saglayan ¢ok cesitli haber ve bilgi kaynaklari izleyicilerin iyiyi kotiiden
ayirmasini zorlastirabilmektedir. Insanlarin giivenilir, inandirict bilgiyi dogrulanmamis ve on-
yargili bilgilerden ayirmada karsilastiklart gligligiin, demokratik hayata katilma yeteneklerini
tehdit etmesi olasilig1 endise vericidir (Maksl, Craft, Ashley ve Miller, 2017).

Dis diinya ve “kafamizdaki resimler” yeni bir endise degildir (Lippmann, 1922), ancak giive-
nilir bilginin elde edilmesi gittikge zorlagtig1 icin dijital ¢ag yeni bir zorluklar dizisi sunmaktadir.
Benzer sekilde, “asirt bilgi yiiklemesi” (Toffler, 1970) yeni bir kavram degildir, ancak haber tii-
keticilerinin bir medya icerigi denizinde ayakta kalabilme yetenekleriyle ilgili yogun endise var-
dir. Haberlerin giivenilirligi ve se¢ici maruziyetle (Festinger, 1957) ilgili sorular da yeni degildir,
ancak internet ve sosyal medya sular1 daha da bulaniklastirmistir. Toplumsal etkilesimlerin ha-
berlerin yayilmasini etkilemesi de yeni bir sey degildir, fakat giinlimiizde sosyal medya, ister
dolayl1 olarak arkadaslarindan ister sosyal medyadaki haber kuruluslarindan olsun, insanlarin
haberlerle nasil karsilastiklarinda merkezi hale gelmistir (Craft, Ashley, ve Maksl, 2017). Dijital
ortamda haber kaynaklari haline gelen sosyal medya, bloglar ve video igerik sitelerinin timii,
bilginin yildirim hizinda hareket etmesine izin verirken, kontrol edilmeyen ve ¢ogu zaman yanlis
bilgilerin yayilmasina da izin verir (Jang ve Kim, 2018). Ote yandan, Twitter gibi sosyal medya
siteleri, homojen partizan gruplar arasinda sdylentilerin yayilmasini kolaylastirirken, yanlis bil-
gilerin diizeltilmesinde ayn1 derecede etkili degildir (Shin, Jian, Driscoll, ve Bar, 2016). Yanlig
bilgi ve yanlig algilamalarin yayilmasi yeni bir sorun olmasa da son yillarda yeni bir 6nem kazan-
mistir. Bunda sosyal medyanin giderek daha ¢ok insan tarafindan birincil haber kaynagi olarak
goriilmesinin rolii bliyiiktiir. Her tiir bilgi sosyal medyada hizla yayilmakta, ve ne var ki yanlig
bilgiler diizeltme girisimleri yetersiz kalmaktadir (Tully, Vraga ve Smithson, 2020b). Dolay1styla
"post-truth" karsisinda en etkili ara¢ haber medyas: okuryazarlig1 olarak goériilmektedir (Tully,
Vraga ve Bode, 2020a, s. 24).

Yanlis haberlerin yayilmasi icinde bulundugumuz kiiresel salgin kosullarinda daha da dikkat
¢ekici olmaktadir. Dogru bilginin insanlara ulagsmasi kadar, yaniltict mesajlarin ve komplo teori-
lerinin yayiliminin kontrol edilebilmesi de bu kosullar altinda 6ncelik kazanmaktadir. Cergi,
Canoz ve Candz (2020), bireylerin Covid-19 salgini déneminde bilgilenme araci olarak sosyal
medya kullanimi arastirdiklar: ¢alismalarinda, katilimcilarin %75,4’inlin sosyal medyadan bilgi-
lendiklerini tespit etmislerdir. “Covid-19 salginryla ilgili bilgilenmede en fazla kullandiginiz bil-
gi kaynagi hangisidir?” sorusuna verilen yanitlarda katilimeilarin % 32,5°1 televizyonu, %28,1
sosyal medyay1 ve %22’si Saglik Bakanini belirtmistir. Bu giincel kosullar, haber medyasi okur-
yazarliginin, medya okuryazarligindan ayri olarak ¢alisilmasi geregine isaret etmektedir.

1. Haber Medyasi1 Okuryazarhgi

Dijital kiiltiir, geleneksel haber tanimlarini ve haber tiiketim yontemlerini radikal bicimde
degistirmistir (Maksl, Ashley ve Craft, 2015) Bu yeni medya ortami, geleneksel haber kurulusla-
rinin genel olarak isleyis seklini ve haberleri nasil bildirip yaydiklarini da degistirmistir. Bu de-
gisim medya okuryazarliginin bir alt alani olarak haber medyas1 okuryazarlig1 alanina dikkatleri
yogunlastirmistir. Haber medyasi okuryazarligina iliskin bu ilgi ve arastirma gereksinimi, son
yillarda basta Amerika Birlesik Devletleri olmak iizere tiim diinyada ¢arpici bicimde degisen

64 Journal of Economy Culture and Society



Gudekli A, ve ark.

dijital medya haber ortamu ile ilgilidir. Haber medyas1 okuryazarligi, bu degisimler ve bireylerin,
gruplarin, izleyici kiiltiirlerinin bu yeni haber ortamindar nasil haber aradiklari, haberlere nasil
tepki verdikleri, haberlerden nasil etkilendikleri, haberlerden ne anladiklar1 ve hatta habere nasil
katildiklarint anlamay1 amaglar (McWhorter, 2020). Demokratik yonetimin bilgili bir vatandas-
liga dayandig: kabuliiyle haber medyas: okuryazarligi, haber tiiketicilerinin iginde yasadiklar:
siyasal ve toplumsal yapilarla ilgili bilingli kararlar alabilmeleri i¢in yararli ve dogru bilgileri
arama ve ayristirma kapasiteleri ile ilgilenir. Bir bireyin hangi haber kaynaklarina giivenecegini
nasil belirledigi, farkli hatta rakip gerceklik iddialarini nasil degerlendirdigi, bunlarin siyasal
iletisime ve katilima nasil yansidig1 haber medyasi okuryazarligiyla ilgili temel konulardir. G6-
riilldigii iizere, dijital medyanin gelismesi ve yayginlasmasiyla, insanlarin bu dijital mecralar ara-
ciligiyla aktarilan bilgileri elestirel bir sekilde degerlendirmeye her zamankinden daha fazla ihti-
yact vardir (Shoemaker ve Reese, 2013). Bu nedenle, haber medyas: okuryazarligi, bireylerin
haberlerle elestirel bir sekilde ilgilenme becerilerini 6grenmelerine ve dolayimli mesajlarla ilis-
kilerini kontrol etmelerine yardimect olmak icin giderek daha 6nemli hale gelmektedir (Vraga,
Tully, Kotcher, Smithson ve Broeckelman-Post, 2016).

Schwarz, haber medyasi okuryazarligini “demokratik topluma aktif yurttaslar olarak katila-
bilmek i¢in elestirel olarak degerlendirme, yorumlama ve islem yapma ve haber medyasina ve
gazetecilik icerigine katilma” olarak tanimlamistir (2011:1 aktaran McWhorter 2020, s. 147). Ha-
ber medyasi1 okuryazarligi, daha genis medya okuryazarligi alaninin bir alt kiimesidir (Ashley,
Maksl ve Craft, 2013). Medya okuryazarlig1 alaninin biiylimesiyle eszamanli olarak, bilgi okur-
yazarlig, dijital okuryazarlik, elestirel okuryazarlik, halkla iliskiler okuryazarligi ve haber okur-
yazarlig1 gibi gesitli alt kiimeleri iizerinde ¢aligmalar yapilmaya baglamistir. Medya okuryazarli-
&1, medyay1 diinyay1 gormek ve kendini ifade etmek i¢in bir mercek veya pencere olarak goriir-
ken, bilgi okuryazarligi ise bilgiyi diinya tizerinde hareket etmek i¢in bir ara¢ olarak goriir. Haber
okuryazarligi, sivil katilimla baglantisi ve belirli bir mesaj tiiriine, yani haberlere odaklanmasiy-
la medya ve bilgi okuryazarliginin kesisme noktasindadir (Maksl ve ark., 2017). Haber medyas1
okuryazarligi, medya okuryazarliginin genis hedeflerini (medyaya erisme, analiz etme, degerlen-
dirme ve yaratma yetenegi) alir ve bunlar1 6zellikle haber {iretiminin baglamlarina odaklanarak
haber igerigine uygular (Ashley, Maksl ve Craft, 2017).

Medya okuryazarliginin merkezinde, medya mesajlarinda temsil ve gerceklik arasinda bir
bosluk, eksiklik ya da yanlislik oldugu fikri vardir. Arastirmalar bunun 6zellikle haber medyast
mesajlar1 i¢in de gegerli oldugunu 6ne siirmektedir. Haberleri genel olarak medyadan ayiran ve
onu ayr1 bir arastirmaya — ve belki daha fazla incelemeye deger kilan — demokratik sistemlerde
vatandaslarin bilgilenmesinde oynadig1 roldiir. Geleneksel haber kaynaklar1 kaybolurken ortaya
¢ikan dijital medya tiriinleri, cevrimici bilgilerin hem vaatlerini hem de tehlikelerini gozler dniine
sermistir. Bu nedenle haber izleyicilerinin, haberin tiretildigi kosullara kars1 daha duyarli ve ha-
ber medya triinlerini degerlendirme konusunda daha donanimli olmalar1 gerekmektedir (Maksl
ve ark., 2015). Medya okuryazarliginin, 6zellikle de haber medyas1 okuryazarliginin, haber tiike-
ticilerinin yanlis bilgilendirmenin etkilerine karst direnmelerinde ve kendilerini korumalarinda
en etkin ¢6ziim oldugu diistiniilmektedir. Dolayisiyla, alanyazindaki farkli medya okuryazarligi
tanimlari, farkli noktalara vurgu yapmakta; ancak genellikle aracili mesajlar1 analiz etme, deger-
lendirme ve igleme becerisine atifta bulunmaktadir (Craft ve ark., 2017). Haber medyas1 okurya-
zarlig1, insanlarin haber medyasiyla nasil ve neden etkilesime girdigini, ne tiikettiklerini, nasil
anlamlandirdiklarini ve bireylerin kendi haber tiiketimlerinden nasil etkilendiklerini anlamaya
yoneliktir (Maksl ve ark., 2015, Vraga ve Tully, 2019, Tully ve Vraga, 2018). Haber medyasi okur-
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yazari olmak, siipheci bir egilim ve haber igeriginin yani sira, haberin iiretimi ve dagitimina
kars1 da elestirel bir tavirla iliskilendirilmektedir. Bu nedenle, haber medyas1 okuryazarlig: yiik-
sek olan bireylerin diisiik okuryazarlik seviyesine sahip olanlara gére komplo teorilerine daha
direngli olmasi beklenmektedir (Craft ve ark., 2017). Asagida, haber medyas: okuryazarlig: ile
iligkili oldugu diisiiniilen (Shoemaker ve Reese, 2013; Vraga ve ark., 2016; Ashley ve ark., 2017)
operasyonel tanimlara iliskin bilgiler yer almaktadir.

1.1. Operasyonel Tanimlar

Elestirel Haber Tiiketimi: Elestirel Haber Tiiketimi, medya mesajlarinin gomiilii ideolojisini
ve toplumsal degerlerini okuma yetenegini ifade eder (Lee, Chen, Li ve Lin, 2015). Bir kisinin
haber tiiketme etkinligindeki kendi elestirelligini kendisinin raporlamasina dayanan bir anketle
oOlgiilmesi iki alt boyutu dlgmeyi amaglamaktadir: 6z-yeterlik ve elestirel performans.

Oz-yeterlik: Albert Bandura’ya (1993, 1997) gére, algilanan 6z yeterlik, kisisel yeterlilik yar-
gilartyla ilgilidir. Oz-yeterlik duygusal bir degisken, yani bir inang veya duygu olmasina ragmen,
insanlarin nasil diisiindiigiinii, kendilerini nasil motive ettigini ve nasil davrandigini belirler. Al-
bert Bandura’nin agiklamasini takiben, katilimcilarin haberlere iligskin kendi elestirellik diizeyle-
rini nasil degerlendirdikleri 6l¢lilmiistiir. Bu kapsamda tasarlanan sorular kisilerin kendi yeterli-
liklerini degerlendirmelerini amaglamaktadir. Bu sorular onay sorgulayan Likert tipi derecelen-
dirilmis bir 6l¢gme aracinin kullanimina uygundur.

Elestirel performans: Gergek elestirel performans, proaktif bir bilgi arama davranisidir.
Aragtirmamizda bir gorselde arama yapmak, haber kaynagi ve haberin yazar1 hakkinda sorgula-
ma yapmak, alternatif kaynaklar1 aramak (arkadaslar, diger haber siteleri, kamu ofisleri, dogru-
luk kontrol siteleri) ve son olarak olgu kontrol siteleri ile iletisime gegmek gibi davranislar elesti-
rel performans gostergeleri olarak tanimlanmistir. Bu maddeler davranis temelli oldugundan
siklik sorgulayan Likert tipi derecelendirilmis bir 6lgme aracinin kullanimina uygundur.

1.2. Haber Medyast Okuryazarhg ve Olcek Gelistirme Calismalart

Potter (2004), dort bilesenden olusan bilissel bir medya okuryazarligi modeli olugturmak i¢in
arastirma alanyazininda bir dizi kavramsallastirmay1 bir araya getirmistir. Bunlar; bilgi yapilari,
kisisel konum, yeterlilikler ve beceriler ve bilgi islemedir. Bilgi yapilar1 bileseni, medya endiist-
risi, medya igerigi ve etkileri hakkindaki bilgilerin yani sira “gercek diinya” ve benlik hakkinda-
ki bilgileri kapsar. Kisisel konum, bir bireyin bu bilgi yapilar1 iizerine ¢ikarim yapma ve nihaye-
tinde erisilen bilgileri isleme ve anlamlandirma gorevlerini yerine getirerek giderdigi ihtiyaglar,
dirtiiler ve entelektiiel yetenekler kiimesidir. Medya okuryazarliginin diger kavramsallagtirma-
larindan farkli olarak biligsel model, “bilginin bilingli olarak islenmesi’ne ve “maruz kalmaya
hazirlik”a odaklanir (Potter, 2004).

Potter’in bilissel medya okuryazarligi modelini haber alanina uyarlayan calismalar, haber
medyas1 okuryazarlig1 dlgegi gelistirirken, haber medyasi okuryazari bireylerin medya deneyim-
leri hakkinda derinlemesine diisiindiiklerini varsaymislardir (Ashley ve ark., 2013; Maksl ve ark.,
2015). Bu ¢alismalar haber medyasi okuryazari bireylerin medyanin etkisini kontrol edebildikle-
rine inandiklarini ve medya igerigi, endiistriler ve etkileri hakkinda yiiksek diizeyde temel bilgi-
ye sahip olduklarin1 varsayar. Bu caligsmalarin ortaya koydugu olcek, bilingli ve otomatik bilgi
isleme, medya etkileri tizerinde algilanan kontrol ve haber iireten kurumlara iliskin bilgi, haber
iceriginin iiretilme sekli ve bu igerigin olasi etkilerinin farkindalig: ile ilgili maddeleri igermek-
tedir (Maksl ve ark., 2015; Maksl ve ark., 2017).
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Maksl ve ark. (2015), {i¢ alt 6lgekten olusan Haber Medyas1 Okuryazarlig: dlgegi gelistirmis-
lerdir: “Medya Bilgi Yapilar1”, haber medyas1 endiistrileri, igerigi ve etkileri ile ilgili bir dizi
bilgi 6gesi igerir; “Bilis Thtiyac1” ve “Medya Kontrol Odag1”, Potter modelinin motivasyonlarini
ve ihtiyac bilesenlerini temsil eder. Maksl ve ark. (2015), medya bilgilerinin bilissel islemesine
dayal1 bir 6lgme aract gelistirmistir. Arag, genel haber medyasi okuryazarligini 6lgmek i¢in ku-
rama dayali bir kilavuz saglamakta ve haber medyas1 okuryazarlik diizeyi ile onu etkileyebilecek
davranislar arasindaki iliskileri arastirmaya imkan saglamaktadir. Bu 6l¢ek haber medyast okur-
yazarliginin ii¢ yoniine odaklanmaktadir: dikkatli diisiince isleme, kontrol odag1 ve bilgi yapilari.
Dikkatli diisiince isleme, insanlarin haberleri isledikleri belirli yollara odaklanir. Kontrol odagi,
medya kullanicilarinin haber deneyimlerini ne 6l¢iide kontrol ettikleri ile ilgilidir. Son olarak,
bilgi yapilari, medya kullanicilarinin haber yapma siireci hakkinda sahip olduklar: bilgiyi ifade
eder. Bu kavramsallastirma haber medyas1 okuryazarliginin 6zellikle elestirel diisiinme bilesen-
leri kullanilarak 6lgiilebilecegini gostermektedir (McWhorter, 2020). Bu dlgek, “Haber Medyast
Okuryazarlig1 bilgisini tanimlamak ve 6lgmek icin deneysel olarak saglam ve istatistiksel olarak
anlamli ilk girisimlerden biri” oldugu i¢in 6nemli bulunmustur (Ashley ve ark., 2017, s. 82).

Ashley ve ark. (2013) haber tiiketim ve tretim aliskanliklarini temel alarak haber medyasi
okuryazarlig1 diizeyini belirlemeye ¢alismaktadir. Model ii¢ boyuta odaklanmaktadir: izleyicile-
rin kar ve etki i¢in nasil hedeflendigi, igerige ve ¢esitli prodiiksiyon tekniklerine dayali mesajla-
rin izleyicilerin bakis agisini nasil etkiledigi ve gercekligi filtreleyen ve bilgiyi atlayan mesajlarin
kullanicilarin gergeklik algisini nasil etkileyebilecegi.

Tiirkiye’de Korkmaz ve Yesil (2011) Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri Olgegi Ha-
mutoglu, Giingéren, Kaya Uyanik ve Giir Erdogan (2017) Dijital Okuryazarhik Olcegi, Eristi ve
Erdem (2017) Medya Okuryazarligi Becerileri Olgegi gelistirmislerdir. Bu calismalarda da goriil-
diigi tizere medya okuryazarligi kavramini temel alan 6lgekler gelistirilmesine ragmen Tiirkge
alanyazin tarandiginda haber medyasi okuryazarligina iliskin gelistirilmis olan herhangi bir 6l¢-
me aracina rastlanmamigtir. Haber medyasi okuryazarligini dlgmek icin alanyazinda {izerinde
uzlagilmig bir yontem bulunmamaktadir (Ashley ve ark., 2013; Maksl ve ark., 2015). Bu arastir-
manin amaci, onceki kavramsallagtirmalara ve arastirmalara dayanarak bir Haber Medyasi
Okuryazarhigi Olcegi gelistirmektir. Haber Medyas1 okuryazarligi ile ilintili oldugu diisiiniilen
erisim, ¢oziimleme, degerlendirme ve iiretim basamaklari ile elestirel haber tiiketimi, 6z-yeterlik
ve elestirel performans kavramlart géz dniinde bulunduruldugunda, diger iilkelerde oldugu gibi
Tirkiye’de de dnemli bir sorun olan haber medyasi okuryazarligini ¢éztimlemekte “Haber Med-
yas1 Okuryazarlik Olgegi nin alanyazina 6nemli bir katkisinin olacag1 diisiiniilmektedir. Olcek
gelistirme c¢aligmasina katilanlarin, haber medyasi okuryazarliginin dneminin iist diizeye tasin-
dig1 Covid-19 salgin1 dénemini yasamakta olan bireyler olmasi aragtirmanin dnemini arttirici bir
diger unsur olarak goriilmektedir.

2. Yontem

2.1. Calisma Grubu

Bu aragtirmanin evrenini 18 yas ve lizeri Tiirk haber tiiketicileri olugturmaktadir. Aragtirma
kapsaminda, arastirmacilar tarafindan kolayca erisilebilen 6rnek birimlerin secilmesini igeren
uygun / tesadiifi drnekleme yontemi benimsenmistir. Bu 6rnekleme teknigi sonuglar1 genelleme-
mize izin vermemesine ragmen (Phua, 2004: 197), yine de haberlere yonelik tutumlari kesfetme-
mize ve sahte haber kontrol sitelerine iliskin deneyimleri 6lgmemize izin vermektedir. Online
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anket formlari, gesitli sosyo-ekonomik statii gruplarina ulasma amaciyla sosyal medyada dagitil-
mistir. Online anket formu internet forumlarinin yani sira gesitli bakanlik memurlari, akademis-
yenler, dgretmenler, emekli personel, 6zel sektor ¢alisanlari ve 6grenci gruplarindan olusan
whatsapp gruplarina génderilmistir.

Arastirmanin, toplanan veriler iizerinde Agiklayict Faktor Analizi uygulanan birinci ¢alisma
grubunu % 47’sini kadin %53’iinii erkekler olmak iizere toplamda 150 katilimci; iizerinde Dogru-
layici Faktor Analizi uygulanan ikinci ¢alisma grubunu ise %53 tinii kadin %47’sini erkek olmak
iizere toplamda 349 katilimei olusturmaktadir. Katilimcilarin %22°sinin (110 kisi) lise, %57.6’s1-
nin (288 kisi) lisans ve %20.2’sinin (101 kisi) yiiksek lisans mezunu oldugu; ayn1 zamanda kati-
limeilarin %46’sin1n (230 kisi ) 18-30, %45’inin (225 kisi ) 31-40 ve %8.8’inin (44) ise 41 ve
iizeri yas araliginda oldugu goze ¢arpmaktadir. Arastirmaya kapsaminda dis gecerligin arttiril-
mas1 amactyla ¢alisma gruplar: miimkiin oldugunca genis tutulmaya calisilmistir. Caligma grup-
larinin genis tutulmasi test edilecek olan modelin giiciinii de arttirmaktadir (Weston ve Gore,
2006; Gorsuch, 1983; Kline, 1979), faktor analizi ¢alismalar1 kapsaminda ¢alisma grubu biiyiik-
ligiiniin en az 100 olmasi gerektigini vurgulamiglardir. Bu bilgiler 1s181nda, aragtirma kapsamin-
da belirlenen ¢alisma grubu biiyiikliiklerinin yeterli oldugu sonucuna ulagilmistir.

2.2. Veri Toplama Araci

Aragtirma kapsaminda verilerin toplanmasi amaciyla kullanilan dlgme araci iki bolimden
meydana gelmektedir. Olgme aracinin ilk boliimii demografik 6zelliklere iliskin bilgi elde etme
amaciyla tasarlanmistir ve bu boliimde cinsiyet, yas ve egitim durumunu iceren ii¢ madde yer
almaktadir. Olgme aracinin pilot formuna iliskin maddelerin yaziminda herhangi bir dlgek dog-
rudan uyarlanmamis, dlgme araci haber medyasi okuryazarligi literatiiriine dayanarak gelistiril-
mistir Tutum ifadeleri olusturulduktan sonra pilot ¢alisma ile kontrol edilmis ve gerekli degisik-
likler yapilmistir. Aragtirma kapsaminda gelistirilen dlgek, 5°/i Derecelendirilmis Likert Tipi bir
olgektir. 5°1i derecelendirilmis Likert tipi dl¢eklerin kendi kendine raporlanan veriler {izerinde
basit, giivenilir ve gegerli bir dl¢iim araci oldugu diisiiniilmektedir. Olgme araci kapsaminda de-
recelendirme Kesinlikle katilmiyorum (1), katilmiyorum (2), Noétr (3), Katiliyorum (4), Kesinlik-
le katiliyorum (5) seklindedir. Olgekten elde edilen puan en az 10 en fazla 50°dir. Olgekten elde
edilen puan ne kadar fazla olursa bireyin haber medyasi okuryazarlik diizeyinin o derece fazla
oldugu soylenebilir.

2.3. Verilerin Analizi

Aragtirma kapsaminda, birinci ¢alisma grubundan elde edilen veriler ilizerinden Agiklayict
Faktor Analizi (AFA); ikinci ¢alisma grubundan elde edilen veriler tizerinden Dogrulayici Faktor
Analizi (DFA), giivenirlik analizleri ve kapsam gegerligine iliskin analiz ger¢eklestirilmistir.
Olgek gelistirme kapsaminda analizlere 28 maddeden meydana gelen bir madde havuzu ile bas-
lanmistir. Gergeklestirilen analizlerde R programi kullanilmistir. R programu, istatistiksel analiz-
lerin gergeklestirilmesine imkan tantyan agik kaynak kodlu ve 6zgiir bir yazilimdir (Eser, Aksu
ve Giizeller, 2019). R programi kapsaminda gergeklestirilen analizlerde sem, lavaan, psych ve
semtools, paketleri kullanilmistir.

3. Bulgular
Aragtirmanin bulgular kisminda, katilimcilarin demografik 6zelliklerine, dl¢egin yap1 gecer-
ligine, kapsam gecerligine ve son olarak da giivenirlik sonuglarina yer verilmistir. Arastirmaya

68 Journal of Economy Culture and Society



Gudekli A, ve ark.

katilanlarin demografik &zellikleri incelendiginde, katilimcilarin %51 inin kadin, %49’unun er-
kek oldugu gozlemlenmistir. Ayni zamanda katilimcilara iliskin yas kategorileri incelendiginde,
katilimcilarin %46’sinin 30 yas ve alt1; %45’inin 31-54 yas aralig1; %9’unun ise 55 yas ve iizerin-
de oldugu gozlemlenmistir.

3.1. Aciklayict Faktor Analizi

Arastirma kapsaminda yap1 gegerligi anlaminda verilerin faktor analizine uygunlugunun tes-
pit edilmesi amactyla Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) degerini incelenmis ve Bartlett testi gergekles-
tirilmistir. Bartlett Kiiresellik Testi, 6l¢ek gelistirme anlaminda veri setinde yer alan degiskenle-
re iliskin korelasyon matrisinin birim matris karsisinda test edilme ilkesi dayanmakta ve sonugta
veri setinin AFA i¢in uygunlugu konusunda bilgi vermektedir. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) &l¢ii-
tii verilerin faktor analitik model ile 6rneklenip 6rneklenmeyecegine iliskin bir dlgiittiir (Aksu,
Eser ve Giizeller, 2017). Gergeklestirilen analizler sonucunda Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri
0,71; Bartlett kiiresellik testi sonucu ise istatistiksel olarak manidar bulunmustur (2= 397; sd=
45; p >.05). Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degerinin 0.50 ve iizerinde olmasinin yeterli olacag:
vurgulanmaktadir (Field, 2000). Ayrica analiz sonucunda elde edilen her bir degiskene iliskin
KMO olgiitleri incelendiginde, bu degerlerin 0,70 ile 0,77 araliginda degisiklik gosterdigi goz-
lemlenmistir. Veri setinin biitiiniine iliskin KMO &l¢iitiiniin yliksek olmasi sonucunda veri setine
faktor analizinin uygulanabilecegi sonucuna varilmig; Bartlett kiiresellik testinin anlamli olmasi
sonucunda analiz ile elde edilen korelasyon matrisinin birim matris oldugu sonucuna ulagilmistir
(Aksu ve ark., 2017).

Gergeklestirilen agiklayici faktor analizi sonucuna gore, 1.,8.,16.,21. 24.,34. ve 35. maddenin
herhangi bir faktdre tutunamadigz; 9.,10.13.,14.,15.,17.,18.19.,36. ve 37. maddenin faktor yiik degeri
olarak arastirmacilar tarafindan kesme faktor yiik degeri olarak belirlenen 0.4’iin altinda kaldig1;
20. maddenin ise binisik madde oldugu gozlemlenmistir. Ilgili agiklayici faktér analizi sonuglar:
tekrar incelendiginde, 2,3,4,5,6,7. maddenin kesme faktor yiik degeri olan 0.4’{in iizerinde oldugu
ve bu maddelerin tek bir faktor altinda toplandigi; 11,12,22,23. maddelerin de kesme faktor yiik
degerlerinin 0.4’lin izerinde oldugu ve baska bir faktor altinda toplandigi gézlemlenmistir.

Gergeklestirilen ikinci AFA sonucunda herhangi bir faktore tutunamayan ve binisiklik soru-
nu oldugu goézlemlenen toplam 18 madde dlgme aracindan ¢ikartilmis ve geriye kalan 10 madde-
ye iliskin faktor sayis1 ve faktor yapilarini belirlemek amaciyla tekrar AFA gergeklestirilmistir.
Faktor sayisini belirleme noktasinda Yamag Birikinti Grafigi ve Ozdeger-Bilesen grafigine ilis-
kin gorsel elde edilmistir.

Sekil 1’de ideal faktor sayisina iliskin yamag birikinti grafigi yer almaktadir. Sekil 1 incelen-
diginde, hem veri seti temel alinarak program tarafindan tiiretilen simiile edilmis verilere hem de
veri setini temel alarak gergeklestirilen faktor analizine iliskin her iki egri i¢in de varyansin
onemli bir kisminin birinci faktor ve ikinci faktor tarafindan agiklandigi, ikinci faktdrden sonra
gelen faktorlerin 6z degerlerinin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Bir baska deyisle, ikinci
faktorden sonraki faktorlerin varyansa yaptiklar: katki hem ¢ok az hem de yaklasik olarak ayni-
dir. Sonug olarak ideal faktor sayisini belirlemede yamag birikinti grafigi temel alindiginda ideal
faktor sayisinin 2 oldugu sdylenebilir.
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Sekil 1: Yamag Birikinti Grafigi

Ideal faktor say1sini belirleme anlaminda son adim olarak, bazi ydntemlerin hem gérsel hem
de sayisal anlamda karsilagtirilmasina imkan veren Sekil 2’de yer alan Ozdeger-Bilesen Grafigi
incelenmistir. Sekil 2 incelendiginde, hizlanma faktorii (acceleration factor) 6zdegerler (eigenva-
lues), optimal koordinatlar (optimal coordinates) ve paralel analiz (paralel analysis) sonuglar1 goz
oniinde bulunduruldugunda ideal faktor sayisinin 2 oldugu goriilmektedir.
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Sekil 2: Ozdeger-Bilesen Grafigi

Ideal faktor sayisin1 belirlemeye iliskin arastirma kapsaminda kullanilan her iki yénteme
iliskin sonuglar biitiinciil bir sekilde degerlendirildiginde, ¢alisma kapsaminda gelistirilen 6lgcege
iliskin ideal faktor say1sinin 2 oldugu sonucuna varilmistir. 6 maddeden olusan boyut Oz-yeterlik
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Boyutu; 4 maddeden olusan boyut ise Elestirel Performans Boyutu olarak adlandirilmistir. Bo-
yutlarin isimlendirilmesi ve iliskilendirilmesi asamasinda 6z-yeterlik kavraminin, 6z-degerlen-
dirmenin, analitik ve yansitici becerilerin bireylerin karar verme siirecinde, diisiinme tarzlarinda
ve problem ¢ézme yaklasimlarinda 6nemli rol oynadig: goriisii (Bandura, 1989; Dweck ve Leg-
gett, 1988) goz oniinde bulundurulmustur.

Tablo 1’de, gerceklestirilen AFA kapsaminda ideal faktdr sayisi olarak belirlenen 2 boyuta faktor
yiikii ile baglanmis maddelere iligkin faktor yiikleri, boyutlara iliskin nispi varyans ve toplam varyans
yer almaktadir. Tablo 1 incelendiginde, maddelerin faktor yiiklerinin 0.45 ile 0.82 arasinda degistigi go-
riilmektedir. AFA kapsaminda faktor yiiklerinin bityiikliigii en az 0.30 olmalidir (Barnes, Cote, Cudeck
ve Malthouse, 2001) ve faktdr yiiklerinin 0.45 ve 0.45’ten fazla olmasi yeterli kabul edilmektedir (Com-
rey ve Lee, 1992). Arastirma kapsaminda maddelere iligkin kesme faktor yiik degeri olarak 0.4 olarak
belirlenmis dolayistyla faktor yiik degeri 0.4’iin altinda olan maddeler 6lgekten ¢ikartilmistir. Arastirma
kapsaminda hangi dondiirme yonteminin kullanilacagina karar verme asamasinda &z-yeterlik kavrami-
nin, 6z-degerlendirmenin, analitik ve yansitici becerilerin birbirleri olan pozitif korelasyonlar: (Bandura,
1997; Phan, 2010) ve gergekte faktorlerin iliskisizligi durumunun pek olast olmamasi goriisii (Rennie,
1997) gz oniinde bulundurularak egik déndiirme yontemlerinden Promax tercih edilmistir.

Tablo 1’de yer alan maddelerin faktor yiiklerinin 0.45 ile 0.82 arasinda degistigi gbz oniinde
bulunduruldugunda, maddelerin faktor yiiklerinin iyi oldugu sdylenebilir. Tablo 1’de ayni za-
manda aciklanan varyansa iliski bilgiler yer almaktadir. Tablo 1 incelendiginde, dlgme aracini
meydana getiren 2 faktoriin agikladigi toplam varyansin 0.40 oldugu goriilmektedir. Bilgi has-
sasliginin (kesinliginin) daha az oldugu sosyal bilimlerde ¢ok yiiksek agiklanan varyans miktar-
larina genellikle ulasilamadigi icin %40 ile %60 arasinda degisen varyans oranlar1 yeterli kabul
edilmektedir (Gorsuch, 1983; Dunteman, 1989; Kline, 1994). Bu dogrultuda 6l¢egi meydana ge-
tiren 2 faktoriin agikladigi toplam varyans yeterli olarak kabul edilmistir.

Tablo 1: Aciklayici Faktor Analizi Sonuglar:

Faktor
1 2

Maddel 0.450

Madde2 0.545

Madde3 0.694

Madde4 0.731

MaddeS 0.720

Madde6 0.528

Madde7 0.822
Madde8 0.733
Madde9 0.481
Maddel0 0.518
Ozdeger 2.299 1.756
Aciklanan Varyans 0.230 0.176
Aciklanan Toplam Varyans 0.230 0.405

3.2. Dogrulayici Faktor Analizi
Aragtirma kapsaminda dlgekten elde edilen verilerin yap1 gecerligine iligskin kanit sunmak ve
Olgegin sahip oldugu boyut yapisinin dogrulanmasi amaciyla DFA gerceklestirilmistir. Fakat
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daha 6nce arastirma kapsaminda DFA igin ¢ok degiskenli normal dagilim varsayimi test edilmis-
tir. Cok degiskenli normal dagilimin test edilmesinde ilgili varsayimin test edilmesinde R prog-
rami kapsaminda “MVN” paketinden faydalanilmistir. Analiz ¢iktisinda DFA kapsaminda kul-
lanilacak olan degiskenlerin (maddelerin) “Mardia basiklik ve carpiklik degerleri” ne iligskin p
degerlerinin alfa diizeyi olan .05’ten biiyilik oldugu gozlemlenmis ve ¢ok degiskenli normalligin
karsilandig1 sonucuna varilmistir. Cok degiskenli normallik varsayiminin test edilmesi sonrasin-
da DFA gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen ilk DFA’ya iliskin yol grafigi incelendiginde madde
6 (Bir haber metninin dayandig1 temel varsayimlar agik degilse bile ben bu varsayimlar1 goriip
elestirebilirim)’nin faktor yiikiiniin ¢ok diisiik olmasi ve madde 6 ile ayn1 faktordeki diger mad-
delere iligkin faktor yiikdi farkinin 0.15’in ¢ok {izerinde olmasi sebebiyle madde 6 ¢ikarilmis ve
kalan dokuz madde ile tekrar DFA gerceklestirilmistir.Gergeklestirilen ikinci DFA’ya iliskin pa-
rametrik sonuclar Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2 kapsaminda DFA sonuglar1 yer almaktadir. Tablo 2°de tahmin, standart hata ve z de-
gerlerine iliskin sayisal bilgiler bulunmaktadir. Tablo 2 incelendiginde, standartlastirilmamis
tahmin degerlerinin genel anlamda 0’a yakin veya 1’in ¢ok az {izerinde oldugu ve z degerlerinin
istatistiksel olarak anlamli oldugu géze ¢arpmaktadir.

Tablo 2: Dogrulayic1 Faktor Analizi Sonuclari

Faktor Madde Tahmin Degeri Standart Hata z degeri P
11 0.411 0.041 10.2879 <.001
12 0.432 0.047 10.631 <.001

Faktor 1 13 0.543 0.035 15.795 <.001
14 0.584 0.037 17.331 <.001
15 0.461 0.039 13.201 <.001
16 1.098 0.061 18.606 <.001

Faktor 2 17 1.009 0.061 17.0771 <.001
I8 0.561 0.063 9.000 <.001
19 0.535 0.062 8.741 <.001

DFA’ya iliskin model uyum indeksleri Tablo 3’te yer almaktadir. Tablo 3’te yer alan uyum
indeksleri incelendiginde goreli ki-kare degerinin (y?/sd ) 2.46 oldugu goze ¢arpmaktadir. y2/df
(368.531/151)’nin 5’ten kiiciik olmasi kabul edilebilir bir uyuma isaret etmektedir (Celik ve Yil-
maz, 2013; Aksu ve ark., 2017). Tablo 3 incelendiginde, SRMR degerinin 0.06; TLI degerinin
0.87; CFI degerinin 0.91; GFI degerinin 0.95; AGFI degerinin ise 0.91 oldugu goriillmektedir.
SRMR’nin 0.08’den kii¢lik olmasi iyi bir uyuma (Maydeu-Olivares, Shi ve Rosseel, 2017); TLI
degerinin 0.85 ile 0.9 arasinda olmas iyi bir uyuma (Bentler ve Bonett, 1980); CFI degerinin 0.8
ile 0.9 arasinda olmasi kabul edilebilir bir uyuma (Bentler, 1990); GFI degerinin 0.9°dan biiyiik
olmasi iyi bir uyuma (Tanaka ve Huba, 1985); AGFI degerinin 0.8’¢ esit ya da 0.8’den biiyiik ol-
mas1 kabul edilebilir bir uyuma isaret etmektedir. Tablo degerleri ve 6l¢iit degerler biitiinciil bir
sekilde degerlendirildiginde model veri uyumunun saglandig1 sdylenebilir.

Tablo 3: Modele iliskin Uyum indeks Degerleri

¥ sd RMSEA SRMR TLI CFI GFI AGFI
2.46 0.084 0.064 0.87 0.91 0.95 0.91

DFA sonucunda elde edilen iki boyutlu modele iliskin faktor yiikleri Sekil 3’te yer almakta-
dir. Sekil 3’te yer alan Haber Medyas: Okuryazarligi 6lgeginin faktor yapilarina iliskin gorsel
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incelendiginde, 6lgme aracini meydana getiren maddelerin iki farkli alt boyuta iliskin faktor yiik-
leri 0.50 ile 0.85 arasinda degistigi gozlemlenmektedir ve bu faktor degerleri parametrik sinama
kapsaminda t degerlerine gore istatistiksel olarak manidar bulunmustur. Bir diger taraftan, faktor
yiiklerinin istatistiksel sinama sart1 géz dniinde bulundurulmaksizin 0,5 degerinden biiyiik olma-
st (Simsek, 2007) dlgiitii de saglanmistir.

0.72+={ M1
0. 76 o= M2 \
‘\151
053+ M3 [w N
0.71
i —1. 00
0. 48 = Ma =
0. 68 0.30
0.61+{ M5 o —1.m/
0.65
o.28a={ B "/fn.?a
0. 39 = M7 .51
0. 832 = ME
o.83= M9

Sekil 3: Haber Medyas1 Okuryazarhgi Olcegi Faktor Yapilar:

3.3. Kapsam Gegerligi

Calismada kapsaminda kapsam gecerligini test etmek amaciyla Lawshe metodundan yararla-
nilmis ve bu amagla 10 farkli uzmandan goriis alinmistir. Kapsam gegerliliginin hesaplanmasi ve
sonuglarin objektifligi dogrultusunda puanlayict olarak gorev alan uzmanlarin niteligi ve sayist
(5-40 aras1) onemli bir noktadir (Lawshe, 1975). Lawshe (1975) metodu kapsaminda uzmanlar her
bir maddeyi “Uygun”, “Uygun Ancak Diizeltilmeli” ve “Cikartilmali” seklinde puanlamaktadir.
Gergeklestirilen puanlamalar sonucunda Lawshe teknigine iliskin Kapsam Gegerlik Oran1i(KGO)
ilgili formiil kullanilarak hesaplanmis ve 6lgme aracini meydana getiren maddelerin KGO deger-
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lerinin 0’dan biiyiik oldugu sonucuna ulagilmistir. Uzmanlarin goriisleri géz 6niinde bulunduru-
larak yapilan hesaplamalar sonucunda tiim maddelere iliskin KGO’larin ortalamalar: alinarak
Kapsam Gegerlik Indeksi(KGI) hesaplanmis ve bu deger (0.80) olarak bulunmustur. Maddelerin
istatistiksel olarak anlamli olup olmadiginin belirlenmesinde kullanilan bir 6l¢iit olan Kapsam
Gegerlik Olgiitii 0.05 anlamlilik diizeyinde 10 uzman icin 0.78’dir. Bu sonuglar 1s1g1nda KGI >
KGO olgiitii dogrulanmis ve 6lgegin kapsam gegerliginin istatiksel diizeyde anlamli oldugu sonu-
cuna ulagilmistir.

3.4. Ol¢iit Gegerligi

Olgiit gecerligine iliskin delil toplama anlaminda ise Eristi ve Erdem (2017) tarafindan gelis-
tirilmis olan “Medya Okuryazarlig1 Becerileri” dl¢egi alt boyutlar: (Erisme/Analiz/Degerlendir-
me/Iletme) ile arastirma kapsaminda gelistirilmis olan “Haber Medyas1 Okuryazarligi Olgegi” alt
boyutlar1 (Oz-yeterlik/Elestirel performans) arasindaki Pearson ¢arpim momentleri korelasyon
katsayilar1 incelenmistir. Alt boyutlar arasindaki korelasyonlarin 0,64 ile 0,73 arasinda degistigi
ve istatistiksel olarak manidar oldugu gozlemlenmistir. At boyutlar arasinda elde edilen korelas-
yon degerlerinin kabul edilebilir diizeyde oldugu (Koklii, Biiyiikoztiirk ve Coklu, 2006) goz
oniinde bulunduruldugunda, arastirma kapsaminda gelistirilmis olan “Haber Medyas: Okurya-

[ORTH

zarhg1 Olgegi” ne iliskin dlgiit gegerliginin saglanmis oldugu sonucuna varilmistir.

3.5. Giivenirlik

Haber Medyas: Okuryazarlig: 6lgeginin uygulanmasiyla elde edilen veriler ile yapilan ¢6-
ziimlemede elde edilen AVE ve yapisal giivenirlik degerleri Tablo 4’te verilmistir.

Analitik Diisiinme Egilimleri Olgeginin dlgme sonuglarina iliskin i¢ tutarlilik anlamindaki
glivenirligi hesaplarken Cronbach Alfa, McDonald’s Omega, ve Bilesik giivenirlik (composite
reliability) katsayisi incelenmistir. Tablo 4’te yer alan dlgegin alt boyutlarina ve tiimiine iligkin i¢
tutarlilik anlamindaki giivenirlige isaret eden Cronbach Alpha degerleri incelendiginde bu deger-
lerin sirastyla 0.86, 0.85 ve 0.83 oldugu goriilmektedir.

Cronbach alfa katsayis1 6lgegi yapi1 olarak dlgegi meydana getiren madde sayisindan etkilen-
mektedir. Az maddeden meydana gelen dlgeklerde Cronbach alfa katsayisi gergek giivenirlik de-
gerinden daha diisiik sonuclar verebilmektedir (Osburn, 2000). Bu sebepten 6tiirii madde sayist
fazla olmayan faktorlere sahip olan dlgeklere iliskin yapilan giivenirlik hesaplamalarindan Cron-
bach alfa katsayisinin kullanilmamasi 6nerilmektedir (Erkus, 1999). Ilgili boyutlarin gercek gii-
venirlik degerini aciga ¢ikarmak amaciyla madde sayisindan etkilenmeyen McDonald Omega
katsayisi ile de hesaplamalar yapilmistir. McDonald Omega (toplam) katsayist hem genel hem de
spesifik faktorleri goz 6nlinde bulundurarak giivenirlik kestirimi gergeklestirmektedir. Arastir-
ma kapsaminda 6z-yeterlik boyutu i¢cin McDonald Omega katsayisinin yaklasik olarak 0.85; eles-
tirel performans boyutu i¢in yaklasik olarak 0.83, dl¢egin tiimiine iliskin ise 0.83 oldugu tespit
edilmistir. Cortina (1993) ve Schmitt (1996)’in Cronbach alfa katsayisinin .70 iizerinde olmasinin
yeterli olabilecegini belirtmistir. Nunnally ve Bernstein (1994) bir dl¢ege iliskin 6lgme sonucla-
rinin giivenilir olarak kabul edilebilmesi i¢in o 6lgegin giivenirlik katsayisinin 0.70’in izerinde
olmasi gerektigini vurgulamistir. Ayn1 zamanda arastirma kapsaminda alt boyutlara ve 6l¢gegin
tiimiine iliskin bilesik glivenirlik (composite reliability) degerleri hesaplanmistir. Arastirma kap-
saminda 0z-yeterlik boyutu i¢in bilesik giivenirlik katsayisinin yaklasik olarak 0.77; elestirel per-
formans boyutu i¢in yaklasik olarak 0.72 6l¢egin tiimiine iliskin ise 0.85 oldugu tespit edilmistir.
Olgege tiimiine ve alt boyutlarina iliskin Cronbach Alfa; McDonald Omega ve bilesik giivenirlik
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katsayilarinin 0.7°nin iizerinde olmas1 géz éniinde bulundurularak dlgege iliskin giivenirlik de-
gerlerinin kabul edilebilir oldugu séylenebilir.

Calisma kapsaminda ayni zamanda boyutlara ve 6l¢egin tiimiine iliskin Cikarilmis Ortalama
Varyans (Average Variance Extracted-AVE) degerleri hesaplanmistir. Arastirma kapsaminda
iliskilendirme boyutu i¢cin AVE degeri 0.39; ay1rt edicilik boyutu i¢in 42 ve 6l¢egin tiimii igin 0.41
olarak hesaplanmistir. Yakinsama gecerligi anlaminda AVE degerlerinin i¢ tutarlik giivenirlik
degerlerinden (Yapisal Giivenirlik) kiiclik olmasi ve her bir AVE degerinin ise 0,5 degerinden
biiyiik olmasi gerekmektedir (Fornell ve Larcker, 1981). Ayni zamanda Fornell ve Larcker (1981),
i¢ tutarlik anlamindaki giivenirligin 0.6’dan biiylik olmas: sonucunda AVE degerleri 0.5°den kii-
¢lik olsa bile yapiya iligskin yakinsak gegerligin kabul edilebilir oldugunu belirtmistir. Bu bilgiler
1s181nda iliskilendirme boyutu, ayirt edicilik boyutu ve dlgegin tiimii i¢in elde edilen AVE deger-
lerinin kabul edilebilir oldugu sdylenebilir.

Calisma kapsaminda ayni zamanda 6l¢egin yakinsama gecerligi incelenmistir. Arastirma kap-
saminda 6z-yeterlik boyutu i¢in ¢ikarilan ortak varyans (AVE) degeri 0.34; elestirel performans
boyutu i¢in 0.40; dlgegin tiimil icin 0.38 olarak hesaplanmistir. Yakinsama gegerligi anlaminda
AVE degerlerinin i¢ tutarlik giivenirlik degerlerinden (Yapisal Giivenirlik) kii¢iik olmasi ve her bir
AVE degerinin ise 0,5 degerinden biilyiik olmasi gerekmektedir (Fornell ve Larcker, 1981). Ayni1
zamanda Fornell ve Larcker (1981), i¢ tutarlik anlamindaki giivenirligin 0.6’dan biiyiik olmasi sonu-
cunda AVE degerleri 0.5’ten kiigiik olsa bile yapiya iliskin yakinsak gegerligin kabul edilebilir ol-
dugunu belirtmistir. Bu bilgiler 1s1§1inda 6z-yeterlik boyutu, elestirel performans boyutu ve dlgegin
tliimii i¢in elde edilen AVE degerlerinin kabul edilebilir oldugu sdylenebilir.

Tablo 4: Olcek Boyutlarina iliskin Giivenirlik Katsayilar1 ve AVE Degerleri

Oz-Yeterlik Elestirel Performans Olgegin Tiimii
Cronbach Alfa 0.86 0.85 0.83
McDonald’s Omega 0.85 0.83 0.83
AVE 0.34 0.40 0.38

Fornell ve Larcker (1981) paylasilan varyans (yapilar arasi korelasyonun karesi) kestirimle-
rinden daha biiylik AVE degerlerinin 1raksak gecerligi destekledigini belirtmistir. Yani, AVE
degerlerinin karekoklerinin gizil degiskenler arasindaki iliski katsayilarindan daha ytiksek olma-
st ayirt edici gecerligin kanitidir. Tablo 5 kapsaminda gizil degiskenler arasindaki iliski katsay1-
lar1 ve AVE degerlerinin karekdkleri yer almaktadir. Tablo 5 incelendiginde, AVE degerlerinin
karekoklerine karsilik gelen matrisin kosegen elemanlari, matrisin kdsegen olmayan elemanla-
rindan daha biiyliktiir. Bu sonuca goére arastirma kapsaminda yakinsama gegerligin desteklendigi
sOylenebilir.

Tablo 5: Gizil Degiskenler Arasindaki iliski Katsayilar: ve AVE Degerlerinin Karekokleri

Boyutlar (")z-yeterlik Elestirel Performans
Oz-yeterlik 0.59*% 0.30
Elestirel Performans 0.30 0.64*

*Cikarilan ortak varyans degerinin karekokiint gostermektedir.
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4. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Bu calisma kapsaminda, teknolojinin insan yagsamindaki vazgeg¢ilmezligi ve yerinin artistyla
birlikte 6nemi de hizla artan “Haber medyasi okuryazarlik” kavramina iligkin bireylerin diizey-
lerinin belirlenmesinde kullanilabilecek gegerli ve giivenilir bir 6lgme araci gelistirilmek amag-
lanmistir. Arastirma kapsaminda 6ncelikle, dlgegin yap1 gecerligini belirlemek amaciyla ilk ola-
rak aciklayici faktor analizi gergeklestirilmistir. Aciklayict faktor analizi sonucunda iki alt bo-
yuttan meydana gelen ve alt boyutlarin toplam varyansin %40’1n1 agikladigi 10 maddeden olusan
bir form elde edilmistir. Aciklayict faktor analizinden sonra yapi gecerligi anlaminda ikinci ba-
samak olan dogrulayici faktor analizi gerceklestirilmistir. Ilk dogrulayici faktér analizi sonucun-
da bir madde ¢ikarilmistir. Gergeklestirilen ikinci dogrulayici faktdr analizi sonucunda uyum/
uyumsuzluk indeksleri (Ki-kare/serbestlik degeri: 4.70; RMSEA: 0.086; SRMR: 0.064; TLI: 0.86;
CFI: 0.90; GFI: 0.94 ve AGFI: 0.90) kabul edilebilir sinirlar i¢ginde bulunmus ve 6lgegin toplamda
9 maddeden olusan iki alt boyutlu yapist dogrulanmistir. Ayni zamanda Lawshe metodu kullani-
larak kapsam gegerliginin belirlenmesi anlaminda KGI > KGO 6lgiitii dogrulanmis ve 6lgegin
kapsam gecerliginin istatiksel diizeyde anlamli oldugu sonucuna ulasiimistir. Yap: ve kapsam
gecerliginin belirlenmesinden sonra 6lgme sonuglarinin tesadiifi hatalardan arimiklik diizeyine
iliskin bilgi elde etme amaciyla Cronbach Alfa ve McDonald’in Omega degerleri hesaplanmistir.
Olgegin alt boyutlarina ve tiimiine iliskin i¢ tutarlilik anlamindaki giivenirlige isaret eden Cron-
bach Alpha degerleri incelendiginde bu degerlerin sirasiyla 6z-yeterlik boyutu i¢in 0.86, elestirel
performans boyutu i¢in 0.85 ve dlgegin tiimii i¢in 0.83 oldugu; McDonald’in Omega katsayisinin
ise Ozyeterlik boyutu i¢in yaklasik olarak 0.85; elestirel performans boyutu i¢in yaklasik olarak
0.83, dlgegin tiimiine iligkin ise 0.83 oldugu belirlenmistir. Bu sonuglara gore arastirma kapsa-
minda gelistirilen 6lgme aracinin giivenilir oldugu sonucuna ulagilmistir. Son olarak, gizil degis-
kenler arasindaki iliski katsayilari ve AVE degerlerinin karekdkleri incelenmis ve yakinsama
gecerliginin saglandig1 sonucuna ulasilmigtir.

Tiirkge alanyazin incelendiginde, haber medyasi okuryazarlik diizeyini dl¢gmek amaciyla kulla-
nilabilecek bir 6lgme aracina rastlanmamaistir. Bu amagla bir 6lgme araci gelistirilmesinin alanya-
zindaki bu boslugu dolduracak olmasinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Arastirmada haber med-
yast okuryazarligindan elde edilen 6l¢iimlerin yapr gecerligi ve giivenirliginin tespit edilmesine
iliskin tek bir kanit yerine birden fazla kanit sunulmasi da ¢alismanin giiglii yonleri arasinda yer
almaktadir. Ornegin, 6lgme sonuglarinin giivenirligi anlaminda Cronbach Alfa ve McDonald’in
Omega katsayisindan yararlanilmistir. Yap1 gegerligi anlaminda ise hem AFA hem DFA uygulan-
mistir. Calisma kapsaminda ayni1 zamanda yakinsama gecerligi ve kapsam gegerligi incelenmistir.

Bu ¢alismanin degeri, 6lgme sonuglar1 gegerli ve giivenilir bir 6lgme aract gelistirilmesi yo-
luyla haber medyas1 okuryazarliginin kavramsallastirilmasina ve gelistirilmesine olan katkisinda
yatmaktadir. Arastirma kapsaminda gelistirilen dlgek kullanilarak haber medyasi okuryazarligi-
nin partizan tutumlar, siyasal tercihler, siyasal katilim davranisi ile iliskilerine yonelik yeni aras-
tirmalar gergeklestirmek miimkiindiir. Ayrica haber medyas1 okuryazarliginin cinsiyet, yas ve
sosyoekonomik statii ekseninde nasil yansiyacagi da arastirilmaya agiktir.
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HABER MEDYASI OKURYAZARLIGI OLCEGI

Degerli katilimcimiz, bu 6lgek haber medyast okuryazarlik diizeyinizi 6lgmek igin hazirlan-
mistir. Liitfen maddeleri dikkatle okuyunuz. Tiim maddeleri doldurdugunuzdan emin olunuz.
Biitiin maddeleri icten bir sekilde cevaplandirmaniz bilime katki acisindan 6nem tasimaktadir.
Katiliminizdan dolay1 tesekkiir ederim.
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1. Bir konuda karara varmadan 6nce bilgi toplarim. D13 @] 6
2. Bir konuda anlatilan/yapilmis bir haberin dogru olup olmadigin
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3. Okudugum haberde sunulan bilgiler arasindaki zitliklar1 bulabilirim. D13 @] O
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