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Oz

Medya, piyasa mantiginin korunup Uretilmesine aracilik ederken, tiiketim ideolojisinin kitleler tarafin-
dan kolayca benimsenmesine de neden olmaktadir. Béylece medya, pek ok sey gibi dini degerlerin de
metalastirimasinin en carpici alanlarindan biri haline gelmektedir. Bununla birlikte medyanin, sadece
dini anlam ve sembolleri birer tiiketim nesnesine indirgemekle kalmadigi; ayni zamanda, dindar bireyin
kimlik ve yagsam tarzinin yeniden insa edilme siirecinde aktif bir rol oynadig1 da gézlemlenmektedir.
Son yillarda, degerlerin ve 6znenin bizatihi kendisini tiikettigi tartismalari dikkate alindiginda, medya ve
din calismalarinda tiiketim meselesinin daha genis kapsaml ele alinmasi gerektigi anlagilmaktadir. Bu
makalede yeni medyaya yansiyan s6z konusu goriiniimlere iliskin gozlemler, ilgili literatiirle bir araya
getirilerek tartisilmakta; bdylece gbzlem ve literatiir taramasi ydntemleri kullanilarak sosyolojik bagla-
min tespiti amaglanmaktadir. Calisma, medyanin, kapitalist sistemin degerlerini merkeze yerlestirerek
dinsel olani da tiiketimin konusu haline getirdigi ve bdylece medya, din ve tiiketim kiiltiirii etkilesiminin,
bireylerin kimlik ve yasam tarzlarindaki degisimi kaginilmaz kildig1 sonucunu géstermektedir.
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Abstract

While the media mediates the preservation and production of the logic of the market, it also causes the
consumption ideology to be easily adopted by the masses. Thus the media becomes one of the most
striking areas of the commodification of religious values as well as many things. However, the media
does not merely reduce religious meanings and symbols to consumption objects; at the same time, it is
observed that the religious individual plays an active role in the process of reconstructing the identity
and lifestyle. In recent years, considering the debates on the consumption of values and the subject’s
own self, there is a need for a broader discussion of the consumption issue in media and religion stud-
ies. In this article, the views reflected in new media are brought together with the relevant literature
and discussed, and thus the sociological context is aimed to be determined. The study shows that the
media puts the values of the capitalist system at the center, making the sacred the subject of consump-
tion and thus the inevitability of change in the interaction between religion and culture.
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1. Girig

Kitle iletisim araglarinin gelismesi, dini yasayis bigimlerini etkilemistir. Medya ile
din arasindaki iligkinin, bireylerin disiince ve davranis bicimlerinde 6nemli etkiler ya-
rattigl ve mevcut degerleri de medyanin kurallari tizerinden doniistiirerek yeniden insa
ettigi sdylenebilir. izleyiciyi ya da okuyucuyu edilgen kilan gazete, dergi, radyo, TV gibi
geleneksel medyadan farkl olarak; dijitallilik, etkilesimlilik, hipermetinlilik, modiilerlik,
erisebilirlik, kullanilirlik, yenilik ve kalicilik gibi 6zelliklere sahip olan (Yenicikti, 2017, s.
123-126) yeni medya, dinin ve muhafazakar/dindar bireylerin kamusal alanda goériindr-
[Ggtnd arttirmistir. Bu gelismenin bir sonucu olarak, yeni medyanin muhafazakar bi-
reyler ve din Gzerindeki etkileri tartisilir hale gelmistir.

Dinler, medyada kendilerine yer bularak mesajlarini genis kitlelere ulastirabildik-
leri ve bu yolla varliklarini gii¢lendirebildikleri gibi, medyanin sundugu kdlttrel kodlar-
dan ve dayandigi ekonomik mekanizmadan da etkilenmektedir. Ozellikle yeni medya-
nin yaydigr kiiltlrel etki farkh dinsel gériiniimlerin dogmasina yol acabilmektedir. Bu
ikircikli durum, medyanin gercekligi temelinde sorgulanmasi gereken daha genis bir
tartisma konusunun kapisini aralamaktadir. Baudrillard (2011, s. 56) simiilasyon ¢agin-
da medyayi, gercegi hiper gercege donistiren bir genetik koda benzeterek, medya-
daki gercekligin tam olarak ¢6ziimlenemez olduguna vurgu yapmaktadir. Bu yaklagim
cercevesinde, medyada dine ve dindarliga iliskin farkli gériiniimlerin ortaya ¢ikmasinin
altinda yatan sebepler, medya ve din gercekliklerinin ¢arpisma noktasinda aranmalidir.

Tartismanin bir diger ayagi ise tliketim kiiltiiriine dayanmaktadir. Tiiketim kdil-
tlrd ile kdltardn bir 6gesi olan din arasindaki karsilikli etkilesim neticesinde meydana
gelen degisim, din sosyolojisinde ne ¢ikan tartisma konularindan biri haline gelmistir.
Bu baglamda arastirmada, tiiketim kdltiiri ve din arasindaki etkilesimin &zellikle
metalasma boyutu, yeni medyadaki paylasimlar araciligiyla gosterilmeye calisilarak
sosyolojik baglama oturtulmaya ve tiiketim kiiltiiri, medya ve din (izerine yapilan
teorik tartismalar i1siginda yeniden okunarak yorumlanmaya ¢alisiimaktadir. Bu amag-
la, dinsel olanin metalasmasinin en fazla géze carptigl tesettlr giyim butikleri, helal
belgeli Urinler, dini turizm etkinlikleri ve dini sembollerin ticareti gibi yeni tiiketim
pratiklerine iliskin yapmis oldugumuz gézlemlere ve ilgili literatiire dayanarak Tiirkiye
6zelinde bir analiz hedeflenmektedir.

2. Tikketimin Kiiltiirel Boyutu

Sosyal bilimlerde 1950’li yillarin sonlarinda Hall, Thompson, Hoggart, Williams
gibi Cagdas Kiltirel Calismalar Merkezi biinyesinde yer alan disiinirler, kaltir ¢ahs-
malarina odaklanirlar. Onlar, Gramsci’nin hegemonya ¢éziimlemesini merkeze alarak,
alt siniflarin miicadele edebilmek icin belirli bir sinif bilincine erisebilmeleri gerektigine
ve bu bilincin, egitim ve kiiltirel yolla saglanabilecegine dikkat ¢ekerler (Dural, 2012,
s. 320). Bu dogrultuda 1950’lerden itibaren calismalar; II. Diinya Savasi sonrasinda ya-
sanan ekonomik iyilesme ve kapitalizmin gelisimiyle birlikte tiiketimde kitlesel artisa
ve tiiketimin kilttrlesmesine yogunlasir. Buna gore orta siniflarin tiiketime katilmasi,
tst sinifa ait bir ayricalik olan tliketim eylemini genis bir sinifsal alana yayar ve tiiketim
yoluyla ¢izilen sinifsal ayrim kriterini de yerle bir eder. Yani artan refah seviyesiile belirli
bir gelire sahip olan bireyler, birer tiiketici olarak nitelenirler (Bocock, 2005, s. 31).

Bu durum gostermektedir ki, tiiketim kiiltiiriiniin baslangi¢ noktast modern top-
lumdur ve postmodernlik, tiiketim kdltiiriintin blylimesini saglayan arka plan konu-
mundadir (Featherstone, 2013). Ozellikle, kitle iletisim araglar ve reklamcilik sektorii
gibi uzmanlik alanlarinda yasanan gelismeler, satin alma giiciine sahip bireyler (izerinde
yeni tiiketim kaliplari ve deneyimleri ortaya ¢ikarmistir. Dolayisiyla, Odabasi’nin (2017)
kdlturin esik tutuculari olarak nitelendirdigi araci unsurlar, kitlelerin zihinlerini tiiketim
ile kodlarken, “gdsterileni tiiket, tikettigini géster” yoniinde bir tiiketim anlayisi da
sekillendirmektedir. Bu agidan enddstriyel kapitalizmin gelisimi ile tiiketim kultdrin-
de, gdsterisci bosa harcama ilkesinden tiiketim kurallari dogar ve bu durum, tiiketiciyi
misriflik standardina tasir (Veblen, 2017, s. 108). Benzer distinceler, Werner Sombart
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tarafindan da dile getirilir. Sombart’a gore, kapitalizm liiksten dogmustur. Liks
tliketimin kapitalist olan ekonomi bicimlerini gelistirmesinin nedeni, ekonomik kal-
kinmanin yandaslarinin, ayni zamanda ategli birer liiks taraftari olmasindan kaynak-
lanmaktaydi (2013, s. 195).

Ote yandan Bourdieu, kiiltiirel alani habitus ve kiiltiirel sermaye arasinda
baglanti kurarak begenilerin ayrimi ve faillerin siniflanmasina aracilik eden bir diiz-
leme oturtur. Bu bakimdan Marx’in ekonomik sermaye Gzerinden temellendirdigi
sinifsal farklilasma, Bourdieu agisindan kiiltiirel sermaye dikkate alinarak, benzer bir
ayrima yol acar. Siniflar arasinda kiiltirel kaliplar birbirinden farklilik arz ederken,
her sinif, kendi habitusu icerisinde kiiltiirel faaliyetlerini sekillendirdigi icin benzer
sinifta olanlar, ortak hayat tarzi ve begenilere sahip olurlar. Boylece begeniler,
bir sinifin sistemli ifadesi olarak ayirt edici bir yagam stilinin temelini olustururlar
(Bourdieu, 2015, s. 261). Habitusun yarattigi kolektif bilin¢ neticesinde, hakim sinif
deger yargilarini stirdirmeye calisirken, alt siniftakilere de mesru kilttri dayatir
ve onlarin itaate yonelik zihinsel bir mekanizma gelistirmelerini saglar (Bourdieu
ve Wacquant, 2016, s. 31). Bourdieu’ya gore, tiketim de bu noktadan hareket eder.
Diger bir deyisle, bireyin icinde yer aldigr sinif, kendi konumuna uygun trinleri
tiketmesine iligskin bir yonelim yaratir. Tiketim, “cesitli kilttirel tretici kategorileri
ile cesitli tiiketici kategorileri arasinda ayri miicadele alanlarindaki sahsi mevkilerine
gore bilincli bir uyarlamadan ziyade yapisal tiirdeslik iliskisi kurmaktadir” (Swartz,
2013, s. 191). Ayrim neticesinde tliketim, hakim siniflar icin Weber’in yasamin stili-
zasyonu olarak kavramsallastirdigi olguya denk diiser ve belirli mallarin se¢imini
ya da cesitli pratikleri yonlendirip diizenleyen sistemli bir baghhgin Grint haline
gelmeye baslar (Unal, 2017, s. 384). Béylece bireyin alt sinifla arasina 6nemli bir me-
safe koyma araci olur. Bu agidan tiiketimde estetik kayginin 6n planda yer almasi,
ust sinifa ait bir 6zelliktir.

George Simmel’e gore de metropol yasaminin yarattig yabancilasma karsi-
sinda bireyselligi koruma dirtisu, bireyi tiiketim eylemine gtidiler (Hirmeric ve
Baban, 2012, s. 93). Simmel modayy, bireysel farklilasma ve arzulanan degisimi sag-
layan bir yasam formu olarak tanimlar (2013, s. 543). Bu agidan modanin, modern
bireyin kendini var etme cabasinin riint oldugu soylenebilir. S6z konusu durum,
modaysi, bir akim olarak ele almanin 6tesinde toplumsal kimlik konusuna baglaya-
rak, ona islevsellik kazandirir. Simmel’e gére, metropolde nesnel kiiltiiriin genis-
lemesi, bireysel kulttrd kigultirken; yasanan zihinsel doniisim icerisinde nitelin
yerini nicel unsurlar alir. Simmel’in kiltir patolojisi olarak nitelendirdigi bu durum
neticesinde, maneviyat, incelik ve idealizm gibi kavramlar gerileme gosterirler
(2009, s. 327).

1980’lerden itibaren tiiketim kiiltliri énemli 6lclide degisim yasamistir. An-
cak bu degisimin bir anda ortaya ¢ikmadigini belirtmekte fayda vardir. Zira Har-
vey’in (2010, s. 81) belirttigi gibi, 1970’li yillarin basinda hegemonik konumunu sag-
layan kiilttrel evrimin, sosyolojik bir arka plani bulunmaktadir. Jameson’a (1994, s.
20) gore bu gelismeler, kiiltlrl bir meta karakterine burtindirirken, bireylerde de
zihinsel bir déniisiimi beraberinde getirir. Bu baglamda tiiketim kdiltiird, diinyanin
dort bir yaninda benzer tiiketim egilimlerinin sergilenebilmesine olanak saglayan
unsurlarin birlesimi ile tiketimi amag haline déniistiiren yeni tliketici modelleri ya-
ratmistir. 1980 sonrasi tiiketim kdiltiiriniin merkezinde, marka Grtinlerin tiiketimi
bulunur. Markaya olan y6nelim, Griiniin tasidigl sembol (izerinden anlamlandirila-
bilir. Boylelikle tiiketim kiiltliriiniin temeli, sembol Gretimi ile {iretilen sembollerin
tiketimi arasinda devam eden siirekli iliskiye dayanir ve bireyler arasinda tiiketim
tizerinden gerceklesen bir rekabeti de koriikler. Featherstone’a (2013, s. 159) gore
tiketim kdltlrd dinamiginin yarattigi sorunlardan biri de kit ve sinirli mallarin
piyasaya aktarildik¢a siirekli olarak enflasyona ugramasi ve toplumsal yarisa neden
olmasidir. Bu noktada firmalar icin temel mesele, marka sadakati yaratarak tiiketi-
ciyi tiiketim ¢emberi icerisinde tutabilmektir (Ulas, 2019, s. 79).

aviaaw
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Sonug olarak, tiiketim toplumunun ortaya koydugu tiiketim kultiirdi, kapitalist
sistemin devamliiginin saglanmasi amaciyla kitlelere dayatiimis olan bir kdltirdir.
Boyle bir yapida kiltiir merkeze alinarak tiiketimin denetlenmesi ve bireyin sistemin
icerisinde tutulma politikasi esastir. Dolayisiyla duygulara hitap etme ve tiilketime dair
arzunun sirekli kiinmasi amaci, reklamcilik ve pazarlama stratejilerini firmalarin hayati
fonksiyonlar haline getirir. Bu noktada ise medya platformlarinin glicli yadsinamaz.

3. Farkli Anlam Diinyalar: Din ve Tiiketim Kiiltiiri

Tuketim, insanin diinya tzerinde ortaya ¢iktig1 andan itibaren gerceklestirdigi bir
eylem iken; tiketim kaltird kavrami, hedonistik bir tiiketme eylemine isaret etmekte-
dir. Bu bakimdan din ve tiiketim kiltiirG arasindaki iliskinin karsithgi, her iki kavramin
gerceklige yonelislerinin birbirlerinden farkl olmasina dayanir. Bu sebeple manevi ola-
ni 6nceleyen din, merkeze maddi olani yerlestiren tiiketim ve kiltartnin asiriigini, ka-
cinilmasi gereken bir davranis bicimi olarak tanimlamaktadir. Oyle ki, evrensel dinlere
bakildiginda, Yahudilik’te zevk icin israf etmenin yasak oldugu (Tevrat, 20: 19), Hristi-
yanlik 6gretisi icerisinde ise paraya olan diskiinligin hos karsilanmayan bir davranis
olarak nitelendirildigi (incil, 19: 9-10, 26: 8, 12: 2) ve islam dininin fazla tiiketimi tasvip
etmedigi (Kur’an-1 Kerim, 6: 141, 7: 31, 17: 26-30) yaklasim ve izleri bu dinlerin kutsal
kitaplarinda gérmek miimkiindiir. islam’da israfin, yani arzunun bizatihi kendisi icin
yapilan tiiketimin, “haddi asma, gaflet” olarak tanimlanmasi (Kallek, 2001), hayati kul
olarak degil de nesnelerle anlamlandirmaya ¢alismak sonucunu yaratmasindan dolay,
din ve tiiketim kdltlrd arasinda bir gerilimin varligina isaret etmektedir. Zira dindar in-
sanlar bir yandan kendilerini kulluk Gzerinden tanimlamaya ¢alisirlarken, diger yandan
bilincli veya bilin¢siz olarak markalarin isaret degerlerini satin almak igin yarigmaktadir-
lar (Demirezen, 2010, s. 106).

Din ve tiiketim arasindaki iliskinin sosyolojik boyutlarini anlamlandirmada We-
ber’in din yaklagimi ayri bir 6nem tasimaktadir. Weber, kapitalizmin ruhunu olusturan
seyin Uretmekten gectigini ifade ederken, gereksiz harcama ilkesinden uzak kalma ve
israf etmeden biriktirme 6gretisinin kapitalizmin gelisiminde yarattigi etkiye deginir.
Paranin lizumsuz tiiketimi sermaye kaybina yol agacagi icin akildisilik kabul edilmekte-
dir (Weber, 2014, s. 53). Nitekim Kalvinizm 6gretisi, Tanr’’nin bagislamasina ulasabilmek
icin daha ¢ok calismak, biriktirmek, basarili olmak gibi temel prensiplere dayanir. We-
ber (2016, s. 353) bu nedenle Protestanligin bu diinyaci asketizminin kapitalist bir ah-
lak Uretimine yaptig1 katkiya vurgu yapar. Zaman icerisinde kapitalizmin yayginlasmasi
ekonomik mantig genisletirken, bireyin giindelik hayatinda dini ve ahlaki dgretilere
dayanan referanslarini daraltmistir. Yani kapitalizmin, dinin manevi destegine ihtiyaci
kalmamuistir (Ulgener, 1981, s. 260). Bu sonug, tilketim toplumunda kapitalizmin biitiin
dinleri etkileyen bir giice ulastigi ve tiiketim kiiltirtiiniin de dinsel olanin icine yerlesti-
gini gostermektedir. Kapitalizmin destekledigi tiiketim ideolojisinin, geleneksel kiiltiir
kodlarini kiiresel degerlere entegre etmeyi hedeflemesi, Miisliman toplumlarda da
kiiltirel dontisiimlere sebebiyet vermekte ve sonugta kiiresellesme ve neoliberalizm
ile eklemlenmenin yeni dinsellikler gelistirdigi gorilmektedir (Haenni, 2014, s. 21). Bu
durum, dinin cesitli hassasiyetler lizerinden yeniden anlamlandirildigr ve tiiketim kiil-
turtiniin temelleriyle baglantili yeni bir dindar kimligi agiga ¢ikartmaktadir (Géle, 2017,
s. 21). Sonucta, hedonistik tiiketim, dinin yasam icerisindeki belirleyici konumunu geri
plana iten tutum ve disiincelerin gelisimine yol acar; yani din ve dindarligi sinirlari
kaybolmus bir alana tasir.

Din ve tiiketim arasindaki iliskiyi giriftlestiren bir diger 6nemli nokta ise, dini alg-
yi sekillendiren araglardaki degisimlerdir. Kisacasi, medya kiiltird, dini kiiltiird zamanin
ruhuna uyarlayarak, onu yeniden tanimlar. Dolayisiyla dinin medyada yer almasi, kai-
delere uymak zorunlugunu ortadan kaldirdigr icin bambaska bir sorun olusturur (Post-
man, 2017, s. 112). Son tahlilde, herkesin tiketici konumuna gectigi bir ortamda pazar
mantiginin devreye girmesi, dini olan her seyin ticari bir nesneye déniismesine yol agar
ve bu durum, ayni zamanda dini otoritenin giderek siliklestigi medyada (Dereli, 2020, s.
294), geleneksel anlamlarin da 6nemsiz hale gelip tiiketilmesine neden olur.
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4. Medyada Din ve Tiiketim iliskisinin Seriiveni

Medyada din ve tiiketim iliskisinin ilk 6rneklerine, kutsal kitaplar ve dini eser-
lerin tiiketiminde rastlanmaktadir. Zira 15. yy."da Gutenberg matbaayi icat ettigin-
de, ilk reklamlarin ¢ogu incil satisi icindi. Genel kaninin aksine, tarih boyunca din
adamlar matbaadan uzak kalmamis ve vaazlarini kitlelere ulastirabilmek amaciyla
dua kitaplari hazirlamiglardir (Einstein, 2007). Tarihsel siirec icerisinde dini paza-
rin ilk girisimlerinin 6zellikle Amerika’da goriilmesinin ve yayginlasmasinin sebebi,
ABD’deki din 6zgirligtne iliskin ilk yasal degisikliktir. Dini grup ve topluluklarda
bir cesitliligin s6z konusu olmast ile her kolonide farkli kilise-devlet iliskisi modelleri
uygulanmistir (imga, 2010, s. 22). Bu durum, kendilerine (iye cekerek pazar payini
arttirmak isteyen kiliselerin, dini pazarlama ve reklam tekniklerinden yararlanmasi-
na yol agmistir (Kirman, 2005, s. 153).

Erken donemde Bati’da, tiiketmenin Glkenin kalkinmasi icin fedakarlik oldu-
gu yoninde bir bilincin yerlesmesi ile insanlarin kiliseye gitmek yerine dini bilgiyi
yazil kaynaklardan 6grenmesi ya da inanglarini temsil eden sembolleri satin alma-
s1 gibi bir dizi pratik gelismistir. 1990’larda, radyo ve televizyonlardaki sohbetler
disinda, din ve tiketim iligkisinin daha ¢ok basili yayinda yogunlastigl sdylenebilir
(Einstein, 2007, s. 40). 2000’li yillarda ise dini filmlerin Hollywood’da gise rekorla-
ri kirmasi ve muzik diinyasinda ¢agdas Hristiyan miziginin yiikselise ge¢cmesi, dini
pazarin cazibesini arttiran iki 5nemli gelisme olarak gorilmektedir. Bu durum, film-
lerdeki dini sembol ve karakterlerin triin olarak satisa sunulmasi ve Disney, McDo-
nald’s, Pepsi gibi bircok tinli firmanin Griinlerini tanitmak amaciyla dini mizigin
temsilcilerini kullanmasi seklinde karsilik bulmustur (Seybert, 2004, s. 24).

Ote yandan, Misliman toplumlarin kitle iletisim araclarinda yasanan
gelismelerden azade olmayarak, medyada sunulan batili yasam tarzini 6rnek
aldiklart ve zihinlerinde “batili gibi tiiketme” anlayisinin yerlesmeye basladigl
sodylenebilir. 1990’lardan itibaren islami miizik ve giyim tarzi basta olmak tizere
kiltirel alanda dikkati ceken dontisiimler yasanmistir (Haenni, 2014, s. 54). Gele-
neksel dini enstriimanlar ve ezgilerin disina gikilarak, dini kavramlarin kiiltirel frag-
manlar olarak yer aldig yesil pop ve islami-rap miizigin yiikselise gecisi, bu duruma
ornek teskil etmektedir (Dursun, 2016, s. 211). Bu dénistiim, benzer bicimde sine-
mada da etkisini hissettirmistir. islami filmlerdeki Gslubun, modern ve geleneksel
olanin ig iceligiyle karakterize edilisinin nedeni, geleneksel ve modern yasam tarzi
arasinda olusturulmaya caligilan anlatisal arayistan da kaynaklanmaktadir (Ozde-
mir, 2011, s. 28). Gliniimiiz Islami genclik filmlerinde, romantizme ve tek basina
karar veren ézgir kadin imajina agirlik verildigi dikkat ¢cekmektedir. Ornegin, bir-
cok dile ¢evrilmis ve 6diil kazanmis' olan Endonezya yapimi Selamiinaleykiim Pekin
(Assalamualaikum Beijing, 2014) adli filmde kendine yetebilen genc bir kizin hayati
konu edinilmektedir. Bu filmin, din, tiiketim ve medya iliskisindeki 6nemi ise daha
sonra ¢izgi romana uyarlanarak piyasaya siiriilmesi ve bdylece, filmi izlemeyen ke-
simin de tiiketimin icerisine ¢ekilmeye calisiimasidir. Filmin ¢izgi roman uyarlamasi,
Muslimanlarin yasam tarzlarindaki degisimi 6rneklemektedir. Bu durum, dini de-
gerlerin sekiiler drlinlere dondistrilerek, genclerin popiler kiltiirdeki ihtiyaclari-
nin karsilanmaya calisildig1 seklinde yorumlanmaktadir (Adji, 2019, s. 169).

Turkiye’de ise 1950’lerden 2000’li yillara gelinceye kadar, modernlesme ve
batili yasam tarzinin 6n plana ¢ikartildigi reklamlarin agirlikta oldugu soylenebilir.
Bu baglamda, Althusser’in (2017, s. 61) ideolojik aygit olarak tanimladigi haberles-
me araglarinda, gelenekselcilik ve muhafazakarligin tasvip edilmedigi ya da olum-
suz anlamda tasvir edildigi reklamlarin varligindan bahsedilebilir. Ozellikle 1950 ve
1970 arasindaki reklamlarda, dindarlik ya da genel olarak muhafazakarligin moder-
nligin karsisinda konumlandirildigr ve “modern birey tiiketmelidir” mottosunun
izleyicilere aktarildig! dikkati cekmektedir. Zira Siimerbank reklaminda, sehirli ka-
dinin mutlu bir bicimde, basoértili kdyld kadinin 6niinde resmedilmesi® ya da Ay-
gaz reklaminda, “Tezekle odunu defettik. Aygaz aldik rahat ettik®” gibi sloganlar
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ile modernlesme sdylemleri pekistirilmistir. 1980’lerden itibaren yasanan ekonomik,
kiiltirel ve siyasal donisiimlerin muhafazakar kesim tizerinde yarattig: etki, gorsel ve
yazili basinin i¢erigine yansimis ve dergilerde liiks mallarin tanitildigi reklamlar giderek
artmustir. Tiketim kultirindn giderek benimsenmesine paralel olarak dergi ve reklam-
larda yasam tarzi olusturmaya yo6nelik icerikler gelistirilmistir.

Kisacasi gelinen noktada, nasil giyinilmeli, nereden alisveris yapilmali gibi imaja
yonelik sorulara cevap bulabilme arayisinin giderek artmasi, tiiketim kiiltirtinin insan-
lar Gzerinde yarattig) etki olarak izah edilebilir. Ote yandan medya, piyasa icerisinde
yer alan bir¢ok trtiniin reklam kampanyasini dinsel degerleri g6z 6ntine alarak yeniden
diizenlenmektedir. Bu durum, bir yandan sistemin destekledigi ideolojinin pekistirile-
rek tlketim kdltiiriiniin genislemesine neden olurken; diger taraftan dini degerlerin
metalasma siirecine ivme kazandirmaktadir. Son tahlilde medyanin dini degerleri d6-
nisturici etkisi, dindar bireyin giindelik yasam pratikleri ve zihinlerinde de 6nemli d6-
nlisiimlere sebebiyet verebilmektedir.

5. Yeni Medyada Din ve Tiiketim

Yeni medya, tliketimin éniindeki her tiirlii engeli ortadan kaldirarak, bireye tek-
nolojik araclarla (sosyal medya, mobil uygulamalar, web siteleri) istedigi seyi istedigi
yerde tiiketme imkani saglayabilmektedir (Ritzer, 2016). Ayrica bu ortamlarda her se-
yin ticaretinin yapilabilmesine uygun kosullar girisimcilere sunulmaktadir. Bu dogrul-
tuda, yeni medyada dini Grlinler yaninda, 6ziinde dini olmayan (riinlerin de dini bir
formatta satisa cikarildigr goriilmektedir. Boylece kapitalist sistem yeni medyadaki
isleyisiyle, hem hazci ve gosterisci tiiketimi yayarak dinin tiiketim ahlakiyla catismasina
hem de kutsalin tiiketim nesnesine indirgenmesine yol agmaktadir.

Bu baglamda online dini aligveris siteleri, inanch bireyler tarafindan ilgi gérmek-
tedir. ilk defa, genis iiriin yelpazesine sahip olan islami alisveris sitesi, 2013 yilinda Ham-
burglu bir 6grenci olan Selim Reid tarafindan kurulmustur. Selisha.de adl sitenin giris
sayfasinda yer alan “islami Yasam Tarzi Kolaylasti” slogani, ayni zamanda Selim Reid’in
siteyi kurma amacini da ifade etmektedir. Ona gore, yurtdisinda yasayan Musliman-
larin alisveris yapabilecekleri site sayisinin az ve satin alabilecekleri triinlerin kisith ol-
masl, sitenin kurulug amacini olusturmaktadir (Timetirk, 2013). Online alisveris sitele-
rinde satin alma islemi, Giye olarak veya lye olmadan gerceklestiriimektedir. Alisveris
sitelerinde hac malzemeleri, dini hediyelik Uriinler, mevlit setleri, dini eserler, seccade,
dini egitim setleri, aksesuarlar, esans ve kokular, zemzem takimlari ve rahleler, hurma
taslari, umre sandaletleri, tesettiir mayosu, namaz elbisesi, basértiisi, korunma duasi
iceren muskalar, tesbih, zikirmatik gibi Grtinler yer almakta olup tiiketicilere kredi karti,
kapida 6deme ya da banka havalesi ile 6deme secenekleri de sunulmaktadir. Online
alisveris sitelerinde islam ile tiiketilen Griiniin értiistip drtiismedigiise cogunlukla “he-
lal” kavrami tizerinden degerlendirilmektedir. Sitelerde din adamlarinin konuya iliskin
bilgilerine yer verilerek dindar bireyin kaygilar giderilmektedir. Dolayisiyla, “helal”
ibaresi ile tiiketimdeki dini sinirlar vurgulanarak belirtiimektedir. Ancak bu sitelerde,
satilan Griinlerin sadece dini icerikli Griinler olmadigi, ayni zamanda modern kdltir
Ogelerine de yer verildigi gortilmektedir. Mesela, Muslimwalk sitesinde, bir yandan her
kesime hitap eden Urinler yer alirken, diger taraftan tesettirl kiz figirleri bulunan
kitap ayraclari, Zimer Suresi 36. ayetin yer aldigi tablo ya da Ramazan ajandalar gibi
iceriginde dini sembollerin oldugu triinler de satilmaktadir.

Yeni medyada din ve tiiketimin melez yapisi, hem firmalarin misteri kitlesini ge-
nisleterek kazanglarini arttirma isteginin hem de hedef kitlenin modern egilimlerinin
bir neticesi olarak okunabilir. Zira Géle’nin (2017, s. 16) ifade ettigi (izere melezlesme,
yeni Islami yiizlerin kendi cemaatlerinin disina ¢ikarak bireysellesmeleri ve farkl ke-
simlerle gelistirilen diyaloglar sonucunda, geleneksel safligin kaybedilmesinden kay-
naklanmaktadir. Nihayetinde insanlarin ¢evrimigi kimlikleri ile fiziki ortamdaki kimlik-
leri arasinda buytik ayrimlar bulunmamaktadir (Dereli, 2019, s. 108). Bu sebeple, yani
fiziki ortamdaki yasam tarzlar ile ¢evrimici ortamlardaki davraniglarin értiismesiyle,
internetin 6nerdigi yasam kaliplari kabul edilmektedir (Saydan ve Nart, 2019, s. 91).
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Dindar bireylerin degisen ve donlsen taleplerinin Tirkiye’de de firmalar tarafindan
dikkate alindigi ve firmalarin Griinlerini bu yénde tasarlandigi gérilmektedir. Bu
anlamda, ureticilerin dijital ortamlardaki faaliyet alanlarinin oldukga cesitli oldugu
gorilse de din ve tiiketim iliskisinin 6zellikle tesettir giyimi, helal icerikli tirtinlerin
pazarlanmasi, Islami turizm ve organizasyon sirketleri ile dini sembollerin ve (riinle-
rin tiiketimi olmak lzere 4 temel kategoride 6n plana ciktigr sdylenebilir (Gazneli,
2020).

5.1. Tesettiir Giyim Butikleri

Gunldimiizde, yeni medyada din ve tiiketim iliskisinin en fazla gorildigu ala-
nin tesettir giyim sektdrid oldugu sdylenebilir (lacivertdergi, 2015). 1980’lerden
sonra, modanin tesettlirli kadinlarin giyim tercihlerinde rol oynamasi, tesettir
giyim perakendecilerinin de dikkatini ¢ekmis ve pazar paylarini arttirmak amaciy-
la farkl pazarlama stratejileri uygulamaya baslamislardir (Eren ve Atilgan, 2019, s.
44). Bu anlamda Tekbir Giyim, Modanisa, Modamerve, trendtesettiir.com, e-teset-
tlir.com, Sefamerve gibi daha bir¢ok firmanin satislarini arttirmak amaciyla yeni
medyadan yararlandiklari goriilmektedir. Tesettir firmalarinin web sitelerine ba-
kildiginda dis giyim, basértust, biiylik beden, spor/deniz, ayakkabi/aksesuar, abiye
gibi kategoriler yer almaktadir. Yeni medyada uriinlerin siniflandiriimasi, tiiketici-
nin aradigini kisa siirede, zorlanmadan bulabilmesiyle bir avantaj saglamaktadir.
Nitekim akilcilastirmanin bir Griini olan kataloglastirma yéntemi, Ritzer’in (2016, s.
133) ifade ettigi Gizere, bireyin modern yasamin mesguliyeti karsisinda verimliligini
arttirmaktadir. Ote yandan, sistemin temel amaci, bireyleri gelirlerine gére ayris-
tirarak, uygun tiuketim kahlplarini gelistirmektir. Bu anlamda, kapitalist sistemdeki
genisleme, beraberinde refah ve zenginlesme gibi olgulan getirmedigi gibi; aksine
islevsel dlizey farkliligini ve bu dengesizligi rasyonellestirerek ve tiim diizeylere ya-
yarak doruk noktasina ulastirir (Baudrillard, 2018, s. 57). Bu dogrultuda, tiiketim
toplumunda esitsizligin géziilkmeyen ve derinden isleyen yapisinin yeni medyada
yeniden uretildigi sdylenebilir. Zira dijital ortamlardaki alisveris sitelerinin genel ya-
pisi, Adorno’nun (2013, s. 51) yaklasimiyla degerlendirildiginde, tiketicileri degisik
gelir gruplarina gore ayirarak birer istatistik malzemesine donistiirmekten baska
bir sey degildir. Nihayetinde yeni medyada tiiketimin sinifsal karakteri, sayfalarin
girisinde indirimli Griinler ve yeni koleksiyonlar gibi ayrimlar ile gérilmekte olup
birey, bu ortamlarda bir standartlasmanin icerisinde yer almaktadir.

Son yillarda Instagram kullanici sayisinin artisi, tesettlr firmalarini sosyal
medyada Uriin satisina yoneltmektedir. Dijital ortamlarda butiklerin takip¢i sayila-
rinin fazla olmasi, tiiketiciler agisindan giiven ifade etmektedir. Bu durum, retici
kesimin dogru hashtagler secerek takip¢i sayilarini arttirmasina ve paylasimlarinin
daha fazla kisiye ulasmasini saglayacak stratejilere bagvurmasina neden olmaktadir
(Onurlubas ve Oztiirk, 2018, s. 991). Bu stratejilerden biri, muhafazakar fenomen-
ler araciligryla drtinleri tanitmaktir. Sosyal medya Unlileri, influencer ya da dijital
fikir &nderleri® gibi kavramlar ile literatiirde yer bulan fenomenler, bir nevi toplum
tarafindan kabul géren kanaat énderleri olarak tanimlanabilir (Alikilic ve Ozkan,
2018, s. 48). Bu sebeple, fenomenler tarafindan tavsiye edilen trtinler, kullanicila-
rin géziinde “makbul Grin” niteligi tasimaktadir. Diger bir deyisle, muhafazakar
fenomenlerin tiiketim aliskanliklari, onlan takip eden kisiler tarafindan dikkate
alinmaktadir ve takipgiler, fenomenlerin kullandiklari Grinleri satin alma ydniinde
egilim gostermektedirler (Gazneli, 2020). Bu anlamda, gorsel olarak yogun reklam
ve pazarlama taktikleri, sadece tiiketimin gerceklesmesini saglamamakta, ayni za-
manda bir yasam tarzinin Uretilmesine de yol agmaktadir. Bas értmekte kullani-
lan értiiniin adi yerlesik kullanimda “basértiisi” ya da “esarp” iken, son yillardaki
sosyal medya paylasimlarinda “sal” kelimesinin kullaniimaya baslandig gézlem-
lenmektedir. Zira értinmenin tesettiir amaciyla kullanilmayan bir giyim 6gesiyle
ifade edilmesi, dinden ziyade modaya referans veren bir sdzciik tercihi olarak da
okunabilir. Nitekim sosyal medyanin, dindar geng kizlarin kiyafet tarzlarina ve hatta
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hayatlarinin diger alanlarina dogrudan etki ettigi ve onlarin dini kimlik perspektiflerini
onemli 6lctide degistirdigi niteliksel arastirma verilerinde de gérilmektedir (Bkz. De-
reli, 2020, s. 184).

Giddens’in (2014, s. 110) modern toplumdaki muhtemel secimler ¢oklugunun bir
ifadesi olarak ele aldig1 yasam tarzi, geleneksel ve dini kiiltiirde fazla uygulanabilirlige
sahip bir kavram olmadig gibi gelenekseli parcalayarak yerine yenisini koymayi hedef-
ler. Dolayisiyla tesettir firmalari, bir yandan Griintin satisina yénelik tanitimlar yapar
ve tiiketimi saglar iken; diger taraftan esarbin/salin nasil baglanmasi gerektigi, han-
gi renklerin bir arada kullanilmasinin dogru oldugu, hangi pantolon ile hangi kazagin
kombin edilmesi gerektigine iliskin dneriler vererek, modern Misliiman kadin imajinin
ve kimliginin Gretilmesi siirecine katkida bulunmaktadir.”

Gilnimuzde din ve tiketim iliskisinin tesettlr baglaminda goriinen bir bagka bo-
yutu ise, tesettiirtin liks tiketim icerisine dahil olarak stati gostergesi haline gelme-
sidir. Bu dogrultuda, sosyal medyada gerek firmalarin gerekse kullanicilarin giyimde
islami kaidelerin 6tesinde markayi 6n plana ¢ikarmasi, tesettiiriin tiikketim nesnesine
doénlsmesi stirecini hizlandirabilmektedir. Featherstone (2013, s. 159) tiiketim kultird
dinamigini rekabete dayandirirken, bu yarisin sembolik anlamlar Gzerinden yuratdl-
daguni dile getirmektedir. Boylece, tesettiirde markalasmak ya da markaya yénelim,
bireyin digerlerinden farkl olmasini saglayan bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikar. Bourdieu
(2015, s. 95) ise tiiketimden bahsederken, nesneyle kurulan iliskinin sinifsal begeni yar-
gilarina goére temellendigini ifade eder. Bu perspektifler cercevesinde, tesettiirde orta-
ya ¢ikan begenilerin sinif farkini ve ayrimini yansitan kdiltiirel standartlar haline geldigi
sdylenebilir. Ote yandan Veblen’in (1899) sinif tipolojisinde ifade ettigi (izere alt sinifin
tlketime yonelik referansinin st siniflar olmasi, firmalarin pazara imitasyon (taklit)
drtinler surerek alt kesimi de tiiketime cekmeye calistig1 bir dizi pratigin gelismesine
yol agmaktadir. Son tahlilde, bireyin basortiisiinde dnceligi sembolik degere verme-
sinden kaynakli ayrismanin giderek artmasi ve alt siniftakilerin Gst siniflarin zevk ve
begenilerini taklit etmek istemelerinin de bir sonucu olarak, firmalar liiks ve orijinal
marka Urtinlerin yani sira bu Grtinlerin taklitlerini de internette daha uygun bir fiyata
satisa sunmaktadir.

5.2. Helal Belgeli Uriinler

Kapitalizm, carkini déndiirebilmek igin stirekli yeni tiiketim alanlari agan meka-
nizmasi geregi, dini hassasiyeti olan kitleler i¢in de helal belgeli tirtin piyasasini yarat-
maktadir. Dolayisiyla bu durum yeni medyada, din ve tiketim iliskisinin helal olgusu
tzerine temellendirildigi yeni is kollarini ortaya ¢ikartmaktadir. Helal belgeli Grtinlere
ve bu sertifikasyon sistemine yénelime sebep olan unsurlarin basinda, batidan ithal
drdnlerin icerigine duyulan kaygiyr giderme ihtiyaci gelmektedir (Cukadar, 2017, s. 191).
Tirkiye’de helal sertifikasi, Gimdes (Gida ve ihtiya¢ Maddeleri Denetleme ve Sertifikalan-
dirma Dernegi) basta olmak lizere TSE, Diinya Helal Birligi, Helalder ve Hedem tarafindan
verilmektedir. Herhangi bir firmanin bu sertifikayi alabilmesi icin trintn imal edildigi
yerden kullanilan malzemelere kadar genis bir denetlemeden ge¢mesi gerekmektedir.
Dini hassasiyeti yliksek olan ve helal irtinleri tercih eden kisileri bilgilendirme ise resmft
web siteleri lizerinden saglanmaktadir. Sitelerde helal irtinler, niteligine gore kate-
gorilere ayrilmis olup sertifikasi iptal edilenler, siiresi gecenler, yenilenenler ve askiya
alinanlarla ilgili de tlketiciler aydinlatiimaktadir.

Buna gore helal sertifikali Giriinlerin, islami acidan caiz olmasi kuralina ek ola-
rak “tayyip” (temiz) olma kurallarina da uymasi kosulu konulmaktadir. Bu dogrultuda
tayyip Uriin; cevreye duyarli, mimkin oldugu kadar organik, saglkli Grinler ile daha
ahlaki bir tretim sirecini ifade etmektedir (Janmohamed, 2018, s. 346). Yeni medyada
helal tiiketim Gzerine bircok site bulunmakta olup dikkati ¢eken iki satis sitesinden biri,
2012 yilinda sektdre giren ve “Tirkiye’nin en bilyiik helal gida magazasi” slogani ile sa-
tis yapan Onlinehelal.com sitesidir. Bir digeri ise kirkin Gzerinde subesi ile hizmet veren
Halal Diinya Marketleri adh sitedir. Sitelerin icerisinde gida disinda kozmetik ve kisisel
bakim Grilinleri, temizlik Griinleri, naturel Grlinler, hac ve umre ile mevlid hediyelikleri
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de satiimaktadir. Web sitelerinin ana sayfalari incelendiginde, biitiin tirlinlerin %100
helal sertifikall, saghga ve dine zararl olmayan rtinler olarak tiiketicilere sunuldu-
gu goriulmektedir. Bu yénde, Misliiman toplumlarda bilingli tiiketim anlayisinin da
giderek benimsenmesi, firmalarin maddi ve manevi kaygilar giderme amaci tasiyan
gerekceler gdstermelerine yol agmaktadir. Zira, Gumbri ve Noor (2016) tarafindan
yapilan bir arastirmada da helal sertifikali Girtinlerin tiketimi ile bilingli tiiketim ara-
sinda dogrusal bir iliski olduguna rastlanmaktadir. Bu baglamda, Gimdes onayi ve
alisveris karsihiginda Diinya Helal Vakf’'na destek olunacagi yoniindeki ibareler, bu
vesileyle iyilik yapildigina ve islami kosullarin yerine getirildigine dair manevi tat-
min; lcretsiz kargo, avantajli ve glivenli alisveris secenekleri ise maddi tatmin sag-
lamaya yonelik olarak miisterilere sunulmaktadir.

Ote yandan, Facebook paylasim sitesinde de Helal Sertifikal Gidalar Destek
Platformu, Gimdes Helal Gida Genglik Halkasi, Dogal ve Helal Uriinler adl takipgi sa-
yisi yiiksek olan sayfalar yer almaktadir. Bu sayfalar araciligiyla dindar bireylerin
helal olgusu Gzerinden bir topluluk meydana getirdikleri s6ylenebilir. Zira online
topluluklar, insanlarin ortak ilgileri cercevesinde bir araya gelerek birbirlerini des-
tekledikleri, btinlestirici bir kimlik tasavvuru insa eden topluluklardir (Sahin, 2013,
s. 68). Ancak helal topluluklarindaki aidiyet tasavvuru sadece dini baglamda kalma-
makta; ayni zamanda, saglkl yasama da y6nelik olmaktadir ki bu nokta, “helal”
kavraminin nasil bir anlamsal dénlsime ugradigini gostermesi agisindan dikkate
degerdir. Bu dogrultuda, Hasmin ve Musa (2014) ile Mohezar ve arkadaslarinin
(2016) yapmis oldugu calismalar, helal triinleri tercih etme nedenleri ile saglik ara-
sindaki giiclii iliskiyi géstermektedir. Ote yandan, Siilin’tin (2014) calismasinda da
bazi tlketicilerin helal Griinlere yénelmesindeki temel sebebin dini degil, temizlik
gibi saglikla iliskilendirilecek temellere dayandig fark edilmektedir. Son tahlilde,
helal triinleri satin alan ya da bu topluluklara tiye olanlarin sadece dindarlar degil;
saglikli bir yasam stirmek isteyenler de olmasi, helal kavramini dini anlaminin 6tesi-
ne tasimaktadir.

Organik belge ile tasdiklenen sagliga zararsiz olma kosulunun dini bir kav-
ramla belgelendirilmesi yeni bir tiketim alanini yaratmaktadir (Bkz. Mohezar vd.,
2016). Diger taraftan, helal kapsaminin tiiketim boyutuyla genislerken icerik ola-
rak daraltilmasi, helal kavraminin icinin bosaltilarak tiiketiimesi ve metalagsmasi so-
nucunu dogurmaktadir (Sofuoglu Kili¢ ve Gazneli, 2020, s. 364). Bdylece, alkolsiiz
malt icecekler, sure isimlerinin verildigi alkolsiiz saraplar,® sampanyalar gibi bir-
cok riiniin helal kapsamina sokulup dindar tiiketiciler hedef alinarak tretilmesi
gibi 6rneklerle karsilasmak; tiiketim kiltirdnin, dini kiiltirdn énidine ge¢cmesi ve
tlketimin dinen mesru bir zemine oturtulmasi seklinde okunabilir.

5.3. islami Turizm ve Organizasyon Sirketleri

Misliman tlkelerdeki refah seviyesinin artmasi ve tiikketim kiltirintn yay-
ginlasmasinin etkisiyle, dini hassasiyeti yliksek olan bireylerin seyahat, dinlenme,
eglenme arzularini karsilamak tizere helal olarak nitelendirilen turizm ve organizas-
yon sirketleri kiiresel pazarda yerini almistir (Yildiz ve Yildiz, 2018, s. 774). “The Sta-
te of the Global Islamic Economy Report 2016/17” arastirmasina gére Misliman-
larin harcamalarinin, 2015 yilinda yaklasik 1.9 trilyon ve islami finans sektériiniin
ise yaklasik $2 trilyon oldugu belirtilmistir. Yine 2015 yilinda, Mislimanlarin yiye-
cek ve icecek harcamalarinin $1.17 trilyon, giyim harcamalarinin $243 milyar, med-
ya ve rekreasyon icin $189 milyar, seyahat icin $151 milyar, kozmetik Griinleri icin
$133 milyar harcadiklarina yer verilmistir. Ayni arastirmada 2021 yilinda islami finans
sektdriiniin $3.5 trilyona ulasacagina dair tahminlerin yani sira Mislimanlarin helal
yiyecek ve icecege $1.9 trilyon, helal seyahat icin $243 milyar, giyim icin $368 milyar,
helal medya ve rekreasyon icin $262 milyar, kozmetik Griinleri i¢in $213 milyar har-
cayacaklarina dair 6ngorilere yer verilmektedir (Yildiz ve Yildiz, 2018, s. 775).

Bu Uriin ve hizmetlerin tanitimi ve reklami icin firmalar yine, yeni medyayi
cok etkin olarak kullanmaktadir. Yeni medyada hac ve umre turizmi faaliyetini ist-
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lenen firmalar bu mecralarda hem kendi kanallari (izerinden hem de sosyal medya fe-
nomenlerine reklamlarini yaptirmak suretiyle; paket programlar, kisiye 6zel umre seya-
hatleri, kredi kartina taksit imkanlari gibi secenekler ile tiiketimi kisisellestirmektedir.
Firmalarin diizenledigi kisiye 6zel tur programlarinin fiyati, normal programlara gére
yliksek olup Ust sinif tiiketici kitlesine hitap etmesi yoniiyle, gosterisci tiiketimin ko-
nusu haline gelmektedir. Bu dogrultuda, sosyal medya platformlarinda hac ve umre
organizasyonu sayfalarinda, reklami yapilan programlarin icerigindeki sinifsal ayrim
dikkati ¢ekmektedir. Hac ve umre programlari, Deluxe, Classic ve Butik olmak Gzere
tce ayrilmaktadir.® Programlar arasindaki fark, haci adaylarina sunulan 6zel otobis
gezileri ve (i¢ 6glin sinirsiz agik biife gibi ekstra hizmetlerden kaynaklanmaktadir. Pis-
kin’in (2016) arastirmasi da tamamen ticari mantigin 6n plana ¢ikartildigi ve tiketimi
destekleyen organizasyonlarda, hac ve umre ziyaretlerinin birey icin konforlu bir tati-
le cevrilerek, dini anlam ve degerlere yonelik tiiketimin hedeflendigini gostermekte-
dir. Bu arastirmanin katilimcilari, bu konforlu hac ve umre ibadeti sirasinda hem her
tdrli konforu talep etmekte hem de diger taraftan bu liiks pratiklerin, s6z konusu
ibadetlerin manasiyla uyumsuz oldugunu da kabul etmektedirler. Bdylece hac ve umre
seyahatleri turistik birer geziye déniismekte, dini mekanlarin manevi anlamini istismar
etmekte ve bireylerin dine yabancilasmasina neden olmaktadir (Kog, 2019, s. 157).
Nitekim Diyanet isleri Bagkanlig 2002 yilinda bu konuya iliskin yayinladigi raporda, hac
ve umre ziyaretlerinin ibadet niteligini kaybederek inan¢ turizmine déniismesinden ve
metalasmadan bir tehlike olarak bahsetmektedir (DIB, 2002).

Veblen’e (2017, s. 79) gére modern toplumda sinifsal farklilasmayi ve sayginhig
saglayan kistas, gosterise dayanan liks Griin ve hizmetlerin tiiketimi olmaktadir. Do-
layisiyla, modern toplumda cemaatteki sayginlik, maddi giice dayanir ve bu giicii ser-
gilemenin yolu, gosterisci tiketimden geger. Yani, tliketiciler icin Griine ya da hizmete
sahip olmak, ayni zamanda bireyin toplumsal kimliginin tanimlanmasi ve siniflandiril-
masinda 6nemli bir arag haline gelir. Tiiketim toplumunda hakim olan bu paradigma,
islami olarak nitelendirilen turizm sirketlerinin de program iceriklerini etkilemektedir
ve kutsal degerler, tiiketim siirecine prestij ve sayginlik kazandirma amach dahil ol-
maktadir. Baltaci (2019) da muhafazakar tiiketimi ele aldig1 calismasinda, tiiketimin din
eksenli doniisiimiine dair benzer tespitlerde bulunmaktadir.

Din ve turizmiiligkisinin, tiiketim acisindan degerlendirilebilecek diger boyutu ise
tatil anlayisidir. Ozellikle son yillarda, bes yildizli islami oteller ile belirli siireler icin ki-
ralanan ultra liks tatil evlerinin ve turlarin sosyal medyada reklamlari artmis, firmalar
tarafindan sunulan liiks tatil konsepti giderek muhafazakar bireyler tarafindan tercih
edilmeye baslanmistir. Tlrkiye’de helal turizm isletmeleri ile ilgili herhangi bir resmi
istatistik bulunmamakla birlikte, Tirkiye’deki helal konseptli oteller lizerine yapilan
arastirmalar, Tirkiye’de 2002 yilinda sadece 5 helal konseptli hizmet ve {riin sunan
otel varken, 2015 yilinda sayilarinin 207’ye ulastigini géstermektedir. Buna gore (lke-
mizdeki helal konseptli otellerin 25’i Akdeniz bdlgesinde, 17’si Dogu Anadolu bélgesin-
de, 50’si Ege bdlgesinde, 13’ii Giineydogu Anadolu bélgesinde, 25’ ic Anadolu bdlge-
sinde, 27’si Karadeniz bélgesinde ve 50’si Marmara bdlgesinde yer almaktadir (Yildiz
ve Yildiz, 2018, s. 778). Tesettiir, Helal ya da islami gibi ¢esitli isimlerle tanimlanan otel
ve turlarin internet sayfalarinda, gelen konuklara bir yandan dini kurallar cercevesinde
hizmetler saglandig vurgulanmakta; diger taraftan erken rezervasyon firsatiile ekstra
geziler gibi biitcelerine uygun, keyifli vakit gecirebilecekleri imkanlar sunulmaktadir.
Bdylelikle, din ve bos zaman arasinda kurulan dengede, esneklesmis ve bireysellesmis
ihtiyaclara yonelik arzunun canli tutuldugu gorilmektedir. Sosyal medyadaki reklam-
lar ise arzularin stirekli yeniden islemden gecirilmesi ve firmalarin ticari manipdilasyonu
ile merkezi bir 5nem kazanir (Featherstone, 2013, s. 125). Dini icerikli turizmde gorilen
melezlesme ile dinin, toplumsal faaliyetin arta kalan kismindan ayrik bir nesne gibi ko-
numlandigi séylenebilir. Turlarda, “yalnizca muhafazakar aile ve ciftlere yer verilmesi’*
gibi kimlige yapilan vurgular ise Weber’in inang ve etnik temelli kapanma modelinin
arka planini olusturan ekonomik stratejiler baglaminda degerlendiriimelidir (Ozet,
2019). Nitekim tatil firmalarinin sayisindaki artisa paralel olarak artan rekabet ile “is-
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lami Konsept”, “Muhafazakar Tur”, “islami Tatil” séylemlerini n plana cikartan
firmalarin muhafazakar kesime y&nelmesi, diger firmalar karsisinda karini arttir-
masina sebep olmaktadir. Bauman’in (2017, s. 121) ifade ettigi gibi, tiketim toplu-
munda tiiketici talebi ile arz arasindaki dengeyi korumak icin ¢ift yonli bir uyarana
ihtiyag vardir ki bu ihtiyac, arzu etmekten gecer. Bu anlamda, muhafazakar kesim
tarafindan helal tatil evlerine yonelik talebin artmasindaki sebep, bireye sunulan
konfor kadar, arzu edilen mahremiyetin de saglanmasi gibi gériinmektedir. Satis
ve reklamlari sosyal medya platformlarinda yapilan helal tatil evleri, genellikle bah-
celi villa konseptinde olup icerisinde 6zel ylizme havuzlari, jakuzi, i¢ havuzlu jakuzi
gibi tst sinifin begenilerini yansitan 6zelliklere sahiptir.” Ote yandan, villanin her-
hangi bir yerden gériinmedigine dair séylemlerle, kisilere mahremiyetin korunma-
si garantisi de verilmektedir. Tatilin bir bos zaman etkinligi olmasi, neticede, onu
tliketimin konusu haline getirmektedir. Zira kapitalizm icin hedef, her tiir tiiketici
konumdaki bireyin bos zamanini ele gegirerek maksatli kullanima agmak ve bu yol-
da yeni degerler yaratmaktir (Aytag, 2006, s. 28). Tam da bu sebeple, bos zamanin
tiketilmesinde dinsellik bir ara¢ haline gelmekte ve bdylece, degerlerin metalas-
masi s6z konusu olmaktadir.

Sosyal medyada giyim ve turizm disinda din ile iliskili ya da iligkilendirilmis
cok cesitli Grlin ve hizmet sunan sayfalar bulunmaktadir. Bunlarin icerisinde siin-
net, kina, digiin, bebek mevlidi gibi etkinlikleri, dini 6geler ile eklemleyen islami or-
ganizasyon sayfalari da yer almaktadir. Firmalar, yapilan organizasyonlari video ve
resim ile sosyal medyada paylasmakta ve #bebekanneleri, #bebekmevlidi, #islami-
dugin, #islamistinnet, #bayanilahigrubu gibi hashtagler ile daha fazla insana ulasma
gayesiyle reklamlarini yapmaktadir. Bu anlamda, sosyal medyada énemli bir pazar-
lama stratejisi olan hashtag kullanimi, ihtiyag algisini ydnlendirmekte ve kitlelere
yapay ihtiyaclarin temel ihtiyagmiscasina sunulmasina yol agmaktadir. Marcuse’un
(1990) Tek Boyutlu insan yaklasimindan yola cikarak, sosyal medyadaki pazarlama
stratejilerinin, sistemin tiiketimi rasyonalize etme cabasindan kaynaklandigi s6y-
lenebilir. Ote yandan organizasyonlar sosyal medya hesaplarinda, taht kurulumu,
masa sisleme, besik kurulumu, kaz tiiyleriyle giris, ti¢ hoca, ney dinletisi, deflerle
ilahiler, bebek siirleri, mevlidi serif, Kur’an-1 Kerim tilaveti, program y6netimi gibi
hizmetleri belirterek, her ne kadar dini bir gériiniim sergiliyor gibi goriinseler de,
icerik olarak kisinin statlisiinti vurgulayan gdésterisi 6n plana ¢ikarmaktadir. Béylece
bebek mevlitlerinin iceriginin, batida yayginlasan ve baby shower adi verilen be-
bek partilerinden bir farki olmadig dikkati cekmektedir. Bu durum, Mislimanlarin
medya araciliglyla kiiresel degerlere entegrasyonuna iligkin 6nemli bir izlenim orta-
ya koyar. Zira kitle iletisim araglari basta olmak tizere teknoloji alaninda yasanan ge-
lismeler baska kdiltlr ve degerler hakkinda bilgi sahibi olunmasini kolaylastirirken;
ayni zamanda, benzer mallarin diinyanin dért bir yaninda tiiketilmesini de olanakli
hale getirmektedir. Ozetle, zaman ve mekan sinirlamalarinin asildigi noktada diin-
ya, Marshall McLuhan’in (1988) belirttigi Gzere kiiresel kdy’e donlsmis ve kiiltirel
iliskiler giderek yogunlasmistir. Bu baglamda yeni medyanin gelismesi, tiiketim ka-
liplari basta olmak Gzere batili kiltiirel kodlarin gériindrligind artirmakla birlikte
batili yasam pratiklerinin de kolayca benimsenmesine yol acabilmekte ve sosyal
medyada dini hassasiyetlerin geri planda birakildigi gériiniimleri yaratabilmektedir.

5.4. Dini Sembol ve Uriinlerin Tiiketimi

Sosyal medya platformlarinda Yasin-i Serif, Kur’an-1 Kerim, Ayet-el Kiirsi, tes-
bih gibi dini semboller ve anlamlar, Hediyelik Esya veya Séz ve Mevlid Uriinleri adi
altinda satiimaktadir. Béylece, bu sayfalarda dini sembollerin 6zel giinlerde kisilere
verilen bir “hediye” ya da “hatira” anlami tasiyarak tiiketim nesnesine indirgendigi
gozlemlenmektedir (Bakar, vd. 2013; Zitkiene, 2019; Beaudoin, 2007). S6z konusu
sayfalarin icerigine bakildiginda, kisi sayisina gére fiyatlarin gesitlendigi ve farkl
renk, isme 6zel secenekler ile Girlinlerin kisisellestirildigi gorilmektedir.” Diger say-
falarda oldugu gibi, “miisteri memnuniyeti” adi altinda, hikayelerde ve ana sayfada

aviaaw



[ ]
Din Eksenli Tiiketimin Yeni Medyadaki Gériinimleri:
Tiketim Kiltird Baglaminda Bir Degerlendirme M E D I A D

MEDIAD

Journal of Media and Religion Studies

tlketici yorumlarina yer verilerek tiiketicide giliven duygusu yaratmaya yonelik cesitli
stratejiler uygulanmaktadir. Uriin satisi yapan sayfalarda géze carpan bir diger husus
ise dini icerikli Grtnler ile kutsal olmayan uriinlerin kampanya dahilinde bir arada satil-
masidir. Mesela, anneler glinii i¢in seccade ile kolyenin bir arada kampanyali satisa su-
nuldugu drnekler, sosyal medyada nesnelerin, gdsterisel bir boyutta, gercek anlam ve
degerinden farkli bir anlam yiiklenerek kitlelere yansitildigini ortaya koymaktadir. Ba-
udrillard’in (2018, s. 160) “gerceklik tiiketiciyi ikna etme ugruna yeniden bicimlendirilir”
sdziinden yola cikilarak, dini anlamlara iliskin hakikatin de dijital ortamlarda yeniden
insa edildigi sdylenebilir. Yeni medyanin tiiketiciyi gdsteri ile asin blytleme imkanina
sahip olmasi, bu ortamlarin giderek tiiketimin dnemli bir mekani haline gelmesine ne-
den olmaktadir. Zira, insanin gosterisel bir ortamda giderek gergeklikle temasin yitir-
mesi, ihtiya¢ duymadigi ve alamayacag) seyleri alma zaafini da beraberinde getirmek-
tedir (Ritzer, 2016, s. 234).

Bir diger 6nemli nokta ise, yeni medyada dini anlam ve sembollerin, sanatsal ve
edebi bicimde varlik bulmasiyla, kutsal degerlerin popdiler kiiltiirin malzemesi haline
gelmesidir. Tiiketim toplumunda birey, nesnelere baglanarak bir meta fetisizmi sergile-
yebilmekte, manevi/duygusal boslugunu ve ihtiyaglarini da metalar araciligy ile doldur-
maya yonelebilmekte, bu amagla kutsal ask, ilahi ask gibi kavramlari da kullanabilmek-
tedir (Sezgin, 2013, s. 123). Ornegin, sosyal medya paylasimlarinda Mevlana’nin, “6zIi
s6z” ve “kisisel gelisim”in bir parcasi olarak ele alinmasi ya da onun sema ve ney’ini 6n
plana cikarip derin teemmiuili/tefekkiiri diinyasinin ikinci plana atiliyor olmasi, tiiketim
kiltirinin Grind olarak degerlendirilebilir (Cebecioglu, 2007, s. 10-11). Bu yonde dini
degerler, tiiketimin birer pargasi haline getirilmektedir ki; s6z konusu 6geler, inancin
unsuru olmaktan ¢ikarak pazarin kosullari ve isteklerine gére sekillenen formlar kaza-
nir. Dolayistyla, Adorno’nun (2013, s. 67) kiltlriin uzlasmaz iki 6gesi olarak gordigi
sanat ve eglence gibi, dini degerler de kiiltiir endistrisinin bitiinselligine tabi kilinir.
Kiltir endistrisi baglaminda degerlendirildiginde, insanlar gergek yasamin sorunlarin-
dan eglence ile uzaklastirlmakta ve mutlulugun vaat edildigi kurgusal bir arka planla
kutsal olan giderek etkisini kaybetmektedir. Sonucta, birey merkezli paradigma, kapi-
talist sistemin destekledigi tiiketim ideolojisinin dinle girdigi ciddi etkilesimi agiklar gibi
goriinmektedir.

6. Sonug

Din ve dindarlik konusu tiketim kiiltiiri paradigmasinin goélgesinde daha
tartismali ve karmasik bir hal almaya baslamistir. Bu gelismede ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel faktérler kadar, medyanin da payl bulunmaktadir. Ozellikle, tikketmenin
Otesinde tiikettigini gosterme arzusunun 6n planda tutuldugu ve var olmayanin adeta
yok kabul edildigi sosyal paylasim platformlarindan dindar kesim de etkilenmektedir.
Piyasa ekonomisini dnceleyen medya araglarinin yarattigi etkinin, sadece dindarlk
boyutunda kalmadig, dine ve onun degerlerine de yéneldigi agiktir.

Bu baglamda ekseriyetle yeni medyada, dindar kesimden bireyleri de icerisine
alarak yayginlasan gosterisgi tiiketime ydnelik paylasimlar, hem medya kiiltiriindn
toplumun genelinde buldugu karsiliga isaret etmekte hem de bireyler tarafindan tiike-
tim ideolojisinin ne derece merkeze yerlestigini gostermektedir. Tiketim kiltirindn
benimsenmesi ile birey, tiiketerek kendisini digerlerinden farklilastirma ¢abasina gir-
mektedir. Tiketimin dindar bireyler icerisinde de bir prestij, sinif ve stati konusu hali-
ne gelmeye baslamasi; onlarin, tesettiir modasi, liikks bebek partileri ve helal tatil evleri
gibi pratiklere yonelmelerine sebebiyet vermektedir. Bu durum, hac ve umre turizmi
drneginde oldugu gibi firmalar, st sinifi hedef alan ve ibadeti sinifsal bir ayrima ugra-
tan satis stratejilerine yoneltmektedir. Sonucta kdltir, alt 6geleri icermekle birlikte ge-
nel anlamda bittinsel bir olgu oldugu icin din de kdltiiriin dnemli bir pargasi olarak bii-
tinsel olanin degisiminden biyiik 6lciide etkilenmektedir. Zira kiiltiirlin yapisal 6geleri
degisirken alt dgelerinin etkilenmemesini beklemek gercek disi olacaktir. Dolayisiyla
tiketim, medya ve din Gglisinin herhangi birindeki degisimin digerlerindeki az ya da
cok degisimi tetikleyecegi 6ngoriilebilir. Bu ise tiiketim ekseninde ilerletilecek medya
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ve din iliskisi ¢6ziimlemelerinde, karsilikli etkilesimin hesaba katilmasi gerektigi
sonucunu dogurmaktadir. Etkilenme tek yonli olmayip bu gelismeler, dini kiltdriin
piyasaya etkisi olarak da okunmalidir. Dinin giindelik hayat pratiklerine aktarimi, bi-
reylerin kiiltirel, sinifsal, ekonomik hatta siyasi konumlanmalarina gére sekillendi-
gi icin bu mecralara hakim olan tiiketim ve teshir kiltiiriine adapte olan bireylerin,
kendi din yorumlarini tiretiyor olmalari da konunun bir baska yonudiir.

Tiiketim toplumunda degisen ve déniisen istekler ile dini bayramlarin, mev-
litlerin birer tatil ve eglence unsuru haline gelmesi, dijital ortamlarda yeni girisim-
cilik drneklerinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Ozellikle, helal gibi dini kav-
ramlar tizerinden gelistirilen yeni is imkanlari, insanlar icin 6nemli bir gelir kaynagi
olmakta ve bdylece, kavramin genisletilmesi islevsel bir boyut kazanabilmektedir.
Ancak, bu durumun bir diger boyutu ise dini anlamlarin piyasa mantig icerisinde
yer almasi sebebiyle onlarin metalasmasina yol acabilmesidir. Ote yandan, dini kav-
ramlara Urlin ya da hizmet icerisinde yer verilmesi, asiri tiiketim ya da dinen uygun
olmadigr disiinilen tiketim pratiklerinin kitleler tarafindan normallestirilmesi-
ne neden olabilmektedir ki bu durum, medyada dinin aragsallastirildigl yoniinde
okunabilir. Neticede gerek medya kdltlriniin, gerekse tiiketim kdltdrintn bilingli
bir sekilde 6zimsendigi ve bireyin kendisini gergeklestirmek amaciyla dini degerleri
g6z ardi edebilecegi gercegi, medya etkisini giliclendirmektedir. Medyanin,
insanlarin davranis ve disuincelerini etkiledigi ve onlara farkli deneyimler sundugu
bir gercektir. Bu anlamda, sosyal medyada liiks tiiketime atfedilen deger, kimligin
donisiimii ve yeniden Uretilmesi noktasinda stratejik bir tutum olarak gosterilebi-
lir. Tam da bu sebeple, tiiketerek ve sergileyerek var olma durumunun esas oldugu
sosyal medyada, dindarligin déniisimi tiiketim pratikleriyle yansimaktadir.

Sonug olarak medya, din ve dindarligin déniisimiindeki baslica etken olma-
makla birlikte donisimi hizlandiricr bir aractir. Kiltiirin metaya indirgendigi post-
modern toplumda, dinin de anlam ve sembollerinin medya araciligiyla nesneles-
mekte oldugu goriilmektedir. Baska bir ifadeyle, teknolojinin dayandigi ekonomik
isleyis icerisinde birey, sisteme daha bagimli hale gelmekte ve sahip olunan deger-
ler de bu sistem icerisinde tiketilmektedir. Yeni medya ve tiketim iliskisinde din ve
dindarlik da bu noktada problemli hale gelmektedir. Bu sebeple, tekno olumlayici
cercevede medyanin sadece hayati kolaylastiran bir arag olarak ele alinmasi, ek-
sik bir bakis acisi olusturacaktir. Tiiketim ve din olgularinin karsilikl bir etkilesime
girdigi, bu etkilesimde dinin yeni bir tiketim piyasasina ilham verdigi gercegi g6z
ardi edilmemelidir. Piyasanin, giyim, kusam, eglence ve bos zaman etkinlikleri Gize-
rinden tiiketim aliskanliklari olusturarak, insanlarin giindelik hayatinin tamamina,
oradan da bir bakima hayat felsefelerine etki eden bir perspektif degisimini Grettigi
belirtilmelidir. Son tahlilde gdsterisci ve hedonistik tiiketimin asilandigl, narsistik
egilimlerin ve teshirin normallestirildigi yeni medyada, din ve tiketim iligkisinin
daha kapsamli calisiimasi bir zorunluluk olarak kendini géstermektedir. Dilegimiz,
bu arastirmanin, s6z konusu alandaki literatiire kiigiik de olsa bir katki sunmasidir.

Son Notlar

'Endonezya’da her yil diizenli olarak gerceklestirilen Maya Film Oddilleri (Piala Maya), Oscar édiillerine
benzemekte olup basarili bulunan filmler ve oyuncular onurlandiriimaktadir. Filmde basrol oyuncusu
olan Morgan Oey, performansi ile 2015 yilinda en iyi ¢ikis yapan oyuncu &ddiliine layik gorilmistir.

2 http://pinterest/com/pin/393853929891157486.
3 https://www.kisa.link/O4Sk.

+ Ornegin Selisha.de sitesinde {riinlerin satigl, acik arttirma sistemine gore gerceklestirilmektedir. Bu
durumun, genel olarak yaratacagi kayg karsisinda, acik arttirmanin dini agidan bir sakincasi olmadi-
gna yonelik Islam alimlerinin fetvalarina yer verilmis ve sitede duyurusu yapilmistir (Timetdirk, 2013).

5 https://muslimwalk.com.

¢ Bu kavram Ingilizce “digital opinion leaders” olarak ifade edilmekte, DOLs olarak kisaltimakta ve
daha ziyade iktisat ve pazarlama teorilerinde tiiketicileri ydnlendiren ve bugiin “influencer” kavra-
miyla da ifade edilen bir anlam tagmaktadir. Mesela bkz. (Merwe ve Heerden (2009). Finding and uti-
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lizing opinion leaders: Social networks and the power of relationships, South African Journal of Business
Management, 40(3), p. 65-76).

7 Tesettiir firmalarinin sekiiler yasam tarzi tirettigine yénelik bulgular igin bkz. (G8kariksel ve Secor, 2009;
Sandik¢i ve Ger, 2010; Okten, 2019; Gazneli, 2020; Gazneli ve Sofuoglu Kilig, 2020).

& Hollanda’da yasayan Turk is adami Taner Tabak tarafindan 2010 yilinda ¢ikartilan Kevser Saraplari, gerek
isminden dolayi gerekse Musliimanlari alkole tesvik etmesiyle biyiik bir tepki toplamistir (haberler.com,
2015).

9 https://instagram.com/amadeturizm?igshid=9xvcj6fu88hnt.

' www.facebook.com/326821921281267/posts/467098540586937/.

" https://www.milligazete.com.tr/haber/3388655/muhafazakar-tatil-keyfini-helal-tatil-evlerinde-yasayin.

2 https://instagram.com/mevlidcibasi?zigshid=ngsx6omugjsn.




[ ]
M E D I A D Didem GAZNELI, Nilgiin SOFUOGLU KILI¢

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi

Kaynakca

Adji, A. N. (2019). Assalamualaikum beijing repackaged: Habitus, symbolic power
and Indonesian cultural production, Makara Hubs-Asia, 23(2), 161-171.

Adorno, T.W. (2013). Kiiltir endustrisi-Kiiltir yonetimi (Cev. N. Ulner, M. Tiizel ve E.
Gen). Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Alikilig, I. ve Ozkan, B. (2018). Bir sosyal medya pazarlama trendi, hatirli pazarlama
ve etkileyiciler: Instagram fenomenleri Gzerine bir arastirma. Uluslararasi
Sosyal Bilimler Dergisi, 43-57.

Althusser, L. (2017). ideoloji ve devletin ideolojik aygitlari (Cev. A. Timertekin). (6.
baski). istanbul: ithaki Yayinlari.

Aytag, O. (2006). Tiiketimcilik ve metalasma kiskacinda bos zaman. Kocaeli Univer-
sitesi Sosyal Bilimler Universitesi Dergisi, 27-53.

Bakar, A., Lee, R. and Rungie, C. (2013). The effects of religious symbols in product
packaging on Muslim consumer responses, Australasian Marketing Journal
(AMJ), 21(3), 198-204.

Baltaci, A. (2019). Muhafazakar tiiketim: Tirkiye’de muhafazakarhigin tiketim
eksenli doniisim dinamikleri, Harran Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi,

24(42), 111-135.

Baudrillard, J. (2011). Simulakrlar ve simiilasyon (Cev. O. Adanir). Ankara: Dogu Bati
yayinlart.

Baudrillard, J. (2018). Tiiketim toplumu (Cev. N.T. — F. Keskin). istanbul: Ayrinti
Yayinlari.

Bauman, Z. (2017). Akiskan modernite (Cev. S. O. Cavus). istanbul: Can Sanat
Yayinlari.

Beaudoin, T. (2007). Consuming faith: Integrating who we are with what we buy.
Rowman&Littlefield. Erisim: https://books.google.com.tr/books?id=j3sL-
TayPVVgC&pg=PA15&hl=tr&source=gbs_toc_r&cad=4#v=onepage&q&f=-
false

Bocock, R. (2005). Tiiketim (Cev. I. Kutluk). Ankara: Dost Kitabevi.

Bourdieu, P. (2015). Ayrim: Begeni yargisinin toplumsal elestirisi. Ankara: Heretik Ya-
yinlari.

Bourdieu, P. ve L. Wacquant (2016). Distniimsel bir antropoloji icin cevaplar (Cev.
N. Okten) (8. baski). istanbul: iletisim Yayinlari.

Cebecioglu, E. (2007). Hz. Mevlana iizerine genel bir degerlendirme. iImi ve
Akademik Arastirma Dergisi, 7-12.

Cukadar, M. (2017). Helal gida konusunda tiiketici davranislari. Gaziosmanpasa Uni-
versitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 190-200.

Demirezen, i. (2010). Tiiketim toplumunun olusumu ve din ile etkilesimi, Dinbilimle-
ri Akademik Arastirma Dergisi, 10(1), 97-109.

Dereli, M. D. (2019). Dini kimliklerin siber uzamda akiskanlasmasi. insan&toplum,
9(1), 85-115. DOI: 10.12658/M 0301

Dereli, M. D. (2020). Sanala veda: Sosyal medya ve dénlisen dindarlik. Ankara: Nobel
Yayincilk.

Diyanet isleri Baskanligi (2002). inang turizmi giinleri raporu, Ankara.

Dural, A. B. (2012). Antonio Gramsci ve hegemonya. Elektronik Sosyal Bilimler Der-
gisi, 11/39, 309-321.

211

aviaaw



[ ]
Din Eksenli Tiikketimin Yeni Medyadaki Gértindimleri:
Tiketim Kiltirt Baglaminda Bir Degerlendirme M E D I A D

MEDIAD

Journal of Media and Religion Studies

Dursun, Z. 1. I. (2016). Uluslarétesi birlikten ecdada: Tiirkge sézlii islami hip-hop, Mo-
ment Dergi, 3(1), 207-227.

Einstein, M. (2007). Brands of faith: Marketing religion in a commercial age. NewYork:
Routledge.

Eren, T. ve Atilgan, K. O. (2019). Tesettiir giyim Griinlerinde moda liderligj, fiyat ve tiike-
ticilerin dini baghligr (dindarlik) arasindaki iliskinin arastirilmasi. Cag Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, 43-52.

Featherstone, M. (2013). Postmodernizm ve tiiketim Kiiltiiri (Cev. M. Kiiciik). istanbul:
Ayrinti Yayinlari.

Gazneli, D. (2020). Tiiketim toplumu baglaminda Tirkiye’de yeni medyanin muhafa-
zakarhgin dontistimii ve dini degerlerin metalasmasi zerine etkisi. Aydin: Adnan
Menderes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisii, Yiiksek Lisans Tezi.

Gazneli, D. ve Sofuoglu Kilig, N. (2020). Tesettiirden 6lculi giyime. Muhafazakar Diistin-
ce Dergisi, 16(1), 44-70.

Giddens, A. (2014). Modernite ve bireysel kimlik: Ge¢ modern ¢agda benlik ve toplum
(Cev. U. Tatlican) (2. baski). Istanbul: Say Yayinlar.

Géle, N. (2017). Modernist kamusal alan ve islami ahlak. islam’in yeni kamusal yiizleri:
Bir atélye calismasi icinde (19-41) (5. baski). istanbul: Metis Yayincilik.

Gokariksel, B. and Secor, A. J. (2009). New transnational geographies of Islamism,
capitalism and subjectivity: The veiling-fashion industry in Turkey. Area, 41(1),
6-18.

Gumbri, D. S. and Noor, N. M. (2016). The acceptance level of halal cosmetic products
among Malaysian consumers, Handayani, 1-22.

Haberler.com (2015). Gimdes’ten alkolsliz sarap ve bira agiklamasi: O da haram, 5 Mayis
2020 tarihinde https://www.haberler.com sitesinden alinmustir.

Haenni, P. (2014). Piyasa islami: islam suretinde neoliberalizm (Gev. L. Unsaldi). Ankara:
Heretik Yayincilik.

Harvey, D. (2010). Postmodernligin durumu (Cev. S. Savran) (5. baski). istanbul: Metis
Yayincilik.

Hashim, A. J. and Musa, R. (2014). Factors influencing attitude towards halal cosme-
tic among young adult urban Muslim women: A focus group analysis. Pro-
cedia-Social and Behavioral Sciences, 130, 129-134. https://doi.org/10.1016/.
sbspro.2014.04.016

Hiirmerig, P. ve Baban E. (2012). Simmel, Veblen ve Sombart’in penceresinden hedonik
tketim: Utopyada Negotium ve Otium, Global Media Journal TR Edition, 2(4),
87-101.

imga, O. (2010). Amerika’da din ve devlet: Tarihi ve felsefi temeller. Ankara: Liberte Ya-
yinlari.

incil. https://www.openbible.info/topics/wasting.

Jameson, F. (1994). Postmodernizm ya da geg kapitalizmin kiltiirel mantigi (Cev. N.
Plimer). istanbul: YKY.

Janmohamed, S. (2018). M Nesli: Yeni Misliiman genglik . istanbul: Kaktiis Yayinlari.
Kallek, C. (2001). israf maddesi. islam Ansiklopedisi, 23, 178-180.

Kirman, M. A. (2005). Dinin ekonomik modeli kiiresellesme siirecinde dine yeni bir yak-
lasim, On Dokuz Mayis Universitesi llahiyat Fakultesi Dergisi, Say:: 18-19, 147-161.

Kog, B. (2019). Tiiketim toplumunda metalastirilan dini yeniden okuma 6nerisi: Bireyin
dine yabancilagmasi tizerine bir giris, Bingél Universitesi llahiyat Fakliltesi Dergi-
si, 13(1), 141-167. DOI: 10.34085/buifd.554550

212




[ ]
M E D I A D Didem GAZNELI, Nilgiin SOFUOGLU KILI¢

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi

Lacivertdergi (2015). Tesettir modasinin globallesmesi ve diinya modasina etkisi,
18 Aralik 2020 tarihinde http://www.lacivertdergi.com/dosya/2014/08/05/
tesettur-modasinin-globallesmesi-ve-dunya-modasina-etkisi ~ adresinden
alinmistir.

Marcuse, H. (1990). Tek boyutlu insan: ileri isleyim toplumunun ideolojisi iizerine in-
celemeler (Cev. A. Yardiml) (2. baski). istanbul: idea Yayinlari.

McLuhan M. and McLuhan E. (1988). Laws of media: The new science. Toronto: Uni-
versity of Toronto Press.

Mohezar, S., Zailani, S. and Zainuddin, Z. (2016). Halal cosmetics adoption among
young Muslim consumers in Malaysia: Religiosity concern. GJAT, (6)1, 47-59.

Odabasi, Y. (2017). Tiiketim kiiltiirii: Yetinen toplumdan tiiketen topluma. istanbul:
Agora Kitaphgl.

Onurlubas, E. ve Oztiirk, D. (2018). Sosyal medya uygulamalarinin Y kusag satin
alma davranisi lizerine etkisi: Instagram 6rnegi. OPUS Uluslararasi Toplum
Arastirmalari Dergisi, 984-1016.

Okten, B. (2019). Sanal tesettiir magazalarinin sosyal bir olgu olarak tesettir
aliskanliklarindaki degisime etkisi: Istanbul’da Universite okuyan kiz
6grenciler 6rnegi. Akademik Platform Egitim ve Degisim Dergisi, 2(2), 144-
168.

Ozdemir, O. (2011). Yeni dénem islami sinema ve modernlik-geleneksellik sinirinda
slup arayisi, Sinecine, 2(2), 7-31.

Ozet, i. (2019). Fatih-Basaksehir: Muhafazakar mahallede iktidar ve doniisen habitus.
istanbul: iletisim Yayinlari.

Pigkin, M. (2016). Tiketim toplumunda din ve degerler: Liks hac ve umre 6rnek ola-
yl, Insan ve Toplum Dergisi, 6(2), 131-154. DOI: dx.doi.org/10.12658/human.
society.6.12.M0195

Postman, N. (2017). Televizyon: Oldiiren eglence, gosteri ¢aginda kamusal séylem
(Cev. O. Akinhay) (7. baski). Istanbul: Ayrinti Yaymlari.

Ritzer, G. (2016). Bliydsti bozulmus dinyay: biyilemek (Cev. F. Payzin) (4. baski).
Istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Sandikgi, O. and Ger, G. (2010). Veiling in style: How does a stigmatized practice
become fashionable? Journal of Consumer Research, 37(1), 15-36.

Saydan, R. ve Nart, S. (2009). Online tiiketimi tesvik: Sanal ortamda tiketici ikna
stireci ve belirleyicileri. Oneri Dergisi, 85-94.

Seybert, J. (2004). EPM’s guide to the christian marketplace: Selling books, music,
gifts and videos to America’s 218 million Christians. New York: EPM Commu-
nications.

Sezgin, S. (2013). Popiiler medyada metalasmis ask anlatilarinin séylemsel analizi.
Ankara: Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis
Yiksek Lisans Tezi.

Simmel, G. (2013). Moda felsefesi: Modern kiltiirde ¢atisma (Ed. A. Artun). istanbul:
lletisim Yayinlari.

Simmel, G. (2009). Metropol ve zihinsel hayat: Bireysellik ve kiiltiir (Cev. T. Birkan).
Istanbul: Metis Yayinlari.

Sofuoglu Kilig, N. ve Gazneli, D. (2020). Tliketim-din etkilesimi baglaminda sosyolo-
jik bir analiz: Helal kozmetik. Research in Education and Social Science, 339-
372. Izmir: Duvar Yayinevi.

21

aviaaw



[ ]
Din Eksenli Tiikketimin Yeni Medyadaki Gértindimleri:
Tiketim Kiltirt Baglaminda Bir Degerlendirme M E D I A D

MEDIAD

Journal of Media and Religion Studies

Sombart, W. (2013). Ask, liiks ve kapitalizm (Cev. N. A¢a). Ankara: Pharmakon Yayinevi.

Sdliin Ergil, H. (2014). Industrialization of religion in halal food consumption. Yayinlan-
mamis Ylksek Lisans Tezi, Istanbul: Fatih Universitesi.

Swartz, D. (2013). Kiiltir ve iktidar-Pierre Bourdieu’niin sosyolojisi (Cev. D. F. Sannan ve
A. G. Berkkurt). Ankara: Heretik Yayinlari.

Sahin, i. (2013). Online Alevi topluluklar: Ritiiel desenli bir gruptan mit desenli bir inang
topluluguna. Konya: Cizgi KitabeviYayinlari.

Tevrat, https://www.kutsalkitap.org/online-tevrat-oku/

Timetiirk, (2013). ilk islami sanal aligveris sitesi. 3 Mayis 2020 tarihinde https://www.
timeturk.com sitesinden alinmistir.

Ulas, S. (2019). Liiks marka sadakati ve sosyal medya. Ankara: Nobel.

Ulgener, S. F. (1981). Diini bugtinii ile zihniyet ve din: islam, tasavvuf ve ¢6ziilme devri
iktisat ahlaki. Istanbul: Der Yayinevi.

Unal, A. Z. (2017). Bourdieu’niin tabakalasma teorisi baglaminda (st siniftan alt sinifa
dogru hayat tarzi tahakkiimdi. Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 49, 380-
388.

Veblen, T. B. (1899). The theory of the leisure class: An economic study of instutitions.
New York: Macmillan.

Veblen, T. B. (2017). Aylak sinifin teorisi: Kurumlarin iktisadi incelenmesi (Cev. E. K. — H.
Bilir). Ankara: Heretik Yayinlari.

Weber, M. (2014). Protestan ahlaki ve kapitalizmin ruhu (Cev. M. Okten). Ankara: Tutku
Yayinevi.

Weber, M. (2016). Din sosyolojisi: Max Weber (Cev. L. Boyaci) (2. baski). istanbul: Yarin
Yayinlari.

Yildiz, S. ve Yildiz, Z. (2018) islam’in turizme yansimasi: Helal turizm, Mehmet Akif Ersoy
Universitesi Sosyal Bilimler Enstittist Dergisi, 10(26), 770-781.

Yiice Kur’an ve agiklamali yorumlu meali. (2011). Cev. A. Sener, M. C. Sofuoglu, M. YildI-
rim. Ankara: Turkiye Diyanet Vakfi Yayievi.

Yenicikti, N. (2014). iletigim_sel eylem ve Facebook: Gezi Parki olaylarinda sosyal med-
yanin glicl, Selcuk Universitesi Iletisim Fakultesi Dergisi, 8(2), 263-284.

Zitkiene, R. and Kriau¢itnaité-Lazauskiené, G. (2019). The interplay of religious sym-
bols and cultural values theory in advertising, Sciendo, 81(1), 119-137.




MEDIAD

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi | Journal of Media and Religion Studies

Appearances of Religion-Based Consumption in the New
Media: An Assessment in the Context of Consumption Culture

Didem GAZNELI
Nilgiin SOFUOGLU KILIC

Extended Abstract

It is possible to see the cultural reflections of the consumer society all over
the world since the 1950s. At this point, it can be said that with the early develop-
ment of modern capitalism, there is a transition from its approach to consump-
tion. In this context, it would not be wrong to define the consumption culture
created by the consumption society as a culture imposed on the masses in order
to ensure the continuity of the capitalist system. It is essential that the system
develops various mechanisms such as credit cards, online shopping opportunities,
and the creation of young and child consumers, and the policy of controlling con-
sumption and keeping the individual in the system is essential. At this point, the
power of media platforms cannot be denied. Ultimately, with the effect of the
developments in mass media, consumption has become an important factor that
defines the identity of the individual; as well as coinciding with the theories of crit-
ical theory, it has been the subject of an important problematic of the social with
its commodification dimension.

In this direction, while areas of expertise such as mass media and adver-
tising sector encode the minds of the masses with consumption; It shapes new
consumption patterns and experiences by establishing a consumption under-
standing in the direction of “consume what is shown, show what is consumed”.
Considering the profound effect of the media on the masses, it can be said that
the lifestyle and consumption patterns offered through programs and advertise-
ments reinforce hedonistic consumption. Viewers connect with the people they
see on the screen and want to be like them. In short; the clothes worn by the
celebrities, the food they eat and the places they visit, push the individual into the
effort of being “that” person, pushing them into consumption. In this direction,
orientation towards the consumed product finds meaning through the symbolic
value of the product. Today, the increase in the number of intermediaries that fa-
cilitate consumption and the diversification in consumption places have an effect
on the acceleration of consumption culture all over the world. In this sense, it is a
fact that digital environments, which enable the individual to be included in con-
sumption without being subject to time constraints and spatial restrictions, have
become an important consumption place and direct consumption. As a result, it
is seen that in the consumer society where consumption expands in the leisure
time of the individual, the media instill universal consumption habits all over the
world and intensify the intertwining of local values and global values. However, in
these environments where consumed products become indicators of status, the
inequalities created by my consumption society deepen and reproduce. On the
other hand, in digital environments where users are active and produce informa-
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tion, the meaning is made ordinary by combining the message with intense visuality
and entertainment. Especially in social media platforms, it is encouraged that the indi-
vidual’s perception of beauty and body is transformed and the body should be sexu-
alized with the exhibition culture through the signs. Thus, in the consumption society
based on the interrelationality of production and consumption, the individual, on the
one hand, produces his relations and himself by consuming through the media, on the
other hand he consumes himself and his values in a system in which he is constantly
in competition.

On the other hand, the expansion of capitalism does not only reveal consump-
tion-oriented lifestyles, but also causes some cultural transformations that lead to the
formation of religion according to capitalism. In this sense, the results of the modern
world that cannot be limited to the economic field affect the field of values by creating
mental transformations on the individual. Therefore, the moral system in the nature
of Calvinism, that is, religion in a broader sense, which Weber emphasized and which
led to the development of capitalism, now takes place in a structure that capitalism
shapes itself. The positioning of religion in the logic of the market leads to variations
both in the meaning of religious products and symbols and in the way of living reli-
giousness. In short, with the introduction of consumer culture into the religious field,
it is now possible to come across companies that transform the Hajj visit into a holiday
atmosphere with VIP services, as well as individuals who add fashion to their lives by
adding veiling. In this context, it should be said that the media also affects cultural-
ly religious individuals. As a matter of fact, religious values are confronted with the
values of the media, with the increasing concern about the image in social media,
the fragmentation of privacy with exaggerated posts, and consumption becoming
an indicator of status. However, it would be an incomplete assessment to define the
main cause of the controversial views on religion and religiosity today as the media.
Considering the fact that the media is a tool and consumption has deeper meanings
than purchasing, it should be said that the effects of economic, social and cultural
transformations and their manifestations are reflected in the media. At this point, the
media accelerates the transformation in the world of meaning in terms of integrating
the masses into the system, adopting the cultural values of the West, and building
the individual suitable for its own discourse in a broader sense. For this very reason,
the relationship of religion with the media and its reflections are the target of intense
discussions.

As a result, with the media becoming a part of our daily life, people demand
religiousness from these environments and the religion-media relationship develops.
In this sense, the structure of digital media can often work against the sanctity of reli-
gion, and consequently, the sacred’s effort to create itself in the postmodern society
can turn into a problematic. In this context, media are environments where religious
meanings are also discussed on the basis of economic concerns. Not only the individu-
al’s consumption dimension, but also the consumption of values, lays the groundwork
for another debate that is directed towards the media. Because, in the logic of the
market, the inclusion of religious concepts in the media can gain a functional meaning
by providing new job opportunities to individuals, on the other hand, it accelerates
the process of commodification of values through economic gain by attracting reli-
gious individuals to consumption. This situation makes the role of the media in the
relationship between religion and consumption more complex and controversial.
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