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Akademik Incelemeler Dergisi

Dijital Medya ile Sanatin Déniisiimii: Cagdas Sanat¢ilarin Instagram

Paylasimlari Uzerine Bir inceleme

0z

Gazete ve dergiler, sanat eserinin ve sanat¢inin tanitilmasi ve sanat akimlarinin ortaya ¢gikmasi
acgisindan yiizyillardir 6nemli rol oynamislardir. Dijital medyanin gelisimiyle birlikte, haber, eglence
ve pek cok diger icerik dijital alana entegre olmustur. Sanat ve sanat yapiti da dijital ortamda var olur
hale gelmistir. Dijitallesme, hem sanat eserini hem de izleyicisini degistiren bir rol oynamistir. Bu
calismada ise, dijital medyanin, ge¢miste galerilerin oynadig1 sanat eserini sergileme, ayrica gazete
ve dergi gibi basili araclarin oynadigl sanat eserini tanitma misyonlarini istlenip listlenmedigini
tartismak amag¢lanmistir. Bu dogrultuda, ¢agdas sanatcilarin Instagram sayfalarindaki paylasimlari
icerik analizi ile incelenmistir. Sonu¢ olarak, Instagram’'n hem sanatcilarin eserlerini
sergileyebilmeleri icin bir galeriye, hem de bu eserleri tanitan bir medya aracina doniistiigi
gorilmustiir. Ayrica, Instagram ve benzeri sosyal aglar araciligiyla sanatin sadece belli bir ziimrenin
erisiminde olmaktan ¢iktig1 gorilmiistiir. Bunun disinda, Instagram’da sanatgilarin Kkisisel
begenilerini, ya da ilgilerini paylastiklar1 ve Instagram’in, sanatgilarin politik tutumlarini
sergileyebilecekleri bir mecra olarak rol oynadig1 anlasilmistir. Ornegin, sanatgilarin Instagram’
cesitli irtin ya da mekan tanitimlar: yapmak i¢in kullandiklari, bu kullanimlarin tiiketim kiiltiiriini
canli tutmaya hizmet ettigi ve sanatcilarin da popiiler kiiltiiriin birer nesnesine doéniistiikleri
anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Cagdas Sanat, Dijital Medya, Dijital Sanat, Instagram

The Transformation of Art with Digital Media: An Analysis of Contemporary
Artists Instagram Shares

Abstract

Newspapers and magazines have played a significant role for centuries in promoting the work of art,
artists and the emergence of art movements. With the development of digital media, news,
entertainment, and many other contents have been integrated into the digital space. Art and artwork
have also become available in the digital environment. Digitalization has played a role that has
changed both the artwork and its audience. In this study, it is aimed to discuss whether the digital
media has undertaken the mission of exhibiting the art work undertaken by galleries in the past and
also promoting the work of art undertaken by printed media such as newspapers and magazines. In
this direction, the shares of contemporary artists on Instagram pages were analysed with content
analysis. As a result, it has been observed that Instagram has turned into both a gallery for artists to
exhibit their works and a media tool promoting these works. Also, it's been understood that through
Instagram, now artwork is not only accessible to a certain group. Apart from this, it has been
understood that artists use Instagram to promote their political attitudes, various products or places,
and this turn artists into objects of popular culture.

Keywords: Journalism, Contemporary Art, Digital Media, Digital Art, Instagram
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Giris

Ortaya ¢ikisi hakkinda bilgiye sahip olmasak da sanatin, ilk donemlerde miizelerde
ya da sergilerde keyfine varilacak tiirden bir sey olmasi1 amaciyla yapilmadigini, bu
nedenle de giiniimiizdeki anlamina sahip olmadiginm1 séylemek miimkiindiir. Ilkel
insanlar, magaralara avlarinin resimlerini yaptiklarinda, ardindan da bu resimlere
mizrak ya da tas baltalar ile vurduklarinda, hayvanlarin onlarin giiclerine boyun
egecegine inanmislardir (Gombrich, 2019, 39-42). Dolayisiyla ge¢mis caglarda,
sanatin mistik bir iletisimsel ara¢ oldugunu sdylemek mimkiindir. Sonraki
donemlerde sanat farkl1 amaglarla gerceklestirilmistir. Antik Yunan’da hiikiimdari
olumsitzlestirmek icin, orta ¢agda ise dini amaglarla, tiretilen sanat yapitinin seckin
bir eser haline gelmesi ise ¢ok sonraki donemlerde gerceklesmistir.

Sanat, tarih boyunca toplumun ve ekonominin dontisiimlerinin bir tasiyicisi
olmustur. Ornegin; Dada akimi 1. Diinya Savas’'nin acimasizhifina tepki olarak
dogmus, Ekspresyonizm akimi ise 19. yiizyilin gercekgiligine karsit olarak dogalligin
disinda bir 6znelligi savunmustur (Erdogan, 2015, 78). Kitle iletisim araclar1 da,
sanat akimlarini gelistiren ve var edebilen bir rol oynamistir. Gazete ve dergilerin
yayimlanmaya basladig1 17. ylizyildan itibaren sanat ve sanatci, var olabilmek icin
basina, sanat basini ise varligini siirdiirebilmek icin sanatg¢ilarin destegine ihtiyag
duymustur. 19. ylizyilda sanat basini, ¢ok ¢esitli bir kitle i¢in sanat1 ulastiran ve
bicimlendiren bir ara¢ haline gelmistir. Ozellikle, 1. ve II. Diinya Savasi
donemlerinde, sanat¢ilar basinin ve bdylece propagandanin degerinin farkinda
olmusglar, basin ile iyi iliskiler kurmay1 énemsemisler ve ayni1 akimi benimseyen
sanatcilar bir araya gelerek kendi dergilerini ¢ikarmislardir. Teknoloji ve bdylece
ortaya cikan yeni iletisim olanaklar1 yalnizca sanati kitlelere ulastirmamis,
sanatcilar1 da bir araya getirmistir. Ornegin, Cahiers d’art ve Minotaure gibi
surrealist dergilerle sanatcilar politik goriislerini aktarmiglardir. 1960’11 yillardan
itibaren ise dergiler, sanat akimlarini galerilerden bile daha gériintir kilmistir. Pop-
sanat, dergilerde galerilerden ve miizelerden c¢ok daha fazla kendisine yer
bulmustur (Kayihan, 2020). Dolayisiyla denilebilir ki; tarih boyunca basin, sanatin
hem taniticisi ve aktaricisi, hem de galerisi olarak rol oynamistir. Basili gazete ve
dergilerin yerlerini dijitalleserek dijital platformlara birakmasiyla birlikte, sanat
yapitinda da dontlisiimler gergeklesmeye baslamistir. 1950°li yillardan itibaren,
gittikce dijitallesen diinyada sanat yapiti da farkli anlamlar kazanmaya baslamistir.
Yaygin bir sekilde cagdas sanat [1] olarak adlandirilan bu dénemin akimlar:
arasinda; Andy Warhol ve Roy Lichenstein’in dnciiliik ettigi pop-sanat, Ralph Going,
Robert Cottingham ve John Salt'un eserler verdigi foto-gerceklik, Marcel Duchamp,
John Baldessari ve Piero Manzoni gibi sanatgilarin katki sagladig1 kavramsal sanat,
Frank Stella ve Jo Baer gibi sanatgilarin onciiliik ettigi minimalizm sayilabilir.

Nietzsche, hayati ve sanati Yunan trajedilerinden ilham alarak Apollonik ve
Dionysostik olarak ayirmistir. Apollonik diizen; siniri, diizenliligi ve sabit giizelligi
temsil ederken, dionysostik diizen, belirsizligi ve ilk etapta goriilemeyen bir
karmasayr temsil etmektedir (Barret, 2019, 249). Cagdas sanatgilar da,
Nietzsche’'nin dionysostik diizen olarak tanmimladigi bicimde, aslinda giizel
bulunmayanin giizel yanini ortaya c¢ikararak sanat yapitina dontstiirmektedir.
Lakin buradan hareketle, bi¢cimciligi ya da gercekgiligi benimsemeyi tercih etmeyen
cagdas sanatcilarin yapitlarinin sanat eseri olmadigini soylemek miimkiin degildir.
Gombrich’e gore (2019, 602), sanat farkl1 zamanlarda farkl seyleri ifade etmistir.
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Cagdas sanatcilar da donemlerinin anlayisini ve eserlerini yansitmaktadirlar. Bu
nedenle de zaten 2000’li yillarda Jan an Eyck ya da Leonardo da Vinci gibi resim
yapan birinin ¢alismalar resim olarak degerlendirilmeyecektir. O halde, ¢agdas
sanatcilarin  eserlerinin donemlerinin bir yansimasi oldugunu soéylemek
miimkindir. Cagdas resimler; i¢inde tretildikleri donemi yansitan bir bigcimde,
gercektense hayali destekleyen, onceki sabit kaliplara karsi hizi benimseyen,
kaliciligin aksine siirekliligi benimseyen bir anlayisa sahiptirler. Ayrica, ¢agdas
resimlerin igerikleri, modern resimlere kiyasla anlamsizlasmistir. Artik resimlerde,
Manet’'nin Olympia eserindeki gibi cesurca bakan bir hayat kadininin gercekligi ya
da resimlere konu olan Kisilerin yiizlerinde endise, korku ya da mutluluk mevcut
degildir (Ayaz, 2016, 123-124). 1950°li yillardan itibaren gelisen pop sanat, sanat
eserini de hi¢ olmadig1 kadar kapitalist piyasanin bir araci haline dontistirmiistiir.
Ancak yalnizca pop-sanatin degil, diger ¢agdas sanat tiirlerinin de kapitalist
piyasaya hizmet ettigini sOylemek mumkiindiir. Sanat yapitinin kapitalizmi
gliclendiren yapisinin énemli bir boyutunu ise teknoloji ve teknoloji ile birlikte
dontisen Kkitle iletisim araglar1 olusturmaktadir; ¢linkii sanat yapiti insanlik tarihi
boyunca doéniisiim gecirirken, bu doniisiime hem ekonomi-politik doniisiimler hem
de Kkitle iletisim araclar eslik etmistir.

Bu calismada ise dijitallesmenin; sanat yapiti ve sanat¢iy1r nasil konumlandirdigy,
gerceklestirilen ampirik analiz ile hem olumlu hem de olumsuz yonleri agisindan ele
alinmistir. Bu dogrultuda, dijital mecrada sanat eserinin nasil sunulduguna ve
sanat¢ilarin dijital mecra kullanimlarina betimsel olarak odaklanilmistir; ¢linkii
mevcut durumun tespiti hedeflenmistir. Sanatgilar, matbaanin gelisiminden bu yana
basini etkili bir sekilde kullanabilmeyi 6nemsemislerdir. Dijital cagda ise, dijital
medya ve sosyal aglar etkili birer medya araci olarak rol oynamaktadir. Bu
donemde, sanatcilarin sosyal ag olan Instagram’t ne sekilde kullandig1 ve bu
kullanimlarin sanat eserinin icerigini ya da sunumunu degistirip degistirmedigi
tizerine odaklanilmistir. Instagram, gorsel icerik paylasimina diger sosyal aglara
kiyasla daha fazla olanak sagladigi icin secilmistir. Belirlenen 6rneklem tizerinden,
cagdas sanatcilarin Instagram sayfalarindaki paylasimlari nitel ve nicel icerik analizi
ile incelenmistir. Calismanin amaci; Instagram’in ge¢miste galerilerin oynadigi sanat
eserini sergileme, gazete ve dergi gibi basili araclarin oynadig1 sanat eserini tanitma
misyonlarini istlenip tistlenmedigini tartismaktir.

1.Teknoloji ve Medya ile Doniisen Sanat Yapiti

1900°’li yillardan itibaren teknoloji toplumsal hayatin merkezine yerlesmistir.
McLuhan (1962), Castells (1996), Drucker (1969), Virilio (1995) gibi diisiintirler de,
teknoloji tizerine onemli goriisler ortaya atmislardir. Tim diinyay1 doniistiiren
teknolojik dontiisiimler, sanat eserini de degistirmistir. Miizelere, galerilere ihtiyac
duymayan c¢agdas sanat, her an her yerde mevcut olabilir hale gelmistir. Dijital
medya, 6zellikle de sosyal aglar da sanat ve sanatgl icin yeni bir var olus mekani
olusturmustur. Yalnizca, sanat eserlerinin sunumu dijital platforma tasinmamuis,
sanat eserleri tamamen dijital alanda olusur hale de gelmistir. Sanatgilar eserlerini
dijital olarak iiretmeye, algoritmalar ise sanatc¢i olmaya baslamistir.

Literatiirde, dijitallesmenin sanati anlamak ve yorumlamak agisindan firsatlar
sundugunu gosteren calismalar ¢esitlidir. Bu ¢alismalarda algoritmalarin sanat
eserleri lizerine arastirmalara olanak sagladig: belirtilmektedir. Ornegin; Bender
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(2015), 13. ve 20. ylzyillardan 1840 sanat eserini analiz ederek sanatgilarin Afrodit
veya Veniis figliriinii ortalama olarak 2.8 kez kullandiklarini ortaya koymustur.
Algoritmalar ile Lev Manovich (2015), 6000 empresyonistin resimlerinde igerik ve
renklendirme agisindan gorsel benzerlikleri, de la Rosa and Suarez (2015) ise
guizellik algisinin zaman icerisinde degisip degismedigini incelemistir. Dijitallesme
yalnizca sanati anlamak i¢in bir olanak olarak degerlendirilmemektedir. Chang ve
digerleri (2014), ziyaretcinin bir sanat sergisindeki deneyimini dijital medya
kullanip kullanmamasini karsilastirarak dijital teknolojinin etkisini incelemislerdir.
Taipei Universitesi'nden 135 iiniversite 6grencisiyle yapilan calismada, mobil
artirllmis gercgeklik (AR) kilavuzu ile sergide gezinenlerin daha fazla 6zgtrliik alani
oldugu ve resimler ile daha biyiikk bir etkilesim iginde olduklar1 sonucuna
varilmistir. Bu ¢alisma, dijital teknoloji kullaniminin sanatla daha fazla katilima ve
etkilesime izin verdigini gostermektedir. Bu ve benzeri ¢alismalarda teknolojinin,
insanlarin sanat ile etkilesimini artirdig1 vurgulanmaktadir. Bunun da o6tesinde
teknoloji, sanatin sunumunda ve izleyicisinde de bir donlisiim yaratmistir. “Bugiin
gordigiimiiz, insanlarla miizenin olanakl kildigindan daha dogrudan bir temasi
amagclayan bir sanat...” sozliyle Arthur C. Danto (1997/2014, 224-225), ¢agdas
sanatin 1400’lerden itibaren tliretilen sanattan farkinin, miize bigciminde kurulmus
alanlara ihtiya¢ duymamasi oldugunu ifade eder. Ayrica Danto, ¢agdas sanatin
birincil hirsinin estetik degerler olmadigini ve sanatin hem iiretiminde hem
kurumlarinda hem de izleyicisinde bir doniisiim oldugunu vurgulamaktadir.

Teknolojinin sanat eserindeki donlsimiinii olumlu olarak nitelendiren bu
calismalarin yani sira, teknolojinin pek ¢ok diger alanda oldugu gibi sanat tizerinde
de olumsuz etkileri oldugunu soéyleyen diistiniirler mevcuttur. Johanna Drucker
(2013, 5), sanat tarihinin “temel yaklasimlarinin, inang¢ ilkelerinin veya
yontemlerinin dijital calisma tarafindan degistirilmedigini”, baska bir ifade ile dijital
sanatin yeni bir sey sunmadigini soéyler. Frankfurt Okulu diisiiniirleri ve Fredric
Jameson ise, sanat eserinin dijitallesme ile birlikte gittikce daha fazla metalastigim
vurgularlar. Frankfurt Okulu kuramcilar;; Max Horkheimer, Theodor W. Adorno,
Leo Lowenthal ve Herbert Marcuse popiiler miizik, popiiler edebiyat ve sanat,
dergiler ve radyoyu analiz etmisler ve elestirel sosyal teori icinde kitle aracili kiiltir
ve iletisimi elestirmislerdir (Kellner, 2003, 29). Herbert Marcuse’a gore (1975, 27),
kiltirel tirtinler, bir yasam tarzi saglayarak ve bir diinya goriisiine hizmet ederek
tek boyutlu distinceler ve davranislar yaratmaktadir. Adorno ve Horkheimer’a gore
ise (1997, 154-158), kiiltir endiistrisinde, bireyler Uriiniin standardizasyonu
nedeniyle yanilsamaya maruz kalmakta ve tiiketici zevk endiistrisinin ideolojisi
haline gelmektedir. Adorno ve Horkheimer'in kiiltiir endtstrisi kuraminin bir diger
onemli noktasiysa endiistrilerin kitlesel roliidiir. Jameson ise, sanatin ve edebiyatin;
kasten veya kasitsiz bir sekilde sinif tahakkiimiini mesru kildigini1 ve bir tir
aldatmaca yarattigini soyler. Jameson’in bu goriisii, Althusserci yapisal Marksist
gorise dayanmaktadir: Hukuk, politika, din, sanat ve geriye kalan her sey sosyal
yapinin bir parcasidir (McKoski, 335). Bu donemin sanat anlayisin1 6nceki
donemlerden ayiran temel farkliliklardan biri ise, teknolojinin sanatin hem igerigine
hem de sunumuna eklemlenmesidir.

Walter Benjamin'in 1935 yilinda yayimladigi ‘Mekanik Yeniden Uretim Caginda
Sanat Yapitr’ (1935/1993) calismasi, teknolojik gelisimin sanat eserleri iizerinde
meydana getirdigi doniisiime isaret eden 6nciilerdendir. Sanat yapitinin mekanik
olarak c¢ogaltilir hale gelmesiyle birlikte anlam ve sanatin kendisi ortadan
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kaybolmustur. Yalnizca Benjamin degil, Frankfurt Okulu’nun diger temsilcileri de
teknolojinin sanat eseri tizerindeki roliinii calismalarinda tartismislardir. Marcuse,
cagdas cagdaki teknolojinin "sosyal iliskileri orgiitleme ve degistirme tarzinin"
tamamini olusturdugunu savunmustur. Teknoloji, kontrol ve tahakkiim icin bir
aractir ve bireyleri baskin diisiince ve davranis kaliplarina uymalari i¢in aliskanhk
haline getiren Kkitle kiiltiiriinii liretmektedir (Kellner, 2002, 32). Sanatin Kkitle
kiltiriniin bir nesnesi oldugu distniilse de, genel olarak dijital medyanin, 6zel
olarak ise Instagram’in sanati ve sanatciy1 nasil doniistiirdiigu ile ilgili calismalar
literatiirde sinirlidir. Bu nedenle ¢alisma kapsaminda bu konuya odaklanilmistir.

2.Arastirmanin Tasarimi

Calisma kapsaminda bes sanatc¢inin Instagram profilleri incelenmistir. Jean Michel
Basquiat, Cindy Sherman, Anish Kapoor, Yoshitomo Nara ve Taner Ceylan profilleri
incelenen sanatcilardir. Instagram’da fazlaca takipcisi olan bu sanatgilarin hepsi,
onceki sanat kaliplarina meydan okuyan, buna karsin fazla sayida takipgisi olan
popiiler ¢agdas sanatcilardir. Bu nedenle calisma kapsamina dahil edilmislerdir.
Calismada, bu sanatcilarin eserlerinin Uretim asamasina degil, Instagram’daki
temsiline, dolayisiyla da dolasimina odaklanilmistir.

2.1.Amag

Calismanin amaci; Instagram’in ge¢miste galerilerin oynadigl sanat eserini
sergileme misyonunu, ayrica gazete ve dergi gibi basili araglarin oynadig1 sanat
eserini tanitma, hatta kimi zaman doniistiirme roliini tstlenip listlenmedigini,
orneklem olarak secilen sanatgi profillerindeki paylasimlar lizerinden tartismaktir.
Bu cercevede, sanatcilarin Instagram paylasimlarinin igerikleri incelenmistir.

Calismaya dahil edilen bes sanat¢i arasinda hem benzerlikler hem de farkliklar
mevcuttur. Hepsi cagdas sanatcilardir; birbirlerinden etkilenimleri mevcuttur ve
aykir1 yonleri vardir. Ote yandan aykiriliklar farkli bicimlerdedir. Basquiat, grafitiyi
sanata doniistiirerek sanatin estetik kurallarina meydan okumustur. Sherman sanat
yapitlarindaki giizel kadin imgesine, Kapoor nesnenin duraganhgina, Nara yiiksek
sanat/diisiik sanat ayrimina, Ceylan ise mevcut toplumsal cinsiyet rollerine karsi
cikmaktadir. Sanatgilarin meydan okuyuslarindaki farklilik, hepsinin 6zgin ve
ozgur sanat¢ilar oldugu diistiniildiigiinde kaginilmazdir. Ayrica bu sanatgilarin hepsi
cagdas sanatcilar olmakla birlikte, farkli alanlarda iiretimler yapmaktadirlar.
Basquiat, grafiti sanatcisi ve yeni disavurumcu bir ressamdir. Sherman, fotograf
sanatcisi ve film yonetmenidir. Kapoor, kavramsal sanat ile ilgilenmektedir ve
heykel sanatgisidir. Nara, superflat ve pop-sanat ile ilgilenmektedir. Ceylan ise foto
realist ressamdir. Bu agidan, sanatgilar arasindaki benzerliklerin ve farkliliklarin
Instagram  kullanimlarina  yansiyip  yansimadigini  degerlendirmek de
amag¢lanmistir. Bu dogrultuda, farkli uluslardan ve farkh kiiltiirel kimliklere sahip
olan bu sanat¢ilarin, bu farkhiliklarinin degisik kullanimlara neden olup olmadigi
arastirllmistir. Ornegin, paylasimlarda yerel unsurlarin olup olmadig incelenmistir.

2.2.0nem

Matbaanin gelisiminden bu yana sanatcilar, basini eserlerini tanitmak icin
kullanmislardir. Ote yandan, sanat ve sanat eseri fikirlerin, ideolojilerin aktaricisi
olmustur. Basin da sanati aktararak, fikirleri de aktaran bir rol oynamistir. Dijital
cagda ise, dijital medya ve sosyal aglar etkili birer medya araci olarak rol oynamaya
baslamistir. Bu donemde, sanatcilarin sosyal mecralar1 ne sekilde kullandiklari
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hakkinda c¢alismalar literatiirde eksiktir. Bu nedenle sanatgilarin sosyal aglari,
ozellikle de diger aglara kiyasla gorsel icerik paylasimina daha fazla odaklanan
Instagram’i ne sekilde kullandiklarini ve bu kullanimlarin sanat eserinin icerigini ya
da sunumunu degistirip degistirmedigini incelemek 6nemlidir.

Jean-Michel Basquiat, hayatta olmamasina karsin ¢alismaya dahil edilmistir; ¢linkii
basili medyadan dijital medyaya geciste, yeni Kkitle iletisim arac¢larini kullanarak
sanat eserini ve kendisini adeta bir rock yildizi gibi sunabilme becerisi gostermesi
acisindan Oncudir. Ayrica, hayatta olmayan bir sanat¢inin Instagram’daki
mevcudiyeti ele alinmaya deger goriilmiistiir. Ancak, Basquiat'in profilinin kendisi
tarafindan kullanilmadigi asikdrdir. Diger dort sanatgi ise, ¢alismanin
gerceklestirildigi tarihte hayatta olan, calismalarina devam etmekte olan
sanatgilardir. Paylastiklar1 seyahat fotograflari, aile birliktelikleri gibi Kkisisel
icerikler de diustniilerek, bu sanatcilarin profillerini kendilerinin kullandiklar
diistiniilebilir. Ancak bunu kesin olarak bilmek imkansizdir.

2.3.Yontem

Bes cagdas sanatcinin Instagram profillerinin incelendigi calismada, icerik analizi
kullanilmustir. i¢cerik analizi, hem sistematik kodlamaya hem de nitel yorumlamaya
olanak saglamaktadir. Bu nedenle tercih edilmistir. Ilk olarak, calisma kapsaminda
profilleri incelenmek lizere seg¢ilen sanatcilarin Instagram paylasimlari, olusturulan
kodlama cetveline gore sistematik olarak analiz edilmistir. Bes sanat¢inin toplamda
3107 paylasimi bu analiz kapsaminda incelenmistir (bkz. Tablo 1). Bu sayi, bes
sanat¢inin Instagram kullanmaya basladiklar tarihten analizin gergeklestirildigi 14
Agustos 2020 tarihine kadarki tim paylasimlarini icermektedir. Sanatgilarin;
eserleri ile ilgili paylasimlari, eserlerinin ya da eserlerinin yer aldig: galerilerin vb.
tanitimini yapip yapmadiklari, farkl iiriin ya da mekanlarin tanitimi hakkindaki
paylasimlari, farkl sanatgilarin eserleri ya da sergileri hakkindaki paylasimlar: ve
kisisel paylasimlar1 incelenmistir. Nitel yorumlama kisminda ise, sanatgilarin
Instagram kullanimlarinin betimsel olarak analizi hedeflenmistir. Nicel olarak ne
tarz paylasimlar1 daha ¢ok yaptiklarinin yani sira, 6rnegin kimi zaman tek bir kez
yaptiklari bir politik paylasimin bile anlamli olabileceginden yola ¢ikarak bu analize
gerek duyulmustur. Bu cercevede, sanatc¢ilarin hepsinin 6zgin kullanimlar ele
alinmistir.

2.4.0rneklem

Calisma kapsaminda, Jean Michel Basquiat, Cindy Sherman, Anish Kapoor,
Yoshitomo Nara ve Taner Ceylan’in Instagram profilleri incelenmistir. Calismaya
dahil edilen bu bes sanat¢i hem benzerlikleri hem de farkliklar1 nedeniyle
incelenmeye deger goriilmiistiir. Hepsi ¢agdas sanatgilar ve Instagram’da fazlaca
takipgisi olan donemin sanatgilaridir. Cagdas sanatgilarin dijital alani kullanimlarini
ortaya koymak amaclandigi icin, bu sanatcilar 6rneklem olarak belirlenmistir.
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Tablo 1: Calisma Kapsaminda Instagram Profilleri Incelenen Sanatcilar (Sunulan veriler,
hesaplarin agilis tarihinden analizin gerceklestirildigi 14.08.2020’ye kadar gecen zamanti

kapsamaktadir)
Sanatci Hakkinda Instagram Takipci Gonderi Takip
Profili
Jean Michel Grafiti sanatgisi ve basquiat_archi 190000 540 0
Basquiat yeni disavurumcu ve
(1960 -1988) ressam (ABD)
Cindy Fotograf sanatgisi ve cindysherman 318000 842 308
Sherman film yonetmeni (ABD)
(1954-)
Anish Kapoor Kavramsal sanat / dirty_corner 112000 277 0
(1954-) heykeltras
(Hindistan)
Yoshitomo Superflat / pop-sanat michinara3 209000 727 19
Nara (Japonya)
(1959 -)
Taner Ceylan Foto realist ressam tanerceylanstu 44500 721 1.769
(1967 -) (Tirkiye) dio
Toplam takipgi, génderi ve takip 873500 3107 2096

Anti-sanat diinyasinin bir parcasi olan, grafiti sanatcisi ve yeni disavurumcu ressam
Jean Michel Basquiat'in Instagram profili, Basquiat hayatta olmamasina ragmen bu
calismaya dahil edilmistir; ¢linkii onun bir sokak sanat¢isindan galericilerin pesinde
kostugu bir sanatg¢1 haline gelmesinin merkezinde medya vardir. Medya araciligiyla
Basquiat'in grafitilerine attigi ‘SAMO’ imzasinin [2] (Faflick, 1978) onlarca kisi
tarafindan taklit edilir hale gelmesi ¢ok kisa zaman igerisinde olmustur. 1980’lerde,
sanat eserinin, sanat eseri ve sanat eserinin para-degeri olarak ayriminin degersiz
hale gelmesiyle Basquiat'in eserleri de kendisi de bir pazar malzemesi haline
gelmistir. Basquiatt iki yil boyunca temsil eden Boone, Basquiat'in dergi
kapaklarinda, basliklarinda yer almasina olanak saglamistir. Basquiat, 1980’lerde
SoHo'nun duvarlarinda grafitiler ¢izmekteyken, calismalar1 Mary Boone, Larry
Gagosian ve Bruno Bischofberger gibi galericiler tarafindan satilan bir sanatciya
donismistir. (Emmerling, 2003, 7-9). Bu acidan, bu c¢alisma kapsaminda
incelemeye deger bir sanatgidir. Ayrica, hayatta olmamasina ragmen Jean-Michel
Basquiat Archive adindaki Instagram profilinde 190 bin, Jean-Michel Basquiat
profilinde 153 bin, jean.michel.basquiat profilinde ise 19,8 bin takipgisi vardir.

Calisma kapsaminda, Instagram paylasimlari incelenen bir diger sanatci, ABD’li
fotograf sanatcisi ve film yonetmeni Cindy Sherman’dir. Jean-Michel Basquiat ve
Cindy Sherman’in benzerliklerinden bahsetmek miimkiindiir. Jean-Michel Basquiat,
her ne kadar tiiketim kiiltiirtiniin tam merkezinde olan bir sanat¢i olarak var olmus
olsa da, anti-sanat anlayisi ile baskaldiran bir tutum da benimsemistir. Benzer
sekilde, Cindy Sherman yasadig1 doneme baskaldiran igerikler tiretmektedir.

‘Isimsiz Film Kareleri’ adli fotograf calismasinda, toplumun kadinlarla ilgili
belirledigi standart rolleri elestiren Sherman, Hollywood filmlerinde kurgulanan
kadin rollerini yeniden ele aldig1 bir fotograf serisi ortaya ¢ikarmistir. Sherman’in
bu serisi, hem farkli kadin temsillerini yansitmaktadir hem de kadinlarin
kimliklerinin tekilliginin disina ¢ikmaktadir. Béylece, kadinlarin birden ¢ok kimligi
olabilecegi fikri desteklenmektedir (Boyaci, 2018, 27-28). Sherman, pazar
ekonomisinin istedigi erotik kadin imajini, deformasyona ugratarak yok etmektedir.
Tarih boyunca, sanat¢i kadinlar kendi temsillerini yaratirken, mevcut kabullere
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karsi1 yine kadin bedenini sanatin bir nesnesi haline getirmislerdir. Bu sekilde kadin
bedeni ayni zamanda baskaldir1 aracina donismustir (Alp, 2014, 359-361).
Sherman da, tarih boyunca diger kadin sanatgilarin yaptig1 gibi yine kadin imgesini
kullanarak, mevcut kadin kabullerine meydan okuyan bir tavir sergilemektedir.
Kadin, guizel olmak ya da bir arzu nesnesi olmak zorunda degildir. Calismalarinda
kullandig1 kadin nesnesi ise kendisidir.

Mevcut kadin imgesine baskaldiran Sherman’in eserlerinin ise popiiler kiiltiirle
kopuk oldugu soylenemez. Sherman ilk c¢alismalarinda filmlerdeki kadin
tiplemelerinden yola ¢ikarken, sonraki donemlerde filmler Sherman’in
tiplemelerinden yola ¢ikmaya baslamistir. Sherman’in 1988 yilindaki Untitled 184
calismasi, cesitli teknoloji araglar1 {izerinde yatan bir oyuncak bebegi
yansitmaktadir. 1988 tarihli Child’s Play filminde de benzer bir tasvir mevcuttur.
Chucky adli oyuncak bebek katil bir ruh tarafindan ele gecirilmistir. Bu katil ruh,
tiikketim odakl hayattan intikam almaya g¢alisirken bir kdbus yaratmistir (Direk,
2000, 138). Teknolojinin aldig1 6¢, yine teknoloji araciliyla film ile
gerceklesmektedir. Hem filmde, hem de filmin ilham aldig1 Sherman’in eserinde
teknolojinin karanlk giicii yansitilmaktadir. Ote yandan, oyuncak bir bebegi bile
kusatan teknolojiden Sherman’in da uzak durabilmesi miimkiin olmamistir. Cok
saylda takipcisi olan Sherman, Instagram ve benzeri dijital medya araglar1 olan
sosyal aglar1 kullanmaktadir.

Instagram paylasimlari incelenen bir diger sanatgi, kavramsal sanat¢i ve heykeltiras
Anish Kapoor’'dur. 1954 yilinda Mumbai’de diinyaya gelen Anish Kapoor (2017, 1-
2), calismalarini Londra’da siirdiirmektedir. Calismalari, Museum of Modern Art,
Hara Museum of Contemporary Art, Hirshhorn Museum and Sculpture Garden,
Moderna Museet, Museo National Centro de Arte Reina Sofia, San Francisco Museum
of Modern Art, Stedelijk Museum, Tate Modern, Tate Britain, Tel Aviv Museum of
Art, Minneapolis gibi koleksiyonlarda yer almaktadir. Kapoor’un eserlerinde, form
zemine, duvarlara ve tavana minimum g6z atma temasi kurarak belirgin bir
agirhiksizlik elde etmektedir. Amaglanan vurgu, zemine yogun bir sekilde
yerlestirilmis biiylik bir kitle izlenimi vermek yerine, isin hacmi iizerinde, mekani
bolerek sekillendirmektir (Hornzee-Jones, 2008, 92). Kapoor’'un eserlerinin
baskaldiran yani ise yalnizca form ile ilgili degildir, form arzunun somutlandirilmis
bicimidir. Bu bicime sahip; ama bunun da 6tesinde madde ve imge arasinda bir
sinirda yasayan Kapoor'un eserleri, yogun bir duygusallik yoluyla dissal bir
miitkemmellik icin cabaliyor gibi goriinmekte (Newman, 1982, 15) ve tas heykellerin
maddi gercekliklerinin ve tarihsel baglamlarinin 6tesinde taahhiit edilmeyen bir
boyuta sahiptir. Taslarin igindeki bosluklar "dili olmayan bosluklar" olarak
tanimlanmaktadir. Kapoor’un arzulu arketip bicimleri izleyiciye ayni anda tanidik
da gelmektedir. Bu sekilde Kapoor'un ¢alismasi disil ve kutsal olanla dolu bir
gecmisle baglantilidir. Kapoor'un sik sik eserleriyle ilgili olarak tekrarladig: ifade,
"Mesajim yok. Soyleyecek hicbir seyim yok ve sodyleyecek hicbir seyimin
olmamasinin 6nemli oldugunu diisiiniiyorum.” Kapoor bu ifadesiyle kendini anlatici
olarak ortadan kaldirarak izleyiciyi kendi anlaticis1 konumuna yerlestirmektedir.
Kapoor'un anlatiya direncli olmasinin nedenlerinden biri anlam tahsisine bagli olan
kesinlik veya tikellikten hoslanmamasidir (Marshall, 2004, 8-9). Dolayisiyla
denilebilir ki; Kapoor hem formu, hem icerigi, hem de anlami déntistiirmektedir, bu
nedenlerle de calisma kapsaminda Instagram’daki var olusu incelenmeye degerdir.
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Hem resimlerinde hem de heykellerinde yiiksek sanat/diisiik sanat,
masum/ugursuz, givenli/tehlikeli gibi ¢eligkili metaforlar ile oynayan, super-flat ve
pop-sanat alanlarinda ¢alismalar yapan ressam Yoshitomo Nara’nin da paylasimlari
incelenmistir. Nara eserlerinde, hem Bati'da hem de anavatani Japonya'da taninan
semboller ve kelimeler kullanmaktadir (Joynes, 1999, 1-2). Yoshitomo Nara ile
Murakami Takashi arasinda benzerlikler olsa da, iki sanat¢1 arasindaki en belirgin
fark; Murakami’nin Japon estetigini temsil etmesi, Nara'nin ise Japon resimlerinden
ilham almadigin1 soylemesidir. Nara, c¢alismalarinin anime, manga ya da
nihonga’dan etkilendigi kadar, bir ulus ya da kiiltiir ile iliskilendirilemeyecek
evrensel bir c¢ocukluk tasvir ettigini vurgulamaktadir (Steinberg, 2004, 461).
Nara'nin c¢alismalar1 Japon ¢izgi romanlarindan (manga) etkilenmistir, ancak
savunmasiz figiirlerini Bati'dan etkilenen bir korku filmi unsuruyla alt iist ettigi icin
benzersizdir. Resmettigi cocuklar izleyiciye kara bos, hanger bigagi gozleri ile bir
bigag tutarak bakmaktadir. Nara'nin masum ¢ocuklar araciligiyla Bati korkusundan
yararlanmasi, Japonya'nin kontrolli kat1 dil ve sosyal yap1 toplumunda ¢arpicidir
(Joynes, 1999, 1-2). Joynes’e gore (1999, 1), eserlerden bazilar1 dergi sayfalarini
siisleyen Nara’nin resmettigi "masum bebekler" seytani miilkiyeti sinirlayan igsel
bir isyani ifade etmektedir. Bu agidan Nara’nin ¢calismalarinin baskaldirici oldugunu
soylemek mimkiindiir.

Turkiye’de diinyaya gelen foto realist ressam Taner Ceylan eserleri ile ¢alisma
kapsaminda Instagram profilleri incelenen diger sanatcilar gibi, dnceki sanat
kaliplarina karsi ¢ikmaktadir. Ancak, onun sanat kaliplarini yikisi, teknige ya da
bicime dair degil, daha ¢ok icerige iliskindir. Ceylan, eserlerinde mevcut toplumsal
cinsiyet rollerine karsi ¢ikmaktadir.

Tlrkiye cografyasinda eserler lireten Kutlug Ataman, Murat Morova gibi isimlere
benzer bir bicimde Ceylan, eserleri ile toplumsal eril insaya meydan okumaktadir.
Ancak, bu meydan okumasi galeriler tarafindan eserlerinin reddedilmesine bile
neden olmustur (Demiral, 2018, 46-50). Ayrica Ceylan’in eserlerinde Sherman gibi,
kendisini resmettigi goriilmektedir. Ceylan'in eserlerinde toplumsal cinsiyet
kaliplarinin disindaki imgelerin yani sira, politik goriislerinin ya da Ornegin
Atatiirk’e olan ilgisinin goriinir oldugu disiintlebilir; ¢linkii 6rnegin 6nemli
eserlerinden biri 1881 adimi tasimaktadir. Ote yandan, Ceylan’in Sotheby’s’de
121.250 pounda satilan bu resmi Atatiirk’iin dogum tarihine gonderme yapiyor olsa
da, kendisi bu serinin Bati oryantalizmine tepki olarak dogdugunu soylemistir
(Pmarbasi, 2015, 158). Cilinki bu eserlerde Bati'da ¢izilen Osmanl imgesinden
tamamen farkl bir imge resmedilmistir. Eserlerinin anlamlarina yonelik bir fikir
birligi olmasa da, Ceylan'in kaliplar1 yikan ¢alismalarinin diinyaca tinlii galeri ve
sergilerde yer aldig1 asikardir.

3.Arastirmanin Bulgular

Jean Michel Basquiat, Cindy Sherman, Anish Kapoor, Yoshitomo Nara ve Taner
Ceylan’in Instagram profilleri incelenmistir. Cok sayida takipcisi olan bu sanat¢ilarin
hepsinin Instagram sayfalarinda kendi eserlerini paylastiklar1 goriilmustir (41%)
(bkz. Tablo 2). Jean Michel Basquiat'in paylasimlarinin 82%’si, Cindy Sherman
paylasimlarinin 16%’s1, Anish Kapoor'un paylasimlarinin 59%’u, Yoshitomo
Nara’'nin paylasimlarinin 37%’si ve Taner Ceylan’in paylasimlarinin 35%'i kendi
eserleridir. Bu nedenle, toplamda 873500 takipgisi olan bu sanatcilarin Instagram
araciligiyla eserlerini insanlara ulastirabildiklerini sdylemek miimkiindir. 5 sanat
galerisinin giinliik ziyaret sayis;; 2011 yilinda Istanbul’da 2179, 2015 yilinda Los
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Angeles’da 2809, 2016 yilinda Paris’te 5607, 2017 yilinda Tokyo’da 7028, 2018’de
Barcelona’'da 1662 olmustur (bkz. World Cities Culture Forum). Instagram’da ise bir
giinde bu rakamlarin ¢ok daha iistiinde kisi sanat eserini gorebilmektedir. Ornegin,
Cindy Sherman’in 10 Mayis 2019 tarihinde paylastigi tek bir eseri, 84775 kisi
tarafindan gortlntiilenmistir (Sherman’in Instagram paylasimi 6). Dolayisiyla
denilebilir ki, Instagram, sanatg¢ilarin eserleri icin hem bir galeri hem de eserlerinin
tanitimi i¢in bir medya araci olarak rol oynamaktadir. Bu anlamda, bir sosyal ag olan
Instagram gecmiste hem galerilerin Ustlendigi gorevi, hem de basinin tistlendigi
gorevi gerceklestirmektedir.

Inceleme kapsaminda, Jean Michel Basquiat'in, Yoshitomo Nara’nin ve Taner
Ceylan'in profillerinde resim yapmakta olduklar fotograflarinin da paylasildig:
anlasilmistir.  Bu  paylasimlar, Kkisilerin  sanat¢t  olarak  temsillerini
gliclendirmektedir. Sanatcilarin Instagram kullanimlari arasinda ¢esitli farkliliklar
oldugu anlasilmistir. Sanatgilarin, kendi eserlerinin yer aldig: galeriler, sergiler ya
da kitap, dergi ve gazeteler ile ilgili de paylasimlarda bulundugu goriilmistiir. Taner
Ceylan, diger sanatcilara kiyasla ¢ok daha fazla (18%) bu icerikte paylasimlar
yapiyor olsa da, diger sanatcilarin da kendi eserlerinin yer aldig1 galerileri tanittigi
gorulmistiir. Sanatcilar, farkli sanatcilarin eserleri ya da eserlerinin sergilendigi
galeriler ve miizeler hakkinda da paylasimlar yapmaktadir.

Basquiat (4%), Sherman (19%), Nara (0,8%) ve Ceylan’in (%9) sayfalarinda ilham
aldiklar1 ya da etkilendikleri, kimi zaman ise tanitmak istedikleri sanatgilar
hakkinda paylasimlar mevcuttur. Bunlarin arasinda; yalnizca resim, heykel ve
fotograf gibi alanlarda degil miizik gibi farkl alanlarda tiretim yapan sanatgilar ile
ilgili paylasimlar da vardir. Ornegin; Ceylan, John Atkinson, Grimshaw ve Gustave
Courbet gibi ressamlarin yani sira, Nino Simon, Mabel Matiz, Patti Smith ve Cem
Adrian gibi miizisyenler ile ilgili paylasimlar da yapmistir. Ayrica, sanatgilarin
paylagimlarinda birbirleriyle ilgili paylasimlar da goriilmiigtiir. Ornegin, Basquiat'in
sayfasinda Nara, Ceylan’in sayfasinda ise Basquiat'in bir afisi gérilmektedir.
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Tablo 2: Sanatcilarin Instagram Paylasimlari (Hesaplarin agilis tarihinden, analizin gergeklestirildigi 14.08.2020’ye kadar yapilan paylasimlar
ele alinmistir)

Jean Michel Basquiat | Cindy Sherman Anish Kapoor Yoshitomo Nara | Taner Ceylan Toplam
Tema Frekans | Oran Frekans | Oran Frekans | Oran Freka | Oran Frekans | Oran Frekans | Oran
ns
Eserleri ile ilgili | 445 82% 136 16% 163 59% 270 37% 250 35% 1264 41%
paylasim (20’si (4,5%i (i (0,3%" | (58 (23%'1
resim resim resim U resim | resim resim
yaparken | yaparken yapark | yapark | yaparken | yapark
fotografi) | fotografi) en en fotografi) | en
fotogra | fotogra fotogra
f1) f1) f1)
Kendi  eserlerinin, | 4 0,7% 15 2% 4 1% 15 2% 133 18% 171 6%
eserlerinin yer aldig1
galerilerin, kitaplarin
vb. tanitimi
Farkli iriin ya da | 3 0,5% 4 0,5% - - - - 1 0,1% 8 0,3%
mekanlarin tanitimi
Farkli  sanatgilarin | 19 4% 161 19% - - 6 0,8% 67 9% 253 8%
eserleri ya da
sergileri  hakkinda
paylasim
Diger 9 2% 49 6% 10 4% 65 9% 29 4% 162 5%
Kisisel paylasimlar 60 11% 477 57% 100 36% 370 51% 241 33% 1248 40%
Toplam paylasim 540 100% 842 100% 277 100% 727 100% 721 100% 3107
17% 27% 9% 23% 23% 100%
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Ayrica, sanatgilarin bir kisminin Instagram sayfalarinda gesitli tirtin ya da mekan
tanitimlar1 yaptiklar1 da anlasilmistir. Bu tarz paylasimlar, kendi eserleri ya da
eserlerinin yer aldig: galeriler hakkindaki paylasimlarina kiyasla olduk¢a az olsa da,
mevcuttur. Kapoor ve Nara'nin sayfalarinda {iriin tanitimi ya da mekan tanitimi gibi
iceriklere hi¢ rastlanmamistir. Basquiat (0,5%), Sherman (0,5%) ve Ceylan'in
(0,1%) sayfalarinda ise ¢esitli tanmitimlar yapildig1 anlasilmistir. Bu paylasimlarin
hepsi, sozlesme karsiligi yapilan reklam anlasmalari olmasa da, bir iiriiniin ya da
mekanin reklamina ve taninmasina hizmet etmektedir. Ornegin, Ceylan’in Magnolia
Bakery ile ilgili paylasiminin ya da Cindy Sherman’in italya’daki bir Kill Bill restorani
ile ilgili paylasiminin reklam anlagmalar1 nedeniyle yapilmamis olmas1 miimkiindtir.
Buna karsin yine de, on binlerce takipgisi olan sanat¢ilarin tercih ettigi mekanlarin,
takipgcileri tarafindan merak edilip ziyaret edilmek istenebilecegi asikardir. Ote
yandan, Basquiat'in sayfasindaki {irtin tanitimlar1 ise reklam anlagmalarini
andirmaktadir. Bu da, Basquiat'in hem yasarken hem de 6liimii sonrasinda kitle
kiiltiiriintin bir aktoériine déniismiis olmasindandir. Ornegin, 14 Ocak 2020 tarihli
bir paylasimda Daem markali bir saatin kadraninin icerisinde Basquiat'in bir
calismas1 yer almaktadir ve Daem saatlerinin Basquiat koleksiyonu oldugundan
bahsedilmektedir (Basquiat'in Instagram Paylasimi 1). Boylece Basquiat'in eserleri
de, tiiketim kiiltiirtiniin bir nesnesi haline gelmektedir. 19 Subat 2020 tarihindeki
paylasimda ise Basquiat bir Adidas markali sweatshirt giymektedir (Basquiat'in
Instagram Paylasimi 2). Bu paylasim ile 6nceden bir reklam anlasmasi varsa ve
coktan bitmis olsa bile, Basquiat 6liimiinlin ardindan hala Adidas’in reklamini
yapmaktadir. Baska bir ifade ile denilebilir ki dijital medya adeta, depolanmis
imgeler ile hi¢ bitmeyen reklam anlagmalar1 yaratmaktadir ve tiiketim kiltliriini
canli tutmaktadir.

Calisma kapsaminda, Ceylan’in sayfasindaki, 6lmeden once son arzusunu
gerceklestirerek Amsterdam’daki Rijks miizesini ziyaret etmekte olan bir Kkisi ile
ilgili paylasimi gibi sanatcilarin eserleri, eserlerinin yer aldigi galeriler, farkl tirtin
ya da mekanlar, farkl sanatcilarin eserleri ya da kisisel paylasimlar kategorisine
girmeyen paylasimlar ise ‘diger’ kategorisinde ele alinmistir. Buna karsin Basquiat
(2%), Sherman (6%), Nara (9%), Kapoor (4%) ve Ceylan'in (4%), sanat eseri, sergi
ya da kisisel fotograflarin1 yansitmayan bu paylasimlara da, sanatgi kisiliklerinin
yansidig1 sdylenebilir. Ornegin, Ceylan’in Rijks miizesini ziyaret eden kisiyle ilgili
paylasimi da sanat¢1 kimligini yansitmaktadir.

Calisma kapsaminda, sanatgilarin biiyiik oranda (40%) kisisel paylasimlar da
yaptiklar1 gorilmistiir. Bu nedenle ne gibi kisisel paylasimlar yaptiklar
incelenmistir. Kisisel paylasimlarinin temalar1 sanat¢idan sanatgiya farklilik
gosterse de, hepsinin kendi fotograf ve videolarini paylastiklar: anlagilmistir (bkz.
Tablo 3). Basquiat hayatta olmadigi i¢in kisisel paylasimlar: diger sanatcilara kiyasla
azdir. Buna karsin, Basquiat'in sayfasinda kisisel paylasim fazla olmasa da, tamamen
de yok degildir. Basquiat, yasadig1 donemde de kitle kiiltiirtiniin bir aktortiine
dontistiigu icin, sayfasinda kisisel fotograflarina da yer verilmesi sasirtici degildir.
Sayfasinda yer alan Madonna ile ve Andy Warhol ile ¢ekilmis fotograflari, onun bu
kimligini pekistirmektedir.

Sherman’in (57%), Nara’'nin (51%), Kapoor'un (36%) ve Ceylan'in (33%) ise
Instagram sayfalarinda Kisisel paylasimlara fazlaca yer verdikleri goriilmektedir.
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Sanatgilarin kisisel paylasimlarinin sikligi, Instagrami yalnizca bir sanat galerisi ya
da sanat eserlerini izleyiciye ulastirmak icin bir medya organi olarak
kullanmadiklarini géstermektedir. Takipgileri, sanat¢ilarin ilgi alanlarini, eglence
anlayislarini, politik goruslerini, ¢esitli konulardaki hassasiyetlerini onlar takip
ederek ogrenebilmektedir. Ornegin, Nara’nin ¢ocuk sevgisi, Ceylan’in azinlik haklar
konusundaki hassasiyeti, Sherman’in dogaya diiskinligli, paylasimlarindan
anlasilmaktadir. Ayrica, dort sanat¢inin da en ¢ok (51%) doga, seyahat ya da sehir
temal1 paylasimlar yaptiklari anlagsilmistir. Bu sanatgilarin, ¢esitli hayvan fotografya
da videolari, aileleriyle ya da arkadaslariyla ¢ekilmis fotograf ve videolar ya da
eglence icerikli gorseller de paylastiklari ortaya ¢ikmistir. Bu temalar ile ilgili olsa
da, sanatgilarin farklh ilgileri paylasimlarina yansimistir. Ornegin, Sherman daha
siklikla evcil olmayan hayvanlarin dogadaki fotograflarini paylasirken, Ceylan evcil
kedi fotograflar1 paylagsmistir. Siirekli olarak ayni beyaz kediyi paylasmasi, bu
kedinin Ceylan’a ait olabilecegini diisiindiirmektedir. Dolayisiyla denilebilir ki;
takipcileri Ceylan’in 6zel yasami hakkinda da bilgi sahibi olabilmektedir ve onu
yakindan taniyabilmektedir.
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Tablo 3: Sanatcilarin Instagram’daki Kisisel Paylasimlarinin Temalari (Hesaplarin agilis tarihinden, analizin gerceklestirildigi 14.08.2020’ye

Jean Michel Cindy Sherman | Anish Kapoor Yoshitomo Nara Taner Ceylan Toplam

Basquiat
Kisisel paylasimlar Frekans | Oran Frekan | Oran Frekans | Oran Frekans | Oran Freka | Oran | Frekans | Oran

s ns

Kendi fotograflari/ 44 73% 17 3,5% 4 4% 7 2% 36 15% 108 9%
videolar1
Politik - - 2 0,4% 16 16% - - 3 0,8% 21 2%
Aile / arkadaslar ve | 16 27% 38 8% 27 27% 5 1% 33 14% 119 10%
diger sanatgilar ile | (11 (18%'i
goriismeler Warhol Warhol

ile) ile)
Yerel - - - - - - 6 2% 1 0,4% 7 0,6%
Sosyal sorumluluk /| - - 10 2% - - 5 1% 1 0,4% 16 1%
Mesaj icerikli
paylasimlar
Komik paylasimlar/ | - - 72 15% - - 12 4% 10 4% 94 8%
konser / eglence amach
Edebi / Kitap tanitimi - - 2 0,4% 1 1% - - - - 3 0,2%
Doga / Seyahat / Sehir | - - 248 52% 52 52% 231 62% 105 44% 636 51%
Hayvanlar - - 56 12% - - 62 17% 38 16% 156 13%
Yemek / davet - - 32 7% - - 4 1% 14 6% 50 4%
Cocuklar - - - - - - 38 10% - - 38 3%
Toplam 60 100% 477 100% | 100 100% | 370 100% | 241 100% | 1248

5% 38% 8% 30% 19% 100%
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Sanatgilarin politik (2%), yerel (0,6%), sosyal sorumluluk (1%), edebi (0,2%),
yemek (4%) ya da ¢ocuk (3%) temal paylasimlarda da bulunduklar gorilmiistir.
Sherman’in ABD Baskani Trump ile ilgili mizahi paylasimlari, Ceylan'in bir
toplumsal hareketle ilgili paylasimlari, Kapoor’un Brexit ile ilgili gorisleri ile ilgili
paylasimlarn politik yonlerini yansitirken, Sherman’in kadin cinayetleri ile ilgili
paylasimi sosyal sorumluluk misyonunu yansitmaktadir. Literatiirde, sanatc¢ilarin
yalnizca eserleri ile ilgili tiretimler icerisinde olmalar: ve politik tutumlar: olmamasi
gerektigini diisiinenlerin yani sira, sanatgilarin politik olmalarinin kag¢inilmaz
olduguna yénelik diisiinceler de mevcuttur. Ornegin, Kiibist akimin énciilerinden
olan ressam Pablo Picasso’ya gore, sanat¢i gerektiginde politik olarak tavrini
gostermelidir (Dorleac vd., 2008, 312). Yalnizca Pablo Picasso degil, gercekiistiicii
ressam Joan Miro ve 1914 Kusagi olarak anilan izlenimci ressamlardan olan Hikmet
Onat ve Sami Yetik gibi ressamlar da eserlerinde politik tavirlarini yansitmislardir.
Cagdas ressamlarin da eserlerinde politik tutumlar1 goriilebilmektedir. Ancak,
dijitallesme ve sosyal aglar ile sanatcilar, yalnizca eserlerinde degil kendi
paylasimlariyla da politik goriislerini yansitabilmektedirler. Ornegin; bu calisma
kapsaminda gergeklestirilen incelemede Sherman, Kapoor ve Ceylan’in, politik
tavirlarini yalnizca eserlerinde degil, Instagram araciligiyla diger paylasimlari ile de
gosterebildikleri anlagilmistir. Bu agidan, Instagram’in hem bir sanat galerisi, hem
de sanatcilarin diisiincelerini ve o6zgunliiklerini yansitabildikleri mecra olarak
hizmet ettigi sdylenebilir.

Calisma kapsaminda sanatgilarin paylasimlarina yonelik gercgeklestirilen analiz
kapsaminda, her sanat¢inin Instagram profili 6zgiinliikleri cercevesinde de ele
alinmistir. Kisacasi profillerin ayniliklar1 kadar, ayriliklar1 da 6nemsenmistir. Her
bir sanat¢inin profilj, icra ettigi sanat akimi ve eserleri disiiniilerek tartisimistir.

Jean-Michel Basquiat adina a¢ilmis Instagram sayfalarinda, sanat¢inin eserlerine ve
fotograflarina yer verilmektedir. Instagram, Basquiat'in eserleri igin siiresiz bir
galeri ve onu yasatan bir ortam olarak islev gérmektedir. Instagram’da Basquiat
adeta hala yasamaktadir. Takipcileri de, eserlere ve fotograflara yorumlar ve
begeniler birakmaktadir. Calisma kapsaminda, ¢ok sayida profil arasindan Jean-
Michel Basquiat'in Archive adl profili incelemeye dahil edilmistir; ¢iinki takipci
sayisl en fazla olan hesap budur. Ilk paylasimin 14 Nisan 2019 tarihinde yapildig
Jean-Michel Basquiat Archive adindaki profilde belli bir takip¢i sayisina
ulasildiginda, ulasilan takipgi sayis1 da paylasilan gorsellere eklenmektedir (bkz.
Basquiat'in Instagram Paylasimi 2). Bu ¢alisma kapsaminda gerceklestirilen analizin
tamamlandigl 14 Agustos 2020 tarihine kadar, profilde toplam 540 paylasim
yapilmistir (bkz. Tablo 1). Basquiat'in Instagram profilinde, biiyiik oranda (82%)
eserlerine yer verildigi gérilmistiir (bkz. Tablo 2). Eserleri ile ilgili paylasimlarinin
bir kismi (4,5%) ise kendisini resim yaparken gosteren fotograflardir. Bu
fotograflarda, yapmakta oldugu resimler goriinlirdiir. Resimlerini ve resim
yapmakta olan halini yansitan paylasimlar, Basquiat'in dijital mecrada da sanatgi
olarak varhigini giiclendirmektedir. Ayrica, kendi eserlerinin yer aldig kitaplar ile
ilgili paylasimlar da (0,7%) mevcuttur. Profilde farkl sanatcilarin eserleri ile ilgili
paylasimlar da (4%) yapildig1 goriilmektedir.

Basquiat'in profilinde ¢esitli tirtinlerin reklamlarinin yapildig: (0,5%) anlasilmistir.
Boylece, Instagram araciligiyla Basquiat'in bir tiiketim nesnesine donustigi
gorilmektedir. Basquiat'in Adidas t-shirtii ile poz verdigi bir fotografi (bkz.
Basquiat'in Instagram Paylasimi 2), 19 Subat 2020 tarihinde Jean-Michel Basquiat
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Archive adl profilde paylasilmistir. Bu fotograf cekildigi donemde, reklam amaciyla
cekilmis olabilir; ancak reklam anlasmasi bitmis olsa bile, Basquiat 6liimiiniin
ardindan hala Adidas'in reklamin1 yapmaktadir. Bagka bir ifade ile denilebilir ki
dijital medya adeta, gorselleri depolayarak hi¢c bitmeyen reklam anlasmalari
yaratmaktadir. Bu da bitmek bilmeyen tiiketim kiiltiiriini canli tutmaktadir. Jean-
Michel Basquiat Archive profilinde 14 Ocak 2020 tarihli bir paylasimda ise Daem
saatlerinin (bkz. Basquiat'n Instagram Paylasimi 2), Basquiat koleksiyonu, bu
saatlerden birinin gorseli ile birlikte tanitilmaktadir. Saatin kadraninin igerisinde
Basquiat'in bir calismasi yer almaktadir. Boylece Basquiat'in eserleri de, tiiketim
kiltiriuntn bir nesnesi haline gelmektedir.

Basquiat'in profilinde sanat eserleri, farkli sanatgilarin eserleri ya da tanmitimlar
disinda kisisel yonlerini yansitan paylasimlar da (11%) mevcuttur. Basquiat'in
Madonna ve Andy Warhol ile olan yakinligi da profillere yansimistir. Bir lise
gezisinde MoMA’y1 (Modern Sanatlar Miizesi) ziyaret eden Basquiat, Warhol'u
kesfetmis ve heniliz 17 yasindayken gelecekte bir star olabilecegini diisiinmiisttir.
Une olan bu ilgisi onu Warhol’a siiriiklemistir; ¢iinkii Warhol 1970’lerde Hollywood
film yildiz1 gibi davranilan tek gorsel sanatgidir. Sonraki yillarda Basquiat,
Warhol'un sergisinden etkilendigi, evini kiraya verdigi bir sanat¢1 arkadas: haline
gelmistir (Fretz, 2010, 13-118). Instagram sayfalarinda da, Warhol ve Basquiat'in bu
yakinligr gorinirdiir; siklikla ikisinin bir arada c¢ekilmis fotograflarina yer
verilmistir.

Basquiat'in Instagram profillerinde, eserleri, galerilerindeki sunumlar1 ve
fotograflar ile renkli hayat1 ve basarilar1 sunulmaktadir. Hayatindaki zorluklar ya
da asir1 doz eroin kullanimindan 6liimii gibi olumsuzluklar ise yansitilmamaktadir.
Bu durum, yasamlarinin yalnizca en mutlu anlarini segcerek Instagram’da sergileyen
siradan insanlarin ya da unlilerin Instagram kullanimlarina benzemektedir. Bu
kullanim, gercegi belli bir sekilde cerceveleyerek sunmakta, bu secilen cercevenin
disinda olup bitenler ise izleyiciler/kullanicilar tarafindan goriilmemektedir. Bu
anlamda Basquiat'in Instagram’da tam anlamiyla yansitiimadigin1 séylemek
miimkiindiir. Ote yandan, bir sanatcinin yasam hikayesiyle degil, eserleriyle var
olmasi ise onu magazinlesmekten korumakta ve bir sanat¢1 olarak varligini
pekistirmektedir.

Bu c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen analizin tamamlandig 14 Agustos 2020
tarihine kadar Instagram’da 318 bin takipgisi olan Cindy Sherman, 841 gonderi
paylasmistir (bkz. Tablo 1). Sherman, Instagram’i eserlerini sergilemek i¢in bir
galeri olarak kullanmaktadir. Bu dogrultuda profilinde, eserlerini (16%)
paylasmaktadir (bkz. Tablo 2). Sherman’in profilinde kendi eserlerinin yer aldig1
galeriler ile ilgili paylasimlar da (2%) mevcuttur. Profilde farkli sanatgilarin
eserleriyle ilgili paylasimlar da (19%) yapildig1 gorilmektedir. Ornegin,
disavurumcu ressam Henri Matisse’in eserlerini ve sanat koleksiyoncusu Sergei
Shchukin’un koleksiyonundan eserleri paylasmistir (Bkz. Sherman’in Instagram
paylasimi 1 & Sherman’in Instagram paylasimi 2). Ayrica, Sherman’in eserleri ile
ilgili paylasimlarinin ve bu paylasimlarindaki kadin imgesinin takipgilerine ilham
verdigi gorilmektedir. Sherman’in bir takipg¢isinin 17 Ocak 2020 tarihinde yaptig1
paylasim ile ilgili (bkz. Sherman’in Instagram paylasimi 5), Sherman’in resmettigi
kadin imgesinin giiclii olduguna, gelecek yil kendi 6zg¢ekimlerinde bundan ilham
alacagina ve 17 yasinda kesfettigi sanat¢inin sanatinin kendi stilini ve degerlerini
olumlu anlamda degistirdigine yonelik goriisii bu durumu dogrulamaktadir.
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Sherman’in profilinde ¢esitli mekanlarin tanitiminin yapildigi (0,5%) anlasilmistir.
Ornegin, 11 Mayis 2019 tarihinde italya’daki bir restoran hakkinda bir paylasim
yapmistir (bkz. Sherman’in Instagram paylasimi 3). Baska bir paylasiminda ise,
Undercover markasindan alisveris yapmay1 tercih ettigini soylemistir (bkz.
Sherman’in Instagram paylasimi 4). Sherman’in bu gibi iirlin ya da mekan tanitimi
icerikli paylasimlar icin tcret alip almadigin1 bilemeyecek olsak da, bu tarz
paylasimlarinin tiiketim kiiltiirine hizmet ettigini sdylemek mimkiindiir; ¢iinkii
318 bin takipgisi olan Sherman’in tirtin/mekan tanitimlar: sonucunda takipgilerinin
bu lriin/mekanlara ilgi gosterebilecegi ihtimal dahilindedir.

Sherman, Instagram profilinde eserlerinin yani sira kisisel fotograflarini da (57%)
paylasmaktadir. Bu paylasimlarinda, dogaya ve seyahat etmeye olan meraki
gortintrdiir. Kisisel paylasimlarinin biiyiik bolimi (52%) gerceklestirdigi
seyahatlerle ilgilidir. Ornegin, uzak doguya gerceklestirdigi seyahat ile ilgili onlarca
paylasim yapmistir. Bu seyahatlerden, doga manzaralari ve dogadaki hayvanlari
(12%) fotograflayarak profilinde paylasmistir. Ayrica Sherman, kendi (3,5%), ailesi
ya da arkadaslar1 (8%) ile bir arada oldugunu gosteren fotograflari ve gesitli yemek
(7%) fotograflarin1 da paylasmistir. Doga ve yemek fotograflar sanat¢inin yasam
tarzi hakkinda bir temsil yaratmaktadir. Sherman, eglence icerikli (15%)
paylasimlar da yapmistir. Bu paylasimlari, gerceklestirdigi seyahatler sirasinda
gittigi eglence etkinlikleri ya da konserler ile ilgilidir. Kisisel paylasimlar,
takipcilerinin sanatciyl daha yakindan tanimasina olanak vermektedir. Ornegin,
Sherman’in 12 yasindayken Siikran Giint'nde ¢ekilmis eski bir fotografin1 ya da
glincel bir Noel yemegini paylasmasi onun geleneksel motiflere deger veren biri
oldugunu yansitmaktadir. Sherman’in sosyal sorumluluk (2%) ve politik (0,4%)
temal1 paylasimlari da mevcuttur. Sherman’in bu paylasimlarinda kadin cinayetleri
ya da yardim etkinlikleri konusundaki hassasiyeti goriiniirdiir.

Anish Kapoor’un, gonderi sayisi dikkate alinarak Instagram kullaniminin, diger
sanatcilara kiyasla daha sinirh oldugunu séylemek miimkitindiir (bkz. Tablo 2). Buna
karsin yine de calisma kapsaminda kullanimlari incelenen diger sanatgilar gibi
Instagram’1 eserlerini sergilemek icin kullandig1 anlasilmistir. Ilk paylasimini 11
Agustos 2015 tarihinde gerceklestiren Kapoor’un, bu c¢alisma kapsaminda
gerceklestirilen analizin tamamlandig1 14 Agustos 2020 tarihine kadar 112000
takipcisi ve 277 paylasimi mevcuttur (bkz. Tablo 1). Kapoor'un paylasimlarinin
biiytik bolimi (59%) eserleri ile ilgilidir (bkz. Tablo 2), geri kalani ise kendi
calismalarinin yer aldigi galerilerle ilgili (1%) ya da kisisel (36%) paylasimlardir. Bu
paylasimlari ise kendi fotograflarindan (4%), arkadaslar ile ¢ektigi fotograflardan
(27%), doga/ sehir temal: igeriklerden (52%), edebi ciimlelerden (1%) ve politik
(16%) igeriklerden olusmaktadir (bkz. Tablo 3). Profilinde reklam/tanitim temali
bir icerige yer vermeyen Kapoor'un, doga/ sehir temali paylasimlar1 Instagram
profilinin ismi ile uyumlu bir sekilde kirli kdselerin fotograflaridir. Kapoor, ¢oplerle
ya da atiklarla dolu koselerin ¢irkinliginde bir giizellik bulmaktadir. Politik
paylasimlari ise Brexit (Birlesik Krallik'in Avrupa Birligi'nden ayrilmasi) ile ilgilidir.
Bu konu Martin Parr, Susan Stockwell, Michael Landy gibi ¢esitli sanatgilarin
eserlerinde de islenmistir (Ghoshal, 2020). 2016 referandumundan bu yana Brexit
karsiti1 olan Kapoor'un bu karsitliginin bu sanatgilar gibi eserlerine ve Instagram
paylasimlarina yansidig1 goriilmektedir.

Instagram profilinde de yer verdigi A Brexit, A Broxit, We all fall down adli eseri bu
konu ile ilgilidir (Kapoor’un Instagram Paylasimi 1). Bu eserde, bir adanin ortasinda
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kanl bir yarik yer almaktadir. Ingiltere'nin kalbindeki acik ve kanl bu yara ile
Kapoor, tlkenin karsi karsiya oldugunu distundiigi ¢ikmazi temsil etmistir. 5534
begeni alan paylasima ¢ok sayida olumsuz yorum da yapilmistir. Kapoor'un
paylasimlarina yapilan olumsuz yorumlar yalnizca bu eseriyle ilgili degildir.

Kapoor'un Ingiliz Surrey NanoSystems sirketi tarafindan iiretilen Vantablack adh
karbon nanotiiplerden yapilan kaplamanin tamamini almak tizere anlasma yapmasi
ve boylece baskalarinin bu kaplamaya erisiminin engellenmesi (Ball, 2016, 500) ile
ilgili paylasimlarina da ofkeli yorumlar yapilmaktadir. Vantablack kaplamasini
baskalarinin alamamasi sonucu, Semple sirketi tiriinlerini Kapoor’a satmayacagini
duyurmustur. Semple, Kapoor'u bir YouTube videosunda "siyahi paylasmay1”
reddettigi ve bu nedenle sosyal medya savasina ilham verdigi icin bir "¢iiriik" olarak
nitelendirmistir ve #Sharetheblack hashtag'i trend bir konu haline gelmistir. Ayrica,
Semple sirketi kigtk flioresan pembesi sisedeki The Pinkest Pink adini verdigi
pembe boyay1 satarken bu lriini satin alanlarin "Anish Kapoor degilsiniz, hi¢cbir
sekilde Anish Kapoor'a bagh degilsiniz, bu trinii Anish Kapoor adina satin
almiyorsunuz veya Anish Kapoor'un bir ortagi degilsiniz. Bilginize,
enformasyonunuza ve inanciniza gére bu boya Anish Kapoor'un eline gegmeyecek”
seklindeki beyani onaylamalarini istemektedir (Challa, 2017). Kapoor ise, Semple’in
bu uygulamasina yonelik olarak Instagram’da bu karari protesto eden bir
paylasimda bulunmustur (bkz. Kapoor’un Instagram Paylasimi 2). Kapoor’'un hem
politik konular icin, hem de kendi goriislerini aktarmak ya da cevap vermek icin
Instagram”1 kullandig1 ortadadir. Ancak, Instagram’daki gortsleri ve paylasimlar:
nedeniyle kendisine ¢ok sayida olumsuz yorum da yapildigi goriilmektedir. Kapoor
sevilmemesi ile ilgili olarak ise “Ben Amerika’y1 seviyorum ama Amerika beni
sevmiyor” seklinde bir paylasimda bulunmustur ve bu paylasiminin altina da yorum
olarak “Sessizligimiz bizi dislama siyasetinde suclu kiliyor. Sessiz kalmayacagiz.”
yazmistir (bkz. Kapoor’'un instagram Paylasimi 3). Kapoor'un politik yoniini
yansitan bir sanat¢l oldugunu sdylemek miimkindiir. Instagram’t da bu yo6niini
destekler nitelikte kullandig1 anlasilmistir.

Calismalarini evrensel olarak tanimlayan Yoshitomo Nara’nmin Instagram
paylasimlarinda evrenselligi benimsedigi anlasilmaktadir. Nara, paylasimlarim
Japonca degil Ingilizce yapmaktadir. Nara’min, bu ¢alisma kapsaminda
gerceklestirilen analizin tamamlandigl 14 Agustos 2020 tarihine kadar, 209000
takipcisi ve 727 paylasimi mevcuttur (bkz. Tablo 1). iInceleme kapsaminda Nara’nin
Instagram profilinde, eserlerine (37%) yer verdigi gorilmiistiir (bkz. Tablo 2).
Eserleri ile ilgili paylasimlarinin bir kismi (0,3%) ise kendisini resim yaparken
gosteren fotograflardir. Nara’'nin Instagram profilinde ¢esitli kisisel paylasimlar
(51%) da mevcuttur. Nara profilinde, siklikla (62%) seyahat ve doga fotograflari ve
videolar1 paylasmaktadir.  Ayrica, hem kendi fotograflarini (2%) hem de
arkadaslariyla (1%) olan fotograflarini paylasmaktadir. Sayfasinda belirgin olan bir
baska tema ise, cocuk paylasimlaridir. Bu gibi paylasimlar araciligiyla takipcileri,
Nara’nin c¢ocuklara olan sevgisi hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. Nara'nin
paylasimlarinda, yerel (2%), hayvanlar (17%), sosyal sorumluluk (1%), eglence
(4%) ve davet (1%) temali paylasimlar da gorilmektedir (bkz. Tablo 3). Bu
paylasimlar1 ile takipgileri, doganin ve c¢ocuklarin Nara’ya ilham verdigini
anlayabilmektedir. Ayrica Nara’nin sosyal sorumluluk hassasiyeti de
paylasimlarinda goriiniirdiir. Ornegin, Zaatari miilteci kampini ziyaretine iliskin bir
paylasiminda, sanata ilgi duyan 6grencilere resim dersi verdigini ve sanatin bir
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iletisim dili olduguna inandigini séylemektedir (bkz. Nara'nin Instagram Paylasimi
1). Nara’nin profilinde reklam/tanitim temali bir icerige ise rastlanmamistir.

Paylagimlarina hem Tiirkce hem de Ingilizce agiklamalar yazan Taner Ceylan’in
Instagram profilinde, bu ¢alisma kapsaminda gergeklestirilen analizin tamamlandig:
14 Agustos 2020 tarihine kadar, 44500 takip¢i ve 721 gonderi mevcuttur (bkz. Tablo
1). Profilde, biiyiik oranda (35%) eserlerine yer verildigi goriilmiistiir (bkz. Tablo
2). Eserleri ile ilgili paylasimlarinin bir kismi (23%) ise kendisini resim yaparken
gosteren fotograflardir. Bu fotograflarda, yapmakta oldugu resimler goriiniirdir.
Resimlerini ve resim yapmakta olan halini yansitan paylasimlar, kendisinin dijital
ortamda sanat¢1 olarak varligim1 pekistirmektedir. Ayrica, kendi eserlerinin yer
aldig sergiler ve galeriler ile ilgili paylasimlar da (18%) mevcuttur. Profilde farkl
sanatcilarin eserleri ile ilgili paylasimlar da (4%) yapildig1 gorilmektedir. Ceylan
hem Nino Simon, Mabel Matiz, Cem Adrian, Patti Smith gibi farkli alanlardan
sanatgilar ile ilgili, hem de Jean Auguste Dominique Ingres, Jeremy Lipking, John
Atkinson Grimshaw, Léon Bonnat, Arantzazu Martinez, Jules Joseph Lefebvre,
Gustave Courbet gibi resim alanindan sanatgilarin eserleri ile ilgili paylasimlar
yapmaktadir. Ayrica, bu paylasimlarn ile ilgili ¢esitli notlar da paylagsmaktadir.
Ornegin, Gustave Courbet’nin Uyku (Le Sommeil) adl eserinin 1866 yilinda Osmanh
pasasi tarafindan siparis verildigini belirtmektedir.

Ceylan’in profilinde ¢esitli mekanlarin reklamlarinin yapildigi (9%) anlasilmistir. Bu
paylasimlarinin, mekanlarin popilerligini artirmaya ve daha fazla kar etmelerine
olanak saglayacag: asikardir. Ayrica, Ceylan'in Instagram profilinde ¢esitli kisisel
paylasimlar (33%) da mevcuttur. Ceylan profilinde, siklikla (44%) seyahat ve doga
fotograflar1 ve videolar1 paylasmaktadir. Ayrica, hem kendi fotograflarini (15%)
hem de arkadaslariyla (14%) olan fotograflarini paylasmaktadir. Sayfasinda belirgin
olan bir baska tema ise, kedi paylasimlaridir. Bu paylasimlarda goriinen
kedi/kedilerin kendisine ait oldugu da diislinebilir; ¢linkii paylasimlarda ayni beyaz
kedi/kediler goriilmektedir. Bu gibi paylasimlar araciligiyla takipgileri, Ceylan'in bir
hayvan sever de olmasinin o6tesinde, 6zel yasami hakkinda da bilgi sahibi
olmaktadir. Ceylan'in paylasimlarinda, yerel (0,4%), sosyal sorumluluk (0,4%),
eglence (4%), davet (6%) ve politik (0,8%) temal paylasimlar da gorilmektedir
(bkz. Tablo 3). Cok sayida politik paylasimi olmamasina karsin, paylasimlarina
bakarak Ceylan bu az sayidaki politik paylasimina bakarak politik gorisiini
anlamak mumkindiir. Dolayisiyla denilebilir ki, Ceylan Instagram’da yalnizca bir
sanat¢l olarak var olmamakta, ayn1 zamanda hayata bakisi ile de bir kimlik
sergilemektedir.

Sonug

Jean Michel Basquiat, Cindy Sherman, Anish Kapoor, Yoshitomo Nara ve Taner
Ceylan’in Instagram profillerinin incelendigi ¢alismada, dijital medya ile birlikte
sanatin anlaminin, {retiminin, kurumlarinin ve izleyicisinin doéntiistigi ve
Instagram’in hem c¢agdas sanatcilarin eserlerini sergileyebilmeleri icin bir galeri,
hem de bu eserleri tanitan bir medya araci olarak rol oynadigi anlasilmistir. Bu
sanat¢ilarin kendi eserleri, eserlerinin yer aldig1 galeriler ve sergiler, farkl {iriin ya
da mekanlarin tanitimi, farkh sanatgilarin eserleri ya da sergileri hakkinda ve
politik, yerel, sosyal sorumluluk, doga/ seyahat/sehir, hayvanlar, ¢ocuklar ya da
eglence temali kisisel paylasimlarda bulunmak i¢in Instagram’i kullandiklari
gorilmiistiir. Cok sayida takipcisi olan bu sanatcilarin cogunlukla Instagram’i kendi
eserlerini paylasmak i¢in kullandiklar1 anlasilmistir. Dolayisiyla denilebilir ki;
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Instagram hem sanatgilarin eserlerini sergileyebilmeleri i¢in bir galeriye, hem de bu
eserleri tanitan bir medya aracina doniismektedir. Ayrica, Instagram’daki bir profili
bir glinde Los Angeles’daki ya da Tokyo’daki bir sanat galerisini ziyaret eden kisi
sayisindan ¢ok daha fazla sayida kisinin ziyaret etmesi miimkiindiir. Instagram, bu
sehirlerdeki galerileri ziyaret etme imkani olmayan insanlarin eserlere erisimini
miimkin kilmaktadir. Boylece, Danto’nun ¢agdas sanatin izleyicisinde doniisiim
oldugu gorusu dogrulanmistir. Instagram ve benzeri sosyal aglar araciligiyla sanat
sadece belli bir ztimrenin erisiminde olmaktan ¢ikmistir. Sanat eserini gérmek igin,
miizeleri ya da galerileri ziyaret etmeye gerek kalmamistir; ¢iinkii sanat eseri, bir
tiklama kadar uzaktadir. Bu agidan sanat eseri, belli list sinifa hitap etmekten
cikarak, daha fazla oranda popiiler kiiltirin bir parcasi haline gelmistir. Ancak
internet erisiminin de hala herkes i¢cin mimkiin olmadigini unutmamak
gerekmektedir. Ayrica, dijital ortamda sergilenen eserler Walter Benjamin'in 1935
yilinda yayimladig1 ‘Mekanik Yeniden Uretim Caginda Sanat Yapitr’ (1935/1993)
calismasinda vurguladig: gibi, aslinda orijinalin dijital bir kopyasidir. Bu anlamda,
sanat eserinin iceriginin de dijital medya araciligiyla degistigini soylemek
mimkiindir. Orijinal eser olarak adlandirilabilecek iiretimler ortadan kalkarken,
Benjamin'in belirttigi gibi teknolojik olarak yeniden iiretilebilir eserler mevcut hale
gelmistir. Ornegin, Sherman’in fotograflarindaki kadin imgeleri sabit ve tek bir
yerde degil, her yerdedir. Ya da Nara’nin mangadan ilham alarak resmettigi biiyiik
gozli cocuklar, sadece Japonya’da degil, diinyanin her yerindeki insanlarin
evlerindedir. Bu anlamda, Instagram’in sanat ve sanatci acisindan kiiresel bir pazar
yarattigini soylemek miimkiindiir.

Ayrica, Instagram’in sanat yapitini kolaylikla kapitalist piyasanin triiniine
dontstirebildigi anlasilmistir. Bu baglamda, Frankfurt Okulu diistiniirlerinin ve
Fredric Jameson’in, sanat eserinin dijitallesme ile birlikte gittikce daha fazla
metalastig1 yoniindeki goriisleri dogrulanmistir. Sanatgilar, Instagram’i gesitli tirtin
ya da mekan tanitimlar1 yapmak icin kullanmakta ve bu kullanimlar: da tiiketim
kultirini canli tutmaya hizmet etmektedir. Sanatgilarin eserleri, 6rnegin bir saatin
kadranina yerlestirilerek piyasa degerleri estetik degerlerinden daha 6n planda olan
nesnelere doniistiirilmektedir. Bu durum da, sanat eserinin estetik degerinin
o6neminin kaybolduguna, piyasa degerinin ise arttigina isaret etmektedir. Ayrica,
sanatcilarin tiiketim paylasimlari araciligiyla yalnizca popiiler kiiltiiriin nesnelerini
tanitmadiklari, kendilerinin de popiiler kiiltiriin birer nesnesine dontstiikleri
anlagilmistir. Ornegin, Basquiat'in eserlerinin yan1 sira imgesinin de bir piyasa
degeri vardir. Sadece Basquiat degil, calisma kapsaminda incelenen diger
sanat¢ilarin kendileri de, Instagram araciligiyla eserlerinin yani sira kendi kisisel
paylasimlari ile merak edilen birer reality yildizina dontismektedirler. Artik 6nemli
olan yalnizca eser degil; sanat¢inin hayatidir da. Sanatcilarin kisisel paylasimlari,
takipgilerinin onlar1 eserleri disinda da tanimalarini saglamaktadir. Takipgileri,
sanatcilarin arkadaslar1 ya da aileleriyle cekilmis fotograflar1 sayesinde 0zel
yasamlar1 hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler.

Ayrica sanatgilarin ilgi alanlarini, eglence anlayislarini, nereleri seyahat ettiklerini
gorebilmektedirler. Bu gibi kisisel paylasimlarla sanatgilar farkhiliklarini
yansitabilmektedir. Ancak sanatgilarin bu 6zel alanlar ve tercihleri hakkindaki
paylasimlar1 onlari, eserleri gibi izleyicisinin begenisine hitap eden bir nesneye
dontistirmektedir. Boylece kiiltiir endiistrisinin bir parcasi olarak zevk
endiistrisinin ideolojisi haline gelmektedirler.
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Sanatcilarin, Instagram’t politik paylasimlarda bulunmak ya da sosyal sorumluluk
amaciyla da kullandiklar1 goriilmustiir. Calisma kapsaminda incelenen sanatgilarin
bir kisminin politik paylasimlarda bulunduklar1 anlasilmistir. Sanatgilarin politik
tutumlarim1 kamuoyu ile paylasmalar1 gerekip gerekmedigi konusu tartismali bir
konudur. Picasso ve Miro gibi sanatcilar eserlerinde politik yonlerini yansitmay1
tercih ederlerken, calismalarinda higbir politik yansima olmayan sanatgi da oldukga
fazladir. Calisma kapsaminda incelenen sanatgilarin da bu agidan farkh tercihleri
oldugunu; politik goriisii ile var olmayi tercih eden sanatcilar i¢in Instagram’in etkili
bir mecra olabilecegini soylemek miimkiindiir. Bu anlamda Instagram’in,
dijitallesme 6ncesinde basinin, sanatin politik var olusunu aktaran roliini ustlendigi
anlasilmistir. Ayrica, sanatgilarin paylasimlarinda birbirleriyle ilgili paylasimlar da
gorilmiistiir. Ornegin, Basquiatn sayfasinda Nara, Ceylan'in sayfasinda ise
Basquiat'in bir afisi goriilmektedir. Calisma kapsaminda incelenen sanatgilarin hem
birbirleriyle ilgili paylasimlarda bulunmalari, hem de farkl sanatgilar hakkinda
paylasimlarda bulunmalari, Instagram’i bir sanat platformuna doniistiirmektedir.

Sonug olarak denilebilir ki; cagdas sanatgilar Instagram’i eserlerini tanitmak i¢in bir
arag olarak kullanirlarken, sanatin hem anlamini, hem igerigini, hem de izleyicisini
doniistiirmektedir. Bu anlamda, arag (dijital medya) anlami hem tiretebilen, hem
tiiketebilen bir rol oynayarak sanat yapitinin 6nceki anlamlarini yok etmektedir ve
onu piyasa degeri estetik degerinin 6niinde, sergilendigi alan miizeler olmayan bir
nesneye donlstirmektedir.

Notlar

1.Bu dénemin eserlerini tanimlamak i¢cin ‘Post-modern’ terimi daha ¢ok dénemsel bir adlandirma
olmasi nedeniyle tercih edilmemektedir. Ayrica, Jameson, Habermas ve Giddens gibi diisiiniirlerin
bir kismi bu dénemsel adlandirmay1 da kabul etmemektedir; ¢iinkii modern dénemin tamamlanip
yeni bir doneme gecildigini diisinmemektedirler. Jameson (2008, 21), 1960’larin diinyasini
tanimlamak i¢in 6nceki donemin devam ettigini vurgulamak icin ‘Geg¢-kapitalizm’ terimini
kullanmaktadir.

2.Jean Michel Basquiat, arkadasi Al Diaz ile ictigi marihuanay1 ‘SAMO’ (same old) seklinde kisaltmistir
ve grafitilerinin altina bu kisaltmay1 imza olarak atmistir.
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