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— K113 EleStirisi

Teknolojik gelismelerin nifuz ettigi alanlarin
basinda gelen iletisim sahasi teknolojinin entegre
dogasiyla beraber yeni bir form kazanarak insan
yasami ile daha ¢ok bitinlesme gostermektedir.
Ayrica teknolojinin insan yasami ile bitiinlesmesi
iletisim araglarinin teknolojiyle bitiinlesmesiyle
yakindan ilgilidir. Bu agidan “Teknoloji Toplumu”
eserinde Ellul (2003, s. 14) teknolojinin insan
faaliyetlerinin tamamini kapsayan vyapisindan
s6z etmektedir. James Bridle (2020) teknolojinin
bizi gotiurdigi yerde deliye mi dénecegiz, yoksa
huzur mu bulacagiz sorusundan vyola cikarak
“Yeni Karanlik Cag, Teknoloji ve Gelecegin Sonu”
adli eserinde teknolojinin toplumlari ve bizleri
hizla donustirdigini, teknolojik sistemlere
olan yogun ilgimizin dislinme bicimimizi de
belirledigini ileri sirmektedir.

S6z temelli diinyadan, metin temelli diinyaya
geceninsanlik, teknolojininiletisimsel siiregtekien
onemli kirllma aniyla birlikte tipografik insani olusturmustur. Bugiin ise teknolojinin hizh geligimi
dijital insani var etmektedir. S6z konusu bu durum teknolojinin toplumsal alani degistirme,
donlistirme veya yeniden organize etme 0Ozelligine isaret etmektedir (Milberry, 2010, s. 52).
Bugtin teknolojinin var olani donlstiiren yapisinda blyilk bir pay sahibi olan alan ise medyadir.
Yeniliklerin hem topluma yayilmasi hem de medya araglari tizerinden toplum tarafindan bizzat
deneyimlenmesi teknolojinin toplumsal alani organize etmesinde etkili olmaktadir. O halde
denilebilinir ki teknolojiyle karsilasmamiz ve inanilmaz olan degisim yetenegini deneyimlememiz
medya araciligiyla olmakta zaten bizzat medyanin kendisi inanilmaz ve esi gérilmemis bir
sekilde teknolojik acidan gelismektedir (Gere, 2019, s. 12). Bu ag¢idan giiniimiiz insanin iletisim
araclariyla olan iliskisi gecmise gore daha Ust dizeyde olmaktadir. Groys (2017, s. 119) insanin
cagdas iletisim ortamlarina ilgisinin yine iletisim araclarinca artigi ifade edilirken; teknolojinin
kitle iletisim araclari sayesinde diinyevi alanin doért bir yanina yayildigini da vurgular (Groys,
2020, s. 95). Boylece teknoloji yeni bir diinyanin mihenk tasi haline gelir.
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insanlik 21. yiizyilda yeni bir diinyanin kapsini aralamistir. Teknolojinin 20. yiizyilda yakaladigi
ivme glinimuzde yeni bir baglam ve yeni bir diinya olusturmustur. Bu diinyanin en 6nemli araci
ise yeni medya olmustur. Yeni medya giinimuz insaninin diinyasini temsil ettigi gibi bir alemden
diger bir aleme gegmenin de araci haline gelmistir. Yeni medya, sadece iletisimdeki yeniligi ve
farklihg ifade etmemekte ayni zamanda belirli bir cagi, toplumu ve kiiltliri de tanimlamaktadir
(D6nmez & Yurdakul, 2019, s. 217). S6z konusu bu durum dijital ¢ag, dijital toplum ve dijital
kiltlr olarak siniflanmaktadir. Tum bunlar bizlere bir donlisimi ve yeniligi gostermektedir.
Donlistim ve yenilik gliciin gecmisten ve gelenekten alsa da ani temsil eden bir 6zellige sahiptir.

insanlik tarihinin her bir déneminin sinifsal olarak ayrismasinda teknolojideki yenilikler ve
bu yenenliklerin iletisimdeki yansimalari yer alir. Buglin tarihsel ¢ag adina bir siniflandirma s6z
konusu oldugunda; iletisimin dijitallesmesi en belirleyici etken olarak karsimiza gikar. Boyle bir
siniflandirmanin gecerli olmasinda giiniimiz insanin teknolojik gelismelere ve iletisime olan
ilgisinin belirleyici oldugunu ifade edebiliriz. insanoglu, insanlik tarihinin hemen hemen hicbir
doneminde iletisim araglarina glinimiizdeki kadar ilgi géstermemis zamanin ruhunu buginki
cagdaki gibi yasamamistir (Yurdakul, 2020, s. 86). Teknolojik gelismelerin iletisim alanina
yansimasi geleneksel iletisimi dontstirms (Hullr, 2020, s. 2) ve iletisimin yeni boyutu insanlarla
cok hizli bir sekilde bltlinlenmis, insanlig yeni bir diinyaya -dijital dliinya- yeni bir toplum —dijital
toplum- ve yeni bir kiltir —dijital kiltir- olusturmaya yonlendirmistir.

Teknoloji temelli iletisim araglar akademik boyutta genel olarak iki farkh kutupta ele
alinmaktadir. ilk kutup teknolojik iletisim alanin olanaklar ve toplumsal alana katki agisindan bir
tartisamaya imkan verir. Daha sonra ise bu araglara ve teknolojik gelismelere kusku ve elestiriyle
yaklasan bir diger kutup argiimanlari ile karsilagiriz. Her iki agidan da teknoloji ister iletisimsel
boyutuyla olsun ister teknik, mekanik ve toplumsal patrikler agisindan ele alinsin varolani
donlstirme gici her iki agidan da tartismalarin temelinde yer alir. Diger bir sekliyle teknolojik
temelli iletisim arag ve siireci “ya yeni teknolojik bigimlerin sermaye birikimi, metalasma ve
kamusal alanin yok olusuyla baglarina isaret edilmis ya da iyimser bir sekilde dikey yerine yatay
orgutli enformasyon yapilarinin sundugu iletisimsel olanaklara dikkat cekilmistir” (Stevenson,
2015, s. 297). Gerek gelismelere kusku ve elestirel bir yaklasim sergilensin gerekse bu tir
gelismelerin olanaklarindan s6z edilsin, hem diinyadaki akis hem de akademik ilginin yogunlastigi
alanlarin basinda yeni medya gelmektedir. Ornegin “Dijitallesme ve Akademik Yayincilik: iletisim
Fakiiltesi Dergileri Uzerine Nicel Bir Arastirma” isimli ¢alismada 2010 yilindan itibaren yeni
medya konulu ¢alismalarin hizli yiikselisi s6z konusudur (D6nmez, Yurdakul, & Tagmurat, 2020,
s. 1258). Gunumdiz diinyasinin ¢agdas iletisim ortami olan yeni medya hem toplumsal pratikler
acisindan hem de akademik camia agisindan ylikselen bir ilgi ve trend yakalamis gériinmektedir.

Yeni medya konusunu daha total bir bakisla ele aldigimizda ilk olarak toplumsal pratikler
ve bu pratiklerin dénisimi {zerine bir distints sergilenir. Ozellikle kullanici buyotuna
odaklanildiginda geleneksel iletisim araglarinin pasife distrdtgd kullaniclyr yeni medya
platformu aktiflestirmistir. Yeni medya kullaniciya duruma gére hem nesne hem de 6zne olma
olasiligl tanimistir. Nitekim insanligin en kokli degisimleri siradan insanin toplumsal iletisimin
Oznesi oldugu zamanlarda gerceklesmistir (HUllr & Yasin, 20164, s. 7). Bu agidan yeni medya
kullaniciya tanidig1 6zne roli ile gliniimuzdeki toplumsal degisimin dinamigi haline gelmektedir.
Yeni medyanin total etkileri sadece toplumsal agidan ve kullanici pratikleri (izerinde olmamakta
ayni zamanda haber, habercilik ve gazetecilik pratikleri agisindan da 6nemli doéntslimleri
meydana getirmektedir (Pavlik, 2013, s. 41). Ozellikle dijitallesmenin ve teknolojik araglarim
haberi toplama, haberi olusturma ve haberi toplumla bulusturma noktasindaki olanaklari
haberi zaman ve mekandan ayirarak, haberin dogasina uygun olan aninda tiiketiimesine olanak
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veren yapisi ile yine kullanicilarin kendi haberlerini olusturmaya tanidigi firsat, buglin haber ve
gazeteciligi cok farkli bir boyuta tasimistir. S6z konusu bu durum ise bizlere gazetecilik mesleginin
yeni iletisim teknolojileri ile hizla donlstiglinl ve herkesin gazeteci olma potansiyeline sahip
oldugunu gostermektedir (Huliir & Yasin, 2017b, s. 9). Diger bir ifade ile yeni medya platformu
gazeteciligi profesyonellerin disina iterek siradan insanlara gazeteci olma imkani vermistir
(Kaythan, 2020, s. 11). Ayni zaman da bu durum yeni medyanin bazi platformlarini kitle medyasi
haline getirmistir (D6nmez, 2010, s. 108). Yeni medya platformlarinin kitlesel yani geleneksel
kamusalligin esnemesine yol agmistir.

Kamusal alan tartismalari yeni medya ile beraber yeniden giindeme gelmis ve en trend
tartismalarin arasinda yer almistir. Kamusal alan tartismalarinda Habermas’in gorusleri
kendinden sonraki tartismalarin temel referans noktasi olmustur. iletisim acisindan elektronik
kitle iletisim araglarinin yani yeni medyanin yiikselisiyle kamunun yapisal dontisimi yeniden hiz
kazanmis goriinmektedir (Habermans, 2017, s. 31). Yeni medya yeni bir anlayisin ve diisiincenin
olusumu noktasinda ve kiresel séylemin insasinda kamusal alninin sinirlarini yeniden belirleme
egilimindedir (Hullr & Yasin, 2019b, s. 17) ve insan davranislarinin ve politik séylemin kendini
disa vurma bicimleri tipki reel yasamda oldugu gibi sanal diinyada kendini gostermektedir (Yasin
& Hiullr, 2019, s. 78). S6z konusu bu gelisim siyasal iletisimin isleyisinde de kendini ayri bir
sekilde hissettirir. Yeni medya platformlari 6zellikle kisilerin siyasal gorislerini kamusal olarak
ifade etme yolunu agtigindan siyasetin yapisini da degistirmistir (HUllr & Yasin, 2019c, s. 9). Yeni
medya toplumdan bileme, diislinceden tiiketimi yasamin her alinin da etkili olma potansiyeli ile
tanimlanmaktadir.

Teknolojinin donlistiirme ve toplumu yeni bir pratik alana entegre etme 6zelligi hi¢ kuskusuz
iletisim araglarinin toplumla olan ¢ok yonli, ¢ok boyutlu ve tarihsel iliskisiyle yakindan ilgilidir.
Toplumun yeni medya araglari ile her gecen glin daha ¢ok bitlinlesmesi akademik camianin bu
durumu anlamaya yonelik calismalar yapmasina da ayrica bir olanak tanimistir. Bu baglamda
bu konuya duyarhlik gésteren akademisyenler 6ncelikle yeni medyanin kullanici boyutuna
odaklanmis (Hullr & Yasin, 2016b) daha sonra ise gazetecilik pratiklerindeki doniisiim ve siradan
insanlarinda birer gazeteci olma potansiyeli Gizerinde durulmus (Hillr & Yasin, 2017a) daha 6zel
olarak Twitter’in enformasyon ve haberdeki dogruluk tartismalari (Hillr & Yasin, 2019a) ile yine
Twitter’in siyasal, toplumsal ekonomik ve iktidar ile iliskisini, gazetecilik bilimi agisindan glindem
belirleme ve siyasal iletisim slrecindeki etkisini (HUlUr & Yasin, 2019d) ele alan bir dizi ¢alisma
yapmislardir. Bu acidan yeni medyayla ilgili alanyazina ciddi katkilar sunan akademisyenlerin
son eseri toplumsal ve siyasal alanin glinimuzde yeni medya ile ilgisini birgok baglam ve konu
tizerinden ele alan “Yeni Medya, Toplum ve Siyasal iletisim” (Huliir & Yasin, 2020a) isimli eserleri
olmustur. Bu eser ¢ (3) kisim ve toplam 24 6zgiin ¢calismadan olusmaktadir. Alana 6zgi eserlerin
bir araya gelmesi ile olusan eserin ilk kisminda (Yeni Medya ve Toplum) daha ¢ok kuramsal bir
bakisin ve temel tartismalarin yapildigi gorilir. Eserin ikinci kisminda ise (Yeni Medya, Siyaset ve
Kimlik) siyaset ve kimligin yeni medyadaki mevcut yapisina odaklanmis ¢calismalarla karsilasihr.
Ugtincii kisimda ise (Yeni Medya, Veri ve Haber) yeni medyanin gazetecilige ve habere olan etkisi
ile yeni medya ve veri konularina odaklaniimistir.

GUnUmuzde iletisim teknolojilerindeki degisim hayatin daha farkl bir sekilde akisini da
beraberinde getirmistir. Enformasyondaki akis ve hiz bas dondiricl bir sekilde zamanin her
anina yayllmistir. iletisim teknolojilerindeki gelismelerin en ¢ok hissedilen yanlarindan biri
de medya ve siyasal iletisim arasindaki iliskideki donlisimde olmustur. Bu nedenle medya ve
siyasal iletisim arasindaki iliskiye geleneksel yaklasimlarla odaklanmak glinimiz yeni medya
diinyasinda yetersiz kalmis goérinmektedir. Bilimsel agidan bdylesi bir sikisikligin temel nedeni
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olarak teknolojideki paradigma degisikligi gosterilir (HUlGr & Yasin, 2020b, s. 9). Bu acgidan
“Yeni Medya, Toplum ve Siyasal iletisim” eserinin ilk 6zgiin calismasi “Yeni Medya, Toplum ve
Siyasal iletisimin Déniismesi” bolimi séz konusu bu déniisiimiin tarihsel baglam icerisinde
izini strerek ginimiizdeki yeni goriinime onci bilgiler sunmaktadir (Hillr & Yasin, 2020b, ss.
9-89). Gindelik yasam pratigi icerisinde yeni medyanin giderek artan 6nemi ifade 6zgurlugi
sorunsalini da giindeme getirmektedir. Bu baglamda “Yeni Medya ve ifade Ozgiirligi” (Demir
& Toplu, 2020, ss. 91-121) adli boliim o6zellikle ifade 6zglirligli konusunu gazetecilik pratikleri
icerisinde ele alarak internetin toplumsal yasama hizlica dahil olmasiyla beraber bireylerin
kendini ifade etme araci olarak yeni medya mecralarini kullanmalari (izerine odaklanmistir.
Yeni medyanin toplumsallagsma ile beraber en 6nemli tartismalardan biri olarak yeni medya ve
demokrasi iliskisi karsimiza gikar. Demokrasi kavarami birgok agindan ele alinarak giiniimiize
kadar gelmis ve en kadim tartismalarin icerisinde kendine yer bulmustur. Bu baglamda
miizakereci demokrasi kavrami izerine odaklanan “Dijital Mizakereci Demokrasi” adli bolim
yeni medya teknolojileriyle gelisen miizakereye dayanan demokrasi 6rnegine odaklanmaktadir
(Keskin, 2020, ss. 121-137). S6z konusu bu bélim mizakereci demokrasi anlayisinin yeni medya
araclarinin toplumsallasmasiyla yeniden degerlendirmesi noktasinda 6nemli bir referans
noktasi olmaktadir. Demircan (2020, ss. 137-154) ise “Politik Oznenin Oznelesen Yeni Medya
ile ikilemi” blimiyle yeni medya ile déniisen siyasal 6zne kavramina odaklanmaktadir. Siyasal
aktorlerin toplumla iletisime gecmeye farkli bir boyut katan yeni medya platformlari kitle
kavramini donistirerek dogrudan bireye ya da bir hedefe odaklanmayi gergeklestirmektedir.
Bu acidan geleneksel medya araclari bitincil bir kitleye hitap ederken yeni medya araclari
daha g¢ok bireye odaklanarak politik 6zenenin iktidarca yeni medya platformlari tizerinden insa
edilmesi slireci baslamistir. Yeni medya 6zne kavramina olan etkisinin bir benzerini ise yurttashk
kavraminda gérmekteyiz. Gerek geleneksel gerekse yeni medyayla birlikte donlisen yurttashk
kavrami antik Yunan’a kadar gider. Modern anlamda yurttashgin 19. ve 20. ylzyilla birlikte
belirginlesmesi 21. ylzyilda teknolojik yeni medya araglariyla birlikte donisiime ugramistir.
Belki de giinlimiizde reel alandaki yurttas kavrami sanal aladan dijital yurttasla yer degistirmis
durumdadir. Digerifadeyle geleneksel acidan yurttaslik daha ¢ok ideolojik baglamda ele alinirken
gunimizde ise teknoloji baglaminda ele alinmaktadir. Bu agidan “Yeni Medya ve Yurttaslik:
Literatiir Uzerine Bir Degerlendirme” (Bulut, 2020, ss. 154-187) isimli bdlim séz konusu bu
baglamlarin Gizerinde durarak yurttaslik kavramini yeni medya lizerinden yeniden ele almaktadir.
Medyanin toplusallasamaya olan katkisi medyanin goérev ve fonksiyonlari ¢cercevesinde gorilir
ve siyasal acidan toplumsallasma medyanin etkili alanlarindan birdir. iletisim teknolojilerindeki
donisim yeni medya platformlarinin giinliik yasami kusatmasina neden olmustur. Bu baglamda
glinimuzdeki toplumsal ve siyasal pratiklerde yer alan kiiltlirel etkilesim bicimini de belirleyen
sey yeni medya platformlari olmaktadir. “Yeni Medya ve Siyasal Toplumsallasma” (Gezen, 2020,
ss. 187-207) bolim tipki geleneksel medyanin siyasal toplumsallagsma Uzerindeki etkisini yeni
medya baglaminda nasil islevsellik gosterdigini bizlere gostermektedir.

Yeni medya platformlarindaki gelismeler toplumun veya bireyin siyasal siireclere
katilmasinda yapisal degisimleri meydana getirmistir. Torenli & Kayin’in (2020, ss. 207-225) “Yeni
Medya Endeksli Bir Siyaset Tarzi Olarak e-Katilim: Tanimlar ve Tartismalar” bolimi demokratik
acidan siyasal katilimin yeni iletisim teknolojileriyle mimkiin olabilecegini ifade etmektedir.
Yeni medya teknolojileri bazi durumlarda tutum, diisiince ve davranisi donistiirme yaninda
pekistirme gorevi de iistlenir. Ozellikle ayni diisiince yapisina sahip insanlara sunulan bilgi belirli
grup icerisinde sinirlanarak sorgulanmadan pekismektedir. Bir sekilde gergekligin belirli grup
icerisinde donlismesi olarak da ifade edilen sey literatiirde yanki odasi etkisi olarak yer alir.
“Yeni Medyada Yanki Odalari Etkisi Uzerine Bir Literatiir incelemesi” (Sepetci, 2020, ss. 225-251)
isimli bélim yeni medya platformlarina olumlu bakisin aksine bu platformlara stipheci bakisin



151
Kitap Elestirisi: Yeni Medya, Toplum ve Siyasal iletisim

bir drnegini sunar. Bu baglamda “Haber ve Demokrasi iliskisinde Hak Haberciliginin Onemi ve
Yeni Medyanin Rolii” (Akdal, 2020, ss. 251-278) isimli bolim yeni medya teknolojileriyle beraber
yurttaslarin kamusal alana katilim sekillerinin degismesine odaklanmistir. Ozellikle yeni medyada
aglarinin demokratiklesme adina sundugu olanaklarin sorgulanmasi Uzerine bireylerin politik
kutuplasma ihtimalini sorgulamaktadir. Yeni medya platformlarinin sundugu olanaklar ayni
zamanda hakim anlayisin toplumu goézetleme ve kontrol altina alma noktasinda da islevsellik
gosterir. Geleneksel gozetim teknikleri ve mekanlarinin teknolojik gelismelerle birlikte koklu bir
degisim gostermesi Uzerine odaklanan “Yeni Medya ve Gozetim” (Asil & Cetin, 2020, ss. 278-
302) isimli bélimin, gézetimin tarihsel parametrelerinden yola cikarak glinimiz dinyasindaki
yapisini tartismaktadir. Geleneksel gozetim teknikleriyle gliniimiiz gbzetim tekniklerinin farkini
ortaya koyan calisma gozetimin glinimiizde tek yonli bir sekilde islemedigini kisinin de rizasinin
alindigina vurgu yapmaktadir. Ozellikle gézetimle ilgili calismalar Michel Foucault’tan bugiine
kadar farkli yaklagimlarla gelisim gostermistir. Artik glinimiizde gézetim kavrami teknolojik veya
dijital 6n adiyla ifade edilmektedir.

Yenicgeri'nin (2020, ss. 302-332) “Bliyik Veri ve Siyasal Secim Kampanyalari Hakkinda Yapilmis
Calismalar Uzerine Bir inceleme” isimli béliim, literatiirden yola ¢ikarak yeni medya platformlari
ekseninde gerceklesen segcim kampanyalarinin akademik ¢alismalara konu olan eserler lizerinden
bir arastirma gergeklestirmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin siyasal iletisim sirecine olan etkisi
kamuoyu olusturma noktasinda bir donisimi beraberinde getirmistir. Siyasal kampanyalar
surecinde c¢ok yonli iletisime olanak taniyan yeni medya platformlari bu bolimde buyik
veri ¢alismalariyla ele alinmistir. Siyasal slreclerin ve sdylemlerin miicadele alanlari da yeni
medya teknolojileriyle farkli mecralara tasinmistir. “Dijital Feminizmin Mucadele Alani Olarak
Hashtagler” (Sari, 2020, ss. 332-350) isimli bolim feminizmin yeni medya teknolojileriyle birlikte
donisen yapisini literatlir ekseninde ele almistir. Yine yeni medya teknolojilerinin toplumsal
hayatin en dnemli iletisim alani olmasiyla birlikte karsimiza ¢ikan dijital kiltir ayni zamanda
insan eylemi ve etkinliginin de degismesini saglamistir. Bu baglamda Bag’in (2020, ss. 350-369)
“Yeni Medya ve Siyasal Eylemin Donldsimi” isimli bolim dijital alanin kendine 6zgli eylem
pratikleri olusturdugunu vurgulayarak siyasal eylem pratiklerinin degisen karakteristik yapisi
Uzerinde durmustur. Birinci kismin son bélimi olan “Sosyal Medya ve Benlik Sunumu” (Kiran,
2020, ss. 369-387) calismasi ise bireylerin glindelik yasamdaki toplumsal iliskilerinin yeni medya
platformlarina yansimasina ve dijital ortamlarda nasil bir bigim aldigina deginmistir. Yeni medya
platformlarinin insanlar arasi iletisimi daha gorinir hale getirdigine vurguyla beraber kisilerin
bu platformlarda kendilerini baskalarina sergilemenin kodlarini gostermektedir.

Eserin ikinci kisminin ilk bélimu ise yeni medya teknolojilerinin gliniimuzdeki dogruluk
anlayigini nasil dénustirdigini ele alirken gergekligin dogrulukla iliskisinin yitirildigine dikkat
cekmektedir. Kiingeri’niin (2020, ss. 389-411) “Dogruluk Sonrasi Siyaset ve iletisim” isimli
bolimi post-truth kavramina karsilik gelerek 6zellikle siyasal streglerdeki dogruluk anlayiginin
oncelikliligini kaybetmesini iletisim bilimi Gzerinden tartismaya agmaktadir. Siyasal iletisim
acisindan iletisimdeki teknolojik gelismeler biiyiik bir kirllma yaratmistir. Ozellikle geleneksel
propaganda tekniklerinin yerini yeni medyaya 6zgli teknikler almistir. Bu baglamda Tiirk & Avci’'nin
(2020, ss. 411-429) “Yeni Medya ve Propaganda” isimli bélimleri yeni medya platformlarinin
propaganda pratiklerini nasil dontstirdigiine odaklanmigtir. Diger yandan teknolojik gelisimler
diplomatik alana da etki ederek kamu diplomasinin dontsiimiine yol agmistir. “Yeni Medya
ve Dijital Kamu Diplomasisi” (Sahan & Cetin, 2020, ss. 429-455) isimli bolim yayginlasan yeni
medya teknolojileriyle degisen diplomasi pratiklerine odaklanmaktadir. Siyaset biliminin,
uluslararasi iliskilerin ve iletisimin konusu arasina giren diplomasi yeni medya ¢aginda dijital
bir boyut kazanmis goriinmektedir. Bu agidan konuya odaklanan galisma kirsellesme ve
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iletisimdeki dijital donlisim baglaminda kamu diplomasisini ele almaktadir. Bu kismin diger bir
calismasi olan “Yeni Medya ve Spin Doktorlar” (Sahin, 2020, ss. 455-471) isimli bolim ise siyasal
aktorlerin toplumsali yeniden insa etme egilimlerinin dijital alandaki boyutuna odaklanmaktadir.
Gazetecilik pratikleri agisindan spin doktorlari kendine 6zgu habercilik pratiklerini dijital alana
tasiyarak yeni bir stirecin icinde olmaktadirlar.

GuUndmuz iletisim araglarinin kendine 6zgl yapi, icerik ve Ozellikleri toplumsal ve siyasal
yasami ¢ok yonli boyutta dénistiirmistir. iletisim platformlarindaki her bir degisim yayin
icerigi anlaminda da belirli dénisiimleri meydana getirmektedir. Ornegin podcast sistemi
siyasal iletisimden edebiyata kadar birgok alanin anlatisini kendine has bigcimde kullaniciyla
bulusturmaktadir. Bu baglamda “Siyasal iletisim Araci Olarak Podcast Kullanimi” (Mert, 2020,
ss. 471-491) isimli bolim calismasi yeni medya platformlari igerisinde yayginlasan podcast
kullaniminin siyasal iletisim boyutuna odaklanmaktadir. Siyasal iletisim g¢ercevesinde dnemli
tartismalardan biri de kurumsal kimlik konusudur. Giiven’nin (2020, ss. 491-516) “Siyasal iletisim
Acisindan Kurumsal Kimlik Calismalari ve internet” isimli bélim, kurumsal kimlik konusunun
yeni medya iletisim teknolojileri Gizerinden ele almaktadir. Siyasal siireglerin bireysel, toplumsal
ve kurumsal agidan kimligin olusmasinda oynadigi rol (izerine duran ¢alisma ayni zamanda yeni
medya platformlarinin kimlik izerindeki déniistiiriicii etkisine odaklanmaktadir. ikinci kismin
son ¢alismasi ise Aktas & Ozdemir’in (2020, ss. 516-533) “Yeni Medya, Kriz ve Risk iletisimi:
Sosyal Medya Baglaminda Arastirma Yénelimleri ve ihmal Edilen Konular” adl bélimdiir. Bu
boélimde yeni medya teknolojilerinin gelismesine kosut, kriz ve risk iletisimin aldig1 yeni formlar
Uzerinde durulamaktadir. Yeni medya teknolojilerinin halkla iliskiler stirecindeki roll bir takim
farkh pratikleri risk iletisimi baglaminda ele almaktadir. Kriz ve risk kavramlarinin birbirlerine
yakin olan iliskisi ile sosyal medyanin kriz ve risklerle olan iletisimsel siireci bu ¢calismanin temel
tartismasini olusturmaktadir.

Eserin Uglncl kismi yeni medya teknolojilerinin gazetecilik adina verilerin kullaniimasinin
habercilige olan etkilerine odaklanan “Veri Gazeteciligi Calismalar” (Aydogdu & ilhan, 2020,
ss. 535-560) isimli bolim ile baslamaktadir. Habercilik gazeteciligin vazgecilmez ve en temel
konularinin basinda gelir. Bu agidan gazetecilik icerisinde haber ayri bir neme sahiptir. Gelisen
iletisim teknolojileri verilere ulasma ve verilerin kullanimi adina beli bash degisimleri meydana
getirmistir. Bu acidan bu calisma glinim{z iletisim platformlarinin verilerin haber adina topluma
ulasma sirecinin kritik rolline odaklanmaktadir. Yeni medya ile birlikte medya lizerine yapilan
calismalarda biiyiik degisim gdstermistir. “Yeni Medya ve Onceleme Kurami” (Cengiz, 2020, ss.
560-579) isimli bolim s6z konusu bu degisimlere odaklanmaktadir. Bu bolim ozellikle yeni
medya teknolojilerine iliskin dnceleme ¢alismalarinin yetersizligini vurgularken, éncelemenin
bireylerin zihinleri Gizerindeki etkisini konu edinmistir. Yeni medya teknolojilerinin habercilik
pratiklerine olan etkisini 6zel bir baglamda konu edinen “Bir Yerel Cevre Derneginin Glindem
Belirleme Sireci” (Eryilmaz, 2020, ss. 579-601) isimli bolim ise yerel bir gevre derneginin yeni
medya teknolojilerini kullanarak habercilik pratikleri baglaminda giindem olusturma sirecini
konu edinmektedir. Cevre sorunlari gibi tim insanhgi etkileyen konularin yeni medya platformlari
Uzerinden insanlarin dikkatine sunulmasi ve insanlarin giindemine sokulmasi geleneksel iletisim
teknolojilerinden daha etkili ve kolay oldugu soylenebilir. Yeni medya teknolojileri sundugu
olanaklarla g¢evre gibi insanhgi baglayan konulari daha fazla goriiniir hale getirebilmektedir.
Uctincii kismin ve eserin son calismasi ise Kurt & Tekeli’nin (2020, ss. 601-624) “Sahte ve Hizli:
Dogruluk Sonrasi Cagda Covid-19 Haberlerinin Sosyal Aglarda Dolasimi” isimli bolimuddr.
Yeni medya teknolojilerinin 6zellikle insanligin uzun siredir en énemli giindem konusu olan
Covid-19 pandemisi iliskin bilgilerin toplumsallasmadaki roliine odaklanmistir. S6z konusu
bu ¢alima dogru bilgiden ziyade daha ¢ok yalan veya yanlis bilginin yayilmasinda yeni medya
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teknolojilerinin kullanimini konu edinmistir. Yanlis veya yalan bilgilerin yayilmasi noktasinda
sosyal aglarin kontrol edilemez bir hizda etkili oldugu vurgulanmaktadir. Yine 6zellikle dogruluk
sonrasl vurgu bizleri post-turth kavramina gétirmektedir.
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