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Oz

Covid-19 ile miicadele kapsaminda salginin tesirini ve yayilma hizini azaltabilmek
adina uygulanan karantinalar, diinyanin her yerinde evde gegcirilen zamani artirmigtir. Bu
durumda izleme aligkanliklarimiz tamamen degistirmistir. Covid-19 pandemisi siirecinde
icerik iiretemeyen televizyon kanallari seyirciye kendisinden bekleneni verememektedir.
Seyircinin iginde bulundugu ortamdan kagis, zaman kontroliiniin kendisine birakilmasi,
icerik seciminde 6zgiir olmasi gibi imkanlardan dolay: izleme aligkanliklar: {izerinde bir
doniisiim s6z konusudur. Bu doniisiimiin baslica sebepleri olan yeni iletisim teknolojileriyle
birlikte bireylerin filmlere ¢ok daha kolay erisebilmesi, film izlemenin neredeyse
maliyetsiz bir hale gelmesi, zaman ve mekan sinirlamalarinin yok olmasi film izleme
aligkanliklarimizi, sinema salonlarinin digina kaydirarak seyirciye hem ekonomik anlamda
hem de filmlere erisme de imkan tanimaktadir. Universitelerin pandemi siirecinde online
egitime devam etmesiyle Ozellikle genglerin film izleme aligkanliklarinda degisiklik
oldugu diistiniilmektedir. Dolayisiyla Covid-19 pandemisi ile film izleme deneyimi dijital
sinema seyircisine ve bireysel olarak deneyimlenen bir pratige doniismiistiir. Evlere
kapandigimiz bu donemde bireysellesen bu deneyim domestik alanlarda olduk¢a 6n plana
¢ikmaktadir. Bu noktadan hareketle ¢alisma, pandemi déneminde iiniversite 6grencilerinin
film izleme aligkanliklarindaki degisimi ortaya c¢ikarmayr hedeflemektedir. Caligma,
bir vakif tniversitesinde okuyan tiim ogrencilere dijital ortamda olusturulan anket ile
gerceklestirilmis ve elde edilen sonuglar analiz edilmistir.

Abstract

The quarantines applied to reduce the impact and the rate of spread of the epidemic
within the scope of combating Covid-19 have increased the time spent at home all over the
world. In this case, our watching habits have completely changed. Television channels that
cannot produce content during the Covid-19 pandemic cannot give the audience what is
expected of them. There is a transformation in the watching habits due to the opportunities
such as escape from the environment the audience is in, the time control belongs to them,
and they are free in content selection. With the new communication technologies, which
are the main reasons of this transformation, individuals’ access to movies much more
easily, watching movies becomes almost cost-free, and the disappearance of time and space
restrictions allow the audience to access movies both economically and by shifting our
movie watching habits outside of movie theaters. It is thought that there has been a change
in the habits of young people watching movies, as universities continue online education
during the pandemic process. Therefore, the movie watching experience with the Covid-19
pandemic has become a digital cinema audience and a practice experienced individually.
In this period when we are confined to homes, this individualized experience comes to the
fore in domestic areas. From this point of view, the study aimed to reveal the change in
movie watching habits of university students during the pandemic period. The study was
conducted with a digitally created questionnaire for all students studying at a foundation
university, and the results obtained were analyzed.
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Giris

Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi birtakim imkanlarla 21. yiizyil yeni iletisim
teknolojilerinin diinyas1 durumuna gelmistir. Bu c¢ag ile geleneksel medya kavraminin
yerini yeni medya kavrami almistir. Yeni Medya geleneksel medyada kullanilan medya
aracglariyla birlikte yeni iletisim teknolojilerinin eklenmesiyle farkli bir boyut kazanmustir.
Yeni medya kavrami ¢ogu zaman dijital medya, interaktif medya ve multimedyadir. Yeni
medya sadece bilgisayar teknolojine dayanan bir medya degil ayn1 zamanda etkilesimli
bir aragtir. Bu yoniiyle barindirdig1 6zellikleriyle ‘melez’ bir yapiya sahiptir (Aydin,
2019: 1168). Dolayisiyla bu yap1 Marshall McLuhan’1n ‘kiiresel kdy’iine benzemektedir.
McLuhan, elektronik iletisimle birlikte diinyanin aslinda kiiciik bir topluluk olacagini
ileri siirmiistiir. Bu noktadan hareketle dijital cag diinyanin birgok farkli noktasindan bir
araya gelen insanlarin istedikleri bilgiye aninda ulagabilme imkanini tanimaktadir.

“Bir sistemin temel fonksiyonun yaninda bir bagka sistemin ozelligini de
kendi yapisina entegre ederek gerceklestirdigi doniisim siireci” (Abanoz, 2017:
287) olan yondesme kavramiyla birlikte film ve televizyon izleme pratikleri i¢ ice
gecmistir. Dolayistyla sinemanin dijital doniisiimiiyle film {iretim modellerinde ve
film gosterimlerinde de ortaya c¢ikan dijital platformlar diinyada giderek popiilerlik
kazanmistir. “Yeni medyalarla tasinabilirligi, ¢ogatilabilirligi ve bir¢ok mecrada ya da
mekanda yayinlanabilirligi ile goriintii, yurdunu terk ederek kendi deneyim bi¢imini insa
etmekte, hatta giindelik mekanlarda dahi seyircisini bu deneyim bi¢iminin bir pargasi
olmaya zorlamaktadir” (Oguzhan, 2015: 210).

21. ylizyildan itibaren baslayan dijitallesme (sayisallagsma) aslinda birgok alani
da etkisi altina almistir. “Bu kavram son donemde bir¢ok alandaki gelismelere katkida
bulunan en 6nemli teknolojik ilerleme olarak ele alinabilir. Sayisallagsma analog mesajlarin
(soz, resim, mektup) nakledilebilen, islenebilen ve elektronik olarak depolanabilen
ayr1 ayr1 vuruslardan olusan sinyallere doniistiiriilmesi stirecidir (Ormanli, 2012:
32). Dijitallesme, enformasyonun igerisinde bulundugu analog halinden bilgisayarlar
tarafindan okunabilir bir formata doniistiiriilmesidir (Aktas, 2014: 59). Dijitallesmenin
etkileri sadece telekomiinikasyonda degil miizik, fotograf, radyo, televizyon ve bilgisayar
gibi tiim iletisim araglarini sayisal hale gelmistir (Ormanli, 2012: 32-33).

Gelisen teknoloji ile birlikte gilindelik hayat pratiklerimiz biiyiik bir hizla
degismektedir. Dijital yayimcilik 6zellikle 2010 yili sonrasinda Tiirkiye’de giderek
yayginlagsmaya baglamistir. Teknik altyapinin gelismesiyle birlikte dijital yayincilik artik
farkli bir izleme aligkanligini beraberinde getirmistir. YouTube ile baslayan ve sonrasinda
devam eden abonelik sistemli video platformlar (Netflix, Puhutv, BIuTV vb.) modern
bireyin film izleme aligkanliklarini degistirmeye baslamistir.

2020 y1il1 itibariyle diinya ¢apinda biiyiik bir salgina neden olan daha 6nce insanlarda
tanimlanmamis yeni bir viriis olan “Covid-19 ilk olarak Aralik 2019’un sonunda Cin’in
Hubei eyaletinde tespit edilmistir. Viriis son derece bulasicidir ve her giin diinya ¢apinda
binlerce yeni vaka rapor edilmektedir” (Ozden vd., 2020). Tiim diinyanin evlerine
kapandig1 pandemi siirecinde dijitallesen iletisim pratikleri tiiketim kiiltiiriinde kendine
saglam bir yer edinmistir. Bu baglamda teknolojik imkanlarla genisleyen pazar farkli
dijital platformlarla seyirciye farkli deneyimle birlikte katilim da sunmaktadir.
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Tiim diinyada hizla yayilan ve video, tv ya da igerik izleme aligkanliklar1 {izerinde
ciddi degisikliklere neden olan dijital icerik platformlar: iilkemizde de genis kitleler
tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Insanlarin serbest zaman aktivitelerinin pandemi
stirecinde degisiklik gdsterdigi diisiiniilmektedir. Giinlimiizde gelisen internet temelli
teknolojilerle bireysel izleme imkanlar1 daha da artmistir. Ortaya ¢ikan dijital platformlar
cok sayida icerigi her giin milyonlarca izleyici ile bulusturmaktadir” (Aydin, 2019: 1172)
Dijital platformlarin sunduklar kisinin tercihine gore sekil alan kullanici deneyimleri
gibi ¢esitli avantajlar saglamaktadir. Ozellikle pandemi siirecinde zamanimizin ¢ogunu
evde gecirdigimiz su giinlerde online igerik saglayici dijital platformlar giiniimiiz bireyine
istedigi filmi, istedigi zamanda, istedigi yerde izleyebilme olanag1 saglamaktadir.

Bu noktadan hareketle, bu calismada {niversite 6grencilerinin film izleme
aligkanliklar tizerindeki -pandemi Oncesi ve sonrasi- farkliliklarin ortaya koyulmasi
amaglanmaktadir. Calisma bir vakif tiniversitesinin tiim fakiiltelerinde egitim gérmekte
olan dgrencilerine yonelik anket ¢alismasini kapsamaktadir. Ozellikle 2020°1i yillarda
yasanan Covid-19 pandemi siirecinin giindelik hayatin tamamina yayilan film izleme
deneyiminin degisimi iizerindeki etkisi ele alinacaktir. Bu dogrultuda pandemi 6ncesi ve
sonrasi olarak iiniversite grencilerinin film izleme aligkanliklarinin degisimi tizerine bir
calisma olmasi hedeflenmektedir.

Yeni Iletisim Ortamlar ile Birlikte Gelen Yeni izleme Bicimleri

Hizla gelisim gosteren teknolojik imkanlarin etkisiyle adindan sik¢a soz ettiren
dijitallesme, hareketli goriintli sanatinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu siireg ise, film
iiretim, dagitim ve gosterim siireclerini oldukca degistirmis ve film dilini biiyiik olgiide
etkilemistir. Bu etki kimi zaman avantaj kimi zaman dezavantaj olarak tartigmaya
acilmaktadir. Dijital sinema teknolojilerinin, 6nceki iletisim bigimlerine gore ¢cok daha
fazla insanla sik sik iletisime gegmeyi miimkiin kilmasi; yapim-dagitim asamasinin daha
ucuz yollarla miimkiin olmasinin, iletisim alaninda yarattig1 avantajlarinin yani sira bazi
yonleriyle de elestirilmeye agik bir sorunsal oldugu diistiniilmektedir (Sunal, 2016: 306).

Teknolojinin gelisimi ile yeni sinema anlatisinin doniisiimii Diinya sinemasinda
oldugu kadar Tiirk sinemasinda da etkili olmustur. Diinya film endiistrisi dijitallesmenin
olanaklartyla ¢ok Onceden tanismasina ragmen Tiirk sinemasi ge¢ bir zamanda
tanigmistir. Tiim film iretim tekniklerinin (renk, 1s1k, oyunculuk gibi) islevi dijital
teknoloji nedeniyle degismeye baslamistir. Bu siire¢ filmin iiretilen gerceklikten bagimsiz
bir bicimde islenebilmesini, filmin {izerinde oynanabilmesini, 2 veya 3 boyutlu 6gelerin
bir araya gelerek birlesilmesini saglamaktadir (Sentiirk, 2016: 38). Tiirkiye’de 6zellikle
2003-2010 yillar1 arasinda gozlemlenen degisimlerin film endiistrisine de yansidigi
goriilmiistiir. Ekonomik, politik ve kiiltiirel alandaki doniisiimlerin elbette ¢esitli sebepleri
bulunmaktadir. Teknolojik ilerleyis ile birlikte film yapim masraflarinin azaltilmasi, bu
alanda egitim goren 0grencilerin sayisi artmasi, kurgu ve gorlintiiniin dijitallesmesi ve
bu sayede ilgisi olanlarin denemeler yapacagi yer imkanlar1 bulmalari, gorsel kiiltiir
diizeyinin artmasi bu gelismede katkis1 oldugu soylenebilir (Sentiirk, 2014: 135).
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Bir filmin yapim yonetim siiregleriyle birlikte gosterim ve finans segenekleri
acisindan da dijitallesme siireci yeni imkanlar saglamaktadir. Bu yeni imkanlar sayesinde
hem izleme kiiltiirii hem de film edinme alanlarimiz degismektedir. izleyici agisindan
dijital platformlar diger alanlara gore ¢ok daha rahat bulunmustur bu sebeple her gegen
giin Netflix, Hulu, Amazon TV gibi platformlar yayginlagsmaya baslamaktadir. Izleyici
aligkanliklar1 glinden giine degiserek filmler internet ya da abonelik sistemli video
platformlarina taginmaktadir.

2016 y1li itibariyle dijital yayin platformlarindan Netflix’in Tiirkiye pazarina girisi
gerceklesmistir. Netflix’in ardindan, Dogan Medya Grubu “Blu TV” adli platformu;
Dogus Grubu ise “Puhu TV”yi kurmustur. Bu platformlarin basinda ilk akla geleni ise
Netflix’tir. Netflix 6nce bir dvd kiralama sirketi olarak baglamis sonrasinda ise abonelik
sistemine ge¢mistir. 1997 yilinda ABD’de kurulan bu dvd kiralama sirketi 2007 yilinda
ise online film izleme ve indirme platformu olarak kendi i¢inde bir doniistime ugramigtir
(Randolph, 2020: 147).

Netflix dizileri ve filmleri laptoplardan, cep telefonlarindan siire ve mekan
sinirlamasi olmadigindan izlenebildiginden film endiistrisinin degisimini etkilemistir.
Netflix’in bu 6zelligi sebebiyle boyle bir platforma rakip olarak ne bir televizyon kanali
ne de bir sinema salonu bulunmaktadir. Béylece Netflix orijinal i¢erikler gelistirerek genis
bir yelpazede farkli dizi ve film projelerine yer vermektedir. Abone olan seyirciler ise
cok uzun tekrarlamalar1 ve reklamlari gérmeden farkl tiirden bir¢ok dizi ve film izleme
sans1 edinmektedirler (URL-1). Bugiin tiim diinyada abonesi olan dev bir dijital yaymn
platformu olan Netflix kayitli olan abonelerin Oniine izlemekte oldugu iceriklerinden
dolay1 begenecegi tiirde diziler ve filmler sunmaktadir. Dolayisiyla Hastings’in dedigi
gibi “eglenceyi ve kesfi kolay hale getirmek™ esas hedef olarak goériilmektedir (URL-2).
4 Mayis 2020 tarihli Mediacom Medya Analizi ve Tiiketici Davraniglari Raporuna gore
Netflix 2020°nin ilk ¢eyreginde global olarak 15,8 milyon yeni kullanici kazanmistir.
Covid 19 oncesi aynt donem i¢in Netflix’in 6ngoriisii 7 milyon yeni kullaniciyd: (Kantar
Media, Mayis, 2020: 12). Evde gecirilen siirenin artmasiyla abonelik sistemli video
platformlarinin artis1 da raporlara yansimaktadir (Kantar Media, Nisan 2020: 9).

Puhu TV ise 2016 yilinda Dogus Yaym Grubu tarafindan kurulmustur. Bu
platform seyircinin istedigi zaman ticretsiz olarak izlemesini saglayan {iriin yerlestirme
yontemiyle finanse edilen bir platformdur. Ornegin, dizide rol alan oyuncularin giydikleri
kiyafetler, yenilen iiriinler, binilen arabalar dizinin ya da filmin anlatisina dahil edilerek
kullanilmaktadir (Cagil ve Kara, 2019: 12). Dogan Holding tarafindan kurulan BluTv
bagka bir dijital yaym platformudur. Netflix’e rakip olmak i¢in kurulan platform, film
endiistrisi liretim siireclerini etkilemistir.

YouTube iizerinden ise birgok dizi yaymlanmistir. “BluTV ve Puhu TV
olusumlarindan Once ilk orjinal yerli icerik iiretimi YouTube iizerinden olmustur.
Ozellikle 2013 sonrasinda YouTube iizerinden yaymlanan pek ¢ok internet dizisi
mevcuttur” (Cagil ve Kara, 2019: 11). Youtube sayesinde bir¢ok amatdr film yapimcisi

film {ireterek filmlerini paylasma imkani bulmuslardir. Film yapim siirecinin degistigi
gibi izlenme ortamlar1 da degismistir. Bir film yapimcist hi¢bir bedel 6demeden filmini
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platforma yiikleyip kendine seyirci bulabilme imkanina sahip olmaktadir. Filmini kag
kisinin izledigini ve film hakkinda yorumlara kolayca erigebilmektedir. Bu durum, sadece
amatOr film yapimecilarini degil ayn1 zamanda profesyonel film yapimcilarinin ilgisini
cekmis ve onlar1 harekete gecirmistir. Bu noktadan hareketle profesyonel yapimcilarin
tiretim maliyetinin azaldigin1 gérmesi ve seyirci sayisinin fazlaligi sebebiyle karliligi
artiran bu yontem dikkat ¢gekmistir (Kiiniicen ve Olguntiirk, 2016: 134).

2019’un son haftalarinda diinyay1 etkisi altina alan yeni tip corona virus salginiyla
yasanan pandemi siirecinde bos kalan sinema salonlarinin ciddi bir tehlikeyle kars1 karsiya
kaldig1 goriilmektedir. Dolayisiyla dijital platformlarin kendi dinamikleri ve pratikleri
sayesinde film endiistrisinin yapim dagitim ve gosterim siiregleri yeni bir anlatim dili
olustugu diisiiniilmektedir.

Universite Ogrencilerinin Film izleme Ahskanlhiklarinin Covid-19 Pandemisi
Siirecinde Degisimi Uzerine Bir Analiz

Arastirmanin Yontemi

Bu caligma, bir vakif {iniversitesinde okuyan tiim 0grencileri kapsamaktadir. Veri
toplama teknigi olarak anket yontemi tercih edilmistir. Dijital ortamda olusturulan anket
e-mail yoluyla iiniversitenin tiim dgrencilerine gonderilmistir. Ornekleme yontemi olarak
olasiliksal olmayan 6rnekleme yontemlerinden keyfi 6rnekleme teknigi kullanilmustir.
Olasiliksal olmayan 6rnekleme yontemleri, 6zellikle bu caligma gibi sosyal bilimlerde
yapilan aragtirmalarda arastirmada yer alacak birimlerle ilgili daha ayrintili bilgiye
sahip olmak istendiginde kullanilmaktadir. Ayrica, bu ¢alismada oldugu gibi 6zellikle
tanimlayict istatistiklere ihtiya¢ duyuldugunda ve elde edilen sonuglarin anakiitleye
belirli bir giivenilirlikle genellenmesine ihtiyag duyulmadiginda olasiliksal olmayan
ornekleme yontemleri olasiliksal 6rnekleme ydntemlerine tercih edilmektedir (Ozdemir,
Sahin Tekin, & Esin, 2019, s. 22).

Bulgularin Degerlendirilmesi ve Analizi

Bir vakif iiniversitesinde okuyan tiim 6grencilere anket gonderilmis ve 500 anket
cevaplanmistir. Bu anketlerin igerisinden 445 anket analize uygun bulunmustur. Tablo
1’de tliniversite 6Zrencilerine ait demografik bilgiler gosterilmektedir.

Tablo 1. Universite Ogrencilerinin Demografik Bilgileri

Frekans Yiizde
Cinsiyet Kadin 249 56
Erkek 196 44
18-24 384 86,3
Yas 25-34 47 10,6
35 ve lizeri 14 3,1
Birinci Stmif 90 20,2
ikinci Siuf 128 28,8
Simif —
Ugtincii Sinif 105 23,6
Dordiincii Stmaf 122 27,4
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Tablo 1’de goriildiigli lizere 6grencilerin %56’s1 kadin, %44’ erkektir. Yas
dagilimma bakildiginda tniversite 6grencilerine anket uygulandigindan 6grencilerin
%86,3’ii 18-24 yas araliginda bulunmaktadir. Ogrencilerin stmif dagilimlari incelendiginde,
%20,2’si1 birinci smif, %28,8’1 ikinci sinif, %23,6’s1 liglincii sinif ve %27,4’1 dordiinci
siifta okumaktadir.

Ankette 6grencilere, televizyon veya tiim dijital platformlart diislindiiklerin de
en ¢ok seyrettikleri program tiirleri sorulmustur. Televizyon’da birinci se¢enek olarak
%352 ile sinema filmleri ve %20,7 ile haberler seyredilmektedir. ikinci secenek olarak ise
%29,2 ile diziler ve %19,3 ile eglence/giildiirii programlari tercih edilmektedir. Dijital
platformlarda ise birinci secenek olarak, %79,8 ile sinema filmleri ve %7,2 ile belgeseller
seyredilmektedir. Tkinci secenek olarak ise %57,5 ile diziler ve %11,5 ile eglence/giildiirii
programlari tercih edilmektedir. Ogrencilerin bu sorulara verdikleri cevaplar arasinda
sinema filmleri yoksa anketi bitirmeleri istenmistir. Ankete devam eden 370 Ogrenci
olmustur. Bu 6grencilerin yas, cinsiyet ve sinif dagilimlar tekrar incelenmis ve sonuglar
Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Sinema Filmi izleyen Ogrencilere ait Demografik Bilgiler

Degiskenler Frekans Yiizde
Cinsiyet Kadin 220 59,5
Erkek 150 40,5
18-24 322 87
Yas 25-34 38 10,3
35 ve tizeri 10 2,7
Birinci Simif 73 19,7
ikinci Siif 108 29,2
Smif T
Uclincii Sinif 82 22,2
Dordiinct Sinif 107 28,9

Tablo 2 incelendiginde, ankete devam edenlerin %59,5’1 kadin, %40,5’1 erkek
oldugu goriilmektedir. Yas dagimlar incelendiginde, %87 sinin 18-24 yag araligindadir.
Sinif dagilimlart incelendiginde ise yiizdelerin birbirine ¢ok yakin oldugu ancak en ¢ok
katilimin %28,9 ile dordiincii sinif 6grencilerinden oldugu belirlenmistir. Sinema filmi
izleyen Ogrencilerin yiizdesel dagilimlari, ankete katilim gdsteren tim ogrencilerin
yilizdesel dagilimi ile paralellik gostermektedir.

Ogrencilerin pandemi dncesinde en ¢ok seyretmeyi sevdigi ii¢ film tiirii sorulmus
ve sonuclar Tablo 3’de gosterilmistir.
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Tablo 3. Pandemi Oncesi Dénemde En Cok Seyretmeyi Sevdiginiz U¢ Film Tiirii

Birinci Tercih ikinci Tercih Ugiincii Tercih
Film Tiirleri | Frekans Yiizde Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Aksiyon 222 60,0 0 0 0 0
Dram 85 23,0 43 11,6 0 0
Macera 49 13,2 134 36,2 12 3,2
Sug 12 3,2 68 18,4 24 6,5
Gerilim 1 .3 47 12,7 83 22,4
Romantik 1 ,3 66 17,8 52 14,1
Komedi 0 0 12 3,2 159 43,0
DiGer 0 0 0 0 40 10,8

Tablo 3 incelendiginde, Pandemi 6ncesi donemde 6grencilerin birinci tercih olarak
aksiyon ve dram tiiriinii tercih ettigi goriilmektedir. Ikinci tercih olarak, macera ve sug,
ticiincii tercih olarak da gerilim ve komedi filmlerini tercih etmektedirler.

Ogrencilerin pandemi sonrasinda en ¢ok seyretmeyi sevdigi ii¢ film tiirii sorulmus
ve sonuclar Tablo 4’de gosterilmistir.

Tablo 4.Pandemi Sonras1 Dénemde En Cok Seyretmeyi Sevdiginiz U¢ Film Tiirii

Birinci Tercih ikinci Tercih Ugiincii Tercih
Film Tiirleri | Frekans Yiizde Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Aksiyon 205 55,4 0 0 0 0
Dram 87 23,5 51 13,8 0 0
Macera 54 14,6 111 30,0 10 2,7
Suc 21 5,7 66 17,8 27 7,3
Gerilim 2 5 53 14,3 80 21,6
Romantik 1 ,3 80 21,6 42 11,4
Komedi 0 0 9 2,4 178 48,1
Diger 0 0 0 0 33 8,9

Tablo 3 ve Tablo 4 birlikte degerlendirildiginde; Ogrenciler pandemi dénemi
oncesinde ve sonrasinda birinci tercih olarak aksiyon fimlerini ve dram filmlerini tercih
etmektedir. Tkinci tercih olarak pandemi dncesinde, macera ve su¢ konulu filmler tercih
edilirken, pandemi sonrasinda sug yerine romantik filmler tercih edilmistir. Ugiincii tercih
olarak ise, her iki donemde de gerilim ve komedi filmleri bulunmaktadir. Pandemi 6ncesi
ticiincii tercih olarak gerilim film tiiriinii tercih edenlerin sayisi pandemi sonrasi diiserken
komedi filmlerini tercih edenlerin sayisinin pandemi sonrasi yiikseldigi goriilmektedir.

Ogrencilerin pandemi dncesi ve pandemi sonrasi film izlemeyi tercih ettigi giinler
sorulmus ve sonuglar Tablo 5’de gosterilmistir.
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Tablo 5. Film izlemeyi Tercih Edilen Giinler

Pandemi Oncesi Pandemi Sonrasi
Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Hafta ici 43 11,6 82 22,2
Hafta sonu 251 67,8 44 11,9
Hergiin 76 20,6 244 65,9

Tablo 5 incelendiginde ankete katilan 6grencilerin %67,8’1i pandemi 6ncesi donemde
haftasonu film izlerken, pandemi sonrasi1 donemde giindelik hayattaki normallerin
pandemi ile degigmesi sonucu 6grencilerin %65,9’u hergiin film izlemeyi tercih etmeyi
goriilmektedir. Bu oran ile aslinda pandeminin etkilerinin de giinliik hayata yansimalari
goriilmektedir.

Ogrencilerin pandemi &ncesi ve pandemi sonrasi film izlemeyi tercih ettigi saatler
sorulmus ve sonuglar Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 6. Film izlemeyi Tercih Edilen Saatler

Pandemi Oncesi Pandemi Sonrasi

Saat Araligi Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Sabah (06:00-12:00) 1 ,3 3 ,8
Oglen (13:00-15:00) 7 1,9 29 7,8
Aksam tizeri (16:00-

27 7,3 52 14,1
18:00)
Aksam (19:00-22:00) 190 514 86 23,2
Gece (23:00-03:00) 145 39,1 200 54,1

Tablo 6 incelendiginde, pandemi 6ncesinde 6grencilerin %51,4’1i aksam saatlerinde
film izlemeyi tercih ederken, pandemi sonrasi donemde 6grencilerin %54,1’inin gece
film izlemeyi tercih ettigi goriilmektedir. Pandemi sonrasi birgok faaliyetin online
mecralara taginmasi yolda, trafikte vs. gegirilen zamanin da ortadan kalkmasiyla giindelik
hayatimizin akisinda degisiklikler goriilmiistiir. Ornegin, artik erkenden kalkip yolda
gecirilen bir zaman dilimi olmadig1 i¢in gece daha geg saatlerde de film izlenebilmektedir.
Bununla birlikte aksam saati disinda genel olarak her saat diliminde, pandemi dncesine
gore pandemi sonrasi film izleyen 6grencilerin yiizdesinde artig oldugu goriilmektedir.

Tablo 7. Filmi Genellikle Yalniz m1 Yoksa Birisi ile Birlikte mi Izlemeyi Tercih Edersiniz?

Pandemi Oncesi Pandemi Sonrasi
Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Yalniz izlerim 257 69,5 267 72,2
Birisi ile birlikte izlerim 113 30,5 103 27,8

Tablo 7 incelendiginde, 6grenciler pandemi 6ncesinde de pandemi sonrasinda da
yalniz film izlemeyi tercih etmektedirler. Ancak, pandemi sonrasinda yalniz izlemeyi
tercih etme oraninda artis goriilmektedir.
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Ogrencilerin pandemi 6ncesi ve pandemi sonrasi hangi siklikla film izledikleri
sorulmus ve sonuglar Tablo 8’de gosterilmistir.

Tablo 8. Hangi Siklikla Film izlersiniz?

Pandemi Oncesi Pandemi Sonrasi
Film izleme Sikhg Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Her giin 20 5,4 78 21,1
Haftada 4-6 giin 34 9,2 112 30,3
Haftada 2-3 giin 136 36,7 100 27,0
Haftada 1 giin 97 26,2 32 8,6
2 haftada 1 giin 35 9,5 26 7,0
Daha seyrek 48 13,0 22 6

Tablo 8 incelendiginde, pandemi 6ncesinde 6grencilerin %36,7’°si haftada 2-3 giin
film izlemeyi tercih ederken, pandemi sonrasinda bu oran %?27’ye diismiis ve haftada
4-6 giin film izleme oranm1 %30,3’e yiikselmistir. Pandeminin giinliik yasantida bireysel
aktivitelerin artisna olumlu etkisi oldugu goriilmektedir. Ogrencilerde de film izleme
aktivesi ve filmi yalmiz izleme tercihinde frekanslarin pandemi Oncesine gore artis
gosterdigi sdylenebilir.

Ogrencilere pandemi 6ncesi dénemde vizyona giren filmleri en ¢ok nerede izlemeyi
tercih ettikleri sorulmus ve sonuglar Tablo 9°da gdsterilmistir.

Tablo 9. Pandemi Oncesi Donemde vizyona giren filmleri en cok nerede izlemeyi tercih
ederdiniz?

Frekans Yiizde
Sinema Salonunda 219 59,2
Evde 151 40,8

Tablo 9 incelendiginde, pandemi oncesi donemde Ogrencilerin %59,2’si vizyona
giren filmleri sinema salonunda izlemeyi tercih etmektedir.

Ogrencilere, pandemi oncesi dénemde vizyona giren filmleri sinema salonunda
izlemeyi tercih edenlerin sinemaya gitme sikliklar1 sorulmus ve sonuglar Tablo 10’da
gosterilmistir (Bu soruya 205 6grenci cevap vermistir).

Tablo 10. Pandemi Oncesi Dénemde Sinemaya Gitme Sikhg1

Frekans Yiizde
Haftada birkac kez 5 2,4
Haftada 1 kez 22 10,7
2-3 haftada 1 kez 72 35,1
Avda 1 kez 53 26
2 ayda 1 kez 30 14,6
3-4-5 ayda 1 kez 18 8,8
6 ayda 1 kez ya da daha az 5 2,4
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Tablo 10 incelendiginde, Pandemi dncesi donemde, vizyona giren filmleri sinema
salonunda izlemeyi tercih eden ogrencilerin %35,’1 2-3 haftada bir kez sinemaya
gitmektedirler.

Ogrencilere pandemi bittikten ve hayat normallestikten sonra en ¢ok nerede film
izlemeyi tercih edecekleri sorulmus ve sonuglar Tablo 11°de gosterilmistir.

Tablo 11. Pandemi bittikten ve hayat normallestikten sonra en cok nerede film izlemeyi tercih
edeceksiniz?

Frekans Yiizde
Sinema Salonunda 107 52,2
Evde 98 47,8

Tablo 11 incelendiginde, pandemi 6ncesi donemde, vizyona giren filmleri sinema
salonunda izlemeyi tercih eden 6grencilerin %52,2°si hayat normale dondiigiinde yine
sinema solununda film izlemeyi tercih edeceklerini, %47,8’1 evde izlemeyi tercih
edeceklerini belirtmislerdir. Dolayisiyla sinema salonu tercihinde bir azalis s6z konusudur.
Pandemi bitse de etkilerinin devam edecegi sdylenebilir.

Ogrencilere abonelik sistemli video platformlarindan hangisine/hangilerine iiye
olduklar1 sorulmus ve sonuglar Tablo 12’de gdsterilmistir.

Tablo 12. Abonelik sistemli video platformlarindan hangisine/hangilerine iiyesiniz?

Abonelik sistemli video platformlar: Frekans Yiizde
Higbiri 42 11,4
Netflix 306 82,7
Puhutv 74 20
BluTV 70 18,9
beIN CONNECT 70 18,9
Turkcell TV Plus 57 15,4
Tivibu 52 14,1
D-Smart GO 28 7,6
Mubi 16 4,3
Filmbox Live 15 4.1
Diger 7 1,9

Tablo 12 incelendiginde, Ogrencilerin %82,7°lik biiyiik bir ¢ogunlugu Netflix’e
tiyedir. Netflix’den sonra sirastyla Puhutv, Blu tv ve beIN CONNECT platformlarina
tiyelik s6z konusudur.

Ogrencilere abonelik sistemli video platformlarina ne zaman iiye olduklar1 sorulmus
ve sonuclar Tablo 13°de gosterilmistir.
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Tablo 13. Abonelik sistemli video platformlarina ne zaman iiye oldunuz? (Uyeligi olmayanlar
bu soruya cevap vermemistir)

Frekans Yiizde
Pandemi Oncesi 286 87,5
Pandemi Sonrasi 41 12,5

Tablo 13 incelendiginde 6grencilerin %87,5’1 pandemi 6ncesi donemde abonelik
sistemli video platformlarina iiye olurken %12,5’1 pandemi sonrasi donemde iiye
olmuslardir.

Ogrencilere abonelik sistemli video platformlarina pandemi sonrasi iiye olma
nedenleri sorulmus ve sonuglar Tablo 14’de gosterilmistir. (Pandemi sonrasi {iye olan 41

Ogrenciden 37 si cevap vermistir).

Tablo 14. Abonelik Sistemli Video Platformlarina Pandemi Sonrasi1 Uye Olma Nedenleri

Abonelik sistemli vi latformlarina pandemi sonrasi .
ii)lf)eoolema fl: deeni video platfo pandemi sonras Frekans Yiizde
Serbest zamanimi degerlendirmek 28 75,7
Kontroliin ve zamanin izleyiciye ait olmasi 13 35,1
Icerik secimi yapabilmek 13 35,1
Pandemiden dolay1 televizyonda dizilerin yer almamast 6 16,2
Icinde bulundugum ortamdan kagcis 5 13,5
Tiirkiye'de ve Diinyada yasanan gelismeleri takip etmek ) 54
icin/Gilindemi takip etmek ’

Tablo 14 incelendiginde abonelik sistemli video platformlarina pandemi sonrasi iiye
olan 6grencilerin %75,7’lik biiyiik bir kism1 serbest zamanlarini degerlendirmek icin iiye
olmuslardir. Diger iiye olma nedenleri ise, kontroliin ve zamanin izleyiciye ait olmasi ve
icerik se¢imi yapabilmek oldugunu belirtmislerdir. Pandemi ile baglayan yeni normlar ile
evde gecirilen giindelik hayatin planlamasi ve kontrolii artik kisinin kendi elindedir ve bunu
en eglenceli sekilde planlayip degerlendirmek tizere reklam vb. dig etkenlerin olmadigi,
daha yogun sekilde ve kisa stirede igerik tiiketebildigi abonelik sistemli platformlara tiye
olup diledigi saat diliminde daha fazla filmi seyrederek degerlendirebildigi sGylenebilir.

Ogrencilere kanallara gore film izleme tercihleri sorulmus ve sonuglar Tablo 15°de
gosterilmistir.

Tablo 15. Kanallara Gore Film izleme Tercihi

Birinci Tercih ikinci Tercih
Film Tiirleri Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Netflix 304 84,7 0 0
YouTube 20 5,6 133 46,8
Televizyon 10 2,8 43 15,1
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beIN CONNECT 3 ,8 22 7,7
Tivibu 3 ,8 16 5,6
Puhutv 3 .8 11 3,9
Mubi 3 ,8 6 2,1
Turkcell TV Plus 3 .8 7 2,5
BluTVvV 2 ,6 21 7,4
D-Smart GO 1 3 2,1
FOXPlay (iicretsiz) 1 3 3 1,1
Filmbox Live 1 3 4
Diger (torrent,internet

Qitfleri() ’ > 1.4 15 >3

Tablo 15 incelendiginde, Ogrenciler dncelikli olarak Netflix’den film izlemeyi
tercih ederken, ikinci se¢im olarak YouTube’dan film izlemeyi tercih etmektedirler.

Sonu¢

Sinema, diger sanat dallarindan (miizik, dans, resim gibi) daha ¢ok kiiltiirel kodun
tastyicisidir. Dolayisiyla bir toplumu irdelemek i¢in dncellikle bu sanati ele almak kiiltiirel,
sosyal ve siyasal olarak biiyiik 6nem arz etmektedir. Sinema toplumunu ve kiiltliriini
onemli Olciide yansitmaktadir. Salt bir sanat araci degil ayn1 zamanda toplumlara biiyiik
paralar kazandiran biiylik bir endiistridir. Kiiresellesen diinyada ve film endiistrilerinde
yasanan yiikselis 2000’11 y1illardan itibaren gliniimiize kadar ulagmistir.

Ozellikle pandemiyle birlikte sinema salonlarindan iyice uzaklasan seyircinin film
izleme aligkanliginda alternatif seyir bigimleri yerini almistir. Bu siiregte glindelik hayatin
tamamina yayilan bu deneyim 6zellikle yeni izleme bicimleri sayesinde kontroliin ve
zamanin seyirciye ait oldugu bir siireci beraberinde getirmektedir. Seyircinin doniigiimii,
yasanan Covid-19 salgin1 sonrasinda abonelik sistemli video platformlarina tiyelik seklinde
hizli bir ivme kazanmistir. 2020°li yillarda yasanan Covid-19 pandemi siirecinin giindelik
hayatin tamamina yayilan film izleme deneyimini iizerinde degisimin yasandig1 goriilmektedir.
Giiniimiizde Nexflix, Puhutv, BluTV, Filmbox Live vb. farkh dijital platformlar ile birlikte sinema
salonu seyirci sayist azaltirken koronavirilis salgini ile sinema salonlarinin tamamen
kapatilmasi seyirciyi dijital platformalara bagimli hale getirdigi diisiiniilmektedir. izleme
aliskanliklarimizdaki degisimle birlikte film {iretim siireclerinde de goriilen degisim
zaman ve mekan sinirlamasini agarak seyir siirecinin sadece sinema salonlarma baglh
olmadigin1 gostermektedir. Ozellikle yasanan pandemi déneminde teknolojik iistiinliigii
elinde tutan sinema film ve dizi izleme platformlarinin da yayginlagsmasiyla seyircinin
izleme aligkanliklarini doniisiime ugratmaistir.

Bu noktadan hareketle, calisma bir vakif iiniversitesinin tiim fakiiltelerinde egitim
gormekte olan 6grencilere yonelik uygulanmistir. Bu ¢alismada yer alan anket verilerinin
sonucu liniversite 6grencilerinin film izleme aliskanliklari {izerindeki degisimin 6zellikle
pandemi Oncesi ve sonrasi farkliliklar gosterdigi goriilmektedir. 445 anketin analize
uygun bulundugu c¢alismada, 6grencilerin %56°s1 kadin, %44°i erkektir. Yas dagilimina
bakildiginda tiniversite dgrencilerine anket uygulandigindan 6grencilerin %86,3’i 18-24
yas araliginda bulunmaktadir.
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Tablo 3 ve Tablo 4 incelendiginde 6grencilerin pandemi dncesinde ve sonrasinda en
cok seyretmeyi sevdigi ti¢ film tiirii soruldugunda 6grenciler pandemi dénemi dncesinde
ve sonrasinda birinci tercih olarak aksiyon filmlerini ve dram filmlerini tercih etmektedir.
Ikinci tercih olarak pandemi &ncesinde, macera ve su¢ konulu filmler tercih ederken,
pandemi sonrasinda sug yerine romantik filmleri tercih etmislerdir. Ugiincii tercih olarak
ise, her iki donemde de gerilim ve komedi filmleri bulunmaktadir.

Ozellikle Tablo 5°de goriildiigii gibi ankete katilan dgrencilerin ¢ogunun pandemi
oncesi donemde haftasonu film izledigi ancak pandemi sonrasi donemde giindelik
hayattaki normallerin degismesiyle hergiin film izlemeyi tercih ettikleri goriilmektedir.
Bu oran ile aslinda pandeminin etkileriyle film izleme eylemine ayirdigimiz ciddi bir
zaman dilimi oldugu da gortilmektedir.

Tablo 6’ya baktigimizda pandemi 6ncesinde 6grencilerin genelde aksam saatlerinde
film izlemeyi tercih ettigi goriiliirken, pandemi sonras1 donemde 6grencilerin gece film
izlemeysi tercih ettigi goriilmektedir. Pandemi sonrasi bir¢ok faaliyetin online mecralara
taginmasi, trafikte vs. gecirilen zamanin da ortadan kalkmasiyla gilindelik hayatimizin
akisinda degisiklikler goriilmiistiir. Ornegin, {iniversitelerin pandemi siirecinde online
egitime devam etmesiyle 6zellikle genglerin uyku diizenlerindeki diizensizliklerin zaman
kavramini ortadan kaldirdig: diisiiniilmektedir.

Pandemi 6ncesinde 6grenciler haftada 2-3 giin film izlemeyi tercih ederken pandemi
sonrasinda bu oran haftada 4-6 giine ¢ikmaktadir. Pandemi dncesi donemde, vizyona
giren filmleri sinema salonunda izlemeyi tercih eden 6grencilerin geneli hayat normale
dondiigiinde yine sinema solununda film izlemeyi tercih edeceklerini, digerlerinin ise
evde film izlemeyi tercih edecegi sonucu ¢ikmaktadir.

Bu noktadan hareketle, gelisen teknoloji ile birlikte giindelik hayat pratiklerimizin
hizla degistigi goriilmektedir. Degisen seyir bicimimizle modern bireyin film izleme
aligkanliklar1 degistirmeye baglamistir. 2020 yili itibariyle diinya ¢apinda biiyilik bir
salgimaneden olan Covid-19’un etkisiyle aslinda bu siiregte ciddi bir dontisiimiin yasandigi
disiintilmektedir. Tiim diinyanin evlerine kapandigi1 pandemi siirecinde dijitallesen film
izleme pratikleri tiiketim kiiltiiriinde kendine saglam bir yer edinmistir.
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