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Ozet

Trabzonspor kuliibii 1967 yilinda kurulmus olup basta futbol olmak iizere pek cok farkl:
spor dalinda faaliyet gostermektedir. Trabzon futbol takimi 1975 ile 1985 yillar: arasinda
toplam alt: sampiyonluk yasamistir. Bu sebeple Tiirk futbolunun dort biiyiik takimindan
biri olarak gosterilen Trabzonspor, mag giinlerinde biiyiik bir taraftar destegini de
arkasima  almaktadir. Diinyamn  hemen hemen her iilkesinde taraftart olan
Trabzonspor'un maglar: yerel ve ulusal medyada genis yer bulmaktadir. Ozellikle
takimin magi oldugu giinlerde cesitli sosyal medya platformlarinda cok sayida paylagim
yapilmakta, bu  paylagimlar  taraftarlarca  takip  edilerek  etkilesim  ortamm
olusturulmaktadir. Calisma Trabzonspor futbol takiminin medyada konumlandirilisin
ortaya koymak amaciyla yiiriitillmiistiir. Saha calismas: yonteminin kullamldig:
arastirmaya 500 Trabzonspor taraftar: katilmigtir. Arastirmamn sonuglari; katilimcilar
(Trabzonspor taraftarlari) spor medyasina genel olarak giiven duymamaktadir.
Arastirmaya katilanlarin yariya yakini ise ulusal medyamin takimlarina karg: onyargil
oldugunu diisiinmektedir. Yine arastirmaya katilanlar Trabzonspor'un galip geldigi
maglardan sonra daha fazla sosyal medya kullandiklarim belirtmiglerdir. Katilimcilar,
Trabzonspor ile ilgili haberlere en ¢ok sosyal medyada rastladiklarini belirtmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Taraftar, Trabzonspor Futbol Takimi
Abstract

Trabzonspor club was founded in 1967 and operates in many different sports, especially
football. Trabzon football team had six championships between 1975 and 1985. For this
reason, Trabzonspor, which is shown as one of the four big teams of Turkish football, also
receives substantial support from fans on match days. The matches of Trabzonspor,
which has supporters in almost every country of the world, have a wide place in local
and national media. Especially on the days of the team match, numerous posts are made
on various social media platforms, and these posts are followed by the fans and an
interactive environment is created. This study was carried out to demonstrate the
positioning of the Trabzonspor football team in the media. 500 Trabzonspor supporters
participated in the research using the field study method. The results of the research
suggest that participants (fans of Trabzonspor) do not generally trust the sports media.
Almost half of the respondents think that they are biased towards national media teams.
Again, the participants of the research stated that they used more social media after the
matches of Trabzonspor that they won. The participants stated that they came across the
news about Trabzonspor the most on social media.
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1. GIRiS

Futbol giintimiizde pek ¢ok insanin pesinden kostugu sportif bir etkinliktir. Aristoteles
(2015: 54-55) herkesin pesinde kostugu seyin iyi olarak anlamlandirildigini soyler. “Onun”
hakkinda herkes konusuyorsa bu onu daha anlaml hale getirecektir. Sevmeyenler dahi “onun”
hakkinda konusuyorsa onu anlamli yapacaktir. Yani rekabet ortami bir yerde Otekini
gliclendirecektir.

Modern hayatin vazgecilmez bir unsurudur rekabet. Toplumsal hayatin her alaninda bu
durum yasanir. Bu alanlardan biri de spordur. Giiniimiizde spor genis kitlelerin bos zamanlar1
doldurdugu bir etkinlik haline gelmistir. Spor genis kitlelere ulasmasiyla daha anlamli ve degerli
bir duruma gelmistir. Ozellikle sporun icinde yer olan futbol &rgiitsel bir insan faaliyetidir. Futbol
ayn1 zamanda insanin dogal ihtiyaglarini karsilayan bir gerekesinim durumuna gelmistir. Futbol
taraftarligi sadece sahada baglaylp sahada bitmez. Iginde yasama dahil pek cok unsur
bulunmaktadir. Futbol, {izerinden kurulan iletisim ile yasama dahil pek ¢ok seyin olusmasin
saglamaktadir. Kendini siirekli yenileyen ve yeniden iireten bu spor dali “bizleri” ve “onlar1”
stirekli vurgular (Erdogan, 2008: 3).

Futbol igerisinde simif farkindan tutun cinsiyetgi, ekonomik ve ideolojik pek ¢ok farklilik
bulunur. Sporun bir dali olan futbolda hemen her sey aragsallastirilmistir. Rekabet ortaminda
taraftar, sporcu ve medya vardir. Fakat bunlar sadece buz dagmin goriiniin yiizeyidir. Futbol
biliyiik paralarmn dondiigti dev bir endiistridir. Kitle iletisim araglari, ozellikle televizyonun
gelisimiyle futbolu ticari bir degere doniismiistiir. Bu sayede hem kuliipler hem de medya biiyiik
paralar kazanmaya baslamistir. Futbol ile medya baglantis;; oyuncak, yiyecek, igecek, eglence ve
giyim endiistrisini etkilemistir. Futbol tiiketim kiiltiiriin bir pargasi durumuna gelmistir (Erdogan,
2008: 3-4).

Kitle iletisim araglar1 spor konusuna fazlasiyla yer ayirir. Spor olaylarinin canh
yayinlanmasi, spor programlari, yorum ve agikoturum programlari, spor haberleri ile gazetelerin
spora ayirdiklari sayfalar ve (magazin dahil) daha bir¢ok spor konulu igerik Kkitle iletisim
araglarinin biiyiik bir boliimiinii olusturmaktadir (Ince, 2017: 548). Spor programlarinda drama ile
gerceklik biitlinlestirilerek aktarilir. Hemen hemen tiim medya organlar1 6zellikle futbol {izerinden
kurmaca tartismalar olusturur. Bunu ise kitleler tizerinde daha ¢ok merak ve heyecan tiretmek igin
yapar. Stadyumlar dramanin gergeklestirildigi bir yer durumundadir. Sporun icinde yer alan
kisiler, oyuncular, odiiller gercek olsa da medyadan aktariminda dramatiklestirilir (Esslin, 2001:
83-85). Boylece gergeklige, ayr bir gergeklik katilir.

Esslin'in yukaridaki diisiinceleri Baudrillard’in diisiinceleriyle paralellik gostermektedir.
Ona gore postmodern toplumda her sey somiirii iizerine kurulmustur. Gergekler, gerceklikten
uzaktir. Medya sahte-Oykiilemeyi meydana getirmistir. Bu sahte-Oykiileme medya ile kiiresel
yapimin bir pargasi durumuna dontismiistiir (Erdogan, 2014: 337-338). Medya kanallarmin artmasi
ve insanin giinlilk yagsaminin her alanina sirayet etmesi, kitlelerin de etkilenmesine neden
olmustur. Insanlar medya yiiziinden gercegi degil kurgusal diinyay1 algilar duruma gelmistir
(Oskay, 2001: 114). Kurgusal futbol anlayisinda estetik anlayisi daha fazla 6n plana ¢ikmistir.
Modern diinyada artik futbolcunun yetenekli olmasi kendi basina anlam ifade etmez duruma
gelmistir. Gorsel medya, yetenekli olan futbolcularin ayn1 zamanda yakigikli olmas1 mecburiyetini
dogurmustur.

Gorsel basinda oldugu gibi yazili basin da spor miisabakalarinda kendilerine ait bir dil insa
etmistir. Kimi zaman yazili basinin kullandig1 dil, spordan daha ¢ok savas ve kahramanlik
miicadelesi seklinde olusturulmustur. Bu durum siddetti ve fanatizmi de koriiklemistir (Mil ve
Sanli, 2015: 240). Ozellikle futbol rekabetin kendisini fazlaca hissettirdigi bir alandir. Bu rekabet
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ortami, rakip taraftarlar arasinda diismanliga doniisebilmektedir. Futbol takimlarinin taraftarlari,
futbol karsilagsmalarmin Oncesi ve sonrasinda sosyal medya {iizerinden birbirlerine yonelik
olumsuz ifadeler de kullanabilmektedir.

Freud (1975: 44-46) bu durumu psikanaliz {izerinden agiklar. Ona gore rekabetin oldugu
yerde, insanlar birbirlerini gekemezler. Insanlar bir araya gelip biiyiidiikge aile igerisinde meydana
gelen rekabet ortami1 topluma kaymaktadir. Freud ayn1 zamanda “Komsu iki kent birbirini cekemez,
biri otekine kars rekabet duygusu besler” demektedir.

Sosyolojik agindan birbirine ¢ok benzeyen Rizespor ile Trabzonspor'un arasinda yasanan
rekabet ortami buna en iyi 6rnektedir. Bazen de bu durum ayni kentin farkl takimlarini tutan
taraftarlar igin de yasanabilir. Ornegin, Izmir’in iki takim1 olan Goztepe ve Karsiyaka arasinda da
boyle bir rekabet yasanmaktadir.

2. MEDYA ve SPOR

Medya sayesinde insanlar ¢evresinde ve diinyada yasanan spor olaylar hakkinda bilgi sahibi
olmaktadir. Insanlar ilgi duysun duymasin, medyay1 takip ederken dahi pek ¢ok spor olayi ile
kars1 karsiya kalmaktadir (Mutlu, 2008: 66). Hatta Lippmann, modern toplumlarda bilgilenmenin
sadece kitle iletisim araglari {izerinden saglanabilecegini belirtmistir (Ozsoy, 2008: 205). Kitle
iletisim araglar1 hem soyledikleri hem de sdylemedikleri ile spor medyasinda da bir sdylem insa
eder. Insa edilen sdylemler medya araglari tarafindan genis kitlelere aktarilir.

Bilgi teknolojisi sayesinden insanlar arasinda kiiresel iletisim ¢ok daha kolay hala gelmistir.
Kisiler uzak yerlerde meydana gelen gelisimlerden dahi aninda haberdar olma imkanina erigsmistir
(Giddens, 2012: 85). Artik insanlar medya sayesinde sadece kendi iilkelerindeki futbol takimlarini
takip etmekle kalmayip ayrica diinyarun farkh {ilkelerinden futbol takimlarimi da takip edebilir
duruma gelmistir. Ozellikle yeni medya sayesinde giiniimiizde bu durum ¢ok daha kolay hale
gelmistir.

Internetin gelismesi ve kisa siirede yaygimnlasmasi onu diger kitle iletisim araglarmna gore
daha onemli hala getirmistir. Internet sayesinde, iletisim ve haberlesme ¢ok daha kolaylagmistir.
Gengler arasinda her gegen giin internet ve sosyal medya yaygimnlasmistir (Kiigiik ve Kogak, 2019:
1168). Futbol takimlarinin taraftarlar1 da yeni medya sayesinde futbola daha fazla miidahil
olmustur. Taraftarlar kendi web sitelerini ve sosyal medya sayfalarmi olusturmustur. Boylece
taraftarlar hem kendi aralarinda hem de rakip takimin taraftarlariyla ¢cok daha kolay iletisime ve
etkileseme ge¢me imkanina erismislerdir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinda izleyicinin 6nemli bir kismi ne birbirini goriir ne de
birbirini duyar; fakat yeni medya ile birlikte bu problem olmaktan g¢ikmistir. Yeni medya
kullanicisina bir etkilesim ortami saglamistir. Artik kaynak alict oldugu gibi, alicinin da kaynak
olma durumu ortaya ¢ikmistir. Yeni medya ile birlikte alict aktif duruma gelmistir (Geray, 2003:
17-18). Yeni medyanin araglarindan sosyal medya siteleri {izerinden 90 dakikalik bir spor
karsilasmasi hakkinda pek ¢ok komplo teorileri tiretilmekte ve haftalarca konusulmaktadir.

Spor medyasi kendi basina sporun giindemini belirleme 6zelligini kaybetmistir. Internet ve
sosyal medya sayesinde futbol meraklis1 pek ¢ok kisi kendi sayfalarini olusturarak futbol icerikleri
iiretmeye baslamistir. Kimi zaman bu profesyonel kisiler tarafindan yapilsa da, pek ¢ok kullanici
bunu amator sekilde gerceklestirmektedir (Cevikel, 2012: 111). Sosyal medya aym zamanda
orgiitsel diizeyde mesajlarin yayilmasina da hizmet etmektedir (Yolcu, 2016: 65).

Futbol taraftarlar1 icerigine miidahil olduklar: yeni medya araclar tizerinden stirekli olarak
kendi takimlarinin diger futbol takimlardan daha ayricalikli ve daha iistiin olduklar1 yoniinde
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sOylem {retirler. Taraftarlar kendi takimlariyla Oviiniirken diger takimin taraftarlarmi
otekilestirebilirler.

Futbolun toplumsal yasamda yeri ve Onemini ortaya koyan pek c¢ok arastirma
bulunmaktadir. Bu arastirmalardan birinde, Kogak (2014) Konya il merkezinde 850 kisi tizerinde
bir saha arastirmasi gergeklestirmistir. “Yapilan bu arastirma sonucunda; spor programlars,
haberler, yerli diziler, dini programlardan sonra en fazla takip ettikleri dordiincii program tiirii
olmustur. Cinsiyet agisindan bakildiginda spor programlar: erkeklerin en fazla takip ettigi tiglincii
program tirtdiir.

Balc1 ve Bor’un (2015) Selcuk Universitesinde egitim goren 400 iiniversite dgrencisi iizerinde
gerceklestirdigi arastirmanin sonuglari, yukaridaki arastirmanin sonuglariyla benzerlik
gostermemektedir. Arastirmaya katilanlarin en az 6nem verdikleri program tiirleri arasinda spor
programlari sondan ikinci sirada yer almaktadir.

Ince ve Kogak (2018: 60-80) tarafindan 1162 kisi iizerinde yapilan bagka bir arastirmada,
arastirmaya katilanlarin kendilerini orta diizeyde fanatik olarak konumlandirmaktadir. Yine
arastirmaya katilanlarin 6nemli bir kismi diger spor dallarina gore futbola daha fazla 6nem
verdiklerini belirtmiglerdir.

Yukaridaki literatiir taramasi 1s1§inda calismada asagida yer alan sorulara yarntlar
aranmigtir:

e Soru 1: Katiimailarin Trabzonspor futbol takimu ile ilgili haberleri giinliik izleme siireleri
ne kadardir?

e Soru 2: Katilimcilarin spor medyasina giiven diizeyi nedir?

e Soru 3: Cinsiyete gore spor medyasina olan giiven diizeyi anlamli farklilik gostermekte
midir?

e Soru 4: Katihmailarin yerel medyaya giiven diizeyi nedir?

e Soru 5: Katihmalarm Trabzonspor'un galip geldigi maclardan sonra, sosyal medya
kullanim stireleri artis gosteriyor mu?

¢ Soru 6: Katilimcilar Trabzonspor haberleriyle en ¢ok hangi medyada karsilasmaktadir?

e Soru 7: Katilimcilar sosyal medyada Trabzonspor ile ilgili olumsuz paylasimlara tepki
gosteriyor mu?

3. ARASTIRMANIN UYGULANMASI ve ORNEKLEM SECIMI

Calisma, genel tarama modeline uygun olacak sekilde olusturulmustur. Aragtirmanin evreni,
aragstirmanin yapildigt zamani kapsayan donemde, Trabzon il merkezinde yasayan ve
Trabzonspor futbol takimini tutan kisilerden olusmaktadir. Rastlantisal 6rneklem teknigine
dayanan arastirmaya toplam 500 kisi katilmistir.

3.1.Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Saha arastirmasi 5-25 Subat 2020 tarihleri arasinda, Trabzon il merkezinde
gerceklestirilmistir. Calismada elde edilen veriler SPSS 20.0 paket programi yardimiyla elektronik
ortama aktarilmistir. Katilimcilarin cinsiyetine gore ulusal ve yerel spor medyasina giiven
diizeyinde anlamli bir farklilasma olup olmadigini ortaya koymak amaciyla Bagimsiz Orneklem T-
Testi yapilmistir. Katiimcilarin giinliik Trabzonspor ile ilgili haberlerini takip etme stireleri
Korelasyon Analiziyle ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

3.2. Katilimcilarin Bazi Ozellikleri

Tablo 1'de goriildiigii gibi calismaya katilanlarin yiizde 65,2’sini erkeklerden olusurken,
ylizde 34,8'si kadinlardan meydana gelmektedir.
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Tablo 1. Katihimcailarin Cinsiyetine Gore Dagilim

Cinsiyet Say1 Yiizde
Erkek 326 65.2
Kadin 174 34.8

Toplam 500 100.0

Yas dagiliminin betimleyici istatistiklerine bakildiginda en diisiik 18, en yiiksek 68 yasinda
katilimcilarla goriisiildiigti goriilmektedir. Trabzon il merkezinde arastirmaya katilanlarin yas
ortalamasi ise 28.76 olarak bulgulanmaistir (bkz. Tablo 2).

Tablo 2. Yasa Iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri

Katilimci Sayisi En Diisiik En Yiiksek Ortalama
500 18 68 28.76

3.3. Trabzonspor Futbol Takimryla Ilgili Haberlerin izleme Siiresi

Katilmalarin gilinlitk Trabzonspor futbol takimin ile ilgili haberleri izleme siirelerine
bakildiginda, en az 5 dakika en yiiksek 240 dakika Trabzonspor ile ilgili haberleri izledikleri
bulgulanmistir. Katilmcilarin Trabzonspor ile ilgili haberleri takip etme siirelerinin ortalamas ise
48 dakika olarak hesaplanmustir.

Tablo 3. Giinliik Trabzonspor Futbol Takimu ile flgili Haberleri izleme Siiresi

Katilimc1 Sayis1 | En Az En ¢cok | Ortalama
Trabzonspor'u Takip Etme Stiresi 500 5Dk. | 240Dk. 48 Dk.

Arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ile giinliik Trabzonspor'un futbol takiminin haberlerini
takip etme sikliklar1 arasindaki iliskiyi ortaya koymak i¢in bagimsiz drneklem T-testi uygulanmus.
Tablo 4'de de goriildiigli gibi katilimcilarin cinsiyeti ile Trabzonspor futbol takimu ile ilgili
haberleri takip etme siklig1 arasinda anlamli farklilasma goriilmektedir. Yani arastirmaya katilan
erkekler (x= 65.04 ), kadinlara (x= 16.12) oranla Trabzonspor'un futbol takimu ile ilgili haberleri
daha fazla takip etmektedir.

Tablo 4. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Internet Kullanim Siirelerindeki Farklilik

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 65.04

11.719 498 .000
Kadin 174 16.12

3.4.Katilimcilarin Spor Medyasina Giiven Diizeyi

Trabzonspor taraftarinin spor medyasina giiven diizeyini belirlemek amaciyla 1 ile 10
arasinda puan vermeye yonelik bir gosterge cizelgesi (1= Hi¢ giivenmem, 10= Cok giivenirim)
olusturulmustur. Arastirmaya katilan 500 kisinin verdigi cevaplar incelendiginde, katihmcilarin
diisiik- diizeyde (x= 3.91) spor medyasina giiven duymaktadir(Bkz. Tablo 5).

Tablo 5. Spor Medyasina Giiven Diizeyinin Betimleyici Istatistikleri

Katilimc1 Sayis1 En Az | En Cok | Ortalama
Spor medyasina giiven diizeyi 500 1 10 3.91

Arastirmada taraftarlarin cinsiyeti ile spor medyasina giiven diizeyleri arasinda anlamli bir
farklilasma olup olmadigini tespit etmek amaciyla bagimsiz 6rneklem T-testi yapilmistir. Tablo
6’da da goriildiigii gibi katilimcilarin cinsiyeti ile spor medyasina giiven diizeyi arasinda anlamli
farklilasma goriilmektedir (t-3.467; dF=498, ; p<.05). Arastirmaya katilan kadinlar (x= 4.32),
erkeklere(x= 3.69) oranla spor medyasina daha fazla giiven duymaktadir.
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Tablo 6. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Spor Medyasina Giiven Diizeylerinde Farklilasma

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 3.69

-3.467 498 .001
Kadin 174 4.32

“Ulusal basin haberlerinde Trabzonspor’a karsi onyargili mi?” sorusuna yiizde 8,4
“kesinlikle onyargili”, ylizde 31,6's1 “Onyargih” yilizde 34.4'ti “biraz onyargili”, ylizde 17.8i
“Onyargill degil”, yiizde 7.8’i “hi¢ onyargili degil” yanitin1 vermislerdir. Diger bir deyisle;
aragtirmaya katilan Trabzonspor'un taraftarlarinin yariya yakini ulusal basinin kendilerine yonelik
onyargili oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 7. Ulusal basinin haberlerinde Trabzonspor’a kars: ényargili m1?

Say1 Yiizde
Kesinlikle Onyargili 42 8.4
Onyargili 158 31.6
Biraz Onyargili 172 344
Onyargili Degil 89 17.8
Hig onyargili degil 39 7.8
Toplam 500 100.0

Calismaya katilanlarin cinsiyeti ile “ulusal basinin haberlerinde Trabzonspor’a karsi bir
onyargi var m1 ?” sorusunun arasinda anlamli olarak farklilasma gortilmektedir (t= -.459; df= 498, ;
p>.05). Arastirmaya katilan erkekler (x= 5.16 ), kadinlara (x= 5.25 ) oranla ulusal basmin
haberlerinde Trabzonspor’a onyargili yaklastigini belirtse de bu anlamli farklilik yaratacak
diizeyde degildir (bkz. Tablo 8).

Tablo 8. Cinsiyete Gre Ulusal Basinin Haberlerinde Trabzonspor’a Karst Onyargililik Durumu

Cinsiyet Katilimc Sayis1 Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 5.16

-.459 498 646
Kadin 174 525

“Trabzon yerel spor medyasina giiven diizeyiniz nedir?” sorusuna ytizde 12,6's1 “kesinlikle
giivenmem”, yiizde 10,81 “gilivenmem “yilizde 20,4'ii “biraz gilivenirim”, ylizde 36,6's1
“giivenirim”, ylizde 19,6's1 “¢ok gilivenirim” yanitini1 vermislerdir. Diger bir deyisle; arastirmada
katilimcilarin yarisindan fazlasi (yiizde 56,2) Trabzon yerel spor medyasina giiven duymaktadir.

Tablo 9. Trabzon Yerel Spor Medyasina Giiven Diizeyinin Yiizdelik Dagilimi

Say1 Yiizde
Kesinlikle Glivenmem 63 12.6
Glivenmem 54 10.8
Biraz Glivenirim 102 20.4
Giivenirim 183 36.6
Cok Giivenirim 98 19.6
Toplam 500 100.0

Arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ile Trabzon yerel spor medyasina giiven diizeyeni
arasindaki iliskiyi ortaya koymak icin bagimsiz orneklem T-testi uygulanmis. Tablo 10’da da
gortldiigi gibi katilimcilarin cinsiyeti ile Trabzon yerel spor medyasma giiven diizeyi arasinda
anlaml farklilagsma goriilmektedir(t=3.371; df=498, ; p<.05). Yani arastirmaya katilan erkekler (x=
6.53 ), kadinlara (x= 5.74) oranla Trabzon spor medyasina daha fazla giiven duymaktadir.

Tablo 10. Cinsiyete Gore Trabzon Yerel Spor Medyasina Giiven Diizeyindeki Farklilasma
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Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 6.53
3.371 498 .001
Kadin 174 5.74

Arastirmada katilimcilara “Trabzonspor’un galip geldigi maclardan sonra medya kullanim siireniz
artar m1? Seklinde bir soru yoneltilmistir. Bu sorunun yanitin1 bulmak igin ise 1 ile 10 arasinda
puan vermeye dayali bir skala (1= Hi¢ artmaz, 5=Biraz artar, 10= Cok artar) olusturulmustur. 500
katilmenin ~ verdigi yanutlar incelendiginde, katilmecilarn yiiksek oranda (x= 6.81)
Trabzonspor’'un galip geldikleri maglardan sonra medyay1 kullanim sikliklar1 artmaktadir.

Tablo 11. Trabzonspor'un Galip Geldigi Maglardan Sonra Medya Kullanim Durumu

Katiimer En Az | En Cok | Ortalama
Sayis1
Trabzonspor’'un galip ge}dlgl r.naglardan 500 1 10 6.81
sonra medya kullanim siireleri

Aragtirmada, katilanlarin cinsiyeti ile Trabzonspor’un galip geldigi maclardan sonra medya
kullanim siklig1 arasinda anlaml farklilik goriilmektedir (t=19.468; df=498, ; p<.05). Tablo 12'de de
gortldigi gibi aragtirmaya katilan erkekler (x= 7.85 ), kadinlara (x= 4.85 ) oranla Trabzonspor'un
galip geldigi maclardan sonra daha fazla medyay: takip etmektedir.

Tablo 12. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Trabzonspor'un Galip Geldigi Maglarin Ardindan Medya
Takip Etme Siirelerindeki Farklilik

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 7.85

19.468 498 .000
Kadin 174 4.85

3.5.Katilimcilarin Medya Araclari Uzerinden Trabzonspor futbol Takiminin Haberlerine
Rastlama Durumu

Arastirmanin bu boliimiinde, Trabzonspor taraftarlarina Trabzonspor ile ilgili haberlere en
fazla hangi medya araglarinda rastladiklar: sorulmustur. Bunun igin 1 ile 5 arasinda puan vermeye
yonelik bir skala (1= Hig takip et, 2= Haftada bir Iki giin takip ederim, 3= Haftada {i¢ dort giin takip
ederim, 5= Haftada bes alt1 giin takip ederim, 5= Her giin diizenli takip ederim) olusturulmustur.
Tablo 13" de goriildiigii gibi ¢alismaya katilanlar Trabzonspor ile ilgili haberlere en fazla sosyal
medyada (x= 4.25 )rastladiklarini belirtmiglerdir. Bunu 4,00 aritmetik ortalamasiyla internet ve 3,53
aritmetik ortalamasiyla televizyon izlemektedir (bkz. Tablo 13).

Tablo 13. Katilimcilarin Medya Araglarinda Trabzonspor Futbol Takimu ile ilgili Haberlere

Rastlama Siklig1
Katilimci Sayisi En Diisiik | En Yiiksek | Ortalama
Sosyal Medya 500 1 5 4.25
Internet 500 1 5 4.00
Televizyon 500 1 5 3.53
Gazete 500 1 5 2.66
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| Radyo \ 500 \ 1 \ 5 | 176 |

Arastirmada katilimcilarin cinsiyeti ile medya araglarinda Trabzonspor ile ilgili haberlere
rastlama siklig1 arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini ortaya koymak amaciyla Bagimsiz
Orneklem T-testi (Independet Sample T-Test) uygulanmistir. Trabzonspor taraftarlarmin cinsiyeti
ile Medyada Trabzonspor ile ilgili haberlere rastlama sikligi arasinda anlamli farklilagsma;
internette (t= -3440; p< .05) kendini gostermektedir. Arastirmaya katilan kadinlar (x= 4,09),
erkeklere (x= 3.96) oranla internette daha fazla Trabzonspor ile ilgili haberlere rastladiklarini
belirtmislerdir (bkz. Tablo 14).

Tablo 14. Cinsiyete Gére Medya Araclarinda Trabzonspor Haberlerine Rastlama Siklig:

Cinsiyet .
Erkek Kadin t df S18
Internet 3.96 4.09 -3.440 | 498 .001
Televizyon 3.51 3.57 -.520 498 .604
Sosyal Medya 414 4.15 .057 498 .955
Gazete 2.66 2.65 -1.368 498 172
Radyo 1.75 1.77 -.253 498 .800

Aragtirmanin bagka bir boliimiinde katilimcilara “Sosyal medyada Trabzonspor’a yonelik
olumsuz paylagimlara tepki gosteriyor musunuz?” seklinde bir soru yoneltilmistir. Katihmcilarin
verdigi yanitlarin betimleyici istatistikleri incelendiginde; katilimcilarin ara sira (x= 5.55) olumsuz
paylasimlara tepki gosterdiklerini belirtmislerdir (bkz. Tablo 15).

Tablo 15. Sosyal Medyada Trabzonspor’a Yonelik Olumsuz Paylasimlara Tepki Gosterme
Durumunun Merkezi Egilim Istatistikleri

Katihmer En Az | En Cok | Ortalama
Sayis1
Sosyal medyada T‘ral.).zonspor a yonelik olumsuz 500 1 10 555
paylasimlara tepki gosterme durumu

Arastirmada, katilanlarin cinsiyeti ile sosyal medyada Trabzonspor’a yonelik olumsuz
paylasimlara tepki gosterme durumu arasinda anlamh farklilik goriilmektedir (t= 7.349; df=498, ;
p<.01). Tablo 16'da da goriildiigii gibi arastirmaya katilan erkekler (x= 6.06 ), kadinlara (x= 4.60 )
oranla sosyal medyada Trabzonspor’a yonelik olumsuz paylasimlara daha ¢ok tepki
gostermektedir (bkz. Tablo 16).

Tablo 16. Cinsiyete Gore Sosyal Medyada Trabzonspor’a Yonelik Olumsuz Paylasimlara Tepki
Gosterme Durumundaki Farklilik

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 6.06

7.349 498 .000
Kadin 174 4.60

Katilimcilarin, sosyal medyada Trabzonspor ile ilgili paylasim yapma siklig1 ile sosyal
medyada Trabzonspor ile ilgili paylasimlara tepki gosterme siklif1 arasindaki iligkiyi belirlemek
amaciyla yapilan Korelasyon Analizi sonuglar1 incelendiginde; pozitif yonde, orta diizeyde ve
anlamli bir iligski vardir (r= 542; p; p<.0l). Yani arastirmaya katilanlarin sosyal medyada
Trabzonspor ile ilgili paylasim yapma sikligi arttikca sosyal medyada Trabzonspor ile ilgili
paylasimlara tepki gosterme sikliginda da artis goriilmektedir (bkz. Tablo 17).

Tablo 17. Sosyal Medyada Trabzonspor ile Ilgili Paylasimlar Yapma Durumu ile Sosyal Medyada
Trabzonspor ile Ilgili Paylagimlara Tepki Gosterme Durumu Arasindaki [ligki
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Sosyal Medyada Trabzonspor ile Tlgili
Paylasimlara Tepki Gosterme Durumu

Sosyal Medyada Trabzonspor ile Tlgili 540%*

Paylagimlar Yapma Durumu

SONUC

Medya sayesinde futbol takimlarmin taraftarlar: kendi takimlarmin maglarini izleyebilme ve
takimlar1 hakkimda bilgi edinebilme imkanina erismislerdir. Geleneksel medya genellikle seyircisi
fazla olan takimmlar ile ilgili haberlere yer vermektedir. Ozellikle ana akim medyanin
giindeminde yer alan takimlar Galatasaray, Besiktas, Fenerbahge ve Trabzonspor’dur. Buna karsin
internet ve sosyal medya sayesinde hemen hemen her futbol takimin seyircisi kendi takimi ve
rakip takimlar hakkinda bilgi edinme olanagina erismistir. Geleneksel medyada ve yeni medyada
da spor temasinin fazlasiyla yer isgal etmeye baslamasi ona olan ilginin artmasina neden
olmustur. Spor programlarin giintimiizde bir gosteriye doniistiiriilmesi ona olan ilginin artmasimi
saglamugtir. Diger taraftan yeni medya araglarindan biri olan sosyal medya aglar1 sayesinde futbol
takimlarinin taraftarlar1 kendi igeriklerini olusturup bunlar1 genis kitlelere aktarabilme se¢enegine
de erigsmistir. Bu da sanal ortamda futbol takimlarinin taraftarlarinin arasinda bir rekabetin
yasanmasini beraberinde getirmistir.

Glintimilizde insanlar bos zamanlarmin o©nemli bir boliimiinti medya izlencesine
ayirmaktadir. Arastirma bulgular1 degerlendirildiginde Trabzonspor taraftarlarinin giinliik bir
saate yakin (48 dakika) medyada yer alan Trabzonspor haberlerine zaman ayirdig:
anlagilmaktadir. Cinsiyet agisinda bakildiginda ise erkekler, kadinlara oranla Trabzonspor ile ilgili
haberlerle daha fazla ilgilenmektedir.

Bu arastirma kapsaminda Trabzonspor taraftarlarinin spor medyasina olan giiven diizeyi de
mercek altina alinmistir. Arastirma sonuglarina bakildiginda; taraftarlarin spor medyasina genel
olarak giiven diizeylerin diisiik oldugu bulgulanmistir. Cinsiyet acisindan bakildiginda erkekler,
kadinlara gore spor medyasina daha az giiven duymaktadir. Arastirmaya katilanlarin yariya yakin
kismi yine ulusal basinin haberlerinde Trabzonspor’a karsi 6ényargih yaklastigii diisiinmektedir.
Diger taraftan katiimcilar Trabzon yerel medyasina yiiksek diizeyde giiven duymaktadir.
Arastirmaya katilan erkekler, kadinlara oranla Trabzon yerel medyasmna daha fazla giiven
duymaktadir.

Aragtirmada elde edilen bir baska sonuca gore; katilimcilar Trabzonspor'un galip geldigi
maglardan sonra daha fazla sosyal medyada vakit gecirmektedir. Ozellikle arastirmaya katilan
erkekler, kadinlara oranla sosyal medyay1r daha fazla kullanmaktadirlar. Yine katilimcilar
Trabzonspor ile ilgili haberlere en ¢ok sosyal medya da rastladiklarmi belirtmislerdir.

Bu arastirma kapsaminda Trabzonspor taraftarlarmin kendi takimlariyla ilgili sosyal
medyada yapilan olumsuz paylasimlara gosterdikleri tepkilerde mercek altina almmuistir.
Arastirma bulgular1 incelendiginde, Trabzonspor taraftarlari kendi takimlariyla ilgili olumsuz
sosyal medya paylasimlarina; ara sira tepki gostermektedir. Arastirmaya katilan erkek taraftarlarin
tepkileri ise kadin taraftarlara gore ¢ok daha fazladur.

Sonug olarak Trabzonspor futbol takiminin medyada konumlandirilisini ortaya koymak
amaciyla ytriitiilen bu ¢alisma, bu bolgede yapilan sinirh ¢alismalardan birini olusturmaktadir.
Gelecekte farkli bolgelerde ve farkli takim taraftarlar grubu {izerinde yapilacak c¢alismalar hem
literatiiriin gelismesine katki saglayacak hem de futbol takimlarinin taraftarlar1 arasinda kiyaslama
yapma imkan verecektir.
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