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Gosterisgi tiiketim bireylerin, tiikettikleri gorsel olarak gozlemlenebilir iiriinler araciligryla
servetlerini, sosyal durumlarim ve imajlarimi gostermesidir. Bu amagla ortaya koyulan
Gosteris¢i Tiiketim Egilimi olgegi, tiiketim konusunda kisiler arasindaki bireysel farkliliklarin

Gelis Tarihi: anlamlandirilabilmesi amaciyla Chaudhuri, Mazumdar ve Ghosal (2011) tarafindan
28.12.2020 gelistivilmistir. Bu ¢alismanmin amaci, Gosterisgi Tiiketim Egilimi (GTE) olgeginin Tiirkce
Kabul Tarihi: Sformunun gegerlik ve giivenirligini incelemektir. A_l_ra,?tlrmaya 484 iiniversite 6grencisi (336
16.06.2021 kadin, 148 erkek) katilmistir. Gosterisgi Tiiketim Olgegi’'ne, agimlayict ve dogrulayict faktor
-~ analizi yapuarak faktér yapisim ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Faktér analizi sonuglar
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Tiim haklart olcegi ozgiin formundaki gibi tek boyutlu bir yapida oldugunu ortaya koymustur. Gosterisgi
saklidir. Tiiketim Olgegi icin Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayist 0,88, test tekrar-test giivenirlik
katsayist ise, 0,86 olarak bulunmugstur. Analizler, GTE dlgeginin tiniversite o6grencileri

tizerinde yeterli diizeyde gecerlik ve giivenirlik degerlerine sahip oldugunu gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Gosteris¢i tiiketim, ol¢ek, gegerlik, giivenirlik

Abstract

Article Info
Paper Type: Conspicuous consumption is individuals' showing their wealth, social status and images

Research Paper through observable products what they consume. Conspicuous Consumption Orientation Scale
(CCO) was developed to measure individual differences about consumption by Chaudhuri,

Received: Mazumdar and Ghosal (2011). The purpose of the present study is to investigate the reliability
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and validity of the Turkish version of the Conspicuous Consumption Scale. 484 university
Accepted: students (336 female, 148 male) participated in the study. In order to determine the construct
16.06.2021 validity of The Conspicuous Consumption Orientation (CCO) scale, exploratory and
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Extended Abstract

Background:

People express themselves through consumption. Consumption, in this sense, not only means exploiting a
functional benefit but also becomes a way for gaining social prestige and exhibiting status, showing success,
being happy and one’s own identity. It is seen as a way for people to show off their status and wealth. The
pervasive impact of social status in explaining people’s consuming behavior is discussed by Veblen (1899) in
his pioneer study of “The theory of the leisure class”. Veblen argued that social status makes people concern
in conspicuous consumption and is stable with the presumed goal to definitively signal one's place in the social
hierarchy to others. On the other hand, Chaudhuri (2011: 217) emphasized that ‘Conspicuous consumption is
a deliberate engagement in symbolic and visible purchase, possession and usage of products and services
imbued with scarce economic and cultural capital with the motivation to communicate a distinctive self-image
to others.

Research Purpose:

The aim of the present study is to investigate the reliability and validity of the Turkish version of the
Conspicuous Consumption Scale which was developed to measure individual differences about consumption
by Chaudhuri, Mazumdar and Ghosal (2011).

Methodology:

It was carried out in three stages to test the validity and reliability of the Conspicuous Consumption Orientation
Scale. Firstly, it was translated from the original language into Turkish by two professors studying in the field
of social sciences. Three professors studying in the field of assessment and evaluation were asked to evaluate
the comprehensibility of the question expressions. Secondly, a pilot test for the Scale was conducted. For this
purpose, 15 people were invited to the study and 23 people participated in the study voluntarily. Finally, 95
people were invited to the study in order to perform a test-retest. The number of volunteer participation in the
main study was determined as 492. 8 questionnaires were canceled because it was found that they were filled
incorrectly and incompletely. As a result, 484 university students (336 female, 148 male) participated in the
study.

Findings:

SPSS 23.0 and AMOS 23.0 programs were used to analyze the data in the study. Structural validity of CCO
scale that provide normality conditions were tested using explanatory factor analysis. According to the results
of explanatory factor analysis The Conspicuous Consumption Orientation (CCO) scale has one dimensions. In
the confirmatory factor analysis, RMSEA value, GFI, CFI and Chi square value were analyzed and significant.
KMO values for scales lie between 0.88 and the Bartlett value is significant. The Cronbach’s alpha for the
CCO scale was .88. The computed test re-test reliability coefficient for the CCO scale was .86.

Conclusion:

In this study, it is aimed to evaluate the validity and reliability of the Conspicuous Consumption Orientation
Scale by adapting it to Turkish. The results obtained revealed that the CCO scale is an important measurement
tool in terms of validity and reliability. Exploratory factor analysis (EFA) and Confirmatory factor analysis
(CFA) were performed to ensure the construct validity of CCO. The results obtained are Chaudhuri et al.
(2011), who set forth the original scale, show similarities with the results put forward. The reliability of CCO
was tried to be determined by Cronbach Alpha internal consistency coefficient and test-retest technique. The
consistency coefficient for the whole scale was calculated as r = 0.88. According to the results, the scale shows
that it has a high degree of internal consistency.

The conspicuous consumption propensity scale is developed by drawing attention to the inadequacies of
measurement tools for measuring the existing and conspicuous consumption orientation. Therefore, adapting
the CCO scale to Turkish literature and demonstrating its reliability and validity shall make a significant
contribution to the full understanding of the measurement tool in both Turkish and international literature.
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1. GIRIS

Giliniimiizde tiiketim, insanlarin sadece ihtiyaglarini karsiladigi, faydaci bir kullanima yonelik basit
bir olgu olmaktan 6teye ge¢gmektedir. Dolayistyla artik tiiketim, ekonomik oldugu kadar sosyolojik
ve psikolojik anlamlar da iceren, tiiketicinin kim olmak istedigini de gosteren seylere doniismiistiir
(Grubb ve Grathwohl, 1967; Piacentini ve Mailer, 2004). Bireyler, tiiketim nesneleri araciligiyla
benligini olusturmak ve sunmak (Belk, 1988), statii kazanmak ya da sosyal konumunu belirlemek
(Kilsheimer, 1993), baskalariyla iliski kurmak (Podoshen ve Andrzejewski, 2012), cevredeki
insanlara kendini kanitlamak (Correia vd., 2016), kimligini olusturmak gibi c¢esitli sosyal ve
psikolojik ihtiyacini tatmin etmektedir. Bahsedilen bu iliskisel baglam, tiiketicilerin iiriinleri satin
alma nedenlerinin arka planinda; ekonomik, teknolojik ve islevsel faydalarindan daha ¢ok tiriinlerin
tasidiklar1 sembolik anlamlarin var olduguna isaret etmektedir (Kim ve Jang, 2017; Levy, 1959;
Piacentini ve Mailer, 2004). Bunun yani sira, tiiketiciler ayn1 zamanda kendileri i¢in bir¢ok anlama
sahip olan tiriinlerin, iletisim ve etkilesim i¢inde oldugu kisi ya da gruplar tarafindan da goriilmesini
arzu etmektedir. Gosterisci tiiketim olarak ifade edilen bu kavram, bir kisinin sosyal konumunu
devam ettiren ya da artiran sosyal olarak isaretlenmis tiiketimi ifade etmektedir (Correia, vd., 2016).
Bu kavramin tarihsel kokenlerine bakildiginda ise gosterisci tiikketim terimi, ilk kez Thornstein Veblen
tarafindan 1899°da yayimlanan ‘The Theory of The Leisure Class’ (Aylak Sinifin Teorisi) adli
eserinde dile getirilmistir. Veblen, gosterisci tiiketimi, toplum ve ekonomi arasindaki iliskiyi sinifsal

farklilagtirmaya dayandirarak tliketimin gosteris amaci giidiilerek gergeklestirilmesi olarak ifade
etmistir (Veblen, 2005).

Gosterigei tiiketim kavrami ekonomi, sosyoloji ve psikoloji gibi bir¢cok disiplinde farkli
perspektiflerden ele alinmaktadir. Ornegin, Schiffman ve Kanuk (2004), gosterisci iiriinleri gérsel
olarak gdsterisci Uirlin (digerleri tarafindan kolayca fark edilebilen orijinal ya da liiks iiriin) ve soz/ii
olarak gosteris¢i iiriin (oldukea ilging ve diger bireylere kolayca anlatilabilen, iirlinden bahsederken
hemen anlasilan) olarak ikiye ayirmaktadir. Bununla birlikte, bireylerin tercih ettigi gosterisli
iirlinlerin ¢ogunlukla referans grubunun kabul edebilecegi tiriinlerden olustugunu ve kisinin sosyal
statlislinli yansitma ¢abasi igerisinde oldugunu dile getirmiglerdir. Ekonomist kdkenli Veblen (1899),
gosterisei tiiketimin, tiiketicilerin diger bireyleri etkilemesi, zenginligini sergilemesi, itibar kazanmasi
ve sosyal statlisiinii artirmas1 agisindan tercih edebilecegi en iyi yollardan biri oldugunu ifade etmistir.
Eastman, Goldsmith ve Flynn (1999) gosterisci tiiketimi bireylerin hem kendileri hem de c¢evreleri
tarafindan kabul edilen iirlinler araciligiyla sosyal konum kazanmasina dayanan motivasyonel bir
stire¢ olarak tanimlamistir. Coleman (1983), sosyolojik ac¢idan tiiketicilerin toplum igerisinde
zenginliklerini gostermek ve diger bireyleri etkilemek icin gosterisci tiikketime bagvurduklarini dile
getirmistir. Chaudhuri ve Majumdar (2006) ise, gosteris¢i kelimesinin goz alict ve iyi bilinen
anlamlarina geldigini ifade etmektedir. Bununla birlikte Chaudhuri ve Majumdar’m (2006)
literatiirdeki diger diisiiniirlerden farkli olarak dikkat cektikleri en 6nemli nokta ise, gosteris¢i
tilketimin ‘hesapsizca tiiketilen ve israf, savurganlik’ gibi 6nemli ve yeni ¢agrisimlarin ortaya
ciktigina yonelik goriisleridir.

Glinlimiizde kiiresellesme ekseninde degisen iletisim sekilleri, tiiketim ve akabinde ise
gosterisei tiiketim kavramina yonelik anlam1 degistirmistir. Sanal diinyanin varligi, yasam tarzlarinda
meydana gelen degisimler, sosyal medyay: kullanim yogunlugu, bireylerin gosteris¢i tiiketime
yonelik harcamalarini arttirmasina ve degistirmesine sebep olmaktadir (Beall vd., 2021; Wilcox ve
Stephen 2013; Jaikumar ve Sharma, 2021; Taylor ve Strutton, 2016). Bu anlamda, gosterisci tiiketim
egiliminin dogru ve verimli dl¢iilebilmesi, kavramin anlasilabilmesi agisindan 6énem arz etmektedir.
Literatiire bakildiginda, gosterisci tiiketim egilimini 6l¢meye yonelik Moschis (1981) ve Marcoux vd.
(1997) tarafindan gelistirilen 6l¢eklerin bilimsel ¢alismalarda siklikla kullanildig1 goriilmiistiir. Fakat
her iki Ol¢lim aracinda da gosteris¢i tiiketim egilimini 6lgme konusunda c¢esitli eksiklikler
bulunmaktadir. Oncelikle, Chaudhuri vd. (2011: 219)’ne gore; Marcoux vd. (1997) tarafindan
gelistirilen 6lgek ‘gdze ¢arpma (conspicuousness)’ kavramini vurgulamakta ve Polonyali tiiketicilerin
yabanci iiriinlere yonelik tutumlarinin ortaya koyulmasini amacglamaktadir. Bu nedenle 6zel bir
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tutumu O0lgmeye yonelik hazirlanan 6lgegin, gosterisei tiikketim egilimini dlgmeye uygun olmadigini
dile getirilmistir. Diger taraftan Moschis (1981) tarafindan gelistirilen Olgek, sadece sosyal
goriintirliigii (social visibility) 6lgmektedir ve sosyal goriiniirliik giiniimiiz tiiketicisinin gosterisci
tilketim egilimini agiklamada yetersiz kalmaktadir. Her iki 6l¢iim aracindaki ortak eksiklik ise, ortaya
koyulduklart yillardan bu yana tiiketicilerin yasamlarinda meydana gelen degisimlere istinaden
gosterisei tiikketim egilimini agiklayabilmeye yetisinin git gide azalmasidir.

Ulusal ve uluslararast literatiire bakildiginda, gosterisci tiikketim egilimi ve bu egilimi etkileyen
pek cok calismanin yer aldig1 goriilmektedir. Tiirkce literatiirde Moschis (1981) ve Marcoux vd.
(1997) tarafindan gelistirilen 6l¢lim araclarinin yer aldig1 pek ¢cok ¢calisma olmakla birlikte, Chaudhuri
vd. (2011)’nin gelistirdigi Ol¢im aracina yonelik, Tiirk¢e literatiirde gegerlik ve giivenirlik
caligmasina rastlanilmamistir. Bu nedenle bu c¢alismanin amaci, Chaudhuri vd. (2011) tarafindan
ortaya koyulan Ol¢iim aracinin, Tiirkge uyarlamasi ve gecerlik ve giivenirlik c¢alismasin
gerceklestirmektedir. Boylelikle bireylerin hayatlarinda 6nemli bir rol oynayan tiiketimi gosterisgi
tilketim perspektifinden ele alarak, tiiketici davraniglarin1 anlamada gelecek calismalara ve Tiirkge
literatiire 6nemli bir katki saglamak amaclanmistir.

2. GOSTERISCIi TUKETIM KAVRAMI

Chaudhuri vd. (2011: 217) gosteris¢i tiikketimi, “kendi imajin1 bagkalarina iletme amaciyla kit
ekonomik ve kiiltlirel sermaye igeren {iriinlerin ve hizmetlerin, sembolik ve goriinebilir sekilde satin
alinmasi, elde tutulmasi ve kullanilmasi temelindeki bilingli bir davranis™ olarak tanimlamaktadir.
Gosterigei tiiketim araciligiyla tiiketiciler, tlikettikleri gorsel olarak gdzlemlenebilir iiriinler
aracilifiyla servetlerini, sosyal durumlarin1 ve imajlarin1 géstermektedirler (Chen vd., 2008; O'cass
ve McEwen, 2004). Birey boylelikle digerleri goziinde saygin biri olarak anilacagini ve statii elde
edecegini diistinmektedir. Bunun yani sira, kisiler statii isareti veren nesneleri -6zellikle gosterisei
tiiketim- satin alarak, tirinlerin sahiplerinin kimlikleri hakkinda bilgi iletme kabiliyeti nedeniyle daha
yuksek toplumsal durus sergilediklerini diistinmektedir (Mazzocco vd., 2012: 521). Bu nedenle,
gosterisci tiiketimde tiiketiciler, algilanan statii ve sayginlik elde etmek i¢in esdeger islevsel bir {iriine
veya hizmete daha fazla fiyat 6demeye isteklidirler (Bagwell ve Bernheim, 1996; Woodside, 2012).

Tiiketicilerin statii elde etmek amaciyla tliketime yonelmesi, bu amagla yapilan tiikketimin
gosteris¢i ya da statii tiikketime yonelik gergeklesip gergeklesmedigine dair birgok tartismayi
beraberinde getirmistir. Statii kavrami gosterisci tiiketim ile pek ¢ok motivasyonel siire¢ igerisinde
ayni paydayr paylagsmaktadir. Bunun yani sira, gosteris¢i tiiketim ile statii tiiketim kavramlar
literatiirde bazi1 kaynaklarda ayni anlamda kullanilirken baz1 kaynaklarda iki farkli kavram olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Gosterisci tiiketim, kisinin egosunu yiikseltmek i¢in daha ytiksek fiyatl
bir lirlin satin almaktan ibaret olsa da statii arzusu hem bireye hem de diger 6nemli kisilere statiisiinii
temsil eden bir sey satin almay1 igermektedir (Eastman vd., 1999: 43). Statii tiikketimi ise, bireylerin
kendilerine ve toplumdaki diger bireylere gore statiiyii isaret eden tiriinleri satin almalar1 araciligryla
toplumdaki duruglarin1 gosterme ¢abalarinin motivasyonel bir siireci olarak tanimlanmaktadir
(Heaney vd., 2005: 85). Gosterisci tliketimin genel 0Ozelligi, iiriinden elde edilecek fiziksel
faydalardan ziyade, diger insanlarin {riinii zenginlik gdstergesi olarak algilamalarina yonelik
beklentileri kapsamasidir. Bu nedenle gosteris¢i tilketimin temelinde, sahip olunan varligin asikar
veya abartili sekilde ¢cevreye gosterilmesi yer almaktadir. Gosterisgi tiiketim kavramina gore, insanlar
digerlerine zenginliklerine iliskin sinyaller verebilmek amaciyla bir hayli gdézlemlenebilir {iriin
tilketmektedir (Trigg, 2001; Braun ve Wicklund, 1989; Perez-Truglia, 2013). Kisiye gore kendi 6z
iradesiyle yaptig1 gosterisci tiiketim degerli bir zenginlik gostergesidir. Birey bdylelikle {irlinti satin
alarak giic, statii, kimlik yaratma, benligini genisletme, zenginlik, arkadas edinme, mutlu olma,
ozgiirliik kazanma, romantik iligkilerinde basarili olma gibi bircok anlami elde edecegini
disiinmektedir (Eastman vd., 1999; Han vd., 2010; McGinley vd., 2018; O'Cass ve Choy, 2008;
Pojani vd., 2018).
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3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calismanin amaci, Gésterisgi Tiiketim Olgegi’nin Tiirkge Uyarlamasinin gegerlik ve giivenirligini
ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda orijinal GTE 06l¢egi i¢in yazar H. R. Chaudhuri’den email
yoluyla izin alinmistir. Bununla birlikte Ankara Yildirim Beyazit Universitesi Etik Komisyonundan
caligmaya iliskin izin alinmistir. Arastirma siiresince katilimcilar, aragtirmanin amaci dogrultusunda
bilgilendirilerek, goniilli katilim saglanmistir.

3.1. Arastirmanin Deseni ve Katihmcilar
3.1.1. Gosterisgi Tiiketim Egilimi Olgegi

Gosterisei Tiiketim Egilimi 6lgegi tiiketim konusunda kisiler arasindaki bireysel farkliliklarin ortaya
konulmas1 amaciyla hazirlanmstir. Olgek, Chaudhuri, Mazumdar ve Ghosal tarafindan 2011 yilinda
gelistirilmistir. Chaudhuri vd. (2011), gosterisci tiikketim egilimini 6lgmeye yonelik, bir nitel ve li¢
nicel ¢alisma sonucu tek boyutlu yapida bir dlgek gelistirmislerdir. Olgek, 11 ifade ve alt1 noktali
Likert iizerinden &lciilmiistiir. Olgekte ters kodlu soru bulunmamaktadir. Chaudhuri vd. (2011)
tarafindan yapilan dogrulayici faktdr analizindeki, model uyum iyiligi indeksleri (X*=273.28 (44),
p<0.002; GFI=0.92; AGFI=0.93; CF1=0.92; RFI=0.9; RMSEA=0.045) sonucu 6l¢egin, tek bir yap1
olarak ortaya koyuldugu belirtilmistir.

3.1.2. Katilimcilar

Arastirmanin 6rneklemi, Ankara’da yiiksekogretim programina kayitli (bes devlet ve ii¢ vakif
iiniversitesi) Oon lisans ve lisans Ogrencilerinden olusmaktadir. Kolayda ornekleme yOnteminin
kullanildig1 ¢alismada, online anket yontemi tercih edilmistir. Anket formu, 492 katilimci tarafindan
doldurulmustur. Yanlis ve eksik doldurulan 8 anket ¢ikarildiktan sonra 484 anket degerlendirmeye
almmastir. Calismanin konusuna iliskin katilimcilar bilgilendirilmis, sadece goniillii katilmak isteyen
kisilerin katilim1 saglanmistir.

3.1.3. Gosterisci Tiiketim Egilimi Olgeginin Tiirkce Uyarlamasi, Gegerlik ve Giivenirlik Siireci

Gésterisci Tiiketim Egilimi Olgeginin uyarlanmasi, gecerlik ve giivenirliginin sinanmasi; geviri, pilot
caligma ve yap1 gecerligi testi olmak iizere ii¢c agamada gerceklesmistir.
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* Sosyal bilimler alaninda ¢alisan iki akademisyen tarafindan Tirkgeye terciime edilmistir. )

+ Olgme degerlendirme ve pazarlama alaninda galisan {i¢ akademisyenden soru ifadelerinin anlasilirhgimni
degerlendirmeleri istenmistir

* Cevirisinde sorun oldugu diisiiniilen maddelerle ilgili olarak bir dil bilimci ile beraber yeniden

<

1. Ceviri diizenlemeler yapilmstir
» Miitercim terciimanla Tiirkce ifadeler tekrardan Ingilizceye terciime (back translation) edilmistir )
\/ \
* 15 kisi caligmaya davet edilmstir.
* 23 kisi caligmaya goniillii olarak katilim saglamistir
2. Pilot Test
J
\/ * Test tekrar test gergeklestirebilmek amaciyla icin 95 kisi gergeklestirebilmek amaciyla calismaya davet
edilmistir.

* Ana ¢aligmaya goniillii katilim sayis1 492 olarak belirlenmistir.
3. Psikometrik | 8 anket formu yanlis ve eksik dolduruldugu tespit edildigi i¢in iptal edilmistir.
Ozellikler * Ana ¢alisma icin 484 kisi ait veri elde edilmistir.

<

Sekil 1: Calismanin Tasarimi ve Siirecine iliskin Sema

Ik asamada dlgegin orijinal dili olan Ingilizceden Tiirkgeye cevirisi yapilmistir. Olgeklerde yer
alan ifadeler, oncelikle sosyal bilimler alaninda ¢alisan iki akademisyen tarafindan ayr1 ayri Tiirk¢eye
tercime edilmistir. Sonrasinda, Olgme degerlendirme ve pazarlama alaninda c¢alisan i
akademisyenden soru ifadelerinin anlagilirhigmi degerlendirmeleri istenmis ve yeterince agik
olmadigim diistindiikleri ifadeler hakkinda goriisleri, yiiz ylize goriismeler yoluyla alinmistir. Gelen
oneriler dogrultusunda ¢evirisinde sorun oldugu diigiiniilen maddelerle ilgili olarak bir dil bilimci ile
yeniden diizenlemeler yapilmis ve miitercim terciimanla Tiirkce ifadeler tekrardan Ingilizceye
terciime (back translation) edilmis; kontrol edilen ifadeler diizeltilerek Tiirk¢e ifadelere son hali
verilmistir.

Ikinci asama olarak arastirma degiskenleri ve kullanilan dlgeklerin giivenirligini ve sorularin
anlasilip anlagilmadigini test etmek, ¢alisma igerisinde ortaya cikabilecek olasi sorunlar1 dnceden
gorebilmek ve modeli test edebilmek i¢in bir pilot uygulama gergeklestirilmistir. Johanson ve Brooks
(2010: 400)’1n pilot uygulamada kullanilan anket sayisinin yeterliligine iliskin ¢alismalarinda, 24 ile
36 arasindaki denek sayisinin yeterli oldugunu, daha verimli sonuglar elde edebilmek i¢in ise 30
denek sayisinin altina diisiiniilmemesi gerektigini bildirmislerdir. Bu ¢alismada da ise, minimum 30
denek sayisina ulagsmak hedeflenmis ve pilot uygulamada kolayda orneklem yoluyla 38 kisiye
ulasiimustir.

Son asamada ise, Olgegin yapr gecerligini degerlendirebilmek amaciyla agimlayici ve
dogrulayici faktor analizi ile test tekrar-test gerceklestirilmistir. Bununla birlikte, 6lgme aracinin
giivenirligini ortaya koymak amaciyla Cronbach Alpha kullanilmistir.

3.1.4. Verilerin Analizi

Calismada verilerin analizi i¢in, SPSS 23.0 ve AMOS 23.0 programi kullanilmistir. Verinin
normalligi Shapiro—Wilk test kullanilarak analiz edilmis ve normalligi sagladig1 gortilmistiir (p>.05).
Elde edilen verinin gegerligi ise, acimlayici ve dogrulayici faktor analizi kullanilarak ortaya
koyulmaya c¢alisilmistir. A¢imlayic1 faktor analizinde, Gosteriggi Tiiketim Olgegine ait ifadelerin
faktor yikleri incelenmistir. Dogrulayic1 faktor analizinde, RMSEA degeri, GFI, CFI ve Ki kare
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degeri analiz edilmistir. Verinin gilivenirligini ortaya koyabilmek amaciyla Test-tekrar test ve
Cronbach Alpha degeri incelenmistir.

4. ARASTIRMA BULGULARI
4.1. Tanimlayic1 Ozellikler

Tablo 1’de, katilimcilarin %69,4’lintin kadin ve %30,6’sinin erkek oldugu; %65,1’inin lisans
ogrencisi ve %34,9’unun 6n lisans 6grencisi oldugu goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin %60,7’sinin

18 ile 20 yas araliginda degistigi; %33,3’ilinlin aylik ortalama gelirinin 501 b ile 1000 b arasinda
oldugu goriilmektedir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

N %

Cinsiyet

Kadin 336 69,4

Erkek 148 30,6
Yas

18-20 294 60,7

21-23 157 324

24-26 26 5,4

27 ve lizeri 7 1,4
Egitim Durumu

Onlisans 169 34,9

Lisans 315 65,1
Gelir Durumu

500 t ve daha az 68 14,0

501%5-1000% 161 333

1001 - 1500 b 150 31,0

15015 -2000 % 43 8,9

2000 b ve tizeri 62 12,8

484 100
4.2. Yap1 Gegerligi

4.2.1. Agimlayict Faktor Analizi

Gosterigei tiiketim egilimi Olgeginin Ankara’da iiniversite okuyan ogrencilerinden elde edilen
verilerle nasil bir faktor yapisi elde edilecegini ortaya koymak amaciyla agimlayict faktor analizi
gerceklestirilmistir. Elde edilen verilerin faktor analizine uygunlugu Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
katsayis1 ve Barlett kiiresellik testi ile incelenmistir. Buna gore, Biiyiikoztiirk’e (2004) gore, Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) 0,60’dan yiliksek ve Barlett Testinin hesaplanan ki-kare degerinin ise,
istatistiksel olarak anlamli ¢ikmasi gerekmektedir (Biiylikoztiirk vd., 2012). Bu calismada, 6rneklem
uygunluk katsay1 (KMO) 0,88 ve Barlett Testi X? degeri ise 2193,5 (p<.001) olarak bulunmustur. Bu
sonuglar verilerin faktor analizi i¢in uygunluguna ve puanlarin normalligine isaret etmektedir.

Gosterisci tiiketim egilimini dlgmeye yonelik, ‘Is adamlarinin iiye oldugu liiks kuliiplere iiye
olurdum’ sorusunun faktor yiikiinlin 0,21 oldugu gorilmistir. Bu nedenle bu oOrneklem
cercevesindeki katilimeilarin gdsterisci tiikketim egiliminin motivasyonel ve Kkiiltlirel agidan bu
soruyla uyusmadigina kanaat getirilmis, ilgili degisken ¢ikarilarak, veri tekrar analize koyulmustur.
Analiz sonucunda 6z degeri 5.498 olan toplan varyansin %60,1’ini agiklayan tek faktorli bir yapi
elde edilmistir. Varyansin tek faktor igerisinde %60,1’inin agiklanmasi, s6z konusu yapinin tek
faktorlii olduguna dair dnemli bir gosterge olarak degerlendirilebilir (Hair vd., 2010). Olgegin faktdr
yiikleri 0,55 ile 0,80 arasinda degismektedir. Olgegi iliskin ayrintil faktdr yiikleri Tablo 2’de
verilmistir.
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Tablo 2: Gosterisci Tiiketim Olgeginin Faktor Yiikleri

ifadeler Faktor Yiikii
Her zaman simifinin en pahalist olan {iriinii satin alirim. ,586
Kendime 6zgii bir zevkim oldugunu gostermek icin sade olmayan ve tasarimi ilging tiriinii , 749
satin alirim.

Siradan firtinlerin daha ilging versiyonlarini bulmaya g¢alisarak insanlara 6zgiin olmaktan 127
zevk aldigimi gdstermeye caligirim.

Bagkalarina farkli bir tarz sahibi oldugumu gostermek isterim. ,803
Egzotik bir goriiniime ve tasarima sahip bir {iriin secerek arkadaslarima farkli oldugu ,809
gosteririm.

Bazen iiriinleri varlikli oldugumu digerlerine gostermek i¢in satin alirim. , 748
Yiiksek fiyatli (pahali) iiriinler satin aldigimda bu insanlara mesaj verir. ,614
Imkanim olsa {inlii ressama ait tablolar: duvarlarima asarim. ,550
Cevremdekiler sahip oldugum giizellik ve zevk anlayisina sahip olmayz ister. ,668
Tarzimi yansitarak herkesin hayran olacag tirlinler secerim. , 737

4.2.2. Dogrulayici Faktor Analizi

Arastirmada kullanilan gdsterisci tiikketim Ol¢im aracinin 6rneklem ile uyumlu olup olmadiginin
belirlenmesi amaciyla dogrulayici faktér analizi uygulamasi yapilmistir. Dogrulayici faktor
analizinde amag daha 6nce kesfedilmis ve daha az faktor altinda birlestirilmis 6l¢eklerin, aragtirmanin
yapildig1 6rneklemde de benzer olup olmadigini test etmektir (Meydan ve Sesen, 2015).

Dogrulayict faktdr analizi sonucunda model uyum indeksleri incelendiginde X2/sd oram
(4,709) ve RMSEA degerleri (0,80) kabul edilebilir uyum verirken; GFI ve CFI indekslerinin iyi
uyum verdigi gorilmiistiir. Modifikasyon indekslerinin incelenmesi ve gerekli modifikasyon
calismalari sonras1 X?/sd orani (3,332) ve RMSEA degerleri (0,71) ¢ok iyi uyum verirken; GFI (0,85)
ve CFI (0,85) indekslerinin iyi uyum verdigi goriilmiistiir (Browne ve Cudeck, 1993; Hair vd., 2010;
Schumacker ve Lomax, 1996; Tabachnick vd., 2007).

AL AALLLLL:

GT10

Gosterisci_Tuketim

Sekil 2: Gosterisci Tiiketim Egilimi Olcegi’ne Iliskin Path Diyagrami ve Parametre Tahminleri

4.2.3. Giivenirlik ve Tekrar Test

Bu calismada Gésterisci Tiiketim Egilimi Olgegi’nin giivenirligi i¢ tutarlilik (Cronbach Alpha), test
tekrar-test yontemleriyle hesaplanarak ortaya koyulmustur. Olgegin i¢ tutarlilik katsayisi ,88 olarak
bulunmustur. Test tekrar-test glivenilirligi stnamak amaciyla GTE 6lgegi iki hafta ara ile 95 kisilik
Ogrenci grubuna uygulanmistir. Bu ¢alisma sonrasinda, iki uygulama arasindaki korelasyon katsayisi
ise ,78 olarak bulunmustur.
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5. TARTISMA

Tiiketim, giiniimiiz toplumlarinda bir ¢it ya da koprii gorevi géormektedir. Tiiketiciler kendilerini
digerlerine kanitlamak, statiislinii ortaya koymak ve benligini genigletmek i¢in iiriin satin almay1
arzulamakta ayni1 zamanda bu iiriinlerin digerleri tarafindan da gézlemlenebilir olmasini istemektedir.
Kisaca bireyler tiiketim araciligiyla kendisini ifade etmektedir. Literatiire bakildiginda pek ¢ok
kiiltiirde ve yasam bi¢iminde gosterisci tiikketim egiliminin ve altinda yatan motivasyonlarin ele
alindigy; tliketici davranisglarinin anlagilmast ve kavramlastirilmasinda hala biiylik dneme sahip
oldugu goriilmektedir. Bu galismada, Gosteris¢i Tiiketim Egilimi Olgeginin Tiirk¢eye uyarlanmasi
ile gecerlik ve giivenirliginin degerlendirilmesi amaclanmistir. Elde edilen sonuglar, Gosterisci
Tiiketim Egilimi 6lgeginin gecerlik ve giivenilirlik agsindan 6nemli bir 6l¢iim araci oldugunu ortaya
koymustur.

Chaudhuri vd. (2011) calismasinda gelistirmis oldugu GTE, 11 ifade ve tek boyutlu bir yap1
olarak ortaya koyulmustur. Bu calismada, gecerligi saglamak amaciyla ana ¢alismaya gecilmeden
once gergeklestirilen pilot ¢alismada, bir degiskenin (Is adamlarinin iiye oldugu liiks kuliiplere iiye
olurdum) katilimcilar tarafindan net anlagilamamasi, katilimcilardan alinan geri bildirimler ve faktor
analizinde ¢ok diistik bir faktor yapisina sahip olmasi nedeniyle bu degisken ¢ikarilarak analizlere
devam edilmistir. Degiskenin c¢ikarilmasiyla birlikte 6l¢lim aracinin giivenirliginde 6nemli bir
degisim meydana geldigi goriilmiistiir.

GTE o6lgeginin yap1 gegerligini saglamak amaciyla Ag¢imlayici faktoér analizi (AFA) ve
Dogrulayic1 faktor analizi (DFA) yapilmistir. Elde edilen sonuglar, orijinal 6lgegi ortaya koyan
Chaudhuri vd. (2011) tarafindan ortaya koyulan sonuglarla benzerlik gostermektedir.

GTE olgeginin gilivenirligi, Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayisi ve test-tekrar test teknigi ile
belirlenmeye calisiimistir. Olgegin biitiinii igin tutarlik katsayis1 r=0,88 olarak hesaplanmustir. Elde
edilen sonuclara gore dlgek iyi derecede i¢ tutarliga sahip oldugunu gostermektedir.

6. SONUC VE ONERILER

Bu calismada, Gosterisci Tiiketim Egilimi Olgeginin Tiirkgeye uyarlanmasi ile gecerlik ve giivenirligi
ortaya koyulmustur. Gosterisci tiiketim egilimi Olgegi, var olan ve gosterisci tiiketim egilimini
ole¢meye yonelik ol¢lim araclarinin yetersizliklerine dikkat ¢ekilerek gelistirilmistir. Bu nedenle, GTE
Olceginin Tiirkge uyarlanmasi ve gecerlik giivenirliginin ortaya koyulmasi hem wulusal hem
uluslararas1 literatiirde Ol¢iim aracinin tam olarak anlagilabilmesi acisindan O6nemli katki
saglayacaktir.

Calismanin, sadece iiniversite 6grencilerinin katkilariyla gerceklestirilmesi calismanin ana
kisitim1 olusturmaktadir. Olgiim aracinin diger meslek grubu, yas ve egitim diizeyiyle iliskisine
yonelik ¢aligmalar, giivenirlik ve gecgerligin tekrar yorumlanabilmesi imkan1 sunacak ve literatiire
onemli katki saglayacaktir. Bununla birlikte Ol¢iim araci aracilifiyla tiiketicilerin {iriin ya da
markalara yonelik tutum ve davraniglarinin anlamlandirilabilmesi ve kavramsallagtirabilmesi daha
belirgin bir ¢er¢evede ortaya koyulacaktir.
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