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Ozet: Bu makalede Habermas ' idealize ettigi 18. yiizyilda ortaya ¢ikan “burjuva kamusal
alammin” | 19. yiizyd ve 20. yiizyilda gegirdigi doniisiim baglaminda yazily basimn gegirdigi
degisim irdelenmigtir. 19. yuzydda yazili basin ticarilegmis ve yeni okur olan daha genis
kitlelere seslenmigtir. 20.yiizyilda ise yazili basina ek olarak bir kiiltiir endiistrisinden
bahsetmeyi hakl ¢ikaracak olgiide sinema, radyo ve televizyon alternatif kamusal alaniarin
olusma zeminini hazirlamigtir. Bu olusan yeni kamusal alan ortamu olan kitle iletigim
araglar, Habermas i ideal buldugu 18. yiizydl burjuva kamusal alamindan igerik olarak
SJarklilagnugtir. Hatta Habermas’a gire 19. yiizyilda ve 20. yiizyida kamusal alan yok
olmugtur. Ancak Habermas ' ideal buldugu 18. yiizytl burjuva kamusal alanm da egitimli ve
miilkiyetli  bireylere ait olast ve farkh gruplara kapali olmasi gibi nedenlerle
elestirilmektedir. Bazi yazarlara gore 19. ve 20. yiizyilda kamusal alan yok olmamuy, aksine
coklagmustir.

Anahtar Sozciikler: Kamusal alan, yazili basin, popiiler basin, serbest zaman, fikir basini,
magazinellesme.

THE POSITION AND TRANSFORMATION OF WRITTEN PRESS AT
THE FRAME OF THE DEFINITION HABERMAS’ BOURGEOIS
PUBLIC SPHERE

Abstract: His article deals with the change that written press experienced with regards to
change of bourgeoisie public sphere, which appeared first in 18" century and was idealized
by Habermas, in 15" and 20" century. 19" century is characterized by commercialization of
written press and therefore widespread reader 20" century, in addition to written press, on
the other hand, initiated conditions to the emergence of alternative mass media such as
cinema, radio and television, which would later signify a culture industry. These new mass
media which constitute new public sphere are quite distinct in content compared to the
public sphere of 18" century, idealized by Habermas. He even claimed that public sphere
dissappeared in 19" and 20" century. 18" century bourgeoisie public sphere, idealized by
Habermas, was critised due to the fact that it was available to well-educated and
prosperous individuals but not to different groups. According to some authors, public sphere
did not disappear in 19" and 20" century and it even became more avaialble.
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HABERMAS’IN BURJUVA KAMUSAL ALANI TANIMI CERCEVESINDE
YAZILI BASININ KONUMU VE DONUSUMU

GIRIS

Habermas ve “burjuva kamusal alani” son zamanlarda 6zellikle internetin
sagladigi katilimer ortamin bir kamusal alan olup olmadig: tartigmalariyla birlikte
glincellesmigtir. Her kamusal alan tartigmasinda oldugu gibi bu tartiymada da
Habermas’in idealize ettigi “burjuva kamusal alam1” yine tartismalarda merkezi bir
Oneme sahiptir. Habermas’m ideal buldugu burjuva kamusal alami 18. yiizyil
Avrupa’sinda olugan ve 19. yiizyilda donilisen kamusal ortama isaret eder. Bu
ortam oncelikle yiizyiize iletigimin hakim oldugu ve daha ¢ok edebi tartigmalarin
yapildig1 kahveler ve salonlar ve ardindan daha siyasal bir igerigin hakim oldugu
yazil1 basindir.

Habermas’in idealize ettigi 18. ylizy1l burjuva kamusal alani elestirel aklin ve
elestire] akla dayali etkilegimin ortadan kalkmadii bir ortamdir. Bu ortam
gelecekte tekrar olusabilir ve bu ylizden de zaten Habermas’a gore modernlesme
hentiz bitmemis bir projedir. Habermas’a gore 19. ylzyilla birlikte basinin
ticarilesmesiyle - birlikte kamusal iletisimin halkla iliskiler ve reklamcilikia
ozdeslesesine neden olmug ve kamusal alanda elestirel akla dayali etkilegim
ortadan kalkmistir. Ve kamusal alan da yok olmugtur. 19. yiizyildan itibaren yazili
basinin ticarilesmesiyle es zamanh olarak titketim kiiltiiriine de gegilmistir,

Bu makalede 18. yiizyill burjuva kamusal alaninin déniigtimiinde basinin
gecirdigi yapisal degigiklik irdelenecektir.

BURJUVA KAMUSAL ALANI VE GAZETECILIGIN GELIiSIMi

On besinci ylizyllin haber biiltenlerini, on altinci yiizyilin olaydan olaya
yayimlanan tek yapraklhi yayimlarmin yerini almak tlizere on yedinci yiizyilin
baglarinda haftalk olarak yayimlanmaya baglayan gazeteler, bu ylizyilin
ortalarindan itibaren giinlitkk olarak ¢ikmaya baglamustir. Bu gazeteler, esas olarak
tiiccar sinifin1 6zellikle uluslararasi ticari dolasim hakkinda bilgilendirmis ve 6zel
abonelere dagitilan “elle c¢ogaltilan” biiltenlerden artan bilgiyi dagitmiglardir
(Habermas, 1997: 78-83).

Burjuva kamusal alan (1) gorece olarak kiigiik dlgekli ve bagimsiz yazih
basinin gelismesiyle ortaya g¢ikan kitlesel iletisimin tesvik ettifi bir iletisim ve
tartiyma alaniydi. Jirgen Habermas’a goére burjuva kamusal alan, “devlet
otoritesinin elestirilebildigi, devletin de enforme edilmis ve muhakeme edebilme
giicine sahip bir kamunun Oniinde kendini savunabildigi bir forum
olugturmaktaydi” (Aktaran Thompson, 1997: 241).
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On sekizinci yiizyilda ortaya ¢ikan gazete ve dergiler, burjuva kamusal
alaninda yiirtitillen tartigmalar1 daha kolay yapilir hale getirmigtir. Ozellikle sozil
edilen yiizy1l boyunca giderek toplumsal sorunlar tartisma ve siyasal goérisleri
aktarma ¢abasi i¢ine giren basin, devlet kurumlarinin faaliyetlerinin stirekli olarak
yorumlandig ve elestirildigi bir alan haline gelmistir (Habermas, 1997).

On sekizinci ylizyiln baglarindan itibaren gazeteler igerik olarak
politiklegirken, ¢esitli kamusal mekanlarda 6beklenmeye baglayan elestirel tartigma
gruplarinin  birbirleriyle iliskiye ge¢melerini saglayarak Habermas’in yekpare
olarak tasarladig1 burjuva kamusal alaninin ve de bu kamusal alanda ortaya gikan
ortak kanaatlerin —kamuoyunun- temelindeki kamusal tartisma ortaminin zeminini
olusturmuglardir. Bu arada, siyasal kamusalin arkasinda edebi tartigmalarin
vapildig1 bir kamusalligm bulundugu ve de bunlarin birbirleriyle iliskiye gegmek
izere once elle yazilan, ardindan basili haftalik ya da ayhk materyal haline
doniisen ve de esas olarak edebiyat/kiiltiir elestirilerinin yapildigi dergilerin de,
gazetelerin yan1 swra burjuva kamusal alaninin olusumunda Onemli roller
oynamigtir (Habermas, 1997: 114-115).

Dolayisiyla bir yandan birbirlerini tanimayan genis bir kamuya seslenmeye
baglayan, diger yandan esas olarak kahvehaneler gibi kamusal mekanlardaki
ylizylize iletisimin bir uzantisi olan tartigmalara yer veren periyodikler zamanla
politikleserek Habermas (1997: 114) tarafindan adeta aymi seyleri diigiinen,
tartigan, ayni ¢ikarlar1 paylasan insanlardan olustugu varsayillan kamusalligin
biricikligini saglayan baglica araglar olmugslardir.

BURJUVA KAMUSAL ALANININ DONUSUMUNDE YAZILI BASININ
ROLU VE BASINDA TICARILESME EGILIMLERI

Burjuva kamusal alan, on dokuzuncu yiizyildan itibaren bir taraftan daha fazla
sorumluluk tistlenmeye baglayan mtidahaleci devletin gelisimi, diger taraftan yari
kamusal nitelik tagiyan sanayi kurumlarinin ¢ok bilylimesi sonucunda daralmaya
baglamigtir. Bu gelismeler 6zel kigiler arasinda kamusal nitelikli tartigmalarin
siirmesini engellerken, meydani mevcut kaynaklardan daha fazla pay kapma
miicadelesi veren organize gikar gruplarma birakmistir. Burjuva kamusal alan igin
birer forum olusturan kurumlar ise ya yok olmuglar ya da tamamen degismislerdir.
On yedinci ve on sekizinci ylizyilin Paris ve Londra’sindaki salon ve kahvehaneler
dnemlerini kaybetmeye baslarken, dénemin Kkitle iletisim kurumlar1 ise giderek
biyitk 6lgekli ticari isletmeler haline déniismeye baglamigtir. Kitle iletisiminin
ticarilesmesi, giderek onun kamusal alanin bir araci olma niteligini bozmustur.
Gazetelerin igerikleri tiraj kaygisiyla depolitize edilmis, kisisellesmis ve
sansasyonel hale getirilmistir. Boylece, bir zamanlar rasyonel-elegtirel tartisma
platformu olan kamusal alan, artik, sadece kiiltiir endiistrisinin (2) Uriinlerinin
tiiketildigi, dolayisiyla bu endiistri tarafindan kontrol edilip bigimlenen alanlardan
biri haline getirilmigtir (Thompson, 1997: 244-245).
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Ozetle, on sekizinci yiizyillda ortaya g¢ikan burjuva kamusal alan, on
dokuzuncu ve yirminci ylizyillarda kitle iletisim araglarinin yarattii sézde bir
kamusal alana doniigmistiir. Béylece, feodal dénemin kamusalliginin geri geldigini
sOyleyen Habermas (1997: 196-201) buna, “yeniden feodallesme” (3) demektedir.

Habermas (1997) idealize ettigi on sekizinci yiizyilda ortaya ¢ikan burjuva
kamusal alanin, on dokuzuncu ve yirminci yiizyillarda gelisen kitle iletisim araglart
ve Ozel sektdr kuruluglarmin yarattifn ortamda yok oldugunu ileri stirmektedir.
Oysaki bu ylizyillarda yasanan ekonomik ve siyasal gelismeler sonucu, burjuva
kamusunun ve kamu erkinin karsisina alternatif kamular da ortaya ¢ikmuigtir.
Boylece yonetilenlerin, bagka bir deyigle, tabi kilmanlarin gesitli sekillerde
kamusal alana girmeleri on dokuzuncu yiizyilda Batr’'nin siyasal sistemini
donugstiirerek ona bugtinkii “liberal-demokratik™ niteligini kazandirmistir. Bagka bir
deyisle, on. dokuzuncu yiizyilda kapitalizm bir yandan diinyada hakim bir
ekonomik sistem haline gelirken difer yandan da bu sisteme muhalif gruplarin
kamusal alana ¢itkmalarina yol agmistir. Dolayisiyla, on dokuzuncu ve yirminci
yiizyillarda kamusal alanin pargalanmasi / yok olmasi degil ¢oklagmasi soz
konusudur (Alankus-Kural, 1995: 62-63).

Ote yandan on sekizinci yiizyl tarihi, bir yandan burjuvazinin 6zellikle Kita
Avrupasi’nda iktidar1 ele gegirmeyi ¢aligirken; diger yandan da biitiin Kita’da
kendisine adeta bir kutsiyet atfedilen basin Ozgiirligii i¢in vermeye bagladif
miicadelenin tarihi oldugu da vurgulanmalidir (Keane, 1992: 21-36).

On sekizinci yiizyilin sonlarindan itibaren alt siniflar igin tiiketime zendirme,
bilimi ve teknolojiyi kendi amaci i¢in kullanan sanayi burjuvazisinin,
somiirgelerden ve diinya ticaretinden yararlanarak aktardifi arti degerin de
yardimiyla, sisteme zarar vermeyecegi, hatta yararli olacagi anlasildiktan sonra
miimkiin olabilmigtir. Bu nedenle, 1850°li yillardan itibaren sanayi burjuvazisi, bu
yeni kiiltiiril topluma yaymak igin diizenlemelere girigmistir. Bu diizenlemelerin
basinda teknolojinin getirdigi yeniliklerin iiretimde etkinligi arttirma yolu olarak
kullanmasinin yaninda, verimliligin getirecegi refahtan calisan kitlelerin de
yararlandiriimas1 ya da “tilketimin demokratiklestirilmesi” anlayis1 gelmektedir
(Oskay, 1983: 177).

Yiizyillardir yalnizca egemen konumdakilerin sahip oldugu bir hak olan, alt
kesimlere karsi bir ayricahk ve lstiinlik gostergesi olarak kullanilan tiiketimin
bagimli konumdaki kesimlerden esirgenmesi anlayis1 yikilmistir. Bagka bir deyisle,
cok calisarak az tiiketmek gseklinde ifade edilen, Piiriten ahlak ogretisi, yerini
caligmadan tliketmeye ya da caligarak bir iist konuma gegmek yerini gesitli
entrikalarla yiikselmek gibi yeni bir anlayisa, hazci etige birakmustir. Tiiketimin
calisan kitlelere  agilmasi yoluyla demokratiklegtirilmesi, aslinda bu kitlelerde
ekonomik ve toplumsal konum bakimindan iist konumdakilerin kimligini
kazanabilecekleri yanilsamasini yaratarak gergek yasamda kendilerinden esirgenen
doyumlarin acisinin hafifletilmesine yaramis, boylelikle tiiketim ideolojisi bir
yasam felsefesi haline getirilmistir (Oskay, 1983: 178).
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Bu yeni etik anlayigla birlikte, nceleri varlikhlara ozgii ayricaliklar olarak
kabul edilen serbest zaman, aylaklik, iyi konutlar, tatiller, iyi egitim olanaklar,
kiiltiirel etkinliklere katilabilme, iyi giyinme gibi toplumsal olanaklardan ¢alisan
kitlelerin de yararlanabilmesi ticarilegen basinin etkisiyle saglanmigtir (Aydogan,
2000: 120).

On sekizinci yiizyilin ortalarinda bolgesel gazete ve dergilerde reklamcilik ve
ilanlar baglamig, boylece yuzyillin sonlarma dogru, gii¢li bir bolge basimnin da
gelismesiyle, toplumsal kesitler désnemin en son modasindan ve yagam tarzlarindan
haberdar olabilir hale gelmistir.

BURJUVA KAMUSAL ALANIN SEMBOLU FIKIR GAZETECILiGI
KARSISINDA POPULER GAZETECILIGIN YUKSELISI

Kapitalist ekonominin temel bilegkelerinden olan sanayilesme, makinelesme ve
kentlesme, on dokuzuncu ytizyilin ikinci yarisindan itibaren gazetenin toplumsal ve
teknolojik kurum olarak toplum iginde yerini almasini belirlemistir. On yedinci
yiizyilin bagindan itibaren giindelik yasama giren gazeteler, on dokuzuncu yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren seckinlerin gazetesi olmaktan kurtularak, kitle gazetesi
olmaya yonelmistir. Toplumun her kesimine yonelmis haber verme anlayisim
temel alan kitle gazetesi, haber izleme yoniinden ¢esitli atilimlarin igine girmistir.
Toplumsal yasamin her kesitinden insanla ilgili konular haber konusu olurken,
haber yapmada insanin ilgisini ¢ekme ilkesi benimsenmistir. Ayrica magazinlesme
olgusu, kitle gazeteleri olarak da nitelendirilen popliler gazetelerde agirhk
kazanmaya baglamigstir (Tokgdéz, 2000: 23).

On dokuzuncu yiizyilda dizgi, baski, kagit tiretimi yoniinden gergeklesen
teknolojik gelismeler bir taraftan gazetenin daha ucuza satimasini beraberinde
getirirken (Tokgbz, 2000: 23), diger yandan da fikir ve popiiler gazeteler
arasindaki farkhlagmayr ortaya koymustur. Yeni teknoloji olanaklar1 renk
kullanimina, hizli basima, ucuz kagida, miirekkebe ve ulagim altyapisinin
gelismesiyle daha kolay dagitima olanak saglamistir. Bununla birlikte, gazete
vergilerindeki diigily ve reklam ile ilanlarin gazeteye girisi ile birlikte gazete
fiyatlarinin ucuzlamasina yol agmistir. Sanayi devrimi beraberinde toplumsal
diizeyde, yeni bir toplumsal katmanin —is¢i sinifinin- dogmasina neden olmusgtur.

Zaman igerisinde, popiller gazetecilifin sansasyonel olma ve insan ilgisini
¢ekme yonleri dzellikle ¢aligan simfa ve az egitimli orta-alt siniflara seslenmeye
baglamigtir (Berkman ve Kitch, 1986; Boyce vd., 1978; Schramm, 1988; Smith,
1979). Bu olgu, kitlesel tiraj basinini ortaya gikarmigtir. Wilbur Schramm (1988:
169) tarafindan bu gelisme soyle dile getirilmektedir:

“Amerika ve Avrupa’da elit gazeteler, ¢ogunlukla iist simif okuyuculara
seslenir. Bu tiir gazeteler, kitlesel okuyuculara seslenmez. Aksine, on dokuzuncu
ve yirminci ylizyillardaki ¢ok sayida giuinlitk gazete kitleler i¢in yayimlanmistir.
Caligan siniflara seslenir. Okurlar kisa paragraflar1 inceler, biiyii ve eglenceli
tiirdeki baghklar okuru aydinlatir. Bagka bir deyisle, baz1 yaymncilar, bu tiirden
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gazetelerin bir penny’ye satin alindig1 igin genig bir okuyucu kitlesini etkiledigini
ve yliksek kazanglar elde edildigini kesfetmislerdir.”

Schramm’m vurguladigi bu tiir gazeteler 1 penny’ye satiga sunulmus ve yilksek
- tirajlar sonucunda 6nemli kazanglar saglanmistir. Dolayistyla s6zii edilen doénem,
“penny gazeteciligi” (penny journalism) ya da “popiiler gazetecilik” (4) (popular
journalism) olarak bilinir. Bagka bir deyisle, “sar1 gazetecilik” (5) (yellow
journalism) ya da “bulvar basim” (boulevard press) yine ayni gazetecilik tiiriinii
tanimlayan terimler olarak kargimiza ¢ikmaktadir (Dagtas, 1992: 10).

Popiiler gazetecilik, Schramm (1988)’mn dile getirdigi Uizere, egitimli alt
sintflara seslenmekte, diigilk fiyata satilmakta ve yliksek tirajlar elde etmektedir.
Bu tiir gazeteler, bol renk ve fotograf kullanmakta ve baglhklara genis yer
aywrmaktadir. Haberler siklikla arka planmdan yoksun olarak verilmektedir.
Ayrica, haber konular olarak insan ilgisini ¢geken ve sansasyonel yonleri agir basan
seks, su¢ ve mahkeme (adliye) haberlerine igeriklerinde fazlaca yer ayrilir.

Ote yandan, fikir gazetelerinin (6) karakteristik 6zellikleri, popiiler basma tezat
olusturmaktadir. Seslendigi okur kitlesi iyi egitimli orta-iist ve iist smiftir. Bu
gazetelerin fiyati yiiksek, tirajlart diigiiktiir. Fotograf ve renk oraniu daha az
kullanir. Haber bagliklarina oransal olarak daha az yer aywir. Haber igerikleri,
agiklayict vurgularla ve tarihsel arka plani ile birlikte verilir. Bu yiizden de
haberler sansasyonel olarak degil, agiklayict bir tarzda okura sunulur. Ayrica fikir
gazeteleri, haber toplama ve yazma siirecinde, agiklayict ve yorumlayict bir
yaklasimi uyguladiklari gibi; sorusturucu, aragtirmaci bir yolu da benimseyebilirler
(Tokgdz, 2000: 305-306).

Yirminci yiizyilda iizerinde ¢ok konusulan “magazinlesme” (7) olgusu, on
dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisindan itibaren yayginlasmaya yoneldi. Her tiirlii
haber yapma olgusu insanin ilgisini ¢ekme ilkesiyle birlikte degerlendirilerek,
haberlerde ask, siddet, savas, macera sunulmaktan geri kalinmadi. Bu durum,
yirminci yiizyilda once gazetecilikte, daha sonra dergicilik, radyo ve televizyon
gazeteciliginde genel geger bir nitelik kazandi. Bagka bir deyisle, sermaye/endiistri
iligkisi, on dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisindan itibaren, 6zellikle endiistrilesme
ile birlikte ekonomideki genel gelisme bigimi olarak yerini saglamlagtird1. Gazete,
daha sonralari gazetecilikte kendilerine yer edinecek olan radyo ve televizyonun
calisma bi¢imini, sermaye/emek iligkisi, birikim, tekellesme yoniinde belirlemeyi
basardi (Tokgoz, 2000: 24).

HABERMASCI BURJUVA KAMUSAL ALANA YONELIK ELESTIRILER
CERCEVESINDE MEDYANIN YENi KONUMU

Habermas tarafindan idealize edilen on sekizinci ylizyil burjuva  kamusal
alaninin, on dokuzuncu ve yirminci yiizyillardaki donitigimiine yonelik olarak
ciddiye almabilecek elestiriler yoneltilmistic (8). Oncelikle, bu alana sadece
“egitimli” ve “miilkiyet” sahibi kisilerin girebilmesi ve toplumdaki radikal diger
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kamularin géz ardi edilmesi temel elestiri noktalarindan biri olmustur (Thompson,
1997: 243-244; Alankug-Kural, 1995: 62-63).

Ayrica idealize edilen yazili basmin bu dénemde hizip kavgalari, riisvet ve
ideolojik olarak y&netimden yana tavir koymalari elestirilmistir. Baglantili olarak,
on sekizinci yiizyilda varlhigini siirdiiren ve on dokuzuncu yiizyila, ulastif tirajla
damgasini vuracak olan radikal basinin (9) Habermas tarafindan ihmal edilmesi de
bir diger elestiri noktasini olusturmugtur (Curran, 1994: 226-231).

Bununla birlikte, Habermas’in 6zellikle on dokuzuncu ylizyillda yasanan
doniigtim ile bu doniisimiin yirminci yiizyil ve iginde bulunulan yiizy1l toplumsal
yagamindaki etkileri agisindan yeni iletisim teknolojilerine ve medyaya atfettigi
onem, Frankfurt Okulu’nun “kiltiir endiistrisi” ve “manipiilasyon” tezleriyle
paralellik gostermektedir.

Habermas (1997: 281)’a gore bos zaman faaliyetleri, Uretim ve tiiketim
faaliyetlerinin bir pargas: haline getirilmis oldugu i¢in, apolitiklesmis, 6zgiirlegimei
bir potansiyel tasiyacak yerde ayakta durabilme kaygilarina baglh bir edim haline
gelmig, bir bakima iy yasammm uzantist olmustur. Boylece yari-kamusal
kurumlarda bos zamam degerlendirme adina gegirilen zamanlar, 6zel kigiler arasi
kamusal etkilesime izin vermez olmustur.

Sozi edilen gelismelere bagli olarak elestirel-kamusal tartigma alani déniigiime
ugramigtir. Artik, kamusal alanda paylasilan sey ortak c¢ikarlarla ilgili goriis
aligverisi degil, sadece Kkitlesellegmis Kkiiltiir Uriinlerinin hi¢ tartisiimadan
tilketilmesidir (10) (Habermas, 1997: 280-301).

Habermas bu arada kamusal akil yiriitmenin soylesiler, siyasal forumlar
bigiminde, bir tiir mezhep haline gelmis akademi g¢evrelerinde siirdiiii, ancak onun
da doniigime ugrayarak karsitiginda para &denerek katilmabilen bir isletme
faaliyeti haline geldigi kanaatindedir (1997: 285-286).

Kamusal alanin bu hale gelmesinin nedenlerinden biri de kitlesel iletisim
araglaridir. Habermas’a gore, on dokuzuncu yiizyilin baglarmndan itibaren kitlesel
olarak tiiketilmeye baglanan gazeteler de ya yeni-siyasallasmaya uygun olarak 6zel
alanin meselelerini kamusal tartiyma konusu haline getirecek bicimde politize
olarak (11) ya da biitiintiyle apolitikleserek, (1 penny’den ve de 100 bin — 200 bin
aras1 tirajlarla satilmaya) “sar1 gazetecilik” ornekleri vermeye baslamislardir (12).
Habermas, yirminci yiizyilin kitlesel iletisim araglari radyo ve televizyon ile bu
dontstimiin daha da vahim bir hal aldifin belirtir. Ona goére yazihi iletisim
araglarinin sadece tek bagma tiiketilmesine, dolayisiyla da okunan iizerinde akil
aligverisine dayali bir kamusalhgi miimkiin kilmasma karsilik, “yeni medyalarla”
bizzat iletisim bigimi degisir. Onlara cevap vermenin miimkiin olmamasi, konugma
ve kargi ¢ikma sansii ortadan kaldirir, akil yiirlitme faaliyeti yerini, “haz” ve
“heves” aligverigine birakir (Habermas, 1997: 294-295).
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Modern diinyada kitle iletigiminin geligimi, kamusallik deneyimi ve niteligini
doniistiirmiigtiir. Kamusalbgin ortak bir alan paylasimina bagh olmaktan
¢ikmasiyla, daha ¢ok olay, daha kamusal ve bu Kamusallik da daha ¢ok insan
tarafindan, daha erisilebilir bir duruma gelmistir. Ancak kitle iletisiminin
geligiminin kamusal yasamin tarihsel asamalar1 tizerindle énemli olumsuz etkileri
oldugunu iddia eden arastirmacilar da bulunmaktadir. Bu arastrmacilar, alimlama
siirecinin 6zellesmis ve parcalanmis karakterini modern toplumlarda artik, kamusal
yasamin 6lmiig olmasimnm bir isareti saymaktadirlar. Onlara gére bir zamanlar var
olan kamusal alanin 6liim fermaniny, kitle iletigiminin geligiminin dogrudan kendisi
degil, tek yonli olarak isleyen mesajlar1 evlerimizin 6zel alanina akitan teknik
medyanin yayginlasmasi hazirlamigtir (13) (Sennett, 1996: 282).

Thompson (1997: 260)’a gore bu goris, kitle iletisim araglarinin modern
diinyadaki rolii konusuna olumsuz agidan yaklagsmaktadir. Dolayimlanmig
mesajlarin alimlanmasinin 6zellesmis ve pargalanmus bir siireg haline geldigi genel
bir dogruluk tagimakla birlikte, bu alimlamanin toplumsal bir siire¢ olmadig
anlamina gelmez. Tersine dolayimlanmis mesajlarin alimlanmasi stireci, mesajlarin
sdylemsel islenmesi de dahil olmak tlzere bir dizi farkli toplumsal eylemi
icermektedir. Ayn1 sekilde kitle iletisiminin, dolayimlanmis mesajlarm
ahimlayicisina goreli olarak gok sinirli bir cevap verme imkani tanimasi nedeniyle
tek yonlii bigimde igledigi de dogrudur. Ancak bu, alimlayicilarin iletisim siireci
tizerinde higcbir kontroliiniin olmayacagi anlamma gelmedigi gibi; alimlama
stirecinin — smirl1 ve farkh bir sekilde de olsa - higbir katilma big¢imi icermemesi
anlamina da gelmemektedir. Tam da bu noktada, John Thompson sézii edilen
diistinceleriyle Frankfurt Okulu’nun “pasif izleyici” tezi tizerinde soru isaretlerine
yol a¢makta ve kiiltiirel ¢aligmalar gergevesinde eserler veren aragtirmacilarin
alimlama analizlerine yonelik ¢aligmalarina destek vermektedir.

SONUC

Habermas’in burjuva kamusal alani 18. ylizyil Avrupa’sinda edebi alanda
dogmus ve giderek siyasal konular: da igermeye baglamigtir. Tartismak iizere
biraraya gelmenin mekanlan1 kafeler, kliipler ve salonlardir. Bu tartigmalar yazil
basin endiistrisinin geligimiyle gliclenmigtir. Ancak Habermas’a gére 19. yiizyildan
itibaren basinin ticarilesmesi ve kitlesellegmesiyle beraber burjuva kamusal alani
yok olmugtur.

Basinin ticarilesmesi ve kitlesellesmesiyle populer gazetecilik kavram: ortaya
cikmig; gazetelerin  igerigi ask, macera ve dedikodu gibi konularla
magazinellesmistir. Kitlesellesen basin ayni1 zamanda daha once bir ayricalik olan
tiketimin yayginlagmasinin ve tiiketim kiiltiriiniin yerlesmesinin bir araci
olmustur. Bu iglev 20. yiizyillda da radyo, sinema ve &zellikle de televizyon ile
yerine getirilmistir. Ozetle 18.yiizyildaki fikir basmninin 19. ve 20. yiizyilda bir
“kiilttir endiistrisinin” pargas1 haline geldigi sOylenebilir. Ve bu baglamda da
Frankfurt Okulu’nun son temsilcisi olan Habermas’a gore de elestirel akla dayali
kamusal alan yok olmustur ve “ sdzde kamusal alana” dontigmiistir. Kiiltir
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endiistrisi tarafindan belirlenen igerikler ise; depolitize, duygulara yonelik ve satig
merkezli hale gelmigtir.

Habermas’mn 19. yiizyildan itibaren kamusal alanin yok oldugu tezine karsilik ,
yonetilenlerin alternatif kamularla tanigmas1 sonucu siyasal sistemin doniigerek
bugiinkii liberal demokratik niteligi kazandigi tezi ileri siirlilmektedir.

Yine Habermas’in idealize ettigi 18. ylizyil burjuva kamusal alanmin egitimli
ve milkiyetli kesimlere ait olmast 6zelligi ile, gintimtizdeki internet
kullanicilarinm da benzer nitelikte olmasi, internetin yeni ideal kamusal alan olup
olmadif tartigmalart iginde de bir anlam tagimaktadir. Bugiin internetin sagladigi
kamusal alani yiicelten ¢alismalar, ondan “elektronik agoray1” saglama iglevini
beklemektedir. Internet sagladig1 kolay erisim nedeniyle belli bir 6lgtide kamusal
alan olma 6zelligi tagimaktadir. Ornegin Tiirkiye’de alternatif haber siteleri, yaygin
medyada rastlanmayan haber ve tartigma konularim1 giindeme getirmektedir. Bu
anlamda internet {istiinden yaratilan bir kamusal alanin varligini tiimden reddetmek
imkansizdir. Ancek internet kullanimmin egitimli ve miilkiyetli tist siniflar ve yine
egitimli ve milkiyetsiz orta smiflar arasinda yaygin olarak kullanildigi gergegi
dikkate alininca, akla bu kamusal alanin kimin kamusal alani oldufu sorusu
geliyor.

NOTLAR

(1) Jurgen Habermas, “Kamusalligin Yapisal Doniistimi” (1997) adli eserinde,
kamu erkinin (devlet giicliniin) killttirel-siyasal karsit1 olarak on yedinci ve on
sekizinci ylizyillarda ortaya ¢ikan burjuva kamuoyunun olusturdugu platformu
“burjuva kamusal alan” seklinde adlandirmaktadir. Habermas tarafindan
herkese agik, katilimcel, elestirel ve 6zgiir tartisma platformu olarak “burjuva
kamusal alan1”, on sekizinci ytizyil Avrupa’sinin uygun tarihsel kogullarinda
bile higbir zaman tam anlamiyla ger¢eklesmemistir. On dokuzuncu ve
yirminci yiizyillarda ise radikal bir donlisiime ugramistir (Thompson, 1997,
Alankus-Kural, 1995).

(2) Habermas (1997) “Kamusallig Yapisal Déniigimii” adli eserinde, “kiiltiir
endiistrisi” elestirilerinin bazi temalarini kullanmig, ancak bunlar1 farkli bir
anlayigla islemistir. Her ne kadar Habermas, kendisinden onceki elestirel
kuramcilarin goriiglerinden 6nemli Slgiide etkilenmis olmasina ragmen, bu
entelektiiel onciilerin duislincelerini oldugu gibi kabul etmemistir. Dahasi
izerinde Frankfurt Okulu ditsiiniirlerinden Max Horkheimer, Theodor Adorno
ve Herbert Marcuse’nin etkilerinin en belirgin olarak gériindiigli zamanlarda
bile, aslinda onlarin goriislerini yeni bir gerceve iginde ele almakta ve yeni bir
anlam kazandirmaktadir (Thompson, 1997: 241).

(3) Habermas medyanin ticarilesip, tekellesmesini, apolitiklesip, kitle kiiltiiriiniin
" retim arac1 haline gelmesini, reklam diinyasinmn bir pargas1 haline gelisini,
halkla iligkilerin kamuoyunu hedef kitle olarak goéren bir tiir reklamcilik
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C))

)

(6)

Q)

®

®

faaliyeti olarak gelisimini, “kanaat yonetimi”nin ayri bir “bilim” haline
gelisini, sonugta da sivil toplumun yeniden-feodallesmesini birbiriyle bagh
stiregler olarak ele almaktadir. Bunlarin ayrmtili anlatimini Habermas
(1997)’1n eserinin V1. bsliimiinde bulabilirsiniz.

Popiiler basin konusunda daha ayrintili bilgi i¢in bakiniz (Storey, 2000: 90-
109).

On dokuzuncu yiizyilin sonlarina dogru, iki 6nemli gazete ABD’deki kitlesel
basina adim atmigtir. Plutzer tarafindan yayimlanan New York World (1883)
ve Hearst’in ¢ikardigi New York Journal (1895) adlt gazeteler “sar1 basinin”
yaraticilar1 olarak dile getirilmektedir. Bu gazetelerin sayfalari illustrasyonlar,
karikatlirler, komik o6geler, biiyik bagliklar, dedikodu ve soylentilerle
doldurulmustur. “The Yellow Kid” adli karikatiiriin ilk olarak New York
World adlh gazetede yaymmlanmasiyla tiraji ¢ok ytikselmis ve Kitleler
tarafindan benimsenmigtir. Ancak sonraki yillarda, bu karikatiiriin ¢izerinin
rakip gazete New York Journal’a transferiyle ortalik karigmistir. Plutzer, “The
Yellow Kid”i ¢izdirmek igin bir bagka karikatiristi kiralama yoluna gitmisgtir.
Ve her iki gazete arasindaki karsilikli meydan okuma, sar1 basinin admni taninir
kilmistir. Bir anlamda “sar1 basin” kavrami, Plutzer ile Hearst arasindaki
rekabeti tanimlamak i¢in kullanilmig ve giintimiiz gazetecilik diline
yerlesmistir (Berkman ve Kitch, 1986; Mott, 1962; Schramm, 1988; Smith,
1979).

Fikir gazeteciligi konusunda daha ayrintil bilgi i¢in Oya Tokgéz (2000: 305-
314)’tin “Temel Gazetecilik” kitabinin 18. béliimiine bakiniz.

Medyada yaganan magazinellesme ile haberin magazinellesmesi arasinda
onemli bir ayirim oldugunu unutmamak gerekmektedir.

Bu elegstirilere yonelik olarak bakiniz (Alankus-Kural, 1995; Thompson 1997 :
Curran, 1994).

Radikal basinn ideolojik bir kirlilik olarak nitelenmesi, Habermas’in mantiga
dayali séylem kavramlastirmasinin problematik dogasinin bir gostergesidir.
Habermas tarafindan 6vgilyle s6z edilen gazeteler, yansiz rasyonalitenin
gerceklestiricisi olmaktan .¢ok, burjuva smifina hizmet eden propaganda
makineleriydiler. Bu gazetelerin mantiga bakig agilarina, on dokuzuncu
ylizyilin ilk yarisinda tiraj liderleri haline gelen radikal gazeteler meydan
okudular. Radikal gazeteler, daha militan olduklarindan, aristokratik
yapilanmanin burjuva elestirisinin ¢ok 6tesine gegen radikal ve yenilik¢i bir
toplum ¢oziimlemesi gelistirdiler. Kapitalist diizenin mesruluguna meydan
okudular. Yoksullugun kokeninin ekonomik silireglerde yattifini ve hem
kapitalistler tarafindan elde edilen karlarin ve hem de zengin smif tarafindan
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kontrol edilen glriimiis devletin, yoksullugun en dnemli nedenleri oldugunu
ileri stirdiiler. Radikal gazeteler ayrica, burjuva basininin iddia ettiginden
farkli bir kamuoyu kavrami ilan ettiler. Aslinda Habermas’in akilci tartigmaya
aykur1 olarak niteledigi bu gazeteler, tartijmanin 6nermelerini reddedmis ve
siyasal sistemden diglanan bir smifin ¢ikarlarin: genellestiren fikirler dizgesi
gelistirmiglerdir (Curran, 1994: 229-230).

(10) Habermas’in goriisleri, Frankfurt Okulu’nun daha farkli bir “kitle kiiltiirii”
yaklagimi tagtyan Walter Benjamin diginda kalan tiyelerinin, 6zellikle Adorno,
Horkheimer ve de Marcuse ile paralellikleri ¢ok belirgindir. (Frankfurt Okulu
fiyelerinin “kultir endiistrisi” ve “kitle kiiltiirt” konusundaki goriiglerinin bir
Ozeti igin, bkz: Slater, 1989: 189-227).

(11) Buna 6rnek olarak, Ingiltere’de Chartist hareketin gazetesi olan Political
Register’in 1816’da 50 bin adet basilmig olmasini 6rnek verir (1997: 291).
Oysa bu 6rnegin, 6zel ve kamusal alan arasindaki sinirlarin kaybolmasinin
“tiziilecek” bir kaniti degil, Ingiliz is¢i smifinin alternatif kamusal hareketi
olan Chartist hareketin etkinliginin, dolayisiyla ayn1 dénemde alternatif seyler
soyleyen bir medyanin varliginin kaniti ve “sevinilecek” bir sey sayilmasi
gereklidir (Alankug-Kural, 1995: 60).

(12) Habermas’in gazeteciligin zaman igerisinde aldif1 bigime dair olarak
vurgulan ilgingtir ve giinimiiz basininin aldig1 hali hakli bir elestirellikle
resmetmektedir. Ornegin gazetelerde, Amerikali yazarlarin tasniflerine gore
“acil haberler” (yolsuzluk olaylar, giiliing olaylar, kaza, afet, spor, cemiyet
haberleri), “miihletli haberlere” (ekonomik, toplumsal sorunlar, egitim ve
saghkla ilgili konular) tercih edilmeye baglanmistir. Haberler verildikleri
gazetenin bigimini almis ve Oykiilestirilmislerdir. Boylelikle olay ile kurgu
arasindaki ayrim, kullandiklart tislup igerisinde kaybolur duruma gelmistir
(Habermas, 1997: 293-294).

(13) Sennett’in iddialari, Habermas’in “Kamusalligin Yapisal Déniistimii”nde
gelistirdigi goriislerle bazi agilardan yakinlagsmaktadir.
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