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KITLE iLETISIM ARACI OLARAK
YEREL TELEVIZYONUN iSLEVLERI

Dr. Seyhan BAGARDI
OZET

Kitle iletisim alaninda yasanilan teknolojik gelismeler insan ve toplum
yasaminda etkili olmakta ve g¢esitli degisimlere yol agmaktadir. Giintimiizde
ise bu siireg son derece dinamik bigimde etkilerini derinlestirerek
stirdiirmektedir. Kitle iletisim araglarindan televizyon hayatimizin ayrilmaz bir
pargas: haline gelmis ve vazgegilmez bir arag olmustur. Ozellikle tilkemizde
yeni sayilabilecek §zel televizyon yaynlarina baslanmasiyla yeni bir doneme
gecilmigtir. Televizyon yaymnlarinda yasal diizenlemeler yapilmig olmasina
ragmen bir kaos yaganiyor olsa da kitle iletisim araci olarak islevlerini de
yerine getirmek durumundadir. Bu ¢alismada, ulusal televizyon yayinlarinda
oldugu gibi yerel televizyonlarin da iglevleri i¢in gegerli olan yerel kamuoyu
olugturma ve giindem belirleme, haber verme, egitme ve eglendirme, mal ve
hizmetlerin tamtimini saglama gibi islevler ele alinmistir. Ozet yerine son
boliimde ise glinlimiizde yasanilan kiiresellesme siirecinde yerelligin 6nemi ve
yerel televizyon yayinciligina etkileri degerlendirilmigtir.

Kiiresel bir seyirciyi hedefleyen televizyon programlar gesitli yerellikteki insan
yasantilarimin sivrilik tagimayan en genel ortak paydalarimi temel alirken (Ahiska,
1995:19) yerel televizyonlar iletisimin islevleri olarak sayilan, haber verme, egitim,
mal ve hizmetlerin tanitilmasi, inandirma ve harekete gecirme, eglendirme gibi
islevleri, yerel dzellikleri gozoniine alarak gerceklestirmektedir.

Yerel halkin begeni, ilgi ve istekleri spesifik olarak ancak yerel yaynlarla
gergeklestirilebilir. Ulusal ya da uluslararasi diizeyde yaym yapan kuruluglar
-yukarida da deginildigi gibi ilginin saglanmas1 ve siirekliligi ag¢isindan ortak
paydalarda yayin yaparlar. Ortak payda iletisim teknolojisinin giinimtizdeki
anlayiginin bir geregidir. Onceleri yerel iletisim aglaryla birbirleriyle iletisimde
bulunan geleneksel koylerden ve onun uzantilar1 olan kentlerden olusan diinya .
gliniimiizde uydu yaymlari ile sinir tanimaz bir bigime doniismiistir (Erdogan,
1997). Diinyanin radyo, televizyon ve filmin olanakl kildig1 kars) konulmaz kiiltiir
yayllimi sonucunda yasadigi doniistimii nitelemekte kullanilan “kiiresellesme”yi
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yasadig1 bir donemdir bu (Mutlu,1994). Insanlar artik bir kdyde olup bitenleri
ogrenircesine, diinyada olup bitenleri 6grenmektedir.

Meyrowitz, elektronik medyanin ozellikle toplumsal davranis ve ‘‘insan
hayatmin durumsal cografyasi’’ tizerindeki etkilerini incelerken, fiziksel ortam ile
toplumsal durum arasindaki geleneksel iligkileri ortaya koymustur. Yine Meyrowitz
“Televizyon seyretmek, ortak deneyimi izlemek ve baskalarmmn ne seyrettigini
izlemektir’ demekte ve insanlarin yerel bir kasaba ya da sehirde degil, artan 6lgiide
ulusal ya da uluslararast bir bilgi sistemi iginde yasadiklarmi sdylemektedir
(Aktaran Morley ve Robins, 1997:180-181).

Kitle iletisim araglar1 kendi endiistrilerini olustururken, “kitle kiltiirit” denilen
ve 6nemli sakincalar1 da beraberinde getiren bir olguyu ortaya ¢ikarmustir (Mutlu,
1994). Kitle kiiltiirii, kitle iletigim araglariyla, tiretilen ve yayilan, sadece kitlesel
pazar igin imal edilen standardize kiiltiirel triinlerdir ve kullaniminda, titketiminde
kitlesel bir davranig sdzkonusudur.

Kitle kiiltirii, teknigin herseye egemen oldugu, kir amagl iiretilen, uyusturucu
niteligi olan, boylece kisilerin zamanlarini doldurup onlarin ekonomik, siyasal
sorunlarla ilgilenmesini engelleyen, sorunlarin ¢oziimlerinin stirekli ertelendigi, ve
izleyenlere hosga vakit gegirtmekten bagka bir amaci olmayan bir kiiltlirdir
(Kazanci, 1981).

Kitle iletisim ortaminda bireyler arasindaki etkilesim ¢ok sinirhdir. Kisiden
kisiye, gruptan gruba iletisim gittik¢e azalmakta, onun yerine milyonlarca kigiye
seslenen bir teknoloji egemen olmaktadir. Bu ortamda toplum atomize olurken kitle
iletisim araglart tek yanli iletilerin sunuldugu araglara dontigmektedir. Kitle
kilturintin titketicisi olmak, insani bagat kiiltliriin degerleriyle oOzdeslestirir.
Boylece insan yasadigi topluma iligkin objektif bir bakisa sahip olmadig! igin
giindelik hayatinda rahatsizlik duymaz.

Kitle kultiiri, yonetenle yonetileni, varlikli ile yoksulu, 6zgiir olanla olmayani,
mutsuz insan ile onu mutsuz kilan realiteyi 6zdeg kilan bir yanilsama yaratma iglevi
ile tiretilir. Kitle kiilttirii tiriinleri, her kesime seslenebilmek i¢in genis bir tabandan
hareket ederler. Bu izlenebilirligin ilk kosuludur. Her kesime seslenebilme &zelligi
kitle kuiltiirti tirtinlerine sdzde bir “‘demokratik™ goriiniim kazandirmaktadir.

Demokratik katilimin bu s6zde yerine getirilmesine ve kitle kiiltiiriiniin olumsuz
etkilerine karst bir alternatif olarak “Yerel Yaymlar” giindeme getirilmektedir.
Yerel yaymlar icinde 6zellikle televizyonun giindelik hayatin bir pargasi olmasi
agisindan 6nemi bliyiiktiir.
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Yerel demokrasinin ger¢eklesmesinde pay sahibi olabilecek yerel televizyonlar,
ortak tartisjma programlari, izleyicilerin katilimma agik programlar, yurttag
katilimini, denetimi ve bu nedenlerle yerel demokrasiyi giiclendirici potansiyele
sahiptirler. Yerel televizyon yayinlariyla bdlgenin sorunlar: ve gorisleri yetkililere
kolayca iletilebilir ve sorunlara ¢ozim Onerileri sunulabilir. Bu da yerel giindemin
belirlenmesinde 6nemli bir katki saglar. Anakent, kent, ve bolge diizeyinde
demokratik katilimin saglanmasi sadece eglence amagli, uyusturucu yaymlara kargi
bir alternatif olabilir (Yildirim, 1993).

Yerel televizyonlar yerel yonetimlerin yapisini, temel niteliklerini, haklarini ve
sorumluluklarmi, genel bir kamusal bilincin saglanmasini, bilgilendirme yoluyla
halka saglayabilir. Yerel kamuoyunun olugturulmasi, vatandagin sorunlardan,
olanaklardan, ¢6ziim yollarindan haberdar edilmesiyle miimkiindiir.

Insanlarin bilgi edinmek kadar, bagkalarini bilgilendirme, ileti aligveriginde
bulunma, etkilesim siirecine katilma, iletigimi saglayacak araglara gereksinimi
vardir. Yine insanlar siyasal, ekonomik ya da toplumsal isteklerini hitkiimetlerine
veya yerel yetkililere iletmek i¢in yeni yollar aramaktadirlar. Ulusal agidan iletisim
araglarina bakti3imiz zaman bunun zor oldugu, uzun zaman aldif1 ve ¢gogu zaman
da olanaksiz oldugu gorilmektedir. Burada yerel televizyonlar ulusal ya da
uluslararast dikey iletisimin yerine, daha katilimci, etkilesimli, katilimcilarda
doyum saglayan bir gereksinmeye yanit verebilir. Cift yonlii bir iletigim,
demokratiklesmenin  ve  katilimecihifin  sonucunda  ortaya  gikabilecegi
diigiiniildigiinde sistem iginde insanlar, iginde yasadiklar1 yorelerin sorunlarina
daha iyi ¢Oziim yollar1 bulma olanaklarma kavugabilirler (Cem, 1996). Yerel
televizyonlar izleyiciyi ¢evresiyle bir biitiin olarak ele alirlar. Bu sadece geleneksel
kiiltiirel 6geler agisindan degil, ekonomi (yerel pazarlarin dinamik hale getirilmesi)
acisindan da dnemlidir.

YEREL TELEVIiZYON YAYINCILIGININ iSLEVLERI

Kitle iletigim siirecinde haber ve bilgiyi kapsayan enformasyonun kitle iletigim
araglarryla aktarimi  sozkonusudur (Tosun, 1994). Kitle iletisim araglar
enformasyon hizmeti yaparken belirli iglevleri de yerine getirirler. Bu araglarin
varlik nedenleri bir agidan bu islevleri yerine getirmesine baghdir.

Ulusal televizyonlar hedef kitlesindeki izleyicileri genel ortak bir paydada
goriirken, yerel televizyonlar belirli bir bolge, yore ya da kente yonelik oldugundan
islevsellik olarak farklilik gosterebilmektedir. Cok genis bir hedef kitleye seslenen
ulusal televizyonlar, izleyiciyi ¢ogu zaman bir biitiin olarak goriir. Ancak bu hedef
kitle farkh siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel gesitlilik icermektedir. O
nedenle yerel dzelliklere bagl izleyicilerin farkh begeni ve gereksinimleri vardir,
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Her yorenin, kentin kendine 6zgii yapisi vardir. Bu yapilar ortaya gikaran ve yerel
gereksinimleri kargilayan iletisim araci ise yerel televizyonlar olmaktadur.

Yerel televizyon yaymncihig, yerel halkin diisiincelerinin ortaya konmasinda ve
toplumsal diisiincenin eyleme gegirilmesinde de 6nemli bir rol iistlenmektedir.
Bununla beraber yerel televizyonlar, yerel olarak dayanigma ve anlayig ¢abalarinin
ve kentli olma bilincinin olusmasina katkida bulunurlar. Kiiresellesen diinyada,
kisinin ¢evresinden soyutlanmasi ve topluma karg1 yabancilagma duygusuna bagl:
olarak yerel kiiltire ve g¢evresine iliskin enformasyona duydugu ihtiyacin
giderilmesinde yerel televizyonlar 6nemli bir isleve sahiptirler. Ornegin, yerel halk
ile yerel yonetim arasinda ¢ift yonlii bir iletigim ortami yaratilirken karar verme
stirecine katilimin saglanmasinda da bir iglevi yerine getirir ve yerel yonetimle halk
arasinda bir koprii olusturur.

Bu agiklamalarda da goriildiigii gibi yerel televizyonlar farkli islevlere sahip
olsa da genelde ulusal televizyonlarla ayni iglevlere sahiptirler. Ancak yerel
televizyonlarin iglevieri yerel ozellikler tagirken, hedef kitlesi o yorede, kentte
yasayanlardir. Bu agiklamalar ¢ercevesinde konu ile ilgili yerel televizyonlarin
islevlerini belirli bagliklar altinda toplamak miimkiindiir.

Kamuoyu Olusturma ve Giindem Belirleme

Kamuoyunun olusumunda ve sekillenmesinde Kkitle iletisim araglari, haber ve
bilgi tasiyan igerikleriyle, diisiince aktariminda 6nemli bir role sahiptirler. Insanlar
arasi ileti aligverisi olarak tanimlanabilecek olan iletisimin 6ziinde, bilginin ya da
kulttriin insan topluluklarina aktariimasi yatmaktadir (Kaya, 1989). Kitle iletisim
araglaryla kamuoyu veya hedef kitle arasinda iki yonlii bir etkilesim oldugu, bu
araglarin yayinlarlyla kamuoyunu etkiledigi ve yénlendirdigi kabul edilmektedir.

Kamuoyu, insanin kabile halinde yasadigi donemlerde mevcuttur. Ancak
18.ylizyildan baglayarak ozellikle sanayilesme, kentlesme, demokratiklesme, kitle
iletisim araglarinin yayginlasmasi ve okur-yazarlik oranindaki artig, ¢agdas anlamda
kamuoyu olgusunu da beraberinde getirmigtir. Kamuoyunun olugmasi ise herseyden
once insan topluluklarinin ortaya ¢ikmasmna, bunlarin degisen kosul ve olaylara
karst farkli tavir takinmalarima ve degisimleri ayrintilariyla tartigmalarla
degerlendirmelerine baglidir. Fransiz [htilali’nin tohumlarini atan kent soylulugu bu
gibi sosyal kaynagmalar i¢in bir ortam olusturmustur. Bu agiklamaya bagli olarak
kamuoyu tamimini, ‘‘tartismali bir konuda herhangi bir gruba dahil bireylerin
birbirleri tizerindeki kargilikli etkilesimi’® (Onaran, 1984) seklinde yapabiliriz. “En
bilyiik karar ve yarg: organi halktir” goriisiinden yola ¢ikan Hegel, kamuoyunu
sOyle tanimlamaktadir: “Bireylerin genel sorunlari lizerinde kanaat, diigiince ve
Onerilerini belirttikleri subjektif ve formel Ozgiirlugtin ifadesinin toplamidir”.
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Hegel’e gore kamuoyu kamusal ve toplumsal algilarin, bu algilarn
degerlendirilmesi ile eslesmesi anlamini tagir (Aktaran Yiicedogan, 1997:83).

Uyum gosterme davranigindan ¢ok yeni birsey elde etme, basarma veya mevcut
duruma kars1 ¢ikma davramsiyla kamuoyu olusmaktadir. Ortak davraniglar amacin
elde edilmesinde etkili olabilecek derecede kuvvetlidir. Bu unsurlarla Allport
kamuoyu tamimini, “kisilerin, dogrudan dogruya veya dolayh amaca, dogru eyleme
gecme olasihgm yaratacak kararhlikta ve nicelikte, belli bir durumu, kisiyi veya
Oneriyi onaylamalari, desteklemeleri (onaylanmamasi ya da karsi ¢ikilmasi)
bigiminde ifade ettikleri ve grubun varoldugu durumlarda anlam tagir’’ seklinde
yapmugstir (Aktaran Sezer, 1972:10).

Mac Bride, kamuoyunun dogal bir sonug degil, toplumsal ve kiiltiirel yapilara
bagl oldugunu belirtmektedir. Kamuoyu salt bilgiden olusmaz ama varolabilmesi
de deneyimle iireyen bilgisel veriler ve fikirler sayesinde olusur. Veriler, kamunun
onaylamasi veya reddetmesi yoniinde kullanilir. Ciinkii kamuoyu, Kkarar
merkezlerinde Ozel yetenek ve bilgilerinden Otirii kararlar iretmek {izere
bulundurulan kigilerin diginda kalanlar tarafindan belirlenen bir olgudur (Mac
Bride, 1993:218).

Sosyal Bilimcilerin ortaya koydugu kamuoyu tanim ve yaklagimlarina
bakildiginda, bir diisiincenin kamuoyu goriisii olarak ortaya g¢ikabilmesi igin su
kosullarin olugmasi gerekir (Aktaran Sezer, 1972:10):

- Bir toplulugu veya grubu ilgilendiren bir sorunun varligs,

- Bu topluluktaki kigilerin iletisim i¢inde olmalari (tartigabilme),

- Tek tek kisilerin degil, grubun ortaklaga sahip oldugu
diisiincenin ifade edilmesi,

- Dile getirilen diigiincenin bir karar mekanizmasini, bir kurulusu veya
degisik toplumsal kesimleri bir amag¢ dogrultusunda harekete gegirme
arzusu.

Bu ozelliklerden hareketle kamuoyu kavramini Kapani (1988:147) “‘belirli bir
zamanda, belirli bir tartigmal: sorun karsisinda, bu sorunla ilgilenen kisiler grubuna
hakim kanaattir’’ seklinde yapmugtir. Ancak insanlar belirli konularda diigiincelerini
olustururken bireyin tutum ve davramiglari, fikir liderleri, toplumun siyasal ve
kiiltiirel yapis1 gibi etkenler de belirleyici olmaktadir. Diger taraftan aile, egitim,
kiltiir, tutum ve kanaatler kamuoyunu dolayli olarak olusturan araglardir. Yiizyiize
iligkiler, kanaatlerin olusmasinda etkin liderler ve siyasal liderler kamuoyunu
belirleyen kisisel araglar olurken, siyasal partiler, baski gruplan, o6rgiitlenmis
gruplar ve kitle iletisim araglar1 dogrudan etkileyen araglardir (Onaran, 1984).
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Roberts ve Price kamuoyunun olusum siirecini, “Stirekli olarak kamunun
onayini saglamaya caligan siyasal faktorlerle, konuyu anlamaya c¢aligan ve kimi
destekleyecegini kararlastiran ilgili kamunun tiyelerinin goriislerine destek verenler
arasindaki iletisim stireci” (Aktaran Berger & Chaffe, 1989:807) olarak
tanimlamaktadir. Bu agidan Price, kamuoyunun olusum siirecinde kitle iletisim
araglarinin aktif bir roliiniin oldugunu diiginmektedir (Aktaran Berger & Chaffe,
1989:807).

Kamuoyunun ve siyasilerin  politik aktiviteler hakkinda goriiglerini
dayandirdiklari enformasyon, dncelikle kitle iletisim araglarindan saglanmaktadir.
Diinyanin her tarafinda insanlarin kendi aralarindaki &zel konulardan baglamak
lizere st diizey yoneticilerin ve hatta siyasi karar alicilarin faaliyetlerine kadar
birgok olay kitle iletisim araglari tarafindan etkilenmekte ve hatta belirlenmektedir.
Bu nedenle kitle iletisim araglar: haber biiltenlerinin segimlerinde ve degisik bakis
agillarinda tek baglarina sz sahibi olmalarindan dolayr biiytik bir giig
olusturmuslardir. Kamu adina kitle iletisim araglari, bilgilendirme, egitme gibi
islevler yerine kamuoyu olusturma, giindem belirleme gibi klasik islevlerinden
farkli islevlere de dontigmiistiir. Kamuoyunun giindemini belirleyebilen ve baski
grubu olusturmasindan dolayl, yasama yiriitme ve yargidan sonra 4. gli¢ olarak
kullanilmaya baglayan bir ara¢ olmustur. Bu gii¢ kitle iletisim araglarini en etkili
siyasal gliglerden biri haline getirmistir (Aziz, 1994).

Kitle iletisim araglarinin kamuoyu olusturma ve giindem belirlemede etkin bir
rolii oldugu bilinmektedir. Bir¢ok toplumda muhtemel sorunlarin sayisi, medyanin
bunlari ele alma ve giindeme getirme kapasitelerinin ¢ok tizerindedir. Bu nedenle
medya, hangi sorunlarin 6n plana ¢ikarilacagini ve glindeme getirilecegini
belirleyen stiziicii mekanizma iglevini de yerine getirmektedir.

Medyanin siyasal belirleyiciler kadar giindemin belirlenmesinde 6nemli bir rol
iistlenmis oldugu goriilmektedir. Bu yaklasimla ele alabilecegimiz diger bir konu
“giindem belirleme”dir.

Giindem belirleme, kitle iletisim araglariyla belirli kisi, kurum ya da konular
izerinde kamunun dikkatini ¢ekme c¢abasi olarak belirtilebilir. Bazi bilimsel
agtklamalarda kitle iletisim araglarinin giindem belirlemesini giinlik bir eylem alani
olarak goriirken bazilar1 kuram olarak ele almaktadirlar.

Gokge (1993:112) gindem belirlemenin 6zunii, “zamanin kisith olmasi
nedeniyle farklilasmig sistemler kendilerini ilgilendiren konulari algilamalar1 ve
islemeleri igin belli yol ve yontemler gelistirmektedirler” seklinde belirtmektedir.
Kitle iletisim araglarmm etkileri, tutum ve kanaatleri giiglendirme veya
degistirmekten ¢ok giindemi belirleme ile ilgilidir. Diger bir ifadeyle kitle iletigim
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araglar1 kamunun ne digiineceklerini degilse bile hangi konu iizerinde
diigiinebilecegini soylemektedir. Yumlu (1990:93) kitle iletigim araglarinin giindem
belirlemesiyle halkin aym konuda verdigi 6nem derecesi arasinda nedensel bir bag
oldugunu belirtirken, “kitle iletisim araglarinin bazi konulari Snemsemesi, halk
tarafindan da onemli konular olugturmasi olarak algilanacaktir” bigiminde
aciklamaktadir.

Kamu giindemi, haber medyasinin tizerinde durdugu konularla gekillenirken
insanlarin neleri tartisip neleri diisiindiikleri ve ne igin {iziildiikleri medyanin
yonlendirmesiyle olusmaktadir (Yuksel, 1990). Medyadaki siddet 6gesinin sik¢a
islenmesi de bir ¢esit giindem belirlemedir (Yiiksel, 1990:109):

“Medyanin  kamu giindeminde giddet rolinti ele almasiyla
televizyondaki siddet oraninin arttig1 iddia edilmektedir. Bunun tam
olarak giindem belirlemeyle bir ilgisi olmadig1 belirtilse de bu kadar
¢ok siddet igeren programlarin gosterilmesinin insanlar1 siddet
hakkinda diigiinmeye ve konugmaya ittigi kabul edilmesi gereken bir
gercektir’’.

Yerel Kamuoyu Olusturma

Yerel kamuoyu, ulusal ve uluslararasi kamuoyunun bir pargasidir ve ulusal
kamuoyu iginde yer almaktadir. Ancak yerel kamuoyunun ulusala gore farkl: tarafi,
daha dar alanda ve yerel dlgiilerde, yorede veya kentte yagayanlan icermektedir. Bu
kamuoyunun smirlar1 ve hareket alanlari bellidir ve etkilenme diizeyi daha
yilksektir. Ulusal diizeyde olusan kamuoyunun yaninda yerel sorunlarla ilgili ve
yalnizca yerel halki ilgilendiren kamuoyu da s6zkonusudur. Yerel kamuoyunun
olusmasi, etkilenmesi ve bdylece amaglanan hedeflere ulasilmasinda, ulusal
diizeydeki kitlelerin oldugu gibi yerel kitlenin de ihtiya¢ duydugu araglar vardir.
Bunlarm baglica ve en etkili olanlarindan birisi de yerel televizyonlardir.

Yerel televizyonlar, bireylerle ve yerel halkla iletisim kuran ve mesaj génderme
yoluyla onlar1 etkileyen araglardan biridir. Yerel televizyonlarla olusturulacak
kamuoyunda bireyler olaym dogrudan i¢inde yer almaktadirlar. Ulusal kamuoyuna
gore daha kisa zamanda olusur ve sonuglar daha net ortaya ¢ikmaktadir (Vural,
1997).

Yerel televizyon diger Kkitle iletisim araglarindan gorsel ve isitsel 6zelliginden
dolay1, yerel kamuoyu olusturmada onemli ve etkili bir aragtir. Hedef kitleye
ulagmasi agisindan yerel basindan daha genis bir kitleye sahip olmasi énemini bir
kat daha arttirmaktadir. Diger taraftan iilkemizde okuma-yazma oraminin diigiik
olmasi (niifus ve basmm traj1 agisindan) etkinligini arttiran diger bir faktordiir (1)
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Ulusal boyutta ozellestirme, siyasal, ideolojik ve ekonomik gelismeler,
televizyon yaymnlarinda pornografi, siddet, ¢evreci Orgiitlerin temiz ¢evre
kampanyalar: kamuoyunun konu ve sorunlart olurken, yaganilan g¢evre kirliligi, kent
i¢i trafik sorunlari, yerel yonetimlerin ¢aligma konulari, kentsel yapilagmadaki
sorunlar yerel kamuoyunun konularmi olugturmaktadir.

Kamuoyu olugturma siirecinde Kkitle iletisim araglari siyasal partiler, baski
gruplari, sivil toplum &rgiitleri yer alirken, yerel boyutta kamuyonunun hedef
kitlesini s6yle siralamak miimkiindiir:

- Kent veya yorede yagayanlar

- Yerel televizyon izleyicileri

- Yerel yonetimler

- Resmi kamu kurumlar1 (valilik, tiniversite gibi.)
- Sendikalar, derneklerin yerel subeleri

- Siyasi partilerin yerel tegkilatlari

- Reklam verenler

Yerel kamuoyu, o kentte veya yorede yagayan insanlarin inaniglari, kanaatleri ve
¢esitli toplumsal olay ve konularla ilgili diisiincelerinden olusturmaktadir. Yerel
televizyonlarin hedef kitlesini olusturan gruplar, demokratik bir ortamda kargilikli
iletisim iginde bulunarak kentin ya da yorenin dinamizmini arttirmaktadir. Bu
agidan yerel televizyonlar yerel kamuoyu olusturmada ¢nemli bir iglevi yerine
getirmektedir.

Yerel televizyonlar, bir taraftan kamusal iradeyi agiklarken, diger taraftan yerel
kamuoyunun bi¢imlenmesinde onemli bir iletisim aracidir. Bu iglevi ile yerel
televizyonlar, kamuoyu iizerinde ortak ve etkili bir bask: unsuru olugturarak, yerel
ybnetimler ve siyasal olusumlar Uzerindeki etkisiyle daha tutarli ve duyarh
caligmalar sergilemelerine olanak saglamaktadir. Boylece kent yasaminda y&neten
ve yonetilen iliskisinde demokratik bir ortam yaratilmis olmaktadir.

Bumin (1996:18) yerel kamuoyunu kent agisindan ele alirken, kentte yasayanlar
kent yasamim stirekli sorgulayarak ortaya siirekli yeni degerler ko&malarmm
gerekliligini vurgulamaktadir. Yerel halk, yerel televizyonda kendi sorunlarini,
gelismeleri izleme gansina sahip olur. Aym zamanda kendisi ve gevresi ile ilgili
herseyi daha yakindan takip edebilir ve aktif bir rol iistlenebilir. Bazen de
yénlendirici olabilir. Etkilesimli bir iletisim ortaminda yerel televizyonlarin dnemii
burada daha da artmaktadir.

Demokratik bir ortamda ¢ok sesliligin olugabilmesi, iletigim araglarmin da
¢oksesliligi yansitmasiyla miimkiindiir. Bu da ancak demokratik bir ortamda
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olugabilir. Bat1 demokrasisinde kamuoyunu besleyen kaynaklara baktigimizda bu
isleyisi gorebiliriz. Batili tilkelerin benimsedigi toplumsal yagam bigiminde sadece
tartigmanin kendisi degil, tartigmanin temelini olugturan bilgi birikimi de onem
tagimaktadir. Boylece bireylerin kendilerini ilgilendiren konularda bir goriise sahip
olmalar1 ve almacak kararlara katilmalari, alinacak kararlar kargisinda belirli bir
tutum sergilemelerine olanak saglamaktadir (Cemal, 1996). Kamuoyunu
yonlendirmede bireylerin konu iizerinde bilgilenmesinden sonra gergeklesmesi
demokrasinin ve etkilegimli bir iletigim geregi sayilmaktadr.

Gortlmektedir ki, yerel televizyonlarin kamuoyu islevini yerine getirebilmesi,
demokratik bir ortamda miimkiindir. Ulkemizde yerel televizyonlar yeni
sayilabilecek kuruluglar olmasina ragmen kamuoyu olusturmada etkili bir isleve
sahiptir. Yerel iletigimin gevre kogullari iginde yerel televizyonlar kimi zaman
giinlik yagsami diizenleyerek halki bilgilendirirken ayni zamanda yerel kamuoyu
olusturmaktadir.

Yerel Giindem Belirleme

Giindem belirleme arasgtirmalarinda televizyon ve yazili basin, egemen
enformasyon kanallari olduklar i¢in en sik kullanilan araglardir (Akdemir, 1991).
Bunlardan televizyon, yaymladiklar1 haberler, yorumlar ve tartisma programlariyla
giindem belirlemede daha etkindir. Bu nedenle giindem belirleme, kitle iletigim
araglarmmn toplum izerinde etkili olabilecegi yollardan birisidir. Aym sekilde
glindem belirleme tezinde, insanlarm televizyon, gazete gibi araglarin ele aldigi
konularia ilgili bilgi sahibi olmaya egilim gosterdikleri ileri siirilmektedir. Bu
araglarmn bir konuya dikkat ¢ekmesi halk tarafindan o sorunun onemli oldugu
degerlendirmesine neden olmaktadir.

Televizyon ve yazili basin evrenin karmagik enformasyon ortaminda segmeler
yaparak bazi konular1 algilanabilecek bir gsekle indirgemektedirler. Her zaman
istenilen sorunlar ve konular zamanin kisith olmastyla giindeme getirilemezler.
Baz1 konularin digerlerinden daha onemli olduguna karar veren televizyon ve
basin, izleyici igin tiim toplum adina bir gesit “glindem belirleyici” gorevini
iistlenmektedir (Turam, 1994:48). Giirdem belirleme, ulusal giindemin
belirlenmesinde oldugu gibi yerel televizyonlar iginde gegerli olan bir siireg
icermektedir. Yerel televizyonlar kamuoyu olusturmada yogun enformasyon iginde
giindemin  belirlenmesine  yardimc1  olurken, yine kendisi gilindemi
olusturabilmektedir. Boylece yerel televizyonlar bazi konular segerek veya
secmeyerek kamuoyunun giindemini belirlemis olurlar.

Giindemin belirlenme siirecinde ise yerel televizyonlarin yapisi, orgiit kiiltiirt,
yaymlarmn igerikleri ve teknik kalitesinin yaninda program yapimcilarinin egitim
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dﬁzeyi, kisiligi, ekonomik gelir ortamy, siireci etkileyen unsurlar igermektedir. Ayni
zamanda kent ortaminda yagayan insanlarin da egitim, kiiltiir, ekonomik ve siyasal
yapilar1 giindemin olusmasinda, algilanmasinda ve kabullenmesinde son derece
6nemli olmaktadir.

Ulkeyi olusturan her kentsel ve toplumsal yap1 farkliliklar gosterebilmektedir.
Demokratik bir tilkede ¢ok sesliligin getirdigi ¢esitli konu ve sorunlarda
degisiklikler igerir. Bu nedenle yerel giindem belirlemenin yerel ve kentsel agidan
farkli 6zellikler ve siiregler igermesi ve bunun etkileri degisik olabilmektedir. Diger
taraftan ulusal televizyonlar zaman yetersizligi ve ulusal konu ve sorunlarin
¢oklugu nedeniyle yerel sorunlarin bir ¢ogunu giindeme getirememektedir. Hatta
sorunun ulusal boyutu yok ise yerel konular ve kent sorunlar1 ulusal kamuoyuna
yansimamaktadir, Ciinkii giindemin hizla degismesi, bir¢ok konunun atlanmasina
veya daha onemli konularin 6ncelik kazanmasiyla giindeme girememesine yol
agcmaktadir.

Ulusal televizyon yayinlarinda 6zellikle yerel konu ve sorunlar ¢ogu zaman
giindem dis1 kalmaktadir. Bu nedenle yerel kamuoyunu olusturmada ve giindem
belirlemede yerel televizyonlar 6nemli bir ara¢ durumuna gelmektedir. Ulusal
televizyonlarin orgiitsel yapist ve yaym igerikleri giindem belirlemede farklilik
gosterirken, tiim toplumu bir biitiin olarak kabul etmektedirler. Ancak kentlerin ve
yerel halkin farkli beklentileri ve sorunlari oldugu i¢in giindemin de yerellik
kazanmas: gerekmektedir. Bunu saglayacak araglardan birisi de yerel
televizyonlardir.

Yerel televizyon yaymciligmm ziinde, yerel enformasyon akigt sézkonusudur.
Kentte yagayan insanlarin kendi ¢evrelerindeki sorunlar karsisinda bilgi edinmesi
yerel kitle iletisim araglariyla miimkiin olmaktadir. Mc Quail (1994:177) haberin
oldugu yerin, haberin verildigi kitleye ne kadar yakin olursa ilginin de o kadar
yiiksek oldugunu séyler. O nedenle yerel iletigim araci olarak yerel televizyonlarin
Onemi bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir.

Kitle iletisim araglarindan yerel televizyonlar, kamuoyu olusturmak ve giindemi
belirleyebilmek i¢in kamu Sniinde farkedilmesini istedikleri konular1 ¢éncelikle ele
almaya calisirlar. Bu sekilde hangi konuda yerel giindemi olusturacaklarini ve
kamuoyunun ne diigiinecegini belirleyebilmektedirler. Yerel televizyonlarin
islevleri arasinda yer alan giindem belirlemenin ulusal televizyonlarin islevlerinden
farkli oldugu dugstinillemez. Ancak yerel televizyonlarin islevleri yerel 6zellik
tagimakta ve hedef kitlesi belirli bir yorede yasayanlar olmaktadir. Ayni zamanda
yerel televizyonlarin olusturduklar1 yerel kamuoyu ulusal giindeme tasinabilmekte
ve ulusal kamuoyunun giindemine gelebilmektedir.
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Haber Verme

Kitle iletisim araglari, toplumda haber ve bilgilerin toplanmasini ve hedef
kitleye iletilmesini saglayan araglardir. Bu nedenle kitle iletigim araglar1 insanin
yasadigt her yerde, kentte ve g¢evresinde meydana gelen olaylarla ilgili olarak
toplumu haberdar ederken diger taraftan bireyin ve toplumun bilgilenmesini ve
kiltiirlenmesini saglar. Gorsel igitsel kitle iletisim araglari icerisinde en hizl: haber
iletmesi nedeniyle televizyon onemli bir isleve sahiptir (Tokgoz, 1987). Yerel
televizyonlar, siyasal , ekonomik, toplumsal ve kiiltlirel enformasyonu gesitli
olgular arasinda baglantilar kurarak y¢re halkina sunarlar. Ayrica haber verme
isleviyle yoredeki ekonomik sistem ve isleyisiyle ilgili olarak halki bilgiledirirler.

Yerel halk, yerel televizyonlarda, yasadigi kent ve gevresinde geligen olaylar ve
sorunlar hakkinda bilgi sahibi olur. Ulusal televizyonlarda haberler, ulusal ve diinya
kamuoyunu ilgilendiren ¢ok genis bir yelpazede ele alinir. Ancak kiginin yakin
cevresinde ve kendisini ilgilendiren konularda biigi sahibi olmasi yerel iletisim
araglari ile miimkiindiir. Béylece gelismeleri daha yakindan izleme imkani bulur ve
olaylara sahip ¢ikar. Yasadigimiz kent ve cevresindeki gelismelerden haberdar
olmamizi saglayan araglardan birisi de yerel televizyonlardir. Haberlerin, goriis ve
yorumlarin toplanarak islenmesini iceren haber verme iglevi sayesinde ilgili
konularda kisilerin ve toplumun bilgilenmesine yardimeci olur.

Ulkemizde televizyon haberciligine baktigimizda birgok sorunlarm ve
carpikliklarm oldugunu gérmekteyiz. Uzun yillar devlet tekelinde olan TRT’nin
habercilik anlayisi protokol haberciligi seklinde siirdiiriilmiis ve bu sekilde resmi
glindemi belirlemistir (Oztiirk, 1996). Daha ¢ok Ankara merkezli (politik) haberler
agirlikli olarak yaymlanmaktadir. Diger taraftan televizyon haber akiginn ikinci
ayagmi 6zel televizyonlar olusturmaktadir. Onemli bir gli¢ haline gelen &zel
televizyonlarin habercilik anlayig1 ise giinimiizde ayri bir tartisma konusu
olmaktadir. Haberlesme 6zgiirliigii ve ¢ok seslilik adina 1990’11 yillarda yayinlarina
baglayan 6zel televizyonlarin gergek, dogru ve yansiz habercilik anlayisi yerini
sansasyona ve magazin habercilifi anlayigmma biraktifi goriilmektedir. Verilen
haberlerin gogunlugu yoruma dayali olmakta ve konuyla ilgili bilgi geri planda
kalmaktadir. Boylece televizyonun haber verme islevi tam olarak yerine
getirilememektedir. Kisaca televizyonlarda haber akigi ulusal televizyonlarda
ozellikle Istanbul ve Ankara merkezli olarak verilmektedir. Bu illerdeki haber
konulart Tiirkiye’nin konu ve sorunlari olarak yansitilmaktadir.

Tokgoz (1996:200) bu konuda “devamli olarak tartisilan, Tirkiye’de
Istanbul’da kurulu medyanin konumu ve giiciidiir. Tiirkiye’nin Istanbul diginda
kentlerine dagilmig medyanin durumu, konumu, giicli ancak ¢ok simrh olgiide
tartisma konusu olmaktadir. Her nedense yerel medyadan fazia s6z edilmemektedir,
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edilmek istenmemektedir.” geklinde sorunu ortaya koymaktadir. Goriilmektedir ki
ilkemizde televizyonun haber verme iglevi demokratik agidan g¢okseslilik ve
cesitlilik gostermemektedir. Ulusal yaym yapan televizyon kanallarindaki
habercilik anlayigina alternatif iletisim araci olarak yerel televizyonlarm énemi
ortaya ¢ikmaktadir.

Birey, ulusal ve diinya kamuoyunda gelisen olaylar hakkinda teknolojinin de
yardimiyla ¢ok genis bir bicimde haberdar olurken, kendisini ilgilendiren
olaylardan uzak kalmaktadir. Ancak televizyonun sorumluluklarmni yerel diizeyde
de yerine getirmesi gerekir. Yerel bir hareket ve ortak diigiince bazi olaylarin,
durumlarin bilinmesi ile olugabilir (Sauvey, 1974). Birey kendini ilgilendiren olay
ve sorunlari ancak kendisine verilen o olaylara ait degisik bilgilerin aktarimiyla
anlayabilir. O nedenle gerek ulusal gerekse yerel televizyonlarin haber verme
islevleri yerine getirilirken, haber ve bilgi akisinn saglikh ve diizenli bir bigimde
olmast gerekmektedir. Igel (1986:18)’e gore saglikli bir haber akisi igin olaylarm
yeterli, yansiz ve dogru olmas: gerekir. Bireyin saghkli karar vermesi ve diisiince
iiretmesi icin bu gereklidir.

Belirli bir kentte, yorede yasayan kisi kendi gevresindeki gelisen olaylardan
haberdar olmak ister. Fikir edinmek ve kanaat olusturabilmek icin yerel
televizyonlar onemli bir islevi yerine getirir. Her kentin, bolgenin, sorunlari
gesitlilik gosterir. Yerel televizyonlarin yerel ve gevresel olaylarla ilgili olarak
hazirlayacag haberler ve haber programlar o yoérede, kentte yagayan insanlarla
ilgili olacaktir. Ozellikle yerel yonetimlerin ¢ahsmalarini, hizmetlerini halka
duyurmak ve tartisgma ortam olusturarak haber programlari yapmak yerel
televizyonlarin haber verme islevinin bir pargasidir. Halk yasadidi kentin,
mahallenin ve hatta sokaginin sorunlarmi ancak yerel kitle iletisim araglariyla
izleme olanagina sahiptir.

Gelisen olaylari, y6renin ve kentin kiiltiirel yapisma bagli olarak ¢ok yonlii ele
alan ve halkini bilgilendiren, kanaatlerin olusmasini ve degismesini saglayacak bir
yerel televizyon haber verme islevini yerine getirmis olacaktir. Ulkemizde yakin bir
gecmige sahip olan yerel televizyonlarin birgok sorunlarmnm olmasmna ragmen bu
islevini yerine getirmeye ¢aligtiklar1 goriilmektedir.

Egitim ve Eglendirme

Kitle iletisimi haber verme iglevine paralel olarak bireylerin bilgi beceri ve
yeteneklerinin geligmesini de saglar. Egitim amagl yaymlar 6zellikle gelismekte
olan tilkelerde kitle iletisim araglarinin kamusal ve oncelikli iglevi olmaktadur.
Gelismis tlkelerde ise egitim uygulamalar genelde mevcut egitim sistemini
destekleyici olarak kullanilmaktadir. Teknolojinin hizla gelismesine bagl olarak
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gorsel-isitsel iletisimin yayginlagmas: egitim sistemine de katkida bulunmaktadir.
Kitle iletisim araglari yaymlar1 yoluyla egitimci bir iglevi yerine getirmektedir.
Dolayisiyla kitle iletigimi ile egitim arasinda siirekli bir iligki bulunmaktadir.

Televizyonun egitim iglevi, egitsel nitelikli programlar ile yerine
getirilmektedir. Yerel perspektifte gorsel-isitsel ozelligiyle yerel televizyonlar
onemli bir iletisim aract olmaktadir. Halki aydmlatici, bilgilendirici, kiilttirel
yasami zenginlestirici ve kiiltiiriin yayilmasim: saglayict yaymlar egitme islevinin
icinde yer alir. Kiiltiirlerarasi iligkilerden haberdar olma ve kiiltiirel aligveris ortami
saglayan yerel televizyonlar kiiltiirel bir zenginlik kazanilmasina yardimci olur.

Yerel televizyon, halkin gériis ve distincelerinin gelismesinde ve bireyin kent
kimliginin olugsmasinda, yagamin biitiin asamalarinda yetenek ve becerilerinin
gelismesinde egitim programlariyla destek saglayabilir. Bu programlar kisa ve uzun
donemli egitim programlari seklinde hazirlanabilir. Vural (1997:156) yerel
televizyon kuruluglarinin o ybdrenin egitimine katki saglamalar1 amaciyla
televizyonu egitim araci olarak kullanilabilecegini belirtirken o ildeki tiniversite ve
okullarla isbirligine gidilebilecegini vurgulamaktadir. Ornegin okuma yazma
bilmeyenler i¢in uzman kisilerle hazirlanacak programlar yerel televizyonlarda
yaymlanarak egitime katki saglanabilir. Egitim iglevi yerine getirilirken de hedef
olan izleyici kitlenin ozellikleri ve egitim gereksinimlerinin dogru seg¢ilmesi
gerekir. Egitim amagl yerel televizyon programlarinda halkin yasam ¢evresindeki
sorunlar 6ncelikle dikkate alinmalidur.

Diger taraftan yerel televizyonlar gtindelik yasamin monotonlugundan sikilan
bireylere eglence programlar1 sunarak eglence ihtiyacini kolay yoldan saglamasina
imkan verir. Eglendirme yoluyla bireyin bos zamanlarinin degerlendirilmesine de
olanak saglar. Bu islevi yerine getirirken egitici ve kultiirel igerikli programlardan
da yararlanilabilirler.

Yerel televizyonlarda eglence amacina yonelik miizik, tiyatro, mizah gibi
programlar hazirlanabilir. Show programlarinda izleyicilere de yer verilmesiyle
izlenirlilik arttirtlabilir. Ayrica ulusal televizyon programlarina ulasamayan birgok
yerel sanatgl yerel televizyonlarda izleyicilerine ulasabilecektir. Hatta bu imkanla
ulusal bir izleyici kitlesine seslenebilme imkani bulacaktir.

Ozetle yerel televizyonlar eglendirme islevini yerine getirirken, yasamsal

stkintilardan ve sorunlardan uzaklasan bireyi g¢evresiyle ve kendisiyle barisik,
olaylara daha iyimser bir gozle bakabilen bir kisilige kavusturabilir.
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Mal ve Hizmetlerin Tanitimmi Saglama

Televizyon yaymcihiginda bir diger iglev ise mal ve hizmetlerin tanitimim
saglamaktir. Reklamciliin bilyiik bir bolumiinii olugturan bu islev ozel televizyon
kuruluslar: igin 6nemli bir gelir kaynagini olusturmaktadir (Aziz, 1981). Ticari
kurulus olmalari, yaymlarimi stirdiirebilmeleri igin televizyon sirketlerinin reklam
gelirlerine ihtiyaglar1 vardir. Ulusal yayin yapan televizyon kanallarimin reklam
verenleri daha ¢ok ulusal ¢apta tretim yapan ve hizmet veren firmalar olmaktadir.
Hedef tiiketici kitlesi cografik agidan iilke geneline yayilmistir. Mal ve hizmet
tireten kurum ve kuruluglar, reklam planlamasinda ulusal televizyon kanallarini
tercih edebilmektedirler.

Son yillarda reklamverenler kampanyalarinda ve medya planlamalarinda yerel
televizyon kanallarini da dahil ederek stratejilerini belirlemektedirler. Reklamcilar
ulusal reklamlarda cografi bolimleme yaparak tiiketicilerin yagadiklar: fiziksel
cevrelere gore ayirim yaparken, ulusal dagitimi yapilan mallarin yam sira belirli
isletmeler bolgesel ve yerel olarak dagitimlarini siirdiirebilmektedirler (Cemalcilar,
1987). Ornegin, Argelik, Coca Cola gibi firmalar ¢alistiklari reklam ajanslartyla
yerel televizyon kanallarinda reklamlarimi yayinlatma galismalarini siirdiirmektedir.
Ozellikle ulusal televizyonlarin kitlesel pazarlara dogrudan ulagma ve etkileme
giicli yerini tanimlanmig belirli bir kitleye yonelik “dar hedef kitle yayinciligi”na
birakirken yerel televizyonlar 6n plana ¢itkmaya baglamigtir.

Diger taraftan reklam maliyetlerinin ¢ok yiiksek olmasi ve ulusal televizyon
kanallarinda tarifelerin pahali olmasy, kiigiik isletmeler ve yerel iiretici firmalar igin
en bilylik sorun tegkil etmektedir. Yerel ve bolgesel iiretim yapan isletmelerin
ulusal televizyon kanallarina yonelik reklam planlamalar1 yerine yerel kitle iletigim
araglarini kullanmalar rasyonel bir yaklagim olacaktir.

Burada yerel reklami, “Sadece bir bslgede veya sehirde ve o bolge veya sehrin
ticari alanlarinda kitle iletisim araglarindan yararlanarak yapilan reklamlar’® olarak
tanimlayabiliriz (Kurtulus, 1982). Pazar1 belli bir bolge veya gehir olan firmalar
yerel iletisim araglariyla istedigi hedef kitleye ulagabilmektedir. Yerel televizyon
kanallar1 ulusal televizyon kanallarina gore daha diisiik maliyetli olmasiyla etkili bir
arag olarak tercih edilebilmektedir. Bu reklamlarda da hedef kitleye iiriin veya
hizmetin tanitilmasi, hedef kitlenin ikna olmasi ve uzun vadede satis1 arttirma
amaci1 gudiilebilir.

Yerel televizyon kanallarinda reklamlar, reklam kusaklarinda, alt yazi seklinde

yer alabilir. Ayrica belirli programlar igin sponsorluk yapilarak programin baginda
ve sonunda iiriin veya hizmetlerin reklamlar1 yayinlanabilir. Boylece yerel iretim

104



yapan firmalarin yerel halk tarafindan bilgilendirilmesi ve tanitilmasi imkani
yaratilabilir.

KURESELLESME SURECINDE YERELLIGIN ONEMi VE YEREL
TELEVIZYONLAR

Kapitalizmin gelismesinde bir asama olarak olusan kiiresellesme, ekonomi,
siyaset, kiiltir gibi alanlarda ve hatta giinliik yasamda biiyitk degisikliklere yol
agmigtir. Teknolojik gelismeler, iletisimde devrim olarak nitelendirilebilecek kadar
hizli bir degisim siireci igindedir. Enformasyondaki biiyikk artigin yaninda uydu
iletigimi, bilgisayar aglar1 gibi iletisim araglarinin artmasiyla birlikte ¢ok uluslu
sirketlerin faaliyetleri iletigimin kiiresellesmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Geray,
1997).

Kiiresellesmenin iletisim alanindaki boyutunu medya imparatorlugu olusturan
girisimcilerde gérmek mimkiindir. Berlusconi, Murdoch ve Bertelsman gibi
medya imparatorlart uluslararasi boyutta yaymcilik yapmaktadirlar (Morley ve
Robins, 1997). Ekonomik, kiiltiire] iiretim ve tiiketim kiiresellegirken, ulusal alan,
ulusal ve yerel kimlikler, kiiltir bu kiiresellesmenin getirdigi sorunlarla miicadele
etmektedir.

Enformasyon hacminin genislemesiyle televizyon izleyicileri de ileti
bombardimaniyla kargi karsiya kalmaktadirlar. Diinyanm her tarafindan bilgiye
aninda ulagsma miimk{in hale gelmistir. Ancak bu bilgiye sahip olan insanlarin daha
bilgili olacaklar1 ve ufuklarmin gelisecegi anlami tagimamaktadir. Sahin (1991:44)
konuya sdyle bir agiklama getirmektedir:

“ hatta bu enformasyon patlamasi kargisinda insanlarin gozlerinin
kamastig1, ufuk yerine Onlerine bakmalarina yol agmaktadir. Siyasal
haber sayisinin artmasi kitlelerin kendilerine daha ¢ok haber vermesi
anlami tagimamaktadir”.

Goruldugh gibi, kiiresellesen ve kiiglilen diinyada insanlar daha fazla bilgi
sahibi olmaktan ¢ok kendisini daha yalmiz hissetmektedirler. Bu durumda olan
insanlar ¢evreye, politikaya kars1 ilgilerini kaybetmektedirler. Kiireseilesme
stirecinde kendine ve ¢evresine yabancilagabilmektedir. Bunun sonucunda insanlar
soyutlanma ve yabancilagma kargisinda yerel ¢evreye ve yerel kiiltiire daha fazla
ihtiyag duymaktadir.

Kitle iletisimin tek yonlii ve dikey bir akista olmasi insanlart ve girisimcileri

alternatif iletisim araglarma yoneltmektedir. Uluslararast ve ulusal televizyon
yaymlart karsisinda yerel diizeyde etkilesimli bir yaymcilik i¢in sivil toplum
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orgiitleri, goniilli kuruluslar, yerel yonetimler gibi orgiitlii toplumsal gruplar kendi
yerel televizyonlarina sahip olmaktadir (Bagardi, 1998). Bunun O&rnegini
Ingiltere’de gormek mimkiindiir. Yerel televizyon kanallar1 alternatif projeler
tireterek faaliyetlerini yerel diizeyde siirdiirmektedirler. Demokratik bir yapida
kiiguk sehirler (Cordiff, Newcastle, Manchester, Birmingham) yerel topluluklar
olugturarak kendi yerel televizyonlarina sahip olmuslardir (Morley ve Robins,
1997).

Televizyon yaymciligi giderek uluslararasi bir boyut kazanirken yerel
televizyonlar kiiresellesme kargisinda etkinliklerini siirdlirme g¢abasi igindedir.
Televizyonlarin ulusal smirlart da ortadan kaldirabilecek yaymlar yapmasi
kargisinda toplumlar, diinyanin her yerinden devamli ve yiizlerce kanaldan haberler
izlemektedir. Ornegin, CNN (Cable News Network) haber kanal1 olarak diinyanin
en buytiik televizyon sirketi durumundadir. CNN diinyanin her bslgesinde yiizlerce
muhabiriyle haber agt olugturmustur. 12 uydudan yayin yapan CNN biitiin diinyada
“kiiresel koy” haberleri yayinlamakta, sorunlara kiiresel ¢oztim yollar1 aramaktadir.
Bir¢ok izleyici haberleri CNN gozligiyle izlemektedir. O zaman su soru
sorulabilir; “CNN’nin haberleri bize ne kadar gergekleri yansitmakta ve ne derece
dogrudur?” Ticari yapisiyla CNN’nin kliresel mevcudiyeti, Amerikan kiiltiirtiyle
yorumlar yapmasi ve yorumlamasi tartigma konusu olmaktadir (Morley ve Robins,
1997).

CNN haber servisi diinyanin her yerinde siyasi ve ticari haberlerde basarili
olmustur ve Sky News, BBC Diinya Servisi ile rekabet halindedir. CNN ve diger
biiytik televizyon kuruluglar: kiiresellesme karsisinda olusan yerellik konusunda da
calismalar yaparken “eger yerel yaymcilik yapilacaksa onu da biz yapabiliriz”
yaklagimi igindedirler. Kiiresel bir izleyici kitlesi hedefleyen televizyon
programlari, ¢esitli yerelliklerdeki insan yagantilarini en genel ortak paydada ele
alirken yerel televizyonlar, ulusal diizeyde yayin yapan televizyon kuruluslarindan
islevsel olarak farklilik gostermektedir (Ahiska, 1995).

Yerel televizyonlar, ulusal ve uluslararasi televizyon yaymciligma kargin yerel
yasamda Onemli bir kitle iletigim arac1 olmaktadir. Yerel haberler ve haberlerin ele
aldig1 yerel konu ve sorunlar, kent ve g¢evre ihtiyaglar1 ile yerel kiiltiirlerin
yasatilmasiyla, bireye ‘yagsadigum yer’ duygusunu kazandiran yerel televizyonlar
olmaktadir. Bir yoniiyle kiiresellegen televizyon yayincihigi, beraberinde yerelligi
de 6n plana ¢ikararak yerel iletisim araglarin da dnemini ortaya koymaktadir.

Yerel televizyonlar halkin, yerel yonetimlerin ve sivil toplum 6rgiitlerinin
katihmu ile daha demokratik ve 6zgiir bir iletisim ortami saglayacaktir. Ulkemizde
de son yillarda bolgesel ve yerel televizyonlar kiiresel ve ulusal televizyon yayinlari
kargisinda bir anlamda ¢ok sesliligin ifadesi olarak yaymlarini siirdirmektedirler.
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DIPNOTLAR

1- Okur-yazarlik orani, kisinin sadece harf tanimasi olarak degil, kitap, dergi,
gazete okuma aligkanligi olarak ele alinmigtir. Ayrica bakimiz; A. Aziz (1992).
Toplumsallasma ve Kitlesel iletisim. Ankara: A.U.B.Y.Y.O. Yayin1; M. Kuhlman
(1997). “‘Okuyucular’’ Medya Diinyasi. Cev: O. Tathipmar. Istanbul: iletigim
Yaymlari; N. Oktem. (1996). “‘Iletisim Cagn ve Ozellikleri’’. 2000°li Yillara
Dogru Tiirkiye’de TV. Der: E. Turam. Istanbul: Altin Kitaplar Yayevi.
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