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TURK KITAP YAYIMCILIGINDA GENEL DURUM
Ogr. Gor. Halil ibrahim GURCAN

Kitap yayimciligr, tim diinya tlkelerinde oldukca yaygin bir sek-
tor olmasi yaninda; bu sektorde ise baglanmasi da kolay karakter-
ler tasiyan bir goriinimdedir(1). Oyleki, bir biro, birkag masa ve
sandalye ile bir yayinevi (publishing house) kurulabilir; ¢linkG bir-
cok yayinevi dizgi, baski ve cilt islemlerini anlasmali matbaa ve
ciltevlerine yaptirmakta, baska bir deyisle teknik islemleri yaynevi
digindaki profesyone! calisan matbaalara yaptirmakta ve yayinev-
leri, bir hizmet kurulusu olarak faaliyet gostermektedirler.

Masaiistii yayimecilik sistemlerinin gelismesi, yayginlasmast ve
ucuzlamasiyla birlikte kitap dizgi islemleri yaymevlerinin biinyele-
rinde kurulan dizgi birimlerinde yapiimaya bagslanmis ve bu suretle
de yaymevinin dizgi islemi igin 6dedigi para yaymevinin biinyesinde
katmis olmaktadir.

{1y B‘enictr:n‘f;n M. COMPAINE, The Book Industry In Transition, An Economic
Study of Book Distribution and Marketing (New York: Knowledge Industry
Pub., 1978), s.8.
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Ayrica giiniimiizde bazi yazarlar, eserlerini daktilo yérine kendi
bilgisayarlarinda yazmaya baslamislardir (2). Kendi bilgisayarlarim
kullanan yazarlar, eserlerini bilgisayar disketinde yayinevine teslim
etmekte ve yazarin disketindeki eserinin ya fotodizgi ya da laser
yazicilardan giktrlari alinarak matbaaya gonderilmektedir. Bu islem,
yani yazarin eserini dijital formda, bilgisayar disketinde yaymnevine
teslim etmesi, yaytnevini dizgi giderinden kurtarmakta ve bu da
kitabin satis bedelini az da olsa indirebilmektedir.

Kitap yayimciligr slireci, yazar, yayimci, basimci ve okurdan
olugsmaktadir. Bu siireg, yazarin bir eseri yaratmasiyla baslayip, ese-
rin okur eline wulasincaya kadar, yayimcimn editorliik islemlerini
yaptiktan sonra dizgisinin ve bir matbaada baskisinin yaprlarak, bir
dagitrm kanaliyla kitapgiya, dolayisiyla okura ulastirilmasini kapsa-
maktadir {3). Yaymmci, herhangi bir yazarin eserinin yaytmlandig: tak-
tirdeki piyasadaki pazar paymi tahmin ederek basilip yayimlanma-
sina ya da yayimlanmamasina karar veren, isin mali riskini tagiyan
ve basilan kitabin okur kitlesine sunulmasina kadarki asamalarda
hizmet veren bir organizatordiir ve bir isletmecidir.

kapaklarinin basmmi, yayinevi disinda ve profesyonel olarak baski
isiyle ugragan matbaalara yaptiriimaktadir. Yayinevlerinin kendi im-
kanlar1 ile dagitim yapabildikleri gibi, ¢cogunlukla dagitim firmalar:
aracihigiyla kitaplarin daha genis bir alanda dagitiimast saglanabil-
mektedir. Kitap dagitimlartnin bir dagitim firmasi aractigiyla yapil-
mast, kitabevleri i¢in cesitli kolayliklar saglamaktadir. Bu kolaylik-
lardan en Onemlisi, kitabevlerinin. degisik yayinevleri ile tek tek
irtibat kurarak siparig vermeleri yerine, birkac dagitim firmasi ile
irtibata gecerek degisik yaymnevlerinin degisik kitaplarini tek elden
alma kolayligidir. Aslinda dagitim iglemi, birgok sektorde de hayati
Onem tasimakta ve birgok Uretici firma, Grinlerini daditici firmalar
araciligiyla satis merkezlerine géndermektedirler.

 Kitap yaymimciligr ile ugrasan yaymevleri, sektérdeki degisik
kitap tiirlerini yayrmlamakta uzmanlasmislardir. Genel olarak alti
gruba ayrilabilecek bu kitap tiirleri sunlardir (4):

(2) Kitap Uzerine Anatomi Derslerl, (Istanbul: Yapi Kredi Yayinlar, 1993), ss. 74-76.

(3) Giles N. CLARK, Inside Book Publishing, {London: Blueprint, 1990), s.4.

(4) Giles N. CLARK, a.g.e., ss. 15-27; John P. DESSAUER, Book Publishing: What
It Is, What It Does, 2nd Ed., (New York: R.R. Bowker Co., 1981), ss. 21-26.
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1) Genel kitaplar (roman, hikaye, siir, deneme vb.),
2) Cocuk kitaptarr,
- 3) Akademik, bilimsel, tip ve teiknlik kitaplar,
4) Dini kitaplar,
5) Bagvuru -referans- kitaplari (atlas, sozlik, ansnkl«opedl vb.),
6) Okul -ders- kitaplari.

D'ﬁinya‘d'é-, kitap yayimcilig: ile ilgilenen pekcok yaymnevi, bu kitap
tirlerinden bir veya birkag! ile ugragsmakta ve sadece ilgilendikleri
tiirde veya tiirlerde kitaplar yayimlamaktadirlar.

KITAP SEKTORUNDEKI PAZARLAR

‘Yayimlanan kitaplar, okura degisik pazarlama kanallariyla ulas-
maktadir. Bu pazarlama kanallarini $dyle siralamak mimkdndir (5):

® Kitapgilar. Kitapcilar, okurlarin kitaplarla en kolay bulusabil-
dikleri ve kitaplari en kolay yoldan satin alabildikleri yerlerdir. Okur,
cok sayidaki ve gok gesitteki kitaplari bu merkezlerden bulabilmek-
te; eline alip inceleyebilmektedir. Ulkemizdeki pekgok kitapgt, yal-
nizca kitap satisi ile ugrasmamakta ve fakat kalem, defter gibi kirta-
siye isleriyle de ugrasmaktadir.

® Okul ve iiniversite kitap bufelerl Buﬂalardwa cogunlukla 6g-
rencilerin dersleriyle ilgili olarak ihtiyag duyacaklari ders kitaplari
ile yardimct kitaplarin ve kaynak kitaplarin satiglarl yapilmaktadir.
Bu kitap bufeleri, yilin belirli. zamanlarinda -6gretim donemleri bas-
larinda- .oldukga fazla satis yapmakta, fakat diger zamanlarda satis-
lar1 gok az diizeyde gerceklesmekte ve bazi kitap biifeleri, kitap sa-
tisinin olmadi§l ya da cok az diizeyde oldugu zamanlarda kapali tu-
tulmaktadir. Bu .bifeler, okul idarelerince isletilebilmekte ve elde
edilen gelirler ise okullarin ihtiyaglari icin harcanabilmektedir.

® Posta ile siparis. Bazi okurlar, istedikleri kitaplari, kitapgi-
lardan bulamamaktadirlar. Bu okurlar, istedikleri kitaplari, yaymev~
leri ile dogrudan temas kurarak elde edebilmektedirler. Bu istekier,
kredi karti veya posta ceki ile odenerek ya da ddemeli posta ile
karsilanabilmektedir.

(5) Alison BAVERSTICK, How to Market Books, (London: Kogan Page, 1990),
i88.34-56; John P. DESSAUER, a.g.e., ss.26-28; Giles N. CLARK, a.g.e.,
89, 75-85.
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® Tamitim ve reklam amach kitaplar. Baz: firmalar, halkla ilis-
kiler, tanittim veya reklam amaciyla, ilgilendikleri konu/konularla
ilgiti kitaplarin basimini ve yayimini destekleyebilmektedirler. Fir-
malarin yaymmladiklari bu kitaplar, konu ile ilgilenen bazi okurlara
licretsiz olarak veya ucuz fiyatla gonderilebilmektedir.

~ ® Gazete bayileri ve siipermarketler. Roman, hikaye, siir, de-
neme turli kitaplar o6zellikle sehirlerarasi otobils garajlari, havaa-
lanlart ve tren garlarindaki bazi gazete bayilerinden edinebilmek
mimkiindiir. Ayrica glinimiizde, lilkemizde gelisen siipermarket sek-
toriinde de, siipermarketierin belli bazi bolimlerinde, genel tir ki-
taplari bulabilmek ve bunlart satin alabilmek de mimkiin olmaktadir.

© Resmi kanallardan yapilan yayimlar. Bakanliklar ve bazi ku-
rumlar (Devlet Istatistik Enstitiisli, Devlet Planlama Teskilati vb.)
ilgilendikleri konularla ilgili olarak ya da kurum veya bakanlik biin-
yesinde yapilan calismalar, arastirmalar, bulgularla ilgili kitaplar
yayimlayabilmekte ve bu kitaplari konuyla ilgili olanlara, resmi dai-
relere, kitiiphanelere ve basin kuruluslarina lcretsiz ya da oldukca
distik bir fiyattan satabilmektedir.

TURKIYE'DE KITAP YAYIMCILIK SEKTORU

Tiirkiye'de kitap yayimcisi ve dagitumcisi olarak, Istanbul'da 462,
‘Ankara’'da 142 ve Anadolu’da da 142 olmak lizere toplam 742 firma
oldugu ve bunlarm isim ve adreslerini iceren bir katalog bulunmak-
tadir (6). Glntimizde ise yaklastk 850 yayinevinin bulundugu sanil-
maktadir. Ulkemizde bu yayinevleri tarafindan her yil ortalama 6200
kitap yayimlanmaktadir (7). Devlet istatistik Enstitiisii verilerine (8)
gore yillara ve konularma goére Tirkiye'de Gretilen kitaplar soyledir:

(6) Turkiye Yayincilar ve Dagitimcilar Adres Katalogu, (istanbul: Ya-Pa Yayin-
lari, 1989), '

(7) Milliyet, 25. 3. 1993

{8) Tirklye istatistik Cep Yilligi 1990, (Ankara: D.L.E. 1991), ss. 64-65.
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1985 1986 1987 1988 1989

Toplam 6741 6794 6382 6101 5870
Genel konular 818 698 572 539 425
Felsefe-Ahlak 105 125 128 89 98
Din-ilahiyat 612 618 424 473 397
Toplumsal bilimler 1744 - 1884 2012 1965 1897
Dil 294 192 199 156 155
Kuramsal bilimler 212 321 192 136 209
Uygulamalt bilimler 1069 1081 1050 764 894
Guzel sanatlar, spor turizm 201 227 205 220 163
Edebiyat 1218 1069 1069 1137 1016
Tarih, cografya, biyografya 468 579 531 622 616

Asagida, Anadolu Universitesi, lletisim Bilimleri Fakiltesi, Ba-
sim ve Yayimcilik Boliml ikinci sinif ogrencileri ile birlikte 1993
yilinda 25 yayinevi (9) ile yaptigimiz ylizylize goriismelerden elde
ettigimiz yayimcilik sektorine iliskin bilgiler sunulmustur. Bu ca-
lismada, yayinevi sahibi ya da yayinevi yoneticileri ile gbriismeler-
de bulunularak onlardan kitap yayimciligina iliskin sektorel faaliyet-
leri hakkinda bilgiler alinmistir. Bununla birlikte bazi bilgiler, bazi
yayinevleri tarafindan “firmalan igin gizli” oldugu gerekcesiyle ve-
rilmemistir. Bu durumu da, ticari bir yarisin ve rekabetin siirdiigi
kitap sektoriimiiz igin normal karsilamak gerektigi inancindayiz. Go-
rismelerden elde edilen bilgilerin derlenmesiyle Tirkiye'deki kitap
yayimcihigt sektoriine iliskin bilgiler, isleyis siiregleri ve sorunlari
bizlere genel bir bilgi verecedi kanaatindeyiz.

Yayinevlerinde yapilan goriismelerde, bir kitabin yayiminin nasi
gergeklestirildigi, telif haklarma ve kitap dagitimina yoénelik genel
sorular yoneltilmistir. Elde edilen bilgiler 1siginda, Tirk kitap sek-
torintn buglink(i durumunu gozler Oniine sererek bu sektdrdeki so-
runlarin daha net bir sekilde anlasilmasina imkan taninacagim bek-
lemekteyiz.

(9) Gorugmelerde bulunulan yayinevieri: Remzi, Imge, Inkilap, Akademi, Giin-
. dogan, Bilim-Teknik, Ocak, Bilgi, Say, Sol, Ezgi, Milliyet, Onur, letisim, Engin,
- Bagkent, Cinar, Varlik, Anadolu, Baskan, Basak Yayin Dagittrm, Doz, Yapt
Kredi, Tisamat ve Tisaform, Adam.
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Goriigmelerin yapildifn yayinevlerinde 5-15 arasinda kisinin ¢a-
Jistigr 6grenilmistir. Ornegin Say Yaymnevinde 18, Bilgi Yaymnevi'nde
12, Onur Yaymevi'nde 5, Glindogdu 17, Cinar 7 kisli.

TELIF

Yayinevleri- acisindan en énemli konu teliftir. Kitap yazarlarina
genellikle kitap satis bedeli tzerinden yiizde 7 ile 20 arasinda de-
gisen telif 6demeleri yapilmakta; ancak bu telif orani, yazara ve
esere gobre degiskenlikler gostermekte; tanmmig bir yazara daha
cok telif iicreti édendigi gibi, telif oram cogunlukla yazar-yayimci
arasindaki- pazarlikla belirlenmektedir.

‘Telif orant bazi yayinevlerinde belirli bir oranin altina diigme-
digi gibi, bu belirli bir orani da asmamaktadir. Ornegin Milliyet Ya-
yinlari'nda telif, yizde 11'in altina diigmedigi gibi, telif orani yazara
gbre degismektedir. iletigim Yayinlari'nda ise genellikle ylizde 15-19
telif 6denebilmektedir. imge Yayinevi'nde ise telif orani, dzgiin eser-
lerde ylizde 10 iken cevirilerde vylizde 7 olarak uygulanmaktadir.
Remzi Yayinevi'nde yiizde 10, Inkilap Yayinevi'nde yiizde 5-18 ara-
sinda, Varlik- Yaywnlari'nda yerli eserlerde yiizde 10-15, yabanci eser-
lerde yiizde 6-7 ve cevirilerde ise ylizde 5-8 arasinda belirlenmigtir.

TiRAJ

Tirkiye'de her yil ortalama 6200 kitap liretilmekte ve bu kitap-
larin gogunlugunun tirajlari birkag bin adetle sinirhi kalmaktadir. Ya-
yinevinin yayim listesinde yayimlanan kitaplarin herbirinin “yok”
satmas! ya da herbirinin “en c¢ok satan kitaplar” listesinde yer al-
masi beklenemez. Bununla birlikte, yayimlanan tiim kitaplar, bir ticari
kazang amaglamaktadir ve higbir yaymevi, satis yapamayacak kitap-
lari yayimlamak arzusunda degildir. Bu cercevede, yayinevlerinde
yayim karari alinirken, kitabin pazar potansiyelinin ne kadar olacagi
tahmin edilmeye calisithir. Biiylik yaymnevlerinde, editor ya da edit6r-
ler, reklam mudiirl, satis midiril, dagrtim midirii ve yaymmcinin ka-
tildigr yayin kurulu toplantilarinda yayimlanabilecek kitaplarin pazar
potansiyeli tartisilarak eserlerin yayimlanip yayimlanmamasina ka-
rar verilir, : ' ' ‘

Ancak yeni ya.zawrllarm eserlerinin yayimlanma sansi, ticari kay-
gulardan dolayr oldukga azdir. Tirkiye'deki birgok yaymevi, yeni ya-
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zarlara fazla sans vermemekte isin mali riskini Ustlenmek isteme-
mekte ve bu nedenle yeni yazarlarin eserlerini yayimlamamaktadir-
lar. Ornedin Bilgi Yayinevi yoneticisi Mahmut Gélgeli bu durumu
sbyle ifade etmektedir: “Kitabin yayrmlanmasi siirecinde yazarin
taninmishgi, okur tarafindan bilinen, taninan ve popiiler olan yazar
olmas1 ¢ok &nemlidir. Giinlimiizde kitap okuru, igerikten gok yazarin
kim olduguna 6nem.vermekte, tanidigi, bildigi yazarlarin kitaplarini
tercih etmekte ve satin almaktadir.”

Yazarin tanivmishigi kitabin tirajini da etkilemektedir. Bu bag-
" lamda taninmis yazarlarin eserleri itk baskida 5 bin veya Ulizeri tiraja
- ulagabilirken, taninmamis yazarlarin eserleri 2 bin civarinda basila-
rak satisa sunulmakta ve satisa gére yeni baskilari yapilabilmekte-
dir. Tirkiye'de bircok yaymevinin yayimladigi kitaplarin tirajlart 2
bin ile 10 bin arasinda deg§isebilmektedir. Yaymnevleri, kitaplart fazla
basarak satilamama riskini almak yerine, kitaplart 2-10 bin arasinda
basarak, tiikkenen kitaplarin yeniden basiminin yapilmasini tercih et-
mektedirler ki, bu da ticari agidan riski azaltmaya yonelik bir tercih
olmaktadir. :

Yayinevi ile yazar arasindaki iligki de kitabin tirajina bagl ola-
rak degismektedir. Bu durumu Giindogan Yayinevi sahibi Eren Giin-
dogan soyle belirtmektedir: '

“Yazarla olan iliskilerde, eserin kalitesinden cok, para belirle-
yici rol oynuyor. Gok para kazandiran yazar, iyi yazar; az para ka-
zandiran ise kotli yazar oluyor. Yazarlarin ve ¢evirmenlerin metin-
leri incelenirken ilk 6nce Uzerinde disiiniilen konu kitabin gok sa-
tip-satmayacag! oluyor. Kitabin satisi oraninda yazarla iliskiler geli-
- giyor. Kitap az satmigsa iliskiler soguyor ve yazarin getirecegi yeni
caligmalara sicak bakilmiyor. Fakat yazarin daha énce yayimlanan
kitaplar iyi satmigsa, getirilen yeni metinler daha kolay yayimlanma
‘olanagi buluyor.”

Bazi yaymevleni (6rnegin Inkilap Yayinevi) igin kitabin yazarinm
Gnli bir kisi olup olmamasr Gnemli degil iken, eserin ne kadar bir
‘pazara sahip olaca§l 6nem tasimaktadir. Bu cergevede, yayimcilik
sektoriinde taninmig bir yazarin eserinin 6nem tasimasi yaninda, da-
ha 6nemli olan unsurun kitabin pazar potansiyeline sahip olmasi
-sbylenebilir ki, yazarn kisiligi de pazar potansiyelini arttirdigindan
birgok yaymevi yazarin taninmig olmasina da hassasiyet gdstermek-
‘te'dli.r'.
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ESER NASIL ULASIYOR?

Herhangi bir yazarin eseri, yayimini saglamak i¢in herhangi bir
yayinevine nasil ulastirilabilir? Bu soruda, yazarin taninmishgi, yu-
karida belirtildigi gibi oldukca 6nemlidir. Taninmus bir yazar, eserini
yayimlatabilecek bir yayinevi bulmakta fazla zorluk gekmemektedir.
Oysaki taninmamis bir yazar i¢in ya da ilk defa bir eser yazan yeni
bir yazar i¢cin eserini yayimlayabilecek bir yaymevi bulmak olduk¢a
“zor" olmaktadir. Taninmis bir yazar, yayimcilik sektorii hakkinda
bilgisi oldugundan dolay! ve de yayinevlerini tanidigindan dolayi ese-
rini yaymmlayabilecek yayinevini segmekte biiylik avantaja sahiptir.

Ancak ilk defa bir eser yazan, sektér hakkinda fazla bir bilgi
sahibi olmayan ve yayinevlerini de fazla tanimayan bir yazar igin
eserini hangi yaymnevine verebilecegi sorun olusturmaktadir. Béyle
konumdaki yazarlar, ya bir tanidiklarinin tavsiyesi, ya siirekli oku-
duklari kitaplarin yayrmcilarina ya da yayinevlerini tanitan katalog-
lara bakarak eseri yayimlayabilecek bir yayinevine eserini ¢ogunlukla
elden getirerek incelenmesi igcin vermektedir. Yayinevlerinin belli
alanlarda (ders kitaplar:, gocuk kitaplari, edebi tiir eserler, uzmanhk
- kitaplar1, dini kitaplar gibi) uzmanlasmis olduklari ve bu alanlara ait
kitap trettikleri diistiniiliirse, yazarin eserine en uygun olan ve ese-
rinin tiirlinde yayim faaliyetlerinde bulunan yaymevlerinden birine
eserini vermesi, yazarin yayinevleri arasinda dolagarak zaman kay-
betmesini engelleyecektir.

Sayet bir eserin yazari, yayinevlerinin bulundugu kentlerin di-
sinda bir kentte yasiyorsa (6rnegin Istanbul, Ankara’da ¢ok sayida
yaymnevi bulunmakta, diger illerdeki yaymevleri ise Istanbul ve An-
kara'ya gore kitap-kirtasiye ticareti yaninda yuda bir ya da birkag
kitap basabilen yaymevleri goriniimiinde olmasindan), eserini, adre-
sini temin ettigi yayinevine posta ile de gdnderebilmektedir. Ancak
postada kaybolma, eserin fiziksel zarar gbrmesi gibi riskler her za-
man mevcuttur.

Bunun disinda bazi yayinevleri, tespit ettikleri konulardaki eser-
lerin yazrmini siparis vermek (izere de yaptirabilmektedirier. Belir-
lenen konuyu yazabilecek yazar ya da yazarlar bulunarak bunlara
eser siparis edilmekte; ancak eserin igerigi, yayimci ya da yayin
kurulu tarafindan belirlenerek yazardan bu plana gére eseri yazmasi
istenmektedir,
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Turk kitap sektériinde de eserin yayinevine ulasmasmnm en yay-
gin yolu, eseri elden tesiim etmektir. Siparisle eser yazimi ise ge-
nellikle ders kitaplart ve ansiklopediler igin s6z konusu olabilmek-
tedir. Eserin posta ile yaymnevine ulastiriimasi ise yaygin olmamakla
birlikte, zaman zaman uygulanan bir yoldur,

URETIM (DizGi, BASKI, CILT)

Bircok yaymnevi, yayimcilik siirecinde isin organize edilmesini
saflayan firmalar gorintmindedir. Kitabin fiziksel Uretimi ise ¢o-
gunlukla yayinevinin anlagmali dizgi atlyelerine, matbaa ve ciltev-
lerine yaptirilmaktadir. Yaymevindeki tasarimcinin ya da tasarimci-
nin bulunmadi§r yaymevlerinde editériin belirledigi kosullarda (pun-
to, satir genigligi, sayfa diizeni vs.), eserin dizgisinin yaptirilarak;
ginimiizde yaygin olarak kullantlan ofset baski ile kitabin basiimas:
ve bu islemi izleyen yapistirmall ya da dikisli cildin gergeklestiri-
mesi ile eser, kitap haline doniisir.

Glinlimiizde, bilgisayar ve masa-istli yayimcilik sistemlerinin
gelismesi ve ucuzlamasiyla birlikte, arttk bircok yayinevi, yayimla-
yacaklar1 eserlerin dizgilerini “firma-igi’'nde gergeklestirmekte ve
dizgi giderlerinden tasarruf saglamaktadirlar. Ancak basim ve cilt igi
halen, baski ve cilt makinalarinin pahali olmast, basim ve cilt isle-
minin emek yogun olmasi nedeniyle Tirk yaymmcilik sektoriinde pek-
cok yaymevi (bask: Uniteleri bulunmayanlar) baski ve ciltiemeyi fir-
ma disinda anlasmali matbazalara yaptirmaktadirlar.

Yayin faaliyetinde bulunan bazi yayinevlerinin ise kendilerine
ait matbaalari bulunmakta ve kitaplarin fiziksel Gretimini de firma-
iginde gergeklestirmektedirler. Ornedin Sol Yaymnevi'nde dizgi ve
baski firma icinde, Milliyet Yaymlari'nda firma icinde ve bagh ol-
dugu gazete tesislerinde yapimaktadir. Engin, Baskent ve Remzi Ya-
yinevleri'nin de kendilerine bagl dizgi ve basim tniteleri bulunmak-
tadir.

Giniimiizde ofset teknolojisinin kitap yaymciligini etkilemesi
ve Uretilen kitaplarin tamamina yakininin ofset teknigiyle basilmasi,
baski kalitesini ve baski hizini artirdigi gibi bazi sorunlari da bera-
berinde getirmistir. Bu sorunlardan bazilarina ilerideki bdliimde de-
ginilecektir. Ancak tiponun ofsete donlisim siirecinde yasanan stkin-
tilart Onur Yaymnevi'nden Muzaffer ilhan Erdost sdyle ifade etmek-
tedir:
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“Basim teknigindeki degismeler yayinevi olarak bizi zorlad:. Kla-
sik baskt teknigi, bizim igin yeterliydi. Bu teknik artik terkediliyor.
Eski teknikle kitap Uretmek istedigimiz zaman, gereken yazi karak-
terlerini bulamiyorduk. Yayinlarimizda kitabin 10 puntosu, 8 puntosu,
6 puntosu ayni karakterde dizilip bastlirdi. $imdi bunlar1 bulabilmek
imkansiz. 1980'e kadar da butiin kitaplarimizi iplik dikisli olarak cilt-
letiyorduk. Ancak maliyetler artinca bundan da vazgegerek yapistir-
mali ciltlemeye yoneldik.”

TANITIM VE REKLAM

Bir kitabin satisi, genis bir okur kitlesine tanitilmasi ve duyurul-
masi ile dogru orantilidir. Tiirkiye'de bir yilda tiretilen yaklastk 6200
cesit kitabin her okur tarafindan alinmas: beklenemez. Okur, segici
davranarak kendisine en ilging gelen kitabi alabilecegi gibi, arkadas
ya da dost gevresinin tavsiye ettigi kitabi ya da stirekli okudugu
bir yazarin kitabini alma egilimindedir.

Kitap tanittminin ve reklaminin amaci da iste bu noktada daha
cok okura seslenerek, onlari yeni ¢tkacak kitaplar hakkinda bilgilen-
dirmek ve kitabt satin almalari igin motive etmektir. Orta ve biyiik
dlgekli yayinevlerinde tamitim ve reklam bolimii bulunabildigi gibi,
bu isleri yaymnevinde calisan, tanitim ve reklamla géreviendirilmis
bir veya birkag kisi de yapabilmektedir.

Ancak (lkemizde, birgok yayinevi tanitim ve reklam yapmak is-
temelerine karsin, reklam giderlerinin fazla olmast ve bu giderlerin
kitap satis bedellerine yansitilmast, zaten fazla oldugu sodylenen ki-
tap fiyatlarini daha da artiracagi ve buna bagh olarak da kitabin satis
oraninin diisecedi diislincesiyle yaymevleri reklama fazlaca ragbet
etmemektedirler. Bununla birlikte tanitim ve reklam amactyla bazi
yayinevleri, Cumhuriyet gazetesinin Kitap ekine reklam vermekte;
bircok yaymevi yayim kataloglari bastirarak dagitmakta ve tanidik-
lari gazete ve dergi kGse yazarlarindan yayimladiklart kitaplardan
koselerinde bahsetmelerini istemektedirler. ~

Tanitim amaciyla, 6rnedin Ezgi Yayinevi, lrettigi mizik ders
kitaplarindan okul midiirlerine ve miizik 6gretmenlerine gondererek,
bu kitaplarin ders kitabi olarak kullanilmasini 6nermektedir. Milli-
yet Yaymnlar: ise, kardes kurulusu olan Milliyet gazetesine kitap rek-
lamlar1 vermektedir. Akademi Yayinevi ise Urettigi ders kitaplarini,
calisan personelin 6grenciyle dogrudan temas kurmasi ile tanitim
faaliyetinde bulunmaktadir.
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Reklam maliyetinin yitksek olmasi ve bunun yayinevleri tarafin-
dan karsilanamamasi, yayinevlerinin baslica yakinma konusu olmak-
tadir. Bu konuda Remzi Yayinevi'nden Erol Erduran disiincelerini
sOyle ifade etmektedir:

“Pazar arastirmasi ve eserin reklami, heniiz Turk kitap yayim-
cihiginda tam oturmus degildir. Ozellikle reklam igin ayri bir kadro
ve masraf Remzi Yayinevi gibi orta blitgeli yayinevleri tarafindan
karsilanamiyor. E§er yazar linli biriyse, kitap zaten medyada oto-
matik olarak kendini tanitiyor. Yaymnevi sadece dostga iliskilerle,
kulaktan kulaga yayarak reklam isini yiriitiiyor. Cok nadir olarak ga-
zetelere, kitap maliyetini ylikseltmesine ragmen reklam veriliyor."”

Belirli zamanlarda dizenlenen kitap fuarlari da bazi yayinevieri
igin kurtarict islev gOrmektedir. Fuarda yayinevleri, kitaplarin ve
yazarin tanitimini yaptiklari gibi kitap satisint da gergeklestirmek-
tedirler. Tiirkiye'de bu fuarlardan en biiyligii ve en etkilisi kasim ay-
larinda Istanbul’da Tiiyap salonlarinda acgian kitap fuaridir. Kasim
1993'de Istanbul Tiiyap Kitap Fuari'nda 235 yayinevi, yayimladiklari
kitaplar1 standlarinda ekura indirimli fiyatlarla alma imkan: sunmus-
lar, okurun daha cok kitapla tanismasini ve yazarlarla soOylesilerde
bulunmasint da saglamislardir.

Turk kitap yayrmcilar igin kitap fuarlari, her ne kadar bir kurta-
rici islev gérse de bu fuarlarin birer panayir olmaktan 6te gegeme-
digini distnen yayimecilar da bulunmaktadir. Ornegin Say Yayinevi'-
nden bir yetkili kitap fuarlari hakkindaki distincelerini soyle agik-
lamaktadir:

“Turkiye'de yaptlanlar kitap fuari degil, panayirdir. Giinkii bura-
lar, kitap satis yeri olarak goriilmektedir. Oysaki yurt digindaki kitap
fuarlari, okurlarin yazarlarla bulustuklari, sOylesilerde bulundukiar
yerlerdir.”

Ancak bu elestirinin oldukga sert oldugu disinilmekte ve bu-
nun “Tarkiye'deki kitap fuarlarina higbir yazar katilmamaktadir’ sek-
linde bir yanilgiya diistiimesine neden olacagi dusiiniilmektedir ki,
bu da oldukca yanlistir. Giinkii, istanbul Tiiyap Kitap Fuari’'nda yazar-
larla soylesiler yapilmakta, paneller diizenlenerek okurun sadece
kitap satin almamasi, ama bu panel ve sdylesilere de katilmasi is-
tenmektedir.
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" Kitap yayimctligi agisindan bir gergek vardir ki, o da, kitap fuar-
larinin yayimciar agisindan daha iyi, daha ucuz ve ylizylize tanttim
imkaninin bulundugu mekanlardir. Bu nedenle kitap fuarlarmi koti-
lemek yerine, fuarlarin nasil daha cazip hale getirilebilecedi ve nasil
daha fazla okurun bu fuarlara katilimmin saglanabilecegi disiniil-
melidir.

DAGITIM

Kitap yaymmcihigmnin en énemli sorunlarinin basinda dagitimdaki
aksakhklar ve dagitim sorunlari gelmektedir. Dagitim, Uretilen kita-
bin okura satin almasi igin, bir mekana (kitapgiya ya da dogrudan
okura) ulastirtlmasi slirecidir.

Kitap dagitimindan kaynaklanan sorunlari biraz daha azaltmak
icin hemen her iilkede dagitim firmatlar: faaliyet gostermektedir. Da-
gitim firmalari, anlagsmali yaymevlerin kitaplarint tek elden, sipariste
bulunan kitapcilara gondermektedir. Bu isleyis, kitapgilara da bilyiik
kolayliklar saglanmaktadir. Kitapcilar, degisik yayinevleri ile tek tek
irtibat kurup sipariste bulunma, gelen kitaplarin bedellerine gonder-
me zahmetinden kurtulmakta; bir dagitim firmasi ile iliski kurularak
kitaplar: tek elden istemekte ve gonderilen tek faturayi édeme ko-
fayligi saglanmaktadir. Ayrica dagitim firmalari ile kitapgilarin sipa-
rislerini daha kisa slirede karsilamak miimkiin olabilmektedir.

istanbul'da faaliyet g8steren bazi yayinevleri, Istanbul ici sipa-
risleri, kendi araglartyla; baska illerden gelen siparisleri ise ya kargo
sirketleri araciligiyla ya da posta ile karsilamaktadirlar.

Turkiye'deki mevecut kitapg sayist giderek azalmakta ve bu da
yayimcilar agisindan bir sorun olusturmaktadir. Bu konuda Bilgi Ya-
ymevi'nden Mahmut Golgeli sunlan belirtmektedir:

“Ticari nedenlerle kitapc: sayist oldukca azaldi. 1970'lerde 15
bin olan kitapg! sayisi, glinimiizde 1500'lere diistli. Baska bir sorun
da bazi dagitimevlerinin bazi kitaplarin dagittmme engellemeleridir.
Terdr yliziinden Glneydogu ve Dogu illerine kitap dagrtiminda ol-
dukga bliyik sorunlar yasanmaktadir.”

iletisim Yaymnevi ise kitapgi sayisinin azalmasi konusunda Bilgi
Yaymnevi ile ayni gorisli paylasmakta ve sunlar ifade etmektedir:
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“Varolan kitapc! sayisi agisindan; teknik olarak 5 bine yakin
kitapg! faaliyet gosteriyor. Ama, halka ulasabilen 1500 kitapgi var.
Bir kitabin bir baskisinin 3 bin yapildigi diistiniilirse, bazi kitaplar,
bazi kitapgilara ulagamamaktadir.”

Remzi Yayinevi'nden Erol Erduran ise dagitim sorunlarinin ba-
zilarina dagrittim firmalarinin neden oldugunu soyleyerek sunlari ek-
lemektedir:

“Yaymevinin yaymnladigr kitaplar eskiden posta 6demeli olarak
dagitiliyordu. Remzi Yayinevi'nin 2 bin kitapciyla baglantis1 vardi;
fakat kiiglik kentlerdeki kitabevlerinin omiirleri kisa olmasi nede-
niyle bu sayr azalmistir. Ayrica, dagitici kuruluslar da etkin olarak
galismamakta, yayinevleri ise maddi yetersizliklerden dolay:r dagitim
konusunda yatirim yapamamaktadirlar.”

SATILAMAYAN KITAPLAR

Satilamayan ve yayinevine geri donen kitaplar, yaymnevlerini bi-
yik sikintiya distirmektedir. Gtnk{, yapilan liretim masraflarinin kar-
silanamamasi ve firmanin zarar etmesi s6z konusu olmaktadir. Bu
gercevede bircok yayinevi, satilamayip yayinevine geri gonderilen
kitaplari daha ucuz fiyatla yeniden pazara sunabildikleri gibi, depo-
lari genis olan yaynevleri ise bu kitaplari “satilabilir” umuduyla de-
polarinda bekletmektedirler. Depolari olmayan ya da yetersiz olan
firmalar ise geri donen kitaplardan bir kismmi ucuz fiyatla satisa
sunmakta, bir kistm kitabi da SEKA'ya “hurda” kagit olarak satmak-
tadirlar. Bununla birlikte bazi yaymnevleri geri dénen kitaplardan bir
bolimani bazi kisi ve kurulusiara ya da okullara “hibe” etmektedir-
ler.

Bazi yayinevleri de (6rnedin Varlik Yayinevi gibi), kitapgtlarda
satilamayan yaymnevine ait kitaplari, yeni yayimlanan kitaplarla takas
etmektedirler. Ginar Yaymnevi ise yayinevine geri ddénen kitaplarin
bir kismini pazarlamacilar aracili§i ile yeniden pazara slirmekte, geri
kalan kismini ise depoda bekletmektedir.

YAZARA KAC KIiTAP?

Yazarin basilip dagitima verilen kitaplarindan belli miktarda al-
masi onun en dogal hakkidir. Yazarmn da dost ve arkadas gevresinde
kitaplarini hediye edecegi ve onlarin manevi desteklerini ve elesti-
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rilerini alarak yeni galismalarina bunlara gore yon verebilecegi kisi-
ler bulunabilir. Bu sebepten, yazarin belli sayidaki kitabini licretsiz
almasi gerekir. Ancak, licretsiz verilen her kitap (gerek yazarma ve
gerekse tanitim amaclyla gazete ve dergilere dagitilan nlshalar) ya-
yinevinin bu kitaplarin satisindan elde edecegi geliri ortadan kaldir-
maktadir.

Yazara verilecek olan licretsiz kitaplar da bu nedenlerden dolay!
yaymevi agisindan 6nem tasimaktadir. Birgok yayinevi, tespit ettigi
sayldaki kitabr yazarma Ucretsiz vermekte; fakat bu say! yazar-ya-
yimcr arasinda kesin olarak belirlendikten sonra yayim sbdzlesme-
sinde buna iliskin hitkme de yer verilebilmektedir.

Yazara 6 ile 50 arasinda degisen miktarda kitap verilmekte ve
bu miktar yaymnevleri ve yazarlar arasinda farkliliklar géstermektedir.
Yazar, belirlenen miktardan fazla olarak yaymnevinden kitap talebin-
de bulunursa, kitaplarini -satmamak kaydiyla-, ylizde 35-45 indirimli
olarak yaymevinden satin alabilmektedir. Ornegin, Bilgi Yaymevi ya-
zarina 50 ‘kitap verirken, yazarin sonraki isteklerinde yilizde 35-45
tenzilatlt olarak kitaplarini satmaktadir. Imge Yayinevi, yazarina 5-10
adet kitap verirken, letisim Yaymevi yazara licretsiz kitap verme-
mektedir.

KIiTAP MALIYETI

Bir kitabin maliyetini degisik kalemler olusturmaktadir. Bunlar
icinde en fazla gideri basim harcamalari almakta, gerek yazar ve ge-
rekse de yayimci, satilan her kitaptan daha diisiik oranda bir gelir
elde etmektedirler. Bir kitabin satis bedelinin oransal dagilim: basit
olarak soyle ifade edilebilir (10):

Uretim giderleri % 20
Yazara telif Ucreti % 10
Yayimemin genel giderleri % 25
Kitapct iskontasi % 35
Yayimet kéri % 10

Toplam % 100

(10) Clive BINGLEY, The Business of Book Publishing, (Oxford: Pergamon Press,
1976), §.79; Audrey Joon WARD, The Small Publisher, (Cambridge: The
. Oleander Press, 1979), .73 :
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Buna gore, isin mali ve yasal riskini listlenen yayime¢inin, yayim-
ladig1 kitaplardan yaklasik ylizde 10 gelir sagladigi diistintilarse, Tir-
kiye'de ya da baska bir lkede yayimciligin diger sektérlerle karsi-
lastirildiginda fazla kar getiren bir is olmadig: gérilecektir. Tiirkiye
gibi enflasyonun yiiksek oldugu llkelerde, zaten az bir kar saglanan
yayimcihik- sektorii, enflasyon nedeniyle daha da zor kosullar altinda
faaliyetlerini stirdiirmekte ve yasam miicadelesi vermektedir. Siirekli
artan kagit ve baskr maliyetleri- altinda yaymmcilarin isleri daha da
zorlasmakta ve kér limitleri digmektedir. Bunun ¢6ziimii ise maliyet-
lerin agag! cekilmesi ile miimkiin olabilecektir ki bu konuda Remzi
Yaymevi'nden Erol Erduran sunlar sdylemektedir:

~ "“Remzi Yaymevi kitap maliyetini, yikksek enflasyon nedeni ile
1/3 distrmek zorunda kalmistir. Bu sartlar altinda matliyet, kapak
fiyatinin ylizde 25'i olara*k belurlelnmlstlr Remzi Yayinevi'nin bu sart-
lar altinda ayakta kalabilmesinin tek nedeni gok fazla saylda yayim
ya.pmasmdanldlr

GENEL SORUNLAR

Tirkiye' detkl kltap yaymmctlik sektorii, birgok sorunla kars: kar-
siya bulunmaktadir. Sektdriin tespit edilebilen sorunlarn sdyle sira-
lanabilir:

' ® Tirkiye'deki genel okuma aligkanhigindaki gbzle gorilir azal-
ma. Giin gegtikce artmasi gereken okur sayisi azalmaktadir, Bu ne-
denle de kitaplarin baskl sayiari az olmakta ve bask: sayisinin az
olmasi da kitap fiyatlariin yiiksek olmasina yol agmakta, ¢linki ki-
tap basina birim maliyet fazla olmaktadir.

® Girdilerin pahali olmasi. Ornegin kagidin oldukga pahali ol-
masi ve fiyatinin sirekli olarak degismesi.

- ® Baskida kullamlacak malzemelerin (film, kalp, kagit gibi) za-
man zaman bulunamamasi.

. ® Yayimeilik sektoriindeki aract kuruluslar (dagitrm firmalari
gibi) nedeniyle kitap fiyatlarinin yiiksek olmasi. Ornegin, yaymevin-
den ¢ikan fiyatla, kitapgilarda satilan fiyat arasinda yilizde 50'lere
varan farkliliklar olabilmektedir.

® Baz kltaplarda yazarlarin ylizde 50'lere varan telif lcreti ta-
leplermde bulunmalarr. :

® Birlikte calisilabilecek yazarlari bulma zorllugu
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~ ® Yabanci eserler igin ddenecek teliflerde ve lyi cevirmen bul-
madaki sorunlar.

® Teknik aksakliklar ve bunlarin giderilmesinde karsilagilan so-
runlar.

® Dagitim: yapilan kitaplarin bedellerinin zamaninda toplana-
mamasi.

® Satilamayip geri gelen kitaplar. Bunlarin {iretim ve depolama
maliyetleri.

® Baz aylarda, satislarin az yapilmasi ve c¢alisanlarin Gcretle-
rinin satistan fazla gelmesi.

Varlik Yayinevi yoneticisi Filiz Nayir Deniztekin, yayimeilik sek-
toériine iliskin sorunlari séyle dile getirmektedir:

“Kitap satislarinda, énceki yilara oranla olumlu bir degisiklik
yoktur. Dagittim aksakli§i, kitapcrlarmn ilgisizligi, tanitim eksikligi ay-
nen devam etmektedir. Devletten herhangi bir yardim da alamiyoruz.
Nakit satis yapamiyoruz; vadeli gek ya da senet aldigimiz i¢in direkt
kara gegemiyoruz. Aslinda kiitiiphanecilik de yaymnevinin c¢ikarlarini
koruyan bir sistem; ancak ne var ki bu sistem tlkemizde tam anla-
miyla gelismis degil! Kitaplar, kirtasiye ve oyuncaktan geri kalan
dar alanlara stkigtirilmis, ilgisiz, bilgi ve yetkinlikten uzak saticila-
rin elinde kalmis; “cok satan kitaplar” adi altinda sunulan kisith
gesit, okura secim yapma sansi birakmiyor. Kultlir Bakanligi'nin
“insan okur” kampanyas! gibi okumayi tesvik edici kampanyalar ha-
zirlanirsa, kiitiiphanelere g¢agdas bir diizenleme getirilirse ve yete-
rince kitap alinirsa yayimcilar da biraz daha rahat soluk alacaklardir.”

inkrlap Yaymnevi yetkilisi Orhan Senkagan, Tiirk kitap sektoriine
iliskin dustincelerini soyle agikliyor:

“Yayinevleri yavas yavas kapaniyor. Clinkii istenilen diizeyde
satig yapamiyorlar. Bu da basta llkemizde okuma aligkanliginin ol-
mamasindan kaynaklaniyor. ‘Kitap pahali’ diyenler, Marlboro sigara-
sina para verip onu bir glinde bitirebiliyorlar. E§er gocuk ilkokulda
okuma aliskanli§i edinmisse bunu ileriki yillarda da siirdiriiyor. Tek-
nik, mesleki ve ders kitaplarini gok satiyoruz. Ornegin 6grenci 6dev
yapacak... Ogretmeni bir kitap 6neriyor ve o kitap alimiyor. Odev
bittikten sonra bu kitabin kapagi bir daha agilmiyor. Ayrica edebiyat
kitaplart da ¢ok az satiyor. Eskiden 5 bin basilan kitaplar, simdi 3
bin bastliyor. Bazen bu miktar: bile basmak riskli oluyor. Istanbul'un
birgok yerinde kitapgt yok! Halbuki her kdse basinda kebapgr ve

170.



hamburgerci var. insanlar yaymevi kurmayi gbze alamiyor, clinkii
higbir zaman bu isin kebapgilik kadar kar getirmeyecegini biliyorlar.”

Giindogan Yaymnevi sahibi Eren Gilindodan ise sektérde acima-
siz -bir rekabet oldugundan- bahsederek goriislerini séyle ifade -et-
mektedir:

“Yayinevleri arasinda dogrudan olmasa da gizli bir bag var. Sek-
tor iginde bazi yaymnevleri birbirini destekler, bazilar ise birbiri aley-
hine c¢alisir. Zaman ve zeminle baglantili olarak iligkiler degisir ve-
ya gelisir. Ama her zaman kazanan biiylik yayimcilardir. Yaymevleri
arasindaki iliskiler biyiik yayinevlerinin istekleri dogrultusunda ge-
ligir. Hayatta kalabilmek igin bu goriilmez kurallari iyi bilmek ve
oyunu kuralina gére oynamak gerekiyor.” :

Milliyet Yaymnlart Genel Yayin Yénetmeni Yalvag Ural'in ise si-
kayet ettigl konu gok sayida yayinevi olmasi... Yalvag Ural disiin-
celerini soyle belirtmektedir:

“Ginimiizde yayimcilik dinyasmin en biiyiik sorunlarmndan biri
yayinevi enflasyonudur, Herglin yeni yayinevi agtlmakta, herkes ra-
hatlikla yaymevi agmaktadir ve bu da kaliteyi dislirmektedir.”

Baskent Yayinevi'nden Bllent Ertunga ise, Urettikleri ansiklo-
pedilerin maliyetinin ylksek olmasi ve ansiklopedi setlerinden bazi
makamlara Ucretsiz vermek zorunda olmalarmin kendilerini daha da
zor duruma soktugunu belirterek séyle konusmaktadir:

“Urettigimiz ansiklopedi setlerinden, Emniyet Midirligi'ne 4,
Vilayet'e 2, Bas Muzir Kurumu'na 2, Milli Kitiiphane'ye 6 set, yani
toplam 16 set ansiklopedi vermek, maliyeti zaten yiiksek olan ansik-
lopedilerin bu lcretsiz dagitimi, bizi mali acidan daha da giic duru-
ma sokmaktadir.”

Remzi Yaymnevi'nden Erol Erduran, yaymmcilik sektoriinde faali-
yet gOsterebilecek yazar ajanslarinin olmasi gerektigini distinerek
gorlislerini g0yle actklamaktadir:

“Yazar ajanslari, Tirk kitap yaymmcihigindan heniiz istenilen se-
viyede degildir. Cok az sayida yazar, bu ajanslarla iliski kurmakta;
ama bu ajanslarin kadro azh§r ve is yogunlugu gibi nedenlerle ye-
terli olamamaktadirlar. Bu ajanslar, yaymmcilik igin gereklidir. Bu-
nunla beraber, eder gérevlerini iyi gergeklestirirlerse, yazarlar igin
de bir avantaj teskil ederler. Yazarin, sadece kendi meslegi ile ug-
ragmasl, yayinevleri ile olan iligkilerini ajanslarin organize etmesi
daha sagltkli olacaktir.”
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SONUGC

Her yil binlerce kitap liretilmesine ragmen kitap yayimciligi faz-
la kér getiren bir sektor degildir. Yayimecilar yazarla okur arasindaki
iletisimin saglanmasinda bir hizmet sektdrii olusturmaktadirlar. Ya-
yimel, yayimladi§ kitaplardan yaklasik yiizde 10'luk bir gelir elde
stmektedir (% 10 yazara telif, % 25 baski, % 35 kitapgiya, % 20 ge-
nel giderler). Bu-da agikga gostermektedir ki yayimcilar tahminin
aksme yayinlardan fazla bir kazang saglayamamaktadirlar.

Bu olumsuzluga karsin, yayim isine devam eden yayimeilar yeni
sorunlarla karsilasmaktalar ve sektér daha fazla agmazlara siriik-
lenmektedir. Toplatilan ya da iyi satis yapamayan kitaplar, yayinev-
lerini daha da sikinttya sokmakta ve kitabmin {retimi i¢in harcanan
paralar bosa gidebilmektedir.

Kitap fuarlari, 6zellikle de Istanbul'da her yil diizenlenen TUYAP
Kitap Fuari, yaymevleri agisindan ekonomik bir kurtulus imkan: sag-
lamakta ve yaymnevleri bu fuarlara gok umut baglamaktadirlar. Okur-
lar icin ise kitap fuarlari, ¢ok sayida kitaptan segme yapma olanagi
sagladig: gibi, indirimli satislarla da okur daha fazla sayida kitap
alabilme imkani bulabilmektedirler.
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