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Etkııeşlmll Televizyon Uygulamaları

Amerl!kaBlrleşlıkOevletlerl Ohto Eyaıletinde Tlme·Wa,l'ne'ro'rtaık­

lığında "QUBıE"adlıetkıilıeş'lmli kaıblo TV yayıncılığl 1980'1,1 yılların

başıında' kıulılaınııılmaya ba:şlandı'ğıında, pek Ik'lımse taırafındanüıeırlnde

durulmaımıştır. 90'11' ytl iaırl'a, bkHkte etıkHeşllmliı Hetlışlım endüstrisin­
de görülen peraotomeelen, bıııgisayar oyunlaırı ve~a'rklı türde te­
ılevl'ıyonla alış-ve'rlşuyguılaımala'rı,. ABiD'de her tül"lıü yayıncl:"'lkla H­
giH' yasa, koyucu ve denetlevlct kurum olanFCC tsıraıfından, etkı-

leşlrnl] yayıncılık içJ,nell,e:ktromanyetik dal1ga s'Peiktrumunda yer a,y­
rılrnasıru geti'rmiştir. Etkileşlml'iı görüntü ve veırl' servils'l· (Inteırac­

tive Video and Data Service) olarak ilsimlendkN·eını bu kanaıl (VHF
218~219 mhı'de sayısaıı veirHer'in 'i,leti'şi'm'l' lçlrı) 1992 Ocak ayıoda

kabul' edilmiştir ..

FCC'nln 1992 yı,lında onayladığı et'kilıeşlmH g'Ö'riÜntü ve verl ser­
visi kanaJ(larımn(lVOS) Ilnteraotlve Video and Oalta, Servlcel Ilki
yönlü yayıncıhğı,"" rekl amcI'hk1ıa , e,ğ:itim pl"ogıramla'rında eğılence ve
haber verlclcl prog'ramlall"da, her .türlü yayın kanalıru kullerıerek (yer
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vericileriyle TV yayını, kablolu TV, Hber optik ya da koekslyel, kab­
losuz kapalı devre TV yayınıc"'ığında ve he'r türlü uydu yaymcl'lığında)

gerçekleştiırme standartlarıru koymuş frekans soektrumundsk] dağı­

lımlarını yapmıştır.

Et'kiıle'şimn (inte'ractive) televizyonun tekrae gündeme gelmesin­
deki! ve buıgün1kü ha,reketHI:iğindeki sebep iletişim endüstrlsinln ken­
disine dahagılobal bir market yaratmak istemeısli ve Izleylcllerio pa­
sif olarak ekran karşı'sında geıçirdiikleri zamanlerde her türlü farklı

ekonomlk, eğitim~el eylemi, yapabHmellerine olaınak sağılamaktı,r.

ABD'de yaklaşıık 20 milyon aıbone'ye' koakslyel kablolu llettşlm hattı

(kablo televizyon) döşenmiş olup, kapasltelerl doğrultusunda

pek çok kanalda izleyıiciye suınıulmaıktadır. Gel'eceğinetkileşimli

Iletlştmde olduğunu bilen büyük yatırımcılar, eski ve yeni aoo­
nelere fiber optik hattıını büyük blr hrzle (saatte 25 metrelik hat dö­
şerrrneet) ulaştırmaya çal işmaktad ırlar. Frost ve SulHvanı uluslararaeı

rnarket vaeaşttrma şılrketinin New York bölümünün yaptığı araştır­

maya göre "lletlşlm endüstrisindeıki en büyülk geılişmele'r,atı'lırnılar

etklleşlrn televizyon tekrıolojls! yattrırniarı konusunda olacaktır".

(Jacques Broadcast, E1ng. December, 1994, sayfa 33).

Televizyon 'izleyicis'inin pasif o/ıaırak ekren karşısında hımak­
tan bıktığını, toplumların daha üretken ve' etıkHi olmalk i'stediğini,

ilgiı duyduğu ya daı kerıdtsln! j1ıgillendi:ren bfir ha!be'!'!i daha detaylı ola­
rak ızlemek 'istediğini, be!'irgıin bir bölgede'ki hava durumuna ıstedı-

, ği! çın uiaşabllmeyl, a,lma'ya düşündüğü' otomobıl. eveşya'sı ya da
eıleıktroniik müzik setinıin özellfklertn! daha detayılı olarak biılmek

istediğIni: ve va!.kit kayıbıına neden olan bazı fa;lur,a, ödemeie'rin1' ev­
den tele,vizyona'raıcl'llğıy'la. yapaıbilme'Yi' ·istediıkleri ortaya çı'kmıştı,r.

Sınırsız sayıdaeitıkHe,şimin yaplıl'albiıleceğ'i' teileıv'lzyon yayıncılığın­
da, haılen fai!'!klı şeklide e~kHeşimH spor proıgıranıl'aırı, özel haber ve

. aiçıık oturumprıog'raml'arı, oyunlar, e,ğlendlriC'i, ve eğitici' yanşma p~rog­
ramJan yaıymıanmaıktadıı'r. 19920limpiyatlarındadenenen etkHeş'imli

apor programı yayıncılığı, 19'94-199ı6 kış ve yaz oyul'Üarında ada iz­
leylciiere et'kHeışim oJ anıağ i verilerek yayıınllana1caiktır. En çok sevilen
cinayet dlzlst liCinayet Dosyası", "Muıfde'r She Wrote" kablo TV şe­

bekeslne bağlı abonelerde (he'r abonenln kendi öze'lkôdü ve adre­
sinin bHindiğ'is lsterndel etkl!eş'imHolara!k yılı a'rdı,r s'Ürdürü,lme1ktedj,r.

. Teletona ve TV'na bağlaınanseçmel.ü1niteısi .ile reklamı yapılan

ürünüısmarlama,k iıçiın, verıten onay, izleme başına ödemeli kanal­
la,rıda ay boyunca izlenecek tHmlerin seçilmeısli ve açik oturumtar-
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da, goruş ve tiıki,," bellrtmek, oy kuHaınmaik ve' 900'1'Ü aOO'lü hatlaır-

. dan ya~ına lşltsel oHlira!k katrlmsk gibi, dünün basıe ve doğ·rudan~a~

Hlımlı etkileşim servlslerl yerini, bugünündaha esnek ve hareketli'
(eylemsel) efıklleışimlıi' yayıncılığma bırekmsktadrr. Basit etlkileş'imli

yayıncılıkta uygulaınıan vexızun bir müddet Tıürkiye'de de denenen,
proqrsm araisemda yaıyıınl1aınan özel şifre ve kodları, ya. da proqra­
mmiç'e-riğiyle, konusuyla, ola'ylarıyıla i'lıgHi l sorulan sorulerı. 900'lü
hatlardar» (ya da direkt stüdvodao erema Ne) veırHen doğım cevap­
larla hediye (ya da HgiH ürünü kazanmaeylemi daha karmaşıık tat­
minedici blçlmde uy:gui aınmaıktadıır. Yeni Netişim telkniklerl, farklı

kanaHa,I" ile seyısal televizyon yaıyıncılığı, programcı, kabilo , şebeke
sahipleri, paketleme ve taşıma şlr'ketle'rıi ne evden alış-veriş market

. sehtpler! tarafından desteklenrnektedlr.

Etıkile'ş'imılii yayıocrlrkta keblo TV şebekelen ve telefon şi'rket·le·ri,

bngisayar llettştrn ağı (network) prog,ramcıılığını ve sayıs8'1 görüntü
işleme, aıkıştjrma tekniikı eır! kuHaınılallialk, en yaygın, Ilettşlrn'kanal­

lan, telefon ve koakslyel hatlarıdan yaıradanarak, her bireye ulaşa­

bilme·yıiamaçlamaktadı,rlar. Fiber optlk. hatlarda her aboneye ulaşa­

blien 500 kanaH i, görüMü yaymlet~i'leşimH olarak g'e,rçe1kle'ştiğinde

televizyon, her bireyin kendi gözıünden ve bakış açısından dünya­
ya açılao penceresi' olarak tarumianabllecektlr.

Tam etkile·şimliı televizyon düşüncesinin temellnde, "Televiz­
.yonuntek yönlü bir bilgi-enformasyon ve eğlence aracmdan, iki yön­
lü, farklı iletişim kanal ve kodlarını kullanabilen bir kitle iletişim

aracına dönüştürülmesi" yatmaktadı,r.

EtkileşimH TV teknolojisinde hang'iı 'iletişim kanaıhkullanılırsa

kullanılsm, bir noktadan abonelere ulaşımda ve abonelerden mer­
keze ulaşımda, her abone için eik blr' donanım ve bunun önceden
yükleınmiş yaaılrmrqerekttrmektedşr. Evle'rde ıbuh.ınması gereken ek
donanımının temeli telefon hattınabağlanması için bir "modem" ya
da küçük bölgesel bir verlcl. farık,lı materyallerden oluşatıllecek hızlı

ertşime sahip (,Diısık, CD, CD·I, çlo hafıza giıbi} bir hafıza birimi ve
glönde·rJılen etkiıleşimH veırHeri proseıs edebllecek blr' mlkrotşlemc!

He uzaktan kontrol' ünitesinden oluşrnaktadır.

Etki,leşimH veıriılerin (resim, ses, graıfilk ya· dasayısel bilgli ola­
billr] kltlere, abcnelere ulaşırm faırklı teknıklerle olablfrnektedtr. Bk
u'Ygıul'amada, merkez lstaeyondan göndeıl'Heınetıkıiıle.şimi ge:rçeıkleş­

tirecek verller. FM frekans bandıında sayısal olıaraık f56 kbit sanıiye)
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yoğuınıllUğrunda Hgiıli TV kanaılında yaymlanan gôrün~ülerlee'şzamanlı

olaıra-k gönde-ril1meık'tedk. Aboneleırdeıki etıkiıleş'imli slnya] çözücü bi­
rimi, FMkanalındaın bu sinyalNeri alıp, mılikroişılem blrtm] ta-raıfıın~

dan, lzleylcl Isteklerirıe yıöneHk kuBanabUmes'i jıçin hafıza bölümüne
alktarma,ktadıır. Bu bHgiile-rdenı işlenmiş olanı ya daı kaıbul edNen se·
çenekle i,lıgiılıi ge-riı dönüş Heedbacık) aynı ünlteye bağlı telefon hat­
tından 10 ya da 20'sn'hkbağ-Iantl sürelerı He merkez ya daı bölge
bHg+saıyarına iıletilmektedk.

Etklle'ş'imli yayıncı,lığın kablo ya da yer yaym lstasyonlaeı ara­
cılığıyla yapıldığı fakat Ikullandı,ğıı teknolojlde fal"klı,lık gösteren,"kı­

zılötesi siiinyalkodlu" VlEIL sistemlinde {\liideo iEncoded lnvlslble
Liıglht) etkHe'ş'im'io sıağl'ayacak her türlü veri bi.lgıis'i normal yayın ka­
nalıında'ki resim sinyaıJıIerinin üzeıriıne,kızıliöte's!i görünmeyen daılga.

lar biiçliminde bindiriterek yayınlamr.izl1eyicHerevlerindekialıcılarıını

üzerine konulan özel hiıl' kod açıcı sfstem Ireslm sınıyaNerinden kı.

zılötes! dal'galan a'yı1rara1k etkHe'şiml'i ekıl'an menüsünü oluşturen ve
izleyiciın'in lsteklerlnl, telefon hattından merkezi, bilg,i'sa,yara ulaştı­

ran kombine bir ünite) Ne yayınlerla olan ebidieşimi gerçekleşti,rk­

le-I'. Bu te1kıni'kte yaıymlanıa'caık programlar i,çin Sony-CO'lomıbia' etki­
ieşılmıl i sistem bölüırnü He bir sözleşme tmzaianrmş olup, Hollanda,
Avustorya, Ispanya, Avustraılya, AIB'O giibi ülkelerde ya~l(naılt yapı­

ları hazırlanırna1lctad'!'r (Jacques, Brd. Eng., Dec, 93, s. 35).

Etkile'ş'tmH TV yayıncılığında gıöndeırilen ei~kHe'şim verl,ler'iıne' (ls­
ter önceden zaman kocu (tlmecodol bilgisiyle eşzamanlarrmış olsun,
isterse yayın aomda eklenen vertlerolsunl yayın: anında mödehale
etmek mümJ<;ünd'Ür. Yayın stüdyosundaekl merkez bllqtsayan, gön­
dertten etkiıleşim ve1riıle'rini, yönetmenin izleyiciden aldığı talepler
doğ,rultusunda de§i1ş'imini yaıpaibHme1kte ve fa,l"klı ek bHgHe1rin gön­
derllmesine olanak tanımaktadır. EtklHeşimli veri bllqlletl {sayısal

reslm, grafi1k, karaktertürde olabilir)iç'ln üretilen yayın akış Hstesi
canlı görüntülerle olan bağıntı'ları He' biırHkte merkeel bil'g'iısaıyar,a, yük­
lerrlr, Arog'ram yayını başladıktan sonralk'i 20 mN-ilsaniye' içinde reslm
sinyaH'eri He olan eşzamanıama, sağ,lıaımr. Bununla yaıyında gıönd'e'r'i­

lerı (ya da res-im sinıyaH üzerine giÖrüntüse'l olarak bindkiılen bHgHell')
etkileşimin doğru yerde olmesı sağ,lanı'r.

'EkonolTl:lk maliyet] daha yü'ksek olan bk diğer etkileşimli TV ya­
yııncıhğında (ABD'de' J<;uHamlan EON sletemll merkezden evlere et­
klleşlmll verilerin qöndettlrneslnde resim slnyaller! arasına kodlama
tekniğ'i kullanıhrken, evlerde bırlunao özel kodaçıcı ünite, merkez
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stüdyolara geıri ulaşırnı telefon hatn yerlne. 218 ve 219 mhz f.rekans
spektrurmıoda, sayısal olaıra'k yayın yapan 'küçük verteller i,le gerçek·
leştlrmektedlr. Evlerden yapılan bölgesel yayınlaıl" <o bölge mer­
kezlrıde toplanerak, kullanılan 'Uydu verlclelyle (upNnık) merkez stüd­
yolara ve reklam veren firmaların ilgiııi satış <konıtrol, denetleme
merkezlerlee uleşrnaktedır.

Kanada'nın Montreel kentinde Hoıkey (hocikey) oyunları 220, bin
aboneve et1kille'şimli yaymcıılığın en yaıygın olan uygulamasındaı lvl­
deoway teıkniğ'i) g<Ö'nde-rHme'ktedi1r. Beyzbol ve hokey oyunları etkl­
ieşlml i yayıncıılığın 4 ayrı kana'lı kullanılaırak yaptlmaktadır. Kanal
1,2,3,4 olanı/k adlandı,rdan ve, merkezden aynı anda yıay ınılanan re­
sim sinyalıle'ri şu bllqlier] ihtiva edebllmektedlrler,

Kanal 1: Normal çerçevede standart karıai yaymı, ve diğe'r kanal­
ların iıçeriğ'ini belirten altyaeı bHıgHeri.

Kanal 2: '~üçüH:Ü'lmü!ş blr çerçeve' lçlnde restm yaıyını He oyunun
türüne göre, saha düzeni, top hareketi, top hızr, oyuncu
düzeni g'ibi' biıl'gıilerin değişen g'raifi1kle'r biç1iminde verlt­
mest (top hızı, top yönü ve dii'ğer bilgiıler oyun elenmda­
'ki özef 'bHg'i iışılem merkezsnderı elde edtlmektedtr).

Kanal 3: ~Üıçüık bir çerçeve Jçlnde alkan oyuna ait, oyuncu ltstest,
/iig fiikstüırü, puan ve maç durumları atış saıyılan gibi bil­
gHe'r.

Kanal 4: Diğer kaoallardakj normal oyun akışından 10 saniye ge­
clkmel! olaıraik g'Önıdeırilen ve iıstenHdl,ğ!inde yavaş gös­
terlm ve tekrarm yer aıldıığı kanel. '

Bu sistemde aboneler evlerlndekl aılıcıya baığh özel kod açıcı

ünlteye gönderdiıkleri sinyıal ile terclh ettilkleıri bir kanalı anında iz­
leyebHme1ktedirler( Lang Mark. MHimeter, Jurıe 1993, s. 17).

Etkileşimli yayıncıılığı bHgisayar teknolojiısıinin gücüyıle daha yo­
ğun blçlmde blrleştlrerı bir baş'ka uygulama'iıse New York bölçestn­
de "Cellular Vlelon" elerak bllinen ststerndsr. Çoik kıse mıkro dalga
frekansm« (28 000 mihz) ı~u"'ana~ak, normat TV prog1ramli ve' erf:lkile­
şimııi veri yayıncılığı yanında, video istek kanalının farklı bir türü
olan (Video Dlal Torıel yaryınlarınıda denemektedlr. Alboneleirin pen­
cerelerlne bağ'ladığl mjkro daılıgıa çanak entenlert sayeslnde a"dııkla1rı

kana! sayısı kablo şebekeılıeri kapasitesm! aeebilmektedtr.
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.Ameırika'nın en büyük tele alışveriş merkezi uyçulamesrm yü­
ııüten QVC (Quality Value and Convenlence) "kalıte değer ve uy­
gunluk" ftrmest, ürün tanıtım ve satış alanmda kendi d1ey;imle'riY'le
"üç boyutluk". geti rmıişl1erdi r. Benzeryöntemle TV reklamcılığını

uY'gulayan B8B IBritl'sh Satelltte B'roadıcasting ing'if:te're-'de İngHiz,le-rin

alışveriş daveaoışlenna uygun prog'ram!ar olarak verllmektedlr, 1992
yıılında ~BD'de 47 milyon eve uleşen QVC ya~ıınla!l'l'nın karşl'I'lğl ola­
rak 44 milyon telefon edilrnly ve 109 milyonAmerikaını doları kar
edilrrrlştlr. Inıgl!'i'z QVC reklam yaıyıın kanaılında tanıtımı yapılan ürün­
ler için ayrilmtş 90 hatta, ayda 5000 telefon ça'ğırısı elmmıştır, Kul·
laımlan telefon hatları BOO'lü hatlar olup abcnelere blr melt yOk
getkmemektedl1r.

ılnıg'ilte're ve Amerika'da yapııı'an QVC re!ldam yayınıla'rında, ürünü
gıöste'ren canlı görünrtül,eırln yanında, detaylı bHgiıle-ri ve fiatı içeren
grafiksel görüntü ile yazrlatmreklem boyunca ekranda, kalması sağ·

lenrruşnr. Bu ısaıyedie ürünle Hgiılenen kiş} flatmı her an görüp kar­
.ştlaşttrebllecektlr. Reklamın süres'ini ü1rüne bağılı ola'raık en çok B
dıakıikadasımrlayan yapımcılar, ekranın alt 'köşes'ine yerleştirdi'kIeri
ücretstz tele,fon nemarasm: !kolaıylıık'la, giÖrülelbiıleceik türde yazarek
yayınıamaktadırlar. Iz,Ieyicin1inilgi1siniayaıkta tutmak ve bu reklam
spotımun uzun sürelt reklam (infomercia!'s) türünde olmadlığınırek·

ianı ı-n, bitimiine ne ıkaclar süre kaldığım bellrteo bkgeri sa,yıcınm

konuhnası, satışa-olumlu etıki,leri olacağ ii düşünülmüş başka. bir uy­
gıulamadıır.

Ürünlerle HgHireklam spotlermm 24 saat boyunca yapılarak

ürünlere alt telefon numara'lanna :ge,len lsteklere ve yoğ1unluğa göre
yayın saatlerinde 'kaydı'rmala'r yap 1,lımakta, ürünle i1g'iH'verHen g'ra·
flksel bHgHe're'eıklemeler yapılrnektadır. Belirli sayıdla telefon a'l­
mayan ürünün reklarn« yaıyınkuşağından alıınmaiktadıır. (Ellls Mundy.
Televlsual Oecember 19'93 8.16).

Teiknoloji yaratmada öncü olan J.\Jmeriıka'mn büyük haberleşme

şirketıleri' (AT-T, General lnstrument, TeleCommun:i'catiou lnc.) ortak
bir projede, sayısal görüntünün sııkıştınlarak, kablo TV şebekelerfn­

de çok kanelli ve et1kileşimH blçlmde daha ucuz maliyetlerle abo­
n'elere ulaştı,tımaik içinçahşmaktaıdı1rla1r.

Ba's'it düzey e~kile'şimliı y'ayıncıılıikta, proqramlann türü olarak.
haftalık ya da ay,l,ıık proçrem Hstesi, p'rogramlarıın yayın saatleri'. 're­
sim bHg'i1e'ri üzerine ıya da açıılan ayrı bir pencereye bindirilebiHI'.
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Yayınlaman haber, şovyada e,ğ,lenceprograml lse ekranda seçenek­
leri gösteren bir menü, daha fa'zla, açl'ldama' iiısteğin:i blldlren komut­
lar, soru sorma, talebi gibi gıra.filksel serrrboller!e etkUeş1mdek.o­

laylık sağlanabili,I'.

Bu etkileşimli verHelI'in etüdyoda ·üretiılıme'sli' anında' serteryoya
bağımlı kalmaık suretlyle bilgiişl,em termineltertnden, fa,l"kll progta'n'ı­

cılar tarafından üretilerek kurgulaını,r ve an~bfılıgfsaya'ra resimHeeş-

lernek iıçin yıüklenk. . .

Yayın şİııketleıri için etlkHeş imI i yayıııı'cıılığını önemine gel'ince ye­
ni teknolojllerln 'kullanımında, ge'ri kalrnayarak, reklam g,eHrin;e ba'ğlı

olan büyümelerinde, daha gen1i1ş kltiere fa,rk'lı tanıtım sistemleri' su­
narak, rekiarn pazartmo geHşimine öncülük edeblilrler. Etikileşimli

yayıncılık teknolojlel için yaprlacek başlangıç yatırıml,arıının yayın

stüdyolarma mal iye1ı1eri, kişise! bilg lsayael er, etkileşimli verllerf kod­
laıyıcı ünite ve tüm HgHi bkiml'6'reulaşınıım sağ'layan bj,tuydu veri­
ci'sinden (uplink) ibaret olduğu beH,rtilmeiktedi'r. B61'ge's8'1 reklamcılı'k­

ta hem yapımlanın ıkolayl'aşma1si hem de ucuziaması. sayıca çoğa­

lıımı getirecek böylece reklam gelirlerininhüyümesi sağlahabilecek­

tir (Beth Jacques Broadcast Engineerin'iıg, Decemıber 1993, s. 39].

Etkileşimli Televizyonun eğitim amaçlı uygulamasına bir örnek

EtlkHeşimlitelevizyonculuğunyenli' biıl' türü olarak gel;iş~n Video
'istek kanalı (V'idea On Dernond, VOO) farklı i'/etişlrn kaın~na'rın~~,

telefon hatlan. fibe-r opttk kablo iv yayınşebekelerinde' ve veri
iletim hatlarında (Data. Network's) değişilkuy'glrlaırıa,lall'laCIıenenmek­

te, elde edılen veri ve deneyimter hemen he'J'lgün farklı bj.r'nlke
kaynaklarından dıuyurulmaiktadır. Pekçok ki'şin;in "bugün, Için hayal
belıki 2000'H yllIa·rınbaşında mümlkünoilabiHr" dediği slstemler cıe,ı.

llkle, ümverslteler ve bilgisayar H13tişim teknoIojisii alanındaıkIça­
lışan şirketlerde geHştirile,re1k 'kıvNanıma sunüi rnuş, ve bugüh sis­
temin temellerin] atacek gkişimle'l"e milYonla·rca dol~rlıikha'rc'amalar

yapılmaktadır.

Kanada'rurı Ottowa kentinde, telefoncşlrketlerindene "Stentor
and BeH" Video istek Kanalını (V.O.O) Carieton Üniversites'i ve Ot­
towa Üniv,e1rsitele'ri için kurmuş başarıy'lal~u"'anmaktadl'r. Telefon
ştrketlnln rnerkezlne ,Içurulan donanımıa'ııdan, öğrencUere te'le'fon hat­
lan vasıtasıyla 60 saatlik, ftlrn, belqesel.ı.dere proçramı, (canlı gö­
rüntü'lerle birWkte ses'te dahH) sunuimektadır. Ünlversite kütüpha-

259



nelerine ye,rleştiırilmi:ş klşlsel bilgisayarlar ve ek donarumlan seye­
sinde, modem kullanarak telefon hatlarıyla merkeze ulaşarak 'iste­
dikiıeri bilg'ileıri hareketli' görüntüie,ri' i~leıyeibUmelkted'irler (Gareless,
TV Teıchn'O'logy., AprH 1994 saıyfa 34).

Kenada Carieton ve Ottıowa Üniversttlermde kurulan Video Is­
tek Kanalı, (V.O.O) sistemlode kulılamcıla'r lstedlklerl video tum ya
da karynağına i,stediikleJ'li anda' ul,aşabHmeiktedirle-r. Sistemin geırçe'k

V;O.O olduğu ve normal kablo TV şebebkelerlrıde izleme başına öde­
mell '(Pay Pervlewl si'st,eıııideıl<'i gibi (l~leme başına ödemelf sıstem­

lerde A kanalında saat 6'da beşlermş olan H1mln baş tarafı kaçını­

dığıı jıç1in, B ikana.lınd'a 6.30'da başlayecek olanını beklemek gereikiıI')

beklemek zOJ'lunılulıuğ:u olmadığını, özelılikle be,nrtilmektedrk.

SI'stemin özelli'ği öncelnde her kullanıcıya aılt özel bk Uetişim

kanalının olması (telefon hattı ya da kablo TV fiibe'r opttk hat bağ­

larıttaı g~lıbl) ve görüntü saklarna. okuma ortamı olaıra/k da Video ka­
set ya',da baod' yerine 'büıyOk bir bHgi1sayar saıbit disik hafızası kul­
lanılmasıdır. Izleyıici Ile merkez arasıında kullanılan lletlşfm hattı­

nın iiki yönlü olması sayesinde, iz,leyici' Isterse görüntüiıeıri aynı evin.
deki' videoda olduğu gibi, hızla ileri-geri, lzleyebllmekte, durdurabi'l­
me'kte ve istediği' anda tekrar istediği noktadan beşlatebilmektedt».

Kısacası. lzleylcldert merkeze kısa süreli' uzekten kumanda, ve prog­
ram seçme bi lıg i'ieıri sayısal olarak Uetilmeiktedlr.

TOm bu özeıJIilkleri' ge'ııçeıkleştirebiJmek iç'in slstemtn teknolojik
temelinde tüm Him, belqesel ve yapıtlann ses ve gÖoJ'lünrlıü olarak
sayrsalleşonlması, resim detayına bağ,lıı, MPEG 1 (Motionı Ptctures
Expertıs Group 1) sıkrştırma tekniğ'i~unamlaralk 100:1 oraoında sı­

kıştmlması. dahasonra me,l"kez1j bilgisayann 66 Gigabyte (milyar bil,gi
kepasttelü kapasltel] s~blt. d!lıs'kinea1ktaırllma'sl yatrn ektad1'1'. Iz'le,yi~

cHerin telefon haNaın ile bağlandığı merkezi bilgisayar, büyü1k disk
kapaalteslyle Ana hafıza banlka'sı, (Video serve 1') olarak çalışmakta,

Iz1leylc'i1eJ'lden gelen faırklı-aym proqram taieplertn! ihtivaı eden sa­
yı'saıl, sıkrştmlrnış bHgile'r'l,kıısa süre I'i, pertyodter haltnde olkıuyairak,

kullanıcılara özel kanaNarıın g'lıri,şinıde bulunan tampon (buffer) dev­
relerine ya da lutucu Icache) hafızalarına aıktaırıılmaıktadır. Böylece
her kullanıcıya ait lletlştm kanalınıngi.ri'şinde,kendi özel glörün:f:ıÜsü

depolenmaktade-, buradan dioğrıuıd'an izleyici: bHgisayaırınıa qelen gö~

rüntü ve ses sinyallert, bllqlaayar Içlrıdekl özel 'kod açıcı Ide- cornp­
resston) devre'siyle çözölerek bHg'i'sayaır ya da TV ek·ranında' lzlene­
bUmEllktedir.
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Sistemde d'iıkkat edilmesi ve aıçıkl'anmaısi gereken püf noktas),
kullanılan disk hafıaamrr (ha'ııdmslk) normalde, sayısal görünıtü bH·
gilerinden ancak ilki ya' da üç kaynağa ulesebuecek btrvert aıktarım

hızı ve ulaşjm kapaaltesi buiunmaktad'ı'r. (sabit dıl'sıklerln üzerıne ka­
yl't11 b'Hgile,re ulaşan hızı 10 mili saniye ve a,ltında, olmaktadır, 'kısa­

ca ayını diskte kayıtlı üç ayrı filme aiıt görüntü bHgllerlne anında

ulaşaollecektlr). Salbit diısıkten glörünllü alaca:k kullanıcı, sayısı, 10 ya'
da yirmi olduğunda normal sayısel bilgilerle donenlmış hiçbir disk
bu bHgileri' aiktarmaya yetişemeyecektiır. Faka,t sayısaıı reslm bllglı.

le'rin'in diske kaıyıt edilirken 100 ya da bazen 1000 kez srkıştırrlmas:

He diske 1 sn'lık keyıdın yapılması, 100 saniyeH!k gÖ'rünıl:ü bilgiısin:1

kapsayebllrnektedtr. Dıskten yapılaesk okurna anında Ise, d1i'sik, be­
Hııgiın bir kullanıcı için i'stedi'ği' gıörqntü bilgHerini' 1 sn. süre ile
okursa. bu kullanıcı iıçin 100 sn."lilk bir g'ö1rünt1Ü demektiır. Diısk geri'
kalan 99 sri'de diğeirkullanıcllarıni1stekle:ri yönünde bilgMe,rl oku­
makta ve her birin'in kendi ılettm ağına; tampon devresine aktar­
maktadır. Baısit biır örnekte 1000 ke,re sıikıştı'rıla:ralk sabit dtske ka­
yıt edHmi'ş bir ftlmt, yete'rl:i iletişim kanaılı mevoutsa 2000 kişiye

ayını anda faeklı zamanlarda ba'şllata1ra1k izletebiHmeik mümkündür.

Kanada Üniversite'le'rindeki sıstem operasvonel açıdan, kolaylık

olması ıiçin "wındows" programı altında çalışan bir yazılım Isott­
ware) ile kontrol edtlmektedtr, Iki yönW Heti'ş'im!ln her ı'kı, yönünde,
farklı türde stnya'l çözümü yapı:lmakta olduğıu beilrtllerek, merkez­
den ünlveraıte karnpüslerlne s'iınyaHe,rin tek biıl' fiıher optı1k hattan
MPEG 1 formatlı NTSC video silnıyaHeri olerak gönıderlıldiğ'iıni ve kam­
püs merkezlrrdek] kod çözüoülerıo telefon hatla,rı ile dlOğ1rudan te­
levlzyona veya bi,lgi1saya'rlara bHıgl gıönderdlği beHrıtHmeıkte, bllgl'sa·
yar ekranında canlı video görüntülerin'i' wındows prog'ramı altıında

lzieyebllmek içi1n kişisel bilgis8'yarların içine "Video Ekran Sürücü"
kartı konulduğ'U benrtMme:ktedik. (Care,less TV Te'ohnology, AprH 1994
sayfa 34).

Sistem'in operssyonondav klşlsel bilgisa'yar başında/kı öğ·rencl,

ekranında fHm listesini ve her birtyle Hg'iHkıüç1ülk açllklaıma'laırl gör·
mekte, istediği filmi,"" belgesel'in Ilkon'una mouse, ile dokunaırak baş­

latmakla, istediği büyüklükte açılan bir pencerenin Içinde gôrünl:oÜiert
izlerken, oluşan diğer bir menü pencere'sinden Ise vldeo kaset oku­
yuou kontrelleri gibi kcmutlar! kıu"'ana'rak görüntnlere kontrol edebH­
mektedir. Telefon santral merkezlnden, abcnelere ulaşmekta kul·
lanl,lan iıki kablolu sıstemde (Twisted Pak) taşmarı-çörüntü kapa,sıı..
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tesinin ev video kalltestrıde olduğu ve 2 kın'den daha uzak mesa­
felerde ise meydana gelecek kayıpları gidermek için özel geliştiri ..
lensayısal hat sürücüleriJle mesafenin 4 kilometreye kadar uzatıl­

dıgınıve 1990 yılından beri Ottowa Üniversitesi'nde 40 ayrı kurs
progl"amlll1iln ve derstnln 'bu' yöntemle başarıyla yürüt'üldüğü

bellrtilmektedir (Careless, TV Technology, April 1994 sayfa 36). Ben­
zer vteknoloji kullanılarak etkileşimli Multi medya olanaklarını yö­
neticilik ve işletmeclltk konularmdeki eğitimle, çok daha büyük kit­
lelere, özellikle şehir merkezlerlnde, her alandaki hizmetiçi eğitimi

aktarmada, uyqulamada vkullenma çalışmalan başlamıştır.

lletrştm alanında çok yeni' bir terimin kullamlmaya başlamasına

neden olan etkileslrnli televizyon ve iletisim tekrıo'lojlsi, hemen her
ibrlü kanalı kulla'~a'raik çok yoğun ve hıziı blr bilgi akışı qetirmek­
t~d'ir. Bi,lgi' edinmek, yararlanma1k isteyenlerin sonsuz kullanımını

karşrlayahllecek "bilgi süper otoyolu" (information super highway)
tüm dallarda sayısal bilgi yayıncılığı temeiinde qellşmektedlr. (James
Careless, TV Technology, Aprl] 1994, s. 36).

"

Etkileşimli Program ve Film Yapımcılığı

Televizyonun ilk 'kuHarnlmaya başlandığı zamanlarda yapılan ta­
nımda "Radyo ve Sinemanın çocuğu" denilirken. aradan geçen yıl­

lardan sonra popülerleşen etkileşimli televizyon ve video film sis­
temleriiçinde "Bilgisayar ve Televizyonun Evliliğin ve bunların oluş­

turduğu farklı ürünler tarurturu rahatlıkla kullartablllriz. Etkileşimli

TV, film ve video sistemlerinin programcılığında yazılım ön plana
geçer ve proqrarnların yapımı, Işleylşt, karmaşık blr bilgisayar oyu­
nundan farklı değildi'r.Farkll eıktleşirn ortamlannda denenmış eğ­

lence ve reklam amaçh yapımlann, şovların yanında hedef kitlesi
bellrqlrı eğitim programları etkileşimli, olarak gerçeikleştirilmiştk. Et­
kileşimli, video, TV, ya da fHmciliğ'in görüntü saıolama ortamı ne film
serttiert. ne video kasetler. nede bandlardır. Etkileşimli yapıda dü­
zenlenmiş bir ftlrnın, dizinin saklama ve ulaşma medyası ya mikro
çip hafıza elemanlandırl bunlar, oldukça maliyetleri olduğundan pek
tercihedilrnezler) ya da farklı formatlan kullanan optik ve man­
yetlk disk slsternleridir.

Proqrarnlann akışında bir dioğrusallık (lineer) gözetilmeyip, her
an her sahneye uleşırn söz konusu 0lduğ'unda1n (non lineer) hızlı eri­
Q:me~ahip sayısal diskkayıt okııma sistemlerinin kullanım zorun­
luluğu vardır.
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ıBu konuda yaprlrmşömek bir efkiıleşiimIi, vldeoftlmtnt "Voyeur"
kısaca. .açıklayebm. izleyic'isinin filmiıt~lerlken olayla'rın gel'i'şimine­

ve sonucuna ika~kıda bulundıl,l'ğu 'kısa-ca her an karşılıklıetkileşimin

(tnteractl söz konusu olduğu bu Him CD-I (Compact Disk lnteractlvel
formatlı biıl' optfk dlske kayıt edilmlştlr. TV elıcıaırıa bağlanan ve
video kasetlerdekt Izleme alsteminden çok farklı blçlmde, iZ'leyic'i­
nin aynı filmi defalarca farklı gelişmeler,le seyretmeslne olanak sağ­

layarı sii'stem,· video kaset i'zıleme eylemindeıki pa-s'ifliği- tamamen
ortadan kaldırmaktadtr.

Disk CD-I okuyucusuna konulup film başılaıtıldığında izleyici ken­
dıisinıH filminiçindebeHrl-eyeoeği 'bir karekter olarak bulmaktadır.

"Voyeur" örneğıinde, lzleylcl ,rolünü ben:imsediiğ'i ki1şinin epartma­
.mndaık i pencerelerden dışarıyı gö:zlemelkte ve her blr.pencerede farklı

olayların akışını gö're're1k, Isterse o oleyrn bir parçası olebllmek­
tedlr. Girıdiği olayın g;elişimi lçmde, başartsız olduğunda ya da iste­
91igl blr anda tekrar apartmana (ofisine) dönebllrnekte, faJ"lklı pen­
cerederı ge,l'işen olaylara tekrar 'katllabi,lmekted'i,r: Olayın kahrama­
nı, astronot, savaş uçağı pHot!U' ya dıabüyük bir ş'irtketiın başkanı ola­
rak lzleylcl tarafından' tarklı mesieıkierden '. seçllebllmektedlr.

iıik e~kile'ş-iml'i- film (video filmi) örneklerınden olan "Voyeur"
A!BD'de Los Angeles'ta Phllıps sponsorluğunda GO-I forma-tlı dısk
üzerıne kayıt edllmlş olup, proje mallyetl 750.tLOO$ düzeyindeenI'. CD-I
formatının hareketli gö'rüntü okumada, getirdiği' donanımsaıIengel­

lerin çözülerek, canlı gorüntÜıe-r "chrornakey ve diıgital'matte" tek­
nikleri He bilgisayar üretlrnll '2 ve 3 boyütlu dekorlarla fonlara bin­
diri'lmiştir. 3 boyutlu sahne, dekor ve fonler Aıiıtode'sik yazılımiı PC
kişise-I bilgisaya1rlardla üretiılmi'şti1r. Üçary süre alan fon ve oıbje üreti­
minin fllm lçlrıde ka'Pladl-ğıs'Üre'1 saat kadardır. Canlı görüntüle'rin
ve bHgis,ayar üretimliı objelerlo bi'rleştlr'ilme'si,(dj,g'itlzing).70 ayrı

sshnede bııgi'sayar ortamindagerçe'kleştirHmlşUr. 4000'demfaz,la
obje, sahne, grafik ve. çekimin ses ile eşrnazanh o'l'aıra~birleştirj.l­

mesl, zaman' akışına ayaırlanması (ku:rgulanması) özel y~"ılmış bir
programda, yetişmiş bilgisayar programclla'rlHe birl'iıkte yapılmışnr.

Etkileşimli' video ftlmlnde aym zamanda, farldı niekanla,rd~' gerçek­
leşen olaylar hep blrllkteeyruanda geUşmektedi1r. fi.lmdeetki·leşimi

georektiren "seçenek, onsylama başlama, ge'J"Ii- dönme" gibi komutla­
rıo ekranda bellrrnesl ve bunlarm hareiketegeç'lreceğii bölümlerdeki
9,ö-rü'l'ltü,grafiik ve seslerln düzenlenmesl, çağı,rılması tamamen ka1"­

rnaşı'kbir bHgHşlem olayı olup, prog:ııamcılı,kla çözümlenmeıktedir.

(Sumimerfie'ld Televis'liail, June 1993, s. 19).



Phlllps CD-I teknolojlslrıde etikHeşimH pro'gıram yayıncılığının

boks maç'ları ıkonulu bir başka film örneğini' "Caesar's World of
Boxlnq" kumarhanelerde eğlence, amaçlı olaratk çı1kar1ımıştır (Coıle­

man, Millimeter, May 1993, s. 54).

Bu noktaya kadar anılattığımız etklleşlml! video, fHm., program
yapımcl,lığı1nda çekim ve (prodııctlon) '~urıgu lpoetproductlon) tarna­
mıyla bilg'isayar programcıllğı bilen ve seçerıeklerl, değişkenleri,

olayların geliş'imini birbirine bağlayaıbi'len klşllerte gerçekleşme,k­

tedlr,

Et1kileşimli video, film prog1ramıcıılığınıda normal senaryo ve çe­
kim aşamalanndan önce filmin konusu bellrlentp, böyle bır konuyla
çehşebtlecek eklpte, yönetmen olaralk seçliecek kişlde arenılen ön­
celtkll özellıklerden bir], vıidteo oyun yazma, düzenleme 'konusunda
belirgin bir düzeye gelindiikten sonra' etklleşlmlt televizyon, video
filmi, müzik çalrşmalanna katılmış kişinin olması, g'ereklHiği' bellr­
1:'ilmelktedii'r. (Summerfieıld Televlsuel, June 1993, s.19).

Etki,leşimli video fHm yapımcılığında proje başında sorulması

gereıken ve üzerinde çalışıl'acalk sorular şunlardır:

-Pmg,rama değişikeniilk nasıl ekleneblllr?

- İzleytcliertn mmi tekrar telkıral' ız'lemelle'r'i' nasıl sağlaın~b'mr?

- T:üm bu yukandaki sorulann ceıvabi görüntüle,rle ve sabit sah-
nelerle nası! ge'l'çekleşti'rHebHiır?

Programdaıki deği'şıkenliğin temel kuralı, eğer bIrinci seçenek de­
ğUse, ilkinci ya da üçüncü olmalıdır. [Buna yapımrcı, yönetmen daha
senaryo aşamasında karer vertrlerl. Değiş1kenHkte iızleyicinin bellrll
bir oyuncunun ye'rini alebtime şanısının vertlmest en önde gelen
özelliktir. İzleylcinln yeırinegeçece'ği ktşi, oyuncu, kahraman kim?

- Kahraman, iyi kalpli dedektlf, .Dişi blr bond, Kötü bIr yöneticl,
bir polls ya da ev ıkadıınıl, rollerlrılseçeblllr. Bunu taMben bu kahraman
ne yaprnek istiyor? Haydutları _ya'kaı.amak, dünyayı kurtermak. şirke­

tini kurtarmak ya da sevdiği kızın gönlünü çalrnekqlol değişk'enNk

nerede, kimlere na-sıl yapaıbl'lir? türünde değ'i'şıkenle,rle bütünleştire­

btlmek ge·reklid'ir. Fa'J1klı seviyelerde verilen bu değişkenlikIeirden

her birinde ana senaryoya bağlı olaraık elt senaryolar gelişmeıkte,

aynı olay lçlndekl farklı klşiierln kimliğine bürünerek farkh gözle
olayların akışı lzlerıebllmelldlr. Tüm aa senaryolee ana' senaryo akıl-



şıyla bi<rliıkte lşlernelldlrler. Kısaca doğ'rusaıl olmayan (nonüneerl bir
senaryo hli'k,ayeele alaırımalı ya dıa glel'lş:\:llrıllmeJi,dir. Yönetmenin arka­
sında yapıma en güçlü dıesteği' veren "des'lıgneır" düzenleyic'i" en ıyı'

performansın , hangi :J<ıonıu'larda', hangi rollerde ne düzeyde verllece­
ğiıni belkleyen kişi olarak etkHeş'imli yapımların kredılertnde yerını'

alacaktır, Düzenleylci tdeslqner) etıkneşi,rt'J'11i televizyon yapımcılığı­

nıın gereksinim duyduğu yen:i bir personel, "görüntü He bilgisaya,r
lşiemlertnln uyumunu s'ağlayan, etıkHeş'lmll oyunıun neeıl oynanaca­
ğıını planlayan, lzleylcllerln film ile hangi nokta!arda, ne derecede
etklleşlrnde bulunmasını' tayin eden, oyunun ve çevrerün kurallanna
karar veren kişi tammıytla" yapırn düzenleylcls! (productlon deslq­
ner) olarak blllnecektlr. Oyuncuların kendiıle-rlne özgü mlmlk, hare­
ket ve davraruşlannm yapımın ekısına. yönlendlrmeslne faydalı ola­
bileceğli' daha proqrarnm başmda gözönüne aılıına1ralk seneryolaşnrma

zorunluluğu bulunur.

Tüm programın ana serıeryosu ve bağlı alt senaryo·ları ile hiçbiıl"

kopukluk, aksaklrk olmadan devamlılığı ve sabnelertn sen aryo ia,rı
blrblrlerlyle olan çepraz bağıntıla.rı ancak özel blr "bllgi'B'ayaır kont­
roltü gıörü1ntü leleme veri tebsru" progıramıı ile ,g:e.rçekleştirlle'bll'lır.

Bu 'komplilke Işlemin çaorae kurgulama, olduğunu ve p;rogıramın Iz­
lenmesi' anında lzleylclnjn seçeneklerı doğ-rultusunda gerçıekleşmesl

gerekti'ği gözönüne alınırsa, bilgi Işlem blııimle,rlınin ve karma,şl1k ya­
zılımların. 'kurıglU1lama veriıleriniın programın Ifllmlrı) Içine eıIdenmesi

zolıunl'U'luğıu doğar.

Hkö1rne1k olaırak yaıpılmı'ş fHm "Voyeur"uın sensryo yazairlaırı ana
aenaryoya bağ,lantı i i elerak. her karakter lçlrı aym zamanda ve me­
kanda ,ge'çen olaylan 'Ve aıkışı yaııml,şI8lI'ldl ır. (120 sayfa senervo 3 ay­
dıa dıüzeonıleneblı!mlştk.) Dörtana seneryoya bağ'" olaıra/k gelişen aılt

senaryolaırdaiki blr Ika1rışı1klılk, tümünün kanşmasma, D noktadaki olay­
ların devamnun kesrlmesıne neden olmaiktadır. Izleyici dlsıkl her ça­
llışrt,ırdığında seçilen konu, mekan ve roHere lıHşkin 70 sahne değiş­

memekte, falkat 20 sahne seçtlenkeraktere g'öre raısıtgele (ırandio­

mlze) ,biçiminde değiişerek, avm kerakter ve aynı. sahne He her de­
fa'sıında olayılann ,geUşimi fank" clabllrnektedlr (Coleman Todd, MI­
llrneter, May 1993, s. 51).

Ana plan olarak tanımlanabilecekyapım aşamalaneda filmln ge'r­
çekleştlrjleceğl sistem ve Cihazların formatının bellrlenrneslnt ta­
ktben, sahnelerln seçimi, üretilmesi (2 ya da 3 boyutlu grafik, anı­

masyon ya' da canılı görüntü/le'r), değ'lş/kenle'rin ortaya konulması,
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kimler, hangi olaıy-Iarı ,nıası'I yaşayaceklarz, diyaloglann, seslerin,
efektleriri elde edilmesi, kostüm ve ekeesuerlerm bellrlenmest, ka­
yıt edHmesi ve di,ğer yapım aşamatart gerçe'~leşir.

~urguda {post productlon) tüm, bu bölümler ve ilgili sahne, gra­
fik, 'görüntü, ses bi'lgi,le'ri, bHgisaya'ra yüklenoeırek, Özel yanlrnrş bit
program ile programei taraftrıdan her türlü çapraz kurguolasıılığı da
düşünülerek prog'raımın. tümü. oluşturulur. Tüm bu karmaşık Işlern­

lerin gerçekleşmesini 'Ve büyük .yatırrmlan eraştırmeleri destekle­
yen donarum ihtiya'çla'rtlnı sa·ğlayan,e~kileşi'mlli video ve medya şlr­

ketlerl ile disık slaternl üreticileri 'olduğunu belirlemekte fayda. var­
dlir.

Bugün lçlrı CD-I ve farkılı dısklerde üretilen yapımların bilgisayaıl"

oyunlan. yazılırn» ve geılişim teknjkler! kullanılarak rastgele erlşlrnlt

[randıom accessl olarak sahne yaratılması' He s,(,jpıri,z olayleruı ek­
lerımesl lzdeyicjlere sıkçe izlenecek farklı bir proqram türü olarak
gö~ükebi\ir.

Etkileşimli video Him p;rogıramcılığımn patlaması ilki' yönlü ileti..
şlrnlrı gerçek'leşe'bibleceği 500 kanallı flberoptlk kablo TV şebeke­

ier inde olacaktır. Yayın merkezierlna konulart bilgisayaıl" ve disk bi­
rimlerindeki Himler evierden aynı anda farklı klşllerce, farklı aşama..
larda oynarrabllecektjr. Bugünün ve ya1kın geleceğin en büyük istik­
bal vaad eden Hetlşlrn yatırırru. etklleşlrnlt yayırıcıhktır.

Filmden, Etkileşimli Video Programlarına

Etkileş'imli dtzl ve film türler], milyonlarca dolara üretllerı HoHy~

wood filmlerinin geti'risiniçabUlklaştıırmakve daha geniş, farklı med­
yalarda sunmak düşüncesiyle, büyük ışlrketler tarafından geliştiriıl.

mektedlr, Bilgisaya'r teknotojlslndekl gelişmelerin hem televizyon,
hem de .tilinde, yeni' kullanım alanları yaratması, fllmcllerln büyük
br potansiyele sahip, etkileşimli 'araçlara yönetmesini ve bukonu­
dskl yatırımları başla·tmıştır.Film, televizyon, video kaset, disk pi­
yasası', etkileşimli TV, bjılgisaya:r (multimedia), video oyunları ve
Sanal gerçeklik lvltrual Reality) ürünlerinin hepetne yörıellkyapım­

cılığı, baş'latan ve kısaca "çapraz ortam projesi' (cross media pro­
ject) olaırak tsmmledrkları türe daha senaryo aşarnaeındayken gir­
mektedirler.

Senaryo aşamasmdaarıa seriaryodakl geMşmelerin, olayların ekı­

şmmve dlüzenin çapraz ortam düzenine ,akışınagöre değiştirHip
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geliştirilmesiyıle bsşlamektadtr. Serıarycruın, bi-r TVdıizisi,filmi ola­
bilmesi, !bir bilgisayar oyunu 'gibi programlıanalbilmesıi, sanal perçek­
Iiık uygulaması ya da etlkHeşimli bir televizyon proqrarm olabilmesi
için gerekli deği,şimfer, aşamaiar düşünülmekte, ana' senaryo Ile alt
senaryolar oluştueulmaktadır.

Hollywood yapımcı şirketler] iş yapan ve dizl olarak çekilebile­
cek pek çok film için bu yönde çalışmaktadrr. Francis Ford Coppo­
la'nın "Dracula" Hlmt, yapımcı şiır'ket CO'lumbia tarafından ve Sony
flrmasırun yazıhm birimi ile SegaCD formatında bilglsayar video
oyunu olarak üretllrnlştlr, Video oyun senaryosuncn konuşuılduğu

bir toplantıda filmin göste'riminden sonra piyasaya sürülecek oyun
iç'in Copp'ola hem yönetmen, hem de bir bilgisayar oyuncusu olarak
filmin hangi böı!ümle,riın:in bil'gisayar oyunu olarak düzenlenebileceği

konusunda e'leştiıriılel~de bulunmuştur, Hollywood, 'Batman, Last Ac­
tion Hero, Suoermen, Indiana Jones gibi filmler'in video oyunu ve
etkileşimli televizyon programı türlerinde denemelerini yapmıştır

(lraub David C., Millmeter May 1993, s.37).

Sinema fllml olarak çekilecek yapıtlarda, ana seneryo ve çapraz
ortarn rçeklml için oluşarı senaryoda, birl-ilktelik sağlanaırak eş za­
manlı olarak çekilmesi ile mllyonlarca dola-ra' üretilen dekor, maket
ve doğal çekimlerin, düzeninde çok amaçlı dekor (cross platform)
tekn'iği geliştirHereık, proçram maliyetlerinde büyük bir tasaırrufa gi­
dil mektedlr,

Fllrn endüstrisi lokomotlf olarak sinema yaprtlarım kullenaada,
yeni görs'el endüstri, televizyon, kablo TV, videokaset. disk, CD prog­
ramları, etklleşlrnlt TV yapıml'aırı ve fa'ı1kllı video oyunl'anndan oluş­

maktadır. Film yapımcılerı .alnemalarda g'österilen filmlerin farklı

ortamlardaki uygulamaıla,rıının satışına öncülük edeceğini düşünrnek­

tedlrler.

Popüler ve başarılı olacağı düşünülen fllmlerln, etklleşlml! prog­
ram, videooyunu türünde gerçekleşme'si yapım aşarnalarında pek
çok ell1lgel gözükmektedir. Yeni çekllecek yapıtla-rda büyük tasar­
ruflann edileceği gerçeğine karşın, daha önce çekllerekçok başarı

kazanan vizyon fllmlerlnln etklieşlmll olaırak üretilmesinde neler
yapıleblllr? Dekor ve efektierin tekrar üretilmesi ne derece mali­
yeti arttınr?, I-Jiıkayelerinetkileşim prensiipierine göre değiştirilmesi'

ne derece mümkün? gibi engeller yapımcılan meşgul etmektedir.
Jma'Ssic Park filmlnin yapımedert (MCA yapımı) film yapımında kul-
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lanılan dinazor maketlnln, bilg'is'aya,r üretlmlldlnazor objelerlnln ve
bazı dekorlarm kolaylıkla etkileşimli proqram yapımcılığı için kul­
laml'aıbileceğ'ini belirterek tüm verilerin ortak bir program altında

blrleştlrllebllmesj için, Kaüfomlye'de yeırleşiık bir video oyun şit­

kettyle (300) ortak gi,rişimde bulunmaktadı rıar. 300 şirketinin bu
iş için ürettiğ;J programla, elde mevcut filmin istenilen kareleri ya
da fotoğ,ra~lan, tarayıeder (scannerl ile sayisaiiaştrrılarek, yön deği­

şikliğ'i', perspektif, renk ve ışılk değişirn'i ile diğer görüntü'lerle blr­
leştlrme yapılabilmektedir. "Cinematic Software Tools" adı verilen
program He mevcut resjrn, film karesi, ya da bUg'isayar objesine, bo­
yama, doku kaplama, üst üste bind'iırme, di'ğe'r özel efektler ile etki­
leşimi gerçekleştireceik menüler eklenebllmektedlr. Güçlü bHgisa­
yar ve yeterlt hafıza kullaınula1ralk, oynanan oyunun renkler! ve resim
detaylartyle bllqlsayerl: video oyunundan daha, çok bir "etikileş'imJi

film" sayrlablleceşt beliiırtilmeiktedir (llraufb, Mllllrneter, Ma,y 1~93,

s.39).

Etkileşimli Televizyonda Reklamcılık

Kanada'nın Ouebec eınal,etindege1rgelkl'eştirilen "Lillehammer"
olimpiyatla,rıında sponsor flrmalardar» blrlolan "Ford Kanada" 220 bin
abcneye ulaşan "Video way" etklleşlrnll TV karıaimda Izleylcllerlne
4 a1yn reklam spotuou. e~kileş'imli olaralk yaprnektadır. lzleylctler
ekranda g'raHksel ya da yazı biçiminde verilen mesajlara doğırudan

cevap verebllmekte, reklamı yapılan ürünün üıretic'isine en kısa, sü­
rede ulaşabllmektedlr,

BoÜyük reklam şirketlerinden "Mc Carın -Erlckson" etk,i1eş'im!i TV
yayıncıılı'ğında reklamları Orlando ve Castro VaHey'de denemekte­
dirler. Temelde reklamlarının menü yönlendlrmell, gö'r'sel ve doğ­

rudan pazarlama tekniği- prenslblyle üretildikleri belirtilmektedir.
(Stockler Bruce Milimeter March 94 s. 90).

Etki,leşimlli reklam spottanhalen on line olaralk caiışan ve IBM
ile Seara'm ortaik bilgi işlem ağıında yaymlanrnaktadrr. Beklem spot­
larıının abone tarafından 'isteğ'e haığlı olaraik tzlenlp lzlenmernesl
mümkün olmakta, reklam spotlermm yer aldı'ğı bilgi, Işlem ağmıın

aylık abone ücreti daha az olduğundan tüm aboneler bu türü tercih
etmektedir. Oiğe'r bir bilgi işlem ağı Globaıl Network Nevigaıtor GNN
İnternet ağı üzerinden proqram, servls. tartışma grupları iletimine
reklam spotları alınmaktsdır,
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Videowa.y sistemini' 1989 yılında kablo TV şebekesi dağıtım

ağına kuran Kanada, ayda 6 dolarlık ek biır ücret ile 220 bin sooneye
etikUeşimli olaralk spor, haber, oyun, ve şov proçramlen ile, video­
text servlsierinl, spor borsa istatiklerl ni .detaylı bölgesel hava diu~

rıumunun özel rek/amlarım ve Video oyuın lartrı i yayını ernaktadırtar,
Ford yeni model otomohilılerini tanıtan 4 aıyrı reı~laım proqramnu her
gece yedi ayrı kuşakta gerçe'k'leş1t'irme1ktedir. lzieylcller, olimpiyat­
larm yayını anında verilen boştırklarada (ya da reklam anında) iste'r­
lerse etklleşlrnf! olaıralk glönd'erHen reklam spotlarından btrlnl seçe­
rek Izlerler. reklam sootıından sonra ekiranda yazılı. olarak beliren
teklama iıliişıkim soruyu eli er lndek i etlkne'şim kumandası aracıılığı ile
cevaplendtrsblllrter. Her abonenin cevalbı telefon harttından (ya da
miniık bölgesel verlclderıl 20 sn:lilk kısa blr otomatik arama ile mer­
kezi bilgisayara ulaşır. Doğru cevaplendırarrlerm tesbltl ve ödüllerı-

dkHmesi anında oılaibi'lme1ktedir. Ayını yayımın içimde Videmext for­
matlı gönderi'len bilgilerde a,rabeJlar ile iılgili detaıyh biı,gi'ler ve a,çık­

lamalar yer almaktadır. A!boneler bu slnyailerl istedikeri anda canılı

giör'Ü'nıtülerin üzerine "overlsy" prensibinde bindirerek lzleyebtlrnek­
tedtrler, Etklleşlmll reklam programı yapımcrs: sılkıntısı ç'ekildiği ve
etkileşimli biılgne'rim alktarılmad1a kullandılkilan yöntemlerln geli1ştiırill­

mesl gerektiği bellrtllmekte, bu tezi dloğrıuf.ayan. örnek olerakta, 220
bin aboneden sadece yüzde 25'inim etlkilleşlml'i rakamian Izleyerek
arabalar ile Hgilend!ğ'imiin tesbltl verllmektedlr. (AJho Debre Adver­
tising Age Aprll, 18. 1994).

Videoway slstemlndekl el1kHeş-im,1i yayıncıılığın, kablo şebekesi

üzerindekl uyguiamasında iıki yöınlıü He'tişimi getiıren UBI (Uın'iveırsaıl

Bldlrectlonal lnteractlvel E",renselilki yönllü etkileşim projesi ile rek­
lam proqrarnrru jzleyen abone istediği !reklamıiz,leyip satıcıva doğ­

rudan ulaşabllecektlr. UBI prolestrılo çahşmaya başılamasından sonra
Kanada posta idaresi lçlrı Elektronik posta mesaj sistemi, telefon
rehberinde'ki sarı sayfelerın grÖrselleştirilerek yayıınılanac'ak türü "ye­
şil saıyfalla1r" projesi, e11kj,feşiml'i banıkaıcıılı'k projestrıfn 300 kanalh TV
şebekesinde '~Ulııamlaeağı bellrtllrnektedfr. 300 kenel yayında zaman
farklı, dönüşümı'ü oleJraik yayınllana:n yeni vlzyorı fiılm/erin Içfrıde kod­
Ianmiş et'kj,feş'imli vertlertrı olaıcağıını, abone isterse tek bir düğmeye
basarek normal kana/dan, tümüyle etlkileşimli kanala g,eçe'rek rek­
lama i1iş'~in detaylı bilıgileıriı alarsk, kateloq ya da, fiat llstest lsteye­
bilecek dıoğmdan, ehşvertş yapaibHeceık:Hr. Fü'rdl ollrnplyat oyunlann­
daıki ediindı!ği tecrübe ile, e11kHeş'imli ıreıklam ya1ymclllı,ğındaiki kijljt

269



.noktesuun "lzleylcller Televlzyonler: iilıe ka1rşılııklı iılişıkl içinde bulun­
malı ve ürüıne karşı blr güvenlerii oluş1Urulma!sl" olduğunu belirtmek­
tedlrler. fEIHs Mundly, Televlsual Jun:e, s.15)

Etikil eş imi i televlzycrı 'kanalında yapılacak reklam progıramla.rı:nını,

ürüne doğrudan erlşlmi, en detayılı bUgHeri ihtiva- etrneslnt mümkün
olan her seçenek ve değişkenıleırin glÖlrsel, gra-fikse'l olatek yürklene­
bllrnesl, bunlann bir bütün olarak blrleşttrllmesl içim gıere'ken enı

önemli iıki öğ'en'iın önce uygun blr yaıııılım (Software) ve burnu uygu'
layahi,lecekbk progiramcımn olduğu söylerıebtllr.

Re1kilam spotıma eikileınecerkeğlendirici ve eğ'itici biJ.g'ilerin Istek
üzertne ulaşrlablllr türde olması, btr başka. değişken olarak senaryo
aşamasında g'Öz önüne ad ın:mall ıdıır. E1Jkneşimli reklam proginımını iz­
lemekIçln ek bir ücret ödeyen abcnelere. iılgi odakları dışında ürü­
nü serqtleyerek ya da g'eır'ektiğindeın faela b'Hgile'rle yüklenmek 0'1­
diulkça itici .olarek giÖ2'ü1kece1k, iz,leyici ,taıl'eplerin'i azaltaceknr,

E1!kHeşimli yayıncıhkıtıa yapılam 'reklam proqramında ka'rşı:lıklı

-blre bir- bir sanşırı gücü, etki'8'i olduğu bllinerek. progrram lçerlğln­

de hem Ü'rüınıüın tanıtımı, hemdie dioğırurdaın satma bilgriıl'er!nıin bulun­
masr gerekir. TV'de reklamı izlenen ürıünün aracısız, doğrudan

sanşı mümkün olduğundan, g.erçek 'karşlılr.klı etkileşim'in sağlandığı

söylerıebll lr.

Etlkil'eşimH kablo şebekesinde yapılan programlardaki lzlenme
ve jiI'gHenme oranlaırımn ölç'(iımü konusunda, ge'rçek bi'lgUer blrkaç
saniyeiçinde merkez bUgisayardan ahnaıraik, bir sonrakl kuşak için
re'~laım proqram: yayın a'kışında anında de'ğ'işi:klik yaplllaıbHk.

Etikileşimli TV yayıncılığıının 'ge'rçe!kte 500 kaına:II , şebekeleele

başla'Yacağı korursurıde alternattf yorumlar yapılırken, ge,l'ecekteki
televlzyorum 500 deği,lde 1 kanalolması fakat herkesin iısteıdiği prog­
ramı seyredebllmeal üz'e'rj'nıege'lIişeceğidıe tarttşılacek fi'kirl'erden. bi­
rid'i'r. Türü ne olursa olsun etklleşlmll TV'cululkta re1kilam ajanslan
ciddi sorunlarla ka!rşıılaşaıcakl'arrdır. 30 ya da 45 sarılyellk spotlara
alışkın yönetmen, a.lt ekibi ve donanım yapı:lan değ'iş'ime i'hftliyaç du­
yacal\da1rdl,r. BeıkIamın çok daha etkili olacağ: prenstblyle, her türlü
değiş'k'en:leri uy'glU'l'ayaibi'lmeik ve bUlnl~lrı g'Örselleşti1rme'k en önemli
ilkelerden olaesktır. Bugün için. l1ilgis,aya-r ortamında. ço1klu ortam
Irmılttrnedya) proqramcılan hailen mevcut teknolojlvt kullanarak, ln­
sanlarla nasıl en gen:iş eınlamda baölantı 'kıuracalkla1rınl, onlara nasıl
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kıolaylı1kla. ulaşaibHecek iert konusundakl yeterli tecrübelerlnden, ya­
kıın geleceğin reklamlannda yönetmen ya da sanat yönetment olarsk
yerılerini alacaklardır.

TV yayıncl,lığımn tüırü haınıgi kanaldanolursa olsun, tüm lzleyl­
clier 'reklam lsternekredtrler, fakat seç'ici reklsrmn bir Heriki aşaması

olan, lstediklerl, il'gilıenOiklıe'ri reklamı izlemek, [anideın, rastgele za­
manda giren türde değin ve ürürı detayı lçln zernaruru belirlemek
isternektedl rı er. Bu yönlertyle Etkileş'imli TV'die reklamcıbk büyülk
reklam bütçel eıri olanotomobil Şh1ketIerl, emlekçıler, banikacılık ve
flnansa! organ!izaısy'oınılar tarafmden dahaçok iIog'i gÖ1rehileoeikti'r. Et­
kileşimli yayıncıılığın, reklam progıreımı yapımı temelinde. lzleylclnln
en yü'kseik derecedeöneml! olduğu ortaya çıkar çünkü, lzleylcl rek­
lamı sevmez ya da yeterH de'rec'edeHg'i!li bıdmez ise seyretrneye­
cektır. Bu yönüyl'e reklemcırurı, yayıncmın, rekl amın tutup tutmadı­

ğın! anında tesbit etmesi gere1kJi.liğıi ve reklam kıuşağını değiştiorme

şansrrun dlü'şünülmesi zloruinıludUlr.

Heklem proqramlarırun akış düzeni aç i arndan, izleyici, EtlkHe­
şimli TV'nu izlemek lçlrı otuırdluğund'a, istedi-ğ'i ,konularla Hgili rek­

lam bölümlerine yörıeltp, daha alt bölümlerde c/lizilenmiş, doğrudan

.ii g'ilenıdiği reklamlarla o geceıki ksndı reklem kuşaığını düzerıleyebll­

mell, pırogıram yıayı1n akışında bu değişlkenle'rkomılmalıdır.

Rıeklamprogramlannın EtlkHeşimlıi TV yayın hatlarmda kod çö­
zücülere ta1kılaibHeın yazıcılaır Ne', her türlü "haırd copyıl çıktı alınmas:

için grafiks'~1 verlier yayın kanaılı lçlnde gönderilebilecek türde kod­
ianrnaktad ııl". Kağlıt Çıiktı alınmaimıkaınmm verlldiği etkileşimli TV

.yayıım otomobll reklamırtda, lzleylcl ürünlıeillgUi detaylı dökümam,
glrafikse'l, çlzlmlerl elebllecektlr. TV şovlarmda ve arrlmasyon serlle­
rinde, pester olarek kullanıIab'illeceık t'Ü'rde donmuş kare' "sti"" picture"
çılkışlaır alttrablllr. Hava yolu şklketfe1riıniın reklamında, detaylı uçuş

tartfesl, yönler ve ıstendiğinde yolcu bHefinin çıktıs], spor ve kon­
serle'rl'e H'gilli progıram llstest. btletlerl, ev ya. da dlÜikkaın satışı rek­
lamlannda evlerle ilgi'lli plan veprolelerln dökümü, Izleylo) için anın­

da' yada sonıradan çıktı.biçiminde almablllr.

Etkil eşlmli yayın re'kil'amcılJ.ği lzleyiol teleplerlnln fa'rikilılığı dıo­

layrsiyla, aynı ürünÜin onlarca fa'rklı türds tamtımı için spotlar yapı­

lırken, mallvetlerln normal reklam spotlartndan büyük farlkılılılk gıetir­

rneyeceğl ortadadır. 8ayısa:Naştırllnıış gıö1rüntüJerin ~Ulrgıu ve düzen­
leme sistemle'!"iınin'giÜçlıü klşlsel biHg'iisıayaırd'an. oluşması. daha aiz
eklple ve aynı ka~nalk görüntüler,le her türlü değişikeıne uyumlu proq-
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ram hanrlamek mümkün olacaktı«. BMgesel· yerel relelamcıhk düşük

mallyetlerle ve setıcmıo kendi reklamıını yap'aibilme şaınsı:yrla ve hatta
büyOk elışvertş merkezierine konelen video kayınalk "video server"
bi,l'g is ayıa rıanna abone I'eır oturıma odeliarından doğırıuıd!an ulaş aıliaık is­
tedrklerl ürıünıüın ç1eşidıiın:i' ve özellfklerlrrl ~~olaylılkla lzleyebliecekler­
dliır. Bu yöntem büyülka,lış'Veriş me~kez!leırinin ve mağaza zlncfrlerlnln
kendi etkiileşimli TV kanalHaırımı - programisrmı, kurrnelartna öncülük
edecektir.

Bugünün reıldamcılığınıdaıki' lşleylşte, üıretici firma, yaptığı, ürünü
tamtrnak için ürünle ilıg'iSli olmeysn biiır yapımcı fiırmaYI'8 anla'şır, ya­
pımcı firma 'ürüne ait reklam ıspatunu, programını içe'riği konusundıa

hiçbiır bi,l,gi saıhi'bl olmayan yaıyıncıya aıktaırır ve progıram yaYlinlamır.

Bu aşamalardan dolaıyı ürüne ait reklemm başansmdakt kopulkıluık­

larm buhmması zorlaşmektadır, Etıkileş:iml'i relkl'amcılık Iıç'inı dıoğ'rudan

ürüın sahlbl ya daı relkla'm ajansının yaıyıınkıa.ınaıHarıınıda olmas: geırek­

Hl1iği bellrrnektedlr. Bu konoda oldukça beşantı olan "Inte'rnet" tıp

hattı "medlcel line" örnek gıös'teirileibil'k. ilaç üretlcllert ortaklaşa

ı~urdıuıkları btr Iletlşlm ıkanlaılı "lrıterrret" ile "on ltne" olarak tüm
doktorlarm bHg'i,sayaırl'aırıına uIaışmalktadırlar. Doiktorlar bilg'i' işlem ağ­

larıındaiki (ya da' kablo TV şebekesi aracı,lığııyılıa' yayıınla:nan) i1açlara
ait deteyhbllqllere he'r 'an ulaşmskta, yeni çıkan Ilaçların kıullamm

yerleri, etkller! ve uyıg'ull'amalaırımı anında izleyeb'lılıme1ktedii'rle'r. Dok­
terlar i,lgi,I'endiiikl'eri iılaçla i1giH her türlü biılıgiy'eisrtedıikleri düzeyde
uiaşaot lmektedtrler,

Ürün saihipl1e'ri relklamlarıımn doğ,rudiaın i1llgHi hedefe yön e'ld'iği

konusunda emin oldıjklermda, reklam yapımı, yaıyını için daha çok
ve 'g,önüllü olerek harcama ya.pab'ilme'~ediıt'lıe,r.

E~kileş'imli re'kllamclllı1k, Igelleneks'e'l reklamcıhk el emeınıtleriınıi,
hareketıli hareketstz gırafik, resim ile, ürünün özelllklertrıa bağlı de­
ği'ş1kenlleırin, doğırudlan pazerlama y1öntem!i ve kıştse], yüzyüze satış

te1kinli'kle'rinlin bi'deşfiriıl1d'iği b'lr tü'r O'laıralkgiö~ükımelktediiır. Motive edlcl
bi'!' Hetlştmln SIÖZ konusu olduğu kanalda, zorhtk, yüzlerce, btnierce
ürürıeatt prog,ramla1rıın düzenl ve eboneiert ne kadar süre' ile rekla­
ma bağılı 'tutmaık, yapırnlann iilıglli eğılenıdkici özelltkler! taşımalarını

sağlamak içiın yapılacak çalışrnelarda ıorteya çııkimaiktadır. Beklarn
yapımcılermm üstünde dlU'rdulkılıaırı en hüıyü:k konu l,gıe, reklarnm izle­
ylcl talebine bağlı olaralk menü yörrıleındii'rme,Ji olmesr nedeniyle, her
lzleylcl iç'iın ürün'Ü'n tarutırnmda aryını etkiyi verecek dlüzeydıe,alıt gö­
rüntü dizinle1riniinı yapıılaibilmesiıdir.
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,E:lIkiıl'eş'imır Telev'rzYlQln'yayınc,lllığlınıın.fa1rkh derecelerde. TQlI1kiye
lçlnde u~g'Ullandil,ğl fakat tam etlkUeşimin g'eti1receği Q'rüın tanıtımının

ülke ekonomist He dıoğrudaın ilintM'j oldiuğu bi!r gerçıektk. TÜ'ıi<iy:e yer­
le'ş'ikTV kanalılarında önceükle uZll,lını sür'eliirekil'§11m epotlannr '''I.oro­
rnerclals" ız,leyecek ve telefon i!l'e stparlştrıt vetecektır. IzI'eylclnin
rekil'am 'yayınını ve akışıını' :isteğ'ine g,öıre 'kiontrol eımest, yete'l'Ili kablo
TV şebekelermjn kiuırUllımasl, He başlayacekttr..'

Eğitim kiuırumla1rıımn yapımcı, yaopımcı-yön,etmen' ve .yöne1mein
yettşttrllmestrrde uyiguladığı eğitimin,' sadeceıslneme-televlzyon Ile
smıl'llı kalmayıp, gele'cek vaad eden yent etki,leş'imN sisteml'eır 'le
bunların yaygın paza'nla1rl i,çi1n, efklleşlm, Hetl'~imtı~I"I'eri, biHılsıaıyaır

oyun progiramcıılığı, sayısal götÜlnrt'ü işleme,' blırl'eşti1i'me' te'~niikle'rl,

yen:1 ka,ylil:,sal\<ıl'ama ortamlan veçapeae pıroıgıram (kıurguculıuğu konu­
larında cMdi btçlmde eğ:ıtimle1rl gerekımeiktedı1r. Yaikıın geleceğin era­
onan yönetrnenlerl, ,etlklıleş'imJl yapnnlarda 'ra.sıtge,le erlşlmlt olarek ge­
liş.ebliolecek olayila,rın akışsu, 'kıu1rgU'sunıu 'en Iyi dıüzenleyebi,lmiş, bır

saatlik bir yapım ile seylrct mümkün ol'aın 'en uzun süren o,laıraık ek·
ran karştsmda tutmayı başermış 'kiş'iJeır olacaktır.
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