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ETKILESIMLI VIDEODAN ETKILESIMLI TV YAYINCILIGINA
Etkilegimli video nedir?
Yrd. Dog. Dr. AHMET DURMAZ

Etkilesimli video nedir? Bu sorunun ¢ok sik tekrarlandigr glind-
miizde konuya TV yaymncilidi, egitim programcugt ve Tirkiye'deki
muhteme! uygulamalari agisindan bakabiliriz. Etkilesimli video (in-
teractive video) sozclgil insan ve bigisayar arasindaki iki yonli etki-
lesimin, yayin teknolojisi ya da video aracglart ile yapilmasi olarak
tanimlanabilir. Bu tanim iki degisik acidan ele alinabilir. ilki, her
etkilesimli sistemin kalbi, motoru gibi isleyen bilgisayardir. Bltiin
etkilesimli sistemler mikroislemci donanimi ve yazilimi etrafinda
gelistirilmistir. Ikincisi, etkilesimli sistemler, video gostericileri (ek-
ran) ve video vyayincilimin iletim kanallariyla tamimlandiindan
televizyon, videolardan ¢ok daha genis bir alana yayilr. Telefon da
bu iletim kanallarinin icindedir. Gunki, telefon hatlar1 6zel etkilegim-
li amagclar icin simirli veri ve video (her gesit goniintdi) iletimini kura-
bilmektedir. Bu nedenle telefon da etkilesimli video teknolojisiiletim
aglarindan sayuir.

ilk zamanlar etkilesimli video sisteminin gelistirilme nedenle-
rinden en Gnemili olani, titketici piyasasmin genisletilmesi ve 'izleyi-
cileri en zahmetsiz sekilde (telefon ve televizyon araciligryla) tiike-
time katkida bulunabilmelerini saglamakti. Etkilesimli video, hem
gbrintli yayinciik kanallarini kullanmasi, hem de ekranda izlenebil-

105



mesi dolayisiyla, etkilesime yo6nelik programlar ve servislerindeki
degisikliklenle kendi amacma uygun hale getirilebilir. Bunlar ara-
sinda pasif ve simrlr sistemler (givenlik sistemleri) oldugu gibi,
¢ok genis anlanlara yayilabilen karmasik bilgi dagitim servisleri de
bulunmaktadir. Bunlara ek olarak, ilefigim, bilgi eglence, oyun, top-
lumsal olaylar, toplum yasantisi, mali, ekonomik alanlarda potansiyel,
etkilesimli video ihtiyacini karsilayan firmalar servisler bulunmakta.
Bu firma ve servisler alanin genisleyecegdini, potansiyelin gok biiyiik
oldugunu, elektronik medyanin geligsimine bagh olarak blyiyecegini
belirtmektedirler (1).

The Oxford English Dictionary gegissiz fiil olan «to interact»i
soyle tanmmlar: «karstliklt hareket etme, birbirini etkileme.» Bu kisa
ve net tanim belki de glinimiizde anlasilmasi zor, gelismekte olan in-
san ile mikroislemci arasindaki etkilesimi anlamaya yardimci ola-
caktir.

Geleneksel teoriye gore bilgisayar ve diger yeni elektronik tek-
nolojiler, glcli patron olan insanoglunun elinde bir arag olsa da,
dedisen ve gelisen okul goriisii insan ile makine arasindaki etkile-
sime teoriden ¢ok pratik acidan bakmaktadir. Bu iliskiye hem duygu-
sal hem de bilimsel anlamda bakildiginda, bulunantar, bu iliskiye sa-
dece kullanict ve alet {arag) diye bakildiginda bulunanlardan daha
karmasik bir yapidadir. Burada kisinin zekasi ile bilgisayarin mikro-
devreleri (microcircuitry) arasinda bir etkilesim vardir. Her ne ka-
dar zeka ile bu derece ilintili olmasa da ‘insanoglu her zaman kul-
landigi araglarla gok yakin iliskide olmustur. Bilgisayarin insanlar ve
kullandiklar aletlerle olan iligkisini degistirdigini kimse inkar ede-
mez, fakat bu yeni iliskinin 6zii nedir? Etkilesimin dogal durumu na-
sildir? ’

Gin gectkce cogalan bir sahne hayal edin: Ofiste veya evde
TV ekram (display) oniinde oturan bir insan. Elinde bir soru, bir prob-
lem veya bir 6dev var. Soruyu sorar, problemin ana hatlarint ¢rkarir
veya 6devin taslagim ¢izer. Birka¢ saniye i¢inde, bilgisayar soruyu
cevaplar, problemi ¢dzer veya ddevi hazirlar. iste bu insan ile makina
arasindaki etkilesimdir. Kisi, parametreleri ortaya koyar ve bilgisa-
yar bu parametreler dahilinde islem yapar. Fakat lis heniiz bitmemis-
tir. Her ¢bziim yeni bir problem, her cevap yeni bir soru dogurur.
Bu ornekte tek Ggrenen insan degildir. Makina da 6grenmektedir.

(1) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Mediqa, s. 60.
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insan teorik yargilar ortaya koyarken makina nicel anlamda 6gren-
mektedir, fakat yine de bu bir Karsihkli 6grenmedir.

Ozetle, o kadar hizhi dgreniyoruz ki, biz ve bilgisayarlarmmiz kar-
silikir hareket edebiliyor, fakat, halen bu etkilesimin 6zini veya zi-
hinsel ya da duygusal olarak bizi nereye kadar gotiirebilecegini tam
olarak anlayamadik. Tek bildigimiz, etkilesimin varligi ve yasantimizi
kékiinden degistirecektir.

Etkilesimli video programlari ve servislerin ana hedeflerinden
biri tiketici piyasastdir. Hemen hemen her evde bulunan televizyon
ve telefon teknolojisi ile, etkilesimli video endistrisinin amaci, bu
teknolojileri kullanarak tuketicileri, tele alisveristen bilgi girisine
(information) kadar hersey igin daha karmasik (sophisticated) etki-
lesimli servisleri kullanmaya 6zendirmektir.

Tiiketici piyasasindaki ekonomik sikintilar tiketicinin ucuz, es-
nek ve glvenilir sistemler istemesi, etkilesimli servislerin detaylrk
sintrlarin etkilemektedir. Bitin bu sinirlamalara ragmen, bilgisayar
her tirde daha karmasik yapida etkilesimli sistemlerin tiketici ev-
lerine girisine imkan saglamaktadir.

Etkilesimli servislerle iilgili testler, programin igeriginin eski
modasi gegmis bile olsa, tiketicinin bu etkilesimli formata ilgi duy-
dugunu gdstermektedir. Ornegin, basit etkilesimli formata sahip test
yaymindaki bir yerel televizyon istasyonundaki calismalar, etkilesi-
min kendi basina daha biiylik bir izleyici Kitlesi olusturmasiyla so-
nuclandigl bilinmektedir.

Etkilesimli video endustrisinin yapmay! onerdigi, normal bir va-
tandas! bilgi ¢aginin bir parcasi olarak yasantisini degistirmektir. Ga-
zete okuma, manavdan alisveris yapma veya ofise gitme; etkilesimili
video bu geleneksel islerin yerini almasa da bu islere yeni boyutlar
kazandirarak yasantimizi degistirebilir.

Tuketiciler, etkilesimli video 'ile birlestirilmis bazi yeni servis-
lerin varhiiin farkina vardilar. Tipik tliketici hareketi ahlaki hor
gormeyi de icine alan bir ikaz dibi ortaya cikar. Tilketiciler yeni tek-
nolojileri denemeye ve onlar hakkinda birsey 6grenmeye hevesli ol-
salar da, vaad edilenleri vermeyebilecek olan yeni servislere giigliik-
le kazandiklar1 parayi yatirmak istemezler. Eger yeni servisler bili-
nen ihtiyaglar karsilamada yetersiz ise bu isteksizlik bir anlamda
dogrudur (2).

(2) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s. 62.
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Etkilesimli Video Uygulama Alanlari

Etkilesimli video programcihgi i¢in disiiniilenlerin gogu heniiz ger-
geklestirilmemekle birlikte is, edlence ve egitim alaninda biyiik eko-
nomik potansiyele sahiptirler. Bu nedenle etkilesimli video hareke-
tinin kiiclk bir bolimi igin 6nemili televizyon sebekeleri (networks),
kablo TV yayincilari, ses, goriintli ve veri (data) yayincilik sirketle-
ri ve elektronik iletisim devleri arasinda bir yaris basladi. Oncelikle
deneme amaglt birkac tane etkilesimli video servisleri figletmeye
acildi.

Etkilesimli Giivenlik ve izleme Sisfemleri

Tiiketici etkilesimli servislerin en basiti ve en pratik uygula-
masini, evlerdeki giivenlik, yangin, enerji tiuketimi ve tibbi alarm
konulu izleme servisleri olusturmaktadir. Eviere karsi diizenlenen hir-
sizligin artmasi, devamli yangin korkusuna bagl videotext guvenlik
ve yangin izleme sistemleri tiketici piyasasida yer almistir. Ge-
nellikle bir kablolu televizyon sebekesi araciligiyla calisan bu izle-
me sistemleri, pasif oldugundan ve ev sahibi tarafindan yapilacak
bir harekete gerek duyulmadigindan piyasadaki en ucuz ve tesisatin
kurulmasmnin en kolay oldugu etkilegimli video sistemleridir ve ev
sahiplerinin en ¢ok ihtiya¢g duydugu, huzuru saglamaktadir.

Amerika'da, buglin yaklasik bir milyon evde etkilesimli izleme
sistemleri bulunmaktadir. Onceleri, ev givenli§i ve yangin belirle-
me sistemleri yerinde alarm g¢almasi veya yerel polise, koruma
gorevlilerine sinyal gonderme gibi degisik alarm araglari kullanii-
makta idi. Bu tiir alarmlar giin gectikce artan bir sayiyla ya sinyal-
leri ileten kablolu televizyon hatlan ile ya da alarmi sayisal gevirme
kullanarak ileten telefon hatti ile merkezi izleme istasyonuna bag-
tanmaktadir.

Giivenlik endistrisindeki uzaktan kumandali alarmlarda ev sa-
hipleri alarmin dogrudan yerel polise veya merkez istasyona gitme
fikrinden hoslandilar ve uzaktan alarm sinyatlerini tercih etmeye bas-
ladilar. Hirsiz alarmi ya otomatik sayisal arayici sayesinde merkez
istasyona uulasabilmekte ya da polis veya itfaiye ile baglanti kura-
bilmektedir. Tele sekreter olarak da kullanilan otomatik arayici bir
kere programlanmis numaraya ulastiinda kaydedilmis mesaji tek-
rar tekrar okur.
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Kablolu izleme sistemlerinin (cable-based monitoring systems)
ctkist ile birlikte, bir cok ev sahibi, eski telefon teknolojisinden da-
ha fazla imkan sunan kablolu izlemenin bazi formlarini tercih etme-
ye basladilar. Bir kablolu televizyon sistemi, biitin kablo Uyelerinin
evlerini birkac saniyede bir gbézden gegiren ve muhtemel alarmilari
ortaya cikartan bilgisayarla donatilmistir. Bu sistemlerde kablo ope-
ratorleri icin pahali techizata ihtiyagc olsada, {iyelere gerekli techizat
cok basittir, bu da mikroislemci temelli alarm donanimina bagl
standart kablo terminalidir. '

Yangin ve glvenlik izleme sistemlerinin yanisira, ev video tek-
nolojisi, izlemenin diger tirierini de 6nermektedir. En 6nemlilerinden
birisi de, tibbi alarm sistemi (medical alert system) dir. Hasta, alarm
kesildiginde merkez istasyonu harekete gecirecek bir tibbi alarm ale-
tine baglanir. Diger izleme sistemi evlerdeki enerji tasarrufunu sag-
lar. Bu tlir sistemler evin istsini, havalandirmasini ve diger enerji
sistemlerini otomatikman izleyerek 1siyr ayarlar ve maksimum enerji
verimi igin diger kontrolleri yapar (3).

Dogrudan Goériintiilii Pazarlama (Direct Video Marketing)

Televizyon mal ve servis satislarinda ¢ok gi¢li bir arag oldugu-
nu kanittamistir. Brosiir veya gazete reklami ne kadar gdsterisli olur-
sa olsun, bir telefonla satis ne kadar ikna edici olursa olsun higbiri
iyi bir TV rekiami (video commercial) ile karsilastiritamaz. Ev-video
endiistrisi televizyonun ikna edici giiciinden yararlanmaya ve bu veni
teknolojilerin etkilesimli kapasiteleri ile birlestirmeye baslamaktadir.
Etkilesimli tus takimi (Interactive keypad) ya da terminal ile TV ek-
ranlart kullanarak, tiketiciler dogrudan Uriinleri siparis edebilecek-
lerdir. Satis glclinin yanisira, ev videosu'nun piyasa arastirmasi ve
potansiyel tiikketiciyi hedefleme gibi avantajlari da bulunmakta. Si-
rurli yayin (narrowcasting) ve etkilesimli cevre ile video satictlar:,
normal sebeke televizyon reklamcitarinin izleyicileri hakkinda 6gren-
diklerinden daha fazlasini &grenebilecekier. Anket ve piyasa arastir-
mas| dizenleyicileri; 6rnedin Arbitron Inc. ve A.C. Nielsen Inc., kab-
lo televizyon ve etkilesimi video pazarlamas: igin dzel araglar gelis-
tirmede rekamciltk endlstrisine yardim etmektir (4).

{3) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s. 63.
(4) Hoyt, R, Hilsman, The New Electronic. Media, s. 64.
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Video pazarlama servisleri iki gesittir. Bilgilendirici ve bilgilen-
dirirken aninda islem yaptirabilen servisler. Bilgilendiren servisler,
trin hakkindaki bilgiyi video Griin ekranima, fiyat listesi ve diger bil-
gilerle birlikte saglamaya odaklanir. islem yaptirabilen (etkilesimii)
servisler Griin hakkindaki bilgiyi saglamakla birlikte izleyiciye anin-
da ister ev-video tus takimi ile ister telefon ile Grlind siparis etme
imkani verir.

Tele Alis-Veris

Bilginin iki yénli akisi icin video teknolojisi kullaniimakta, video
sinyallerinin tliketiciye (downstream)} iletimi icin kablo sebekeleri
kullanilirken, tiiketicinin Griin siparisi igin kullandigr iletim sekli te-
lefon hatlaridir. Deneme safhasindaki servislerin gergekte oGnemi
tele alis-verisin pazarlanmasidir. Operatorler, bilgisayar teknolojisi
ve yeni teknikler kullanarak geleneksel dogrudan pazarlama teknik-
lerini telekominikasyona uyarlama zorunlulugunun farkina vardiiar.
Buna benzer servislerin yiksek teknoloji formati geleneksel dogru-
dan pazarlama uygulamasinin temel kurallarina sahiptir. Tele alis-ve-
ris denemeleri, birkac degisik medyada farkli formatlarda ortaya ¢rk-
t1. Bunlardan bazilar: asagidadir (5).

¢ Kablo veya yaywin-temelli tiketici programlari, siparis igin lc-
retsiz telefon hatti (toli-free telephone number) kullaniimakta,

* Kablo sebekeleri {cable-networks) Uzerinden yayin yapan ta-
mamiyla etkilesimli video alis-veris sebekeleri,

® Siparis icin telefon veya yazili formatlart kullanan kablolu
alis-veris sebekeleri (cable-based shopping networks),

® Kablo yayinla ulastirilan teletext bilgilendirme alv-veris ka-
nallari,

* Kisisel bilgisayarlarla etkilesimde oldugu ve timiyle telefo-
nun kullanildigr alis-veris servisleri.
Tele Bankacilik

Gunimiizde, kablo TV isletmecileri, bankalar, saticilar, yayinci-
iar ve etkilesimli videonun ilk zamanlarinda bu ise girmesiyle ilgi-

(5) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s. 65.

110



lenen diger kuruluslarin bir gogu ile ya tam giin ya da deneme yayiu
i'e birkag servis baslatilmistir. Baslatitan bu servisler genellikle
bankacilik veya tele-alisveris lizerindedir. Bankalarin birkaci, telefon
teknolojisi kullanarak veya misterilerine bankacilik hizmetleri sun-
mek igin kablolu yayin yapan kuruluslarla ortaklik kurarak evde ban-
kaciik servislerini baslattilar. Hem biyilik ulusal bankacilik tesisi
hem de daha kicilik bdlgesel tesislere sahip bankalar bu transacti-
onal (islem yapabilen) servisleri elde etmeye galismaktadirlar.

Tele bankacilik denemelerinin finansal destegi, etkilesimli video
servislerinin yayilmasinda rolii olan Warner Communications ve Cox
Communications gibi onemli kablo yayin isletmeleri tarafindan kar-
stlanmakta. Baziyerel saticilar tele alis-veris denemelerine yerel
kablo servislerin bir pargasi olarak ‘katildi. Sonucta Comp-U-Card
gibi ulusal servisler telefon teknolojisini, kisisel bilgisayar teknolo-
jisi ile birlestirerek siparis ve alis-veris olayim merkezlestirmek
amactyla kullanmaktadir.

Tam anlamiyla etkilesimli olmasa da, kablo ve uydu sis-
temli birkag¢ alig-veris kanali ve programilarr Uriiniin gOsterimi ve
tanitimini {icretsiz telefon servisi (toll-free number) ile 1smarlama
imkamn sunmakta. Bu tlr servisler geleneksel televizyon tiiketicisi
programciigina benzese de etkilesimli videonun programciliginda
onemlidir. Urtiniin tantimi konusunda o6zellikle durulmasinin sebe-
bi de gelecekte daha cok etkilesimli bir yapiya sahip olacak olan
kablo programilari ve servislerinin temelini olusturacak olmasidir (6).

Uzaktan kumandali miisteri terminalleri veya otomatik vezne ma-
kinalari (ATM)'nin gelisi ile ginimiizde bankaciltk endistrisi daha
ucuza mal olan yap! ve eleman ihtiyacryla, masrafsiz ve etkili bir
sekilde genisleyebilecek. Bu egilim misterinin evine kadar elektro-
nik bankacilik servislerinin sunuldugu tele-bankacilik ile devam et-
melidir. Diizinelerce tele-bankacilik servisleri halen, Amerika'da faa-
liyettedir.

Tele-bankacilik denemeleri artisinin ve bu servislerin erken ge-
lisiminin bir nedeni de finans diinyasindaki telekominikasyon uzman-
larimin ¢ok kaliteli olusudur. On yih askin bir zamandir telekomiini-
kasyon ve bilgisayar sistemlerini yaygin olarak kullanan finansal ku-
ruluslar bu sistemleri ev-bankacihigr alanina sokmakta deneyimliler.

(6) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s, 66.
111



Deneyimin vyanisira, bu maliyeti yiksek servisleri gelistirmek
icin yeterli mali kaynaga da sahiptirler. Bu faktorler, 6zellikle biiylik
servis holdinglerini, etkilesimli islem alaninda, buna kii¢lik kuruluslar-
la tele-alisveris konusunda yapilan ortakliklar da dahil, ¢ok gugli bir
pozisyona getirmektedir. Surasi bir gercek ki, gelecegin etkilesimli
islem servisieri, bilgi servislerinin alanmni genisletmek ‘icin birkac
perakende satig, finansal ve diger etkilesimli bolgeleri birlestirecek.
Bu servisler, deneme, test ve pazarlama alaninda ylkld bir yatirim
gerektirmektedir (7).

Bu servisler igin teknoloji secimi de, dzellikle tele-bankacilikta,
baska bir konudur, Bilyikk bankalar etkilesimli servisler icin telefon
teknolojisine giivenmekte. Bunun nedenlerinden biri, telefon tekno-
lojisinin aninda kurulabilmesinin ¢ok kolay olusu ve baslangi¢ icin
¢ok pahali olmayisidir. Kablo teknolojisine gelince bankacilar igin
o6nemli bir diger konu da glivenliktir. Aslinda, bir kablo sistem yak-
lastk 10.000 lyesi ile biyik bir halkadir. Teoride, herhangi bir kab-
lo Uyesi (cable subscriber) bu ortak hat (party-line) yoluyla gelen
bilgiyi video kasete kaydedebilir ve uygun teghizat ve uzman ele-
man ile sinyalleri desifre edebilir. Telefon hatlari en zor kacak bag-
lantr kurulabilen hatlardir. Hattin her iki ucunda bilgiler sifrelenebi-
lir. Kablo endlstrisindeki uzmanlar bu kablo sebekelerin glivenligi
konusunda eminler fakat, bankacilar henliz gelismenin ¢ok basinda
bunu gbze almeak istemiyorlar. Gizlilik ve glivenlik igleri gbziimlen-
digi gibi etkilesimli video Amerikan evlerine akin akin girecek ve
bankacilik kuruluslar stuphesiz karma, kablo-telefon veya timi kab-
lo servisler kullanabilecektir (8).

Tele Alhs-Veris Reklamciligy

Genel anlamda yeni elektronik medya, dzellikle de kablo tele-
vizyonun gelisiminde reklamdan beklenilenden biyiik dnem kazandi.
Pahal: Uriin ve servislere olan tiketici talebi, kablo TV isletmecileri
ve programlama servisieri, reklam gelirlerini arttirmak anlamina gel-
mektedir. Endistride yapian hesaplarda, 1990'hi yillarm basina ka-
dar, kablo endlstrisindeki reklamcilik gelirlerinin yaklasik, 3 milyar
Amerikan Dolari'na yikselecedi gosterilmektedir (9). Kablo reklam

{7) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s. 68.
(8) Hoyt, R, Hilsman, The New Electronic Media, s. 72.
{9) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s. 73.
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cihgmdaki biiylimenin etkilesimli video igin anlami nedir? Baslangic-
ta, reklam ajanslari ile 6nceleri yeni elektronik medyanin reklamin-
da gonilsiiz olan miisteriler arasindaki buzlart ¢bzer. Misterideki
bu isteksizlik sadece tutuculuk veya tedbirli davranisa baglh degildir.
Kablo-televizyonun yaratti§i yeni izleme modelleri ile reklamcilara
yaptiklart reklamlari, kimin, ne siklikla izlediklerini belirlfemede da-
ha kolaylik saglamaktadir. Son giinlerde gelistirilen piyasa arastirma
teknikleri ile kablo-televizyon izleme orani aninda belirlenebilmek-
tedir. :

Reklamcilik endiistrisi, ticari mesajlarinin igerigini ve seklini
degistirerek yeni kablo-medyalarma uygun hale getirdi. 30 ya da 60
saniye yaymn televizyon formatlari kullanmak yerine, reklamcilar kab-
lo yaymcihgi figin daha uzun, bilgilendiren ticari reklamilar gelistirdi.
Bunlara «informercials» (information-commercial} adi verild; ve yak-
lagrtk 30 dakika surenleri bulunabilmektedir. Bu informercials (riiniin
tammi ve goOsteriminin genis kapsamli bir seklini alir ve geleneksel
televizyon reklamciligindan ¢ok daha fazla etki yaptigr kanitlanmis-
tir. Aslinda informercials sponsorluk veya kurallara uygun kablo
programcihg Ureten saticilar icin bilgilendiren programlama servis-
lerinin baslangicidir.

Reklam ajanslari ve saticilarin godu, heniiz bu yeni teknolojinin
avantajlarini kullanamamakla birlikte reklamcilarin kablo-programci-
hgina yaptigi akin ve oOzellikle informercials gibi yeni formatlarla
yaptrklar1 deneyler, gelecekte yeni satis tekniklerine agtk oldukla-
rinin bir isaretidir (10).

Etkilesimli Eglence ve Egitim

Bugline kadar tartisilan etkilesimli video uygulamalarinin bir ¢o-
gu evdeki televizyon setinin geleneksel islevleri, eflendirme ve egi-
timin disina citkmaktadrr. Etkilesimli eglence ve egitim programilari
gelecedin etkilesimli videosunda 6nemli bir rol oynayacaktir.

Etkilesimli eglence programlari iki bolimde incelenebilir. ilki,
tam ticari gelisme halindeki video oyunlari ve {cretli izleme (izle-
me basma Odemeli TV sistemleri) (payper-view) dir. Etkilesimligi
az olan bu servisler ticari anlamda gecerlidir. Ama Ucretli izleme

(10) Hoyt, R. Hilsman, The New Elecironic Media, s. 74.
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......

(pay-per-view)} heniiz, video kaset piyasasi biyiikligine ulasama
mistir. ‘

Etkilesimli eglence programciligin ikinci basamag, televizyon
ekraninda, tus takimi (keypad) vasitasiyla yogun izlenme saatinde
izleyicinin cevabmni aninda gosterecek, gergek etkilesimli program-
iari 'igermektedir. '

Guniimiizde pekgok insan igin televizyon seti bir eglence, bir
kacis veya rahatlama kaynagidir. Bundan dolayi eglence programlan
etkilesimli video alaninda en etkili taraf olmaya devam edecektir.

Sasirtict ama dogru olan bir gercek de, tlketicilerin alin-teri
ile kazandiklar1 paray: likks oyuncaklara harcayacaklari ve bunlarin
kendilerine cok vyararli olabileceklerini sonradan kesfedeceklerdir.
Baska bir deyisle, tliketici video oyuntari ve {icretli izleme (pay-per-
view) programlarini tele-bankacilik veya bilgi servislerinden once
secgecektir,

Buglinin dlnyasmda eglence igin ayrilan zaman ve harcamalar
hic de kligimsenmeyecek blylklige erismistir. Amerika'da, 1990
yilinda ev-video oyunlarma harcanan miktar 2 milyar Dolari'ndan
fazladir. Buna ev disindaki video-oyun merkezleri pazarinin geliri da-
hit degildir (11).

Video ve Ucretli izleme, izleyicinin hareketini gerektirdigi video
oyunuyia oynama veya Odemeli programi rsmarlamak amaciyla tus
takimi ile {keypad) bilgi girisi icin etkilesimli sayilsa da, gercek an-
lamda, devamli karsilik veyaizieyiciden merkeze bilgi akisi gerektir
digi icin etkilesimli degillerdir. Etkilesimli oyun sovlari ve giincel
dizilerden iki-yonlii anketlere kadar daha karmasik eglence program-
lar1 yalnizca test amagli olarak yaymlanmaktadir. Bu programlar ha-
len gok ilkel fakat, etkilesimli video eglence programlarimin yeni bir
cagmin baglangicint temsil etmektedir. Yalnizea video oyunlarina
olan biiylk ragbete degil, ayrica, etkilesimli eglence programlarinin
ilk testlerinde de gbzlenen bir onemli olay, etkilesimin izleyicinin il-
gisini arttirmasidir. Geleneksel televizyon programlarinin dogal pa-
sifligine alismis izleyiciler, etkilesimli programdaki rolleri geregi
aktif olmalarindan etkilenmekte ve sonunda video ekraninda neler
olup bitigiyle daha gok ilgilenmeye baglamaktadirlar.

{11) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s. 76.

114



Daha gelismis eglence programciigindaki ilerleme, ev-videosu-
nun eglence ile bilgi fonksiyonlarinin birlesmesi anlamina gelecek.
Bu yeni tarza bilgi (information) ile eglence (entertainment)’'nin bi-
lesimi olan «infotainment» adi verilmekte. Su an, izleyicilerin ¢ogu
eglence ile bilgilenmeyi karisttrmaktan sakinmaktadir. Oncelikle is-
tedikleri eglencedir. Eglenirken birseyler O0grenirlerse iyi fakat, soyut
kavramlar ve entellektiiel mesajlari ahp sikilmak istemiyorlar. Bu
yine de, ev-video isindeki denemenin en gi¢li hakemi durumundaki
izleyicilerin daha eglendirici olsun diye bilgi dagitimini istemedikleri
anlamina gelnez. Kimi doku-dramalarda basarildigs gibi, eglence prog-
ramlar bazi yararh bilgileri verirse izleyici bunu da kabul edebilir.

Video Oyunlan

Video oyunlari dogal = etkilesimlidir. Kisise! = bilgisayarlar ile
uyumludur ve ilk gelisme yilarindaki aksakliklara ragmen, video
endiistrisinin bliylk bir pargasini teskil etmektedir. Etkilesimli video-
daki ilk ticari basariy1 gbésteren en iyi ornektir. Video oyunlari ince-
lendiginde etkilesim degerinin az oldugu ortaya gikar. Kullanict, kay-
nak bilgisayar file etkilesimde bulunmaz, sadece bolgesel yazilim
ve donanim ile etkilesimlidir. Video oyunu ile ne yeni veya giincelles-
tirilmis bilgiler elde edebilir, ne de etkilesimli bitiinlesme veya di-
ger etkilesimli hizmetleri yerine getirebilir.

Video oyunlarinmn ¢ogu basit mikro-islemcilere sahip olup, oyun-
culara bilgisayar teknolojisini tanittigs igin etkilesimli videonun bi-
yimesinde c¢ok yararh bir rol Ustlenmektedir. Video oyun yazihim
cesitleri, Atari, Sega, Mattel, Nintendo gibi, hizla gogalmakta ve
diger oyun kataloglarinin boyutlarini arttirmakta. Oyunlar, ileri hafiza
sistemleri, gelistirilmis grafikler ve ses efekti Ureticileri gibi tek-
nolojik artislarla daha da karmastk bir yapiya ulasmaktadrr.

iki Yonlii Televizyon

Etkilesimli programin en biylik avantaji izleyicinin ilgisidir.
Programlar, izleyici yarismalara katilma, disiincelerini agiklama
veya para kazanmaya davet ederek, katilimlarmi saglar. En az belir-
gin avantaji ise, etkilesimli programcilik dogrusal degildir, (non-line-
ar); yani araya girilebilir, tekrar edilebilir ve izleyicinin arzusuna
gbre degistirilebilir. Izleyiciler bu dogrusal olmayan formlari benim-
sediginde, onlara cabuk alisacaklardir. :
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Etkilesimli programciligin bir diger dnemli noktasi da, aligkan-
lik yaratmasidir., Televizyon programciligi her tirlli izleyici ve seyir-
ciye uygun olacak. Aligkanltk yaratan programcilik, izleyicilerin kat-
kilariyla konu ve karakterlerin ortaya gikmasini, etkilesimli pembe
dizilerin de dahil oldugu, yeni tiir programciligi ve oyunculari ortaya
gikardr. izleyiciler, programiarla daha igice olmak istediklerini tar-
‘tismaya ‘agtk “konulardaki haber programlari veya ¢ok izlenen prog-
ramlara gelen yanmlarda, stk sik bu konuyu beyan etmektedirler.
Bu isteklere uyan program yapimcilan siiphesiz, programlarinda se-
yircinin katilimint saglayacak degisiklikleri yapmaya baglayacaklardir.

Iki yonlii programciligin (two-way programming) itk denemele-
rinden olan Amerikan QUBE sistemi, birkag ekilesimli eglenve prog-
ramini Uretti. Bunlar; (12)

* Etkilesimli pembe dizi «Lulu Smith: izleyiciler olaylarin geli-
simini kontrol i¢in cevap diigmesine basar. Ornegin, izleyiciler
«Lulu Gniversiteye mi gitsin, erkek arkadasi ile mi evlensin?»
gibi sorulari yanitlarlar,

*® Etkilesimli amatdr oyun saati, izleyiciler oyundaki her sah-
ne igin goruslerini belirtir, oy kullanir, %50 izleyici onayla-
miyorsa bolum yayindan ¢ikarilir,

* Degisik spor ve miizik yarismalari; izleyicinin oy kullanabildi-
gi gruplar arasi yarigsma gibi,

® Etkilesimli tuketici bilgi sovlar.

®* Gunlik yaymnlanan dizide, izleyiciler erkek kahramamin, kadin
kahraman ile iliskiye girip gmme«me3| konusundaki ahlaki iki-
tem karsisinda oy kullanir,

* Polis sov, izleyiciler karakterin davranistarini yargilayabilir,

® izleyicilerin sinema elestirisi yaptiklari bir sov.

Bu programlarin ilging bir yén(i de sadece eglence amacgh degil,

piyasa arastirmas: iginde kullanilmalaridir. izleyicinin yaniti kullam-
larak, bir reklamci izleyicinin ilgi ve tercih siralamasimi gorebilir.

* Unlii sporcular ve izleyicinin katilimi ile oyun taktikleri {ze-
rine tartisma,

(12) Hoyt, R. Hilsman, The New Electronic Media, s. 80, '
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® Canli spor konugmalarinin aninda tekrart, izleyicllerin bilirki-
siyle goriismesi, '

* Oyunun sonunda en basarili oyuncuyu segme igin oy kullanma.

Aninda tepki kapasitesi ile etkilesimli televizyon, zaten, haber
ve halkla iligkiler programlarinda kullaniimaktadir. izleyicinin oy kat-
kst ile, iki-yénl sehir toplantilan, izleyicilerinde katilimiyla dewviet
adamlan ile yapilan roportajlar bagkanlarin konusmalarina izleyici
sorulari, yanitlar), toplumsal konunlardaki segimler, meclis toplan-
tilari, gibi programlar pek ¢ok tlkede yayinlanmaktadir.

Etkilesimli Videonun Egitsel Uygulamalars

Etkilesimli videonun egitimdeki uygulamast, sinifta ve smirlt im-
kanlarla evde ortaya ¢ikti. Yine de elde edecekleri basarilari kesin
olarak sergileme imkanina hentiz kavusamadilar. Egitsel programci-
hgin girisiminin ardmda yatan baslica engel fiyatlardir. Yitkselen ma-
liyetle karsr karsiya kalan okul ve dniversiteler ile evde etkilesimli
video ile 6grenciye ulasmakla harcamalarin 6nemli bir bélimii azal-
trlabilir.

Etkilesimli videonun egitimde kullanidig diger bir alan da is
dunyasidir. Onceki uygulamalar, yerinde egitim ve miigteri bilgileri
iken, bugiin bunlarin yerini video konferanslari veya seyahatte har-
canan zaman ve harcamalarindan kurtaran uygulamalar oldu. Gele-
cekte, bitlin galismalarin evde, etkilesimli video sistemleri kulla-
nilarak yapilmasina imkan veren evde-calisma-sistemleri (work-at-
home) hem isverenler hem de Qawl|$anlar acisindan biylk miktarda
tasarruf saglayabilir.

Evde yapilacak evgirti!m icin mevcut potansiyelin ¢ok bliylik ol-
masr nedeniyle, etkilesimli programciligin 6nemli bir bolimi, bolge-
sel dagitim igin egitsel ve akademik topluluklarda gelismektedir.
Bu programlarin seyircileri arasinda yalnizca tam giin editim yapan
ogrenciler degil, gittikce artan sayida, yetiskin egitimi ve profesyo-
nel anlamda devam eden egitim programlarindaki yarim giin (part-
time) Ogrenciler de bulunmaktadir.

Egitsel programciligin bir sonraki asamasi, yere! Universiteler
tarafindan gelistirilip, kablo yayin isletmelerince pazarlanacak, can-
li-etkilesimli kurslar olacakttr. Bu tiir etkilesimli kurslarin yaygin se-
kilde gelisimi hemen her egitim alaninda 6zel sektdr ve egitim ku-
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rumlar: tarafindan  baslatilacaktir. Tirkiye'de bunun .igin en yakin
ornek Universite hazirlik ve kolej hazirlik kurslarimin etkilesimli ola-
rak yayincrligi olacaktir.

Giiniimiizde Etkilesimli TV Teknolojisi ve Uygulamalar:

Avrupa'da etkilesimli yayinciligin agik oturum, sov programiari,
oyun ve yarisma programlari amagl basladigmni, bu konuda iki ayr
ekip tarafindan ayr1 teknolojilerin standartlastiriimak istendigi belir-
tilmektedir. izleyicilerin etkinlikleri bu sistemde, reklami yapilan
{irin hakkinda daha detayh biigi edinmek ya da z¢'k oturumliarda,
konusmalarda fikirlerini sOyleyebilmek simirhidirlar. Dogasi geregi
etkilesimli televizyon programciligi yepyeni bir dal olarak ortaya ¢rk-
mistir. Yapimctlar, yonetmenler program yaymninda her an degisebi-
lecek ve ortaya ¢ikabilecek durumlar, olaylar, sorulara her tiirlii ola-
stltk icin hazirlikh olmalr, senaryodan yaymna kadar olan asamalarin
hepsinde bu. gozetilmelidir. Stiidyo icine cagrilan konuk izleyiciler-
den farkli olarak cok genis alanda evinde rahat bir sekilde oturan-
lardan alinacak tepki ve hareketler, yapimcilari korkutmaktadir. Hol-
landa, Amsterdam’'dan yapilan «veil interactive televisie» programi-
nin yapimcilari, oyun sovlarmin ve yartsmalarin en ideal etkilesimli
yaym olduguna karar verip orjfnal adi «<wheel of fortune ve jeopardy»
olan yarigsma programiarini etkilesimli bigime getirme caligmalarim
yapmaktadirlar.(13).

izleyicilerin de aktif olarak yayin akisina katilabildigi TV yayin-
cthigina bir 6rnek olarak, ispanya, Barselona'da kurulan «Interactive
Television SA» gosterilebilir. Ocak 1993 yilinda yaymlarina baglayan
ispanyol! kanali, Avrupa'daki diger benzerlerine «Londra kablo sebe-
kesinde Videotron» katilmistir. Etkilesimli TV, bilgisayar ve telefon
teknolojisinin birlikte kullanildigr ve izleyicilerin de programlara eri-
sebildigi iki yonlii yayncilik standardi olarak kabul edilmis ve tiom
yayin sirketleri yatirimlarmi bu ydnde yapmalart gerektiginin farki-
na varmiglardir,

TV yayincthiginin her tiriinde izleyiciden alinmasi gereken ta-
lep «feedback reply» soru, ses, gérintli ya da data gibi ne sekilde
olursa olsun ikiyénlii iletisimin en yaygiu olan telefon hatti ile ali-
nabilir. ispanyol etkilesimli yayininda, normal yer yaym sebekesine

(13) Steve Tebbit, TVB Europe, June 1993, s. 10.
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eklenen bir kodlayici (coder) sayesinde goriintli sinyallerinin resim
kareleri arasi bosluguna sayisal olarak yerlestirilen meniide prog-
ram opsiyonlari ve cevap, soru, (feedback) secenekleri bulunmakta-
dir. Izleyiciler telefon hattina bagl kod c¢oziicii/kodlayict araciligi
ile, sayisal dederler verilmis segeneklerden segimlerini yaparak ya-
ymn istasyonundaki geri besleme isleme merkezinde toplanir. Telefon
hatlarr araciligiyla gelen geri besleme ve sorular isleme merkezinde
degerlendirilerek program akisinda degisiklikler yapabilir ya da can-
i program akisina girilebilmektedir (14).

Amerika'da etkilesimii televizyon teknolojisinin bir bagka basit
érnegi ise «Video Encoded Invisible Light» diye adlandiriian teknolo-
jidir. Bu sistemde, izleyici, elindeki kontrol panelden kizil 6tesi isin-
lar ile komutlarmi TV alicisina baglt «Jack Pack» kod g¢oziiciisiine ak-
tarir. Bu sistemde merkez meniisii ana program yayim gorintiisi-
niin Ustiine goriilmeyen kizil 6tesi dalgalar olarak bindirilir. Bu sin-
yaller «Jack Pack» kod g¢bziiciisii olmadan, normal alicilarda goriil-
meyen bu menii izleyicinin istegi dogrultusunda aktif hale getirile-
bilir. Bu teknigin merkezi «Jack Pack» kod ¢oziiciisii olup, normal
yaymn dalgalart lzerine yiiklenmis kizildtesi sinyalleri istenilen go-
rintiiye cevirmekte kullanilan elekironik devrelerin yaninda, s
transfer teknolojisi ile baski yapan kiiglik bir yazicryla telefon hatt
ile merkezle veri iletisimini saglayan modem bulunmaktadir. izleyi-
ci tarafindan incelenen programlarla ilgili mesajlari uzaktan kuman-
da Unitesiyle, kod ¢bziicliye aktarnarak isleme tabii tutulur. Kod ¢é-
zlicli bu bilgileri ilgili bilgi islem merkezine telefon hattiyla aktarr.
izleyici talebi dogrultusunda gerekli bilgiler (reklami verilen iiriinle
ilgiti daha detayli bilgi, belgesel programdaki belirgin bir konuyla
ilgiti sema, ¢izim, ansiklopedik bilgi ya da alisweris merkezindeki
belirli reyondaki malzemenin, esyanin fiyat listesini acgiklayrci bil-
gilerini gibi) ister ekrana yansitilir, isterse yazici ile kagit ¢iktist
alinabilmektedir. Amerikan toplumunun tiiketime yonelik ekonomi-
sinde etkilesimli TV yaymcihi§ pazarlama, tamtim, satict ile dogru-
dan iliski aninda siparig, avantajlarindan ve ¢ok ekonomik olmasiyla
(home shopping) evden aligveris uygulamasundta denenmis ve ka-
bul gérmistiir (15).

(14) Steve Tebbit, TVB Europe, June 1993, s. 10.
(15} Steve Tebbit, TVB Europe, June 1993, s. 10.
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VEIL (Video Encoded Invisible Light) sisteminde izleyici ve et-
kilesimin gerceklestiriimesini sadlayan sayisal veriler kizilotesi dal-
galar seklinde resim olusturan taramanin parlakitk degerlerine ek-
lenirler. Normal gozle TV alicisindan izienemeyen bu sinyaller ya-
vin aninda sadece televizyon alicisinin yanina konulan terminal kod
¢ozlicli ile algianabilir.

New York'ta iki yonli iletisimin kuruldugu etkilesimli TV 'nun
bir bagka drnegdi editim amagh kablo sebekesi lzerinde izleyicilere
ulastirilmaktadir. Normal kablo TV yayin adi sebekesinde yapilan
stkistirilmis sayisal 3 ya da 4 kanaldaki gorintiiler izleyiciler tara-
findan se¢ilebilmektedir. Bu teknikteki program yapimciliginda normal
yayindan farkli olarak programin belirli noktalarindan farkli giinlere
gelismelere imkan verebilmesi program 'maliyetleri o oranda
artmaktadir. Kablo TV yaymn agmi kullanan «Videotron Video Way»,
servisi Londra'da 50.000 eve ulagmakta, Kanada Montreal'de 150.000
aboneye ulasan sistemde gece vyaymnlanan «Midnight Black Jack»
oyunuyla, izleyiciler, kart oyununu kendi sectikleri erkek ya da disi
rakiple ve belirtilen tondaki konusmalariyla oynarlar (16).

Amerika, Kaliforniya'da kullanilmakta olan ve ingiliz Granada
Televizyonu'nun da ortaklarindan oldugu, etkilesimli ag (interactive
network) - teknolojiside yaymnla ilgili sayisal bilgileri. Resim kareleri
arasindaki boslukta (vertical interval) ve FM radyo kanallarinda gon-
derilmektedir. Aboneler evlerinde portatif terminallerinden yayinda
gonderilen bilgilerle ilgili taleplerini modem ve telefon hattiyla ya-
yin merkezine, veri isleme odasma ulastirabilmektedirler. Program
yvayiminda etkilesimin en yaygin kabul goren tiirlerinden, evden alis-
veris Orlin tanrtimi, reklam, spor sonuglari, tahmin oyunlarmni, ger-
ceklestirmeye imkan veren sayrsal verilerin FM kananllarindan da
gonderilmesiyle, izleyiciler terminalleri evleri disinda da kullanabil-
mektedirler (17).

Amerika'da kullanilmakta olan bir baska sistemde ise «TV
Answer» VHF yayin bandi ve kanallaridir. Amerikan Ulusal Yayincilik
Komisyonu'ndan (FCC) alinan izin ile normal UHF kanallarindan gén-
derilen programlarla ilgili olarak izleyiciler segim ve taleplerini uzak-
tan kumanda ile VHF 13 kanalda 200khz band genislikle yayin ya-

{16) Neal Weinstack, International Broadeasting, Dec. 1992, s. 24,
(17} Neal Weinstack, International Broadeasting, Dec. 1992, s. 24;
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pan diisiik glicli ev terminalleriyle yaparlar. Yayin alani dar olan
bu ev terminallerinin veri sinyalleri o boélgedeki islem merkezinde
toplanarak telefon hattindan sayisal veriler olarak bolge yayin mer-
kezine gonderilerek, merkez bilgi islem odasinda isleme konulup,
yayina gerekli bilgiler eklenerek izleyicilere ulastirilir. Washington’
da 1000 abonede test edilmekte olan sistem, etkilesimli konu alan-
larmi genisleterek bir buguk milyon aboneye ulasma calismalarini
slirdiirmektedirler. Bu islem igin planlanan standart TV yaymnlarinda-
ki reklam ve tanitim programlarina «etkilesimli veri» sinyallerini
kodlayarak «evden alis-veris» (home shopping) alaninda biiyiik bir
dbone kitlesi toplayacaklarimi belirtmektedirler. Standart kanallarda
gorintiili reklam spotlar izlenirken eklenen etkilesimli veriler ile
aboneler o Urilinle ilgili daha fazla bilgiyi aninda ekranda text ya da
grafik olarak gorebilir. isterse reklami yapilan irlini aninda ayni ek-
randa verilen bilgiler ile 1smarlayabilmektedir (18).

TV answer sisteminin etkilesimli egitim televizyonu yayincili-
ginda kullamimasinda, 6grenciler ders aninda ya da ders arasindaki
boslukta sorular sorabilmekte, bir konuyla ilgili daha detayli bilgi
talep edebilmekte, merkezden gonderilen sorulara cevap vererek
basit test smavini aninda alabilmek ve bu sinav sonuglan birkag da-
kika icinde egitimciye ulasarak ders ya da konunun aktariminda ne
derece basarit olundugunu belirleyebilmektedirler.

TV answer sistemi normal TV alicilarina baglanabilen bir ev
terminalinden olusmakta, sayisal gonderilen verileri TV yaymni lze-
rine gorsel, grafiksel olarak bindirerek izleyiciye sunmaktadir. iz-
leyici kizilotesi dalgalar ile ¢alisan, uzaktan kumandasindan ekranda
beliren soru ve secenekler {izerinde secme yaparak cevaplarini mer-
keze géndermek Uzere kodlar ‘izleyici agisindan ¢ok basit kullanimi
olan sistemde, ev terminali her tiirli karmasik kodlama islemlerini
yaparak her aboneye 0zel ayrilmis olan bantta sayisal olarak gon-
derme islemini gergeklestirir.Sesli ya da standart ASCI kodlu klav-
yenin de baglanmasinin mimkiin oldugu terminalin satrs fiyati (1993
yih Haziram) 500 $'dir. Aboneler bu terminalleri ya satin almakta
ya da kiralama yoluna gidebilmektedir(19).

Etkilesimli TV yayincilifinda haber programlarina eklenen ve-
riler ile abone isterse belirli bir haberle ilgili olarak daha detayl
metni, hareketli grafiklerle de ekrana getirebilir. Haber akisinda

(18) Neal Weinstack, International Broadeasting, Dec. 1992, s. 25.
{19) Barry Flynn, “CD-1", TBI, June 1993, s. 4.
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aboneyi ilgilendiren belirgin bir olaymn detayi abone, uzaktan ku-
mandasi ile ekrandan secerek aninda alabilir. Bu ydntemde abone-
ler kamuoyunu ilgilendiren program ve tartismalara katilabilmekte,
kendi fikirlerini sesli ya da yazili olarak aninda tim abonelere, mer-
keze ulastirabilmektedirler. Etkilesimli televizyonun en yaygin kul-
lanim alanlarindan, tele-banka (TV banking) ve kablo TV kanallarinda
izleyecekleri programilaria ilgili «program seg¢me» oylamalarina ka-
tilabilmeleri ve o bolgeye ait her tirli kamuoyu arastirmalarina dog-
rudan katilabilme sanslarimin abonelere verilmesidir.

Asagida cizili blok sema «TV answer» sisteminin aboneler ta-
rafindan alinan TV yayinlarindaki, etkilesimli verilere yonelik talep

Sekil:

Haberleyme Uydusu

1 TV Answer Etkilesimli Televizyon Yaym Sistemi
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ve isteklerin ev terminali (kodlayici-kod ¢6zici) ile UHF bandinda
bolge islem merkezine ve oradan abone sirasina sokularak uydu
araciligiyla yayin merkezine ulastirilmas: ve ilgili birimlere aktar:-
lan bu bilginin yayin ya da dagitim yoluyla aboneye ulastiriimasi
gorilmektedir.

Etkilesimli televizyonun daha dar bir abone alani iginde ve ev-
den alis-verise ve oyun amach olan iki tiiriinde ise «Video Cart,
Videoway» biiylik alig-veris merkezleri yaymn merkezleri ile ortak-
laga kurulan kanallar olup hem alis-veriste hem ddemede kolayliklar
getirebilmektedir. Etkilesimli televizyonun yakin gelecegin en karli,
en etkili medya araci olacaginin farkina varan, bilgisayar dinyasimnin
devi IBM (International Business Machine) bu konuda en cabuk dev-
reye girebilecek sistem i¢in blylik kablo TV yayin sebekeleri ile Ame-
rikan Telefon Sirketi «A.T.T.» ile Sony ve program yapim sirketleriyle
antlasmalar yaparak gelecege iliskin cahsmaktadirliar (20).

Etkilesimli video ve veri servisinin (IVDS Interactive Video and
Data Service) iki yonll TV yaymciiginda kullanilmas: yayin ve kablo
TV sebekelerinin aralarindaki amansiz rekabette 6ne gecebilmeleri
icin en uygun firsatlardan bir oldugunun farkindadirlar. iki yonli
televizyon programlari yer yayin istasyonlari, kablo yaymn sebekeleri,
mikro dalga teknikli kablosuz yayinlar ve dogrudan uydu yayinlariyla
aktarilarak izleyicileri hangi amag igin olursa olsun pasif izleyicilik-
ten, aktif olarak olaylarm igine katabilmektedir. TV istasyonlar: ve
kablo TV sebekeleri etkilesimli programlara agirlik vererek, oturum-
lar, tartisma programlari, alis-veris ve detayli reklam programiari
hazirlamaktadirlar.
~ Etkilesimli televizyonda gériintiilerinin yanina metinlerin eklene-
bilmesi ve istenilen programlarin tekrari, aciklayici metinlerin su-
nulabilmesi, duyma, gérme spastik ve beden 6zirlitlerin en- etkin bi-
¢gimde yararlanmasini saglayabiimektedir. Etkilesimli televizyon ya-
yinciliginda aboneden alinacak veriler ‘igin VHF yayin bandinin son
kanalinin iginde kalan (218-218 mhz) frekanslarinda yapilmasina ka-
rar vereh Amerikan Yayincilar Birligi, bu frekanslarda etkilesimli
yayin icin bodlgeler olusturarak lisans vermektedir. Lisansi alan sgir-
ketler bolgelerinin % 10'unu itk yil icinde ve % 50'sinide sonrak:
4 yil icinde bu yayin sebekelerini yaymakla yikimlendirilirler (21).

'(20) Gil Dickens, Broadcast Engineering, December 1992, s. 48.
(21) Gil Dickens, Broadcast Engineering, December 1992, s. 49,



Etkilesimli televizyon yayinciligr teknolojisi kablolu ve kablosuz
olmak lzere iki ayri bigimde gelismektedir.

Uydu yayim temelinde gelisen kablosuz etkilesimli TV cografi
sartlarin getirecedi engellemelerden uzak, aninda ¢ok genis kitlele-
re ulagabilir. Yayin merkezinden abonelere ulasimin kablosuz olma-
s1 verilerin gOriintll kareleri arasindaki boslukta (Vertical Blanking
Interval) gonderilmesi yontemi kullamilir. Abonelerin merkeze ulas-
malart ya telefon hatlari aracilifiyla ya da sinirli yaymn alanmna sa-
hip aboneye gore kodlanmis frekanstaki vericilerle kablosuz olabilir.
Abonelerden merkez yaymn istasyonuna ulasabilmenin telefon hatla-
riyla gerceklestirilmesi, telefon abone sayisina gore ¢ekilen hatla-
rin ylizde kagi oldugu ile orantihidir. Bolgesel ya da ulusal telefon ag-
larinda karsilikli anmvda konusabilme orani toplam abone sayisinin
ylizde 3 ya da 4'lGyle simirli olmaktadir, Bu kisaca etkilegimli TV ya-
yinlarini izleyen 1000 aboneli bir bolgede, merkeze telefonla ulas-
mak isteyenlerden maksimum 30 kisilik gruplar halinde baglanti ku-
rulabilecektir. Zaman siniri olan program yaymnlarinda dezavantaj
olarak goziken bu sistem, uygulama alanina gére fazlasiyla yeterli
olabilir (22).

Telefon hatlariyla abonelerden veri toplama, yayinlara katilma
islevinde sebekelerin yetersizligine en iyi drnek 1992 yilinda A.B.D.
Baskani George Bush'un CBS televizyonunda yaptigi konusmayla il-
gili fikirlerini merkeze ulastirabilmeleri igin izleyicilere 800l tele-
fon numaralari verilmistir. Bu hatlardaki blgisayarlara yikli sorula-
r1 farkll tuslara basarak cevaplandiran abone sayisi (1 abone 3 daki-
ka) 315.000 olabilmistir. Toplam 24 milyon abone 800'li hatlara ulas-
mak istemigse de hatlarin mesgul olmaswyla isteklerini gergekles-
tirememisierdir (23).

Kablo sistemli etkilesimli TV yiyincihiginda pek gok yayin yapim
sirketleri yayinda Sony, Philips, IBM Hewlet Packard gibi diinyaca
anlit teknoloji Greten firmalar galismaktadir. Amerikan yayincihgi-
nin kanunlarini koyan ve denetleyen FCC bolgesel yaymntara gerekli
izni vermistir. ister koaksiyel kablolu, ister fiber optik sistemli ol-
sun pek ¢ok kablo TV yayin sebekelerinde «Video on Demand ve
Videotext» yayincilik denemeleri baglatiimistir. Kablo sebekeleri ize-

(22) Gil Dickens, Broadcast Engineering, December 1992, s. 49.
(23) Justin Webster, TBI, June 1993, s. 37.
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rinde etkilesimli TV yayinciliinin gelismesi tim abonelere fiber optik
hat ile ulasarak ve bu hatta yiizlerce tek yada ¢ift yonli program
yayinlamak yoninde olusacaktir . Aboneler ya da kablo TV sebekeleri
igin etkilesimli yaymia ilgili verileri merkeze ulastirabilme maliyet-
leri kullandiklari teknige ve karsilik verme detayma goére degismek-
tedir. Normal TV yayin sinyalleri arasina kodlanmis etkilesimli yaymn
menilerinin kodunu ¢bézen ve izleyiciye verdigi kontrol imkani dere-
cesiyle ve merkeze ulasmak igin kullandig: teknigin tiriine gore de-
disen maliyetler 300 ‘ile 2000% arasinda olmakiadir. Yayin istasyon-
lari bu kod ¢bzlclleri abonelerine ayltk ya da yillik olarak kirala-
maktadirlar (24).

Etkilesimli televizyonun en basarili olacagi konulardan biri de
uzaktan ogretim alanidir. izleyiciler, oturma odalarindan televizyon
ve telefonlart araciligiyla editim programi yayin aninda simfta fiilen
mevcutmus gibi derse katilabilecektir. Sorutan sorulara aninda ve-
recedi cevaplar egitimci konuyla ilgili degerlendirmeleri yaparak
hangi bolimlerin tekrar edilecegini, nerelerde daha detaya girmesi
gerektigini o anda tesbit edebilecektir. Tiim bu olanaklar giiniimiizde
mevcut olup uygulamaya konmak icin beklemektedir.

Bugtinin ietisim teknolojisi her cesit elektronik yayinciiikta
daha fazla, daha yogun bilgileri elektromanyetik dalgalar lizerine bin-
dirilmesi yoniinde gelismektedir. Yaym sebekeleri programlarina iz-
ieyici tarafindan gelen taleplerini, standart telefon hatlary, mikro dal-
ga linkle ya da farkli kablo sebekeleri lizerinden yapabilirler. Sayi-
sallastinlmis ve her aboneye ait 6zel kod tasiyan sinyaller ile kab-
lolu ya da kablosuz olarak iki yoénlii haberlesme, teknolojik olarak
pek cok uygulama alaminda denenmektedir.

Elektromanyetik dalgalarin uydu ya da yer vericileriyle ¢ok ge-
nis kitlelere ulasmasindan gelen avantajinr iki yonli haberlesmede
(etkilesimli iletisimde) kullanmak icin Amerika ve Avrupa’da biyik
yatirimlaria farkli uygulama alanlarinda denemeler yapimaktadir.
Ulasilan izleyici kitlesinin bliyllk olmasi ve yeni kablo hatlari c¢ek-
mek ig¢in alt yapi ¢alismalarinin gerekmemesi daha diisilkk yayin ma-
liyetleri nedeniyle, etkilesimli TV yaymnciliginda yer vericileri ve uy-
du yaymciligr daha fazla kullanrimaktadir,

(24) Justin Webster, TBI, June 1993, s, 39.
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TV yayin sirketleri gelirlerini arttirmak - ve rakiplerine oranla
daha fazla izieyici kitlesi toplayabilmek icin, yayin yoluyla etkile-
simli oyun programlarina yénelmisler, bunlar iginde en basarth ve
yaygin olani  Danimarka (Interactive ' TV Entertainment) yaprmi
«HUGO» oyun dizisidir. Avrupa'da, kablo TV sebekelerinde ve ulu-
sal yayin kanallarinda (Danimarka TV 2, ispanya Telecinco, Fransa'da
France 3, Tiirkiye'de Kanal 6, Finlandiya'da YLE 2 ve Isveg'te SVT 1)
kanallarinda) basariyla kullanilan etkilesimli video oyununda, video
giris-cikis karti ile donatilan bilgisayarin, seri haberlesme girisine
telefon hattindan gelen komutlar ile etkilesim saglanmaktadir. Ki-
clik ve orta yas gocuklarin yogun ilgi gosterdigi programda televiz-
yon alicisi karsisindaki izleyici gocuk, telefon hattiyla baglandig
stiidyoda, telefonun degisik tuslarina basarak, video oyunundaki
karakterlerin hareketine ve yoniine kumanda edebilmektedir.

Bir baska etkilesimli video yayinciligr 6rneginde, Amerika'da
kablo sebeke isletimi ve kaset dagitim alaninda galisan Time Warner
Entertainment sirketi, diinya Gzerindeki en yaygin video oyun paza-
rina sahip Sega firmasiyla anlasarak, telefon hatlariyla ya da kablo
TV yayin sebekesindeki kanallardan isteyen her aboneye Sega video
oyun programini gonderme denemelerini yapmaktadir. 1994 yilinda 1
milyon aboneye ulasip toplam gelirlerinin 30 milyon dolar olacagini
belirtmektedirier. Japonya'nin en blylik oyun Ureticisi Nintendo ise
Nisan 1994 yilinda, uydu kanallari aracthigiyla etkilesimli ve normal
video oyun programlarini yaymlamayi planlamistir {25). '

Etkilesimli televizyon yaymeciliginin «tele alis-verig» uygulama-
sindaki basarili bir diger 6rnegi de, Amerika Pensilvanya eyaletinde
calistirilan ve 4,5 milyon kablo abonesine ulasan QVC (Quality, Value
Convenience) servisidir. 1992 yilinda bir milyar dolarhik alis-veris
pazarina onciilik eden sirket 55 milyon dolar kar etmistir. Avrupa'da,
tele alis-veris igin yapilan alternatif uygulamada yayinlar uydu ara-
cilifiyla olup, Griinlerle ilgili siparisin telefon awracnllglyla yapildigs,
«Quantum Sella-Vision» sistemidir (26).

ispanya etkilesimli televizyon yayinciliginda RTVE (Radia Tele-
vision Espanola) ulusal kanalinin kurdugu «telepick» sisteminin, 5
yil boyunca Avrupa yayin hakki patentini almistir. Telepick siste-

(25) Justin Webster, TBI, June 1993, s. 40. ‘
(26) Barbara Osborn, “I Want It Now"”, TB!, June 1823, s. 42.
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minde abonelerin satin aldi§ ya da kiraladigi ev terminali (Universal
Interactive Unit) etkilesimi tanimlayacak grafik ya da gorsel bilgisa-
yar verisinin, video resim goérintiisiinden ayirarak, kodunu ¢ozen bir
kod ¢6ziicli bir mikroislemci birimi, izleyicilerin taleplerini merkeze
telefonla iletmek icin bir modem, kisa mesajlarla uyarilar igin disp-
lay ve kiigiik bir yazicidan olusmaktadir. El tipi standart uzaktan ku-
mandasiyla izleyici segenekleri tarayip merkeze ulastirabilmekte,
herhangi bir konu igin detayli bilgi istemini ekrana ya da yazici sa-
yesinde kagida cikti alabilmektedir. ispanya TVE 1 kanalinin % 40
oranindaki programlari farkii derecelerde etkilesimii olarak yayinlan-
maktadir. Programin etkilesimli oldujunu ekranmn alt tarafina konu-
lan klgik bir logo tammlamaktadir. Ev terminalinin 255 Amerikan
Dolarina satildigi Telepick etkilesimli televizyon yaymciliginda sov,
eglence ve alis-veris programlarinin ilgi gordiigl, agik oturumlarda
ise, izleyicilerin sesli olarak olaya katilma isteklerinin artti§i belir-
tilmektedir.

ispanya ulusal yaymn kurumu RTVE'nin Telepick sistemine karsi
cok daha basit kullanimh ve ucuz olan (50 Amerikan Dolart) Contitec
sistemi alternatif olarak 0zel Telecinco kanalinca devreye sokul-
mustur. Bu sistemde, izleyiciler sadece 4 digmeye sahip bir uzak-
tan kumanda ile, ginin belirli saatlerinde sov programliarinin yayn-
ladigi secenekli sorularin cevaplanmasi istenmekte ve merkeze ulasi-
lan cevaplar da o glin kazananlar aciklanmaktadir (27).

istekleri ve zevkleri gok farkh alanlarda gelismis sayisiz izleyi-
ciye, isteklerini zamaninda vermek, dogru zamanda, dogru programi
yayinlamak, en yogun izleyici kitlesine sahip olmak, acimasiz reka-
bet ortaminda tiim yayincilarin amacidir. izleyici bakis agisindan bi-
reysel olarak topluma veya toplumun cgogunluk kesimine uyma zo-
runfulugu biitlin kanallarda izleyici sayisini kisitlamaktadir. Etkile-
simli televizyon uygulamas! drnedi grubuna sokulan V.0.D. «Video On
Demand» video istek kanalidir. izleyicilere hangi kanalda hangi prog-
ramt izleyecekleri konusunda kendi program akis ve yayin sitrelerini
tayin etme sansini veren sistemde kablo sebekelerinin etkilesmli
yaymi ile gerceklestirilmektedir (28).

Video istek kanali (Video On Demand) Ortando, Florida’da Time
Warner kablo sebekesinde her tirlii film ve dizinin istenilen zaman-

(27) Barbarg Osborn, I Want It Now”, TBI, June 1883, s. 43.
(28) Barry Flynn, “CD-I”, TBl, June 1993, s. 44.
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da ulasilabilecek bir yayin akisinda olacag: agiklanarak, 150 kanal
program yayin kapasiteli kablo TV sebekelerinde, izleme basina
o6deme (Pay-Per View) sistemi gibi fakat, etkilesimli olarak kullani-
masi planlanmigtir. 1994 yili baginda (Ocak), deneme yayinlarina
kablo TV sebekelerinde baslanacak olan sistemde, izleyiciler yeni
vizyon dizi ve filmler ile bunlarmn hangi kanallarda, hangi saatlerde
yayinlanacagd: konusunda taleplerini dogrudan ekrandaki mentiden
yapabileceklerdir.

Buglin igin kablo TV sebekelerindeki koaksiyel hat dagitim tek-
nolojisi ancak 160 kanal yayininin dagitimma imkan vermesi fibre op-
tik sebekelerde ise bu sayimin 3000 kanala kadar ¢ikabilmesi teknik
olarak mimkiindiir. Kablo TV alt yapisinin kurulmasi, genisletilmesi
ya da degistirilmesi dogrudan vakit ve maliyet sorunu oldugundan,
sayisallagtirtlmis ev video kalitesinde g6rintilerin halen tim ul-
keye yaydmis telefon hatlarinda sikistirilmus olarak gonderilmesi
izerinde yogun denemeler yapilmaktadir. ingiltere ve Amerika'da
yiksek hizli veri tagsimaya yonelik gekilmis telefon hatlari ve sant-
raller ile yayin merkezi odasinda video disklere ya da CD-1 (Compact
Disk Interactive) formatinda gérlinti basilmus CD'lerden istek ya-
pilarak her aboneye kendi telefon hattiyla bu yayinlari ulastirma de-
nemeleri basariyla gergeklestirilmistir. Video istek kanalinin video
kaset ve disk pazarimin ylizde 10-20 arasindaki oranini ele gegirebile-
cegini hesaplayan yatinmcilar, daha sonralari etkilesimli video film-
lerine doniisecek olan sistemde bu oranin daha da yiikselebilecegini
belirtmektedirler. Video istek kanalinin sadece dizi filmlerle simrli
kalmayacagi, dramalar, acik oturumlar ve haber programlarinin izle-
yicilere istedikleri zamanda tekrar izlenme sansinin verilebildigi ve
bir ya da iki hafta geriye kadar giderek kagirdrklart programlar sade-
ce 1 dolar gibi bir maliyetle tekrar izleyebilecekleri The Discovery
Channel’in devreye girdigi belirtilmektedir. Ayda 20 dolar abone iic-
reti ile hedeflenen marketin yilhk 10 milyar dolar olmasi planlan-
maktadir (29).

Video istek kanallarinin (Video on Demand) televizyon yayinci-
liginda en yogun izleme saatleri, (prime time hours) kavrammi de-
gistirecegdini, kaliteli programlarin tekrar izlenme siiresine gbre cok
fazla olmasiyla yakinan seyircinin kisa siireli bos vakitlerini istedigi
programi izleme igin kullanabilmesi miimkiin olacaktir.

(29) Barry Flynn, "CD-I", TBl, June 1993, s. 46.
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Hollywood yapimcilari milyonlarca dolara mal olan pahali ya-
pimlart sinema, televizyon ve etkilesimli video oyunu amagli gergek-
lestirdigi giinimiizde, optik diskler Gzerine kayit edilen bu yapitlar,
video istek kanalinin, en g¢ok talep goérecek kaynaklarindan biri ola-
caktir. Telefon hatlarindan geri doniisiin yapilacag: etkilesimli video
oyunlar, yarisma ve eglence programiari, izleyiciyi video istek ka-
nalinda tutmak igin yeterli olacaktir.

Normal TV yayincithgin da program maliyetlerini karsilamak igin
zorunlu olarak konulan reklamlarin, 6demeli TV yaymlarinda saat ba-
sina 4 ya da 6 dakikadan fazla konulmamaktadir. izleyicilerin para 6de-
digi kanallarda daha fazla siireli reklam gormek istemedigi bilinmek-
tedir. Video istek kanalinda, abone dicretleri disinda, yayin giderle-
rini kargtlamak igin sponsor firmalardan destek alinarak, bunun igin
artnlerle ilgili reklamin dogrudan degil, etkilesimli veri seklinde
goriintll sinyallerine kodlanmasiyla yapilabilmektedir. Uriinle ilgili
tanitimin nasil yapilabilecegine bir 6rnek olarak, video istek kana-
linda izlenen filmde rol alan bir bayanin giydigi elbisenin modelini
begenen izleyici elindeki kumandasiyla, etkilesimli verileri ekrana
getirerek, bu elbise hakkinda daha detayh bilgiyi ekranda goniip is-
terse siparisini de verebilecektir. Bu tiir reklamcilik teknigine
«bedded» adi verilmekte , programcilarin ve yonetmenlerin senaryo ve
cekim asamalarint bu o6zellikler gbzoniine alarak gelistirmeleri ge-
rekmektedir. Programlarda kullantlacak sayisal etkilesim verileri de
yayin bandlari hazirlanmadan énce 6zel kodlayicilarla resim kareleri
arasi bosluga yerlestirilmektedir (30). '

Etkilesimli TV Yaymciligr Goriintii Saklama Ortamlar

Televizyon yaymcihifinda 1950 yihina kadar programlar naklen
stidyodan yapilmakta ya da telesine cihazlart kullanarak film ma-
teryallerinden izleyiciye aktarilmaktaydi. 1950 yilinda, manyetik band
iizerine gorinti ve ses kaydinin yapilmas: ve sonradan defalarca
okutulabilmesi TV teknolojisindeki en biyiik atilimlarin basinda gelir.
Farkli formatlarda kullanian manyetik band saklama teknolojisi bu-
giin dahi kayit saklama ydntemlerinin %98’ini kapsar. Bantlarin for-
‘mat tiiriine bagh olarak degisen uzunluklari, gdrintii aramada fazla
‘vakit kaybina neden olmaktadir. Mikro bilgisayarlarin c¢ok hizla
gelismesi sayisallastirilmis gorintilerin farkll ortamlarda saklana-

(30} Rich Zahradnik, “Winnertakes Al”, TBI, June 19883, s. 48,
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- bilmesine olanak saglamistir. Bugiin en popiiler teknoloji; sikigtiriimis
sayisal goriintiilerin saklanmasi igin lazer 1smh kayit-okuma imkani
veren diskierdir. Ev tipi ‘kompakt disk (CD) sistemi yapisinda olan
bu diskler, coziimlemeésine, renk kalitesine bagli olarak 1 saate ya-
kin canli goruntii’alabilirler. Philips firmasinin Griin( olan CD kom-
pakt disklerin- gelistirilerek sikistirilmis sayisal goniintll saklama,
okuma imkaninr veren sisteme (CD-l, Compact Disk Interactive et-
kilesimli kompakt d! sk adi verilmisgtir.

CD-l teknolojisinin - TV yaymncilijinda kullanvlmasn nedenlerln-
den ilki, saniyede 25 tam resim gercevesini okuyup kayit ederek ha-
reketli gorintilerin kaydinda yeni bir standart olusturmasidir. 625
-satirdan olusan 25 kare saniye hizla akan gorintileri hizh erigim
siiresiyle "her sisteme 'sayisal ya da 6rneksel (analog) ulastirabilme-
sidir. CD-I teknolojisinin: pif noktasr hareketli resimierin (TV karele-
rinin} sayisallagtinimasiyla- elde edilen ' bilgilerin mikrobilgisayar
yardimiyla sikistirilarak (compress) (bir ¢erceve icinde yiizlerce
kez tekrarlanan aym renk ve tondaki noktalarin tamimlanarak, bir
bilgi olarak degerlendirilmesi, stkistirma oram resim detayina ve ka-
litesine baglr olarak 10 ile 150 kez, bazen farkli tekniklerde 2000
kez olabilmektedir.) disk lzerine, 0 ve 1'ler olarak kayit edilmesi,
daha sonra okuma aninda bu sayisal bilgilerin mikroislemci kulla-
narak agilmasi (de compress) ile gériintiilerin TV yaymnt igin satir
bilgilerine gercevelere déniistiiriilmesi islevidir.

Video kasetlerde gorintii arama igin bandin bagindan sonuna
kadar hizli gitme (1 saatlik kaset i¢in) 3 dakika tutabilmektedir. Bu-
na karsilik bir video diskte ya da CDI diskinde bu hareket saniyenin
onda biri kadardir. Kasetlerde okuma ve kayittan dolay) meydana
gelen giriltitler, disklerde yoktur. Disklerin:lazer ismryla okunmasi
ve fiziki olarak diske herhangi bir temas s6zkonusu olmadigindan
diskte kayitlt bilgiler sorunsuz olarak milyonlarca kez okunabilir.
Arsiv gériintlileri saklama acisindan kasetlerin onbes yillik Gmriine
karg! diskler ylzlerce yil kolaylikla “saklanabilir. CD-l diskleri, TV
yayincihginda kayit formatlarina etkilesimi getirmistir. Resim, grafik
yada gorsel metin (videotext) olarak kayitl bilgilere ulasabilmek igin
izleyicilerin bekiemeleri gverelkefn siire bir saniyenin altindadir.

Etkilesimli yaymc”nkta progralm tiirleri arasinda en ilgi ¢ekecek
‘olami etkilesimli video filmleridir. «Interactive Movies» filmindeki
rol alan oyunculara ve bu oyuncularin yapacaklari hareket ve segim-
lerden kaynaklanacak .farkli senaryo gelisimlerini distinerek, c¢eki-
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len goriintli ve olay kayitlarini saklayacak medya olarak kaset kulla-
nilamaz. Bir kasette, ayni zamanda gelisen farkli olaylara aninda
ulasilmas: band sarma zorunlulugundan dolayr mimkiin degildir. Et-
kilesimli video filmleri canlt gorintiilerden sayisallastiriimis video
oyununa benzetilebilir. Kisaca, karmastk video oyunlarinda oyuncuya
gore gelisen sahne ve oyun, farkli zamanlarda farkh bicimde bitebil-
mektedir.

Etkilesimli video filmlerinde, yapimin gergeklestirilmesi asama-
sinda, oyuncu ve sahne gelisimi, olasiliklart gbzéniine almnarak ce-
kildiginden, bu boélimlerin kayit ortamina aktarilirken de gelisen
olaylara gore kolaylikla ulasilabilecek tiirde dizilmesi zorunlulugu
vardir. Bu tiir kayit ancak, en hizli erisim hizina sahip medya -olan
disklerde mimkindiir. Disklerde kayithh goriintilerde, istenilen bir
sahne ya da cekim diskin neresinde kayitli olursa olsun bir Onceki
sahnenin bitiminden hemen sonra istenilen bolim bir kare kadar ge-
cikme ile baslayabilmektedir. Dogrusal olmayan (nonlineer) kayit
ve okuma ancak optik ya da manyetik disklerde miimkindar.

Etkilesimli video filmlerinde goriintli kaynagr olarak disklerin
(CD-1) kultanilmast izlevyicilerin {oyuncu seceneklerine ve onlari yon-
lendirmelerine gore) her seferinde farkh gelisen ve g¢oziimlenen
filmleri seyretmesine imkan vermektedir. Bazi kesimlerce sagma
olarak nitelendirilen bu geligsmelerin film yapimmin diisiince siste-
mine ters dustugint filmin konu, akis ve sonlandirtlmasinin belirli
bir amag i¢cin oldugu belirtilmektedir.

Her filmde kullamlabilecek etkilesimli akiglar farkli derece-
lerde olabilir. Bazi filmler (gorintii efektleri ve bilgisayar grafigi des-
tekli yapitlar) érnedin, Star Wars ve benzeri bilim kurgu tlriindeki-
ler dogal olarak yogun bir etkilesime agiktirlar. Philips ve Lucas
Arts gorunti efekt firmalarinin gerceklestirdigi «Star Wars» film-
lerinin uzay gemileri savasinin bilgisayar grafigi agirlikli 15 ayn
seviyede gekilmis bolimlerinin bulundugu acgrklanmistir (31).

Etkilesimli video yaymcihidginin bir diger yaygin kullamima agik
olani ise, her tirlii elektronik kablolu kablosuz iletisim hatlarini ya
da CD-CDI diskleri kullanilarak yapdan (Hollywood yapmu etkile-
simli video film, video oyunlari dahil) etkilesimli video oyunlari uy-
gulamasidir. Video oyunlarinin yayginligi ile bir érnek vermek gere-

(21) Barry Flynn, “CD-I", TBI, June 1993, s. 46.
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kirse, SEGA video oyun {reticisinin «Sonic 2» video oyunu ET «Extra
Terrestorial» filminin hasilatindan (300 milyon DM) daha fazla gelir
getirmistir. Sega ve Nintendo video oyun yazim sirketleri kendi kablo
TV ya da uydu yayin sebekelerini kurmak ve Hollwood yapim sirketle-
riyle kuracaklari ortakliklarla «Batman, Supermen, Alien, James
Bond» gibi yapitlari canli goériintii kalitesindeki (16 bit ya da 24bit)
etkilesimli video oyunlari satmak ya da abonelerinin bir anda kati-
labilecedi bir oyun kanalinda yaymlamak dislincesindedirler (32).

~ Amerika ve Avrupa'da pek gok firma etkilesimli yayincihkta da

kullanilabilmesi igin yapitlarinin sayisal bigimde CD-I kopyalarin:
almaktadirlar. Haber ajanslari yil icinde 6nemli olaylarla ilgili go-
rintilerin gabuk ulasim: ve kalici bir argivi igin CD-l1 disklerinde
saklamaya, yeni belgesel yapitlarinda hep CD-l formatim kullan-
maya baglamislardir. 1960'ly yillarda atak yapan rock ve pop miizik-
lerinin goérintilti disklerini de satisa gikarilmistir.

Children’s Television Workshop, cocuklarla ilgili program vya-
prmciliginda etkilesim olayint on yildir gesitli tlirde uygulamakta-
dir. En son cekilen Susam Sokagi «Sesame Street» serileri etkile-
simli TV yayinciligina yénelik CD-1 formath disklere kayit edilmistir.
Etkilesimli yayinciligin yapilabildigi bolgelerde yayinlanmak Uzere
hazirlanan etkilesimli Susam Sokag! programinda, cocuklar i¢in farkh
derecelerde etkilesimler konulmustur. (")metk olarak programda gos-
terilen radyo ya da televizyonu agmak, mutfak araglarimn caligimimi
kontrol etmek, trafik i1siklarimi kontrol etmek, o yonde araclari hare-
ket edip durdurmak gibi okul dncesi egitim amagl programlar ilgi
gormektedir.

Buglin kullanmm alanlarina ve amacina gore etkilesimli TV ve et-
kilesimli yayincilik {i¢ ayri tirde gelismektedir. Uydu kanallari, yer
vericileri kullanarak genis bandli yaym kalitesinde goriintGniin kul-
lanildigi, normal televizyon alicilari ve baglanacak ev tipi etkilesim
terminalinden olusan sistem, normal TV programlarina eklenen sa-
yisal etkilesim verilerine (sadece belirli programlarda sinirli bigim-
de) izleyicilerin telefon hattiyla ya da 6zel bir frekansa Sa‘hlvp diistik
glclli vericilerle ulastigr sistem.

Kablo TV sebekelerince (fiber optik ya da koa‘kswe'l hatlari)
kullamlan cok sayidaki kanalda yaymlanacak programlarin yaym di-

{32) Rich Zahradnik, “Winnertakes All”, TBI, June 1993, s. 48.
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zeni ve sov eglence programlariyla dzel haber programlari, agik
oturumlar, egitim programiarini yogun olarak tele alis-veris ve tele-
bankay! geri donilisi ayni koaksiyel hattan ya da telefon sebekesin-
den kullanan ve en yaygin olan sistem.

Etkilesimli TV iletisiminin her iki yon akisiminda mevcut telefon
hatlarinmn kullanilarak yapildigi dar bandli sistem. Sadece ses ileti-
mi icin distnilmis mevcut telefon hatti sebekelerinde ve santral
sistemlerinde, sayisal sikistiriloms gorlintli ve sesin (ev tipi video
gorintil kalitesinden daha disiik bandli olmak sartiyla) génderilme-
sine olanak saglayan teknoloji paralelinde, gelisen etkilesimli rad-
yo, TV veri yayinciigr evierdeki telefon alictsina bagh 6zel bir kod
gbziicl sayesinde, belirli numaralara sahip, gérintii, film, ses, mi-
zik, video oyunu, egitim amach verilerin depolandi§i merkeze ulasan
aboneler, istediklerini (film, video klip, miizik ya da goriintiili ansik-
lopedik bilgiler) televizyon alicilarinda, bilgisayarlarinda ya da mi-
zik setlerinde dinleyip izleyebilirler.

KAYNAKCA
Dickens, Gil. Broadcast Engineering December, 1992, Kansas, USA,
1992,

Hilsman, Hoyt R., The New Electronic Media, Focal Press, Boston:
London, 1989.

Tebbit, Steve. TV Broadcast Europe, London, England, June 1993.

Zahradnik Rich, Barry Flynn, Barbara Osborn, Justin, Vebster. Tele-
vision Busines International, London, England. June 1993.

Weinstack, Neal. International Broadcasting, England, December 1992.

133



