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Bugiin siyasi hayatta kamuoyunun tutumlart blyik onem tas:-
maktadir. Onlarin disiince ve eylemlerini kontrol altina almak temel
amactir. Propagandanin biiyik o6lcide bir kanaat olusturma ve tu-
tum degistirme islevine sahip olmasi, onun siyasal bir dnem kazan-
masina yol agmistir.

Gelisen teknolojiler sonucu; kitleferi gesitli yonlerde gidilleme-
yi, onlarda istendik yonde davranis degisiklikleri yaratmayi amacla-
yan propagandacilar, bu amacla kullanabilecekleri pek cok araca sa-
hiptirler. Bunlardan biri olan televizyon, ¢ok genis kitlelere ulasmasy
acisindan dnemli bir arag olarak goriilmektedir.

CALISMANIN AMAC, KAPSAM VE YONTEMI

Calismanin temel amaci, 29 Kasim 1987 genel segimleri nede-
niyle hazirlanan propaganda amacii televizyon programlarim; yapim

{*) Bu konuda daha ayrintili bilgi icin, aynt adi tasiyan calisma, yazariarindan
elde edilebilir.
(**) Anadolu Universitesi, Acikogretim Faklitesi.

73



yontemleri, isledikleri konular, kullandiklari dil gibi c¢esitli agilardan
inceleyerek bu tiir televizyon programlarinin siyasi propagandada
onemini vurgulamaktir.

Calismanin evrenini 24.11.1987-27.11.1987 tarihleri arasinda TRT
televizyonunda yayinlanan sekiz televizyon programi olusturenaktadir.
Calismanin orneklemine bu programlarin timi alinmistir. Bu prog-
ramlardan dordl Anavatan Partisi (ANAP), dordi ise Sosyal Demok-
rat Halkcr Parti {SHP)'nin hazirladigt programlardir.

Calisma iki kisimdan olusmaktadir. Birinci kisim yapilan gérgl!
arastirmay: destekiemek (izere hazirlanan kuramsal calismaiardan
olusmaktadir. Ikinci kisim ise, varsayimlarin denendigi gérgii! aras-
tirmay! icermektedir.

CALISMANIN VARSAYIMLARI

Televizyon llkemizde 1987 yilina kadar propaganda amaciyla kul-
lanilmissa da, hazirlanan programlar, kisilerin bildiri sunmasi niteli-
ginde olmustur. Ancak 29 Kaswm 1987 genel secimlerinde, partilere
degisik surelerle goriintilt propaganda yapma hakkl tanmmistir.
ANAP ve SHP kendilerine verilen bu hakki kullanarak dorder tele-
vizyon programi hazirlamislardir,

Cahismanin temel varsayimi; secimler icin hazirlanan propagan-
da amach televizyon programlarinda mesajin gorintilerle desteklen-
mesinin, kitlelerin oy verme davranisi lzerinde etkili olabilecegidir.
Bu temel varsayima bagli olarak icerik ve bicimle ilgili olarak su alt
varsayimlar gelistirilmistir (a) Programiarin bicim ve icerik yodniin-
den bir bltlinlik icinde olmasi, basarisini yani etkiyi artirir. (b) Prog-
ramlarda jenerik kullanimt akilda kaliciligi artirip, mesajin hatirlan-
masini saglayacagindan hedef kitlenin oy verme davranisi (zerinde
etkili olacaktir. {c) Amblem parti imaji yaratmada kisa ve etkin bir
arac oldugundan, programlarda goriinti malzemesi olarak kullanii-
mas: hedef kitlede etki yaratacaktir. (d) Programlarda islenecek te-
malarin kamuoyunun gindemindeki temalar olmasi, hedef kitleyi cok
daha yakindan ilgilendireceginden, programiarin etkisi acisindan bi-
yik 6nem tasir. (e} Partiler propagandalarinda halkin genel goris ve
de@erlerini dikkate almak zorundadirlar. (f) Partilerin konusmalarin-
da mesajlarin hedef kitlesi belirgin olmalidir. Hedef kitle iyi tanin-
mali, dil ve anlatim onlarin 6zelliklerine gore olmalidir. (g) Propa-
ganda konusmalarinda ne soylendigi, nasil sodylendigi kadar kimin
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sOyledigi de Onemli oldugundan, mesaji ileten kisilerin kimlikleri
inandiricilikta rol oynar.

ILETiISIM KURAMI ACISINDAN ETKIN BIiR
PROPAGANDANIN SARTLAR!

Genel iletisim kuramlari acgisindan propagandamin etkinligi ile
ilgili oncelikle sdylenecek olan propaganda kaynaginin 6zellikleridir.
Kaynagin ozellikleri inanirlik {sayginhk, givenilirlik) ve seviimektir (1).

Yapilan arastirmalarda, yiiksek sayginhgi olan kaynaktan gelen
mesajlarin daha kolay kabul edildigi gordlmistir. Bu sayainhk, uz-
manliga dayanan bir sayginlik olarak ele alinmaktadir. Kaynagin gi-
venirliligi de dnemlidir. Oncelikle bireyin ya da hedefin kaynakla il-
gili, o iletisimden kisisel kazanc saglamadigini dislinmesi gerekmek-
tedir. Kaynagin sevilmesi, hedefin onu taklit etmesini veya Ozdes-
lesmesini de beraberinde getirecegi icin propagaendanin etkinligini
arttirmaktadir.

Kaynaktan baska olarak diger bir konu da iletisimin 6zellikleridir.
Bunlardan ilki kaynagin ortaya attigr goris ile hedefin gorisindeki
farktir. Goris farki ile propagandanin etkililigi arasinda bir iliski var-
dir. Diger 6zellik de iletisimin tek ya da ¢ift yonli olusudur. Cift yon-
U iletisimin tek yonll iletisimden daha etkili oldugu gorilmektedir

(2).

Hedef kitlenin 6zellikleri de 6nemlidir. Hedef kitlenin en dnemli
ozellikleri, hedefin kendi tutumlarina baglanma derecesi, kendine gi-
ven duygusu, dinleyici ve kaynak arasindaki sayginhik farkli, zeka,
tahsil ve cinsiyet farklaridir (3). Her etkileyici propagandada ortam da
onemli bir islev yuklenmektedir.

KITLE ILETiISIM ARACLARI VE PROPAGANDA
Propagandacinin mesajint kitlelere iletmede kitle iletisim arac-

lar1 gok Onemli islevler ylklenmislerdir. Cagimizin teknolojik gelis-
melerinin yardimiyla bu araclarin etkinligi ve énemi artmistir.

(1) CIGDEM KAGITCIBASI. insan ve insanlar. 3. Basim, Cem Ofset Matbaacilik
Sanayi A.S., 1979, s. 168-174.

(2) A.g.k. s. 186-190.

(3) Agk. s. 174-186.
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insanlar bilgi edinmek ve bir diinya gorlsi olusturmak isterler.
Kitle iletisim araclari sosyal yapimin ¢izdigi simirlari asarak yeni ile-
tiler getirirler ve bireyler icin, onlarin dinya goriislerine etki edebi-
lecek odaklar olustururlar. Ancak kitle iletisim araclariyla ilgili genel
goris, kitle iletisim araclarimin «pekistirici» bir etkisi oldugu seklin-
dedir.

Yapilan arastirmalarda pekistirici isleviyle birlikte, belli bir za-
man suresi sonunda kitle iletisim araclarinin bilgi edinme yéniinden

arttiricy etkisi oldugu ve katilmaya neden oldugu savi Gne siriimek-
tedir.

Kitle iletisim araclarinin siyasal bilgi edinme ve katilma acisin-
dan etkileri Glkeden Ulkeye ve zamanin kosullarina gére degismek-
tedir. Bununla beraber kitle iletisim araclari hemen her Ulkede siya-
sal savaslarda onemli rol oynamaktadir. Bu araclardan ozellikle ga-
zete, radyo ve televizyon daha etkili olmaktadir.

Televizyon, gazete ve radyoya gore daha yeni bir kitle iletisim
araci olarak, daha fazla kisiye siyasal haberlesme yéniinden ulasmis-
tir. Ozellikle de siyasal bilgi edinme bakimindan televizyon, kitle ile-
tisim araclarinin etkilerine acik olan daha az siyasallasmis kisilere
daha fazla etkide bulunmaktadir {4). Yapilan cesitli arastirmalara gore
televizyon kime oy verecegini bilemeyenleri etkilemekte, siyasi propa-
gandacilar bu metodla «ylzen oylari» kendilerine cekmektedirler (5).
Ayni arastirmalar da televizyondan gelen mesajlarin diger araglara
oranla daha c¢ok kisi tarafindan hatirlandigina deginilmekte, ayrica
televizyonun siyasal ilgi diizeyini arttirdigina, bunun da bazen en il-
gisiz kisilerin bile karar vermesini etkiledigine dikkat ¢ekilmektedir.
Televizyondan en fazla etkilenen kisiler olarak yazili basin aracglarina
actk olmayan, az -egitim goérmis insanlar goriinmektedir.

KITLE iLETiISIM ARAGLARININ SiYASi PROPAGANDA AMACIYLA
SECIMLERDE KULLANILMASI VE TURKIYE'DEKi DURUM

Demokratik bir rejimde temel esaslardan biri de ¢cogunlugun sec-
tigi iktidarin serbestge icraatta bulunma hakkina sahip olmasi, mu-

(4) OYA TOKGOZ. Siyasal Haberlesme ve Kadin, AU, SBF Yayini, 1979, Ankara,
s, 2-4.

(5) HIFZI TOPUZ. Televizyon, Radyo, Basin ve Afisle Secim Savaslari. Milliyet
Yayinlari, 1977, s. 122.
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halefetin ise iktidart serbestce elestirmek ve boylelikle gelecegin
iktidar1 olabilmeye calisma hakkina sahip olmasidir. Buradan dogan
~sonug iktidar ile muhalefetin segmenleri ikna edebilme cabalarinin
devamli oldugudur. Cogulcu bir siyasi sistemde siyasi yonl{ bulun-
mayan toplumsal olgu yoktur. Bu durumda da toplum gindelik haya-
tim1 yasadikca siyasi sistem de isler; siyasi sistemin karsit unsur-
lar1 olan iktidar ve muhalefet de faaliyetlerine devam ederler. ileti-
sim, ulasim ve propaganda araclarinin ¢ok blylik 6lgide ozel ellerde
bulundugu tlkelerde, iktidar ve muhalefet bu alanlarda hukuki ve fi-
ziki engelierle karsilasmamaktadir ve esit propaganda haklarina sa-
hip olmaktadir. Fakat iletisim alaninda ozellikle radyo ve televizyon-
da devletin 6nemli bir payl varsa, devietin radyo ve televizyon is-
letmelerinin iktidar ve muhalefet arasindaki propaganda esitligi il-
kesine uymalarinin saglanmasi blyik onem tasimaktadir (6).

Siyasi sistemin isledigi toplumlarin glindelik hayatinda segcmen-
leri ikna edebilme cabalarinin ozellikle secim donemlerinde yo-
gun bir sekilde 6ne ciktigi gorilmektedir. Sivasi propaganda cer-
cevesi icinde ele alinabilecek bu cabalar belli temel amaclari ba-
rindirmakta ve bazi cabalari gerektirmektedir. Bu son yillarda daha
bilingli ve bilimsel gabalari gerektiren bir olgu olmustur.

Kitle iletisim araglarmin bu dogrultuda kullanilmasina iliskin
orneklere diinyanin pekcok yerinde rastlanmaktadir. Ozellikle Ame-
rika'da, Ingiltere’de ve Fransa'da bunun belirgin 6rnekleri goriilmek-
tedir’ En cok kullanilan ve en etkili arac olarak da televizyon goste-
rilmektedir.

Tirkiye’de radyo ve televizyon devlet tekelindedir. Bunun ge-
rekcesi, Tirkiye Cumhuriyeti'nin nitelik ve temel ilkelerine aykir
propagandalarin radyo ve televizyon yoluyla yaptimasinin onlenmesi
distncesidir. Bu tekeli, devlet adina TRT kullanmaktadir. Secimier-
de siyasi partiler, TRT'de 6zel propaganda haklarindan, kura! olarak
esit bicimde yararlanmaktadirlar (7).

Partilerin radyolardan secim konusmalari itk defa 16 Subat 1950
sacim kanunu ile dizenlenmistir. Daha sonra ise 25 Nisan 1961'de
yayinlanan yeni secim kanunu ile bu degistiriimistir (8).

(6) COSKUN KIRCA. «Tiirkive Radyo-TV Kurumu iktidar-Muhalefet» Hirriyet Ga-
zetesi, 19 Ekim 1987.

(7 A.g.k.,

(8) TOPUZ, s. 88.

77



1982 anayasasinda da bu konuyu igeren 31. madde vardir. Galis-
malar bu madde g¢ergevesinde yapiimaktadir.

Madde 31-Kisiler ve siyasi partiler, kamu tiizel kisilerin elindeki
basin disi kitle haberlesme ve yayin araglarindan yararlanma hakkina
sahiptir. Bu yararlanmanin sartlari ve usulleri kanunla dizenlenir.

Kanun, 13. maddede yer alan genel siralamalar disinda bir sebe-
be dayanarak, halkin bu araglarla haber almasini diisiince ve kanaat-
lere ulasmasint ve kamuoyunun serbestge olusmasini engelleyici ka-
yitlar koyamaz (9).

Partilerin propaganda calismalarinda radyo ve televizyondan ya-
rarlanmast TRT'mnin yayin esaslart da g6zéniine alinarak, bu kanun
cercevesinde gercgekiestirilmektedir.

Calismanin kapsami olan 29 Kasim 1987 secimlerinde radyo ve
televizyon bu dogrultuda kullanilmistir. Calisma televizyonla sinirli
oldugu igin bu alanda yapilan calismalara durum saptama acgisindan
bakilacaktir.

Secim icin ayrilan propaganda dénemi baslamadan Once iktidar
partisi ANAP, acilislar, temel atma torenleri ve «icraatin iginden»
programi ile ekranda yer alirken, diger partilere bu konuda ayrilan
siire daha azdir. Propaganda donemi oncesi TV'den yararlanma sire-
si soyledir.

ANAP: 65 dakika
SHP : 11 dakika
DYP : 12 dakika
DSP : 10 dakika

Propaganda doneminin baslamasiyla 22 Kasim'dan itibaren yasa
uyarinca 7 glin siireyle tlim partiler TV'den yarartanmislardir. Bu ya-
rarlanma da siireler yine farklidir. Mecliste grubu olan partilerden
ANAP, SHP, DYP ve DSP radyo ve TV'den, RP, IDP ve MCP'den daha
cok yararlanmiglardir. TRT'nin haber biiltenlerinde de yalnizca mec-
lis'de grubu bulunan ANAP, SHP, DYP, DSP'nin acikiamalari ile faali-
yetlerine yer verilmistir. RP, IDP ve MCP yalnizca son bir hafta icin-
de TV'den 20'ser dakika propaganda konusmasi yaparak yararlanmis-
lardir. TV'den ANAP’a 50 dakika, SHP'ye 40 dakika, DYP'ye ve DSP’

(9) Yeni Anayasa, 1682, s. 33.
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ye 30'ar dakikalik silire propaganda yapmalari icin verilmistir. Bu si-
releri partiler soyle kullanmislardir.

ANAP-SHP: 22.Kasim.1987 Pazar, 24.Kasim.1987 Sali, 24.Kasim.
1987 Carsamba, 26.Kasim.1987 Persembe, 27.Kasim.1987 Cuma, 28
Kasim.1987 Cumartesi. Parti liderlerinin konusmalari yaninda, gorin-
tiili propagandaya da yer vermisierdir.

DYP-DSP: 22.Kasim.1987 Pazar, 27.Kasim.1987 Cuma, 28.Kasim
1987 Cumartesi. Parti liderlerinin konusmalarina yer vermislerdir.

RP-IDP-MCP: 22.Kasim.1987 Pazar ve 28.Kasim.1987 Cumartesi
10'ar dakikahk parti liderlerinin konusmalarina yer vermislerdir.

6.Kasim.1983 secimlerinde ise TV'den yararlanma durumu fark-
hdir. Ug parti televizyondan siire olarak esit sekilde yararlanmisiar-
dir.

22.Ekim.1983 glinl televizyonda haber sonras: iki saatlik bir acgik-
oturumda liderler birbirlerine Ustinlik saglamaya calismislardir.

23.Ekim.1983, 24.Ekim.1983, 25.Ekim.1983 giinleri ise secimlere
katifan li¢ partiden biri hergln, basin toplantisi ile izleyicilere goris-
lerini actklamislardir. Ayrica her parti 30.Ekim.1983 giiniinden, 5.Ka-
s1m.1983 gliniine kadar her gece 10'ar dakikalik secim konusmalari
yapmistir.

6.Kasim.1983 ve 29.Kasim.1987 secimierinde secimiere katilan
partiler, basindan yogun bir sekilde propaganda araci olarak yarar-
fanmislardir. Televizyonda yaptiklari propaganda konusmalari aym
glin ve saatte radyodan da yayinlanmistir. Partiler her iki secimde
de kitle iletisim araclarimi kullanmislar ve halki kendi gorisleri dog-
rultusunda etkilemeye galismislardir.

TV PROGRAMLARINDA BiCiM VE ICERIGE iLISKIN
TEMEL NOKTALAR

Onemli bir propaganda araci olarak kabul edilmis olan televiz-
yonun, programiarin sunus bicimine ve icerigine iliskin bazi temel
noktalarini, arastirmamizla ilgisi dlciisiinde soyle dzetleyebiliriz: «ige-
rik» sozclUginin anlaminin, actk iki kavrami icerdigi belirtilmektedir.
icerik bir: «ne» sunulacak, icerik iki: «nasil» sunulacak. Resim, hare-
ket ve ses bicimlerinin bilesimi izleyici icin uyaranlardir; yapima
programin amaclarini karstlamak icin bunlart dizenlemelidir.
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Televizyon, sik sik s6zcik kullanmaksizin, donemli yasantilarin
izleyiciye getirilmesinde bilylk bir rol oynayabilir (10).

Eger yapimci yalnizca «konusma metnini gorsellestirme» caba-
sina girerse, bu, «sozlere uygun resimler arama» cabasindan oteye
gitmeyecektir.

Sunus bigimi programin tirii ve bu tiirde kullamlabilecek dgele-
rin bir karmasasiyla ortaya cikacaktir.

Program ogeleri genel bashklar altinda soyle siralanmaktadir;
kisiler, nesneler, mekanlar, grafikler, ses ve stok materyaller (11)}.
Program dgelerinin bazilarinin kullanilma gereksemesi ve yollari soy-
le aciklanmaktadir (12).

1. Kisiler: izleyici belli bir kisiyi gérmek ve/ya da isitmek ge-
reksinimi duyar. Lewis program sunucusunun tamimini sdyle yapmak-
tadir; dogrudan kameranin mercegine bakarak izleyici ile direkt ilis-
ki kuran ve arkadasca konusuyormus edasinda olan, prefesyonel ki-
sidir. Disa doéniik kisilik 6zelliklerine sahip olanlar «o dogustan ak-
tordlr» nitelemesini gercekten hak edenler ile, diisiincelerini s6zlii
olarak ifade edenlerin TV programi sunmada daha basarili olduklari
one surdimektedir.

2. Nesneler: TV'nin en 6nemlii 6zelligi nesnelerin gosterilmesin-
de buayiik olanaklar saglamasidir. Combes ve Tiffin’in godsterilecek
nesnenin seciminde televizyonun smmirhliklarini acikladiklari listede
dikkati cektikleri, akilda tutulmasini gerekli gordiikleri seylerden bir-
kaci soyledir.

ince ayrinti: Gerekli olan ayrinti mimkiin oldugunca biiyliik gos-
terilebilmeli.

Kayip alani: Gonderilen goriintlinin tamami izleyiciye ulasmaz;
ekran cergevesinin alt, (ist ve yanlarindan belli bir bolim «kayip ala-
ni»dir. Nesne «emin» alana yerlestirilebilmelidir.

ilgi dagihmi: Konu dist ayrintilar, o6zellikle hareket ediyorsa,
izleyicinin dikkatini dagtabilir.

(10) NACI GUCHAN. Sistem Yaklasimi ile TV Egitim Programi Yapimi. Anadolu
Universitesi. Acikdgretim Fakiltesi Yayini, Eskisehir, 1988, s. 55.

{(11) A.gk., s. 57.

{(12) A.gk. s. 57-59.
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Zithk: Resmin icinde ya da resim ile ses arasindaki gergek ya
da gorimir celiskiler dikkati dagitmaya ya da karistirmaya yo! aga-
bilir.

Nesneler cesitli teknik bicimlerine basvurularak izleyiciye akta-

rilabilir. Ornegdin; kurgu, hareketi yavaslatmak, hiziandirmak, dondur-
mak gibi.

Grafikler: Gorsel algilama, objelerin turleri, nicelikleri, olay ve
cesitleri hakkinda imajlar olusturarak kavramlastirma fonksiyonunun
temel geregini yerine getirir. Gorsel algilamaya destek olan, genel-
femeler yapmay! kolaylastirict soyutlamalar ve illlistrasyonlar diizen-
lemeninin pek cok yolu vardir. Bunlar duragan resimler (still cap-
tions), olus, hareket, yon ve ilerlemeyi gosteren hareketli grafikler
(animated captions), filme cekilmis grafikler, diyagramlar, haritalar,
cesitli tekniklerle verilebilen harfler, 6zel efektler, fotograflar, slayt-
lar, duragan grafikler, semalar olarak hazirlanip sunulabilir.

Ses: Konusan kisinin sesinin yanisira ayri kayit ve diizenleme-
fer de gerekebilir. Bunlar da elde filmi olup sesi olmayan gorinti-
ler icin efektler, daha dnce kaydedilmis, esleme gerektirebilecek ses
bantlar (6rnedin: halkian kisilerin konusmalari, réportajlar) ve prog-
ramda kullanilabilecek miiziktir. Bu program icin bestelenmis 06zgiin
miizik de olabilir.

Millerson bir TV programinda ses ve gorintunin islevleri konu-
sunda dokuz anahtar sdzcik vermektedir {13).

SES VE GORUNTUNUN ISLEVLERI

Ozellik Ses Gorinti

Olaylara Bilginin dogrudan aktari- Bilginin dogrudan aktari-
dayanan mt (6r. normal konusmal m

(gerceksel)

Ortama Bolgenin durumu (6r. tra-  Bolgenin durumu, (6r.
dayanan fik gorlntileri, caddeyi Bigben saat kulesi Lond-
{cevresel) ima) ra'yr ima eder.)

(13} GERALD MILLERSON. The Technique of Television Production, 12. Impres-
sion, London and New York, Foca! Press, 1975, s. 211-212.
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izah edici

Dislince ve duygularin
agimi (6r. alayct bir tavir
icin notalari kaydirarak
gaimak)

Diisiince ve duygularin
gorsel cagrisimlarla aci-
mi1 (6r. dayaniksizligr ima
icin perisan ayaklar g0s-
terme)

Simgese!

Oznenin hareket ve ses-
sel ozelliklerinin taklidi
{6r. mizikle guguk kusu
sesi ¢ikartmak)

Oznenin gdriniim ve ak-
siyonunun taklidi (dr.sar-
hoslugu taklid icin kame-
ranin sendelemesi)

Belli kisiler ya da olay-
farla iliskilendirme (Gnld
besteler  kullanimi - leit
motiv)

Belli kisiler ya da olay-
larla iliskilendirme (Or.ti-
cari marka, Napolyon'un
sapkas1)

Ozetleyici

Daha d6nceden karsilasil-
mis bilinen seslerle ha-
tirlatma.

Daha odnceden karsilasil-
mis bilinen 6znelerle ha-
tirlatma.

Baglayici

Sahneler, olaylar vb. ara-
sinda bag kurma (6r.des-
tekleyici miizigin, bir sah-
neden digerine geciste
baglama gorevi.

Sahneler, olaylar temalar
vb. arasinda bag kurma
(6r. kamera oyuncak ka-
yiktan, gemiye kaydirma
yapar.

Birlestirici

Sesleri dramatik ya da
komik bir etki igin ic ice
ya da ardisik olarak dii-
zenleme.

Bir goriintiiler diziminde
karsilikli etkileme ya da
dzneleri yan yana koyma.

Siralayict

Cesitli sesleri birbiri ar-
dina siralamak, boylece
benzerlikleri ve farklilik-
lart kendiliginden belirt-
mek.

Cesitli gorintileri birbiri
ardina siralamak boylece
benzerlikleri ve farkhilik-
lari kendiliginden belirt-
mek.

BULGULAR VE YORUM

1- Genel Sorular

Propaganda amaciyla hazirlanan bir programda islenen temalar
ve bu temalara iliskin mesajlart ileten kisilerin kimliginin, kitleleri
etkilemede 6nemli bir yeri vardir. Arastirmanin bu béliminde, ge-
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nel olarak programlarda mesaji ileten kisiler ve islenen temalar in-
celenmistir. Temalar da, birincil ve ikincil olmak Gzere iki ayri bas-
hikta alinmistir.

Mesajlar iletenler acisindan partiler arasinda farklilasma orta-
va cikmistir. ANAP goriintlide parti baskanindan baska kimseye
yer vermezken, SHP dedisik kisilere yer vermistir. Bu kisilerin ara-
sinda, kamuoyunun yakindan tanidigt partinin genel sekreterinin ya-
ninda halktan kisiler ve {inli kisiler de bulunmaktadir. Ayrica dis
ses de mesaji iletmede 6nemli bir paya sahiptir.

Televizyon programlarinda partilerin birincil tema olarak %50
agirlikla «ekonomi» temasini isledigi goriImistir. SHP %50 oranin-
da «toplumsal sorunlara» deg@inerek her iki temay! da esit agirhikta
islemistir. ANAP ise SHP'den farkli olarak 25 oraninda «siyaseti»,
%25 oraninda ise «toplumsal sorunlari» birincil tema olarak secmis-
tir. Boylece toplumsal sorunlarin toplam islenme orami %37,5 ol-
mustur.

Konu Tiirkiye'nin gindemi ve kosullari agisindan degeriendiril-
diginde; Ulkemizde ekonomik sorunlarin agirlikta oldugu, gindemde
olan pekcok sorunun da ekonomik kokenli oldugu gorilmektedir. Bu
nedenle iki partinin de ekonomiyi birincil tema olarak secmesi do-
galdir ve dogru bir yaklasimdir.

ikincil tema olarak ANAP'da toplumsal sorunlar %50 oraninda
islenirken, ekonomi ve siyaset ikincil tema olarak esit oraniarda (%
25) konu ediimistir.

SHP siyaset konusuna hic egiimezken, ANAP'in deginmedigi bir
konu olan demokratik degerleri ikincil tema olarak islemistir (%75).
Yine SHP'de toplumsal sorunlara %25 oraninda deginmistir.

2- Bicime iliskin :Coziimleme

ANAP ve SHP'nin %100 oraninda goérintiide insan malzemesi
kuilandigr, genel olarak tiim programlarda %100 oraninda «insan»-
lara yer verildigi gorilmektedir. ANAP'ta bu durum genel olarak se-
¢cim konusma alanlarindaki «genis kitleler» seklinde iken SHP'de
«tek tek sahislar» seklindedir. Birincisinin anlami «genis kitleler
bizi destekliyor» imaji yaratma amacin tasimakta, ikincisi ise tek
tek insanlarla, izleyici arasinda yakinlik ve 6zdeslik kurma amacin
tasimaktadir.
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ANAP ve SHP %100 oraninda gorinti efekti kullanmuslardir.
Programlar icinde goriintl efekti kullanim ise yine %100°diir. ANAP
ve SHP tiim programlarinda gorinti efektlerini kullanarak gérsel
zenginligi yaratma ve bu arada kendi iletilerini destekleme amacin-
dadirlar. Kullamlan gorinti efektlerinin ANAP icin %100 oraninda
mavi perde efekti, SHP icin ise %100 oraninda elektronik efekt ol-
dugu gorilmektedir.

Gorinti efektinin icerigi analiz edildiginde ortaya cikan rakam-
lara gore ANAP mesajini verirken %100 oraninda insan-mekan-grafik
kullanarak yaptiklarinin (icraatimin ve bundan sonra yapacaklarinin)
somut gostergelerini sunma amacindadir. Gosterilen mekanlar co-
gunlukla baraj, yol, konut insaati gibi mekanlar ya da secim konus-
malarinin yapildig1 kalabalik alanlardir.

SHP ise %100 oraninda insan-grafik kullanim ile daha sade bir
anlatim tercih etmis. Goruntiintn (insan) arkasinda grafik veya sa-
dece grafik kullanmis, mesajini desteklemek icin silme, agilma, kes-
me, karelere ayirma, dondurma gibi 6zel gecis yontemleri secmistir.

Amblem kullaniminda, ANAP amblemini SHP'ye oranla daha cok
kullanmistir. Amblemin kullanim yerleri ANAP igin %75 oram ile
basta-ortada-sonda, %25 orani ile basta sonda kullaniimistir. SHP ise
amblemini %100 oram ile basta-sonda kullanmistir. Amblemin ge-
nel olarak %62,5 orani ile basta-sonda kullanildigi gérGlmektedir.
Ambleme program icinde yer verme parti imajini hatirlatma ve par-
tiyl temsil etme agisindan onemlidir. Her yerde ve c¢ok miktarda kul-
lanilabilmesi acisindan da kolay ve etkili bir propaganda aracidir.

Mizik kullantminda, SHP %100 orani ile 6zgiin mizigi secerken,
ANAP %100 orant ile 6zgiin muzik kullanmarmistir. ANAPIn kullan-
digr mizik baska TV programlarinda da duyabilecedimiz tiirden, dra-
matik vapida bir miziktir. ANAP programlarinda ornegin; terdr, 12
Eyiul dncesi siyasal ortam gibi konularda, bu yapidaki miizikle konu
dramatik hale getirilmis, olaylarin korkunglugu sergilenirken seyir-
cinin duygusal bir havaya girmesi istenmistir. ANAP'in kullandig
miuzik birlestirici (ayr ayri géruntilleri) strekliligi sagtayici, yeri ve
zamant belirleyici ve 6nemli noktalara dikkat cekici dzellikleri tasi-
yan «dip mizigi» tlrindedir. SHP ise 6zglin ve sozli mizik kullana-
rak cosku havasi yaratmak, parti mesajini yinelemek ve vurgulamak
istemistir.

Géruntl disi ses, ses efekti ve grafik diger kullanilan 6gelerdir.
ANAP ve SHP %100 oraninda gorinti dist ses kullanmistiv. Gorintl
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dist sesin cinsiyeti her iki parti icin de «erkek»dir. Sesin izleyici-
deki imge dunyasini, goriintiden cok daha yeterli bir sekilde galis-
tirdigi séylenmektedir. insanlarin cogunun duyulan sesi gdriintiiden
cok daha fazla algiladigini ve sesi diger 6gelerden gok daha iyi ayir-
digint bile séylemek mimkiandir (14). ANAP ve SHP %100 orani ile
ses efekti kullanmislardir. Ses efekti ¢ok cesitli islevierin yant sira
bir TV programinda konusmay: ya da goruntiiyl desteklemek, bir
yeri tanimlamak, atmosfer yaratmak, iki ayri hareket veya goriintii-
yi birlestirmek, yeni bir konu, ya da goriintiiyli secerken, ikinciye
dikkat cekme islevleri de gormektedir.

ANAP ve SHP %100 orani ile olmak (zere yapim malzemesi ola-
rak grafik kullanmiglardir. ANAP'in kullandigi grafik fotograflar ve
yazilardir. SHP'de grafik kullanimi; ses efekti, insan dgeleri ve go-
rlinti disi ses ile birlikte olarak gorilmektedir. Tlim programlarda
(ANAP ve SHP) grafik, goriinti disi ses ve ses efekti birlikte %50
oraninda kullanmilmistir.

Yapim malzemelerinin kullaniminda uyum; ANAP'da %100 orani
ile sdz-gorintl, SHP'de %100 orani ile gorinti-grafik-mizik olarak
gorilmektedir. Genel toplam iginde %50 s6z gorintli, %50 goriintl
grafik-mizik uyumu goriilmektedir.

ANAP’In animasyon, miizik, yazi (Anavatan Partisi) dgelerinden
meydana gelen jenerigi, parti adi vurgulayip, partinin amblemini ani-
masyon islemi ile olusturarak izleyicinin ilgisini parti adi Gstlinde
toplamak amacini tasimaktadir. SHP'de cikan sonuca gbre jenerik,
miizik, insan 6gesi, amblem, yazi gibi malzemelerle zenginlestirilmis,
izleyicide gorsel ve sessel olarak algiladiklari ile biitinlesen bir par-
ti imaji yaratilmak istenmistir.

3- Karakterler
Karakterlerin siniflanmasi soyle yaptlmistir:
1- Ana karakter: Siyasi parti baskant.

2- Yardimci karakterler: Genel sekreter, milletvekili adayi, halk-
tan kisiler, tnll kisiler.

3- Figtiranlar: Gorintilerde yer alan, fakat konusmayan kisiler.

(14) MAHMUT TALI ONGOREN, Senaryo ve Yapim. ALT..A. Gazetecilik ve Halkla
iliskiler Yiksek Okulu Yayinlarr, Ankara: 1982, s. 427.
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Partiler egitim konusuna 50 oraninda yer vermislerdir. Bunun
%25'i olumlu, %12,5'u olumsuz, %12,5'u da olumsuz ¢Gzlcltdir. ANAP
%50 oraninda olumlu yaklasirken SHP %25 oraninda olumsuz, %235
oraninda ise olumsuz ¢6zliicl: yaklasmistir.

Turizm %75 oraninda islenmemistir. %25 oraninda ise olumlu
islenmistir.

1980 oncesi ic dizen %62,5 oraninda islenmemistir. %37,5 ise
olumsuz olarak islenmistir. ANAP %75 oraninda olumsuz yer vermis-
tir. ANAP 1980 anarsi donemine donmemek icin ANAP iktidarinin siir-
mesi gerektigini vurgulamaktadir.

Diger islenen konularin oraniamas: ise soyledir. Uluslararast ilis-
kiler %75 oraninda islenmemis, %25 olumlu islenmistir. Sendikal
haklar konusu cok az islenen konular arasindadir. %875 oraninda
yer verilmezken %12,5 oraninda olumlu olarak yer verilmistir. Bu ko-
nuya SHP hi¢c deginmemistir. Disiince 6zglrlGgl %875 oraninda is-
lenmemistir. ANAP bu konuya hig yer vermezken SHP %25 oraninda
olumsuz-céziicii olarak yer vermistir. Partiler demokratik degerler
konusuna %75 oraninda yer vermezken % 12,5 oraninda olumiu, % 12,5
oraninda ise olumsuz-coziich olarak yer vermistir. Hukuk devleti ko-
nusuna %~87,5 oraninda yer verilmezken, %12,5'u da kodlanamamis-
tir. Sosyal adalet partilerce agirlikli olarak ele alinan konulardandir.
Partiler %75 oraninda bu konuya yer vermisfier ANAP %75 olumiu
olurken, SHP %250 oraninda oiumsuz %25 oraninda ise olumsuz-¢o-
zlictdiir. Yolsuzluk ve riisvet konusu da konusmalarda %75 oraninda
ele alinmazken %25 oraninda yer verilmistir. ANAP bu konuya hic
deginmemis SHP ise %50 oraninda yer vermistir. Partiler arasinda
hizmet yetersizligi de %12,5 oraninda ele alinmis %75 kodlanama-
mustir. Partizanlik konusu ise hic islenmemistir. Partiler birbirlerini
bu konuda elestirmemislerdir.

5- Dil ve Anlatim

29 Kasim genel secimlerinde propaganda amaciyla hazirlanan TV
programlari, sozin kullanimi acisindan da degerlendirilmistir.

SIMGELER

Partiler kendi politikalan dogrultusunda kullandiklar: soyut ve
somut simgelerle ideolojilerini kitlelere aktarmaya calisirken gele-
neksel degerlerden ozellikle manevi degerlerden yararlanmislardir.
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ANAP'in kullamdigi simgeler daha yogunluktadir. Soyut ve somut
simgeleri birlikte kullanmistir. SHP'nin kullandigi simgeler iginde,
somut simgeler agirliktadir. Simgelerin kullanim sikhigina bakildigin-
da her programda yer aldiklar gorilmektedir.

A. SOYUT

ANAP : bos hayal

SHP

onuru yiksek Tark insant
glizel Tirk insam

sosyal ve siyasi calkanti
enflasyonun azmasi
glizel vatandasim

sihirli degnek

milli itibarimiz

cennet Glke

pinltih gelecek

bayidk mitletim

devletin misfik eli
glizelim (iniversite
temiz vicdan

sasmaz sagduyu

helal oy

mutlu gelecedin teminat
tarihi bir secim

tarihi cagri

1979.un karanhgima donmek

: gucit Tarkiye

pirt! pintl lider

yepyeni, tertemiz bir baskan
tniversitelere nefes aldirmak
tarihi firsat

B. SOMUT

ANAP : 70 sente muhtac olmak

Tirk Demokrasisi dama demistir

konut sektori basi ceken lokomatif sektoridir
¢1g gibi akmak

fakir-fukara edebiyati
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Partiler egitim konusuna %50 oraninda yer vermislerdir. Bunun
%25'i olumlu, %12,5'u olumsuz, %12,5'u da olumsuz ¢ézlicudiir. ANAP
%50 oraninda olumlu yaklasirken SHP 925 oraninda olumsuz, %25
oraninda ise olumsuz ¢tzlich yaklasmistir.

Turizm %75 oraninda islenmemistir. %25 oraninda ise olumlu
islenmistir.

1980 Oncesi i¢ duzen °%862,5 oraninda islenmemistir. %37,5 ise
olumsuz olarak islenmistir. ANAP %75 oraninda olumsuz yer vermis-
tir. ANAP 1980 anarsi donemine dénmemek icin ANAP iktidarinin siir-
mesi gerektigini vurgulamaktadir.

Diger islenen konularin oranlamas: ise soyledir. Uluslararasi ilis-
kiler %75 oraninda islenmemis, %25 olumiu islenmistir. Sendikal
_haklar konusu ¢ok az islenen konular arasindadir. %87,5 oraninda
yer verilmezken %12,5 oraninda olumlu olarak yer verilmistir. Bu ko-
nuya SHP hi¢ deginmemistir. Diislince 6zglirligli %87,5 oraninda is-
lenmemistir. ANAP bu konuya hic yer vermezken SHP °,25 oraninda
olumsuz-¢6zicii olarak yer vermistir. Partiler demokratik degerler
konusuna %75 oraninda yer vermezken % 12,5 oraninda olumiu, %12,5
oraninda ise olumsuz-coziici olarak yer vermistir. Hukuk devleti ko-
nusuna %387,5 oraninda yer verilmezken, %12,5’'u da kodlanamamis-
tir. Sosyal adalet partilerce agirlhikli olarak ele alinan konulardandir.
Partiler %75 oraninda bu konuya yer vermisler ANAP %75 olumlu
olurken, SHP %50 oraninda oiimsuz %25 oraninda ise olumsuz-¢o-
zictdir. Yolsuzluk ve rGsvet konusu da konusmalarda %75 oraninda
ele alinmazken %25 oraninda yer verilmistir. ANAP bu konuya hic
dedinmemis SHP ise %50 craninda yer vermistir. Partiler arasinda
hizmet yetersizligi de %12,5 oraninda ele alinmis %75 kodlanama-
mustir. Partizanlik konusu ise hic islenmemistir. Partiler birbirlerini
bu konuda elestirmemislerdir.

5- Dil ve Anlatim

"
29 Kasim genel secimlerinde propaganda amaciyla hazirlanan TV
programlari, sdziin kullanimi agisindan da dederlendirilmistir.

SIMGELER

Partiler kendi politikalari dogrultusunda kullandiklar: soyut ve
somut simgelerle ideolojilerini kitlelere aktarmaya calisirken gele-
neksel degerlerden 6zellikle manevi degerlerden yararlanmislardir.

88



ANAP'm kullanidigr simgeler daha yogunluktadir. Soyut ve somut
simgeleri birlikte kullanmistir. SHP'nin kullandi§i simgeler iginde,
somut simgeler agirliktadir. Simgelerin kullanim sikhgina bakildigin-
da her programda yer aldiklari gdrilmektedir.

A. SOYUT

ANAP : bos hayal

SHP

onuru yiksek Tirk insan
guze! Tirk insam

sosyal ve siyasi calkant
enflasyonun azmas:
glzel vatandasim

sihirli degnek

milli itibarimiz

cennet dlke

piriltth gelecek

blyik milletim

devletin musfik eli
glzelim Oniversite
temiz vicdan

sasmaz sagduyu

helal oy

mutlu gelecedin teminati
tarihi bir secim

tarihi cagr

1979.un karanhg@ina donmek

: gietl Tarkiye

pirtl pirtl lider

yepyeni, tertemiz bir baskan
Oniversitelere nefes aldirmak
tarihi firsat

B. SOMUT

ANAP : 70 sente muhtac olmak

Turk Demokrasisi dama demistir

konut sektoriu basi ceken lokomatif sektoridiir
¢1g gibi akmak

fakir-fukara edebiyati
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SHP

basarinin temel givisi

Tarkiye her on yilda bir darbogaza girmistir
konut sektoriniin patlamast

anarsist barinagi

terorist siginag:

verimsiz siyasi kavgalar

siyasi tablo

gecmisin kisir hesaplari

. Ozal'in masallari

irmagin yéniniin degismesi
mutfaktaki yangin

tiiccar (Ozal)

yagmur gibi yagan mektuplar
gelecegin ipotek altina alinmasi
masalci Ozal

gecmisin faturasi

SLOGANLAR

ANAP daha cok toplumsal igerikli sloganlar kullanirken, SHP'nin

baslica sloganiari ekonomik iceriklidir. ANAP secime katilan diger
partilere yonelik slogan kullanmamus, kendi parti imajini yaymaya
calismistir. SHP, ANAP dénemini elestirici sloganlar kullanmistir.
Sloganlarin her iki partide de kullanim sikligr cogunlukla aynidir ve
simgelere oranla daha yogunlukla kullaniimistir.

A. KENDI PARTISINI OvUcU

ANAP : Biz sosyal adaletci bir partiyiz.

90

Vur mithrind Anavatan uUstiine.

Biz kavganin degil, barisin partisiyiz.

Bizim inancimiz insana sevgi, insana saygudir.

Eserinize sahip ¢rkiniz.

Biz Turkiye'nin yiregi Turkiye sevdastyla, Turk insani sevgi-
siyle dolu, yizii gecmise degil, gelecege donik partisiyiz.
Cag atlayan Tirkiye -icin Anavatan etrafinda toplanalim.
Biz is bitirici, laf degil is Uretici, yepyeni geng insanlardan,
genc kadrolardan olusan yarinin Turkiye'sini hazirlayan par-
tiyiz.



SHP

: 29 Kasimda yapilacak secim aileniz icin, cocuklarimz icin,

kendiniz icin, dlkeniz igin blyilk Onem tastyor.

Karaliyim, SHP iktidarinda yuzlniiz gildirecedgim.

Oyum SHP'ye.

Glven dolu, mutlu bir TurKiye icin sevgi dolu, huzurlu bir
Turkiye igin oylarinizi SHP’ye verin.

Sosyal demokratlar, iktidar onintizdedir.

SHP genciere gliveniyor.

Bizier ilkenin yariniartyiz.

inaniyorum ki, biz sizlerle dinyalar kurariz.

Genglere, gencliklerini yasatacagiz.

B. DIGER PARTILERE (IKTIDARA) YONELIK

SHP : Vereceginiz kararla ya Ozal sizi 5 yil daha bir limon gibi sik-
maya devam edecek, ya da ANAP gidecek SHP jktidarinda
Turkiye nefes alacak.
Oza! tarafindan bir 5 yil daha limon gibi sikilmaya giiciiniz
var mi?
5 yil daha bu masallari dinlemeye, bir limon gibi stkilmaya
guciiniz var m?
mutfaktaki yanginin hesabint oylarimizia sorun.
Pahaliligin hesabini oylarinizla sorun.
Turkiye'yi sorumsuzca yonetenlerden oylarinizla hesap sorun.
ANAP gitmelidir, SHP iktidara gelmelidir.

A. EKONOMIK

ANAP : Cag atlayan Tirkiye'yi elele daha da ileriye.

SHP

Cag atlayan Tiurkiye icin Anavaian etrafinda toplanalim.
Turkiye cag atliyor.

. Vereceginiz kararla ya Ozal sizi 5 yil daha bir limon gibi stk-

maya devam edecek, ya da ANAP gidecek SHP iktidarinda
Tiarkiye nefes alacak.

Ozal tarafindan bir 5 yil daha, bir limon gibi sikilmaya giici-
ndz var mi?

5 yil daha bu masallari dinlemeye, bir limon dibi sikilmaya
glcuniz var mi?

Mutfaktaki yanginin hesabini oylarinizla sorun.

Pahalil:gin hesabini oylarinizta sorun.
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B. TOPLUMSAL

ANAP : Senin oyun kutsaldir.

SHP

Elini temiz vicdanina koyacaksin. Parti kaygisini unutacaksin.
Turkiye hakkinda ne hayirliysa, o yonde oy kullanacaksin.
Parti kaygisint unutacaksin. Elini temiz vicdanina koyup Tir-
kiye'yi bir daha geri déonmek zorunda birakmayacaksin.

Biz sosyal adaletgi partiyiz.

Biz kavganin degil, barisin partisiyiz.

Bizim inancimiz insana sevgi, insana saygidir.

Eserinize sahip ¢tkiniz.

Biz Tirkiye'nin yiiredi Turkiye sevdasiyla, Tiurk insani sevgi-
siyle dolu, yizii gecmise degil gelecede donik partiyiz.
Biz is bitirici, laf degil is Uretici, genc insanlardan, genc kad-
rolardan olusan yarimin Tlrkiye'sini hazirlayan partiyiz.

. Hizla gelisen, hakca bdélisen mutlu Tirkiye.

Genclere gencliklerini yasatacagiz.

Inaniyorum ki, biz sizlerle diunyalar kurariz.

Bizler tilkenin yarinlariyiz.

Kararliyim, SHP iktidarinda yGziniizii ghldirecegim.

Giiven dolu, mutlu bir Tarkiye icin, sevgi dolu huzurlu bir
Tarkiye icin oylarmizi SHP'ye verin.

Sosyal demokratlar, iktidar 6niintizdedir.

SHP genclere gliveniryor.

KALIP YARGILAR

incelenen programiarda kalip yargilarin kullanim oram c¢ok yiik-

sek degildir. iki parti arasinda kalip yarg! kullanimi acisindan énemli
bir fark da goérilmemektedir. ANAP manevi degerlere 6nem verir-
ken SHP ekonomi temasim islemeyi sirdirmektedir.

ATASOZLERIi, DEYIMLER

Programlarda atasotzlerinin gok az kullanilmasina karsin deyim-

ter yogun oclarak kullaniimistir. ANAPIn kullanim orami ise SHP'ye
oranla daha yuksektir. SHP atasotzleri ve deyimlere %50 oraninda
yer vermemistir.
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A. ATASOZLERI

ANAP . Dost 6viinsiin diisman Uziilsin

Eski hamama eski tas.
Halka hizmet hakka hizmettir.

3. DEYIMLER

ANAP : sessiz sedasiz

SHP

takir takir 6demek
gururuyla oynamak
yardim eli uzatmak
yarekten akti
degerleri karalamak
basina gelmek

sirti yere gelmek
kisir déngii

cemberi kirmak

trkir tikir 6demek
kadere terkedilmek
hakkt yenmek
eteginden gcekmek
zembille inmek

s0z sahibi olmak
dehsete diismek
dagarcigini bosaltmak
adint bile anmamak
fakru zaruret icinde olmak
dinyadan haberi olmamak
oniine gegmek

diize cikarmak
birbirine sariimak

iki kere iki dort eder
ders vermek

: havadan para kazanmak

hizini kesmek

kaynaklari akitmak
yalanlara doymak

actktan para basmak

gelir dagihimindaki ugurum
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ekmegine yag siirmek
oyuna geimemek
destek olmak

nefes aldirmak
gelecege sahip cikmak

Goraldigi gibi, simge, slogan ,kalip yarg), atasézleri ve deyim-
ler, incelenen goruntilt televizyon programlarinda kullaniimaktadir.
Boylece partiler varolan degerleri, disiinceleri bu etmenler aracilig
ile pekistirmektedirler. Ozellikle ANAP'In uyguladigi gibi «ahlaki ma-
nevi degerlerin sikga kullanilmasinin da etkisiyle» kisiler belirli siya-
sal istekler dogrultusunda ydéniendirilebilmektedir.

Dil ve Anlatim Ozellikieri

ANAP bitin programiarinda konusma dili kullanmistir. SHP ko-
nusma dilinin yaninda agirhkia (%75) «karisik» bir dil yeglemistir.
«Karisik» terimiyle konusma dili ile, «kitabi» anlatimin birlikte kul-
laniimasi anlatilmak istenmistir.

Her iki partinin anlattminda %100 oraninda orneklerle sisli ol-
dugu saptanmistir. Anlatimi «sayilar»la destekleme ANAP'da %75
oraninda gorGlirken SHP'de bu oran %100'ddr. Sonuclara gére SHP
kendi partisinin adint ANAP’a oranla daha fazla kullanmistir. ANAP'In
vardimci karakter kullanmadigr hatirlanirsa, genel olarak bir parti
imajt degil, derinden derine bir lider imaj1 olusturdugu sdylenebilir.
SHP ise tekrarlamim orantyla lider imajii degil, sosyal demokrat
parti imajim gelistirmeye calismaktadir.

Konusmanin Hedefleri ve Sesleniien Kitle

Partiler konusmalarinda %862,5 oraninda basbakana seslenirken
%37,5 oraninda yer vermemistir. SHP %100 oraninda yerme ile yak-
lasmistir.

YOK konusuna %87,5 oraninda yer verilmezken °%12,5 oraninda
yerme ile yer verilmistir. ANAP, YOK konusuna hic deginmemistir.
SHP genclere YOK'G kaldiracagint vaad etmistir.

ANAP siyasi partilere %350 yerme ile yaklasmis, SHP ise %25
oraninda yerme ile yaklasmistir.

Parti programlarinda yerel yonetimlere %75 oraninda yer veril-
memistir. ANAP %50 oraninda ovme ile deginirken SHP konusmala-
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rinda hi¢c yer vermemistir. ANAP'In Gvgiisi de yerel yOnetimlerin
kendi iktidarlarnn donemindeki basarilaridir.

ANAP gecmisteki uygulamalara %75 oraninda yer vermistir. SHP
ise hic yer vermemistir. ANAP 12 Eylul 1980 dncesi anarsi donemini
konusmalarinda c¢ik stk vurgulayarak, o glinlere geri donmemek igin
ANAP iktidarmin devam etmesi gerektigini vurgulamistir.

Partilerin konusmalarinda, ANAP %100 craninda genel kitleye
seslenirken, SHP %50 genel, %50 6zel kitleye seslenmektedir.

SHP bireylere gelecek icin dogrudan vaadlerde bulunurken,
ANAP'In vaadleri dolaylhidir. SHP'de bir tane dolayli vaad yer alirken,
ANAP’ta bir tane dogrudan vaad vardir.

SHP'nin hedef kitlesi; gencler, kadinlar ve gene!l kitledir. ANAP'-
in hedef kitlesi ise; gene! kitle, ciftci-koyli, gencler, anne-baba, sa-
nayici, esnaf, issizler, Ureticilerdir. ANAPIn hedef kitlesi daha genis
ve helirgindir. SHP'nin ise smirhidir. ANAP iktidar partisi olmasi ne-
aeniyle, iktidarda kaldigy siirece yaptiklarini anlatarak bunlarin deva-
mini vaad ederken, SHP, ANAPin yapamadiklarini vaad etmektedir.
iktidara gelince ANAP'In eksiklerini gosterirken sorunlara olumsuz
¢oziict yaklasmistir.

SHP'nin dogrudan, net vaadlerde bulunmas: propaganda acisin-
dan olumiudur. Birevlerin algilamasi ve vaadlerin hedef kitleye ulas-
mas! boylece daha kolay olmaktadir. ANAP bireylere dolayl vaadlerle
seslenmistir. Partilerin konusmalarinda seslendikleri kitle, degindik-
{eri konular kadar, vaadler de propagandanin etkinligi agisindan 6nem-
lidir. Bireyler kendilerine gelecekte ne sunulacagini, sorunlarina ne
dlelide cozim getirilecegini aciklikla bilmek isterler. Propaganda da
mesaj boylece hedef kitlesine ulasarak amacini gerceklestirmis olur.

VAADLER
A. DOGRUDAN VAADLER

SHP : Genglere yonelik vaadler
- Is bulmada, is kurmada firsat esitligi saglanacaktir.

- Kendi isini kurmak isteyen genclere deviet destegi sagla-
nacaktir.
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- YOK kaldirilacaktir.
- Yiksekogretim ozerkiestirilecektir.

- Askerlik siresi kisaltilacaktir.

Her yil 100 bin genc yurt disira gonderilecektir.

- Gencleri anlayan destek olan hosg6rila yonetim.

- Genclere gencliklerini yasatacagiz.

- Secmen yasi 18'e indirilecektir.

- Milletvekili yas: 25’e indirilecektir.

Kadinlara yonelik vaadler

- Sevgili kadinlarimiz. Kararliyim, SHP iktidarinda ylzintzi
glldirecegim.

- Turkiye'de ilk defa biz aile ve cocuk yardimini yayginlasti-
racagiz.

- Cocugumu nastl yetistirecegim, nasil besleyecegim diye

distinmekten sizleri kurtaracagiz.

- Bitin yurdu saracak kadin, cocuk saghgr danisma ve te-
davi merkezi ag1 kuracagiz.

- Hamileliginizi, analiginmzi, saglikhi yasayacaksiniz.

- Kendinize, isinize daha cok vakit ayirabilmeniz icin kres
ve yuvalart mahallelere kadar yayginlastiracagiz. (Galisan
kadin}

- Biz bitin ev kadinlarini sosyal glvenlik kapsamina alacagiz,
sigortalayacagiz. Gelecek endiseniz kalmayacak. (Ev kadin:)

- Sdyledikierimi gergeklestirmek, sizin dertlerinizi ¢ézmek
icin Turkiye'de ilk defa kadin sorunlari hakanligr kuracagiz.

Genel kitleye yonelik vaadier.

ANAP
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- Ekonemi politikamizin birinci ve en 6nemii hedefi pahali-
high onlemektir, gecim sikintisina son vermektir.

- Irmagin yonunl biraz degistirecedim sevgili vatandaslarim.

- Yuzunuz( guldidrecegim.

Genel kitleye yonelik vaadler

- Devlet sosyal glvence sahibi olmayan kimsesiz diiskin,
nacar vatandasina sahip cikacaktir.



B. DOLAYLI VAADLER

ANAP : Genel kitleye yonelik vaadler

- Bugin igcinde yasadigimiz i¢ barisa, huzura ve giivene sahip
cikiniz.

- Bugln dis dinyada kazandigimiz milli itibarimizin daha da
giiclenmesi sizin yiredinizde yatan en giicli duygu degil
mi?

Koyli-ciftciye yonelik vaadler

Turkiye'de elektriksiz koy kalmiyor.

1

Turkiye'de otomatik telefonsuz koy kalmiyor.
- Tirkiye'de okulsuz koy kalmiyor.

Bugiin eristigimiz akilci, yapici desteklerden, yarin size su-
nulacak tim cagdas tarim usullerinden yararlanmak istiyor
musunuz?

Genglere yonelik vaadler

- Sevgili gengler, sizi sevmekle yetinmeyip, tim icraatiyla
size saygisint da ispatlamis bir anlayistan baskasini des-
teklemeyi diusiiniyor musunuz?

Anne-Baba
- Evlatlarimizin huzur ve gliven iginde biliylimesini hergin
gelisen, yakinda bilgisayar cagina gececek bir egitim sis-
temi icinde hayata atilmasini 6zliyor musunuz?

Sanayici
- insan saghigina da insan aklina da aykir1 atélyelerden kur-
tulup, piril pinl islek sanayi sitelerinde siz de bir yer edin-
mek istiyor musunuz?
Esnaf
- Her aradiginizi bulmak, vitrininize koymak, kepenk kapat-
ma korkusu olmadan huzur icinde ticaretinizi daha da ge-
listirmek istiyor musunuz?
issizler

- Artan nifusa, hizli sehirlesmeye ragmen, Turkiye'de ilk kez
issizligin durduruldugu hatta geri ¢ekildigi bir icraatin de-
vamini istiyor musunuz?
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Ucretli-issiz
- Emeginizin daha iyi degerlendirilmesini, sosyal givencele-
rinizin daha da yiikselmesini, issizlik kaygusunun bertaraf
edilmesini istiyor musunuz?

SHP : Genel

- Gigla bir Torkiye icin oyunuzu SHP'ye verin.

SONUGC

Ulkemizde televizyon itk kez 29 Kasim 1987 Secimlerinde etkin
olarak kullanilmis, televizyondan partilerin gérintili propaganda ko-
nusmalari yayinlanmistir. «Propaganda araci olarak televizyon» konu-
lu arastirma, televizyonun kazandigi bu 6énemden yola cikarak ger-
ceklestirilmistir.

Son yillarda politikactlar, reklam olayina biyik 6lglide 6nem
vermeye bastamislardir. Reklam ajanslari da bu nedenle devreye gir-
mis, parti kampanyalarint hazirlamaya baslamistir. Bu secimlerde
ANAP ve SHP'de kampanyalarini reklam sirketleri araciligiyla (ANAP/
Birikim Ajans-SHP/Yorum Ajans) gerceklestirmislerdir. Etkili bir kam-
panyada biitiin medya cesitleri, esdiimli olarak kulanmimalidir. Bu
kural stzkonusu kampanyalar icin gergeklesmistir.

Segmen ic¢in bu se¢im kampanyasinda degisen iki sey vardi: Bi-
rincisi, onceki doneme oranla cok farkli bir reklam bombardimanina
ugramast, ikincisi gehrelerini bir siredir unuttugu eski siyasilerin ye-
niden alanlarda, basinda ve en Onemlisi televizyonda boy gosterme-
siydi (15). Siyasi partilerin segim propagandalarinda reklam ajanslarini
devreye sokmalari, Tarkiye icin yeni bir gelismedir. Bu aracin nasil
kullanildigint incelemek amaciyla, televizyonda segim dGncesi yayin-
lanan, ANAP ve SHP'ye ait sekiz gorintili propaganda konusmast,
gesitli acilardan incelenmis, kuramsal bolimde belirlenen bicime
gore etkinlikleri degerlendirilmistir.

ilk bolimde mesaji ileten kisiler ve mesajin temasi sorgulan-
mistir. Mesaji veren kisinin bliyik oranda siyasi parti baskanlari, yani
Turgut Ozal ve Erdal inénii oldugu gériilmistiir, bu da kaynagin gi-
venirligi ve lidere yiklenen gorevier acisindan olumlu bir yaklasim

(15) AYDAN OZ. «Genel Secimler» Kapital, Aralik, Sayi: 52-53, s. 53.
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olarak degerlendirilmistir. Parti bazinda ise; SHP'nin siyasal parti
baskan! disinda genel sekreter, milletvekili adayi, inlii ya da halktan
kisiler gibi kisilere yer vererek mesajt ileten kisilerin sayisini arttir-
digr gbzlenmistir. Ozellikle halktan kisiler ve {nlii kisilerin bu amacla
kultantmi hedef kitle acisindan etkileyici olarak degerlendiriimistir.
Partiler, mesajin birincil temasi olarak ekonomiyi segmis, bdylece
Glke gindeminde en onemli temayr gliindeme getirmislerdir. Prog-
ramlarin icerigiyle bigimi arasindaki uyumun ortaya cikarilmasi igin,
bicimsel ctéziimiemeye gidilmistir.

Programiar bu acidan degerlendirildiginde, iki partinin bu a¢idan
farkldastigi gortilmektedir. ANAP daha cok ana karakter gorintileri-
nin agirhikta oldugu bir program bicimi yeglemistir. Konusmanmn ar-
kasinda mavi perde teknigiyle c¢esitli gorinttler yer alirken, bu kul-
lamim, izleyicinin dikkatinin bdlinmesi acisindan olumsuz bir durum
yaratmistir. Programlarda animasyon ydéntemiyle hazirlanmis bir je-
nerik yer alirken, miizik gibi destekleyici 6geler programi zenginles-
tirmek amaciyla kullanilmislardir.

SHP'nin programlari gorsel acidan cok daha zengindir’ Bu prog-
ramlar yardimci karakterler, hareketli grafikler, miizik, ses éfekti, je-
nerik gibi dedisik dgeierle gerceklestirilmistir. Ayrica sloganh ve
cingillt jenerik, digerine oranla cok daha vurgulayici ve yodnlendirici-
dir. Bu etkide SHP ambleminin basariyla kullanilmasinin da pay: var-
dir. Boylece amblem konusunda gelistirilen varsayim da desteklen-
mistir. Ozetle SHP'nin programiari yapim égelerinin kullanimi ve uyu-
mu acisindan daha hasaritli bulunmustur.

Bu sonuc secim sonuclariyla karsilastinildiginda, bir geliski or-
taya ¢ctkmis gorinmektedir. Secimi oylarin ¢ogunlu§unu olarak ANAP
kazanmistir. Ancak bu sonucu yalnizca kampanyanin basarisi ile, ézel-
likle de tek bir aracin etkisi ile aciklamak olanaksizdir. Daha ®nce
varolan oy potansiyeli acisindan ve Tiirkiye'nin genel egilimi acisin-
dan bakiidiginda bu sonuc hic de sasirtict degiidir. Ancak biliren su
ki; SHP 29 Kasim 1987 genel seciminde oy oramni yikseltmistir.
Aradaki farkta secim sisteminin yapisini unutmamak gerekir. SHP'nin
oy coraninaa farkh degiskenlerin etkisi oldugunu da hatirlayarak bu
kampanyanin, ozellikle de televizyonun roliini belirtmek gerekir. Bu
agidan SHP'nin hazirladig! programliar igin, goriintiyii destekleyici
Ogeleri uyum icinde kullanmasiyla etkiyi arttirdigi konusundaki var-
sayim desteklenmistir. Bundan sonraki yillarda hazirlanabilecek gé-
runtilé propaganda konusmalarinin da bu uyumu gerceklestirmesi
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halinde, gelismekte olan bir (lke olarak ulkemizde 6nemli etkileri
olacagi beklenebilir.

Programlarin basarisi kuskusuz yalnizca bigimse!l acidan belirle-
remez. Mesajin surulusu acisindan, sunan kisiler yani karakterler de
oldukca onemlidir. incelemede mesaji ileten karakter tipinin ANAP
icin biyiik oranda ana karakter oldugu saptanmstir. iki parti igin de
ana karakter, siyasi parti baskanlaridir. Bunlardan Ozal, kisise! anla-
ttmini jest ve mimiklerle desteklemede basarili bulunurken, ing-
ni'niin basarisinin kismi oldugu sonucuna varilmistir. Ana karakter
mesajl iletmekle gérevli bashica kisi oldugundan, ANAP bu konuda
stkindir. Ancak SHP de halktan ve Onli kisileri etkin bir sekilde kul-
lanarak bu eksikligini gidermeye calismis, hatta halka daha yakin
olma acisindan basarily gériimiistiir. Bu sonuclar da mesaji ileten
kisinin etkisine iliskin varsayim dogrultusundadir.

Nastl soylendiginin énemi tartisiimasa da asil dnemlisi ne soy-
lendigidir. Bu acidan islenen konular degerlendirilmelidir. Propagan-
danin daha cok, ilerlemenin gelistigi dogrultuda olusturulmasi gerek-
tigi hatirlanirsa, ele alinan konularin 6nemi daha iyi degerlendirile-
bilir. Ekonomi UGlkemiz icin énemli bir konudur. Cumhuriyetin kurulu-
sundan bu yana pek ¢ok sorun gelmekte, buna yenileri eklenmekte-
dir. Ustelik ekonomi, halkta dogrudan, somut yansimasini bulan bir
konudur. Programlarda iki parti de ayni ekonomik konulara deginir-
ken, ANAP genel olarak bu kenuda olumlu bir yaklasim igindedir. Bu
da daha once kendiferinin iktidarda olmasindan kaynaklanmaktadir.
SHP konuya olumsuz yaklasip, tam bir ¢6zlicl davranis icinde gordil-
memistir. Ekonomik cézimler yalnizca partinin basarisi degil ulke-
nin, kisilerin sorunlarinin ¢dziimii olacagindan, hedef kitle agisindan
cok daha dnemlidir. ANAP'n ise varolan c¢éziimleri gérmemezlikten
geldigi, hicbir acidan olumsuz ya da ¢6zlcli yaklasmamasiyla ortaya
ctkmaktadir.

Sosyal yasamu ilgilendiren konularda da tutum degismemistir.
Refah, kadin, genciik ve egitim konularinda SHP'nin ¢oziict yaklasi-
m1 gorilmektedir. Bu agtlardan kitlelerin bekientilerine yanitlar ve-
rilmistir.

Uluslararas: iliskiler konusu, giindeme en az gelen konulardan
biri olmustur. Bu sonuc kamuoyunun az ilgilenisine ve yasamsal bo-
yutta somut olarak yer almamasina baglanabilir. Oysa bu konuda c¢o-
zilmesi gereken ve giindemde olan sorunlar vardir. Bdylece kitle bu
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acidan bilgilendirilmeyerek yalnizca onlarin ilgi alanlariyla sinirli
kalinmistir. Bu sonug olumlu degerlendiriimemekle beraber, propagan-
dada ele alinacak konularla ilgili varsayimi pekistirmektedir.

Temel hak ve 6zgirlitkler konusuna SHP'nin cogun!ukla degin-
memesi ilginctir. ANAPin olumlu tavrini sirdiirmesi, kendi politika-
sin1 pekistirmesi dogaldir. Ancak sosyal demokratik bir parti olarak
SHP'nin bu konulari énemsememesi, insanlari bilinglendirmedeki ek-
sikligini gostermektedir.

Yoisuzluk-riisvet, hizmet yetersizligi gibi konulara ANAP hig de-
ginmemistir. SHP kamuoyunun giindemindeki bu konulardan bolca
yararlanmis, bu olumsuz temalari isleyerek tipik bir propaganda ser-
gilemistir.

Bu konulari konusmacinin nasil ilettigine gelince, Propaganda ara-
c1 olarak simge, slogan, kalip yargi, atasozleri ve deyim kullanimi bu
konusmalar igin de gegerlidir. Bu etmenler araciligiyla partiler toplu-
mun genis kesimlerine seslenebilmektedir. Bunu saglayan da bu et-
menlerin olusmasinda dinsel, ahlaki degerler gibi halkin geleneksel
yapisini yansitan fikirlerin yer almasidir. Boylece partiler kitlelere
ussal olmayan bir degerlendirme yolu agmakta, ayni zamanda da
varolan degerleri, goriisleri pekistirmektedir. Dilin kullanimi acisin-
dan partiler arasinda 6nemli bir fark goézlenmemistir. Genelde anla-
tim sayilarla, orneklerle desteklenmis, ancak karisik bir dil yapist
kullanilmast halkin mesajlari kolayca algilamas) acisindan olumsuz
bulunmustur. Dilin kullamiminin propagandanin etkisindeki payina
iliskin varsayim distnildiginde, her iki partinin de bunu tam anla-
miyla gergeklestirdigi soylenemez.

Partiler kimlere seslenmis, kisilere neler vaadetmisler? Bir bas-
ka deyisle hedef kitle belirgin midir? ANAP basbakan, YOK, yerel
yonetimler gibi hedeflere ya deginmeme ya da dvme yaklasiminda
iken, SHP genelde yerme davranisi icindedir. Kitlelere seslenme,
genel kitleye seslenme seklindedir. Ozellikle ANAP bu ayrimi yap-
mazken, SHP yari yariya ayrima gitmistir. Bu ayrim orani diisikse de,
genelde iki parti de kadin, memur, isci gibi kitle ayrimina gitmisler-
dir. Yine bu konuda SHP'nin yaklasimi ¢nemiidir. ANAP somut ola-
rak icraatini sergilerken, SHP'nin &zellikle isci, memur, emekli gibi
ekonomik sikintilar1 olan kesimlere daha acgik seslenmesi ve ¢oziim-
lemelerini somutlastirmasi beklenir. Hedef kitleyi belirleme, onlara
ayr1 ayr1 seslenme ile etkinligin artacagina iliskin varsayim dogrul-
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tusunda bu konudaki yaklasimiar tam olarak olumlu degerlendirilme-
mistir.

Hedef kitlenin beklentilerine karsilik verme acisindan vaadler
onemlidir. ANAP'In vaadeleri genelde dolayli, SHP'nin vaadleri ise
dogrudan vaadlerdir. Bu da propagandasinin etkinligi acisindan olum-
[u bir puandir. Béylece bireyler ne elde edebileceklerini daha agtk-
ca gorebilme sansina sahip olmuslardir.

Yukarida calismanin bir 6zeti verilerek, sonuclar kurumsal bil-
giler ve varsayimlar dogrultusunda degerlendirilmis, bazi konularda
oneriler getirilmistir. Ancak unutuimamasi gereken nokta, televiz-
yonun secim kampanyalarinda yer alan aracglardan yalnizca biri ol-
dugudur. Daha saghkl bir yaklasim igin, kampanyalarin, bu program-
larda yapilmayan veya eksik diye nitelendirilen bazi ogelerin, diger
araglarla tamamilanmasi seklinde bir kampanya olup olmadiginin aras-
tirllmasi, ve bir etki arastirmasi yapilmasi gerekir. Bu tiir bir calis-
ma ise bu arastirmanin kapsami disindadir. Ancak konu televizyon ol-
dugu igin; alanlar, gazete, afis gibi araclardan ¢ok daha genis kitlelere
ulastigi, belki de hicbkirinin ulasmadigi kisilere ulasan tek arac ol-
dugu icin, inceleme sonucu yapilan yorumlar onemlidir. Cok genel
olarak bakildiginda, SHP’ nin ANAP’a oranla, 6zellikle de gdoriinti mal-
zemesini ¢ok iyi kullandigi, programlarinin daha basarili oldugu so-
nucu ortaya cikmaktadir. Ayrica bir tek simgenin (limon) kitleleri
nasil etkileyebildigi, nasil agizdan agiza dolastigi hatirlanmirsa, bunda
televizyonun, onun araciligiyla gdrsellestirmenin payim: unutmamak
gerekir. «Limon», lzerinde konusuian en &nemli ¢izgiyi bulup cikar-
manin ve onu iyi bir bicimde ifade etmenin 6neminin giizel bir ka-
nit1 olarak hatirlanacaktir.

KAYNAKCA

Anayasa, 1982.

GUCHAN, Naci. Sistem Yaklasimi ile TV Egitim Programu Yapimi.
Anadolu Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi Yayini, Eskise-
hir, 1988.

KAGITCIBASI, Cigdem. insan ve insanlar. 3. Basim, Cem Ofset Mat.,
Istanbul, 1979.

KIRCA, Coskun. «Ti]rkiyé Radyo-TV Kurumu iktidar-Muhalefet» Hiirri-
yet Gazetesi, 19 Ekiz 1987.

102



MILLERSON, Gerald. The Technique of Television Production. 12.
Impression London and New York, Focal Press, 1975.

ONGOREN, Mahmut T. Senaryo ve Yapim. A.IT..A. Gazetecilik ve
Halkla iliskiler Yiiksek Okulu Yayintari, Ankara, 1982.

0z, Aydan. «Genel Secimler», Kapital Dergisi. Sayi: 52-58, Aralik 1987.

TOKGOZ, Oya. Siyasal Haberlesme ve Kadin. A.U. SBF Yay., Ankara,
1979.

TOPUZ, Hifzi. Televizyon, Radyo ve Afisle Se¢cim Savaslari. Milliyet
Yay., Istanbul, 1977. :

103



