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Buqun siyasi hayatta kamuoyunun tutumlan buyuk onern tasi­
rnaktadrr. Onlann dusunce ve eylemlerini kontrol altma almak temel
amactrr. Propaqandarun buyuk olcude bir kanaat olusturrna ve tu­
tum deqlstirrne lslevlne sahip olrnasi, onun siyasal bir onern kazan­
masrna yol acrmstrr.

Gellsen teknolojiler sonucu; kitleleri cesitll yonlerde qiiduleme­
yi, onlarda istendik yonde davrarus deqlsiklikler! yaratrnayt amacla­
yan propaqandacilar, bu arnacla kullanabilecekleri pek 90k araca sa­
hiptirler. Bunlardan biri alan televizyonvcok qenis kitlelere ulasrnasi
acismdan onernli bir arac olarak qorulmektedir.

CALI~MANIN AMAC. KAPSAM VE VONTEMi

Calrsmarun temel amaci, 29 Kasun 1987 genel seclmleri nede­
niyle hazrrlanan propaganda arnach televizyon proqrarnlariru: yaprrn

(-,,) Bu konuda daha ovnntih bilgi lcln, cvru odi tcsrvon ccusmo. yazarlanndan

elde edilebilir.
('H) Anadolu Universitesi, Acrkoqretim Fckultesi.
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y6ntemleri, lsl edikleri konular, kullandiklan dil gibi cesltll acilardan
inceleyerek bu tur televizyon proqramlartrun siyasi propagandada
6nemini vurqulamaktrr.

Cahsmarnn evrenini 24.11.1987-27.11.1987 tarihleri arasmda TRT
televizyonunda yaymlanan sekiz televizyon proqrarru olusturmaktadir.
Calrsrnarun 6meklemine bu proqrarnlann turnu almrrusnr. Bu prog­
ramlardan dordu Anavatan Partlsi (ANAP), dordu ise Sosyal Dernok­
rat Halkc: Parti (SHP)'nin haZirladlgl proqramlardir.

Calrsrna iki kisrrndan olusmaktadir. Birinci kisun yaprlan gorgul
arastrrrnayi desteklemek uzere hazrrlanan kuramsal calismalardan
olusmaktadir. ikinci kisrm ise, varsayimlann denendiqi gorgli! aras­
trrrnayr lcerrnektedlr.

CALI~MANIN VARSAYIMLARI

Televizyon ulkernizde 1987 yuma kadar propaganda arnacryla kul­
larulrrussa da, haztrlanan programlar, klsllerln bildiri sunrnasi niteli­
ginde olrnustur. Ancak 29 Kasun 1987 genel seclrnlermde, partilere
deqisik surelerle gorunt,ulCt propaganda yapma hakki tarunrrustir.
ANAP ve SHP kendilerine verilen bu hakki kullanarak dorder tele­
vizyon proqrarru hezrrlarruslardrr.

Cahsrnarnn temel varsayuru: secimler icrn hazrrlanan propagan­
da arnach televizyon proqrarnlarrnda mesajm g.oruntUlerle desteklen­
mesinin, kitlelerin oy verrne davrarusi uzerinde etkili olabileceqidir.
Bu temel varsayirna bagll ol arak lcerlk ve bicimle ilgili olarak $U alt
varsayimlar qelistlrilmietir (a) Proqrarnlann bicim ve lcerik yonun­
den bir butunluk icinde olmasi, basansim yani etkiyi artmr. (b) Prog­
ramlarda jenerik kullarurm akilda kalictlrq: artrnp, rnesajin hanrlan­
rnastru saqlayacaqmdan hedef kitlenin oy verrne davrarust uzerinde
etkili olacaktir. (c) Amblem parti irnaj: yaratmada krsa ve etkin bir
arac olduqundan, prcqramlarda -qoruntu malzemesi olarak kullarul­
mas: hedef kitlede etki yaratacaktrr. (d) Programlarda islenecek te­
malann kamuoyunun qundernindeki ternalar olmasi, hedef kitleyi cok
daha yakindan ilqilendireceqinden, proqrarnlann etkisi acrsrndan bu­
y,uk onern tasir. (e) Partiler propagandalarmda halkin gene I qortis ve
deqerlerini dikkate almak zorundadtrlar. (f) Partilerin konusmalann­
da mesajlarin hedef kitlesi 'belirgin olrnahdir. Hedef kitle iyi tarun­
mall, dil ve anlatrrn onlann ozelliklerine gore olrnahdrr. (g) Propa­
ganda konusrnalannda ne soylendiq}, nasi] soylendiq: kadar kimin
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soyledlql de 6nemli olduqundan, mesa]: ileten klsilertn kirnlikleri
lnandmcrhkta rol oynar.

iLElI!;iIM KURAMI ACISINDAN ElKiN aiR
PROPAGANDANIN !;iARTLARI

Genel iletlsirn kuramlan acismdan propaqandarun etkinl iqi ile
ilgili oncelikle soylenecek olan propaganda kaynaqrrun ozelllkleridtr.
Kaynaqm ozellikleri inarurhk Isayqrnhk, quventllrltk) ve sevilrnektir (1).

Yaprlan arasnrrnalarda, yuksek sayqmhq: olan kaynaktan gelen
rnesajlann daha kolay kabul edilcligi g6rulmu~tUr. Bu sayqrnhk, uz­
rnanhqa dayanan bir sayqmhk olarak ele ahnrnaktadrr Kaynaqtn gu­
venirliligi de onemlidlrvOncellk!e bireyin ya da hedefin kaynakla il­
gili, 0 lletlsirnden klslsel kazanc saqlarnadrqrru dusunmesi gerekrnek­
tedir. Kaynaqm sevilmesi, hedefin onu taklit etmesini veya ozde s­
lesrnesinl vde beraberinde qetireceql icin propaqandarun etkinliqini
arttrrmaktadir.

Kaynaktan baska olarak diger bir konu da iletisirnin ozellikler idir.
Bunlardan ilki kaynaqm ortaya attlgl gbrlh;; ile hedefin qorusundeki
farktrr. Gorus Farkt ile propaqandarun etkillllqi ar asrnda bir iliskl var­
drr. Diger ozellik de iletisunin tek ,/a da cift yonlu olusudur. Clft yon­
lu iletlsunin tek ybn!u iletisirnden daha etkili olduqu qorulrnektedir
(2).

Hedef kitlenin ozellikler: de onernlidir , Hedef kitlenin en onemli
ozelliklerl, hedefin kendi tuturnlanna baqlanrna derecesi, kendine gu­
ven duygusu, dinleyici ve kaynak arasindaki sayqmlik farkli, zeka,
tahsil ve cinsiyet farklandrr (3). Her etklleytci propagandada ortam da
onernll bir islev yuklenrnektedir.

KiTLE iLEli!;iiM ARACLARI VE PROPAGANDA

Propaqandacrrun rnesajtru kitlelere iletmede kitle iletisim ar ac­
Ian cok onerrrli islevler yuklenmislerdir. <;aglmlzln teknolojik qelis­
melerinin yardirmyla bu araclann etklnliq] ve oneml artrrustrr.

(1) CiGDEM KAGITCIBA$1. inson ve insonlor. 3. Bcsrm. Cem Of set Mctboucrhk
Sanayi A.$., 1979, s. 168-174.

(2) A.g.k., s. 186-190.
(3) A.g.k., s. 174-186.
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insanlar bilgi edlnmek ve bir dunya gbrCt~u olusturrnak isterler.
Kitle iletlslm araclan sosyal yapuun clzdlq: srrurlan asarak yeni ile­
tiler getirirler ve bireyler icin, onlarin dunya qoruslerine etki edebi­
lecek odaklar olustururlar. Ancak kitle lletlsirn araclanyla ilgili gene I
qorus, kitle iletisirn araclanrun «pekistirici n bir etkisi olduqu seklin­
dedir.

Yapilan arastrrrnalarda pekistir!ci isleviyle birlikte, belli bir za­
man surest sonunda kitle iletislrn araclanrun bilgi edinme yonunden
arttmci etkisi olduqu ve katilmaya neden olduqu savi one surulmek­
tedir.

Kitle iletisirn araclanrnn siyasal bilgi edinme ve katrlrna acrsin­

dan etkileri ulkeden ulkeye ve zarnarun kosullanna gore degi$mek­
tedir. Bununla beraber kitle iletlsirn araclan hemen her ulkede siya­
sal savaslarda onemli rol oynarnaktadir. Bu araclardan ozelllkle ga­
zete, radyo ve televizyon daha etkili olrnaktadir.

Televizyon, gazete ve radyoya qore xlaha yeni bir kitle iletislrn
araci olarak, daha fazla kisiye siyasal haherlesrne yonunden ulasrms­
til'. Ozellik!e de siyasal bilgi edinme bakrrmndan televizyon, kitle ile­
tisirn araclanrun etkilerine acik olan daha az slyasallasrms klsllere
daha fazla etkide bulunrnaktadrr (4). Yapilan cesitli arastrrrnalara gore
televizyon kime oy vereceqini bilemeyenleri etkilemekte, siyasi propa­
qandacilar bu metodla «yuzen oylan n kendilerine cekmektedirler (5).
Ayru arastrrmalar da televizyondan gelen rnesailann diger araclara
oranla daha cok klst tarafmdan hanrlandtqtna deqlnilmekte, aynca
televizyonun siyasal ilgi duzeyini arttrrdiqma, bunun da bazen en il­
gisiz kisilerln bile karar vermesini etklledlqlne dikkat cekilrnektedlr.
Televizyondan en fazla etkilenen kisller olarak yazih basin araclanna
acrk olmayan, az veqitirn qorrnus insanlar qorunmektedlr.

KiTLE iLETi~iM ARACLARININ SiVASi PROPAGANDA AMACIVLA
SECiMLERDE KULLANILMASI VE rORKivE'DEKi DURUM

Demokratik bir rejirnde ternel esaslardan biri de <;ogunlugun sec­
tigi iktidann serbestce icraatta bulunma hakkina sahip olmasi, rnu-

(4) OVA TOKGOZ. Siyasal Hoberlesme ve Kadm. A.a. SBF Ycyrru. 1979, Ankara,
s.2-4.

(5) HIFZI TOPUZ. Televizyon, Radyo, Basm ve Afj~le Seclrn Sava!?lan. Milliyet
Ycvmlcn. 1977, s. 122.
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halefetin ise iktidart serbestce elestirmek ve boylellk!e qeleceqin
iktidari olabilmeye calisma hakkma sahip olrnasidrr. Buradan doqan
sonuc iktidar ile muhalefetin secmenleri ikna edebilme cabalanrun
devarnli olduqudur. C;ogulcu bir siyasi sistemde siyasi yonu bulun­
mayan toplumsal olgu yoktur. Bu durumda da toplum qundelik haya­
tiru yasadrkca siyasi sistem de isler: siyasi sistemin karsrt unsur­
Ian olan iktidar ve muhalefet de faaliyetlerinedevam ederler. ileti­
sim, ulasrrn ve propaganda araclarirun cok buyuk olcude oze] ellerde
bulunduqu ulkelerde, iktidar ve muhalefet bu alanlarda hukuki ve fi­
ziki enqeller!e karsrlasmarnaktadtr ve esit propaganda haklanna sa­
hip olrnaktadrr. Fakat iletisirn alarunda ozellikle radyo ve televizyon­
da devletin onemli bir pay: varsa, devletin radyo ve televizyon i9­
letmelerinin Iktidar ve muhalefet arasindaki propaganda e9itligi il­
kesine uyrnalannm saqlanmasi buyuk on em tasunaktadrr (6).

Siyasi sistemin islediqi toplumlann qundelik hayatinda secrnen­
jeri ikna edebilme cabalarirun ozellikle secim donernlerlnde 1'0­
gun bir sekilde one <;:Iktlgl qorulrnektedir. Siyasi propaganda cer­
cevesi icinde ele almabilecek bu cabalar belli temel arnaclan ba­
nndrrrnakta ve bazi cabalan gerektirmektedir. Bu son yillarda daha
billncli ve bilimsel cabalan gerektiren bir olgu olmustur.

Kitle iletisim araclannm bu doqrultuda kullarulmasrna iliskin
orneklere dunyarun pekcok yerinde rastlanrnaktadrr. Ozellikle Arne­
rika'da, lnqiltera'de ve Fransa'da bunun belirgin orneklerl qorulmek­
tedir ' En cok kullarulan ve en etkil] arac olarak da televizyon qoste­
rilmektedir.

Turkiye'de radyo ve televizyon devlet tekelindedir. Bunun ge­
rekcesl, Turkiye Cumhurlyeti'nin nitelik ve temel ilkelerine aykm
propagandalann radyo ve televizyon yoluyla yapilmasmm onlenmesi
dusuncestdir. Bu tekeli, devlet adma TRT kullanrnaktadrr. Secirnler­
de siyasi partiler, TRT'de ozel propaganda haklanndan, kural olarak
esit bicirnde yararlanmaktadtrlar (7).

Partilerin radyolardan secim konusrnalan ilk defa 16 Subat 19.50
secim kanunu ile duzenlenmistir. Daha soma ise 25 Nisan 1961'de
yayinlanan yeni secirn kanunu ile bu deqlstir ilrniatir (8).

(6) CO$KUN KIRCA. «Turkive Radyo-TV Kurumu lktidcr-Muholetet» Hi.irriyet Ga­
zetesi, 19 Ekirn 1987.

(7) A.g.k.,

(8) TOPUZ, s. 88.
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1982 anayasasinda da bu konuyu iceren 31. madde vardir. Cahs­
malar bu madde cercevesinde yaprlrnaktadrr

Madde 31-Ki~iler ve siyasi partiler, kamu tuzel kisllerln elindeki
basm dis: kitle haberlesrne ve yaym araclanndan yararlanma hakkina
sahiptir. Bu yararlanmarun sartlan ve usulleri kanunla duzenlenir .

Kanun, 13. maddede yer alan genel srr alarnalar dismda bir sebe­
be dayanarak, halkin bu araclar!a haber almasrrn dusunce ve kanaat­
lere ulasmasrm ve kamuoyunun serbestce olusmastru engelleyici ka­
yrtlar koyamaz (9).

Partilerin propaganda calrsrnalannda radyo ve televizyondan ya­
rar lanrnast Tfl'F'run yayin esaslari da qozonune ahnarak, bu kanun
cercevesinde qerceklesttrtlrnektedir.

Calrsrnarun kapsarm olan 29 Kasun 1987 secimlerinde radyo ve
televizyon bu doqrultuda kullarulrrustir. Cahsrna televizyonla srrurh

olduqu icin bu alanda yapilan calrsmalara durum saptama acisrndan
bakilacaknr.

Secirn icin ayrrlan propaganda donernl baslarnadan once iktidar
partisi ANAP, acihslar, ternel atma torenleri ve « icraatm icinden­
proqrarru ile ekranda yer ahrken, diqer partilere bu konuda aynlan
sure dana azdrr. Propaganda donemi oncesi TV'den yararlanma sure­
si soyledir.

ANAP:
SHP
Oyp

OSP

65 dakika
11 dakika
12 dakika
10 dakika

Propaganda doneminin baslarnastvla 22 Kasrrn'dan itibaren yasa
uyarmca 7 gun sureyle tum partiler Tv 'den yararlanrruslardrr. Bu ya­
rarlanma da sureler yine farkhdrr. Mecliste grubu olan partilerden
ANAP, SHP, OYP ve OSP radyo ve Tvden. RP, lOP ve MC;P'den daha
cok yararf anrmslardrr. TRT'nin haber bultenlerinde de yalruzca rnec­
lis'de grubu bulunan ANAP, SHP, OYP, OSp'nin acrklarnalan ile faali­
yetlerine yer vertlrnlstir. RP, lOP ve MC;P yalruzca son bir hafta icin­
de TV'den 20'~er dakika propaganda konusrnast yaparak yararlanrnrs­
lardir. TV'den ANAp'a 50 dakika, SHP'ye 40 dakika. OVP'ye ve OSP'

(9) Yeni Anayasa, 1882, s. 33
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ye 30'ar daklkahk sure propaganda yapmalan icin verilrrustir. Bu su­
releri partiler $O)'le kullanrruslardrr.

ANAp·SHP: 22.Kaslm.1987 Pazar. 24.Kaslm.1987 Sail, 24.Kaslm.
1987 Catsamba, 26.Kaslm.1987 Persernbe, 27.Kaslm.1987 Cuma, 28
KasllT1.1987 Cumartesi. Parti liderlerinin konusrnalan yarunda. qorun­
tulu propagandaya da yer verrnislerdir.

DYP·DSP: 22.Kaslm.1987 Pazar, 27.Kaslm.1987 Cuma, 28.Kaslm
1987 Cumartesi. Parti liderlermin konusmalanna yer verrnisl erd!r.

RP·IDP·MC;P: 22.!<Jaslm.1987 Pazar ve 28.Kaslm.1987 Cumartesi
t G'ar dakikalik parti liderlerinin konusmalarrna yer verrnislerdir

6.Kaslm.1983 secirnlertnde ise Tvden yararlanma durumu [ark­
lrdrr. 0<;: parti televizyondan sure olarak esit sekilde yararlanrruslar­
dir.

22.Ekim.1983 gunu televizyonda haber sonrasi iki saatlik bir acrk­
oturumda liderler birbirlerine ustunluk saqlarnaya cahsrruslardtr.

23.Ekim.1983, 24.Ekim.1983, 25.Ekim.1983 qunleri ise secirnlere
katrlan ue; partiden biri herqun, basm toplantis: ile izleyicilere goru$­
lerini acrklarruslardrr. Aynca her parti 30.Ekim.1983 qununden, 5.Ka­
slm.1983 quniine kadar her gece tu'ar daklkahk seclm konusmalart
yaprrustrr.

6.Kaslm.1983 ve 29.Kaslm.1987 secirnlertnde secimlere kanlan
partiler, basmdan yoqun bir sekilde propaganda arac: olarak yarar­
lanrrnslardir. Televizyonda yaptrklan propaganda konusmalari ayru
gun ve saatte radyodan da yaymlanrrusnr. Partiler her iki secimde
de kitle iletlsirn araclanru kullanrruslar ve halki kendi gorLi$leri dog­
rultusunda etkilemeye calrsrruslardrr.

TV PROGRAMLARINDA BiC;iM VE iC;ERiGE iLi~KiN

TEMEL NOKTAlAR

Onernli blr propaganda araci olarak kabul edilmis Dian televiz­
yonun, programlann sunus bicirnine ve iceriqfne iliskin bazi temel
noktalanru, arastrrmarmzla ilqis'i olcusunde soyle ozetleyebf liriz: «lee­
rib sozcugunun anlarrurun, acik iki kavrarm i<;:erdigi belirtilmektedir.
lcer!k bir: «ne» sunulacak, icerik iki: -nasi!» sunulacak. Resim, hare­

ket ve ses bicirnleririin bilestrni izleyici icin uyaranlardrr: yapimci
proqrarmn arnaclanru karsilamak icin bunlart duzenlernelidir.
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Televizyon, srk sik sozcuk kullanrnaksrzm. onernli yasantilarm
izleyiciye getirilmesinde buyuk bir rol oynayabllir (10).

Eger yapimci yalruzca «konusrna metnini qorsef lestirme» caba­
srna girerse, bu. -sozlere uygun resimler ararna» cabasindan oteye

gitmeyecektir.

Sunus bicim: proqramm turu ve bu turde kullanilabilecek ogele­
rin bir karrnasasryla ortaya cikacaktrr.

Program oqe leri qenel bashklar altinda soy!e srralanrnaktadrr:
kis iler, nesneler, mekanlar, grafikler, ses ve stok materyaller (11).
Program oqelertntn bazrlanrun kullarulrna gereksemesi ve vollan soy­
Ie aciklanrnaktadrr (12).

1. Klsiler: izleyici belli bir kislyi qormek vejya da isitrnek ge­
reksinimi duyar. Lewis program sunucusunun tarurruru soyle yapmak­
tadrr: doqrudan kamerarun merceqine bakarak izleyici ile direkt ilis­
ki kuran ve arkadasca konusuyorrnus edasinda olan, profesyonel ki­
s id'ir. DI:;;a donuk kisilik ozelllklerlne sahip olanlar «0 doqustan ak­
tordur» nitelemesini qercekten hak edenler ile, dusunceleriru sozlu
olarak ifade edenlerin TV proqrami sunmada daha basarrh olduklan
one surulrnektedlr.

2. Nesneler: Tv 'nin en onernli oze ll iq] nesnelerin qostertlmesin­
de buyuk olanaklar saqlamastdtr. Combes ve Tiffin'In qosterilecek
nesnenin seciminde televizyonun suurhhklanru acikladiklan listede
dikkati cektikleri. akilda tutulrnasrru gerekli qordukleri seylerden bir­
kaci soyledir.

ince aynrrti: Gerekli olan ayrmti rnurnkun olduqunca buyuk qos­
terilebilmeli.

Kayip alaru: Gonderilen qoruntunun tamarm izleyiciye ulasmaz:
ekran cercevesinln alt. ust ve yanlanndan belli bir bolum «kayrp ala­
nr-dir. Nesne Hemin» alana yerlestirtlebllmebdir.

ilgi daqrhrm: Konu vdrs: ayrtntrlar. ozellikle hareket ediyorsa,
izleyicinin dikkatini daqrtabilir.

(10) NACi GUCHAN. Sistem Ycklcsrrm ile TV Egitim Proqrcrm Yoprrm. Anadolu
Universitesi. Actkoqretim FakCiltesi Yay III I, Esklsehir, 1988, s. 55.

(11) A.g.k, s. 57.
(12) A.g.k, s. 57-59
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Zrtlrk: Resmin icinde ya da resim ile ses arasrndaki qercek ya
da goru'nur celiskller dikkati daqrtmaya ya da karrstrrrnaya yol aca­
bilir.

Nesneler cesitli teknik bicimlerine basvurularak izleyiciye akta­
nlabillr. Orneqin; kurgu, hareketi yavaalatmak, hrzlandrrrnak, dondur­
mak gibi.

Grafikler: Gorsel alqrlarna, objelerin tUrleri, nicelikleri, olay ve
cesitlerl hakkinda imajlar olusturarak kavramlasnrrna fonksiyonunun
temel qereqin] yerine getirir. Gorse! alqilarnaya destek olan, genel­
lemeler yaprnayi kolaylastmct soyutlamalar ve illustrasyonlar duzen­
lemeninin pek cok yolu vardrr. Bunlar duraqan resimler (still cap­
tions), 01U9, hareket, yon ve ilerlemeyi qosteren hareketli grafikler
(animated captions), filme cekllmis grafikler, diyagramlar, haritalar,
cesitti tekniklerle verilebilen harfler, ozel efektler, fotoqratlar. slayt­
lar, duraqan grafikler, sernalar olarak haztrlarup sunulabilir.

Ses: Konusan kisinin sesinin yamsrra ayn kayrt ve duzenlerne­
ler de gerekebilir. Bunlar da elde filmi olup sesi olmayan goruntu­
ler icin efektler, daha once kaydedilrnis, e91eme gerektirebilecek ses
bantlan (orneqin: halktan kisller!n konusrnalan. roportajlar) ve prog­
ramda kullanilabilecek muzlktir. Bu program icin bestelenmis ozgun
muzik de olabilir.

Millerson bir TV proqrarmnda ses ve qoruntunun ls levleri konu­
sunda dokuz anahtar sozcuk vermektedir (13).

SES VE GORUNTUNUN i$LEVLERi

Ozellik

Olaylara
dayanan
(qerceksel)

Goruntu

Bilginin doqrudan aktan­
ml

Bolqenin dururnu, (or.

Bigben saat kulesi Lond­
ra'yi ima eder.),------

Bolqenin durumu (or. tra­
fik qoruntuler}, caddeyi
ima)

Ortama
dayanan
Icevresel)----------,

(13) GERALD MILLERSON. The Technique of Television Production, 12. Impres­
sion, London and New York, Focal Press, 1975, s. 211-212.
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Dusunce ve duygulann
acrrm (or. alayci bir tavir
icin notalari kaydrrarak
calmak)

Dusunce ve duygulann
qor sel <;:agn$lmlarla acr­

rru (or. dayarukstzhqr irna
icin pertsan ayaklar qos­
terme)

...._ ...-._--------
Simgesel Oznenin hareket ve ses- Oznenin gbrunLim ve ak-

sel ozelliklerinin taklidi siyonunun taklidi (or.sar
(or. rnuzikle guguk kusu hosluqu taklid icln kame-
sesi crkartmak) rarnn sendelemesi]

.._----_._---- ---_.'--------------_.
Ozdeslestiricl Belli kistler ya da olay- Belli kistler ya da olay-

larla lllskllendirrne (unlu larla illskilendlrme (or.ti-
besteler kullarurm - leit cari marka, Napolyon'un
motiv] sapkasr)._---- -------,

Ozetleyici Oaha onceden karsrlasrl- Oaha onceden karsilasrl-
mrs bilinen seslerle ha- mil? bilinen ozneler!e ha-
tirlatrna. ttrlatrna.

lzah edici

Baqlayrc:

Stralayrct

Birlestlr icl

Sahneler, olaylar vb, ara­
smda bag kurma (or.des­
tekleyici muzigin. blr sah­
neden digerine qeciste
baqlama qorevi.------ ----,
Sesleri dramatik ya da
kornlk bir etki lcin lc ice
ya da ardisrk olarak du­
zenleme.

Cesltl: sesleri birbirl ar­
dina srralarnak, boylece
benzerl ikl eri ve farklt IIk­
lan kendillqinden belirt­
mek.

Sahneler, olaylar temalar
vb. arasmda bag kurma
(or. kamera oyuncak ka­
yrktan, gemiye kaydrrrna

yapar.--------
Bir g6rDntuier diziminde
karsihkh etkileme ya da
6zneleri yan yana koyma.

-------------
Cesltll gbrLintLileri birbiri
ardma srralarnak boylece
benzerlikleri ve farklihk­
Ian kendiliqinden belirt­
rnek.

BULGULAR VE YORUM

1· Genel Sorular

Propaganda arnaciyla hazrrlanan bir proqramda islenen temalar
ve bu ternalara Hiskln mesajlart i1eten kistlerin klrnliqtnin, kitleleri
etkilemede onernli bir yeri vardir. Arastrrrnarun bu bolurnunde. ge-
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nel olarak programlarda mesa]: ileten kistler ve islenen ternalar in­
celenrnlstlr. Temalar da, birincil ve ikincil olmak uzere iki ayn bas­
III<ta ahnrrustrr.

-
Mesajlan iletenler acrsindan partiler arasrnda farkhlasrna orta-

ya cikrrusnr. ANAP qoruntude parti baskarundan baska kimseye
yer verrnezken, SHP degil?ik kistlere yer verrnistlr. Bu klstlerln ara­
smda, karnuoyunun yakrndan tarudiqt partinin gene I sekreterinin ya­
runda halktan kistler ve unlu kistler de bulunrnaktadir , Aynca drs
ses de mesa]i iletmede onemll bir paya sahlptlr.

Televizyon programlannda partilerin birincil tema olarak %50
aqrrhkla «ekonorni » temasiru i91edigi qorulrnustur. SHP %50 orarun­
da «toplumsal sorunlara- deqinerek her iki temayi da esit aglrllkta
islernlstlr. ANAP ise SHp'den farkh olarak %25 orarunda «alyasetl n,

%25 orarnnda ise «toplumsal sorunlan» birincil terna olarak secrnis­
til'. Boylece toplumsal sorunlann toplam islenme oraru %37,5 01­
mustur.

Konu Turkiyenin qundemi ve kosullari acismdan deqerlendlrll­
diqinde: ulkernizde ekonomik sorunlann aqtrhkta olduqu, qimdemde
olan pekcok sorunun da ekonomik kokenli olduqu gorulmektedir. Bu
nedenle iki partinin de ekonomiyi birincil tema olarak secrnesi do­
galdlr ve doqru blr yaklasimdrr.

ikincil tema olarak ANAp'da toplumsal sorunlar %50 orarunda
lslenirken. ekonomi ve siyaset rkincil terna olarak eslt oranlarda (%
25) konu edllrrristir.

SHP siyaset konusuna hie eqilmezken, ANAP'In deqinrnedlqi bir
konu olan demokratik deqerleri lkincil tema olarak lsl emistir (%75).
Vine SHp'de toplumsal sorunlara %25 orarunda deqlnrnlstlr.

2- Blcime lliskin ,Cozumleme

ANAP ve SHp'nin % 100 orarunda qoruntude insan malzemesi
kullandiqr. genel olarak turn proqrarnlarda %100 orarunda «insan n ­

lara yer verlldiq: qorulrnektedir. ANAp'ta bu durum genel olarak se­
elm konusrna alanlanndakl «qenis kitleler » seklinde iken SHp'de
«tek tek saluslar» seklindedir. Birincisinin anlarru «qenis kitleler
bizi destekliyor» imaji yaratma amacrru tal?1makta , ikincisi ise tek
tek insanlar!a, izleyici arasinda yakmlrk ve ozdeslik kurma arnaciru
tasrrnaktadrr.
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ANAP ve SHP %100 orarunda gorLlntu efekti kullanrruslardir.
Programlar icinde qoruntu efekti kullarurm ise yine % 100·diir. ANAP
ve SHP tum programlannda goruntU efektlerini kullanarak qorsel
zenginligi yaratma ve bu arada kendi iletilerini destekleme arnacm­
dadrrlar. Kullarnlan qoruntu efektlerinin ANAP icln % 100 orarunda
mavi perde efekti, SHP lcin ise %100 orarunda elektronik efekt 01­
duqu qorulmektedlr.

Goruntu efektinin i<;:erigi analiz edildiqinde ortaya cikan rakam­
lara gore ANAP rnesajiru verirken %100 orarunda insan-mekan-grafik
kullanarak yapnklannm (icraatrrun ve bundan sonra yapacaklanrunl
somut qosterqeler lni sunrna arnacmdadrr. Gosterilen mekanlar <;:0­
gunlukla baraj, yol, konut lnsaati gibi mekanlar ya da secim konus­
malannm yaplldlgl kalabalik alanlardrr.

SHP ise %100 or arunda insan-grafik kullarurru ile daha sade bir
anlatrm tercih etrnis. Goruntunun (insan) ankasmda grafik veya sa­
dece grafik kullanrnrs, mesajiru desteklemek icin silme, acilma, kes­
me. karelere ayirrna, dondurma gibi ozel qecis yontemleri secmistir.

Amblem kullarurrunda, ANAP amblemini SHP'ye oranla daha cok
kullanrrustrr. Amblemin kullarnrn yerleri ANAP icin %75 oraru ile
basta-ortada-sonda, %25 oraru ile basta sanda kullarulrrustir. SHP ise
amblemini %100 oraru ile basta-sonde kullanrrusnr. Amblemin ge­
nel olarak %62.5 oraru ile basta-sonda kullaruldrq: qorulmektedlr.
Ambleme program lcinde yer verme parti irnajrm hatrrlatrna ve par­
tiyi temsil etme acrsmdan onemlidir. Her yerde ve cok miktarda kul­
lamlabilmesi acrsmdan da kolay ve etkili bir propaganda aracrdir.

Muzik kullarummda, SHP %100 orarn i1e ozqun muzigi secerken.
ANAP % 100 orarn i1e ozgun muzlk kullanmarmsnr. ANAP'1n kullan­
dlgl muzi'k baska TV programlannda da duyabileceqirmz turden, dra­
matik yaprda bir rnuziktir. ANAP proqramlarmda orneqin: teror, 12
Eyiul oncesi siyasal ortam gibi konularda, bu yapidaki muzlkle konu
dramatik hale qetirilmls. olaylarm korkuncluqu sergilenirken seyir­
cinin duygusal bir havaya girmesi istenrnistir. ANAP'm kullandiqt
muzik blrlestlricl (ayn ayn qoruntuleri) su'('ekliligi saqlayrcr, yeri ve
zamaru belirleyici ve onernli noktalara dikkat ceklci ozellikleri tasi­
yan «dip muziq!» turundedir. SHP ise ozqun ve sozlu muzik kullana­
rak cosku havasi yaratmak, parti mesajiru yinelemek ve vurgulamak
isternlstir.

Goruntu 0191 ses, ses efekti ve grafik diqer kullarulan ogelerdir.
ANAP ve SHP %100 orarunda qoruntu drs: ses kullanrrustir. Goruntu
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drs: sesin cinsiyeti her lki parti icln de «erkek-dir. Sesin izleyici­
deki imge dimyasiru, qorirntirden cok daha yeterli bir sekilde calrs­
tlrdlgl soylenmektedir. lnsanlann <;ogunun duyulan sesi qoruntuden
cok daha fazla alqrladrqrru ve sesi diqer ogelerden cok daha iyi ayir­
dlglnl bile soylernek mumkundur (14). ANAP ve SHP % 100 oraru ile
ses efekti kullanmrslardrr. Ses efekti cok cesttli islevler in yaru srra
bir TV programmda konusmayi ya da goruntLiyu desteklernek, bir
yeri tarurnlamak, atmosfer yaratmak, lki ayn hareket veya gorunti.i­
yu birlestirmek. yeni blr konu, ya da goruntuyu secerken, ikinciye
dikkat cekrne islevler l de qorrnektedir.

ANAP ve SHP %100 orarn ile olmak uzere yapirn malzemesi ola­
rak grafik kullanrmslardrr. ANAP'1n kullandiq: grafik fotoqraflar ve
yaztlardrr. SHP'de grafik kullarurru: ses efekti, insan oqelerl ve go­
runtu dis: ses ile birlikte olarak qorulrnektedir. Tum proqramlarda
(ANAP ve SHP) grafik, qorunttl dis: ses ve ses efekti birlikte %50
orarnnda kullarulrrustir.

Yapirn malzemelerlnin kullarurrunda uyum; ANAP'da %100 orarn
ile soz-qoruntu, SHp'de %100 orarn ile qoruntu-qrafik-muzlk olarak
gorulmektedir. Genel toplam icinde %50 soz goruntLi, %50 goruntO
qrafik-muzik uyumu qorulmektedir.

ANAP'ln animasyon, muzik, yazt (Anavatan Partlsi) oqelerinden
meydana gelen jeneriql. parti ad: vurqulayip, partinin amblemini ani­
masyon islemi ile olusturarak izleyicinin ilgisini parti adt ustunde
toplamak amacuu tastrnaktadrr. SHp'de crkan sonuca gore [enerik,
tn'Jzik, insan oqesi, amblem, yazi gibi malzemelerle zenqinlestirtlmis.
izleyicide qorsel ve sessel olarak alqrladiklan ile butunlesen bir par­
ti irna]: yaratlimak Iatenmistir.

3- Karakterler

Karakterlerin siruflanmast soyle yaprlrrustrr:

1- Ana karakter: Siyasi parti baskaru.

2- Yardunci karakterler: Genel sekreter, milletvekili adayi, halk­
tan kistler, unlu kistler.

3- Fiquranlar: Goruntiilerde yer alan, fakat konusmayan kistler.

(14) MAHMur TALI ONGOREN, Senaryo ve Yopim. A.i.r.i.A. Gazetecilik ve Halkla
lllskiler Yuksek Okulu Ycvrnlcn. Ankara: 1982, s. 427.
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Partiler egitim konusuna %50 orarunda yer vermisierdir. Bunun
%25'i olumlu, % 12,5'u olumsuz, % 12,5'u da olurnsuz cozucudur. ANAP
%50 orarunda olumlu yaklasrrken SHP %25 orarunda olumsuz: %25
orarunda ise olumsuz e;:OZUCL: yaklasrrustir.

Turizrn %75 orarunda islenrrremisrir. %25 orarunda ise olumlu
i~.lenmi~tir.

1980 oncesl ic duzen %62,5 oranmda is lenmemlsflr. %37,5 ise
olumsuz olarak lslenmistlr. ANAP %75 orarunda olumsuz yer vermis­
tiro ANAP 1980 anarsi donernlne donmernek icin ANAP iktidanrun sur­
rnesi gerektigini vurqulamaktadir.

Diqer lslenen konularm oranlarnasi ise soyledir. Uluslararasr Ills­
kiler %75 orarunda islenmemis , %25 olumlu islenrnistir. Sendikal
haklar konusu cck-az islenen konular arasrndadrr. %87,5 orarunda
yer verilrnezken %12,5 oramnda olumlu olarak yer verllmistir. Bu ko­
nuya SHP hie deqlnmeml stlr. Dusunce ozgurlugu %87,5 orarunda is­
lenmernlstir. ANAP bu konuya hie yer vermezken SHP %25 oranmda
olumsuz-cozucu olarak yer verrnistir. Partiler demokratik deqerler
konusuna %75 oranmda yer vermezken %12,5 orarunda oiumlu, %12,5
orarnnda ise olurnsuz-cozucu olarak yer vermistlr. Hukuk devleti ko­
nusuna %87,5 orarunda yer verilmezken, %12,5'u da kodianamarrus­
til". Sosyal ada-let partilerce aglrllkll olarak ele ahnan konulardandir.
Partiler %75 orarurrda bu konuya yer verrnisler ANAP %75 olurnlu
olurken, SHP %50 orarunda olumsuz %25 orarunda ise olurnsuz-co­
zucudur. Yolsuzluk ve rusvet konusu da konusmalarda %75 orarunda
ele ahnrnazken %25 orarunda yer verilrntstir. ANAP bu konuya hit;:
deg'inmemi~ SHP ise %50 orarnnda yer verrnistir. Partiler arasinda
hizmet yetersizliqi de %12,5 orarunda ele almrnrs %75 kodlanarna­
rrustir. PartizanlJk konusu ise hie islenrnemlstir. Partiler birbirlerini
bu konuda el estlrrnemislerdlr.

5- Oil ve Anlanm
!'!'

29 Kasun genel secirnlerinde propaganda arnaciyla hazirlanan TV
programlan, sozun kullamrm acrsindan da degerlendirilmi$tir.

SiMGELER

Partiler kendi politikalan dogrultusunda kullandrklan soyut ve
somut simgeler'le ideolojilerini kitlelere aktarmaya cal isrrken gele­
neksel deqerlerden ozellikle manevi deqerlerden yararlanrruslardir.
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ANAP'ln kullamdrqi simgeler daha yoqunluktadrr. Soyut ve somut
simgeleri birlikte kullannustrr. SHp'nin kullandrqi simgeler icinde,
somut simgeler aqrrhktadtr. Simgelerin kullarum slkllglna bakrldrqm­
da her programda yer aldrklan qorulmektedir.

A. SOVUT

ANAP: bos hayal
onuru yuksek Turk irrsaru
quzel Turk insaru
sosyal ve siyas) calkanti
enflasyonun azrnasi
quzel vatandasrm
sihirli deqnek
milli ltibanrruz
cennet ulke
pmltih gelecek
buyuk milletim
devletin musfik eli
quzelim universite
temiz vicdan
sasmaz saqduyu
helal oy
mutlu qeleceqin teminat:
tarihi bir secirn
tarihi caqn
1979.un karanhqma dorirnek

SHP gu~lu Turkiye
pin] pml lider
yepyeni, tertemiz bir baskan
universitelere nefes aldrrrnak
tarihi hrsat

B. SOMUT

ANAP: 70 sente muhtac olmak
Turk Demokrasisi dama dernistir
konut sektoru bas: ceken lokomatif sektorudur
<;19 gibi akmak
fakir-fukara edebivan
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Partiler egitim konusuna %50 orarunda yer vermlslerdir. Bunun
%25'i olumlu, %12,5'u olumsuz, %12,5'u da olurnsuz cozucudur. ANAP
%50 orarunda olurnlu yaklas irken SHP %25 orarnnda olumsuz, %25
orarunda ise olurnsuz e;:OZUCLI yaklasmrstrr.

Turizrn %75 orarunda islenmernistir. %25 orarnnda ise olumlu
islenrnistlr.

1980 oncest ie;: duzen %62,5 oraninda is lenrnernlst ir. %37,5 ise
olumsuz olarak islenmistir. ANAP %75 or arunda olumsuz yer vermis­
til'. ANAP 1980 anarsi donemine donmernek icin ANAP iktidarrrun sur­
rnesi gerektigill'i vurqularnaktadir.

Diqer lslenen konularm oranlamasi ise soyledir. Uluslararast llls­
kiler %75 orarunda islenrnemis, %25 olumlu lslenmistir. Sendikal
haklar konusu cok az islenen konular arasmdadir. %87,5 oranmda
yer verilmezken %12,5 orarunda olumlu olarak yer verrlmlsttr. Bu ko­
nuya SHP hie deqinrnernlstir. Dusunce ozgCtrlugLI %87,5 orarunda i$­

lenrnernlstlr. ANAP bu konuya hie yer vermezken SHP %25 orarunda
olurnsuz-cozucu olarak yer vermistir. Partiler dernokratik deqerler
konusuna %75 orarnnda yer vermezken %12,5 orarunda olurnlu, %12,5
orarunda ise olumsuz-cozucu olarak yer vermlstir. Hukuk devleti ko­
nusuna %87,5 orarunda yer verilmezken, %12,5'u da kodianamarms­
til'. Sosyal adalet partilerce a£jlrllkll olarak ele alinan konulardandrr.
Partller %75 orarurrda bu konuya yer vermisler ANAP %75 olumlu
olurken, SHP %50 orarnnda olumsuz %25 orarunda ise olumsuz-co­
zucudur. Yolsuzluk ve rusvet konusu da konusmalarda %75 orarunda
ele ahnrnazken %25 orarunda yer verilmistir. ANAP bu konuya hie;:
d'eginmemi!? SHP ise %50 orarunda yer verrnistir. Partiler arasmda
hizmet yeteraizliqi de %12,5 orarunda ele ahnrrus %75 kodlanarna­
rrustrr. Partizanhk konusu ise hie islenmemistir. Partiler birbirlerini
bu konuda elestirmemlalerdir.

5- Oil ve Anlatlm
"'

29 Kasun genel secirnlerlnde propaganda arnacryla hazirlanan TV
programlan, sozun kullarurru acrsrndan da deqerlendir ilmlstir.

SiMGELER

Partiler kendi polltlkalan doqrultusunda kullandiklan soyut ve
somut simqeler'le ideolojilerini kitlelere aktarmaya calisrrken gele­
neksel deqerlerden ozellikle manevi deqerlerden yararlanrruslardir.
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ANAP'1I1 kullamdrqi simgeler daha yoqunluktadrr. Sayut ve sornut
simgeleri birlikte kullanrrustrr. SHp'nin kullandid: simgeler lcinde,
sornut simgeler aglrllktadlr. Simgelerin kullarum slkllglna bakildrqm­
da her pragramda yer aldrklari qorulrnektedir,

A. SOYUT

ANAP; bos hayal
onuru yuksek Turk insarn
quze] Turk lnsaru
sasyal ve siyasi calkanti
enflasyonun azrnasi
quze l vatandasirn
sihirll deqnek
milli itibanrruz
cennet ulke
pmltrh gelecek
buyuk milletim
devletin rnusfik eli
quzelirn universite
temiz vicdan
sasrnaz saqduyu
helal ay
mutlu qeleceqin teminat:
tarihi bir secirn
tarihi c;:agn
1979.un karanhqma d6nmek

SHP guc;:lu Turkiye
prrtl pin] lider
yepyeni, tertemiz bir baskan
urriversitelete nefes aldrrmak
tarihi hrsat

B. SOMUT

ANAP: 70 sente muhtac olrnak
Turk Dernokrasisi dama dernistir
konut sektoru basi ceken lakamatif sektorudur
<;:Ig gibi akmak
fakir-fukara edebiyan
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basanrun temel civisi
Turkiye her on ytlda bir darboqaza qirrnistir
konut sektorunun patlarnasi
anarsist bannaqi
terorist slglnagl
verimsiz siyasi kavqalar
siyasi tabla
qecmlsin kisrr hesaplan

SHP Ozal'm rnasallan
irrnaqrn yonunu,n deqismesi
mutfaktaki yanqin
tuccar (Ozal)
yagmur gibi yagan mektuplar
qeleceqin ipotek altma ahnmasi
masalct Ozal
qecmisin faturasi

SlOGANlAR

ANAP daha cok toplumsal lcerlkli sloganlar kullarurken, SHp'nin
bashca sloqanlan ekonomik iceriklidir. ANAP secirne katrlan diger
partilere yonellk slogan kullanmarrus, kendi parti lrnajrru yaymaya
cahsrrusnr. SHP, ANAP donemini elestirici sloganlar kullanrrustir.
Sloqanlann her iki partide de kullarum slkllgr e;:ogunlukla ayrudrr ve
simgelere oranla daha yoqunlukla kullarulmtsttr.

A. KENDi PARTisiNi OVUCU

ANAP: Biz sosyal adaletci bir partiyiz.

Vur muhrunu Anavatan ustune.

Biz kavqarun degil, bansm partisiyiz.

Bizim lnancrmrz insana sevgi, insana sayqidrr.

Eserinize sahip crktruz.

Biz Turkiyenln yuregi Turklye sevdasryla, Turk insaru sevgi­
siyle dolu, yuzu qecmise deqil, qeleceqe donuk partisiyiz.

<;ag atlayan Turkiye lcin Anavatan etrafinda toplanahrn.

Biz is bitirici, laf deqil i9 uretici, yepyeni qenc lnsaniardan.
qenc kadrolardan olusan yarrnm Turkiye'sini hazirlayan par­
tiyiz.
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SHP 29 Kasrrnda yapilacak secirn aileniz icln, cocuklanruz lcln.

kendiniz loin, ulkeniz lcln bilyuk 6nem tasiyor.
Karalryirn, SHP iktidannda yuzunuzu quldureceqirn.
Oyum SHP'ye.
Guven dolu, mutlu bir Turklye Tcin sevgi dolu, huzurlu bir
Turkiye icin oylanruzi SHP'ye verin.
Sosyal demokratlar, iktidar onunuzdedir.
SHP qenclere quveniyor.
Bizler ulkenin yannlarryiz.
lnaruyorum ki, biz sizlerle dunyalar kuranz.
Genclere, genc;:liklerini yasatacaqiz.

B. OiGER PARTiLERE (iKTiOARA) VONELiK

SHP Vereceqiniz kararla ya Ozal sizi 5 yll daha bir limon gibi srk­
maya devam edecek, ya da ANAP gidecek SHP Iktidarmda
Turkiye nefes alacak.

Ozal tarahndan bir 5 yll daha limon gibi srkrlmaya qucuruiz
var rru ?

5 yrl daha bu masallan dinlemeye, bir limon gibi stkilmaya
qucunuz var rru ?
mutfaktaki yanqinm hesabrru oylanruz!a sorun.

Pahalihqm hesabmi oylariruz!a sorun.

Turkiye'yi sorurnsuzca yonetenlerden oylanruzla hesap sorun.

ANAP gitmelidir, SHP iktidara qe'lmelldir.

A. EKONOMiK

ANAP: Cag atlayan Turkiye'yi elele daha da ileriye.
Cag atlayan Tur'kiye lcin Anavatan etrafmda toplarrahrn.
Turkiye <;ag athyor.

SHP Vereceqiniz kararla ya Oz'a',1 sizi 5 yrl daha bir limon gibi sik­
maya devam edecek, ya da ANAP gidecek SHP iktidartnda
Turkiye nefes alacak.
Ozal tarahndan bir 5 yll daha, bir limon gibi srkrlmaya qucu­
nuz var rru?
5 yll daha bu masallart dinlemeye, bir limon gibi siktlrnaya
qucunuz 'Jar rru?
Mutfaktaki yanqmm hesabiru oylanruzla sorun.
Pahahliqin hesabim oylarrmzla sorun.
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B. TOPLUMSAL

ANAP: Senin oyun kutsaldrr.
Elini temiz vicdaruna koyacaksrn. Parti kayqrsiru unutacaksin.
Turkiye hakkinda ne hayirhysa, 0 yonde oy kullanacaksm.
Parti kayqrsrru unutacaksm. Elini temiz vicdaruna koyup Tur­
kiyeyl bir daha geri donmek zorunda brr akmayacakstn.
Biz sosyal adaletci partiyiz.
Biz kavgamn deqil, bansrn partistyiz.
B'izim lnanctrruz insana sevgi, insana sayqrd«.
Eserinize sahip crkrruz.
Biz Turklyen!n yuregi Turkiye sevdasryla. Turk insaru sevgi­
siyle dolu, yuzu qecrnise degil qeleceqe donuk partiyiz.
Biz is bitirici, laf degil is uretlcl, gene; insanlardan, gene; kad­
rolardan olusan yarirun Turkiyes!n! hazrr layan partiyiz.

SHP Hrzla qelisen, hakca bolusen mutlu Turkiye.

Genclere qencliklerini yasatacaqiz.

lnanryorurn ki, biz sizlerle dunyalar kuranz.

Bizler ulkenin yannlanyiz.

Kararhyrm, SHP iktidarrnda yuzuniizu guldureceg.im.

Girven dolu, mutlu bir Tur'k'iye icin, sevgi dolu huzurlu bir

Turkiye icin oylanruzi SHP'ye verin.

Sosyal dernokratlar. iktidar onunuzdedlr.

SHP qenclere quvenlryor.

KALIP VARGllAR

lncelenen programlarda kahp yarqrlarrn kui/lamm oraru cok yuk­
sek deqildir. iki parti arasmda kahp yarq: kullarurru acisindan onernlt
bir fark da qorulmernektedir. ANAP rnanevi deger/.ere onern verir­
ken SHP ekonomi temasrru islerneyi surdurmektedir.

ATASDZLERi, DEViMlER

Programlarda atasozlerinin cok az kullarulmasma karsin deyim­
ler yoqun olarak kullarulrrusur. ANAP'ln kullarurn oraru ise SHP'ye
oranla daha yuksektir. SHP atasozleri ve deyimlere %50 orarunda
yer vermemlstir.

92



A. ATASOZLERi

ANAP: Oost ovunsun dusman uzulsun
Eski hamama eski tas.
Halka hizmet hakka hizmettir.

B. OEviMLER

ANAP: sessiz sedasiz
takrr takir odernek
qururuyla oynamak
yardirn eli uzatmak
yur ekten akti
deqerler l karalamak
basma gelmek
srrt: yere gelmek
krsir dongu
cernbert krrrnak
trkrr tikrr odernek
kadere terkedilmek
hekki yenmek
eteqinden cekrnek
zernbille inmek
soz sahibi olmak
dehsete dusrnek
dagarclglnl bosaltrnak
adrru bile anmamak
fakru zaruret icinde olmak
dunyadan haberi olmamak
onune qecmek
duze cikarrnak
birbirine sarilmak
iki kere iki dart eder
ders vermek

SHP havadan para kazanmak
hrzrru kesmek
kavnaklanakrtrnak
yaianlara doymak
acrktan para basmak
gelir daqrhmmdaki ucururn
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ekrnejjine yag surrnek
oyuna gelmemek
destek olrnak
nefes aldrrrnak
gelecege sahip crkmak

Gbruldugu Uibi, sirnqe, slogan .kalip yarqi, atasbzleri ve deyirn­
IeI', inceienen gorunti.ilu televizyon proqrarnlarmda kullanrlrnaktadrr.
Boylece partiler varolan deqerleri, dusilnceleri bu etrnenler aracrlrq:

ile pekistirrnektedirler. Ozellikle ANAP'ln uyquladtq: gibi «ahlaki rna­
nevi deqerler in sikca kullamlmasrrun da etkislyle- kistler belirbi eiya­
sal istekler doqrultusunda yonlendir ilebllmektedir.

Dil ve Anlanm Ozeliikleri

ANAP butun proqrarnlarrnda konusrna dili kullanrrusnr. SHP ko­
nusrna dil'inin yarunda aglrllkla (%75) «kansrk» bir dil yeqlernlstir.
-Kansik» terimiyle konusma dili ile, «kitabi» anlatirrun birlikte kul­
larulmasi anlatilmak istenrnistir.

Her iki partinin arrlatrrrunda %100 or arunda ornekler!e suslu ol­
duqu saptanrrustrr. Anlatirru -sayrlar-!a desteklerne ANAp'da %75
orarunda qorirlilrken SHp'de bu oran %100'dur. Sonuclara gore SHP
kendi parblsinin adiru ANAP'a oranla daha fazla kullanrnrstrr. ANAP'1Il
yardrrnci karakter kullanmadrq: hatrrl arursa, genel olarak bir partl
ima]: deqil, derinden derlrre bir lider imaji olusturduqu soyleneblltr.
SHP ise tekrarlarurn oraruyla lider Tmaiuu deg1il, sosyal demokrat
parti lmajrru qelistirrneye cahsrnaktadir.

Konusmanrn Hedefleri ve Sesleniien Kitle

Partiler konusmalannda %62,5 or anmda basbakana seslenirken
%37,5 orarnnda yer verrnernistir. SHP %100 orarunda yerme ile yak­
lasrrusnr

YOK konusuna %87,5 orarunda yer verilmezken %12,5 orarunda
yerme ile yer verilrrusttr. ANAP, YOK konusuna hie deqinmemistir.
SHP qenclere YOK'u kaldrracaqtrn vaad etrnistir.

ANAP siyasi partrlere %50 yerme de yaklasmrs, SHP ise %25
orarunda yerme ile yaklasrrustir.

Parti programlannda yerel yonetirrrler e %75 oranmda yet" veril­
merrristir . ANAP %50 orarunda ovrne ile deqinirken SHP konusmala-
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nnda hie yer vermernistir. ANAP'ln ovqusu de yerel ycnetimlertn
kendi iktidarlari donernindeki basanlandsr.

ANAP qecrrristeki uygulamalara %75 orarunda yer vermistir. SHP
ise hie yer verrnernistir. ANAP 12 Eylul 1980 oncesl anarsi donernini
konusrnalannda cik srk vurgulayarak, 0 qunl ere geri donmernek icin
ANAP lktidanrun devam etmesi qerektiqini vurqularmstir.

Partilerin konusrnalannda, ANAP %100 orarunda genel kitleye
seslenirken, SHP %50 genel, %50 ozei kitleye seslenmektedir.

SHP bireylere geleoek icin doqrudan vaadlerde bulunurken.
ANAp'm vaadleri dolayhdir. SHp'de bir tane dolayh vaad yer ahrken,
ANAp'ta bir tane doqrudan vaad vardir.

SHP'nin hedef kitlesi; qencler , kadmlar ve genel kitledir. ANAP'­
m hedef kitlesi ise; gene I kitle, ciftci-koylu, qencler, anne-baba, sa­
nayici, esnaf, lssizler, uretic'ilerdir. ANAP'ln hedef kitlesi daha geni$
ve belirgindir. SHP'nin ise suurhdrr. ANAP iktidar partial olmasi ne­
cieniyle, iktidarda kaldrqt surece yaptrklanru anlatarak bunlarm deva­
rruru vaad ederken, SHP, ANAP'Il1 yaparnadrklanru vaad etmektedir.
lktldara gelince ANAP'In eksikier ini qosterirken sorurrlara olumsuz
cozucu yaklasrrusti r.

SHp'nin doqrudan, net vaadlerde bulunmasi propaganda acrsrn­
dan olumludur. Bireylerin alqrlamast ve vaadlerin hedef kitleye ulas­
masi boylece daha kolay olmaktadrr. ANAP bireylere dolayh vaadlerle
seslsnrntstlr. Partilerin konusmalannda seslendikleri kitle, deqindlk­
ieri konular kadar, vaadler de propaqandarun etkinligi acisindan onern­
lidir. Bireyler kendilerine gelecekte ne sunulacaqiru, sorunlanna ne
olcude cozum qetirileceqint acrklikla bilmek isterler. Propaganda de
mesa] boylece hedef kitlesine ulasarak amacrru qerceklestirmis olur.

VAADLER

A. DOGRUDAN VAADLER

SHP Genclere ycnelik vaadler

ls buimada, is kurmada frrsat e$itligi saqlanacaktrr.

Kendi isirn kurmak isteyen genc;:lere devlet desteqi sa9la­
nacaktir.
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YOK kaldinlacaktrr.

Yuksekoqretirn ozerkhe stirtlecektir.

Askerlik suresi krsaltrlacaknr

- Her yi] 100 bin qenc yurt disma qonderjlecektir.

- Genclert anlayan destek olan hosqorulu yonetirn.

Genclere qencllklerint yasatacaqtz.

Secrnen yas: 18'e indirilecektir.

- Milletvekili yasi 25'e indirilecektir.

Kadrnlara yonelik vaadler

Sevgili kadmlanrruz. Kararhyim. SHP iktidarmda yuzunuzu
guldurecegim.

Turktyede ilk defa biz aile ve cocuk yardururu yayqmlasn­
racaqrz.

- Cocuqumu nasil yetlstireceqtrn, nasil besleveceqim dive
dusunmekten sizleri kurtaracaqiz.

Butun yurdu saracak kadm, cocuk saglJgl darusma ve te­
davi merkezi agl kuracaqrz.

Hamileliqinizi, anahqtruzr, sagllkll yasayacaksuuz.

- Kendinize, isinize daha cok vakit ayirabilrneniz icin kres
ve yuvalan mahallelere kadar yayqmiastrrecaqrz. ((:aII19an
kadrnl

Biz butun ev kadrnlanru sosyal quvenlik kapsarmna alacaqiz.
siqortalayacaqiz. Gelecek endiseniz kalmayacak. (Ev kaduu)

S6ylediklerimi qerceklestirrnek, sizin dertlerinizi cozrnek
ictn Turklyede ilk defa kadm sorunlari bakanhq: kuracajnz.

Genel kitleye yonelik vaadler.

Ekonomi politikarruzm birnc: ve en 6nemli hedefi pahali­
Ilgl onlemektir, qecirn srkmtisma son vermektir.

lrrnaqm yonunu biraz deqistireceqim sevgili vatandaslanm.

Yuzunuzu quldureceqim

A~JAP: Genel kitleye yonelik vaadler
- Devlet sosyal quvence sahibi olmayan kimsesiz duskun,

nacar vatandasina sahip cikacaktrr.
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B. DOLAYLI VAADLER

ANAP: Genel kitleye yonelik vaadler

- Bugun icinde yasadiqrrruz lc barrsa, huzura ve guvene sahip
crkmrz.

- Buqun drs dunyada kazandrqrrruz mHli Itlbanmrzm daha da
quclenmesi sizin yureginizde yatan en gu<;IG duyqu degH
mi?

Kaylu-<;ift<;iye yonelik vaadler

- Turkiye'de elektrrksiz kay kalmryor.

- Turklye'de otomatik telefonsuz koy kalrruyor.

- Turkiyede okulsuz kay kalrruyor.

- Buqun eri~fig'imiz akrlcr, yapict desteklerden. yann size su-
nuiacak turn <;agda~ tarim usullerlnden yararlenrnak istiyor
musunuz?

Genclere yonellk vaadler

- Sevgili qencler, sizl sevmekle yetinmeyip, tum lcraatryla
size sayqrsrru da ispatlarrus bir anlayistan baskasrrn des­
teklemeyi dusunuyor rnusunuz?

Anne-Babe
- Evlatlarmrzrn huzur ve guven icinde buyurneslnl herqun

qellsen, yakrnda bilgisayar <;agma gegecek blr egitim sis­
temi icinde hayata anlrnasrru ozluyor musunuz?

Sanayici
- lnsan sagllgrna da insan aklma da aykin atolyelerden kur­

tulup, pml pml islek sanayi sitelerinde siz de bir yer edin­
mek Istiyor musunuz?

Esnaf
- Her aradiquuz: bulmak, vitrininize koymak, kepenk kapat­

ma korkusu olmadan huzur lcinde ticaretinizi daha da ge­
Ii~ti rmekistiyor musunuz?

lsstzler
Artan nufusa, hizh sehirlesrneye ragmen, Turklye'de jIIk kez
issizliqln durdurulduqu hatta geri cekildlqt bir lcraatrn de­
varrum istiyor musunuz?

97



Ocretl i-isslz
- Erneqinlzin daha iyi deqerlendirtlrnesini, sosyal quvencele­

rlnizin daha da yukselmesirri, issizlik kaygusunun bertaraf
edilmesini istiyor musunuz?

SHP Genel

- GuC;;lu bir Turklye icin oyunuzu SHP'ye verin.

SONUC

Ulkernizde televizyon ilk kez 29 Kasun 1987 Sectrnlerinde etkin
olarak kullarulrnrs, televizyondan partilerin goruntUlu propaganda ko­
nusrnalan yaymlannustrr. «Propaganda araci olarak televizyon» konu­
lu arastrrrna, televizyonun kazandiqt bu onernden yola crkarak qer­
ceklestirtl rrrlstir.

Son yillarda politikacilar. reklam olayma buyuk olcude onem
vermeye baslarmslardrr. Reklam ajanslan da bu nedenle devreye gir­
rnis, parti karnpanyalanm hazirlarnaya baslarrustrr. Bu seclmlerde
ANAP ve SHp'de kampanyalanru reklam sirketlert aracrhqiyla (ANAP/
Birikim Ajans-SHP/Yorum Ajans) qerceklesttrmtsterdlr. Etkili bir kam­
panyada butun medya cesitleri. esdumlu olarak kularulmalrdrr. Bu
kural sozkonusu kampanyalar i<;in qerceklesrnlstlr.

Secmen icin bu seclrn kampanyasinda deqlsen iki sey vardi: Bi­
rincisl, onceki donerne oranla cok farkh bir reklarn bombardrmaruna
uqrarnasr. ikincisi cehrelerini bir suredir unuttuqu eski siyasilerin ye­
niden alanlarda, basrnda ve en onemlisi televizyonda boy qosterrne­
siydi (15). Siyasi partilerin secirn propagandalannda reklam alanslanm
devreye sokmalan, Turkiye icin yeni bir qelismedir. Bu aracm nasil
kullaruldiqrn: incelemek amacryla, televizyonda secim oncesi yaym­
lanan, ANAP ve SHP'ye ait sekiz qoruntulu propaganda konusrnasr,
cesltli acilardan incelenrnis. kurarnsal bolurnde belirlenen bictrne
gore etkinHkleri deqerlendlrtlmistir.

ilk bolurnde mesa]: ileten kistler ve mesajm temasi sorgulan­
rrustrr. Mesa]i veren kislnin buyuk oranda siyasi parti baskanlan, yani
Turgut Ozal ve Erdal lnonu oiduqu qorulrnustur. bu da kaynaqm gu­
venirlig'i ve lidere yuklenen qorevler acismdan olumlu bir yaklasim

(15) AYDAN OZ. «Genel Secirnler» Kcpitol, Arolrk. Scvr: 52-53, S. 53.
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olarak degerlendirilmi~tir. Parti bazmda ise; SHP'nin siyasal parti
baskarn dismda genel sekreter, milletvekili adayi, unlu ya da halktan
kisller gibi kiailere yer vererek mesa]: ileten kisilertn sayrsrru arttir­
dlgl qozlenrnisttr . Ozellikle halktan kistler ve unlil kil?ilerin bu arnacla
kullarurm hedef kitle acrsindan etkileyici olarak deqerlendlrllmistlr.
Partiler, mesajrn birincil ternasi olarak ekonomiyi secrnls, boylece
ulke qundeminde en bnemli temayi qiindeme qetirmialerdtr. Prog­
ramlann i<;:erigiyle bicimi arasmdaki uyumun ortaya cikanlmasi lcin,
blcimsel cozumlerneye qidilmistir.

Programlar bu acidan deqerlend'ir ildiqinde, iki partinin bu acrdan
f arkhlastrq: qorulmektedir. ANAP daha cok ana karakter goruntuleri­
nin a91rllkta olduqu bir program biclml yeglemi$tir. Konusrnamn ar­
kasinda mavi perde tekniqiy!e cesttli qoruntuler yer ahrken, bu kui­
larum, izleyicinin dikkatinin bolunrnesi acrsmdan olumsuz bir dururn
yaratnustir. Programlarda animasyon yontemiyle hazrrlanrnrs bir [e­
nerik yer ahrken, muzik gibi destekleyici oqeler proqrarru zenqlnles­
tirmek arnacty!a kullarulrruslardrr.

SHp'nin proqramlan gorsel acidan cok daha zengindir' Bu prog­
ramlar yardrmcrkarakterler. hareketli grafikler, muzik, ses efekti, je­
nerik gibi deqisik bgeierle qerceklestlrllrnistir. Aynca sloqanh ve
cmqrll: jenerik, digerine oranla cok daha vurqulayrci ve yonlendirici­
dir. Bu etkide SHP ambleminin basarryla kullarulrnasrrun da pay: var­

dir. Boylece amblern konusunda qelistir ilen varsayim da desteklen­
rnistir. Ozet!e SHp'nin programlan yapirn oqelerinin kullarurm ve uyu­
mu acismdan daha basarih bulunrnustur.

Bu sonuc secim sonuclarryla karstlastmldrqmda. bir celieki or·
taya cikrrus qorunmektedlr. Sec;:imi oylann coqunluqunu olarak ANAP
kazanmistir. Ancak bu sonucu yalruzca kampanyarnn basansi ile, ozel­
likle de tek bir aracrn etkisi ile aciklamak olanaksizdrr. Daha once
varolan oy potansiyeli acrsindan ve Turkiye'nln genel egilimi acrsin­

dan bakildrqmda bu sonuc hie de sasirttc: deqlldir. Ancak bilir-en 9U
ki: SHP 29 Kasun 1987 genel seciminde oy oraruru yukseltmistir.
Aradaki farkta secirn sisteminin yaprsrru unutmamak gerekir. SHp'nin
oy or anmda farkh deqlskenlerin etkisi olduqunu da hatrrlayarak bu
kampanyarun, ozellik!e de televizyonun rolunu belirtmek gerekir. Bu
acidan SHp'nin hazrrladrqr programlar icin, goruntuyu destekleyici
oqeler: uyum icinde kullanmasiyla etkiy: arttrrdrq: konusundaki var­
saY"TI desteklenrnistir. Bundan sonraki yrllarda hazrrlanabilecek go­
runtulu propaganda konusrnalanrun da bu uyumu gerc;:ekle$tirmesi
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halinde, qelisrnekte clan bir ulke olarak ulkemizde onernli etkileri
olacaq: beklenebilir.

Proqramlarm basansi kuskusuz yalruzca bicirnsel acidan bellrle­
r.ernez. Mesaun sunulusu acismdan, sunan kistler yani karakterler de
oldukca onernlidir. ir:celemede mesa]: ileten karakter tipinin ANAP
icin buyuk oranda ana karakter olduqu saptanrrnstir. iki parti icin de
ana karakter, siyasi parti baskanlandrr. Bunlardan Ozal, kisise] anla­
t.rrurn jest ve mimiklerle desteklernede basanh bu!unurken, ina­
nu'nun basansmm krsml olduqu sonucuna vanlmrstir. Ana karakter
mesa]: iletmekle qorevli baslica kls! olduqundan, ANAP bu kcnuda
etkindir. Ancak SHP de halktan ve unlu klsileri etkin bir sekilde kul­
lanarak bu eksikligini gidermeye cahsrrus, hatta halka daha yaktn
olma acismdan basanh qorulmustur. Bu sonuclar da mesa]: i1eten
kiainin etkisine iliskin varsaytrn doqrultusundadrr.

Nastl soylendiqinin onerni tartrsilmasa da asil bnemlisi ne soy­
lendiqldir. Bu acidan tslenen konular deqerlendtrilmeltdir. Propagan­
damn daha cok, i1erlemenin geli~tigi dojirultuda olusturulrnast qerek­
tigi hatrrlaruraa, ele alman konulann bnemi daha iyi deqerlendirile­
bilir. Ekonomi ulkerrrlz icin onernli bir konudur. Gumhuriyetin kurulu­
sundan bu yana pek cok sorun gelmekte, buna yenileri eklenrnekte­
dir. Ostelik ekonorni, halkta dogrudan, somut yanstmasrrn bulan bir
konudur. Programlarda iki parti de ayru ekonornik konulara deginir­
ken, ANAP genel olarak bu konuda olumlu bir yaklastrn icindedtr. Bu
da daha once kendilerinin iktidarda olmasmdan kaynaklanrnaktadrr.
8HP konuya OIUlllSUZ yaklasrp, tam bir cozucu davrarus icinde gorul­
mernistlr. Ekonomik cozumler yalruzca partinin basansi degil ulke­
nin, klstler in sorunlarrrun cozumu olacaqrndan, hedef kitle acismdan
cok daha onemlidlr. ANAP'In ise varo/an cozumleri qormemezltkten
geldigi, hlcbir acidan olumsuz ya da cozucu yaklasrnamasryla ortaya
cikrnaktadir.

Sosyal yasarm ilgilendiren konularda da tutum deqismemistir.
Refah, kadm, qencllk ve egitilll konularmda SHp'nin cozucu yaklasr­
rru qorulmektedir. Bu acrlardan kit!elerin beklentilerine yarutlar ve­
rilmistir.

Uluslararas: iliskiler konusu, qunderne en az gelen konulardan
biri olrnustur. Bu sonuc kamuoyunun az i1 igHeni:;; ine ve vasarnsal bo­
yutta somut olarak yer almamasina baqlanabilir. Oysa bu konuda <;:0­
zulmesi gereken ve gundemde alan sorunlar vardrr. Boylece kitle bu
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acidan bilgilendirilmeyerek yalruzca onlarm ilgi alanlanyla strurl:
kahnnustrr. Bu sonuc olurnlu deqerlendirilmemekle beraber, propaqan­
dada ele almacak konularla ilg:ili varsayirru peklstirmektedlr.

Temel hak ve ozqurlukler konusuna SHp'nin coqunlukla degin­
memesi ilqinctir. ANAP'Jn olumlu tavnru surdilrrnest, kendi politika­
sun peklstlrmesi doqaldir. Ancak sosyal demokratik bir partl olarak
SHp'nin bu konular: onemsernemesl. Insanlan bilinctendirrnedeki ek­
slkliqini qosterrnektedir.

Yolsuzluk-rusvet, hizmet yeterslzltqj gihikonulara ANAP hie de­
ginmemi~tir. SHP kamuoyunun qundernindeki bu konulardan bolca
yararlanrrus, bu olumsuz temalarr isleyerek tipik bir propaganda ser­
qllemistir.

Bu konularr konusmacrnm nasil llettiqine gelince, Propaganda ara­
CI olarak simge, slogan, kalrp yarqr, atasozleri ve deyim kullarnrm bu
konusrnalartcin de qecerlidir. Bu etmenler aracihjiryla partiler toplu­
mun qenis kesirnler'ine seslenehilmektedir. Bunu saqlayan da bu et­
menlerin olusmasmda dinsel, ahlaki deqerler gibi halkm geleneksel
yaprsrru yansitan Hklrlerin yer alrnasidir. Boylece partiler kitlelere
ussal olmayan bir de qertendlrme yolu acmakta, ayru zarnanda da
varolan deqerleri, qoruslert pekistirmektedir. Dilin kullarurrn acism­
dan partiler arasmda onernli bir fark qozlenmernlstir. Genelde anla­
tim sayilarla, ornekler!e desteklenmis, ancak kansik bir di! yaprst
kullarulrnas: halkrn mesajlarr kolayca alqrlamasi acisindan olumsuz
bulunmustur. Dilin kullarnrmrun propaqandarun etkisindeki payina
illskln varsayrrn du~unOldOgunde, her iki partinin de bunu tam anla­
rruyla qerceklestirdiqi soylenernez.

Partiler kirnlere seslenrnis, klsilere ne,l'er vaadetmisler? Bir bas­
ka deyisle hedef kitle belirgin midir? ANAP basbakan, YOK, yerel
yonetirnler gibi hedeflere ya deginmeme ya da ovrne yaklasrrnmda
iken, SHP genelde yerme davrarusi Icindedir. Kitlelere seslenme,
gene I kitleye seslenme seklindedir. Ozelllkle ANAP bu aynrm yap­
mazken, SHP yan yarrya ayrrma qltmistir. Bu ayrtrn orarn dusukse de,
genelde iki parti de kadrn, rnemur, lsc] gibi kit!e ayrrrruna qitrnisler­
dir. Vine bu konuda SHP'nin yaklasmu onernlldir. ANAP somut ola­
rak icraatiru serqilerken, SHp'nin ozellikle isci, memur, emekli gibi
ekonomik srkmtilan olan kesimlere daha acik seslenmesi ve cozum­
lemelerini sornutlastrrmast beklenir. Hedef kitleyi belirleme, onlara
ayn ayn seslenme ile etktnliqin artacaqrna iliskin varsayrrn dogrul-
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tusunda bu konudaki yaklasrmiar tam olarak olumlu deqerlenoirilrne­

rnlstlr.

Hedef kitlenin beklentilerine karsrlrk verme acismdan vaadler
onernlldlr. ANAP'Jn vaadeleri genelde dolayli, SHp'nin vaadleri Ise
doqrudan vaadlerdir. Bu da propaqandasrrun el'kinligi acismdan olum­
lu bir puandrr. Boylece bireyler ne elde edebileceklerini daha acrk­
ca qorebilme sansina sahip olmuslardrr.

Yukanda cahsrnanm bir ozef verilerek, sonuclar kurumsal bil­
giler ve varsayrrnlar dcqrultusunda deqerlendtrtlmis, bazi konularda
oneriler qetiritrnlstir. Ancak unutulmarnast gereken nokta, televiz­
yonun secim karnpanyalannda yer alan araclardan yalruzca biri 01­
duqudur. Daha saqlrkh bir yaklasirn icin, kampanyalann, bu proqrarn­
larda yapilmayan veya eksik diye nitelendirilen baz: oqeler!n, diqer
araclarla tarnamlanmas: seklinde bir kampanya olup olmadrqtrun aras­
tmlmasi, ve bir etki arastrrmas: yaprlmasi gerekir. Bu tur bir calrs­
rna ise bu arastirrnarun kapsarm dismdadir. Ancak konu televizyon 01­
duqu icin: alanlar, gazete, afis gibi araclardan cok daha qenis kitlelere
ulastiq}, belki de hlcblrmln ulasmadrqi klsilere ulasan tek arac 01­
ciugu ic;:in, lncelema-sonccu yaprlan yorurnlar onernlidlr. Cok genel
olarak bakildrqmda, SHP'nin ANAp'a oranla, ozellikie de gorOntO mal­
zemesini cok iyi kullandrqr, prcqrarnlanrun daha basanh oldugu so­
nucu ortaya crkrnaktadrr. Aynca bir tek simqenin (limon) kitleleri
nasrl etklleyebildiqi, nasil aqrzdan aglza dolasuqi hatirlarursa, bunda
televizyonun, onun aracihqryla qorsellesttrmenln payrrn unutmamak
gerekir. «Limon», uzerinde konusulan en onernli cizqiy: bulup cikar­
manm ve onuiyi bir blcirnde ifade etmenin onerninin gOzel bir ka­
run olarak hattrlanacaknr.
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