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'PROPAGANDA

Yrd. Dog. Dr. Halik GURGEN

A. Propagandamn Tarihsel Geligimi

' Propagandamin tarihj insanhk tarihi kadar eski olmasina kar-
sin, propaganda bugiinkii anlamiyla ilk kez Antik Yunan'da uygu-
lanmaya baglamigtir. Antik Yunan sofistleri propagandayr sz sdy-
leme sanati gergevesinde uygulamiglar, daha sonra Sokrat, Demost-
hone, Roma'da Cigeron ve 4-6, yiizyillarda Cinli Sun Tzu ve Hintli
Kantilya propaganda sanatinin ilk uygulayicdan olmuslardir. '

1622 yihnda Papa XV. Gregory'nin Avrupa’'daki Kiliseyi igine
diigtiigii karisikhktan kurtarmak amactyla geligtirdigi ve uygula-
digy silahli savag digt yontemler propagandanin tarihsel geligimin-
de onemli bir kilometre tag: olarak kabul edilmektedir (1). Papa
XV. Gregory, o gimlerde Bohemya, Alsan ve Palatinate’de veniden
baslayan din savaslarimn silah zoruyla dnlenmesinin yeterli olama-
yacagimi anlamas1 sonucu Protestan Reform hareketinin etkilerine
karsi1 miicadele edebilmek icin aldiga yveni dnlemler arasinda kato-
lik kilisesinin iman ve inancim bargg yollardan yaymak amaciyla
yeni, Brgiitlit ve siirekli bir kurulusun olusturulmas: da yer aliyor-
du. «Sacra Congregatio Christiano Numini Porpaganda» ya da bu.
giinkii adiyla «Sacra Congregatio de Propaganda Fide» olan bu ku-

(1) Terence, H. Qualter, Propaganda Teorisi ve Propagandamin Gelisimi, Gev;

(. Oskay, A.{.SBF Dergisl, Ocak-Aralik 1980, cilt XXXV, No: 14, B, 255.
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rulug Roma katolik kilisesinin resmi bir ongam1 olmus ve katolik
kilisesinin iman ve inancimi yeni diinyaya {Amerika) yaymak, aynt
zamanda da eski diinyada katolik din anlayisim peklsnrmek ve glic-
lendirmekle gbreviendirilmistir,

Papaliga bagh bu resmi ve &zel olarak kurulan ilk kurulusun
kurulmasindan sonra, kilise gorevlilerinin bireysel anlayistaki galisg.
malar1 sona ermis, onun yerine merkezi otoritenin kontrol ve ytne-
timinde tek bir hareket tarzi izlenmeye baglanmigtir, Papa XV,
Gregorymn bu glr1$1m1 kurucusunun diigiincesini de asan iki so-

nuca ulagmugtir,

-— Daha sonralan kamuoyunu kontrol etmek, boylece kitleleri
eyleme ybnelik olarak giidilemek Isteyenlcre somut bir &r-
nek olugturdu,’

— Kamuoyunun giiniimiizdeki anlamlyla kontrol edilmesi
amacma yonelik uygulamalara énciiliik olugturdu.

Propaganda baglangigta herhangi bir doktrini yaymak igin ku-
rulan orgiitleri ifade etmek amaciyla kullanilirken, zamanla dokiri-
nin kendisini ifade etmek igin kullamlmaya baslanmis, daha sonra
ise doktrini yaymak i¢in kullamlan teknikleri ifade.etmekte kulla-
nilmaya baglanmigtir.

Propagandanin giiniimiizdeki dnem ve icerigini kazanabilmesi
i¢in, kitleleri yonetmeye aday olanlarin ya da ySneticilerin politika
ile ilgilenmeyen kitlelerin goriiniigte de olsa goniillii destegini ka-
zanmak zorunda kalmalar1 gerekivordu, Baska deyisle siyasal on-
derlerin hi¢ olmazsa geklen, yonetilen kitlesinden kendi otoritele-
rine destek aramak zorunda kalmalari gerekmekteydi. Gene oya
inancin zamanla yaygmlagmas1 ve yonetilenlerin de yoneticiler ka-
dar siyasal bilince sahip olabilecegi diigiincesinin geligmesiyle bir-
likte, yoneticilerin salt kogullarin zorunlu kldig donemlerde degil,
fakat her an i¢in kamuoyunun destegini aramasi gerektigi, bunun
kosullar gerektirdifi i¢in defil, kendi politikalar1 nedeniyle «yarar.
Li» birgsey oldugu anlagilmaya baglanmasiyla birlikte propaganda da
gergek dnemine kavusmustur,

19. yiizy1l basina dek propaganda, bir propagandac: tarafindan
edilgen kisiler iizerinde uygulamrken, 1789 Fransiz Devrimi ile bir

2) Metin inceoglu, Giidilleme Yéntemleri, A.U. BYYO Yay.; 4, Ankara, 1065, 5.85.
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likte bu etkileyen ve etkilenen iliskisinde ortaya cikan defisme so-
nucunda propaganda «propagandacimn amaci» ile etkilenmek iste-
nen kiginin «gereksinimi» arasindaki iligkinin bir sonucu olmaya
baslamlsur 3.

Propagandanm Tanmn:

Propagandanin yalnizca otoriter rejimlerle ilgili oldugu yarg-
. slmn -yaygin olmasi propagandamin deferlendirilmesinde bazi giig-
- liiklerin dogmasma neden olmaktadrr. Sozgelimi, propaganday: her
tiirlii tinsel deger yargisindan armnomis bir bicimde sosyoléjik bir
olay olarak inceleme gereginin giiniimiizde de pek anlasildifin soy-
lemek oldukga giigtiir. Diger yandan ozellikle Bati demokrasilerin.
de propagandaya ¢ofu kez koti dampgasimn yakistimldigr goriil-
mektedir. Bir diger noktada daima yalmzca karsimizda bulunanla-
rin propaganda yaptifi, iiyesi oldufumuz grubunm, iilkenin veya
blogun ise aym yontemi kullamnadlél big¢iminde beliren bir dnyarg
bulunmaktadir.

Propagandamn bir tammim vermek oldukga giic olmaktadir.
Bunun baghca nedeninin, birbirlerinden oldukc¢a farkh cok sayl-
daki kavram ve fakt6rii propagandaya 6zgii bir alan iginde diigiin-
me zorunlulugundan kaynaklandifr soylenebilir. En genel anlamy-
lala propaganda, «toplumun giriis ve davramsim, kigilerin belirli
bir goriiii, belirli bir davranis: benimsemelerini saglayacak bicim-
de ctkileme g¢abasidir»(4) bi¢iminde tammlanabilir.

Jacques Ellul ise porapagandayr su sekilde tamimlamakta-
dir (5). «Psikolojik araclavdan yararlanarak, psikolojik bakimdan
birlestirilmig ve belirli bir diizeni igerisinde Srgiitlenmis bir kitle.
nin aktif ya da pasif bir bigimde kendi eylemine katilmasim sagla-
mak amaciyla, érgiitlenmis bir grubun kullandigs yéntemlerin bii-
tiiniidiir>, Burada ‘yontemlerin biitiinil’ deyimi ile psikolojik nite-
. likteki tekniklerin ve eyleme doniik tekniklerin tiimit anlatilmak
istenmektedir. Bu anlamda, bir kitleye sadece bir gbsteri yiiriiyiisii
yaptirmak bile bir propaganda yintemij ya da teknigi olarak deger-
lendirilebilir. ‘Orgiitlenmis bir grup’ deyimi ise, propagandamn

(3) Jacguen Ellul, Histoire de La Propnganda Que Sais-fe, Puf, 1967, 5. 72'den
Aktaran Incaozlu a.gXk. s 85

4)  Jean-Marie Domenach, Politika ve Propaganda Varlik yay. 1969, s. 7.

(3) Jacques Ellul, Propaganda The Formation of Men's Attitudes, thage Books,
New York, 1973, b.S.
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stratejik ve taktik planlamasim yapacak, érgiitleyecek ve uygula-
maya koyacak bir grubun varhfanmn gerekliligini anlatmaktadir.
Diger yonden propagandamin amaci kanaatleri degistirmek degil-
dir. Cagdas propaganda artik kanaatlerle defil, eylemle ilgilenmek-
tedir. Baska deyisle 6nemli olan kitlelerin aktif ya da pasif olarak
eyleme katilmalarinin saglanmasidir (6).

Qualter ise propagandayi bir etkileyici iletisim bi¢imi olarak
ele almakta ve su sekilde tanmmlamaktadir (7): «Bir bireyin ya da
grubun bagka bireylerin ya da gruplann tutamlarin belirleyip bi-
gimlendirmek, denetim altina almak veya degistirmek icin, iletisim
araglanndan yararlanarak bu bireylerin yva da gruplarin belirli bir
durum ya da konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina nygun tep-
kiler olacagim umarak gerceklestirdikleri bilingli bir girigimdirs.
Bu tarumdaki ‘bilingli girigim’ terimi propaganda kavramimn
en can abica yanm dile getirmekte, propaganda olanla olmayan:
birbirinden ayirmaktadir. Bu nedenle, herhangi bir séziin, kitabn,
afisin, dedikodunun, gecit toreninin, serginin, heykel ya da tarihi
amtin, bilimsel bir bulusun yva da istatistik bir dékiimiin bilingli
bir eylem siyasetinin gerei olarak yaratildign belirlendiginde, tiim
bu gabalarin propaganda amact ya da materyali olup olmadig sap-
tanmg olacaktir.

Propagandac1 servet ve zenginlik vaadedebilir, siddet kullani-
my, . tehdidinde bulunabilir veya bagkalarmn sahip oldufu servet
ve zenginlige dikkat gekebilir, eziyet ¢ekenlerin durumlarim gos-
terebilir, fakat propagandac: olarak, riigvet ve volsuzlukla, siddet
kullamimina ortam hazirlayamaz. Propagandac: bagkalarinm kendi
istediklerini yapmasi igin zor kullanamaz. Ancak bagkalarimn ken-
di isteklerini yerine getirmesi icin gerekli kogullan olugturarak bu
amacina ulagmaya galigtr,

Propaganda olabildigince farkhlasmugs, sosyolojik acidan gok
belirgin olarak yapilasmamus kitleleri hedef almak durumundadir.
Ote yandan psikolojik araglardan yararlanan her girisimin propa-
ganda olmayacagina dikkat edilmesi gerekir. Propaganda ile uzak-
tan ya da yakindan iligkili gbriinen bazi siyasal ya da psikolojik
bask: sekilleri. ile gerekli ayirtmm yapilmasi zorunlulugu ise iize-
rinde durulmas: gerekli bir difer konu olmaktadwr. Ornegin rek-

(6) Barlas Tolan, Toplum Bitimlerine Giris, 2. .Baslu. Kalite Matbaas), 1978, 5.442,
(m T H. Qu.s.lber: agk. s 2.
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lameilik, halkla iliskiler gibi disiplinler genis anlamda propaganda-
nin alam igerisinde diisiiniilmesine kargin, propagandadan oldukga
farkh yontemlerdir. Bu nedenle, ozellikle propagandanin reklam

ve halkla iliskiler agilarindan farkhliklarinin agtklanmas: yerinde
olacaktrr,

;\) Propaganda ve Reklamalik

Propaganda ve reklamaligin gelismesi ve kullandign teknikler
birbirleriyle iligkili ise de, birbirlerinden farkh iki olgudur. Bunun.
la birlikte propaganda ile reklam uzun zaman birbirlerine yardimei
olmug ve evrimlesmeleri paralel geligmistir. Propagandamn daha
cok reklamin buluslarndan ve baganlarindan yararlandigini, hal
kin begenecegini umdugu bir temayr kopya ettigini diistinmek pek
yanhs olmayacaktir. Ashnda propaganda ve reklamcilik arasinda
biiyitk benzerlikler bulundugunu, temelde her ikisininde aym sey-
ler oldugu soylenebilir. Baska deyisle her ikiside seyler, diisiince-
ler; fikirler hakkinda insanlarin belirli bir yénde karar almalarim
saglamak igin girisilen siiregler oldugunu kabul etmek gerekir. Bu
bakimdan reklameibk ve propaganda gofu kez biri digerini de
ifade eden anlamc1 aym igeriklere sahip, fakat aym olgunun, biri
ticari, digeri siyasi iki ayn1 gériiniimiinii agiklamaktad:r,

. b) Propaganda ve Halkla [ligkiler

Kamu y&netimi agisindan bagka deyigle halk iligkisi baglamin-
da bir degerlendirme yapildiginda halkla iliskiler ile propaganda-
mn bir tek amagta birbirinin iizerine ¢akistign goriilebilir. Her iki-
side devletin topluma ideoloji asilama ya da varolan ideolojiyi siir-
diirmek i¢in kullandifn teknik ya da yontemlerden ikisidir.

Propagandamn totaliter devlet yinetimlerindeki basansi sonu-
cu, ¢ofulcu toplumlarda «propaganda» sbzeiigii kavram olarak {ir-
kiitiicii bir anlam kazanmstir, Propagandanin bu nedenle dnce ad
olarak yerini halkla iliskilere birakti: siylenebilir. Baska deyisle
propagandamin, ¢ogulcu yapiya sahip Bati iilkelerinde halkla ilis-
* kiler adr altinda yerine getirldigi ileri siiriilebilir. Bununla birlikte
her iki olgu arasmdaki farkhiliklar1 ve buna bagh olarak gogulcu
toplumlarda halkla iligkilerin, propaganda yerine kullamilmasimin
nedenlerini Jasaca agiklamak yerinde olacaktir,

Herseyden Once; propagandanin en dnemli tzelligi olan, toplu.
ma yollanan mesajlarm bir elden ydnetilmesi ¢ogulcu toplumlarda
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kolayca basanlabilecek bir is gibi goriilmemektedir. Artik giinii-
miizde kitle iletisim olayi, bir merkezden demetlenemeyecek kadar -
yaygin ve yogun bir boyut kazanmigtir. Ayrica ¢ogulcu toplumlarda
propagandanin gergeklestirilmesinin ¢ok 2or olmasimin bir difer
onemli nedeni de, kitle iletisim olaym tek elden ySnetmenin bu
tiir - toplumlarda egemen olan anlayiga ters diismesidir. Bu durum
sozgelimi Hitler tiirit propagandaya artik kesinlikle izin vermemek-
tedir. Iste halkla iligkiler, propagandanm biraktu@ bu boslugu dol-
duran uygulamalardan biridir.

Halkla iligkiler uygulamasinda goriilenin - tersine, propaganda
da tartisma yoktur., Duraksamaya yer verilmez. Clinkii ybnetilen-
lerin tepkisi ve tepki agiklama yollan bilingli olarak kapah tutul-
dugu gibi mesajlarn sayisiz denilebilecek kadar tekrar edilmesine
de 6zen gosterilir.

Propaganda da kitle iletigim olayt dolayistyla araglar gok
onemli bir yer tutarken, halkla iligkilerde yalmizca bu amagla degil,
en az onlar kadar yiiz yiize iliskiler, érgiitsel eylem ve iglemler de .
onemlidir. Bu nedenle halkla iliskileri siyasal propaganda ile es
tutmak yaniltic: olabilir. Olsa olsa halkla iliskilerle sosyolojik pro-
paganda arasinda bir benzerlik kurulabilir.

Bir diger farklihk ise siyasal propaganda da iletisimin amaca
yarayan Ogeleri iizerinde durulurken bagka deyigle iletisim tek y&n.
lii gergeklestirilirken halkla iligkilerde iletigimin tiim gerekleri ye-
rine getirilmektedir ya da getirilmeye ¢alisilmaktadar.

C. Propagandamn Niteliklerl |

a) Propagandanin Digsal Ozellikleri

1. Propagandanin Aym Zamanda Hem Bireye Hem de Kitleye Hitap
Etme Ozelligi- '

Propaganda aym anda hem bireye hem de kitleye yonelmek
durumundadir. Baska deyisle propaganda genel olarak bireye yi-
nelmesine karsin, onu tek bagina iginde bulundugu kitleden yahtil-
mes olarak diisiinmez, onu bir kitlenin pargas1 olarak ve bu kitle
ile iligkileri gercevesinde degerlendirir. Propaganda bireye bireysel
nitelikleri diizeyinde degil, icinde bulundufu kitle baglamnda di-
ger bireylerle olan ortak &zellikleri agisindan unlagmaya ¢alisir, Di-
ter deyisle propaganda belirli bir bireyin &zelligini dikkate almak- -
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tan gok, kitlenin demografik ve psiografik &zellikleri ile kitle ileti-
simden yararlanma durumlari aglarindan o kitlede ortalaman
temsil eden bireye seslenme durumundadir. Buna karsihk propa-
gandanin bireye hitabetmesi ya da her bireye ayr ayn hitabettigi
izlenimini vermesi gerekir. Boylece kitle icindeki her bireyin ken-
dini 6nemli gorme ve kendini onaylama gereksinimi karsilanarak,
bireylerin propagandaya katilmalan saglanmig olur. Bu islem, kit-
le iletisim araglarimin kamuoyu olusturmasmindaki giiciinden yarar-
lanitlarak gergeklestirilir, Gazete okuyuousu, radyo dinleyicisi, film
ya da televizyon izleyicisi organik bir bagmlilify ve belirli bir me-
kanda bulunma kosulu olmaksizin aym kitlenin bireyleri durumu-
na gelirler. Bu bireyler aym giidiilerle yonlendirilirler. Birey ger-
cekte psikolojik at;ldan kitle lgmde yalruz oldugu zamana gore da-
ha zayiftir, :

Diger yinden siyasal propagandada, bilerek kitlelerin iistiine
gidilir. Her zaman olmasa bile mesajlarda siizme hemen gdze car-
par. Oysa halkla iligkilerde, bireye karsilagtirma yapmasi, sorunu
tartismasi kendilifinden tanimmmis bir haktie., Halkla iligkilerin, &r-
giitlerde ¢evreden etkilenme arac: olarak kullanilmas: bu sawvi ka-
nitlamaktadir. Kald: ki, halkla iliskilerde basari, érgiitlerin eylem
ve islemlerindeki basan ile kenetlenmis olmasina karsilik, propa
ganda da orgiitiin basansi ile propagandanin basarisi arasmda ke.
sin bir iligki bulunmamaktadir,

Kisacast halkla iliskiler demokratik toplumlarda gecerli 8z-
giirlitk anlayisima uygun gevreyle etkilesim yontemidir. {deoloji
agtlama gibi bir amacin gerceklesmesinde propagandadan yol, yor.
dam acgismdan ayrilmaktadir. Bu ayrlifi belirleyen de toplumsal
ve siyasal yapidiwr (8), Fakat kendisini bir kitlenin iiyesi oldugunu
sanmasi diger deyisle bir grubun ya da kitleye ait olma gereksinimi
karsilama olanag:1 bulmasi nedenivle, daha giiclii sanir. Ashnda bu
durum giiniimiizde kitle toplumu icinde bireyin kendisini sandai
kadar giglii olmadigini, bir aldanim icinde oldufunu géstermek.
~ tedir. Ciinkii bireyler, bityiik l¢iide kitle iletigim araclarimin etki.
leri sonucunda, kitle iginde gok daha yalmz ve kitleden yahtilmis
olarak yagamaktadirlar. Propagandanin bagarmsinda bireyin bu tek
basina kalmishgndan yararlanma sansim kullanmas1 oncmh bir
etmen olmaktadir (9)

(8) Metin Kazanct, Halkla Tiskiler, Sa.va.s vay, Ankara, 1962, 8. 29-33.
(3} Ellul, 5. 6-9.
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2. Propagandanm Biitiinciil Ozelligi

Propagandamn biitiinciil olma §zelligi onun bir kampanya ola-
rak oOrgiitleme zorunlulugundan kaynaklanmaktadir. Bilindigi gibi
her tiir kampanyanin (reklam, halkla iligkiler, siyasal ve sosyal
propaganda) bagariya ulagabilmesi igin, tek bir kampanya temasi-
mn, degisik kitle iletigim araglariyla iletilmesi gerekmektedir.’
Kampanya temasi, kitle iletisim araglarimn her birinin tzelligi dik-
_ kate alinarak, yaratic1 bir cabayla yeniden diizenlenir. Bu islem so.
nucunda temanmn igeriginde bir degisiklige gidilmez. Boylece kam-
panya biitiinliigii dedigimiz ozellik gerek tema gerekse kitle ileti-
sim araclan acisindan saglanmus olur. Propagandamn biitiinselligi
ozellifi de bu bakimdan kampanyamin temasal birligi ve kullanilan
araglarla ilgili olmaktadar.

Propagandanin ne sdyleyecegi va da Kitlelere ne iletecegi, kam-
panya temasmi olugturur. Birbirinden farkl: ya da birbiriyle gelis-
kili temalarin birarada kullanilmast propagandamn basarisiz olma-
sina yol agar, Bu nedenle propaganda temasimin saptanmasi, Gize-
rinde titizlikle cahisilmas: gereken bir konu olmaktadir. Belirlenen
bir temanin propaganda etkinlikleri baslatildiktan sonra degistiril-
mesi de farkh iemalar kullanma konusunda oldugu gibi biiyiik so-
runlara yol acacagindan, gok gerekli olmadlkga bu tiir bir c¢aba
icinde olurmamalidir,

Propaganda da kullamlacak kitle iletisim araglarl ve diﬁer ile-
tisim ortamlan: da bir bitiinliik icinde degerlendirilmelidir. Burada
ki bitiinliik kavrami, bir anlamda tiim iletisim ortamlanm dikka-
te alma zorunlulufunu agiklamaktadir.

Propaganda da, reklam ve halkla iliskiler kampanyalanindan
farkh olarak tiim iletisim ara¢ ve ortamlarimin birlikte kullanilma
zorunlulugu bulunmaktadir. Kuskusuz, bunlann en rasyonel bicim-
de planlanarak ise kosulmas: gerekmektedir. Kitle iletisim ara¢ ve
ortamlarimin herbirinin aym giice sahip olmayslari ve toplumun
her kesimine hitap edemeyigleri bilinen bir gergektir. Bu nedenle
bunlardan yalmz bir ya da ikisini kullanarak propaganda yapila-
- maz. Herbirinin kendine dzgii ustiinliikleri ve smirhliklan bulun-
maktadir. S6zgelimi bir film, bir gazetenin uyandinch$: etkiyi uyan-
diramaz, aym giidiiler iizerinde duramaz ve ayn: duygulan harekete -
geciremez. Her ara¢ bireye 6zel bir model icinde ulasir ve onu aym
tema iizerinde, aym ybnde fakat farkh olarak harekete ybneltir.
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Bunun yanisira, her arag belirli tip propagandaya uygundur.
«Fikir iklimi yaratma, yavas sizma ve yaygmn biitiinlesme agisindan
filmler, televizyon ve basin, sok propaganda ve aninda eylem agi-
sindan poster, genel goriisleri bicimlendirme, uluslararasi eylem ve
psikolojik savag araci olarak radyo etkin birer propaganda araci
olabilirler (10). Propagandanin basarnli olabilmesi bireyin diisiince-
lerini oldugu kadar duygularim, bilincini, bilingaltim, 6zel ve top-
- lumsal yasammm da harekete gegirmek zorundadir. Bu nedenle,
kitle iletisim ara¢ ve ortamlarinin insant biitiiniiyle kavramaya yol
agacak bicimde kullanilmasi kacinilmaz olmaktadir.

3. Propagandamin Siirekli ve Uzun Siireli Olma Ozelligi

Propaganda siirekli ve uzun sireli olmak zorundadir. Stirekli
bir propaganda bireyi giin boyunca izler, bos zaman eclanag birak-
maz, Aksi halde propagandanin etki alanindan ¢ikan birey, bu ko-
nuda diisiinme ve yargilama olanag bulacaktir. Propaganda ayrica
belirli bir siire boyunca etki yapmak durumundadir. Kisa dénemde
sonuca ulagmak ancak ¢ok ender durumlarda gergeklesebilir. Ola-
fan kogullarda, kanaatleri ve tutumlarn degistirmek, istenilen ydn-
de belirli bir davrams tiirii, hele eylem yaratmak bir uzun dénem
faaliyetini gerektirir. Hig¢hir propaganda hedefe giden yol iizerin-
deki bireysel direngleri ve ényargilar1 bir hamlede yenebilecek giice
sahip degildir. Olaganitstii durumlarin yarathifr sok etkilerini kul-
lanan propaganda, ancak kisa bir siire icin etkili olabilir. Propa-
ganda da ayrica genellikle pek gecmis zaman amlmaz, gecmisin
aciklamasi yapilmaz, yogun olarak gimdiki zamanin gevresi iginde
kahr. : -

4, Propagandamn Orgiithi Olma Ozelligi |

Propagandanin planlanarak, uygulanabilmesi ancak orgiitli
bir calgyma sonucunda gerceklesebilir. Baska deyigle, propaganda
her zaman psikolojik eylemi gergeklestirecek ve giiclendirecek bir
orgiitiin varhifima bagiml olarak diisiiniilmelidir.

5. Propagandanin Orthopr;a,xy (bireyin kendilifinden eyleme geg-
mesi ya da bu eyleme kendiliginden katilmas)) Ozelligi

Modern propagandanmn amaci artik bireylerin bir ogreti ya da
diisiinceyi benimsemelerini saglamak degil, onlarn aktif bir siirece

(16} Ellul, s. 10'dan aktavan: lnceeglu, s. 74 _
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katilmaya yOneltmektir. Ayrica modern propaganda, bireyi bir se-
¢im, segenek bitiinii karsisinda birakmaktan g¢ok, bu secimi orta-
dan kaldirmay:r amaglamaktadir. Bu agidan propaganda oncelikle
eylemde etkinlik ve hiz saglama durumundadir. Bagka deyigle artik
bireyin aklna ya da mantigma hitabetmek sézkonusu degildir. Bi-
reyin ikna ve inanma yoluyla eyleme yinelmesi, yavas gelisen ve
sonucu kugkulu olan bir siirectir. Birey ikna edilse bile, istenen bi-
cimde hareket edeceginden, eylemde bulunacagindan emin oluna-
maz. Bu nedenle propaganda, sonuocu belirsiz ikna-inanma-eylem
siirecleri iizerinde zaman kaybindan kaginmak durumundadir. Mo-
dern propagandanin diigiinsel diizeyde galigmaktan cok, biitiinsel
bir yaklagimla birévleri duygusal, coskusal ve hatta mistik bir ka-
tilmaya zorlamas: gerekir.

Propagandanin amaci bilingli ve diisiiniilmiis bir eylem yarat-
mak da degildir. Onemli olan tepki tiirlinde eylemler olusturmak-
tir. Bir siire sonra bu eylemler her uyarmada fizyolojik bir tepki
gibi tekrarlanacak bagka deyisle kendiliginden olugsacaktir. Burada
bireysel diisiinme, muhakeme ve karar mekanizmalan bir cesit kisa
devre ile, eyleme varan siirecin disima itibmektedir, Bir diger deyis-
le bireyin, eyleme katilma kararn:, diigiinme yoluyla degil, disart-
dan sartlandirilarak almas) saglanmalidir. Ancak birey, propagan-

- da ile belirli bir yone giidiildiigiiniin bilincine vanirsa, tepki goste-

rerek cogu kez ters yonde hareket etmek isteyecektir. Bu nedenle
bireye, biitiiniiyle dzgir bir bigimde karar aliyormus izlenimini ver-
mek gerekmektedir. Bu agilardan propagandadan beklenen, bireyi
dogiru bir bigimde diisiinmeye yoneltmek degil, onun propaganda.
cimn dogru ve gerekli gbrdiigii bir dogrultuda harekete gecmesint
saglamaktir. Bireyden istenen sadece istenilen bicimde davranma-
sidir.

Ancak bireyin tutum ve inanglan ile celisen davramglarda bu-
lunmas1 ya da eylemlere katilmas: nasil saglanacaktir? Burada tu-
tum ile davranis arasindaki kesiklik olgusu tizerinde durmak gerek-
mektedir. Birey tutarlt ve siirekli bir biitiin degildir. Tutumlar,
inanclar ve diisiinceler ile davrams ve eylemler arasinda basit ve
dogrusal . bir iliski kurmak olanaksiz olmaktadir. Propagandanin
bireyin diigtinsel diinyasin: bir kenara itmesi, daha ¢ok rahat¢a ha-
_reket edebilecei eylem alanma ydnelmesi ve bu eylemi sartlandmr.
makla yetinmesi gerekmektedir. Aynica etkilenmek istenen bireyin
eyleme katilma konusundaki kararim kendi basmma almamasi, bir
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grup ya da brgiite baglh bulunmas: bu agidan da Snem tasimakta-
dir. Bireyin kararim ve diisiincelerini belirleme, dogrulama ve mes-
rulagtirma, bu grup ya da érgiitiin ana gbrevi olmalhdir.

Bir baska konuda, propagandamn etkisini doniisii olmayan bir
duruma doniistiirmesidir. Dijsiince ,tutuma ve inanglarin stk olarak
degisebilmesine kargilik, propagandanin bireyi igine siiriikledigi bir
eylemin doniisii yoktur. Grup ya da Srgiit igerisindeki dayamigma-
mn ve toplumsal denetim ve bask: mekanizmalarimin etkisinin ya-
msira bireyin fiilen g&sterdigi davramsin aksini savunmasi ya da
benimsemesi miimkiin degildir. Birey, propaganda sonucunda ikna
olmamig bile olsa, eyleme katilmis olmakla, kendisine ve gevresine
kars1 ikna olmug izlenimini vermeye ¢aba harcayacaktir, Propagan.
da bireye, bu tutumunda hakli oldugunu kanitlayacak unsurlan
vermeye ve evlemin gerekgesini sunmaya zorunlu olmaktadir, Birey
bu agamada propaganda da bir gesit tinsel destek arayacaktir. Bi-
rey boylece kisisel evlemini onaylayan ve destekleyen grup icerisin-
de kalmak ya da ondan uzaklasmak icin elinden geleni yapacaktir.

Sonug olarak propaganda, bireyi bir eyleme siiriikleyerek an-
gaje olmasini saglamakta, bu sekilde belirli bir deffer sistemini ya
da 6retiyi benimsemesine yol agmaktadir. Gériildiigii gibi bu yon-
. tem ahgilagelmis siirecin tam kargiti olmaktadir (11).

'b) Propagandanin Igsel Ozellikleri
1. Propagandanim Insan Psikolojisini Dikkate Alma Ozelligi

Her etkileyici iletisim biciminde oldugu gibi propaganda da
bireyin -psikolojik yapisinin, duygularinm, tutum ve egilimlerinin
cok ivi bilinmesi ve propagandanin bu bilgiler iizerine insa edilme-
si gerekir. Iletisim kiiltiirel bir olgudur. Bu nedenle her kiilttir ken-
dine &zgii bir iletisim siirecini gerektirir. Bu nedenle, her toplumda,
her kiiltiirde uygulanabilir gegerli tek tip bir propagandadan s6z
edilemez. Sizgelimi Cezayir Savasi sirasmda Fransizlar, ilk Vietnam
savas1 swrasinda edindikleri bilgi ve deneyimlere dayanarak, Ceza-
yir'lliler tizerinde Mao tipi bir propaganda uygulamiglardir.’ Ancak
kosullar ¢ok farkli olMugundan tiimiiyle basanisizhga ugramislar-
dir. Ciinkii, Mao kendi ulusu iizerinde propaganda yapiyordu. Oy-
sa Fransizlar ayn1 propaganday sOmiingeci ya da isgalei bir konu-
munda gerceklestirmek istemislerdir. Ote yandan Mao'cu propa-

(1) Tolan, 440-450.
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ganda, somut bir temel, baska deyisle Cin'li koylillerin ekonomik
durumu iizerine insa edilmisti. Oysa Cezayir'deki Fransiz propa-
gandas ideolojiler diizeyinde kalarak, 6rnegin Fransiz uygarh@inin
biiyiikliigii temasim iglemefe cahsivordu. Ayrica, Mao propaganda-
simn Cin'de varolan siyasal sisteme karsi bir hareket olugturmay
amagladigy da unutulmustu. Cezayir'de Fransizlarin ana hedeli ise
tam tersine, Cezayirlilerin Fransizlara kars giristikleri hareketi
bastirmak, yok etmekti (12). Ote yandan, konuya iliskin boylesine
biiyiik caph bir érnek olmasa da, propaganda da kullamlan gesitli
gostergelerin secimi ve uygulanmas: asamalarmda yapiimis ¢ok sa-
vida olumsuz Srneklerden de sézedilebilir. 8$5zgelimi, ¢ok 6nemli
bir gdsterge olarak zevklere verilen anlamlar kiiltiirden kiiltiire de-
gigmektedir. Ornegin, yesil renk islam kiiltiiriinde kutsal bir anlam
tasimaktadir. Oysa Bat1 kiiltiirlerinde bu rengin boyle bir anlam
yoktur, Bu gergegi bilmeden yapilacak herhangi bir jslam kialtiiri-
nii hedef alan bir propagandamn pek basanli olamayaca@ agiktir

Diger yandan, Onyargilar gibi verlesmis ve hatta kaliplagmis
tutumlara kars:, dogrudan ve agikca harekete gegmekten kesinlikle
kagmmilmalidir, Bilindigi gibi kaliplasmis tutumlar, bir bakima be-
lirli nesneler hakinda sahip oldugumuz bilgilerin dzetidir. Kahplas-
mig tutumlar aracihgiyla, diger nesnelere iliskin Gzet bilgive sahip
olarak ¢evremizi kendi gziimtizde bir diizene sokar, cevremize kar-
st tepkilerimizi tnceden ayarlayabiliriz. Genellikle tutumlar ve 5zel-
likle kaliplagmis olanlar kisi icin, her veni tutum nesnesi ya da kar-
silasilan kigi ile ilgili olarak bastan yeni bir &frenme siirecinden
gecme yerine, kisiye bazi egilimi ve beklentileri kullanma olanag .
saglayarak onun igini kolaylastirir ve davramslarina diizen ve tu-
tarlihk kazandirir (13). Bu nedenle insanlarmm biiyitk dlglide kendi-
lerini ve kendileri disindaki hayati anlamalan acisindan Snemli bir
kolayhk saglayan kahplasmus tutumlarm kornma ve savunma egi-
limlerinin g¢ok gliclii olacag aciktir. Kaliplagsmis tutumlar, kolay
degrisebilen sagduyulu tutumlar degildir. Bununla birlikte, bilissel
oge bakimindan eksiklikleri olan ve bu nedenle kalip haline gelmis
bu titr tutumlar ¢esitli propagandalara agik bir 8zellik gdsterirler.
Bu nedenle propaganda uzun dénemde ve sistemli olarak hedef al-
difa kitlenin bilgi gereksinimini kendi ¢tkarlar: agisindan giderdi-

- (12) Tolan, 451.

(13 - Cigdem Ka@gtgibag, insan ve Insanlar, 3. Basia, Cem Ofgot, Istanbul, 1979,
5. 102-112.
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ginde, kaliplasmus tutumlann olusturdugu iletisim engelini asabilir.
Fakat bu yol yine de oldukca zor ve basarst kuskulu bir yéntem
olarak degerlendirilmektedir., Kaliplagmsg tutumlara kars: yiiriitii-
lecek propaganda stratejileri igerisinde en kabul pdreni ise, bu tiir
tutumlan dikkate almamaktir. Ancak bireyin kahplagmig tutumu-
nun disinda bir davranis gOstermesini saglayic1 bir yol izlenmesi
gerekir. Bunun icin tutumlarla miicadelede dofrudan degil, delam-
bach vollar yeglenmelidir, Gok degisik psikolojik ve sosyal psikolo-
jik mekanizmalar aracihifiyla kisilerin kendi tutumlarmm bizzat
elestirmesi saglanabilir. Boylece bireyler, o ¢ok siki sikiya baglan-
diklar1 kahplagmis tutumlar karsisinda kuskuya diigserek alterma-
tif diigiincelere agik bir konuma ulagabilirler,

Ayrica, propaganda baz1 bireysel ve toplumsal gereksinimleri
de karsilama durumundadir. Reklamda oldugu gibi propaganda da
hedef alinan kitlenin bireysel ya da toplumsal alana iliskin temel
bir gereksinimin kargilanmasina ya da bu alanlara iligkin bir soru-
nun ¢dziimiine iliskin tutarh vaadlerin ileri siiriilmesine 6zen gbs-
terilmelidir. S6zkonusu gereksinmeler maddi olabilecegi gibi tinsel
ve psikolojik de olabilir, Ornegin, Hitler propagandas:, Birinci Diin.
ya Savasi yenilgisini ve Versailles anlagmasinin verdigi utang duy-
gusunu iglemis, Alman ulusunun serefini kurtarmanin gerekliligini

vurgulamagtir.

Propaganda aym zamanda bireyin ya da kitlenin kendisini dog-
rulama, mesrulagtirma gereksinimine de bir yamt olugtwrmakter.
Baska deyisle propaganda bireye, dogru yolda bulundugu ve bagka-
larimin onun bu tutum ya da eylemini onayladigh izlenimini verme.
lidir.

2. Propagandanin, Zamanmn Genel Goriig ve DeBerlerini Dikkate Al-
ma Zorunlulugu

Propaganda, daha ¢ok kitle igerisinde stirekli bir sosyo-psiko-
lojik nitelik tasiyan ,zamanm giiclii ve yaygin genel goriis ve deger-
leri dikkate almak zorundadwr. Bunlara agikca ters diisen ya da
kars1 ¢ikan bir propagandanmin basari sans: yok denecek kadar az-
dir. Oysa, toplu inanclar fizerine insa edilmis bir propaganda, et-
kinlik diizeyini biiyitk Slciide yitkseltmis olacaktir,

Bir toplumun biitiinsel yapisimn psikolojik  yansimasi, bize
birtakmn gorimtii (imaj) ve fikirler yoluyla ulasir, Yirmincei yiizyalm
gergeginde bu yensima bashica iki bicimde karsimiza gikmaktadar.
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Bunlardan ilki bir takim toplumsal én yargﬂardan, dléerl ise top.
lumsal mitlerden olusur.

Onyargilar, kaliplasmis tutumlara benzemekle birlikte daha
farkh ozellikler tasimaktadir, fjnyargﬂar bunlarm birer toplumsal
ve Kkiiltiire]l varsayim olduklarimin bilincine varmakstzin olaylar, .
nesneleri ve insanlar degerlendirmek i¢in kullandigmiz  duygu,
inang, defer ve goriintiilerin biitlinii olarak tamimlamaktadar (14).
Bu agidan Snyargilann, kahplasmis tutumlardan ¢ok daha giiclii,
dolayisiyla degistirilmesinin ¢ok zor oldugu sdylenebilir. Bizim igin
onyargilar kendi kendini dogrulayan, baska deyisle varligim kanit-
lamaya, dogrulugunu belirlemek igin bir gerekce bulmaya gerek-
sinim duymadignmiz sosyo-psikolojik mekanizmalardir. Genellikle
diger gruplarda gegerli olan 6nyargilant kolaylikla algilariz. Fakat
kendi grubumuzda gegerli olanlar, bize o kadar ger¢ek, olagan ve
dogal gelirlerki bazi durumlar disinda bunlarin varhginin bile far-
kina varamayiz. Bir grubun iiyeleri genellikle, bu grubun &nyarg:-
larmi da digerlerivle paylasma durumundadirlar, Onyarg: sosyolo-
jik bir tzellik tasir. Clinkii 6nyargiy1 cevre, grup ya da toplum olus-
turur ve bunu benimsemekle birey, bagh cldugu gruba bagimhhgin:
(aidiyetini) giiglendirmis olur.

Yirminei yilizyil Bat1 Uygarhifinda bu tiirden dort temel Snyar-
gimn varoldugu diigiiniilmektedir, Bunlardan birincisinin, insan ya-
sammin temel amacim mutluluk olarak belirleyen dnyargidir, Bir
ikinci Snyarg: ise insami dogal olarak iyi kabul eder, iiciincii bir te-
mel &nyargiya gbre ise tarih siirekli bir ilerleme igerisinde olus-
maktadir. Bu olumlu ilerleme hicbir zaman yikici olmamstir ve
olamaz. Dirdiincii bir ényargiya gore ise, hersey maddedir ve
onemli olan maddi evrende olup bitenlerdir. Geri kalan hersey kus-
ku, belirsizlik ve kararsizhik igerisinde bulunur. Bati. diinyasinda
basarilh olmak isteyen ya da basart olasilifim yiikseltmeyi amacla-
yan her propagandanin bu temel onyargilardan en az biri ya da
ikisi lizerine insa edilmesi gerekir (15). -

Toplumun biitiinsel yapisinin psikolojik yansimasinm bir di-
ger bicimi de toplumsal mitlerdir. Mit denilince genel olarak, basit
ve ilkel toplumlara 6zgii bir tiir kollektif diis anlasilmaktadir. Bu
deyim giintimiiz toplumlan i¢in kullanildiginda da gercekte varol-

(1) Tolan, 452.
{15} Tolan, 453.
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mayan birtakim toplumsal tasavvurlan kavramlastirma islevi gor-
mektedir. Tylor, toplumsal mitlerin, ashnda sadece diisiinsel bir
. nitelik tasiyan, sadece zihinsel bir gergeklik olusturan bir iliskinin
yvanhighkla gercek bir iliski gibi algilanmasindan ya da yorumlan-
masmndan dogduklarm 6ne siirmektedir. Toplumsal mit, bir sorun,
bir tarih ya da &zel bir toplumsal durum konusunda bir i¢ uyum
saglayan diisiinsel bir kurgudur. Demek ki bir yanda mantikh ve
uyumlu olmas1 gereken bir zihinsel kurgu, te yandan da gercek
durum stz konusudur.- Gergek durum ile mantiksal tutarhhk ara-
sindaki gerilim, mit'in anlamini ve toplumsal yararmm belirler. Bu
-dogrultuda Levi-Straussa’a gore mit'in amaci, giincel yasamdaki bir
celiskiyi bertaraf etmek icin mantiksal bir model varatmaktir. Ger-
cekte mitler, goriiniir mantiksizhk ve giingel yagamdaki celiskiler
ile bireydeki mantiksal tutarhhk gereksinimini uyumlagtirma ola-
naf saflarlar, Mit, tanim geregfi, anlagilmaz olan gergege niifuz
etme, egemen olma aracidir. Ciinkii, toplumlar ve bireyler ¢esitlen-
mis, celigkili ve gOriiniigte tutarsiz gergegi belli bir gerceveye otur-
tabilmek gercksinimi icerisinde mantikli bir zihinsel sistem olus-
turma egilimi gosterirler. Bu agiklamalann 1s1ginda toplumsal mit-
lerin, bir toplumun derin egilimlerini ve gizlenmis arzularim ifade
eden, tarihsel, kiiltiirel ve felsefi boyutlariyla bir grubun ya da kit-
lenin kendi varlif iizerine olusturdugu cok giiglii ve etkin goriintii-
ler olarak tamimlayabilirz. Bu gériintiiler ussal olmayan bir nitelik
tasirlar ve bir tiir dinsel giig igerirler.

Mitleri, temel mitler ve toplumun bunlar iizerine insa ettigi
mitler olarak ikiye ayirmak mtimkiindiir. Temel mitlerin genellikle
tarth miti ile bilim mitinden olustugu kabul- edilmektedir. Tarih
miti gecmige, bilim miti ise ileriye ve ilerlemeye déniiktiir. Bu temel
mitler iizerine insa edilmis mitler arasinda, Bati toplumlar: icin,
galigma {emek), ulus, kahramanhk ve genglik mitlerini trnek ola-
. rak gosterebiliriz.

f

Jean-Marie Domenach, propagandanin varolusunu, bir halk: ar-
dindan siiriikleyen, onu ortak bir gelecek hayalinde kenetleyen bii-
yiik mitlerin belirmesiyle ayn: zamana rastladifim séylemektedir.
Bundan da anlagilmaktadir ki propaganda gercek lzerinde degil,
bireyin gelecek hakkindaki genel goriis ve bekleyisleri ve bu goriin-
tiiniin yansittigi inanglar tizerinde ¢ahsmak durumundadir. Bu agi-
dan propagandamn toplumsal mitleri ¢ok iyi ¢Oziimlemesi gerek-
mektedir, Mitler iizerine kurulmayan bir propaganda bagarili ola-
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maz. Ciinkii mit, bir an i¢in mutluluk istegini ve giic (kudret) icgti-
dilsiinii tam anlamuyla kargilayan bir 6nceden katilmadir (16).

3. Propagandamin Giincel Olaylarla Iligki Kurma ve Onlart Kullan-
ma Ozelligi

‘Bireyin ilgisini ¢eckmek ve eyleme ydneltmek icin propaganda-
nm, dolayli ve dolaysiz olarak temel ényargi ya da mitleri anlatan
bir giincel olayi, aktijaliteyi onun zihninde canlandirmas: ya da vur-
gulamasi gerekmektedir. Temel toplumsal inanglarla giincellik (ak-
tiialite} arasinda her zaman igin siirekli bir jliski kurmak olanakh-
dir. Ancak, aktiialitenin bir baska islevi de baznn durumlarda bireyde
bir gesit belirsizlik ve kararsizhik yaratmasi, hatta kendi kendinden
kuskuya diismesine yol JLemasidir. Oysa bu tiir davranslar, propa-
gandamin birey iizerindeki etkileri yoniinden, olduk¢a elverigli ko-
sullar icerir. Kendisinden kuskulanmaya baslayan birey psikolojik
acidan zayiflarmstir. Bu nedenle propagandaya daha az du‘eng: gis-
terecektir.

Propagandamin gecmigle ilgili tarihsel bir olgu ya da olay bu
amacla kullanmaktan kesinlikle kaginmasi gerekir. Ciinkii gegmig
giintimiiz insaninda bir kararsizhk ve kendinden kusku durumu
yaratmaz. Birey olaylarin akis1 icerisinde gok hizli bir degisme gos-
terir, Gegmis bir olay aruik ¢ok kolay ilgisini ¢ekmez. Clinkii insan,
gercekte oldukca simrh bir dikkat, bellek ve biling yetenegine sa-.
hiptir. Gegirdigi,.gordiigii, duydugu ya da okudugu olaylardan yal-
nizca ¢ok az bir béliimiinti aklinda tutabilir. Bu nedenle propagan.
daci ille de gegmisi kullanacaksa, kitlenin en fazla dikkatini ¢ek-
mis ve ¢gekmekte oldugunu dusundugu olaylardan bir ya da bir ka-
cim1 kullanmalidir,

Diger yandan, propaganda iizerinde ¢alisan s«OS)roIog'lar, birta-
kmm sozciiklerin belirli bir anda ya da durumda biiyiik bir gii¢ ige-
recegini, boyle durumlarda halkin bu sozciikleri coskusal ve duygu-
sal bir diizeyde algiladifam belirtmektedirler. Stzkonusu sodzciik-
lere bu giicia kazandiran giincellik (aktiialite) olmakla birlikte pro-
pagandamn dille ve 6zellikle siirle organik iligkisi de burada biiyiik
rol oynamaktadir. Toplumsal mitlerin yaratilmasinda dolayisiyla
propagandanm belirli bir giic kazanmasinda giirin nemine degin-
mek yerinde olacaktir. Propaganda siirden ¢ok ¢esitli yontemler

(18) Domenach, s. l15-118,
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almigtir, Sbzgelimi, ritmin gekiciligi, sbziin biiyiisii, hatta imgelerin
giicii gibi, Propagandamn uygulanmasinda da Siirsel bir diizen gbze
carpar. Ornegin, siirdeki dramatik kurgudaki baz1 yapmacikhklar,
abartmalar, korkn ya da umut vermek igin diizenlenmis beklenme-
dik degisiklikler propaganda da karsimmza ¢ikar (17).

Giincelligi izleyen ve kendi hedefleri yoniinde kullanan bir pro-
paganda, bireyin derinlemesine diigiinmesini ve olaylar degerlen-
dirmesini engelleyeceginden daha basarl olacaktir. Giincel diizey-
de ulagilan ve etkilenen birey, olaylan ancak yiizeysel bir bicimde
algilayabilecek, degerlendirmek icin durma, geriye ¢ekilme ve dii-
siinme olanag bulamayacaktir. Bunun yamsira, kendini olaylarmn
akigina kaptirmug bir kiginin, dikkat yetenegi ve bellek giicii sumrh
oldugundan bu olaylar arasindaki geligkileri gérme olasiigr da ol-
dukea diigliktiir. Olaylan tarihsel ve elestire]l olarak gerekli dikkat
ve bellek giicii ile ancak pek az kiginin 1zleyebllecegl gercedi propa-
gandacimn goziinden kagmamalidir,

Propaganda da dikkat edilmesi gereken bir nokia da ilgiyi ce-
ken giincelligin, gercek bir olay ya da olgu niteligi tagivabilecegi
gibi gercek olmayan bir olaydan {iretilen bir haber iizerine de insa
edilebilecegi gercegidir. '

Yalan haberler, ge¢miste ve giiniimiizde ¢ok stk bagvurulan bir
propaganda teknigl olarak karsimiza gikmaktadir. Yalanimm doru
aritikga daha etkili oldugu, diizeltilmesinin daha da giiclestigi ileri
siiriilmektedir. Clinkii halk dogal olarak «kesinlikle bilmeseler,
bayle bir seyi one siirmeyi gbze alamazlardir» bigiminde diisiine-
cektir. Hitler'in yalamn inandimahginm gofu zaman biiyiikligh ile
orantih olarak aritify gergegini bildigi dne siiriilmektedir (18).

‘Bir olaym giincellik igerisinde yer almasi, gercekte olup olma-

masina degil, iletisim araglariyla yayilma dlgtisiine, izina ve zama-
mna bagh olmaktadir,

D. Propaganda Cegitleri
a) Siyasal ve Sosyolojik Propaganda

~ Siyasal propaganda bir hiikiimet, bir siyasal parti ya da yone-
timin belirli bir boliimii veya baski grubu tarafindan kamuoyunun

(17 Domenach, 5. 119,
(18} Domenach, 5. 120, Tolan, 458.
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davramglarn: kendi istekleri yoniinde degistirmek amaciyla uygu-
ladiklar bir propaganda tiirtidiir. Bu tiir propaganda da uygulana-
cak propaganda teknik ve ydntemlerinin se¢imi amaglara bagh ola-
rak secgilir. Agikca belirlenmis olan pmpagandanm amacl, pelitik
sonuglara yonelik olmaktadur.

Sosyolojik propaganda ise daha genis bir alam kapsar ve daha
belirsiz bir nitelik tasir. Bagka deyisle sosyolojik propagandanin
amacy politik propaganda da oldugu gibi agik¢a belirlenmez. Sos.-
yolojik propaganda da amaclanan hedefler, olabildigince en fazla
sayida kisiyi kendi biinyesinde toplamak ya da biitiinlestirmek, he-
~ def kitlenin davramslarim belirli bir model, ya da kalip gercevesin-
de birlestirmek, kendi yasam bicimini ve gizlice kendi hayat goriisii
ve felsefesini yaymak ve bu yolla kendini ve egemenligini kabul
ettirmek seklinde tanimlanabilir (19). Sosyolojik propaganda bir
ya da birden ¢ok siyasal propagandayi icerebilir. Bu nedenle politik
propagandadan ¢ok daha zor kavranan bir olgudur. Ciinkii sosyolo-
jik propaganda gesitli bigimlerde karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin
bir toplumda iiretilen {irtinlerin reklam sosyolojik bir propagan-
damin bir bolimiinii olugturabilir. Toplumlar bu yolla bir ulusal
prestij saglamakta, ABD orneginde oldugu gibi bir yasam bicimi
ve felsefesi bile ihrag edebilmekiedirler. Belirli tarimsal ve sinai
iirtinleri belirli bigim, mekan ve zamanlarda kullanmak yoluyla bir
toplumu yeni bir yagsam bigimini benimsemege yéneltebilir ve hatta
zorlayabiliriz, Aym sekilde sinemada gogu kez isteyerek ve istemi-
yerek yapian bir sosyolojik propaganda aracidir. Her Amerikal
* ydnetmen, filmlerinde isteyerek ya da istemiyerek Amerikan yasam
bicimini (American way of life) kullanmaktadir.

Bu filmlerden ¢ok sayida ornek girdiikten sonra, algilanan ya-
sam bicimi ve gizlice ifade eidlen yasam felsefesi benimsenmeye,
taklit edilmeye baglanacaktrr.

Sosyolojik propaganda, toplumsal gergeveyi kullanarak, belirli
bir yasam felsefesini ve boylece ilgili ideolojiyi topluma sokma ve
kabul ettirmeye galisir. Bagka deyisle bir grup ya da topluma énce
genellikle belirli bir toplumsal gergeve kabul ettirilir, ilgili ideolo-
jide ardindan gelir. Gergekte bu, ideolojinin sosyolojik igerik ara-
cibiiyla niifuz etmesidir. Sosyolojik propaganda aym zamanda da-
gmik ve belirsiz bir nitelik tasir. Genellikle ‘anahtar kelime ya da

{19} Tolan, s. 456.
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deyimler, paralo ya da sloganlaria somut bir bicimde belirmez. Bu-
na karsihk kigiyi gelenek ve géreneklerini igerisine yagammn bi-
tiiniinde yakalar ve kapsar.

Gerek siyasal, gerek sosyolojik propaganda aym ara¢ ve tek-
niklerden yararlanmir ve bireylerin ayn1 duygu ve dnyargilarinda des-
tek arar. Sosyolojik propagandamn yaymak istedigi yasam bigimi,
grubun biitiinii farafindan ‘iyi* ve ‘gercek’ olarak deperlendirildigi
ve benimsedigi olciide bir anlam ve gii¢ kazanir. Ornefin Ameri-
kan yagam bigcimi bir toplulugun biitiin bir yagam felsefesini anla-
tir. Yagam bigimi ortaya koyulduktan, toplumsal gergek igerisinde
belirgin bir nitelik almaya basladlkta.n sonra doéal bir ‘gergek’ ni-
teligine buiriiniir.

Etkisi olduk¢a yavas bir nitelik tasiyan sosyolojik propaganda,
bir bunalim amnda yeterli olma ve kitleleri hizla eyleme siiriikleme -
yeteneginden uzak bulunmaktadir. Bununla birlikte bir siiredir uy-
gulanan bir sosyolojik propaganda, ayni ydndeki eyleme doniik bir
propagandanin isini biiyiik Sl¢lide kolaylastumus olacaktir. Bu ne-
denle goriis ve tutumlart degistirmeyi amaglayan dogrudan propa-
ganda, yavas, genel bir iklim, bir atmosfer yaratmayr amaglayan
propagandanin ardndan gerceklestirilmelidir. Onpropaganda ol
maksizin hicbir dogrudan propaganda etkili olamaz, Dogrudan
tahrike baglamadan dnce, zemin sosyolojik propaganda ile hazirlan-
mahdir {20). '

.b) Kansiklik ve Biitiinlesme Propagandasi

Bagtaki yonetimi devirmek ya da varolan diizeni yrtkmak igin
- devrimei bir grubun ger¢eklestirdigi propaganda eylemlerini kan-
sikbk propagandasina &rnek olarak gisterebiliriz. Bu propaganda-
nin en belirgin &zellikleri yrikici olmasi, muhalefet ve karsithk nite-
likleri tagimas: ve kitleleri isyana ydneltmesidir. Ancak kansikhik
propagandasim yalnizca hiikiimeti ya da rejimi devirmeyi amagla-
yan bir hareket olarak gdrmek yaniltici olur. Yakin ge¢miste diin-
yada izlenen baz1 olaylar, karigiklik propagandasimin bizzat iktidar-
da bulunan giigler tarafindan da uygulanabilecegini gbstermistir.
" Bastaki hiikiimet halkin enerjisine giic katmak, onu belirli bir yén-
. de harekete gecirmek, kitlelerden verebileceklerinin en fazlasint el-
* de etmek gibi amaglarla kangiklik propagandasim bir arag olarak

{200 Ellul, s. 6270
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kullanabilir. Ornegin, tkinci Diinya Savasindan énce Hitler Alman-

.ya'da siirekli olarak kangiklik propagandasi uygulamistir. Hitler
bu tiir bir propaganda aracihiftyla, daha fazla ¢ahsma, Yahudi kor-
kusu ve diigmanlifi, Biiyiik Almanya gibi hedefleri birbiri ardina
Alman toplumuna benimsetmeye galismistir.

Karigikhik propagandas: her durumda halk arasinda bir cos-
kunluk olgusu yatar. Ancak bu olgu stirekli olmaz. Hitler propagan-
dasimin en biiyiik ve belki de tek hatas:, bu coskunluga siirekli bir
nitelik kazandirmak istemesi ve halka nefes alma olanag birakma-
mas1 olmustur. Kangiklik propagandasinda gisterilen hedefler kisa
dénemde ulagilabilecek hedefler olmalidir. Efer gdsterileri hedef-
lere ,yaratilan coskunluk siiresince ulagilmazsa, bu olgu yerini kisa
zamanda yilgmhga ve psikolojik ¢Okiise birakacakir,

Bir diger acidan karisikhk propagandasi uygulanmasi oldukga
kolay bir propaganda tiiriiditr. Ctinkit hemen her durumda en giiclit
ve en basit duygulan ve coskular: kullanir, Kin ve nefret duygusu
bu giiclii ve etkili duygn tiiriine iyi bir drnek clusturmaktadir. Be-
lirli bir diigman: kitlelere hedef olarak gosterdigi biitiin durumlar-
da propagandanin gogunlukla basarii sonuglar verdigi goriillmiis-
tir, Bu agidan kansiklik propagandasi ilkel ve ortak gereksinim-
lere karsihk veren basit ve dolaysiz duygular kullanma zorunlulu-
yundadir. Ustelik diger propaganda tiirlerinde gerekli olan ileri kit-
le iletisim ara¢c ve tekniklerine basvurmadan amacmra ulasabilir.
Brosiir dafitimuna ya da soylenti yayma gibi basit teknikler karigtk-
hk propagandasimin bagarismna yetebilir. Ayrica kin ve nefret gibi
giicli duygularin kullamlmas) propagandanin igerdigi bilingli ya da
bilingsiz geliski ve yamlgilar orter ve gizler. Bu tiir bir karigtklik
propagandasimin bagrsi, hitabettifi kitlenin eitim diizeyi diisiik
ve diinya goriisii dar oldugu blgiide biiyiivecektir.

Biitimlesme propagandas1 ise kisaca c¢evreye uyum (konfor-
mizm)} propagandasidir ve ¢agdas Batiya Gzgii bir nitelik tasimak-
tadir, Bat1 toplumlarinda, devlet, sosyo-ekonomik ve sosyo politik
giicler, kisacasi yonetici gruplar arttk bireylerin oy kullanma gibi
gecici siyasal davranmglan-ile yetinmemektedirler, Bir baska deyisle
basit ve daha ¢ok digsal bigimde bir itaat artik onlan tatmin etme-
mektedir. Bireylerden istenen, toplumun kurum, deger ve davranis-
larina biitiinsel ve kapsamh bir katilma ve baghliktir, Yani birey
artik sadece yonetime itaat etmeyi degil, onu sevmeyi dfrenmeli,
biylece ydnetici kadroya bir gegit ‘mesruluk’ kazandirmalidr,
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Biitiinlesme propagandasi, karisiklik propagandasinin tersine,
bir uzun dénem hareketidir. Benzer durumlarda diizenli olarak
tekrarlanan kaliplagmig hatta kurumlagmtg davramg tiirlerine ulasg-
mak ister. Bunun iginde insanda zaten bir Slglide varolan psikolo.
jik bir veriyi, yani uyumlagma gereksinimini, bilingli ve arzu edilen
bir tutum ve davrams biitiiniine doniistilrmek sézkonusudur, Bii-
tiinlesme propagandas: kitle iletisim araclarumn genis dlglide kul-
lamlmasim gerektirir. Ayrica kitlelerin egitim ve ozellikle yasam
diizeyi yiiksek oldugu olciide basar: olasihg: artar. Bagka bir de-
yisle biitiinlesme propagandasi, asgarl yasam kosullar1 saglandik-
tan sonra uygulanmalhdir. -

¢) Dikey ve Yatay Propaganda

Dikey propaganda daha ¢ok, genis bir 6rgiitiin basinda yer alan
ve yonettigi kitleden daha iistiin oldugu diisiiniilen ya da varsayilan
bir siyasal veya dinsel éaderin uyguladig: propaganda olarak nite-
lendirilir.

Laswell, dikey propaganday, ‘karsithk’ ve ‘pozitif’ propaganda
olmak iizere iki tiire aywmaktadir. Karsithk propagandas: diktato-
riyal bir nitelik tasir. Siyasal énder, kitle ile kargrtlik durumu igin-
de goriiniir, Onder, kitleden farklidir ve ona bir model ya da 6rnek
olugturur. Pozitif propaganda ise demokratik bir propaganda tiirii-
diir, Onder, kitle ile iliski kurmaya ve onun diizeyine gire hareket
etmeye caliir. Hitler'in kitleleri selamlama sekli ile demokrat bir
onderin halk arasma kansarak el sikmast arasindaki celigki bu
ayirmma drnek olarak godsterilebilir. Bununla birlikte, her iki propa-
ganda da bireyin pasif bir varlik olarak su ya da bu gekilde iligki
kurdugu tek kigi énderdir. Birey, propagandanin gdsterdigi hedef-
leri benimser, propagandamn istedifi yonde hareket eder. Dikey
propaganda gergeklestirilmesi kolay olan bir propaganda tiiriidiir.
Bununla birlikte etkisi kisa siirede kaybolur, her defasinda ise ye-
niden baglamak gerekir.

Oldukga yeni bir propaganda tiirii olan yatay propaganda bas-
lica iki tip goriiliir. Bunlar kita ¢in'i ve halkla iliskiler yoluyla pro-
paganda tipleridir. Yatay propaganda her iki durumda da ii¢ temel
- bezellige sahiptir.

1. Uzerinde propaganda yapilan grup veva kitle icerisindeki biitiin
bireylerin aym diizeyde degerlendirilmeleri ve propagandanin
gériiniirde dogrudan dogruya bir 6nder tarafindan yiiriitiillme-
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mesidir, Bireylerin iligkileri bir bag veya onderle degil birbirle-
riyledir.

2. Aym diizeyde bulunan bu bireylerin bir veya daha gok gruba da-
hil olmalar1 geregidir. Yatay propaganda, bireylerin birbirlerini
grup cercevesinde etkilemeleri yoluyla gerceklestirilir. Ancak bu
goriintiiniin ardinda, her grupta oldugu gibi bir dnder bulun-
maktadir. Bu onderin temel gorevi, grup tartigmalarma ydn ver-
mektir. Yapilacak tartigmalara tiim grubun katilmasi, grubun
her tiyesinin grubun kanaatinin olugmasinda katkisinin oldugu-
na inanmas1 yatay propagandanin basart sansini artiracaktir.

3. Yatay propaganda rasyonel bir nitelik tasimak durumundadir.
Baska deyisle yatay propaganda mantiga dayanan bir propagan-
da tiiriidtir. Bu ozelligi ile bir tepki niteliginden ¢ok Ogretici
(didaktik) ve epitsel (pedogojik) bir nitelik tagir. Bu propaganda

tiiriinde, iizerinde propaganda uygulanan birey, ne yapngm ve
ulagilmas1 gereken hedefleri ¢ok iyi bilmektedir.

Yatay propagandanin tek 6nemli sakincas: yavag olmast, oldukga

uzun bir zaman ve ¢ok sayida grup tartigimasi ve toplant:s1 gerek-
tirmesidir.

Bireyin kendisine digaridan empoze edilmeyen (veya edilme-
difine inandif) bir sistem ve stirece katilmas: olarak 6zetlenebile-
cek yatay propagandamin basansi iki kosula baglhidir, Bunlardan
birincisi, bireyin etki ve Ofretileri birbirleriyle celisen gruplarn
faaliyetine katlmamasidir. Aksi halde birey, birbirlerinden farkh
ve celisen . etkiler ortasinda kalip biitliniliyle hareketsizlesebilir.
Ikinci bagann kosulu ise, propaganda ile egitim arasinda tam bir
kangikhk yaratmaktir. Bireyin katildifn gesitli gruplann birer top-
yekiin egitim merkezi olmasi gerekir. Birey bu gruplarda, hem her
tiirlii haber ve bilgiler edinecek, hem de salt anlamda ahlaki bir
egitim gbrecek, uygun ve kabul edebilir davramg tiirlerini 6grene-
cektir. Grup aym zamanda bir yurttaghk egitimi merkezi fonksiyo-
nunu da goritr, bagka deyigle birey grup igerisinde iyi yurttas ol-
may1 Grenir. '

d) Ussal ve Ussal Olmayan Propaganda

Daha 6nce de agiklandifr gibi, cosku ve tutkulara hitabeden
bir propaganda kisa dénemde cok etkili olabilivor, ancak bu etki
uzun siirmityordu. Uzun donemli bir etkinlik ise ancak ussal bir
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propaganda ile elde edilebilir. Herhangi bir propaganda ilk asama-
da coskusal bir korku soku iizerinde galisabilir. Oysa ussal bir pro-

paganda o kadar giiglii olmasa bile etkisinin gok daha uzun bir siire
slirdiirebilecektir.

Propagandanm giderek ussal bir nitelik tasidi1 ve gercek olgu-
larla biitiinlestigi goriilmektedir. Ancak bu gelismeye karsin propa-
gandanin gercek bir ussaliga sahip oldugunu sdylemek pek miim-
kiin olmamaktadir. Propaganda olgusunda bir yanda propagandaci,
diger yanda ise iizerinde propaganda yapilan birey bulundufuna
gore, ussal propagandamn bu birey iizerindeki etkisinin ussal bir
nitelik tasiyrp tagimadigimi da incelemek gerekmektedir. Stzgelimi,
ortalama bir vatandasin propaganda amacina déniik ekonomlk ge-
lismelerle ilgili bir haber metnini ckudugunda, 6rmegin altin fiyat-
lannin ylikselmesi ya da tiitiin ihracatinin gelismesine iliskin, her-
seyi anladigim diisiinmek yamltics olacaktir. Ozellikle okuyucu ha-
berin rakamlarla islenen bilgileri hemen unutacak, bu metinden
yalmzea gematik, Sziimlenmis bir goriintiiyii (imaji) koruyacaktir.
Bu agidan ussal propaganda da birey, belirli bir siire sonra ussal
bir nitelik tagiyan haberi (sayisal bilgileri) unutmasina karsin, bu
haberle birtakim goriintii, izlenim ve hatta duygulan uzun bir siire
koruyabilecektir.
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